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APRESENTAGCAO

Caro Educador,

Este Caderno é uma producdo didatico-pedagégica que foi desenvolvida a partir de
uma pesquisa do Mestrado Profissional em Letras — Profletras — da Universidade
Federal de Sergipe, Campus Itabaiana, no decorrer do curso, entre os anos 2017 e 2018,
sob a orientagdo do Professor Doutor Derli Machado de Oliveira a partir do tema de
minha Dissertagdo de Mestrado: Uma (Re)Leitura de Textos Publicitarios Multimodais
em Outdoora Partir da Gramatica do Design Visual. O objetivo principal deste caderno
é contribuir com os professores de Lingua Portuguesa, disponibilizando um material
alternativo para o trabalho com a leitura e a interpretacéo textual sob o viés dos
multiletramentos. A necessidade desta proposta emerge do cenério preocupante da
educagdo basica: os alunos, expostos as tecnologias que contribuem para o contato
desses com textos publicitarios. E o contexto escolar muitas vezes atribui pouca
relevancia ao estudo sistematico de textos multimodais, sobretudo o estudo da
imagem. E neste contexto que emergem novas demandas para a formacao do sujeito
capaz de compreender a presenca de elementos linguisticos e extralinguisticos nos
textos multimodais, o que exige um sujeito multiletrado. E para tanto, buscamos
suporte tedrico na proposta metodolégica da Gramatica do Design Visual (KRESS; VAN
LEEUWEN, [1996] 2006), pois segundo os autores assim como as estruturas linguisticas,
manifestas por meio da linguagem verbal (quer oral ou escrita) é regida por uma
gramatica, a linguagem visual também. Dessa forma, para Kress e van Leeuwen as
estruturas visuais séo semelhantes as estruturas linguisticas, exigindo também uma
gramatica, ou seja, um instrumento préprio para sua compreensdo tanto quanto a
linguagem verbal. Dessa forma, a proposta que ora descrevemos, busca trazer algumas
atividades com foco nos multiletramentos, a partir da analise de imagens de textos
publicitarios (no suporte outdoor), que podem ser utilizadas, melhoradas e adaptadas
a outros contextos de acordo com as reais necessidade e condi¢des de sua sala de aula.
Por isso, caro colega professor, sinta-se a vontade para ressignificar as propostas aqui
descritas. Bem como, na parte inicial deste trabalho trazermos algumas bases tedricas
nas quais a pesquisa se assentou e que servira de pontapé inicial para o seu estudo e
compreensdo da presente proposta, mas que podera ser aprofundado. Por conseguinte,
esperamos que este material pedagégico possa contribuir para o ensino de Llingua

Portuguesa, no que se refere aos multiletramentos.

Prof. Sebasticio Andrade Carregosa
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CONVERSA COM O(A) PROFESSOR(A)

Caro colega, antes de realizar o estudo de textos publicitarios, cabe uma discusséo acerca
do género, bem como acerca da Gramatica do Design Visual, enquanto estratégia de
envolvimento do aluno e de conhecimento teérico acerca das caracteristicas do género e
sobre as metafuncées da GDV e suas dimensées. No aporte tedrico abaixo, temos algumas
informacées que poderdo ajudar na discussdo inicial, mas que necessitam de
aprofundamento. A partir dos aspectos apresentados, vocé definird quais devem ser
aprofundados e trabalhados com sua turma.

-

Bons estudos! Bom trabalho!

1. APORTE TEORICO

1.1 MULTIMODALIDADE E MULTILETRAMENTOS

Sabemos que a leitura € essencial para a

Figura 1: Multiletramentos

compreensdo do mundo & nossa volta, e, quando se usa
essa palavra no contexto atual ela vai muito além do

simples ato de decodificacdo, pois para que ela aconteca

faz-se necessario agucar a percepgao e ir além do universo
linguistico do texto verbal, e “passe a considerar as
. . e . FONTE: https://gazetanews.com/multiletra
diferentes modalidades semiéticas como produtoras de | mentos-para-um-ensino-de-portugues-con

ectado-nosso-idioma/
sentido do texto” (OLIVEIRA, 2013, p. 01) por meio da

interacdo do leitor com tais elementos, na construcdo de praticas de multiletramento. Dessa
forma, faz-se imprescindivel explanar os conceitos de multimodalidade e multiletramentos, os
quais despontam como imperativos para o0 estudo proposto neste projeto. De acordo com 0s
pesquisadores Kress e van Leeuwen (2006), a multimodalidade envolve diferentes modos de
manifestacdo da linguagem, combinando fala, gestos, texto, processamento de imagem, dentre
outros aspectos. De tal forma que, a multimodalidade implica sempre a coexisténcia de duas ou
mais modalidades de comunicacdo. Haja vista que o texto multimodal apresenta sempre no seu
corpus mais de um codigo semi6tico (palavras, cores e imagens, por exemplo).

Assim sendo, a multimodalidade institui-se enquanto feicdo intrinseca a linguagem, pois
cada manifestacdo linguistica apresentara “multi modos”, ou seja, sera multimodal. Por
exemplo, mesmo a linguagem oral apresenta diferentes modos semidticos: expressdes

corporais, faciais, entonacdo de voz, entre outros modos envolvidos, que influenciam no


https://gazetanews.com/multiletra%20mentos-para-um-ensino-de-portugues-conectado-nosso-idioma/
https://gazetanews.com/multiletra%20mentos-para-um-ensino-de-portugues-conectado-nosso-idioma/
https://gazetanews.com/multiletra%20mentos-para-um-ensino-de-portugues-conectado-nosso-idioma/
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processo de comunicacdo e interlocucdo da mensagem. Analisando por esse viés, ndo ha
comunicagdo monomodal, isto €, que apresenta tdo somente um modo na sua materializacao
discursiva. Dessa forma, de acordo com Kress; VVan Leeuwen, (2006), a multimodalidade é uma
realidade presente nos textos que se produz, isto é, no discurso, que ao se materializar, é
constituido por varios modos semidticos, que acarretam implicacOes diversas. De acordo com
Duarte (2008, p. 34), modos representam “o conjunto organizado de recursos para a producéo
de sentido, incluindo imagem, olhar, gesto, movimento, musica, fala e efeitos sonoros”.

O termo multiletramentos também exige um estudo detalhado, com o objetivo de
facilitar sua compreensdo. Ao desmembra-lo, observamos que 0 mesmo é composto por dois
outros termos multi + lertramentos. O primeiro termo faz referéncia a maltiplos, numeroso, ou
seja, “implica o reconhecimento dos multiplos letramentos” (STEET; 2003, p. 77, apud ROJO:
2009 p. 102). O segundo termo aparece no plural, e traz uma abordagem bem mais ampla.
Apesar disso, é possivel e necessario fazer um recorte, para destacar o conceito que de fato se
aplica de forma mais direta ao presente projeto, uma vez que, “o significado de letramento varia
atraves dos tempos e das culturas e dentro de uma mesma cultura. Por isso, praticas tdo
diferentes, em contextos diferenciados sdo vistos como letramento...” (ROJO, 2009, p. 99). O
processo de letramentos € a capacidade do individuo de lidar com os textos nos mais variados
contextos sociais, articulando aspectos como interpretacdo, regras gramaticais, ortografia, entre
outras questdes fundamentais da Lingua Portuguesa. Todavia, diante do avango crescente e do
acesso as novas TDIC, diversas mudancas sdo inseridas nesse conceito em funcdo da presenca
cada vez mais constante da multimodalidade, da multiplicidade de modos multimidiaticos em
que os textos sao processados. E, por conseguinte, “ja ndo basta mais a leitura do texto verbal
escrito — é preciso relaciona-lo com um conjunto de signos de outras modalidades de linguagem
(imagem estatica, imagem em movimento, musica, fala)” (ROJO, 2009, p. 106). Isso possibilita
a origem de textos multissemidticos, exigindo novos letramentos para além do texto escrito, ou

seja, letramentos multimodais, os mutiletramentos.

1.2 O GENERO PUBLICIDADE X PROPAGANDA

No tocante a género, a publicidade é, sem duvida, um poderoso discurso multimodal da
sociedade p6s-moderna. No entanto, sua origem remonta a Antiguidade Classica, ha 3000 a.C.,
na Babilbnia, feita através de registros nos muros, na China através de tabuletas e as civilizagdes
egipcias e gregas que utilizavam a publicidade por meio de pinturas em muros ou rochas para

divulgar os seus produtos, através de mensagens de venda.
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Ao propor a discussdo acerca do texto publicitario, emerge  Figura 2: Simbolo
da publicidade

analisar dois termos que ao contrario do que pensa 0 Senso comum, como
termos sinbnimos, apresentam acepcBes distintas — publicidade e
propaganda. A palavra publicidade deriva de publico e origina-se do
latim publicus (em Pompeia). Nessa acep¢do oriunda do latim,
publicidade significava o ato de divulgar ou de tornar algo publico, mas

posteriormente deu origem ao termo francés publicité. Segundo Rabaca e

Barbosa (1987) o termo publicité foi encontrado pela primeira como
FONTE: http://galoda
publicidade.blogspot.c
om/2013/10/0-galo-
simbolo-da-publicida

registro em lingua moderna num dicionario da Academia Francesa. Sob
o francés, a palavra assume uma significacdo juridica, a qual fazia
referéncia a afixagdo em locais publicos ou leitura de leis, ordenacdes e
julgamentos. Posteriormente, sé a partir do século XVII foi que o termo publicidade passou a
ter o significado comercial, perdendo a acepgao relacionada a publicag6es juridicas.

Dessa maneira, “Qualquer forma de divulgagdo de produtos ou servigos, através de
anuncios geralmente pagos e veiculados sob a responsabilidade de um anunciante identificado,
com objetivos de interesse comercial” (RABACA ¢ BARBOSA, 1987, p.481) passa a ser
considerado publicidade. De acordo com Nunes (2001) publicidade encerra um ato comercial
coletivo, agenciado por ente publico ou privado, numa atividade econémica, com o objetivo de
promover, direta ou indiretamente, o consumo de determinados produtos e servicos. Ja de
acordo com Brown (1971, p.12, apud Campos-Toscano, 2009, p.50), a procedéncia da palavra
propaganda “origina-se do latim propagare, que significa a técnica do jardineiro de cravar no
solo os rebentos novos das plantas a fim de reproduzir novas plantas que depois passardo a ter
vida propria”. Posteriormente, o sentido do gerindio latino é ampliado para propagar,
multiplicar (por geracdo ou por reproducdo), estender, difundir ideias, crencas, principios ou
doutrinas. Na acepcdo de propagar a doutrina religiosa, o termo foi empregado pela primeira
vez pela Igreja Catolica no séeculo XVII para a propagacédo da fé. Por isso, o termo publicidade
apresenta uma acepcao diferente de propaganda, jA que esta se refere a uma forma de
comunicacdo, destinada a um publico determinado ou indeterminado, que, promovida por
pessoa fisica ou juridica, publica ou privada, com o objetivo da divulgacdo de ideias
relacionadas a politica, a economia, a ciéncia, a arte ou a sociedade Nunes (2001). Para o autor,
enquanto a publicidade envolve o fator financeiro, a propaganda busca propagar mensagens
sem o teor comercial. Segundo Carvalho (2014) propaganda traz uma acep¢do mais abrangente,
derivando de propagar, e, por conseguinte, abarca a propaganda ideoldgica, a institucional e a
comercial. “Ou seja, a propaganda ¢ uma atividade voltada para promover um sistema

ideoldgico, como doutrinas religiosas ou principios politicos” (GONCALEZ, 2009, p.07).


http://galoda/
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Dessa forma, a propaganda comercial recebe uma denominacdo especifica de publicidade
(institucional, de produtos ou de servicos). Inclusive, a propaganda politico-eleitoral &
nomeada por alguns criticos de publicidade. Isto porque muitos marqueteiros fazem dos

candidatos verdadeiros produtos, “com propagandas enganosas” (CARVALHO, 2014, p.14).

1.2.1 O suporte outdoor

Quando falamos em outdoor, ndo nos referimos a
ele como género, mas como suporte do género

publicidade, por se tratar de um importante veiculo de

divulgacéo de produtos, servicos e/ou ideias. De acordo
com Turco (2009, p. 1958, 1959) “sua definicdo de

suporte, se da por sua representacdo em um locus fisico ~ FONTE: https://midiamixooh.com. br/midia-
exterior/outdoor/

ou virtual, com formato especifico que serve de ambiente

de fixac¢do do género materializado como texto”. Além disso, atualmente, o outdoor representa
um dos principais suportes para a divulgacédo de produtos, servicos e/ou ideias, por se tratar de
um recurso que traz bastante visibilidade. A palavra outdoor, como € possivel perceber, tem
origem inglesa, e, se féssemos traduzi-la ao pé da letra, significaria “do lado de fora da porta”.
Porém, com a sua propagacdo por diversos paises, a sua aplicacdo na publicidade acabou
gerando um significado bem mais especifico, pois foi acrescentado um termo - outdoor
advertising - passando a significar propaganda ao ar livre. Ou seja, passou-se a aplicar a
publicidade que era feita externamente. No Brasil, a expressdo ganha uma particularidade em
sua acepcdo, que vai além da propagacao ao ar livre, pois segundo o Houaiss, (2001, p. 2093,
apud TURCO, 2009, p. 1959), outdoor significa “antincio em forma de cartaz, painel multiplo,
painel luminoso etc., geralmente tem grandes dimensdes, exposto & margem de vias urbanas ou

em outros pontos ao ar livre destacados para tal”.

1.3 A GRAMATICA DO DESIGN VISUAL

Diante do contexto atual, num mundo cada vez = FIGURA 4: Comunicagdo visual

mais multimodal, a proposta tedrico metodoldgica da
Gramatica do Design Visual adquire uma importancia
fundamental como ferramenta de ensino-aprendizagem

da leitura, pois “um nimero de modos semioticos esta

sempre envolvido em uma determinada producdo

FONTE: https://www.infoescola.com/
comunicacao/comunicacao-visual/


https://midiamixooh.com/
https://midiamixooh.com/
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textual ou leitura” (DELPHINO, 2005, apud BARROS, 2009, p. 162).

Concebida por Kress e van Leuween ([1996] 2006), a Gramatica do Design Visual,
atraves dela € possivel analisar que diversos elementos atuam concomitantemente em toda
imagem, a partir das escolhas de qual realidade esta sendo representada, qual visdo de mundo
é apresentada, se hé distanciamento ou proximidade entre os participantes da imagem e o leitor,
dentre varios outros aspectos, que num olhar mais apurado é possivel identificar numa imagem.
Segundo a proposta de Kress e van Leeuwen, a GDV esta estruturada em trés metafuncdes: a
representacional, a interativa e a composicional. Como as oficinas aplicadas foram
fundamentadas na metafuncdo interacional, por adequar-se melhor a realidade discente,
faremos aqui um estudo mais aprofundado dessa metafuncéo.

A metafuncdo representacional é aquela cujos participantes representados nas
imagens ocorrem por meio de pessoas, objetos ou lugares. De acordo com Kress e van Leeuwen
(1996) na linguagem verbal a sintaxe € construida por meio da ordem sequencial das palavras.
Enquanto que nas imagens, a sintaxe depende da relacdo espacial entre os elementos
representados. A metafuncdo composicional relaciona-se aos aspectos do layout dos
elementos visuais da imagem. Para facilitar a compreensédo dos significados interacionais Kress
e van Leeuwen (1996, 2006) criaram trés categorias para analise de imagens na perspectiva
estrutural: o valor informativo, a saliéncia e a estruturagao.

Na metafuncdo interacional Kress e van Leeuwen (2000) argumentam que as imagens
além de realizarem a interacdo entre os elementos que as compdem, elas estabelecem uma
interacdo entre quem as vé e quem as produz. De acordo com 0s autores, elas interagem com o
observador, e sugerem qual atitude “os observadores devem ter em relagdo ao que ¢é
representado nas imagens” (JEWITT E OYAMA, apud VAN LEEUWEN e JEWITT, 2001, p.
145). Sdo quatro os aspectos representativos relativos a metafuncao interacional: o contado, a
distancia social, a atitude e a modalidade. O contato pode revelar uma maior ou menor interacéo
com o leitor, e, dessa forma as imagens podem ser classificadas, a partir do modo semiético do
olhar, podendo ser de demanda ou oferta. Na imagem de demanda, o Participante Representado
(PR) olha diretamente para o leitor. Esse aspecto evidencia que o produtor deseja criar um
vinculo direto com o leitor. Em contrapartida, na imagem de oferta o produtor se dirige ao leitor
de maneira indireta. Nessa situacéo, o leitor ndo € visto como objeto, mas enquanto sujeito do
olhar, visto que esse leitor ird observar o PR. Distancia social ou afinidade — esse aspecto
realiza-se pelo tamanho da moldura e tipos de enquadramento da imagem, podendo representar
numa relacdo imaginaria de maior ou menor distancia social. Como sdo varios os tipos de
enquadramento, para fins de exemplificacdo, serdo utilizados apenas trés: plano fechado — a

imagem retrata, aproximadamente, até a cabeca e os ombros do PR; plano médio - inclui a
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imagem do PR até o joelho; e plano aberto — traz uma representacdo ainda mais ampla,
incluindo, geralmente, todo o corpo do participante. Outra dimensdo importante a ser analisada
é a atitude, a qual, dependendo da perspectiva da imagem, expressa diferentes relacfes entre o
participante o PR e o leitor. Pelo angulo frontal denota-se envolvimento; pelo angulo superior
expressa-se a relacdo de poder do PR; pelo &ngulo obliquo revela-se distanciamento entre o PR
e os leitores. O ultimo aspecto a ser considerado € a modalidade cuja representacéo refere-se ao
valor de realidade, isto é, trata-se de um mecanismo que estabelece a aproximacao entre o PR
e o contexto real em que ele esta inserido que denota o valor de verdade em uma imagem. Esse
aspecto apresenta quatro categorias:

e naturalista: busca-se trabalhar a relacdo existente entre o objeto ou ser representado
e a realidade, ou seja, se a representacdo € a mais proxima do que se convenciona
como realidade, estando mais associada a uma fotografia;

e sensorial: nessa categoria, a relagdo ocorre de forma afetiva, emocional, isto é, trata-
se de uma representacao orientada para provocar emogdes impactantes no Pl, seja
prazer ou desprazer, abusando-se da saturacdo de cores que vai além ada realidade;

e cientifica ou tecnoldgica: essa categoria esta relacionada ao que pode ser conhecido
por meio dos métodos cientificos, uma representacao visual por meio de esquemas
que pode servir de modelo ou guia de a¢0es;

e abstrata: representacdo mais voltada para a arte, que busca despertar no leitor a

esséncia profunda daquilo que ela retrata.

CARO COLEGA, PROFESSOR

Seguem abaixo algumas sugestoes de atividades desenvolvidas com os alunos do nono ano
de uma escola piblica do municipio de Paripiranga, acerca da Andlise de Textos
Publicitarios em Outdoor, sob o viés da Gramatica do Design Visual, as quais podem ser
adaptadas as variadas realidades de sala de aula, com o objetivo de ampliar as praticas
de multiletramentos dos nossos alunos.

= =P 440

. ultiletramentos
Praticas de aprendizagens

https://www.google.com/search?q=IMAGENS+MULTILETRAMENTOS&client=



https://www.google.com/search?q=IMAGENS+MULTILETRAMENTOS&client
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2. ESTUDO DE TEXTOS PUBLICITARIOS SOB O VIES DA GDV
2.1 Oficina 1

Figura 5: Publicidade a marca Lancéme
,,/‘" -
/ - Now, Aura is our science

TEINT MIRACLE

LANCOME - U

Fonte:https://www.google.com/search?q=Publicidade+%C3%A0+marca+Lanc%C3%B4me&client=firefox-bd&source

ATIVIDADE PARA O GRUPO 1
1. Como esta o olhar?
2R.'O que isto pode significar?
?Fi.A imagem parece estar proxima ou distante?
LI?..O que isto indica?
EF:\).IA imagem da pessoa/elemento apareceu parte do corpo ou por inteiro?
EF;.I O que isto pode representar?
7R.. Como esta foto/imagem foi tirada/representada?
%FB\).'A imagem parece estar proxima ou distante da realidade?
R:
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Figura 6: Publicidade & marca Jequiti

Ne

%’ \ L
v

-

Fonte: https://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&ved=2ahUKEwjUusrul4nhAhXHILk
GHaGZAfgQjxx6BAgBEAI&url=http%3A%2F

ATIVIDADE PARA O GRUPO 2
1. Como esta o olhar?
2R.-O que isto pode significar?
SR,.IA imagem parece estar proxima ou distante?
AFla..O que isto indica?
5R.-A imagem da pessoa/elemento apareceu parte do corpo ou por inteiro?
2’.. O que isto pode representar?
$.l Como esta foto/imagem foi tirada/representada?
Q-A imagem parece estar proxima ou distante da realidade?
R:


https://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&ved=2ahUKEwjUusrul4nhAhXHILk
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Figura 7: Publicidade a marca Avenca Cosméticos
L1

ML EEARRTIT

= = |
Fonte:https://www.google.com/search?q=Publicidade+%C3%A0+marca+Lanc%C3%B4me&client=firefox-bd&source

ATIVIDADE PARA O GRUPO 3
1. Como esta o olhar?
E.-O que isto pode significar?
?Ij..A imagem parece estar proxima ou distante?
AFl\).IO que isto indica?
E.IA imagem da pessoa/elemento apareceu parte do corpo ou por inteiro?
(F;.I O que isto pode representar?
7R.. Como esta foto/imagem foi tirada/representada?
g..A imagem parece estar proxima ou distante da realidade?
R:


http://www.google.com.br/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwiugvnLu-PbAhVEl5AKHVxMDEAQjRx6BAgBEAU&url=http://noticias.cennoticias.com/8256693?origin=relative&pageId=2b76e5a3-493f-4ca5-aa5a-e2ba0f455d3e&PageIndex=0&psig=AOvVaw14LO7eyx0X4EMgChgr6mic&ust=1529624409228640
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Figura 8: Publicidade a marca Vizcaia Cosméticos

Fonte: https://webluxo.com.br/home/bem-estar/perfumes /vizcaya-cosmeticos-perfume-ideal-mulher/

ATIVIDADE PARA O GRUPO 4
1. Como esta o olhar?
;IO que isto pode significar?
?r?)..A imagem parece estar proxima ou distante?
LI?..O que isto indica?
EFE.IA imagem da pessoa/elemento apareceu parte do corpo ou por inteiro?
Er;. O que isto pode representar?
7R.. Como esta foto/imagem foi tirada/representada?
éF;.IA imagem parece estar proxima ou distante da realidade?
R:



18

SERVICO PUBLICO FEDERAL % PROFLETRAS
MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE
CAMPUS PROF. ALBERTO CARVALHO
Programa de P6s-Graduacao em Letras Profissional em Rede (PPLP)
Unidade Itabaiana

Aplicacdo de atividade referente ao projeto: Uma (Re)Leitura de Textos Publicitarios
Multimodais em Outdoor a Partir da Gramatica do Design Visual

Pesquisador responsavel: Sebastido Andrade Carregosa

Orientador: Dr. Derli Machado de Oliveira

Instituicdo/Departamento: Universidade Federal de Sergipe/ Unidade Itabaiana
Instituicdo pesquisada: Escola Cantinho da Paz

2.2 Oficina 2

Figura 9: Publicidade a marca SKY

Pacotes a partir de 49,90 R$

Assine Sky e ganhe 50% de desconto na primeira mensalidade!

Fonte: https://www.kawek.net/SilmaraCamargo-110510

Questionamentos dirigidos aos alunos

1. Vocés ja observaram propagandas neste tipo de suporte (o outdoor)?
R:

2. Em quais locais vocés ja visualizaram publicidade em outdoor?
R:

3. Geralmente 0 que mais se destaca na publicidade em outdoor?
R:
4. O que mais chama a sua atencdo na propaganda em outdoor?

R:

5. Neste texto publicitario o que mais chama a sua atencao?
R:
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2.3 Oficina 3

A oficina 3 foi direcionada para uma aula de campo com o objetivo de coletar os textos
publicitarios através da visualizacdo e do registro fotografico dos textos publicitarios no suporte
outdoor.

Figura 10: Foto aérea de Paripiranga com a demarcacéo dos trechos dos registros de cada grupo

h

FONTE: Relatdrio de Estagio Spervisionado I Licenciatura Plena em Geografia/2013/Adaptado, Sebastido
Carregosa.

Para a realizagdo dos registros de forma mais eficiente cada grupo foi direcionado para
uma area da cidade, como mostra 0 mapa acima: o grupo 1 (G1) ficou responsavel pelo registro
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na Rodovia BA 220 que passa ao lado da cidade na dire¢do que segue para o Municipio de
Simdo Dias até a sua divisa BA/SE; o grupo 2 (G2) foi encarregado de registrar as publicidades
em outdoor na saida da BA 220 que segue para 0 municipio de Adustina; o grupo 3 (G3) foi
encaminhado para fazer os registros fotograficos dos outdoors situados na entrada da cidade
pela Avenida Salustiano Domingues de Santana e seus arredores e 0 grupo 4 (<-/) encarregou-
se de registrar as publicidades que seguem pela entrada da cidade denominada de Corte,
seguindo pela Rua Major Justino das Virgens, Rua Manoel de Matos Santa Rosa até a Praca
Pedro Rabelo de Matos. Nesses percursos, cada grupo registrou em fotografia todos os textos
publicitarios encontrados no suporte outdoor.
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2.4 Oficinas 4 e 5
2.4.1 Grupo 1: o contato

O grupo 1 ficou responsavel para a analise do contato, portanto, para essa dimenséo que
subdivide-se em demanda e oferta, foram identificadas oito imagens ligadas ao olhar de
demanda, ou seja, 38% das figuras, oito em posicao de oferta, representando 38% e cinco que
mostravam os dois tipos de olhares por apresentarem mais de um participante representado na

imagem, perfazendo um total de 24%. Graficamente, esses dados ficaram assim representados:

Grafico 1: Contato

CONTATO

B Demanda
H Oferta

Misto
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Oficinas 4 e 5

Figura 11: Publicidade a marca Segmenta

I 4 ~rt | \ v

;Gnnllm

ALHEADOS SEMI JOlAS E RELOGIOS

em um
revendedora Segmenta

Venha fazer parte dessa comunidade
de mulheres empreenderorast——

© 75 99885-6394

@ @segmentasegmenta
@0 /segmentasegmenta
segmenta.distribuidora@hotmail.com

RUA JOSAFA CARREGOSA, 580 -PARIPIRANGA/BA

FONTE: Foto registrada pelos alunos do nono ano do Ensino Fundamental, oficina 3

Com base nos estudos da Gramatica do Design Visual analise o texto publicitario, descrevendo
a categoria da qual ela faz parte, justifique e explique o tipo de relacdo que se estabelece entre
participante representado e interativo, bem como a intencédo (o que esta por traz desse tipo de
imagem) da empresa ou da publicidade.

R:
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Oficinas4e5

Figura 12: Publicidade da loja Nina Menina

As melhores| 3 ’ RISQUE  IMPALA <

marcas | Dailus |
BELLIZ - GRANADO  §
| teestaffcrd ‘

1

Os melhores servicos! ‘
Tudo para vocé se sentir uma DIVA!

e @sea © g A
© 7599814-9785 & ninam Iteria |
A CEL. JOAQUIM |DE MATOS CARREG -PARIPIRANGA/BA
—— R s b - e .

FONTE: Foto registrada pelos alunos do nono ano do Ensino Fundamental, oficina 3

Com base nos estudos da Gramatica do Design Visual analise o texto publicitario, descrevendo
a categoria da qual ela faz parte, justifique e explique o tipo de relagdo que se estabelece entre
participante representado e interativo, bem como a intencéo (0 que esta por traz desse tipo de
imagem) da empresa ou da publicidade.

R:
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Oficinas 4 e 5

2.4.2 Grupo 2: a distancia social

O grupo dois (G2) responsabilizou-se pela dimenséo distancia social. Neste quesito, que
subdivide-se em trés planos, os alunos conseguiram identificar cinco imagens que utilizaram o
plano aberto, ou seja, 25% dos participantes representados, seis imagens em que empregaram
o0 plano fechado, totalizando um percentual de 30% e nove imagens em que foi utilizado o plano
médio, o maior percentual, 45%.

Grafico 2: Distancia social

DISTANCIA SOCIAL

M Plano aberto
M Plano médio

1 Plano fechado
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Oficinas 4 e 5

Figura 13: Publicidade & marca Alternativa (Provedor de internet)

FONTE: Foto registrada pelos alunos do nono ano do Ensino Fundamental, oficina 3

Com base nos estudos da Gramatica do Design Visual analise o texto publicitario, descrevendo
a categoria da qual ela faz parte, justifique e explique o tipo de relagdo que se estabelece entre
participante representado e interativo, bem como a intencdo (o que esta por traz desse tipo de
imagem) da empresa ou da publicidade.

R:
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Figura 14: Publicidade a marca de confecgdes Coca Cola

©2018 The Coca-Cola Corpany Aﬁngms r(‘

FONTE: Foto registrada pelos alunos do nono ano do Ensino Fundamental, oficina 3

Com base nos estudos da Gramatica do Design Visual analise o texto publicitario, descrevendo
a categoria da qual ela faz parte, justifique e explique o tipo de relacdo que se estabelece entre
participante representado e interativo, bem como a intencdo (0 que esta por traz desse tipo de
imagem) da empresa ou da publicidade.

R:
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Figura 15: Publicidade & marca ELLUS

FONTE: Foto registrada pelos alunos do nono ano do Ensino Fundamental, oficina 3

Com base nos estudos da Gramatica do Design Visual analise o texto publicitario, descrevendo
a categoria da qual ela faz parte, justifique e explique o tipo de relacdo que se estabelece entre
participante representado e interativo, bem como a intencdo (o que esta por traz desse tipo de
imagem) da empresa ou da publicidade.

R:
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2.4.3 Grupo 3: a atitude

O grupo trés (G3) ficou encarregado da dimensé&o atitude, a qual subdivide-se em quatro
angulos: frontal, no qual foi identificado um total de doze imagens, perfazendo o percentual
mais alto dessa dimensdo, 57%; inferior, quatro imagens, o que representa 19%; superior,
apenas uma imagem, constituindo apenas 4% e obliquo, num total de quatro imagens, o que
totaliza 19%.

Grafico 3: Atitude

ATITUDE

m Agulo frontal
12;57% ® Angulo inferior
= Angulo superior

Angulo obliquo
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Figura 16: Publicidade a marca Alternativa (angulo frontal)

Facilite sua vida.
Baixe nosso
Aplicativo.

Q  Alternativa telecom

. App Store Google Play

FONTE: Foto registrada pelos alunos do nono ano do Ensino Fundamental, oficina 3

Com base nos estudos da Gramatica do Design Visual analise o texto publicitario, descrevendo
a categoria da qual ela faz parte, justifique e explique o tipo de relagdo que se estabelece entre
participante representado e interativo, bem como a intencéo (o que esta por traz desse tipo de
imagem) da empresa ou da publicidade.

R:
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Figura 17: Publicidade & marca Zinco (angulo superior)

FONTE: Foto registrada pelos alunos do nono ano do Ensino Fundamental, oficina 3

Com base nos estudos da Gramatica do Design Visual analise o texto publicitario, descrevendo
a categoria da qual ela faz parte, justifique e explique o tipo de relagdo que se estabelece entre
participante representado e interativo, bem como a intencdo (o que esta por traz desse tipo de
imagem) da empresa ou da publicidade.

R:
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Figura 18: Publicidade do Parque Aquatlco Wet Famlly (angulo inferior)

PARQUE AQU’%

Informacoes

(75) 9 99085565
FATIMA/BA

FONTE: Foto registrada pelos alunos do nono ano do Ensino Fundamental, oficina 3

w_ 4

Com base nos estudos da Gramatica do Design Visual analise o texto publicitario, descrevendo
a categoria da qual ela faz parte, justifique e explique o tipo de relagdo que se estabelece entre
participante representado e interativo, bem como a intencdo (o que esta por traz desse tipo de
imagem) da empresa ou da publicidade.

R:
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Figura 19: Publicidade & marca Santa Helena (angulo obliquo)

FONTE: Foto registrada pelos alunos do nono ano do Ensino Fundamental, oficina 3

Com base nos estudos da Gramatica do Design Visual analise o texto publicitario, descrevendo
a categoria da qual ela faz parte, justifique e explique o tipo de relacdo que se estabelece entre
participante representado e interativo, bem como a intencédo (o que esta por traz desse tipo de
imagem) da empresa ou da publicidade.

R:
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2.4.4 Grupo 4: A modalidade

O grupo quatro foi direcionado para a ultima dimensao, a modalidade, a qual subdivide-
se em quatro categorias. Para essa categorizagdo foram utilizados todos os textos (36)
registrados pelos alunos porque a mesma ndo exige que O participante representado seja
humano. Dessa forma, de acordo com as orientacGes, o grupo identificou vinte e trés imagens
gue representam a categoria naturalistica, totalizando o percentual mais elevado das quatro
dimensbes, 64%, cinco imagens categorizadas como sensoriais, representando 14%, sete
imagens na categoria abstrata, que totaliza 19% e apenas uma imagem categorizada como
cientifica, perfazendo apenas 3% dessa dimens&o.

Gréfico 4: Modalidade

MODALIDADE

® Naturalistica

M Sensorial

23; 64%

m Cientifica

Abstrata
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Figura 20: Publicidade a marca Colcci

FONTE: Foto registrada pelos alunos do nono ano do Ensino Fundamental, oficina 3

Com base nos estudos da Gramatica do Design Visual analise o texto publicitario, descrevendo
a categoria da qual ela faz parte, justifique e explique o tipo de relagdo que se estabelece entre
participante representado e interativo, bem como a intencdo (o que esta por traz desse tipo de
imagem) da empresa ou da publicidade.

R:
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Figura 21: Publicidade do Parque Aquatlco Wet Famlly (angulo inferior)

PARQUE AQUAT

Informacoes

(75) 9 99085565

FATIMA/BA

FONTE: Foto registrada pelos alunos do nono ano do Ensino Fundamental, oficina 3

OBS: Nesta analise foi utilizado 0 mesmo texto publicitario da dimensdo atitude (G3).

Com base nos estudos da Gramatica do Design Visual analise o texto publicitario, descrevendo
a categoria da qual ela faz parte, justifique e explique o tipo de relacdo que se estabelece entre
participante representado e interativo, bem como a intencédo (o que esta por traz desse tipo de
imagem) da empresa ou da publicidade.

R:
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FIGURA 22: Publicidade & marca Alternativa

FONTE: Foto registrada pelos alunos do nono ano do Ensino Fundamental, oficina 3

Com base nos estudos da Gramatica do Design Visual analise o texto publicitario, descrevendo
a categoria da qual ela faz parte, justifique e explique o tipo de relagdo que se estabelece entre
participante representado e interativo, bem como a intencdo (o que esta por traz desse tipo de
imagem) da empresa ou da publicidade.

R:
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Figura 23: Publicidade a empresa Val Motopecas

FONTE: Foto registrada pelos alunos do nono ano do Ensino Fundamental, oficina 3

Com base nos estudos da Gramatica do Design Visual analise o texto publicitario, descrevendo
a categoria da qual ela faz parte, justifique e explique o tipo de relacdo que se estabelece entre
participante representado e interativo, bem como a intencédo (o que esta por traz desse tipo de
imagem) da empresa ou da publicidade.

R:
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OBJETIVOS

OBJETIVO GERAL:
e Ampliar as habilidades de leitura dos estudantes.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

* Promover a inser¢do da leitura de textos publicitarios
multimodais;

* Possibilitar o contato com novas linguagens e formas de
ler o mundo;

e Analisar como se da a representaciio e a interacdo no
outdoor;

APRESENTAGAO

e Imagem - grande fascinio sobre a humanidade.
e Pré-historia - papel fundamental no processo de
comunicagdo visual.

Imagem mais antiga do mundo (42,5 mil anos), na caverna de Nerja, Espanha.

-
'

FONTE: https://istoe.com.br/191172_A+PINTURA+MAIS+ANTIGA+DO+MUNDO/
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GRAMATICA DO DESIGN VISUAL

» A imagem & amplamente utilizada na publicidade como
mais uma forma de persuadir o consumidor.

k4

Para isso, a GDV (1996) tem um papel importante para os
estudos, pois busca compreender os sentidos impregnados
nas imagens.

v

Desse modo, Kress e van Leween apresentam 3
metafungoes:

» a interacional;
» a representacional;
» a composicional.

'GRAMATICA DO DESIGN VISUAL

AUTORES DA GDV

Gunther Kress - UCL - Institute Theo van Leeuwen - University

of Education, London, UK. of Technology, Sidney, Australia
University of Southern Denmark,
Odense.
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GRAMATICA DO DESIGN VISUAL

GRAMATICA DO
DESIGN VISUAL
I
I
SIGNIFICADO SIGNIFICADO SIGNIFICADO
INTERACIONAL REPRESENTACIONAL COMPOSICIONAL

SIGNIFICADO INTERACIONAL

Na metafungdo interacional Kress e van Leeuwen (2000)
argumentam gque as imagens alem de realizarem a interacéo
entre os elementos que as compdem, elas estabelecem uma
interacédo entre quem as vé e quem as produz.

De acordo com os autores, elas interagem com o observador,
e sugerem dqual atitude “os observadores devem ter em
relacdo ao que é representado nas imagens” (JEWITT E
OYAMA, apud VAN LEEUWEN e JEWITT, 2001, p. 145).
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DIMENSOES DA
METAFUNCAO
INTERACIONAL

Contato/

olhar
|

Oferta Demanda

CONTATO

Now, Aura is our science

Niw
TEINT MIRACLE

WL T JEATR BN TS

OLHAR FRONTAL
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AMETAFUNCAO INTERACIONAL
CONTATO

'\

OLHAR OBLIQUO

SIGNIFICADO INTERACIONAL

DIMENSOES DA
METAFUNCAO
INTERACIONAL

Distancia
social
|

Plano Plano Plano
fechado medio aberto



AMETAFUNCAO INTERACIONAL

DISTANCIA SOCIAL OU AFINIDADE

PLANO FECHADO

AMETAFUNCAO INTERACIONAL

DISTANCIA SOCIAL OU AFINIDADE

PLANO MEDIO
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AMETAFUNCAO INTERACIONAL

DISTANCIA SOCIAL OU AFINIDADE
LI L

PLANO ABERTO

AMETAFUNCAO INTERACIONAL

DIMENSOES DA
METAFUNCAO
INTERACIONAL

Atitude

Angulo frontal Angulo superior Angulo obliquo



ANGULO FRONTAL

ATITUDE

ANGULO SUPERIOR
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ATITUDE

ANGULO INFERIOR

DIMENSOES DA
METAFUNCAO
INTERACIONAL

I
Modalidade
1

Maturalista

Sensorial Cientifica Abstrata

1l
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AMETAFUNCAO INTERACIONAL

Naturalista

PRETTY TURNS HEADS.

v

¢

AMETAFUNCAO INTERACIONAL

Sensorial
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AMETAFUNCAO INTERACIONAL
Cientifica

Fig 15 Cordes de um armbriso de 23 L) WaIn 3 svdancando 0 B0 teural sOmEDs & NMEORoros Mo & postacor. B Viets
daorsal do embedo. C da regho dorsal do emisnido. O ol pow s o das
imagem C madioada por Fatima Brilo
ot Sadbar TW. Lampmen - Ewimipingie Viddon, LIF ad, B de lenabn: Gusrahars Congen, X010

AMETAFUNCAO INTERACIONAL

Abstrata
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GENERO

O género apresenta os trés elementos que o constituem:

“estrutura composicional, conteudo tematico e estilo”
(BAKHTIN, 1997, p. 279).

*a lingua penetra na vida através de enunciados concretos
que a realizam, e ¢ também através dos enunciados

concretos (através dos géneros — grifo nosso) que a vida
penetra na lingua” (BAKHTIN, 2000, p.282).

TEXTO PUBLICITARIO

“Qualquer forma de divulgagdo de produtos ou servigos,
através de anuncios geralmente pagos e veiculados sob a
responsabilidade de um anunciante identificado, com
objetivos de interesse comercial’ (RABACA e
BARBOSA, 1987, p.481) passa a ser considerado
publicidade.

“...a propaganda ¢ uma atividade voltada para promover
um sistema ideologico, como doutrinas religiosas ou
principios politicos™ (GONCALEZ, 2009, p.07)
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TEXTO PUBLICITARIO

O BIG MAC CRESCEU
E CONTINUA PERFEITO!

Fonte: https://www.google.com/search?q=0+BIG +MEC+CRES
CEU+E+CONTINUA+PERFEITO

TEXTO PUBLICITARIO

BRASIL

AME-O OU DEIXE-O!

Fonte: https://exame.abril.com.br/brasil/em-novas-vinhetas-sbt-
resgata-slogan-da-ditadura-militar/



TEXTO PUBLICITARIO

Segundo alguns vestigios encontrados, sdo varios os
registros da publicidade na Antiguidade Classica, quando a
atividade publicitaria teve sua origem.

Esses primeiros vestigios foram descobertos na Babilonia,
datados de aproximadamente 3000 a.C., através de pinturas
encontradas nos muros, em tabuletas na China e em
Pompeia na Grécia.

FONTE:
http://papel
marcante.bl
ogspot.com/
2011/07/as-
tabuletas-
de-cera.html

Tabuleta de
21x1llcm com
manuscrito em

grego

NS a8

APUBLICIDADE NO BRASIL

Ha wvarios relatos de comerciantes e/ou viajantes
estrangeiros que moravam no Brasil que tratam da venda
“de boca” sobre os negocios que ocorriam nesse periodo
pré-imprensa nacional.

mesmo antes de surgir a imprensa no Brasil, ja havia
anuncios publicitarios escritos, seja por meio de cartazes e
painéis pintados ou através de pequenos textos escritos
(Gongalez, 2009).
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A PUBLICIDADE NO BRASIL

A implanta¢do da Imprensa Régia no Brasil em 1808, deu-
se com a chegada de D. Jodo VI, ao territorio nacional,
mais tarde, (1815) unificado a Portugal.

Nesse mesmo ano (1808) foi fundado o primeiro jornal do
Brasil, 4 Gazeta do Rio de Janeiro, no qual foi publicado o
primeiro anincio publicitario.

ANNUNCIO.

Quem quizer comprar huma morada de cazas de sobrado com
frente para SantaRira falle com Anna Jozquina da Silva, que mora
nas mesmas Cazas, ou com o Capitdo Francisco Pereira de Mesqui-
ta que tem ordemm para as vender. '

RIO »x JANEIRO. NA IMPRESSXO REGIA, 1808

Fonte:https://www.colegioweb.com.br/wp-content/uploads/2012/09/gazeta.jpg

O SUPORTE OUTDOOR

De acordo com Turco (2009, p. 1958, 1959) “sua defini¢ao
de suporte, se da por sua representacdo em um /ocus fisico
ou virtual, com formato especifico que serve de ambiente
de fixag¢ao do género materializado como texto™.

Imagem de um dos primeiros outdoors do Brasil

FONTE:http://www.centraldeoutdoor.com.br/historia-do-outdoor/
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O SUPORTE OUTDOOR
Outdoor de Jules Chéret, Orphee aus Enfers, de 1858.

FONTE: http://www.centraldeoutdoor.com.br/historia-do-outdoor/

O SUPORTE OUTDOOR

Publicidade a marca SKY

MIJIV E 1looWw

Ny
»

Pacotes a partir de 49,90 R$

Assine Sky e ganhe 50% de desconto na primeira mensalidade!

Fonte: https://www.kawek.net/SilmaraCamargo-110510



