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RESUMO

SANTOS, Antbnio. Show da Fé: espetaculo e televisibilidade na Igreja Internacional da
Graga de Deus. 2020. Orientador: Péricles Morais de Andrade Junior. 107 f. il. Dissertacéo
(Mestrado em Ciéncias da Religido) — Centro de Educacéo e Ciéncias Humanas, Universidade
Federal de Sergipe, S&o Cristdvao, 2020.

Esta pesquisa tem como objetivo analisar as praticas adotadas pela Igreja Internacional da
Graca de Deus no programa televisivo “Show da F&” como estratégia de atracdo de fiéis. Este
surgiu em 2003 com a finalidade de divulgar através das midias sociais, especialmente na
televisdo, uma programacéo religiosa diferenciada para o Brasil e também para o exterior.
Procura-se conhecer sua emergéncia, natureza, técnicas utilizadas e os bens simbdlicos de
salvacdo apresentados no programa. A Igreja Internacional da Graga de Deus, comumente
chamada, Igreja da Graga, é uma dissidéncia da Igreja Universal do Reino de Deus, de origem
neopentecostal, fundada por Romildo Ribeiro Soares, conhecido como Missionario R. R.
Soares. Parte-se da premissa de que as transformacdes no campo religioso brasileiro
favoreceram o aparecimento desse novo movimento neopentecostal, que nasceu apoiado na
teologia da prosperidade e vem utilizando a midia e os meios de comunicacdo de massa,
sobretudo a televisdo, como ferramenta de atracdo de fiéis. Busca-se investigar as
caracteristicas deste fendmeno religioso e sua adequacdo aos componentes da industria
midiatica. Além disso, investiga-se como o “Show da Fé”, enquanto um espetaculo religioso,
influenciado pela midia é reestruturado segundo a logica da industria midiatica. Busca-se
também, averiguar os bens simbdlicos ofertados no citado programa, sobretudo a partir do
trabalho religioso adotado pelo Missionario R. R. Soares. Parte-se da ideia de que o
Missionario R. R. Soares adere a logica da inddstria midiatica como forma de manutencao do
seu empreendimento religioso no disputado mercado de bens simbdlicos de salvacdo. Busca-
se também, fazer uma relacdo de como a figura do Missionario R. R. Soares esta relacionada
com a nocdo de televisibilidade, tal como ao seu carisma, no programa televisivo. Finalmente,
a pesquisa ora encaminhada, tem a proposicdo de que o missionario adere a logica da
industria midiatica e utiliza os bens simbodlicos no programa televisivo “Show da F¢”
estruturado no trabalho religioso para atracéo de fiéis.

Palavras-chave: Neopentecostalismo; Igreja Internacional da Graca de Deus; Show da Fé;
Industria Midiatica.



ABSTRACT

SANTOS, Antonio. Show of faith: show and televisibility at the Graca de Deus International
Church. Thesis advisor: Péricles Morais de Andrade Junior. 2020. 107 s. ill. Dissertation
(Master in Sciences of Religion) — Centro de Educacéo e Ciéncias Humanas, Universidade
Federal de Sergipe, S&o Cristdvéo, 2020.

This research aims to analyze the practices adopted by the International Church of God's
Grace in the television show "Show of Faith™ as a strategy of attracting believers.This
emerged in 2003 with the purpose of disseminating, through social media, especially on
television, a differentiated religious programming to Brazil and foreign countries as well.
Here one seeks to know its emergence, nature, techniques used and the symbolic goods of
salvation presented in the program.The International Church of God's Grace, commonly
called the Church of Grace, is a dissent from the Universal Church of the Kingdom of God, of
neopentecostal origin, founded by Romildo Ribeiro Soares known as missionary R. R.
Soares.The research is based on the premise that transformations in the Brazilian religious
field favored the emergence of this new neopentecostal movement, which was born supported
by prosperity theology and has been using the media and the mass media, especially
television, as a tool for attracting the faithful. Accordingly, this work seeks to investigate the
characteristics of this religious phenomenon and its adaptation to the components of the media
industry. In addition, it is investigated how the Show of Faith, as a media-influenced religious
spectacle, is restructured according to the logic of the media industry. It is also sought to
investigate the symbolic goods offered in the aforementioned program, mainly from the
religious work adopted by missionary R. R. Soares. It starts from the idea that missionary R.
R. Soares adheres to the logic of the media industry as a way of maintaining his religious
enterprise in the disputed market of symbolic goods of salvation. It also intends to make a
relationship of how the figure of missionary R.R. Soares is related to the notion of television
skill, as well as his charism within the television show. Finally, the research that is now
underway proposes that the Missionary adheres to the logic of the media industry and uses
symbolic goods on the television program "Show of faith" structured in religious work to
attract believers.

Key-words: Neopentecostalism. International Church of God's Grace.Show of Faith. Media
industry.
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1. INTRODUCAO

A proposta do tema dessa dissertacdo emergiu a partir da conclusdo de uma Pds-
Graduagdo Latu Sensu em Ciéncia das Religides: Metodologia e Filosofia do Ensino,
concluida em 2009, com o seguinte titulo: “Fusdo Religiosa: Transformagdo de
comportamentos dos telespectadores diante da programacdo neopentecostal da Igreja
Internacional da Graga de Deus”. Com a finalidade de aprofundar a tematica, surgiu assim, a
necessidade de analisar a linguagem e as praticas no programa “Show da Fé”, a partir da

veiculacéo televisiva.

O presente trabalho busca construir no campo de conhecimento das Ciéncias da
Religido, um fendmeno religioso que, desde o seu surgimento tém arregimentado milhares de
fiéis no Brasil e no exterior. Desta forma, escolhemos como titulo de nossa pesquisa “Show da
Fé”: espetaculo e televisibilidade na Igreja Internacional da Graga de Deus. Assim,
procuramos abordar um fenémeno religioso de origem neopentecostal que procura utilizar

uma moderna estratégia de marketing religioso para atingir o0 seu proposito.

O programa “Show da Fé” surgiu no Brasil como um novo mecanismo da Igreja
Internacional da Graca de Deus (IIGD) na interacdo com os individuos. O “Show da F¢”
eclodiu em 2003 com o proposito de propagar atraves das midias sociais, sobretudo na
televisdo, uma programacéo diferenciada para o Brasil e também para o exterior. No inicio,
teve destaque em horario nobre na Rede Bandeirantes de Televisdo, sendo apresentado e

dirigido por Romildo Ribeiro Soares, conhecido como Missionario R. R. Soares.

Nascido em 6 de dezembro de 1947, na cidade de Muniz Freire, no Estado do Espirito
Santos, capixaba, de familia simples, teve que comecar a trabalhar na infancia plantando
milho nas terras do av6. Um tempo depois foi sapateiro e aos 12 anos comegou a se ocupar no

cinema da cidade, tornando-se gerente daquela unidade.

Ele ajudava a exibir filmes aqui (Muniz Freire) e em Anutiba (cidade
vizinha). Ficou pouco tempo na fungdo, pois em seguida foi para o Rio de
Janeiro, conta o primo Rubens Ribeiro Soares. No Rio de Janeiro, Romildo,
com um dos seus irmdos (Adilson Soares), comegou a vender roupas de
porta em porta. “Compravamos em Sdo Paulo e vendiamos no Rio de
Janeiro. Naquela época ndo havia problemas de assalto, entdo as pessoas nos
atendiam bem em casa” recorda-se Adilson (REVISTA GRACA, 2005
citado por DUARTE JUNIOR; LIMA, 2015, p. 26).
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Converteu-se a religido evangeélica aos seis anos, evento em que sua familia recebeu o
convite para inauguracdo de uma igreja tradicional em sua cidade. Aos 11 anos de idade, em
Cachoeira do Itapemirim, foi convidado por seu primo a conhecer o aparelho televisor. Ver as
pessoas atentas ao assistirem a programacao despertou o seu interesse em conhecer mais a
respeito deste aparelho, que na época era novidade. Com 20 anos, convidado por sua tia, foi a
uma reunido da Igreja Pentecostal de Nova Vida realizada no centro da cidade carioca. Na
ocasido, conheceu o0 bispo Robert McAlister e com 0 mesmo descobriu um outro lado da fé,
diferente das igrejas tradicionais.

Segundo entrevista concedida no programa do J6 (BARCELOS, 2012a; 2012b), R. R.
Soares falou da sua desisténcia de ser médico, apos saber que a embaixada russa no Rio de
Janeiro estava doando bolsas de estudos. Porém, ao ler o livro “Curai os enfermos e expulsai
0s demoénios” do missionario e escritor americano Dr. T. L. Osborn, afirmou ter recebido o
apelo para ser missionario e assim, adotar uma nova linguagem em seu discurso. Segundo
Duarte Junior e Lima (2015):

Ap0s seis anos de permanéncia na Igreja Nova Vida, Soares recebe o convite
de seu amigo Samuel Coutinho para visitar a Igreja Casa da Bencdo, liderado
pelo missionario Cecilio Carvalho Fernandes, na qual decide permanecer. La
é consagrado pastor, assumindo um trabalho de oragdo no cinema Marajé na
Freguesia (RJ). Ndo demorou muito Cecilio chama para uma conversa
particular Soares e Coutinho e os abencgoa, alegando que Deus tinha uma
obra diferente para ambos. Juntos, comecaram a Igreja Cruzada do Caminho
Eterno, com reunides no Cine Marajo e em lugares variados desde um coreto
no Jardim Méier até cinemas alugados no suburbio carioca. Por um motivo
desconhecido, Soares e Coutinho se separam, é quando surge Edir Macedo,
seu cunhado e irmdo de fé desde a época da Igreja Nova Vida. Ambos
fundaram a Igreja da Bencéo, que funcionava em uma antiga funeraria. Em
1977 a Igreja da Bencéo sofre alteragdo em seu nome passando a se chamar
Igreja Universal do Reino de Deus. Nesse periodo, o sonho de 18 anos atras
se torna realidade e Soares passa a ser 0 primeiro pregador a pregar na
televisdo brasileira. A extinta Rede Tupi de Televisdo foi quem abriu essa
porta ao missionario, em 01 de novembro de 1977. Em 1980, Soares decide
deixar a Universal e resolve fundar a Igreja Internacional da Graca de Deus
(p. 27-28).

O aporte aos meios de comunicacdo de massa sdo extensdes do ministério de Soares,
desde a sua fundacdo, sendo a televisdo o meio de atracdo mais utilizado. O programa com
destaque no cenério nacional foi o “Igreja da Graga no Seu Lar”, na CNT — GAZETA, em
2001. Em 2003 seu nome foi alterado para “Show da F¢é”, com destaque em horario nobre na
Rede Bandeirantes de Televisdo. Este programa, que algou o Missionério R. R. Soares ao

contexto nacional, tornou-se o carro-chefe da 11GD, sendo retransmitido semanalmente por
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emissoras de destaque no cendrio nacional, como Rede TV, Rede Bandeirantes de Televiséo e

Rede Internacional de Televisdo (RIT), além de ser exibido ao vivo no site “ongrace.com”.

O programa é gravado durante os finais de semana, na sede da 1IGD em S&o Paulo,
com participacdo dos fiéis. Esta Igreja vem utilizando como ferramenta de evangelizacdo
contemporanea o poder dos meios de veiculacdo, como estratégia de atracdo de fiéis,
oferecendo um roteiro religioso dindmico aos telespectadores, além de investir milhdes de
reais em contetdo religioso veiculado nos meios de comunicacdo de massa, sobretudo na

televisdao, meios em que veicula o “Show da Fé”. De acordo com Patriota (2009),

a televisdo nesse caso, com seu potencial de seducdo, agrada as massas
porgue as diverte, com muitas imagens e muitas historias. Semelhantemente,
as igrejas eletronicas da atualidade ao usarem a comunicagdo de massa, em
especial a TV, adequaram o contetdo a forma e também agradam as massas,
alicercadas no mesmo principio: entretenimento. Por isso, tantos shows,
tantos eventos e tantos artistas (p. 188).

De acordo com Mariano (1999, citado por Souza, 2009, p. 138), o foco da Igreja
Internacional da Graga de Deus é a televisdo. Romildo Ribeiro Soares havia sido o primeiro
evangélico a apresentar um programa televisivo, como o programa Despertar da F¢, na TV
Tupi, em 1977,

Programa de radio foi para a televisdo nas madrugadas da extinta TV Tupi
do Rio de Janeiro. O Despertar da Fé atraiu novos fiéis. E esses novos fiéis
sentiram-se atraidos pela sua missdo. Fechou-se o ciclo. Mais horarios foram
conquistados na Radio Record, antiga Ipanema e na FM 105 ndo demora
para a compra da Radio Copacabana, hoje exclusivamente voltada a
Programac&o da Universal (PASSEI DIRETO, 2009, n. p.).

Vinte anos depois, a I1GD investia mensalmente na manutencao do programa Igreja da
Graca em Seu Lar — transmitido por CNT, Bandeirantes, Manchete e Vinde (UHF) — a
consideravel quantia de 600 mil ddlares, cuja soma anual passava de 7 milhdes de ddlares.
Esses recursos ja eram levantados mediante o dizimo e as demais ofertas dos seus adeptos,
além da colaboracdo dos telespectadores “associados” de 30 reais mensais, em resposta aos

apelos de Soares.

Soares prosperou com sua “igreja televisiva”, chegando a construir em 2002
a Rede Internacional de Televisdo (RIT) com sinal em UHF para todo o pais.
Em 2005, tal rede dispunha de mais de 120 associados contribuintes, sendo
15% deles empresas, cuja doacdo superava 30 reais mensais. Em janeiro de
2003, Romildo Ribeiro Soares comegou a transmitir em canal aberto,
principalmente pela Rede Bandeirantes (das 20:30 as 21:15), pagando
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mensalmente 2,5 milhdes de reais. Ele ainda mantém contratos menores com
CNT e TV Gazeta (SOUZA, 2009, p. 133).

Diversos estudos e pesquisas tém sido desenvolvidos sobre 0s neopentecostais no
campo religioso brasileiro. Por exemplo, Campos (1997) pesquisou organizacdes religiosas, a
origem e o desenvolvimento de “mentalidade neopentecostal”’, o que resultou em um
empreendimento religioso-empresarial. J& Mariano (1999) analisou o neopentecostalismo e
suas transformacOes teoldgicas, estéticas e comportamentais. McAlister (2012) mostrou a
relacdo do bispo Roberto McAlister e da Igreja Nova Vida com o neopentecostalismo, o que
mesmo ndo sendo producdo académica, torna-se relevante, visto ser a histéria deste individuo
conhecido como o0 pai desse movimento. E ainda, Freston (1993) investigou no Brasil as
transformacdes ocorridas na politica a partir da presenca do segmento protestante, sobretudo o

movimento neopentecostal.

Os pesquisadores supracitados, além de outros pesquisadores que trabalham com essa
tematica, concordam que o segmento neopentecostal tem conquistado a simpatia e adeptos no
Brasil e no exterior. Nos ultimos anos, a 11IGD tem crescido tanto pela sua estratégia de
trabalho quanto pela visibilidade que o seu lider e fundador, Missionario R. R. Soares, possuli
através dos meios de comunicacdo de massa. Esse crescimento fez da 11GD uma das grandes
denominacBes neopentecostais brasileiras. Esta igreja, conhecida como Igreja da Graca, se
utiliza de um programa religioso midiatico de propaga¢do denominado “Show da Fé”,
veiculado na midia, sobretudo na televisdo, com o propdésito de atrair fiéis, apresentando a fé

como forma de show.

Por mais que Patriota (2008; 2009), Souza (2011), Moraes (2008), Fonteles (2007) e
outros autores oferecessem informagdes sobre o “Show da Fé” para subsidiar a pesquisa e
posicionar o objeto de estudo no campo das Ciéncias da Religido, foi necessario averiguar o
estado da arte sobre o “Show da Fé” da IIGD em teses, dissertacdes e artigos de autores da

area das Ciéncias da Religido e outras areas do saber.

Assim, observa-se que ha uma significativa producdo investigativa sobre a
importancia da midia para constituicdo da atuacdo da Igreja Internacional da Graca de Deus
no campo evangélico, o que pode ser observado através do levantamento bibliografico
realizado nos depositos dos programas de pos-graduagdo, prioritariamente com o recorte
temporal de trabalhos apresentados a partir de 2007. Essas teses e dissertacOes estdo
disponiveis para download nos repositorios institucionais de cada programa. Nessa busca,

foram achadas 11 publicagbes sobre o “Show da Fé”, sendo trés teses de doutorado, trés
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dissertacbes de mestrado, duas monografias e trés artigos cientificos publicados. Nessas

publicagdes sdo apresentados tanto estudos amplos sobre o “Show da Fé” como estudos da

I1GD.

Dessa forma, o presente trabalho em um primeiro momento, analisou como oS
diversos temas sdo tratados pelos autores, destacando-se a articulagdo da religido na
contemporaneidade com o poder midiatico. Na tese “Show da Fé: a religido na sociedade do
espetaculo: um estudo sobre a Igreja Internacional da Graga de Deus e 0 entretenimento
religioso brasileiro na esfera midiatica”, defendida por Patriota (2008) na Universidade
Federal de Pernambuco, foi investigado como a religido estd sendo articulada na
contemporaneidade com o fenémeno comunicacional, o desenvolvimento das préaticas
religiosas influenciadas pela midia e o fortalecimento do campo religioso brasileiro,

especificamente no ambito do neopentecostalismo.

O tema de Moraes (2008), na tese “A for¢a midiatica da Igreja Internacional da Graca
de Deus”, analisou o poder midiatico do grupo religioso 11GD e tentou compreender de que
maneira essa forca foi construida e de que maneira se manifesta junto a outros grupos

religiosos brasileiros.

A investigacdo de Souza (2011), na monografia “A magia televisiva no discurso
religioso: um estudo sobre discurso e argumentacdo no programa Show da Fé”, consistiu em
tentar identificar as estratégias argumentativas e 0s discursos que atravessam um programa de
televisdo de cunho religioso a partir da analise de dois programas. O autor também procurou

identificar como os recursos midiaticos televisivos sdo ou ndo apropriados pela IIGD.

Ja Silva (2017), na monografia “O Show da Fé: a midiatizacdo doutrinaria na Igreja
Internacional da Graca de Deus (2014)”, apresentou os modelos de midiatizacdo religiosa
adotados pela 1IGD e como, a partir dos seus modelos midiaticos, se projetou como
instituicdo religiosa para as diversas camadas sociais. Nota-se que 0s autores supracitados
trabalham a midiatizacao religiosa brasileira, além das analises dos veiculos de comunicacao
da IIGD.

No segundo momento, as investigacdes apresentaram estudos de casos da IIGD,
destacando sua tensdo e discurso no cenario brasileiro. Distintamente, Ribeiro (2015), na tese
“Bivocalizagdo e plurivocalizagdo no culto televisivo Show da Fé: tensdo entre fé, mercado e
publicidade”, pesquisou a relacdo de tensdo entre vozes sociais instaurada no processo de

bivocalizagdo da palavra do outro no discurso religioso do programa “Show da Fé”, atentando
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para 0s aspectos verbais e ndo verbais, valorativos e socio-historicos envolvidos no processo.
Ribeiro (2015) selecionou para analise dois episodios de programas “Show da Fé”, veiculados
em 2012 e 2013. A autora analisou cada programa individualmente, segundo as trés
tendéncias de discursos bivocais: discurso bivocal de orientacdo Unica, discurso bivocal de
orientacdo varia e discurso bivocal de tipo ativo. Essa tensdo, segundo a autora deixa entrever
relacbes bastante complexas que envolvem o discurso religioso neopentecostal tanto na sua
esfera de origem, a esfera religiosa, quanto na esfera midiatica, pela qual tem propagacdo
rapida, interpelando uma grande massa de sujeitos.

A tematica escolhida por Fonteles (2007), na dissertacdo “Programa Show da Fé: um
retrato da construgdo midiatica da imagem religiosa evangélica”, consistia em desenvolver
uma reflexdo sobre a presenca das imagens religiosas na midia televisiva, procurando
identificar as razdes desta presenca e revelar como esses rituais religiosos sdo modificados.
Como amostra de como esta logica opera, o autor realizou uma reflexo sobre um programa
de TV —“Show da F¢”.

Pereira (2008), na dissertacdo “Estudo das relagdes enunciativas do editorial da revista
Graca Show da Fé da Igreja Internacional da Graca de Deus”, teve como foco realizar um
estudo da IIGD, destacando a utilizacdo de recursos midiaticos para a disseminacdo de sua
doutrina e as estratégias de persuasdo utilizadas pelo enunciador, assim como o contrato

fiduciario estabelecido entre enunciador e enunciatario e a construcdo do éthos.

No estudo de Silva (2010), na dissertacdo “Religido & Espacializagdo: o caso da Igreja
Internacional da Graga de Deus”, defendida na Universidade Federal do Parana em Curitiba,
foi investigada a espacializacdo da 11GD, destacando que essa espacializacdo se estrutura
através da objetivacdo das experiéncias sensiveis de seu fundador numa linguagem religiosa.
Segundo o autor, a forma de objetivacdo impele o lider religioso a agir pela difusdo de sua
verdade religiosa, se desdobra na fundacdo da IIGD e se reestrutura através da conversao de

pessoas e espacos.

Os artigos “Um show destinado as massas: uma reflexdo sobre o entretenimento
religioso na esfera midiatica”, de Patriota (2009), e “As faces economicamente opostas do
Cristianismo no Brasil”, de Souza (2009), foram publicados no dossié Sociologia da Religido
na Revista TOMO pelo Programa de P6s-Graduagdo em Sociologia da Universidade Federal
de Sergipe. Patriota (2009) analisou a religido exposta na midia como a versdo mais adequada
e abrangente para espelhar a religido da modernidade e o ajustamento de suas praticas, ethos

e discursos a contemporanea sociedade do espetdculo, enquanto Souza (2009) tratou
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especificamente da influéncia econdmica, ou seja, como facetas do cristianismo, citando
especificamente as igrejas neopentecostais e enfatizando a 1IGD, atuam para formar

diferentes comportamentos econdémicos.

J& Severo e Borelli (2009) em seu estudo “O Programa Show da Fé: discurso hibrido
entre o religioso ¢ o midiatico”, publicado no XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicacdo em Curitiba, PR, pretendeu examinar a relacdo entre midia e religido,

analisando o programa “Show da Fé” como principal a¢ao midiatica da IIGD.

Nesse estado da arte, portanto, o “Show da Fé” se revelou um fendmeno ainda mais
enigmatico do que se imaginava, pois as abordagens dadas permitiram observar diferenciados
procedimentos de atribuicdo de sentido dados ao objeto investigado. Outro fator analisado no
estado da arte foi o percurso metodologico utilizado pelos autores em cada publicacdo para
pesquisar o programa “Show da Fé”. Alguns desses conhecimentos se revelaram similares ao
exposto estudo, outros provocaram concepcOes de procedimento e mecanismo Uteis a
investigacdo desse fendmeno. Portanto, esse estado da arte se mostrou um sustentaculo para

desenvolver essa pesquisa.

O resultado desse estado da arte foi significativo para tomar conhecimento do que ja
foi publicado sobre o “Show da Fé” na area das Ciéncias da Religido e também em outras
areas do conhecimento. Entretanto, vale destacar que, apesar da grande quantidade de
publicacbes sobre esta tematica nas diversas areas, devido sua complexidade ainda se faz
necessario outros estudos com questionamentos ainda nédo elencados e estudados a partir de

outras perspectivas.

Diante dessas dificuldades, manifestou-se a necessidade de delimitar o objeto para
torna-lo acessivel diante das ferramentas tedricas e metodoldgicas disponiveis, visto que é
interessante que a pesquisa cientifica na area das Ciéncias da Religido se dé sobre um objeto
tangivel, capaz de ser auferido no tempo e no espaco. Dessa forma, o objeto da presente
pesquisa foi definido como “Show da Fé: espetaculo e televisibilidade na Igreja Internacional
da Graga de Deus”. Assim, este trabalho objetivou analisar o programa “Show da Fé”,
investigando tanto suas estratégias televisivas como as praticas adotadas para atracdo de fiéis

a 11GD através dos meios de comunicacdo de massa, sobretudo a televisao.

Esse objeto delineado, posteriormente, desdobrou-se em algumas questbes
norteadoras, a saber: E possivel afirmar que a dimensao televisiva do programa “Show da Fé”

— RIT TV — tem relacdo com o aumento da quantidade de templos no Brasil?; Qual a
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transformagdo no campo religioso brasileiro que favoreceu o crescimento da Igreja
Internacional da Graca de Deus?; De que forma a 11GD aderiu a logica da industria midiatica

como estratégia expansionista?

A partir do objeto de estudo, das questdes norteadoras e do levantamento
bibliografico, algumas hipoteses foram adotadas para esta pesquisa: a) o “Show da Fé” é um
novo mecanismo de difusdo religiosa, através do qual as ideias de R. R. Soares podem ser
difundidas e utilizadas como estratégias de atracdo de fiéis; b) o “Show da Fé” envolve uma
troca de forma simbdlica, através de uma linguagem dindmica e, por isso, alcanca
legitimag&o; e, c) o campo religioso brasileiro sofreu uma alteragdo com o crescimento do
neopentecostalismo, possibilitando a 11GD modificar suas estruturas de comunicacdo e

repensar as novas formas de interagdo com o “‘sagrado” em sociedade.

Para averiguar essas hipoéteses, tornou-se importante conhecer as particularidades da
IIGD, entendendo o caminho que 0 neopentecostalismo e esta Igreja tomaram que tenha
possibilitado o desenvolvimento do “Show da Fé”. Por isso, essa pesquisa tem como objetivo
geral analisar as praticas adotadas pela Igreja Internacional da Graca de Deus no programa

televisivo “Show da Fé” como estratégia de atracdo de fiéis.

Assim, especificamente objetivou-se: a) Analisar a Igreja Internacional da Graca de
Deus e suas estratégias midiaticas, destacando o pentecostalismo e a industria midiatica no
Brasil. Buscando ainda, compreender os métodos adotados pelos movimentos neopentecostais
¢ apresentar o objeto de estudo “Show da Fé” e a produgdo de oferta de bens simbdlicos
televisionada no citado programa e apresentado pelo Missionario R. R. Soares; b) Conhecer o
surgimento da espetacularizacdo do sagrado nos programas televisivos. Com base na obra de
Renato Ortiz (2001), investigar a cultura brasileira e a emergéncia da indudstria cultural e com
base no pensamento de Adorno e Horkheimer (1947), analisar a influéncia das tecnologias,
midias sociais e televisdo, na formacdo da sociedade. Assim como, apontar o principal canal
de interacdo da IIGD, chamada Rede Internacional de Televisdo — RIT, acessivel nas
principais cidades do Brasil; e, ¢) Buscar com base na teoria de Pierre Bourdieu (1930-2002),
analisar os bens simbdlicos de salvacdo, sua teoria da religido e a nocdo de “trabalho
religioso” destacando o desenvolvimento do “trabalho religioso” monopolizado pelos agentes

religiosos reconhecidos socialmente pelas entidades religiosas.

Assim como, procurar compreender a nogéo de televisibilidade na perspectiva de John
Thompson (2011) a partir da expanséo das tecnologias, especialmente a televisédo, onde surge

a ideia de visibilidade, bastante exploradas pelos agentes religiosos.



21

A pesquisa, ora encaminhada, utiliza duas abordagens metodoldgicas, estabelecendo
uma analise de imagens e uma analise do discurso: a) levantamento bibliogréfico sobre o
neopentecostalismo e sobre os limites que contribuiram para o surgimento e desenvolvimento
da 1IGD, incluindo como fontes artigos, revistas, e sites; e, b) anélise documental de alguns
programas transmitidos pela TV e reproduzidos em forma de testemunhos e investigacéo das

préticas e linguagens televisionadas.

Diante do exposto, a dissertacdo foi estruturada em trés capitulos. O primeiro capitulo,
trata de analisar a Igreja Internacional da Graca de Deus e suas estratégias midiaticas.
Destacamos o pentecostalismo e a industria midiatica no Brasil. As igrejas pentecostais e
neopentecostais surgidas no final dos anos de 1970, inaugurando novas formas de lidar com a
fée por meio das midias televisiva. Destacamos 0s meios utilizados pelas igrejas
neopentecostais e 0s meios e comunicagdo massiva e seus métodos que vao se adaptando as
técnicas de marketing na atracdo de fiéis. Além do mais, essas igrejas ja nasceram dentro de
um cenario midiatizado e por isso, fazem uso desses recursos para divulgacdo e promocao de
suas crencas como uma forma estratégica de permanecer no mercado religioso. Também nele
apresentamos um breve relato do surgimento do neopentecostalissimo no Brasil, apontado na
tipologia do socidlogo Paul Freston, classificando o pentecostalismo no Brasil. Ademais nessa
classificagdo de Paul Freston temos um corte-institucional da dindmica interna do

pentecostalismo brasileiro.

Procuramos ainda, apontar o surgimento da Igreja Internacional da Graga de Deus
(1980), fundada pelo Missionario R. R. Soares, que se apropriando desses recursos, fundou o
seu canal de televisdo, denominado RIT — Rede Internacional de Televisdo, que constitui o
principal contato com os fiéis e o publico de maneira geral. Esta igreja vai seguir o caminho
da Igreja Universal do Reino de Deus (IURD) fundada no ano de 1977 pelo pastor Edir
Macedo e o Missionario R. R. Soares. Essas igrejas nasceram praticamente juntas e adotaram
0 mesmo caminho, utilizando-se da Teologia da Prosperidade. Buscamos ainda, nesse
primeiro capitulo, descrever a expansdo da Igreja Internacional da Graca de Deus (11GD), no
Brasil e no exterior e também, apresentamos o objeto de estudo, o “Show da F¢” e a oferta de
bens religiosos midiaticos pela 11GD e tudo que o Missionario R. R. Soares vem utilizando
como ferramenta de evangelizagdo contemporanea pelo poder da midia, na busca incansavel
de fiéis.

No segundo capitulo, buscamos explorar o surgimento da teatralizacdo do sagrado nos

programas televisivos, inclusive, destacando o espetaculo religioso por meio do sistema
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midiatico. Com base na obra de Renato Ortiz (2001), investigar a cultura brasileira e a
emergéncia da industria cultural no Brasil. Destacamos a comercializacdo da cultura de
massa, sua difusdo e legitimacdo e o surgimento da televisdo nos anos de 1950. Além disso,
com base nos estudos de Hugo Assman (1986), apontamos os programas religiosos pelos
meios de comunicacdo de massas, a “igreja eletronica”, a espiritualidade da televisdo, a
“religido comercial” e o “marketing da fé”. Procuramos ainda, apontar a presenga dos
evangélicos nos meios televisivos, a partir da pesquisa de Fonteles (2007). Buscamos ainda,
nesse segundo capitulo, analisar a influéncia da midia na formagdo das sociedades, baseado
nos estudos de Thompson (2011), onde estudou o desenvolvimento das tecnologias, através
das midias e televisdo, entende que surgiu outros tipos de interacdo mediada, onde as formas

simbdlicas sdo produzidas e transmitidas.

Apontamos também, o principal canal de interacdo da Igreja Internacional da Graga de
Deus, chamado, Rede Internacional de televisdo — RIT, acessivel nas principais cidades do
Brasil. Além disso, destacamos o conceito de “industria cultural” a partir da obra de Adorno e
Horkheimer (1947), que usaram o termo para se referirem a mercantilizacdo das formas
culturais ocasionadas pelo surgimento das industrias de entretenimento na Europa e nos
Estados Unidos no final do século XIX e inicio do século XX. Além disso, entende que as
pessoas consomem 0s produtos da industria cultural sem se darem conta de que estdo

consumidos.

E por fim, no terceiro capitulo, procuramos com base na teoria de Pierre Bourdieu
(2007), analisar os bens simbolicos de salvacdo e também, a teoria da religido, destacando as
figuras do profeta, sacerdote e feiticeiro ou mago, como 0s agentes de sistematizacdo e
racionalizacdo da ética religiosa. Buscamos fazer uma sintese do conceito de religido na
perspectiva do proprio Bourdieu (2007), como uma linguagem, admitindo varias formas de
expressdes. Destacamos outros teoricos, como: Durkheim (1989), O’Dea (1969), ¢ Max
Weber (2004), ressaltando os tipos ideias de dominacdo religiosa, o tipo racional, o

tradicional e a carismatica.

Apontamos o programa religioso “Show da Fé”, fazendo uma analise por meio dos
seus variados quadros, onde percebemos a existéncia de uma comercializagdo dos “bens de
salvacdo”. Além disso, destacamos o desenvolvimento da industria do entretenimento e a
disputa por espaco no campo religioso midiatico. Procuramos compreender a nocdo de
televisibilidade na perspectiva de John Thompson (1998), entende que, a partir da expanséo

das tecnologias os agentes religiosos passaram a fazer altos investimentos em seus
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empreendimentos religiosos e a valorizarem a sua imagem nos meios de comunicagdo de
massa. Desta forma, passaram a utilizar modernas estratégias de marketing religioso na
producdo de bens religiosos prontos para serem consumidos. Assim, a televisdo, surge
tornando visivel ao campo de visdo dos individuos, na questdo do tempo e espaco, crescendo
assim, a ideia ade visibilidade dos agentes religiosos. Procuramos destacar a internet, como
espaco inserido no mundo virtual, que por sua vez, acumula uma grande forca de
transformacdo em que podemos constatar a existéncia de disputa e reproducdo dos bens
simbdlicos de salvacdo. Buscamos ainda, neste terceiro capitulo, analisar a nogdo de “trabalho
religioso” com base no estudo do socidlogo Oliveira (2007), em seu artigo sobre a teoria do
trabalho religioso em Pierre Bourdieu. Além disso, ressalta os limites que separam 0s
produtores e os consumidores no campo religioso, destacando a execuc¢dao do “trabalho
religioso” monopolizado pelos agentes religioso reconhecido socialmente pelas entidades
religiosas. Este capitulo encaminha a pesquisa em direcdo ao seu final, onde procuraremos

aproximar de forma conclusiva os desafios que o0 objeto de estudo produzido sustenta.

O incentivo para a realizacdo da presente pesquisa como foi falado anteriormente,
resulta da necessidade de uma maior compreensao do objeto de estudo “Show da Fé”, de uma
analise mais aprofundada desse fendmeno religioso que, desde 2003 esta sendo veiculado nas
midias sociais, sobretudo na televisdo e tem arregimentados multiddes de seguidores. Desta
forma, espera-se que o conteldo aqui organizado possa contribuir para a compreensdo do

espetaculo e televisibilidade religiosa, tendo a “fé” exibida em forma de “show”.



24

2. IGREJA INTERNACIONAL DA GRACA DE DEUS E SUAS ESTRATEGIAS

MIDIATICAS

2.1. O PENTECOSTALISMO E A INDUSTRIA MIDIATICA NO BRASIL

No Brasil, é extraordinario o crescimento dos pentecostais, uma média de 17 milhdes

de fiéis entre os anos de 1991 a 2010. Os dados divulgados pelo Censo do IBGE apontam o

namero de evangélicos e pentecostais no Brasil, com cerca de 42.275.440 milhGes de fiéis,

distribuidos em todas as tendéncias dessas vertentes. De acordo com o DataFolha (2016):

O ritmo de crescimento da populacgdo total é 1,21% ao ano, o de catolicos,
1,28%, o de evangélicos, 2,12% e o de pentecostais, 2,20%. As religides
independentes se expandem a taxas de 2,21% (chegando a 2,94% na Asia).
Ja os sem religido crescem 0,31% por ano, 0s agnosticos, 0,36%, e os ateus,
0,05%, informa a Folha®.

O pentecostalismo constitui um fendmeno religioso que inclui inimeras modalidades

de movimentos com variadas tendéncias. Podemos compreender essas variacdes desde 0s seus

métodos de evangelizacdo como também, na exposi¢éo dos seus discursos.

A expansdo do movimento neopentecostal no Brasil estd relacionada, em parte, a

Teologia da Prosperidade, expressada na linguagem dos agentes religiosos. A 1IGD tem

adotado um discurso do pensamento positivo que torna cada vez mais facil atrair seguidores.

Segundo Mariano (1999), essa doutrina surgiu na década de 40, mas sO se constituiu como

movimento doutrinario no decorrer dos anos 70, com 0s grupos evangeélicos carismaticos dos

EUA, adquirindo assim, visibilidade e acabou se difundindo para outras correntes cristés. E

uma teologia que tem uma énfase na relacdo com crencas sobre cura, prosperidade e poder da

fe.

Sob a lideranga de Keneth Hagin, nascido no Texas, em 1917, o movimento
da confissdo positiva difundiu-se para inimeros paises. Evangelista Batista,
porém, crente na cura divina, Hagin logo se aproximou dos pentecostais,
recebendo o batismo do Espirito Santo em 1937. Nesse mesmo ano foi
licenciado pastor na Assembléia de Deus, na qual permaneceu até 1949,
guando se tornou evangelista itinerante. Apds a Segunda Guerra Mundial,
participou das campanhas de cura divina nos EUA. Em 1962, fundou seu
préprio ministério, caracterizado por transes, vis@es, profecias, revelagdes e
experiéncias sobrenaturais, dos quais fez derivar sua “autoridade espiritual”
(MARIANO, 1999, p. 151).

! Disponivel em: <https://noticias.gospelmais.com.br/numero-evangelicos-brasil-nao-para-crescer-datafolha-

87608.html>.


https://noticias.gospelmais.com.br/numero-evangelicos-brasil-nao-para-crescer-datafolha-87608.html
https://noticias.gospelmais.com.br/numero-evangelicos-brasil-nao-para-crescer-datafolha-87608.html
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Em conformidade com Campos (1997), varios pregadores neopentecostais norte-
americanos, entre eles Kenneth Hagin, T.L. Osborn, Jimmy Swaggart, Kenneth Copeland,
Benny Hinn e outros, se tornaram famosos apds a Segunda Guerra Mundial por causa da

énfase na cura divina, “palavra da f&” e “confissdo positiva”.

No Brasil, a teologia da prosperidade inicia seu caminho nos anos de 1970. Desde
essa época, adentrou em muitas igrejas, como destaca o proprio Mariano: Internacional da
Graca, Universal, Renascer em Cristo, Comunidade Evangélica Sara Nossa Terra, Nova Vida,
Biblica da Paz, Cristo Salva, Cristo Vive, Verbo da Vida e outras. Entretanto, cada igreja
abordara o conteldo dessa doutrina de variadas formas, segundo o entendimento dos seus
percursores. As igrejas que vao dar maior énfase a teologia da prosperidade, enfatizando
fortemente a questdo financeira, serdo a Igreja Universal do Reino de Deus e a Igreja
Internacional da Graca de Deus.

De acordo com Campos (1997), o nome de “teologia da prosperidade” refere-se a um
conjunto de crencas e afirmacdes, surgidas nos Estados Unidos, que afirma ser legitimo ao
crente buscar resultados, ter fortuna favoravel, enriquecer, obter o favorecimento divino para
a sua vida material ou simplesmente progredir. No Brasil, 0 autor ressalta que essa teologia
estd na base da pregacdo de varias denominaces, entre elas, a Igreja Internacional da Graca

de Deus.

No Brasil, Paul Freston (1993), foi o pioneiro a classificar o movimento pentecostal
em ondas. Essa classificacdo foi realizada a partir de um corte historico-institucional e da

investigacdo da dinamica interna do pentecostalismo brasileiro.

A primeira onda é a década de 1910, com a chegada da Congregacéo Cristd
(1910) e da Assembleia de Deus (1911). Estas duas igrejas tém o campo para
si durante 40 anos, pois suas rivais sdo inexpressivas. A Congregacdo, apos
grande éxito inicial, permanece mais acanhada, mas a Assembleia de Deus
se expande geograficamente (...) A segunda onda pentecostal é dos anos 50 e
inicio de 60, na qual o campo pentecostal se fragmenta, a relacdo com a
sociedade se dinamiza e trés grandes grupos (em meio a dezenas de
menores) surgem: a Quadrangular (1951), Brasil para Cristo (1955) e Deus é
Amor (1962). O contexto dessa pulverizagdo é paulista. A terceira onda
comecga no final dos anos 70 e ganha for¢a nos anos 80. Suas principais
representantes sdo a Igreja Universal do Reino de Deus (1977) e a Igreja
Internacional da Graca de Deus (1980). (...) Essas igrejas trazem uma
atualizacdo inovadora da insercdo social e o leque de possibilidades
teologicas, liturgicas, éticas e estéticas do pentecostalismo. O contexto é
fundamentalmente carioca (FRESTON, 1993, p. 66).
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No Brasil, a primeira onda é a fase inicial que ocasionou expansdo do pentecostalismo.
A segunda onda comega do periodo da urbanizacdo e formacdo da sociedade de massas que
acaba contribuindo para o crescimento pentecostal, rompendo com os paradigmas existentes.
A terceira onda ja tem a sua origem nos meios de comunicacdo de massas e seus métodos
adaptados as técnicas de marketing na atracdo de fiéis. De acordo com Freston (1963), a
Igreja de Nova Vida, fundada em 1960, no Rio de janeiro, pelo missionario canadense Robert
McAlister, investiu muito na midia e influenciou alguns lideres religiosos, fundadores de trés
grupos da terceira onda — Igreja Universal do Reino de Deus, Igreja internacional da Gracga de

Deus e Cristo Vive, foram membros da Igreja Nova Vida.

De acordo com Leonildo Silveira Campos (1997), os pentecostais, provavelmente por
falta de recursos e de estratégias de propaganda unificada, até os anos de 1950, ainda nao
ocupavam qualquer espaco midiatico significativo no Brasil. A ligacdo do pentecostalismo
com o radio se deu durante as décadas de 1950 a 1960, com a fusdo de caracteristicas do
“pentecostalismo classico” com o fendmeno do movimento de “cura divina”, cuja expansao

provocou dificuldades gerando assim resisténcia do protestantismo histérico.

No inicio de 1955, Manoel de Melo por meio do programa radiofénico na Radio
América, consegui fazer a transmisséo pela Radio Tupi de S&o Paulo, nascendo assim ‘A Voz
do Brasil para Cristo’. Suas pregacdes atraves do radio provocavam uma interacdo espiritual
entre o locutor e o ouvinte, se utilizando de praticas de cura que na época era comum no

contexto dos Estados Unidos.

A Igreja Pentecostal “Deus ¢ Amor” (IPDA), foi fundada em Sao Paulo em
1961 por Davi Martins de Miranda, um paranaense entdo recém-chegado a
capital paulista. Nessa época, a Igreja pentecostal “O Brasil para Cristo”, de
Manoel de Melo, era a mais conhecida igreja pentecostal a usar o radio.
Miranda empregou a mesma técnica de comunicacdo de Melo, fazendo o
radio o seu principal veiculo de propaganda, mantendo-se fiel até hoje, trinta
e cinco anos depois, a este meio de comunicagdo. Dos estidios localizados
em sua “sede mundial”, uma antiga fabrica desativada proéxima da Praca da
Sé, no centro de Sdo Paulo, a voz do “consagrado homem de Deus”,
missionario Davi Miranda, de seus presbiteros, evangelistas, filhas, genros e
obreiro ecoam, atraves de 581 horas diarias de programacéo radiofénica, e
sdo transmitidas por cerca de vinte emissoras de propriedade do préprio
grupo e por centenas de outras emissoras com horarios de radio pagos, em
todo o Brasil e América Latina (CAMPQOS, 1997, p. 273).

Segundo Campos, o emprego profissional do radio e da televisao entre os evangélicos,

s6 se tornou possivel, por meio de uma mentalidade empresarial adotada pelos lideres
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religiosos na busca de captacdo de recursos financeiro e a implementacdo de estratégias de

crescimento.

Segundo Walter McAlister (2012), no fim dos anos 1970, o bispo Robert McAlister,
seu pai, foi influenciado por um formato de televiséo cristd, inspirado em um show americano
de madrugada chamado The Tonight Show. O programa de um apresentador juntamente com
0 co-apresentador ao lado, trazia convidados para entrevistar, havia uma banda e um nimero

musical para pontuar o programa e assim, criar um intervalo entre as entrevistas.

Pat Robertson foi o desbravador que implementou esse formato e iniciou
assim uma versdo cristd do The Tonight Show nos Estados Unidos. Os
entrevistados tinham todo um testemunho da intervencdo de Deus em suas
vidas. Um milagre, uma cura, um livramento, uma transformagdo de vida
(...) Meu pai decidiu seguir este modo de programacdo no Brasil. Um
produtor foi contratado, uma banda montada, um cenario construido, um
contrato de veiculagdo pela TV Tupi fechado, e o programa Coisas da Vida
se tornou uma realidade (MCALISTER, 2012, p. 150).

Conforme Ricardo Mariano (1999), a partir da Igreja de Nova Vida além da Igreja
Universal do Reino de Deus (1977), Igreja Internacional da Graga de Deus (1980) e Cristo
Vive (1986); outras surgiram no mesmo periodo, como: Comunidade Evangélica Sara Nossa
terra (1976), Comunidade da Graca (1979), Renascer em Cristo (1986) e Igreja Nacional do
Senhor Jesus Cristo (1994). O autor destaca a crescente influéncia exercida por estas igrejas,
decorrentes da sua visibilidade e presenca na midia e reproducao de novas crencas e praticas

de agrado das massas.

Pelo que se observa, a Igreja Nova Vida desempenhou destacado papel na formacéo de
liderancas da Igreja Universal do Reino de Deus e Igreja Internacional da Gracga de Deus, ou
seja, duas autoridades religiosas, o bispo Edir Macedo e o Missionario R. R. Soares, ambos
dispostos a investir nos meios de comunicacdo de massas, principalmente no sistema
televisivo. Como destaca Freston (1993), o Brasil é 0 segundo pais do mundo em producéo
nacional de programas evangélicos de televisdo. Enquanto nos Estados Unidos tais programas
sdo financiados pelos telespectadores, no Brasil sdo custeados pelas proprias instituices por
meio das arrecadac@es, editoras, gravadoras, dentre outros meios. Podemos assim entender,
desde o inicio dos anos de 1950 a 1960, que a presenca dos evangélicos na televisdo no Brasil

segue 0 modelo mercadoldgico convalidado nos Estados Unidos.

De acordo com o estudo desenvolvido por Hugo Assmann (1986), no sentido de
esclarecer a veiculagdo de programas religiosos no radio e na TV, tém-se 0 seu marco no

papel desempenhado pelos principais tele-evangelistas dos anos de 1970 a 1980. Ele cita: Oral
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Roberts, Jerry Falwell, Jim Bakker, Robert Schuller, Paul Crouch, Robert Tilton, Bill Bright,
Rex Humbard, Jimmy Sweaggart e Pat Robertson. O autor destaca os trés Gltimos, por terem
sobressaido com programas no Brasil, em horarios negociados pela TV Tupi, o SBT, a Rede
Record e a Rede Bandeirantes, com as vendas dos seus préprios produtos e realizacdes de
concentracdes em estadios de futebol. No Brasil, a presenca de evangelistas norte-americano
na televiséo foi testada no final dos anos de 1970 e durante os anos de 1980. Os programas
eram exportados para todo mundo, penetrando na América Latina com grande receptividade
do publico. Os tele-evangelistas compravam horarios na grade das emissoras e transmitiam 0s
programas com dublagem (ASSMANN, 1986).

2.2. A IGREJA INTERNACIONAL DA GRACA DE DEUS E A INDUSTRIA
MIDIATICA

A Igreja Internacional da Graca de Deus, denominada Igreja da Graga, é uma
dissidéncia da Igreja Universal do Reino de Deus, criada em 1980, no Rio de Janeiro, por
Romildo Ribeiro Soares, conhecido como Missionario R. R. Soares. A razdo pelo qual ele
adotou essa abreviatura foi para evitar qualquer constrangimento com outros lideres religiosos
que poderiam se chamar Romildo e, possivelmente, trazer escandalo para 0 meio evangeélico e
desprestigiar a sua figura, enquanto lider da igreja. O Missionario R. R. Soares, fundador da
Igreja Internacional da Graca de Deus, como € conhecido, nasceu em 1948 na cidade

interiorana de Muniz Freire, no Estado do Espirito Santos.

Sua mae, dona de casa catolica, converteu-se a igreja do filho no final dos
anos 80. Seu pai, pedreiro, desviara-se da presbiteriana. Levado por vizinhos
a um culto presbiteriano, Soares converteu-se com apenas 6 anos. Opgao
religiosa que, segundo ele, rendeu-lhe discriminagBes dos colegas de escola,
gue ndo o convidavam para as festas de aniversario. Logo em seguida,
passou a frequentar a igreja batista, na qual permaneceu até os 16 anos,
guando mudou-se para o Rio de Janeiro, onde ficou afastado do Evangelho
durante quatro anos. Em 1968, filiou-se a Nova Vida, igreja na qual casou e
permaneceu como membro. Em 1975, foi consagrado pastor na Casa da
Béncdo e participou da fundagao da Cruzada do Caminho Eterno. Dois anos
depois, fundou a Igreja Universal do Reino de Deus, da qual saiu em 1980
para fundar a Igreja Internacional da Graca de Deus (MARIANO, 1999, p.
99).

Segundo Mariano (1999), antes de ser lider denominacional, Soares foi “sapateiro,
engraxate e operador de cinema”. Segundo entrevista concedida no programa do J6
(BARCELOS, 2012a; 2012b), R. R. Soares falou da sua desisténcia de ser médico, apos saber
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que a embaixada russa no Rio de Janeiro estava doando bolsas de estudos. Porém, ao ler o
livro “Curai os enfermos e expulsai os demonios” do missiondrio e escritor americano Dr. T.
L. Osborn, afirmou ter recebido o apelo para ser missionario e assim, adotar uma nova

linguagem em seu discurso.

De acordo com Duarte Junior e Lima (2015), aos 11 anos de idade, em Cachoeira do
Itapemirim, foi convidado por seu primo a conhecer o aparelho de televisdo, ao ver as pessoas
atentas ao assistirem a programacdo despertou 0 seu interesse em conhecer mais a respeito
deste aparelho, que na época era novidade. O sonho se torna realidade, quando se torna o
primeiro pregador a pregar na televisao brasileira na extinta Rede Tupi de Televisdo em 1977.
Em 1980, Soares decide deixar a Igreja Universal do Reino de Deus e resolve fundar a Igreja
Internacional da Graca de Deus.

A Igreja Internacional da Graca de Deus assemelha muito com a Igreja Universal do
Reino de Deus. Podemos perceber na rotina diaria dos cultos, a abertura dos templos é igual

todos os dias. Segundo Mariano (1999):

Prega mensagem baseada na triade cura, exorcismo e prosperidade, atrai e
converte individuos dos mesmos estratos sociais, utiliza intensamente a TV,
tem lider carismatico e pastores relativamente jovens e sem formagéo
teoldgica, ndo concede autonomia as congregacdes nem as liderancas locais,
dispde de sistema de governo eclesiastico de poder vertical e administracao
centralizada e € liberal em matéria de usos e costumes de santidade (...) Em
setembro de 1997, investia mensalmente em programacdo de TV a fabulosa
cifra de 600 mil ddlares, cuja soma ultrapassava US$ 7 milhGes ao ano.
Quantia elevada trés meses depois quando passou a veicular, na CNT, entre
29h30 e 21h30, o programa de R. R. Soares, o primeiro programa evangélico
a ser transmitido em rede nacional em horério nobre na televisdo aberta
brasileira. Tal como o Igreja da Graga em Seu Lar, exibido diariamente nas
TVs CNT, Bandeirantes, Manchete e Vinde (UHF), é farto em promessas e
testemunhos de cura, prosperidade e libertacdo de deménios (MARIANO,
1999, p. 100 -101).

A Igreja Internacional da Graca de Deus nasceu apoiada na Teologia da Prosperidade,
onde acredita-se de que o individuo ndo pode sofrer, portanto, oferece solucdo para o0s
problemas da existéncia humana. Por isso, utiliza os meios de comunicacdo de massas para

propagacdo, especialmente a televisdo, como mecanismo de atracéo de fiéis.

A confissdo do individuo deve concordar com a palavra. A pessoa deve
conservar firme o que tiver declarado e destruir todo pensamento negativo.
O nome de Jesus tem todo o poder, portanto, pode ter autoridade sobre os
demdnios (HAGIN, 2008, p. 174).
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A fé é medida pela confissdo, além do mais, por meio da determinacdo e confissdo
positiva, que o individuo alcanca o sucesso. Conforme o préprio Missionédrio R. R. Soares
(2009), o ponto de partida para se obter sucesso é o entendimento, que segundo ele é chamado
de “determinagdo”, ou seja, “tomar posse da beng¢do”. Ele conta que tudo comecou, quando ja
ndo aguentava mais o sofrimento. Havia quase dois anos que sofria de um resfriado, o qual
ndo era curado por remédios nem por oracdes. Foi quando se deparou com o livro “O Nome

de Jesus”, de Kenneth E. Hagin, e logo, teve uma experiéncia.

Exigir a béncdo — que, segundo a Palavra, ja é nossa — é simplesmente
concordar com o Senhor e ndo deixar o diabo ficar com aquilo que nos
pertence. Ao exigirmos o cumprimento de tudo o que legalmente é nosso,
estamos agindo estritamente dentro da vontade do Senhor, expressa nas
Escrituras (SOARES, 2009, p. 17).

Para R. R. Soares, 0 método correto é viver pela fé, sendo esse entendimento a base
gue consiste a sua teologia de que ndo precisamos mais pedir, somente, determinar. Segundo
Kleber Fernando Rodrigues (2002), a ideia que estimula o converso a determinar a posse de
béncdos espirituais e materiais, tem relacdo com o principio da reciprocidade, em que se
estabelece uma relacdo simbolica e real da barganha entre a criatura e o criador, entre o fiel e

0 sagrado no espaco religioso.

Na Igreja Internacional da Graca de Deus, a teologia da prosperidade, baseia-se no ato
de que Deus ndo criou os individuos para sofrerem, serem pobres e necessitados, porém, para
viverem o melhor dessa terra, para serem ricos e abundantes. O individuo so precisa colocar a
sua fé em acdo e determinar. Por isso, a Igreja Internacional da Graca de Deus promove
campanhas e reunides para todas as pessoas que desejam obter sucesso em seus negocios e
investem milhGes de reais em conteudos religiosos, veiculados na midia, sobretudo na

televisdo, meio em que veicula o programa ‘Show da Fé”.

A Igreja Internacional da Graca de Deus foi constituindo sua doutrina com énfase na
“cura divina”, realizando reunides periddicas nas cidades do Rio de Janeiro, Sdo Paulo e
interiores. O aporte aos meios de comunicacdo de massa desde o inicio da sua fundacdo séo

extensoes do ministério do Missionario R. R. Soares, sendo a televisdo, o0 meio mais utilizado.

Podemos perceber que a direcdo da 11GD demonstra mais inclinacdo pela televisdo do
que para o radio. Dessa forma, vem utilizando como ferramenta de evangelizacéo
contemporanea o poder da midia, na busca incansavel de fiéis. Oferece ao telespectador um
consolo para suas mazelas e esperanca de prosperidade, cura, libertacdo e solu¢Ges imediatas.

Desta maneira, manuseia uma moderna estratégia de marketing para alcancar seus objetivos.
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Os pastores televangelistas, associam a sua conduta de pregadores, caracteristicas de
animadores de palco e emprega as ferramentas de persuasdo da midia na atracéo de fiéis.

Segundo o censo de 2010, ndo ha dados disponiveis sobre o niamero de fiéis da Igreja
Internacional da Graca de Deus. Até entdo, segundo o Instituto de Pesquisa Datafolha sobre
evangélicos no Brasil (2017), a Igreja Internacional da Graga de Deus ja constava um rol de
fiéis de cerca de 1.195.380 membros e mais de 5.000 templos. Desse modo, alcangou uma
colocacdo consistente no cenario da midia religiosa no Brasil. Desde a sua origem adota
estratégias com caracteristicas midiaticas na atracdo de fiéis. Um desse métodos consiste na
utilizacdo de dispositivos que é compreendido como mecanismo técnico, simbdlico, que
produz novas formas de operar e dar significado a religido. Os meios de comunicacdo de
massas, sobretudo a televisdo, acabam possibilitando novas maneira de compreensdo do
fendmeno religioso, permitindo assim, as igrejas modificarem suas estruturas e suas relacoes
com os fieis. A Igreja Internacional da Graga de Deus tem se utilizado desses meios com o

propdsito de consolidagdo e manutengédo do grupo religioso.

A Rede Internacional de Televisdo, chamada RIT € propriedade da Igreja
Internacional da Graca de Deus, fundada em agosto de 1999 com um
contetdo voltado para toda a familia. Os primeiros programas desta igreja
foram: “ZigZagShow” um programa infantil, onde o palhaco Zig-Zag
comandava o espetdculo nas manhds da programacdo da RIT TV com
brincadeiras, musicas, educagdo e muitas risadas e “Igreja da Graga no Seu
Lar”, com a proposta de colocar o telespectador dentro da sede da IGD em
S&o Paulo. O canal tem um alcance de mais de 120 kk de telespectadores.
Pode ser visto por UHF, VHF, TV por Assinaturas e internet. Além de ter
sinal em diversos paises do mundo através da RIT Internacional®

De acordo com Vanderlei Duarte Junior e Aniele do Nascimento Lima (2015), em
2001 o programa “Igreja da Graca no Seu Lar”, foi o primeiro com destaque no cenario
nacional na CNT — GAZETA. Em 2003 seu nome foi alterado para “Show da Fé”, com
destague em horario nobre na Rede Bandeirantes de Televisdo. Desse modo, comeca a
expansdo com o objetivo de se concretizar como uma nova rede nacional. No site da RIT TV,
podemos encontrar 0s programas e a diversidade da grade de programacdo da Igreja
Internacional da Graca de Deus. Além de outros, como: Ongrace.com Agrade, Canal CJC,
Faculdade do Povo, Graca Editorial, Graca Filmes, Graca Music, Jornal Show da Fe,

Ministério Patrocinador, Nossa Radio e Nossa TV.

2 Disponivel em: <https://tvpediabrasil.fandom.com/pt-br/wiki/Rede_Internacional_de_Televis%C3%A30>.


https://tvpediabrasil.fandom.com/pt-br/wiki/Rede_Internacional_de_Televis%C3%A3o
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O Missionério R. R. Soares, procura consolidar cada vez mais 0 seu empreendimento
religioso a partir de técnicas midiaticas que compdem grandes conglomerados de midias,

especialmente a televisdo. Segundo Castells (1999),

a revolugdo da tecnologia da informacdo e a reestruturacdo do capitalismo
introduziram uma nova forma de sociedade, a sociedade de rede. Essa
sociedade é caracterizada pela globalizacdo das atividades econémicas
decisivas do ponto de vista estratégico; por sua forma de organizacdo em
redes; pela flexibilidade e instabilidade do emprego e a individualizacdo da
mao-de-obra. Por uma cultura de virtualidade real construida a partir de um
sistema de midia onipresente, interligado e altamente diversificado
(CASTELLS, 1999, p. 17)°.

As transformacdes tecnoldgicas criaram uma facilidade de comunicagdo em todos os
setores da sociedade, inclusive, na esfera religiosa. Tanto que a Igreja Universal do Reino de
Deus, comprou um canal de TV, a Rede Record de televisdo. Como a Igreja Internacional da
Graca de Deus surgiu depois da IURD, RR. Soares ja tinha o exemplo do seu cunhado, o
bispo Edir Macedo, ambas ampliaram suas mensagens religiosas para diferentes publicos.
Embora a 11GD possui um estilo mais afavel do que a IURD, o programa Show da Fé sempre
se dedicou mais a televisdo, mesmo porque, a estrutura da IURD desde o seu inicio foi mais
profissional e empresarial, com cultos em estadios, o uso de programas de radios, com maior

capacitacdo nos grandes centros urbanos.

A lgreja Internacional da Graca de Deus possui radio, revista, jornal, portal na web,
rede de emissora de televisdo denominada RIT — Rede Internacional de Televisdo acessivel
nas principais cidade do Brasil, além de exibir um programa diario em horario nobre na
BAND - Rede Bandeirante, possuem também, editoras, gravadoras e realiza megaeventos no
Brasil e em outros paises. R. R. Soares possui um discurso fortemente personalizado, além
disto, investe milhdes de reais em conteddo religioso veiculado nos meios de comunicacgédo de

massa, particularmente, na televisdo, meio em que veicula o “Show da Fé”.

A RIT é um grande empreendimento da Igreja Internacional da Graca de Deus que tem
experimentado um crescimento, tanto em programacdo, quanto em audiéncia, desde a sua
fundacdo em 1999. Desta forma, compreende que a internet foi e continua sendo uma
ferramenta eficiente na atracdo de fiéis e também na captura de telespectadores, logo, as
midias sociais possibilitam outras op¢des para assistirem a programacdo. Dessa maneira, 0

investimento em navegabilidade permite o internauta terem facilidade para acompanharem

¥ CASTELLS, M. O poder da identidade. A era da informacéo: economia, sociedade e cultura. S&o Paulo. Ed.
Paz e Terra, 1999.
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simultaneamente aos programas em tempo real, td0 somente, acessar a transmissdo da

programacéo ao Vivo.

A RIT tem procurado cada vez mais estabelecer novos meios de interagdo com o0s
internautas e também com os telespectadores. Por essa razdo, com todo o seu poder de
seducdo, produz entretenimento as massas, dispondo de uma programacdo com um enfoque
eminentemente religioso e procurando novas maneiras de dar significados as pessoas,
inclusive inovagdes na relacdo com os individuos. Dessa maneira, a 1IGD se utiliza deste
veiculo de comunicagdo, procurando combinar o conteido a forma, ajustando ao
divertimento, logo, o espetéaculo € produzido, os tele-evangelistas ou artistas fé entram em
cena adequando a linguagem religiosa a pratica de show e a emprega como mecanismo de
atracdo de fiéis. A estratégia de comunicacdo da Igreja Internacional da Graca de Deus
consiste em levar até as pessoas uma programacao, baseada em entretenimento que possa
fazer com que os individuos se tornem pertencentes do grupo, independentemente do local
onde esteja assistindo a programacéo. A televisdo, para a 11GD, sdo meios estratégicos para

atrair as pessoas ao templo.

Segundo as informac6es do boletim do patrocinador, publicado em junho de 2019,
uma espécie de folheto periddico da Igreja Internacional da Graga de Deus, 0 programa “Show
da Fé”, tem alcancado pessoas na América, Europa, Colémbia, Africa e Asia. S&o fiéis que
estdo presentes em diversas partes do mundo que fazem suas contribuicdes para manutencdo
do programa. Esses fiéis sdo de Denver-EUA, Argentina, Bélgica, Alemanha, Bogota,

Madagascar, Costa do Marfim, Siria e Libano.

Atualmente a Igreja internacional da Graca de Deus esta presente em outros
paises (maioria através do Programa Show da Fé) possui mais de 1.500
templos fora do Brasil. Na América do Sul, a IIGD esta presente
na Argentina, Peru, Uruguai, Paraguai e Chile. No velho continente, a igreja
comecou sua atuacdo em Portugal, Espanha, Franca e Inglaterra. Na América
do Norte, além dos EUA, também se encontra no México. Na Asia, a Igreja
se instalou noJapdoe posteriormente na india. Mais recentemente,
no i:ontinente africano, houve a ultima implantagdo da igreja, na Africa do
sul®.

A Igreja da Graca, como também é conhecida, esta presente nas principais cidades do
Brasil e continuam abrindo templos nos interiores do territério brasileiro. Cada vez mais
pessoas, de todo o Brasil, procuram assistirem o programa de entretenimento religioso,

apresentado pelo Missionario R. R. Soares.

* Informacéo do Portal Ongrace. Revista Graga/Show da Fé — Ano 12 — n° 140. 2013.
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O crescimento das igrejas neopentecostais ocorre de certa forma, por causa de sua
visibilidade nas midias sociais, especialmente na radio e na televisdo. Retomando ao corte
historico-institucional de Freston (1993), no Brasil, a primeira onda é a fase inicial que
ocasionou expansao do pentecostalismo. A segunda onda comega do periodo da urbanizacdo e
formacdo da sociedade de massas que acaba contribuindo para o crescimento pentecostal,
rompendo com paradigmas existentes. A terceira onda ja tem sua origem nos meios de
comunicacdo de massas e seus métodos adaptados as técnicas de marketing na atracdo de
fiéis.

A causa por parte das igrejas do segmento neopentecostal da utilizacdo de uma
estratégia que priorize o televangelismo consiste no fato de que grandes partes dos seus
seguidores e formacéo de suas congregacOes surgiram a partir dos meios de comunicacao de

massas, sobretudo, a televiséao.

Existe no cenario neopentecostal um discurso em torno do convencimento que Ricardo
Mariano (1999), fazendo referéncia a Igreja Universal do Reino de Deus, vai chamar de
“proselitismo”. E uma pratica comum adotada também pela Igreja Internacional da Graca de

Deus.

O proselitismo em radio e TV constitui 0 mais poderoso meio para atrair
rapidamente grande numero de individuos das mais diversas localidades
geograficas a igreja (...) Seu evangelismo eletrdnico procura funcionar como
linha de transmissdo das atividades realizadas nos cultos publicos,
convidando insistentemente os ouvintes a comparecerem nos cultos, eventos
e campanhas da igreja. Com isso, visam atrair 0s ouvintes e telespectadores
para os templos, locais em que poderdo efetivamente ser persuadidos de que
precisam ser libertos dos poderes demoniacos, de gque necessitam ter um
encontro com Cristo, de que devem obedecer a Deus e, por fim, permanecer
na igreja como condigdo necessaria para assegurar a salvacdo (MARIANO,
1999, p. 130).

A Igreja da Graca possui radio, revista, jornal, portal na web, rede de emissora de
televisdo denominada RIT — Rede Internacional de televisdo acessivel nas principais cidades
do Brasil, além de exibir um programa diario em horario nobre na BAND - Rede
Bandeirante. Além disso, possuem também, editoras, gravadoras e realiza megaeventos no
Brasil e em outros paises. Esta igreja dispde de uma moderna estratégia de marketing com o
objetivo de arrebanhar seguidores. De acordo com Karla Regina Macena Pereira Patriota
(2008):
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E esse poder de mobilizacdo, mediado pelos veiculos de comunicacdo de
massa, que a priori, mas nos chama a atencdo (...). Muito embora seu
discurso seja facilmente classificado como neopentecostal, exatamente como
os discursos das outras igrejas de mesma linha doutrinaria, a I1GD evidencia
possuir uma capacidade de arregimentacdo de pessoas de outras vertentes
teoldgicas (evangélicos tradicionais, por exemplo). Essa particularidade que
a Igreja da Graga demonstra ter se funda, essencialmente a nosso ver, na
capacidade que o seu pragmatico discurso religioso tem de agrupar uma
I6gica permissiva (com relagdo & ampla tolerdncia nos usos e costumes),
uma ldgica diversional (com muita énfase no entretenimento por meio dos
grandes espetaculos) (...) Tal agrupamento se da em segmentos cada vez
mais amplos das experiéncias de vida encenadas e divulgadas na midia pela
IIGD, que agora vem conferir-lhe novos significados com seus refletores
“espetaculares” (PATRIOTA, 2008, p. 147).

A Igreja Internacional da Graga de Deus desde a sua origem, adota técnicas com
procedimentos midiaticos. Além disso, passou a empregar 0os meios de comunicacdo de
massas, especialmente a televisdo na captacdo de seguidores. Segundo Gerson Leite de
Moraes (2008), fazendo referéncia ao missiondrio R. R. Soares, lider fundador da IIGD, “ele ¢
um homem de televisao”. Desde a sua infancia, apos sua admissdo a religido evangélica,
Soares foi fascinado pela televisdo, percebendo assim, por meio deste instrumento de

comunicagdo, uma grande oportunidade de propagacdo da sua mensagem religiosa.

A programacdo da RIT tem um enfoque eminentemente religioso. Os
programas exibidos podem ser divididos em quatros segmentos, assim
ordenados: Programas que sdo extensfes da igreja; programas para jovens;
programas para criangas e programas de interesse geral. Os programas que
funcionam como extensdes da igreja sdo: Oracdo da Manhd; Igreja da Graca
em seu Lar; O Pastor da Graca em seu Lar; a Hora da Graca de Deus; Os
Portais da Graga; Curso de Fé e Show da Fé. Os programas destinados aos
jovens sdo: Clip RIT; Tarde Show e Movimento Jovem. Ha um U{nico
programa para criancadas: ZigZag Show. Os programas de interesse geral
sdo: Consulta ao Doutor; Vejam Sé; Fatos em Foco; Telejornal Toda Hora;
O Grande Estado de Sao Paulo (MORAES, 2008, p. 134).

A midia que outrora estava sob a direcdo de empresarios seculares, onde os religiosos
evangélicos, incluindo pastores, missionarios tinham que comprar espaco e horario,
investindo altos valores financeiro, dependentes sempre das obrigacGes colocadas por esses

mesmos gerentes que monopolizava o sistema televisivo de comunicacao.

A partir da conquista da RIT — Rede Internacional de Televisdo e exibicdo do
programa diario em horario nobre na BAND — Rede Bandeirantes, a IIGD, passou a investir
milhdes de reais em conteudo religioso veiculado nos meios de comunicagdo de massa. Além
disso, 0 missionario R. R. Soares utiliza uma linguagem personalizada em seus programas

para ampliar o seu empreendimento e também, captar fiéis. Os programas evangélicos entre
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0s anos de 1960 e 1980, exibidos na réadio e na televisdo, conforme os estudos de Assmann
(1986), privilegiavam os cultos e as pregacdes, com énfase nas experiéncias de cura,
exorcismo e na proposta de salvacdo em Jesus Cristo. Atualmente, podemos perceber em
virtude da modernizacdo a programacao desse segmento religioso sendo adaptada a logica de
programas, agora com destaque no entretenimento. De acordo com Magali do Nascimento
Cunha (2005), na TV, exibem-se clipes e 0s shows musicais, filmes biblicos, programas de
auditorio, de entrevistas e debates.

A programagdo musical na maior parte da grade, entrevistas, debates,
jornalismo (menor parte da grade), quiz e distribuicdo de brides para os
ouvintes. Tanto na TV quanto no radio, o contelido troca o eixo salva¢do-
milagres-coleta de fundos pela énfase na pregacdo da prosperidade
econdmico-financeira como béngcdo de Deus e a da guerra espiritual e
oferece também respostas religiosas para questdes atuais como depresséo,
estresse, drogas, crises familiares (...) Nos anos de 1960 a 1980 os
programas religiosos na midia eram centrados em um personagem
carismatico, portador das promessas de cura e de salvacdo — o0s
tele/radioevangelistas. Na atualidade, ndo ha personagem carismatico
destacado e sim apresentadores mais ou menos “famosos” que possuem seus
proprios programas, de acordo com a faixa de publico-alvo e com a tematica
trabalhada, dividindo a exposic¢do de sua imagem com 0s cantores-artistas, a
exemplo da midia secular. O Unico personagem remanescente dos anos de
1970, o pastor R. R. Soares, transformou na TV o que tinha o formato de um
culto religioso para um formato de programa de auditério e abriu espaco
para as apresentacdes musicais, revelando buscar acompanhar a tendéncia
dos demais programas — o “Show da F&” (CUNHA, 2005, p. 103).

A experiéncia religiosa passa a ser mediada pelo meio de comunicacdo de massa,
especialmente, a televisdo, possibilitando através desse meio uma adesdo a uma determinada
comunidade de fé. Além disso, um outro elemento de grande relevancia é o marketing

utilizado na comercializacdo dos produtos religiosos.

2.3. A OFERTA DE BENS RELIGIOSOS MIDIATICOS PELA 1IGD
2.3.1. O Show daFé

O programa “Show da Fé”, apresentado e dirigido por Romildo Ribeiro Soares,
conhecido como Missionario R. R. Soares surgiu no Brasil em 2003 como uma nova
estratégia da Igreja Internacional da Graga de Deus (11GD) se relacionar com os individuos,
propagando através das midias sociais, sobretudo na televisdo, uma programacgéo
diferenciada. O aporte aos meios de comunicacdo de massa sdo extensdes do ministério de

Soares, desde a sua fundagéo, sendo a televisdo o meio de atragcdo mais utilizado. O programa
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com destaque no cendrio nacional foi chamado de “Igreja da Graga no Seu Lar”, na CNT —
GAZETA, em 2001. Em 2003 seu nome foi alterado para “Show da Fé”, com destaque em
horario nobre na Rede Bandeirantes de Televisdo. Este programa, que algou voo com R. R.
Soares ao contexto nacional, tornou-se o carro-chefe da 1IGD, sendo retransmitido
semanalmente por emissoras de destaque no cenario nacional, como Rede TV, Rede
Bandeirantes de Televisdo e Rede Internacional de Televisdo (RIT), além de ser exibido ao

Vivo no site “ongrace.com”. Segundo Gerson Leite de Moraes (2008):

A Igreja Internacional da Graga de Deus tornou-se muito conhecida de
grande parte da populacgdo brasileira, a partir de 2003, quando coloca no ar
diariamente de segunda a sdbado em horério nobre (das 21:00h as 22:00h)
pela rede Band de televisdo, o programa SHOW DA FE. Vale ressaltar
também que esse programa diério, veiculado em horério nobre pela Band ¢
também transmitido das 17:00h as 18:00h por outro canal de televisdo, a
Rede TV, e também pela RIT em horario concomitante com a transmissao da
Band (MORAES, 2008, p. 148).

O programa religioso “Show da Fé” é considerado o “carro chefe” da Igreja
Internacional da Graca de Deus na midia, especialmente na televisdo. Os cantores gospel que
fazem apresentacGes durante o show, sdo denominados pela propria IIGD de “artistas”.
Conforme o website ongrace.com, site oficial da igreja, o programa é voltado para quem
deseja ter uma vida direcionada pela Palavra de Deus, independentemente da religido, idade
ou sexo. O objetivo do “Show da Fé” ¢é levar o Evangelho de Jesus Cristo aos quatro cantos do
mundo. Sustentado pela fé e contribuicdo dos patrocinadores, o programa procura dar frutos

diariamente: varios testemunhos sao recebidos por cartas e e-mails, dentre outros meios.

O conteido do programa, segundo o site se baseia através da inspiracdo divina nas
Escrituras Sagradas. Durante o programa o Missionario R. R. Soares ensina, de maneira clara
e simples, a importancia de se crer em Cristo, obedecer e seguir 0s seus mandamentos. Alem
da ministracdo da Palavra de Deus, o Show da Fé traz atracbes musicais da Graca Music,
como Bruna Martins, David Soares, Dayane Damasceno, Fabiano Motta, Fernandes Lima, Pr.
Jayme de Amorim Campos, dentre outros. Além destes, outros quadros diarios integram o
programa: “Novela da Vida Real”, “Abrindo o Coragdo”, ‘“Musicas da Graca Music”
“Pergunte ao Missionario”, “Ministracdo da Palavra” “Momento da Nossa TV”, “Momento
dos Patrocinadores” “Oragdo da Fé”, “Momento de Testemunhos”, e, as quintas-feiras é

exibido o desenho “Midinho, o Pequeno Missiondrio”.

O programa “Show da Fé” é gravado durante os finais de semana, na sede da IIGD em

Sdo Paulo, com participacdo dos fiéis. O apresentador do programa, o missionario R. R.
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Soares, utiliza-se de uma linguagem simples na relagdo com os telespectadores através das
midias sociais, especialmente a televisdo. De acordo com Patriota (2009):
A televisdo nesse caso, com seu potencial de sedugdo, agrada as massas
porque as diverte, com muitas imagens e muitas histdrias. Semelhantemente,
as igrejas eletronicas da atualidade ao usarem a comunicagdo de massa, em
especial a TV, adequaram o contetido a forma e também agradam as massas,

alicercadas no mesmo principio: entretenimento. Por isso, tantos shows,
tantos eventos e tantos artistas (p. 188).

A equipe técnica do programa conta com cinegrafistas, diretores, editores, jornalistas,
produtores e sonoplastas. Além dos colaboradores em S&o Paulo, hd o apoio das equipes de
Curitiba/PR, Porto Alegre/RS, Rio de Janeiro/RJ e Salvador/BA.

2.3.2. Novela da Vida Real

Apesar do nome ser sugestivo, a “novela da vida real” nada mais é que um testemunho
de um fiel que alcancou éxito através da programacdo. Uma equipe de reporteres que
acompanham a gravacédo ja fica na expectativa para que logo apds a exibicdo da gravacéo
externa, o individuo seja entrevistado pelo préprio missionario R. R. Soares no culto. E
quando ocorre 0 momento de comocdo para todos que estdo presentes, e para todos 0s

telespectadores.

Conforme Patriota (2008), a ‘“Novela da Vida Real”, retrata a historia de
transformacéo da vida do individuo a partir do seu ingresso na igreja. Os episodios seguem 0
meu roteiro: o estado deploravel da vida do personagem principal, o encontro com a Igreja
Internacional da Graca de Deus, a transformacdo de vida e o final feliz. Exemplo de

Roteirizagdao do quadro “Novela da Vida Real”.

Narracdo: Aumentar a familia era o sonho de Leandro e Katy, ap6s um ano e
meio de tentativas frustradas sem conseguir engravidar, eles procuraram um
especialista em reproducdo humana. Leandro: O exame deu normal. Ele
disse: o problema é com ela e ndo com vocé. Kety: Eu fiz um exame
chamado Histerossalpingografia, conclusdo normal. Esse exame é pra ver as
trompas e ndo tinha nenhuma obstrugdo. O médio achou que se tratava de
uma esterilidade sem causa aparentes — ESCA. Narragdo: Antes de qualquer
procedimento o casal busca orientacdo pastoral na Igreja Internacional da
Graga de Deus, que frequenta, e o pastor lhe indicou fazer uma campanha de
7 semanas. Leandro Repete os exames e 0 resultado é pior do que ele
imaginava. Leandro: E constatou que a quantidade de espermatozoide que eu
tinha ndo conseguia engravidar nem por uma inseminacdo artificial (técnica
que consiste na introducdo do espermatozoide no Utero durante o periodo
fértil), ndo seria suficiente, restava apenas a Fertilizagdo In Vitro — FIV
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(onde o o6vulo é fertilizado em laboratdrio inserido no Utero em processo
embriondrio), teria que esperar por esse exame quatro anos era o tempo de
espera na fila, além ser um valor muito alto. Foi ai que o casal iniciou a
“Campanha da Prosperidade”. Katy: A Campnha dura em torno de sete
segundas-feiras, e na terceira semana eu ja estava gravida e ndo sabia.
Segundo o médico Genecologista, Dr. Luis, 0 que me surpreendeu bastante
além de ter conseguido a gravidez foi a gravidez trigemelar, ela acontece a
um para oitenta mil nascidos, entdo, é uma bengéo eles conseguirem os trés
com todo esse histérico deles. Narragdo: Eles ndo esperaram quatro anos em
uma fila de espera, eles esperaram em Deus e exercitaram a fé, com isso, 0
casal alcangou naturalmente o sonho de gerar a vida. Leandro: E 0 momento
mais importante da minha vida esté carregando as duas ou as trés as duas nos
meus bracos e a Rebeca nos bracos da mde. Kety: Estamos muito
emocionados e a gente fica muito feliz, pelo fato de saber que elas estdo
super bem. Leandro: N6s pediamos tanto um e hoje temos trés. Para honra e
gléria do Senhor Jesus!®

Em harmonia com Elide Maria Fogolari (2002), a telenovela se inseriu no Brasil, nos
meados do século XX e nessa época, havia um crescimento da inddstria de entretenimento por

meio das inovages tecnologicas, sobretudo no setor das telecomunicacdes.

A matriz de significados de uma mensagem da inddstria cultural, ndo se
encerra no seu proprio cddigo, mas reside na experiéncia concreta das
pessoas, nas suas historias e projetos de vida, nas suas diferentes posicGes de
classe e nas muitas mediacBes sociais do cotidiano, alimentadas por
representacdes sociais (...). A telenovela sempre se insere na atualidade da
vida dos individuos quando recupera no seu cotidiano as questdes da familia,
do amor, da competicdo, da ascensdo social e dos conflitos em suas
diferentes faces, vistos como modelos que regem a vida das pessoas
(FOGOLARI 2002, p. 29).

As questdes que este quadro revela sdo desde uma enfermidade fisica, dificuldade com
0s vicios, como: alcoolismo, cigarro ou drogas. Sdo fatos reais, narrados e gravados por quem

vivenciou a novela.

2.3.3. Abrindo o Coracao

E 0 momento de interacdo do telespectador através de correspondéncia lida no ar por
um membro da equipe em que o espectador relata seu sofrimento e pede ajuda ao missionario.
Essas correspondéncias sdo enviadas de todo o Brasil, e, geralmente tem um enredo
comovente. Apds o desenrolamento do episdédio, o missiondrio R.R. Soares dar um
direcionamento espiritual para o caso no decorrer do programa. Este encaminhamento de

Soares, durante o ritual religioso, serve tanto para o telespectador como para todos aqueles

® Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=0lpebwgRxeQ>.


https://www.youtube.com/watch?v=OIpebwgRxeQ
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que estdo presentes durante o culto, como a leitura da carta de uma empresaria confusa, em

virtude do seu negdcio ndo obter sucesso.

Missionario, sou cristd e ndo entendo o porqué de tanta dificuldade na minha
vida financeira. Sou proprietaria de um saldo de beleza e esse neg6cio ja me
rendeu muitos lucros, mas hoje, s6 me dar prejuizos. Nem mesmo o0s
produtos de beleza que ficam em exposicdo conseguem vender mais. Sou
fiel a Deus nos dizimos e ofertas, por isso gostaria que me respondesse:
porque nao prospero?

Resposta do missionario R.R. Soares: A senhora tem de fazer essa pergunta
ao Senhor Deus, pois Ele que sabe de todas as coisas. O que eu sei, eu prego
aqui, ensino aqui, ndo faca isso, ndo faca aquilo. Agora o comércio é uma
coisa que a pessoa que esta nele tem que estar sempre se atualizando. O
restaurante faz a mesma comida cinquenta anos, dar o0 mesmo atendimento
(pausa) vai ficar vazio. As pessoas comegcam com o tempo a relaxar, atende
mal os clientes. Ninguém gosta de ser mal atendido. A pessoa que trabalha
para 0 proximo é como o pregador, se eu chegar aqui e pregar a mesma
mensagem que eu preguei quando comecei ha quarenta ndos atras (...). O
missionario ndo tem outra coisa € a mesma coisa, é a mesma comida, entdo o
homem de Deus tem que esta na presenca de Deus porque é Ele quem dar a
revelacdo, ai ele vem e entrega o recado. O empresario tem de também
buscar até a decoracdo. A pessoa tem de se renovar (...). Tem de ver o que
estd acontecendo na sua empresa, mas principalmente falar com Jesus que
Ele te orientara®.

Ao observar o citado quadro, podemos concluir que se trata de cartas lidas com o
aparato de recursos técnicos adequado. Sao recursos modernos televisivos, do modo que, se
utilizando de entoacdo dramética e sonoplastia apropriada. Pelos episodios relatados, séo
pedidos de orientacdo espiritual para resolucdo de problemas que o individuo geralmente
enfrenta em seu trabalho, em sua familia a até na vida particular, haja vista, ndo seja
necessaria a identificacdo do personagem falante. O objetivo é oferecer uma direcdo religiosa
que possa também servir para 0s ouvintes que estdo assistindo em casa pela televisao,

acompanhando pela internet e também para os fiéis presentes no culto.

2.3.4. Musicas da Graca Music
Cantores consagrados pela Graca Music apresentam suas can¢fes em diversos ritmos e
com letras inspiradas na Biblia. De acordo com o site da Graca Music, podemos compreender
a origem e o seu objetivo.
Fazer da musica uma grande aliada na divulgacéo da Palavra de Deus. Com

esse objetivo, em 1999, nascia a Graga Music, o braco fonografico da Igreja
Internacional da Graca de Deus. Inicialmente, os CDs eram para distribuicao

® Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=30jFdXbI5M4>.


https://www.youtube.com/watch?v=30jFdXbI5M4
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dentro da propria Igreja. Os contratados, muitas vezes, pessoas ligadas a
denominacdo, com inegavel talento musical. Em meados dos anos 2000,
cantores de renome do cenario musical evangélico entraram para o cast da
gravadora, dando maior visibilidade & empresa, como Carmen Silva,
Carlinhos Feélix, Banda & Voz, dentre outros. Em 2008, com uma Visdo
renovada, a gravadora investiu pesado em uma nova estratégia artistica e de
marketing, investindo na contratacdo de grandes cantores, criando uma nova
identidade visual para a gravadora e divulgando, macicamente, a marca pela
Internet. Hoje, a Graga Music tem colhido muitos frutos: seus cantores tém
projecdo nacional e internacional, inclusive com indicacdo ao Grammy
Latino; a marca Graga Music esta ainda mais consolidada junto ao mercado
e ao publico, e, 0 mais importante, a gravadora continua com a visao de
Reino, de divulgacdo e ampliacdo da Palavra por meio da musica (...).
Agradecemos a vocé também, que adquire nossos produtos, apoia 0 nosso
trabalho e confia em nosso ministério’.

De acordo com Assmann (1986), os anos de 1990 com a nova forca do mercado de
consumo reforgou a expansdo do mercado de consumo religioso, tornando os evangélicos um
segmento alvo. E a partir entfio, que o chamado “mercado gospel” se expande especialmente
por meio do mercado fonogréafico. Além disto, esses cantores passam a serem profissionais da

musica com a realizacdo de shows para promocao do seu trabalho.

Segundo Magali (2005), a producdo musical em ascensdo adotada pelos evangelicos,
até os anos de 1990, inclui ritmos contemporaneos, desde o rock e as baladas romanticas, até
0 samba, 0 pagode, o funk e o rap. Os cantores que compdem esse quadro, alegram o “Show

da F¢”, fazendo suas apresentacdes por meio dos variados estilos musicais do meio gospel.

2.3.5. Pergunte ao Missionario

Este quadro é constituido de questdes feitas pelo publico em sua maioria pedestre em
via publica que sdo abordados por um repdrter e perguntam o que quiserem ao missionario.
As perguntas variam entre passagens biblicas e temas da atualidade em seus variados
aspectos. Conforme o site ongrace.com podemos observar alguns exemplos de perguntas
feitas pelas pessoas ao missionario. S&o interpelagdes a respeito da atualidade,
comportamento, familia, davidas biblicas e questdes sentimentais. Com base na estruturacao
do site, quero destacar apenas dois modelos de perguntas: uma sobre a atualidade e outra

relacionada com questdo biblica.

" Disponivel em: <https://www.gracamusic.com.br/a-gravadora/>.
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Exemplo 1 — Referente a atualidade

Pergunta: Missionario a minha irma acha que as igrejas ndo deviam pregar
o0 velho testamento s6 0 novo por que o Senhor Jesus cumpriu a lei, e se a
gente pregar o velho testamento estamos negando Jesus. Falei com ela que
no velho testamento temos muitos ensinos e mandamentos e promessas de
Deus para nds, mas ela diz que eu estou errada. Que temos que seguir s6 0
novo.

Resposta: Irméd, se puder, leia para ela: "Toda a Escritura é divinamente
inspirada, e proveitosa para ensinar, para redarguir (perguntar), para corrigir,
para instruir em justica" (2 Timéteo 3.16). Ela ndo diz que somente uma
parte das escrituras é divinamente inspirada; mas sim, TODA ELA. Quantas
vezes, ao eu ler o Salmo 91, ndo me senti tranquilizado e confiado no
Senhor. Creio que até mesmo ela, deva, em algum momento de sua vida,
diante de uma batalha espiritual, ter recitado: "O Senhor é o meu pastor,
nada me faltard" (Salmo 23.1). Quando o Senhor Jesus foi tentado no deserto
(Mateus 4), o Diabo cita para 0 Mestre o Salmo 91.11 (porém, a palavra de
Deus diz que ele (o diabo) é mentiroso e nunca se firmou na Verdade - Jodo
8.44); ao que o Senhor Jesus o rebate com o texto do Velho Testamento:
"Disse-lhe Jesus: Também estd escrito: Ndo tentards o Senhor teu Deus"
(Mateus 4.7). Vocé encontra esse texto em Deuteronémio 6.16). Se o proprio
Jesus respeitou 0 que esta escrito no Velho Testamento, porque ndo faremos
0 mesmo? Pastor Assessor A.

Exemplo 2 — Relacionado com questéo a biblica

Pergunta: Missionario, na palavra de Deus diz que a fé vem pelo ouvir a
palavra de Deus. E os surdos como fazem para adquirir essa fé?

Resposta: Hoje temos alguns recursos para que isso seja possivel, como por
exemplo, as Libras (Lingua Brasileira de Sinais). Mas, para quem ndo tem
acesso a este "'recurso”, cabe a mim e a vocé, ouvir por eles. Nao € isso o que
fazem as pessoas, quando vao as igrejas orar pelos seus parentes e amigos,
gue nunca foram numa igreja evangélica? Se ndo estdo na igreja, ndo irdo
ouvir o que é pregado e, consequentemente, ndo poderdo ter fé, pois nao
ouviram a mensagem de fé (nesse caso, nem deficientes auditivos sao).
Sendo assim, como o surdo ndo pode ouvir, cabe a vocé ouvir, adquirir a fé,
e interceder por eles. "Disse Jesus: Tirai a pedra. Marta, irma do defunto,
disse-lhe: Senhor, ja cheira mal, porque é ja de quatro dias" (Jodo 11.39). E,
neste caso aqui? Como faz para um morto de quatro dias ter que ouvir a
palavra para crer? Ndo tem como, ndo é verdade? Entdo, alguém tem de
ouvir Jesus e crer, para que o "surdo" ou "morto" seja curado. Pastor
Assessor A.

2.3.6. Ministragdo da Palavra

A ministracdo da palavra € um momento de grande relevancia no programa, porque se
trata da exposicdo de um texto da Biblia no qual o missionario R. R. Soares explana com voz

suave, transmitindo de forma carismatica e com uma linguagem atrativa suas experiéncias. O
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compartilhamento de seus conhecimentos é disseminado com certa seguranga com o objetivo
de produzir nos telespectadores e em todo o0s ouvintes determinacdo na resolugdo dos
infortunios da vida. O tom de voz simples, narrado com as ilustragdes contadas durante a
homilia, faz com que tanto os telespectadores como os fiéis presentes, sejam instigados a
fazer parte da igreja e assim, mantenedores do programa.

De acordo com Assmann (1986), o missionario R. R. Soares, se apresenta trajado com
certo rigor, mas seus gestos e falas sdo sem nenhum “script”, numa constante improvisagao,
tipico da linguagem direta. Sua imagem fica marcada televisivamente como o personagem
principal. E ele quem comanda o “show”, ocupando quase todo o tempo do programa,

tornando sua aparéncia evidente.

Em razdo disso, 0 seu carisma representa um elemento de grande importancia para que
0 seu discurso possa influenciar os fieis que acompanham aos cultos nas redes sociais e
assistem pela televisdo. A linguagem utilizada neste quadro, exposto na ministracdo da
palavra, compreende o emprego de técnicas homiléticas, para dar credibilidade na sua
exposicdo. Portanto, os fiéis sdo estimulados ap0s a “ministragdo da palavra” a reagirem

mudando o seu comportamento perante o ensino exposto.

2.3.7. Momento da Nossa TV

O Momento da Nossa TV € onde assinante da TV por assinatura se pronunciam a
favor da programacdo que € vinculada na TV paga. Segundo o site ongrace.com Nossa TV,
esta foi avaliada como a melhor TV por assinatura do Pais na pesquisa de satisfacdo nacional
realizada pela Anatel em 2018. Tendo a melhor avaliacdo em todos os quesitos. Os pacotes
sdo assim classificados: “Pacote Graga”, “Pacote Mais”, “Pacote Premium”, e “Pacote HD”.
Ainda, segundo o site, o valor da mensalidade varia de acordo com o pacote assinado. EXiste
para todos os pacotes a listagem de canais obrigatérios, que sdo: TV Brasil, TV Justica, NBR,
TV Escola, TV Senado e TV Camara

Sobre “Nossa TV”, trata de uma configuracdo brasileira como o proprio missionario
assim apresenta. A TV do povo brasileiro, com contedo salutar, benéfico para a alma e o
espirito do individuo religioso. Analisando as notas de Satisfacdo Geral por prestadora e UF,
verifica-se que a Nossa TV, pesquisada em apenas quatro estados (Rio Grande do Sul, S&o
Paulo, Rio de Janeiro e Minas Gerais), continua com as quatro maiores notas da TV por

assinatura (Tabela 01), seguida pela Claro no Maranhéo.
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QUADRO 01: Melhores notas de Satisfagdo Geral da TV por assinatura por prestadora e UF

em 2018.
Prestadora UF Nota 2015 Nota 2016 Nota 2017 Nota 2018
Nossa TV MG 8,40 8,44 8,71 9,07
Nossa TV RS 8,67 8,80 9.02 9,06
Nossa TV RJ 8,50 8,66 9,00 9,04
Nossa TV SP 8,65 8,76 8,98 8,98
Claro MA 7,41 7,29 7,56 8,14

Fonte: http://www.anatel.gov.br/consumidor/pesquisa-de-satisfacao-e-qualidade

QUADRO 02: Notas consolidadas dos indicadores por prestadora em 2018 (TV por

assinatura).

Indicador Algar | Cabo | Claro | Net Nossa TV | Oi Sky | Vivo | Total
Brasil
Atendimento Telefénico | 7,09 8,23 | 7,24 6,22 | 8,97 6,49 | 693 |681 |6,62
Canais de Atendimento | 7,77 8,49 | 7,66 6,72 | 9,32 713 | 760 | 732 |718
Capacidade de 6,93 7,80 | 7,10 6,26 | 8,70 6,50 | 6,92 |6,80 | 6,63
Resolugéo
Cobranca 7,77 8,43 7,97 7,22 | 9,48 722 | 749 | 754 | 742
Funcionamento 8,03 8,56 8,25 8,07 | 8,92 8,46 |850 |821 |8.28
Oferta e Contratacdo 7,35 8,23 | 7,83 6,71 | 9,25 703 758 |730 |718
Reparo e Instalacdo 7,49 8,04 8,17 7,54 | 9,06 788 | 7,70 | 750 | 7,68
Satisfacdo Geral 6,97 7,89 | 7,63 6,78 | 9,02 723 | 745 | 735 | 7,18
UFs pesquisadas 1 1 19 22 4 21 27 15 -
Quantidade de 1° 0 0 15 7 4 10 14 4 -
lugares nas UFs

Fonte: http://www.anatel.gov.br/publicacoes/pesquisa_relatorio_analitico_2018_final.pdf

Os principais aspectos da pesquisa em relacdo as notas consolidadas das prestadoras de

TV por assinatura sao destacados a seguir:

1. Nossa TV e Cabo Telecom, as prestadoras com menor quantidade de acessos,

continuam com as maiores notas em todos os indicadores avaliados. A terceira
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prestadora de menor porte avaliada pela pesquisa, Algar, continua a apresentar notas
abaixo do patamar das outras duas, obtendo a segunda menor nota de Satisfacdo Geral.
No caso destas trés prestadoras, ndo houve alteracdo significante em nenhum
indicador avaliado;

2. Em relacdo a Satisfacdo Geral, a Nossa TV possui uma avaliacdo (1,13) pontos
superiores a segunda colocada. Esta diferenca sobe para (1,39) quando a prestadora é
comparada com a Claro, que possui a maior nota entre as empresas maiores;

3. Funcionamento continuou a ser o indicador mais bem avaliado em todas as
prestadoras, excetuando-se a Nossa TV, em que Cobranca é o melhor avaliado. Reparo
e Instalacdo e Cobranga foram indicadores que apresentaram notas acima de 7 para

todas as prestadoras.

2.3.8. Momento dos Patrocinadores

No que diz respeito a este quadro, € um momento dedicado a pedir a contribuicdo
através de boleto bancario ou depoésito na conta da Igreja para que a programacao continue no
ar. O patrocinador ou também chamado, “Ministério Patrocinador”, foi criado pelo
missionario R. R. Soares, a partir da necessidade de organizar um grupo de pessoas que, COmo
ele, iria sustentar e patrocinar o empreendimento. Os ministros patrocinadores sao aqueles que

sentem o chamado para patrocinarem.

Segundo o site patrocinadores.ongrace.com, o procedimento para se tornar um
patrocinador compreende, primeiramente preencher o cadastro e como forma de
agradecimento, o missionario envia periodicamente um bride aqueles que ajudam a patrocinar
o programa no ar. Esses brides, corresponde a um exemplar da revista “Show da Fé” ou um
livro do missionario R. R. Soares, além de receber também uma mensagem especial escrita
pelo préprio missionario. A pessoa ndo é obrigada a preencher o cadastro; o fiel pode ir
diretamente para o ambiente de doacdo, que pode ser feito em depdsito bancario, deposito
automatico, cartdo de crédito, nas casas lotéricas ou em qualquer Igreja Internacional da

Graca de Deus mais proxima.

2.3.9. Oragdo da Fé

A oragdo de fé ocorre no momento em que a oracgdo é dirigida aos telespectadores com

0 objetivo de curar e libertar o individuo de qualquer espécie de mal. A oragdo da fé, segundo
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o0 portal ongrace.com é mais que um pedido a Deus; é uma ordem ao inimigo, que se esconde
por trds do sofrimento, para que pegue tudo dele e abandone quem ele tem afligido, ou seja,
ela leva a um didlogo com o divino e faz com que o individuo se acerte com Deus, e, entdo, 0

doente é levantado.

Segundo o Missionario R. R. Soares (2015), em seu livro denominado, “Oracdo da Fé:

r

a chave para as bencdos de Deus”, a base biblica para a “ora¢do da fé” é o relato do
evangelista Tiago, capitulo 5, versiculos 14 e 15 que diz: “Esta alguém entre vos doentes?
Chame os presbiteros da igreja, e estes facam oracdo sobre ele, ungindo-o com 6leo, em nome
do Senhor. E a oracédo da fé salvara o enfermo, e o Senhor o levantard; e, se houver cometido
pecados, ser-lhe-do perdoados” (Almeida Revista e Atualizada — ARA). Como diz o proprio
Soares (2015):

Escrevo como ministro do Evangelho, e, como tal, venho trazer-lhe a
revelacdo de como fazer a oracdo que funciona. Tenho certeza de que, se
esse entendimento penetrar em seu espirito, havera de transforma-lo
completamente. A oracdo da fé é muito forte e operante (SOARES, 2015, p.
9).

O tempo de duracdo desse quadro que consiste em um ritual de cura e libertagdo € em
torno de 10 a 15 minutos. Listamos abaixo alguns resumos de episodios apresentados durante

0S programas.

Exemplo da Roteirizagdo do quadro “A Oracao da Fé”, missionario R. R. Soares,

fundador da Igreja Internacional da Graca de Deus

...Deus quanta gente aqui esta perdendo a vida, quantas gente esta perdendo
a honra, esta perdendo a salde, estad perdendo o emprego, esta perdendo, 6
deus muitos anos de vida, porque um espirito maligno foi colocado na vida e
separou o casal, entrou pra destruir a salde dessa pessoa, ja ndo tém mais
paz, ja ndo tém mais capacidade de resistir. O meu Deus eu estou pedindo
agora, envia o teu anjo para tocar, 6 pai assim como o0 anjo do senhor veio e
envolveu os pastores, agora venha envolver 0 povo que esta aqui orando, 6
Deus comeco pisar agora em nome de Jesus Cristo ... pisa no inimigo agora,
porgue esse demdnio ndo pode continuar, ele esta na vista dessa pessoa, esta
no ouvido da outra, ele estd alojado no brago, no coragdo, nos pulmdes, ele
estd alojado na vesicula,,,, pois Deus nds queremos agora muito poder do
senhor, n6s queremos muito operacdo do teu espirito e nés queremos este
povo livre, n6s queremos este povo liberto, eu estou pisando agora 0 pai em
nome de Jesus Cristo, eu estou determinando, eu estou dizendo, demonio
vocé vai sair agora, todo o seu trabalho esta quebrado, estd destruido, esta
agora em nome do senhor Jesus desfeito e vai soltando agora, vai soltando o
filho, a filha... esse demonio que estid roubando o filho, roubando a filha
levou pra o crack, levou pro mau caminho, eu estou pisando nele agora, seja
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esmagado todo poder do inimigo, seja esmagado todo a doenca, todo o
sofrimento, toda a obra maligna que estd na casa dessa pessoa agora em
nome de Jesus Cristo, que estd no trabalho, esta na familia, vocé j& perdeu a
batalha demdnio, a batalha é nossa, a vitoria € nossa em nome de Jesus
Cristo cai por terra agora, estamos pisando agora, desfazendo todo o mal em
nome de Jesus Cristo, estamos acabando agora com todo o seu poder, com
toda a sua enfermidade, com toda a sua obra de macumbaria... vai saindo
todo o mal, Jesus é em teu nome, no nome de Jesus é para tua gldria
(YOUTUBE, 2016).

Exemplo da Roteirizacdo do quadro “A Oracdo da F¢”, do pastor Jayme de Amorim

Campos, pastor da Igreja internacional da Graga de Deus em S&o Paulo-SP.

O meu Deus na mesma fé, na mesma autoridade em Nome de Jesus Cristo
ndés pisamos, 6 pai, pisamos a doenga, na enfermidade que atormenta essa
pessoa, que tira a paz dessa pessoa, aquela dor de cabeca diaria e a pessoa
ndo sabe qual é a causa dela..., diabo eu estou pisando agora eu recebi
autoridade para pisar em serpentes, escorpides e toda for¢a do mal e nada de
mal mim fard, pisa 6 meu irméo, pisa no diabo, pisa na cabeca da serpente,
pisa nesse mal agora em nome de Jesus, opera na doenca maldita, célculo
renal, insuficiéncia renal, nds pisamos toda cirrose, a hepatite, a gordura no
figado, é a doenca ventricular, cardiovascular saia, saia, saia, saia..., chame
esse mal pelo nome e diga: eu estou pisando em vocé agora, histérico de
familia de diabetes, historico de familia de pressdo alta, estou pisando agora
em Nome de Jesus, trabalho de bruxaria, feiticaria, magia negra, esse
demonio que faz essa pessoa Vvé vultos, faz essa pessoa ouvir vozes, sai em
Nome de Jesus, vai embora em Nome de Jesus (YOUTUBE, 2016).

Ao final do ritual, o agente religioso, pede aos fiéis presentes uma pausa para que
apenas ele, como representante do transcendente, possa continuar com o procedimento,
amarrando todas as entidades que trabalham nos cemitérios, nas encruzilhadas e no final
expulsam em Nome de Jesus. Pede para os adeptos erguerem as suas méaos e falarem em voz
alta: Eu tomo posse da minha bencdo agora em Nome de Jesus. Em seguida, pede para todos

o0s presentes aplaudirem a Jesus e entoarem louvores e dar gldrias a Deus.

2.3.10. Momento de Testemunhos

E a fase do desenvolvimento do “Show da Fé” que ocorre logo apds a oracdo destinada
aos fieis presentes, que terdo a oportunidade de compartilnarem a respeito da graca recebida

apos a “Oragao da Fé”.

De acordo com o site ongrace.com, portal oficial da 11GD, podemos observar alguns
depoimentos exibidos. Os relatos estdo na seguinte ordem de classificagdo: bengéo financeira,

cura, familia, libertacdo, livramento, patrocinador, projeto de vida e outros.
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Depoimentos relacionados com a béncgéo financeira:

1° testemunho: Quero agradecer ao Senhor por ter me ouvido pela terceira
vez e ter abencoado meu esposo com um emprego melhor. Por duas vezes
orei, pois, os outros trabalhos dele ndo estavam nos agradando. O dinheiro
vinha e ia como o vento. Mas, para gléria de Deus, ele conseguiu esse novo
trabalho, que tem muitos beneficios. Estou muito feliz nos caminhos de
Deus. Vale a pena confiar e ser uma serva.

2° testemunho: Por aproximadamente um més, eu e meu marido estivemos
em campanha de oracdo pedindo que Deus nos abengoasse com uma casa
nova. E assim Ele fez. Estdvamos aguardando a resposta de um
financiamento, e ela saiu hoje: fomos aprovados, para a honra e gléria de
Deus. Vamos nos mudar ainda nesta semana. Estamos felizes!

Depoimentos relacionados com a cura divina:

1° “testemunho: Eu fui curada de uma dor de estdmago ao assistir ao
programa ‘Show da Fé”.

2° testemunho: Em junho de 2012 as 13h40 eu assistia ao programa “Show
da Fé” pela net, pelo site ongrace.com, € apds a oracdo da fé apertei o local
onde anteriormente doia e ndo ddi mais.

3° testemunho: Fui curada ha 12 anos, quando estava gravida e a médica me
disse que eu ndo poderia ter um parto normal, mas vendo o programa na
televisdo, na hora da oracéo da fé, Jesus me curou e pude ter o parto normal.

Depoimentos relacionados com a familia:

1° testemunho: Tenho orado pelo meu marido e pedido pela vida dele. Hoje,
ele me chamou para ver a pregacdo do Missiondrio R. R. Soares pois
percebeu que eu estava bem triste. Liguei a TV do quarto enquanto ele
assistia na cozinha. Na segunda oracdo, o Missionario orou por determinada
dor e senti no coracdo de me levantar e ir até ele. Quando cheguei, 0 Vi
ajoelhado, orando. E a vitéria de Deus na minha familia! E s6 o inicio das
béngdos! Vale a pena orar, crer no Senhor e ndo desistir. Ele diz “tu e a tua
casa” Aleluia!

2° testemunho: O Senhor tem estado presente em minha vida, sempre.
Restitui meu casamento depois de mim mesma té-lo destruido, pois deixei
meu marido e minha casa duas vezes. Da Ultima vez, eu quis voltar; ele, ndo.
Entdo, cai em depressdo e abandonei meus filhos. Resolvi procurar a Casa
do Senhor, onde encontrei forcas para lutar pela minha familia. E consegui a
vitéria! Deus me deu mais uma chance. Hoje, tenho minha familia restituida
e Deus esta sempre presente, me orientando.

Depoimentos relacionados com a libertacao:

1° testemunho: Aos 20 anos de idade, comecei a beber cerveja com os
amigos durante os finais de semana. Com o passar do tempo, a bebida foi
ficando mais frequente e, quando percebi, estava dependente dela. 1sso durou
por 15 anos, até que comecei a ver que o alcool estava acabando comigo. Ja
ndo tinha tempo para minha familia, pois trabalhava aos sabados e, aos
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domingos, bebia até anoitecer. Entdo, fui a Igreja da Graca e o Senhor me
libertou. Hoje, sou feliz com Jesus.

28 testemunho: Minha sogra fumou por 45 anos. Mesmo depois de tentar
parar por varias vezes, ndo conseguiu ficar livre do vicio. Fiz uma campanha
e, em trés semanas, ela largou o cigarro. Obrigada, Jesus!

Depoimento relacionado com livramento:

Testemunho: Ha um tempo, quando ainda trabalhava em uma empresa de
distribuicdo de bebidas, eu e dois ajudantes fomos sequestrados por seis
homens encapuzados. Orei a Deus, vendo aqueles homens totalmente
armados, e Ele nos livrou. Obrigado, Senhor.

Depoimentos relacionados com o patrocinador:

1° testemunho: Agradeco muito a Deus, pois tenho 16 anos e ja consegui
um emprego muito bom. Estou efetivada e posso ser patrocinadora do Show
da Fé, como sempre quis.

2° testemunho: Em 2006, minha filha estava com problemas de notas na
faculdade. Sempre que orava por ela, vinha a minha mente o versiculo:
“Buscai em primeiro lugar o reino de Deus e a sua Justi¢a (...)”. Em uma
noite, apds orar, liguei a TV no programa Show da Fé. O referido versiculo
estava na tela, e o Missionario disse: “Minha irmi, a sua filha esta em
dificuldades? O que vocé estd esperando para inscrevé-la como
patrocinadora?”’. Imediatamente a inscrevi, ¢ ela conseguiu ser aprovada,
para a gloria de Deus. Amo Jesus.

Depoimentos relacionados com projetos de vida:

1° testemunhos: Fiz o Projeto de Vida 2013 e, gracas a Deus, estou tendo
vitéria. Um dos meus pedidos era uma casa nova e bonita, e Ele realizou
meu sonho. Estou muito feliz com esta béncéo.

2° testemunho: Estou muita grata ao Pai por realizar meu desejo de viagem
a Nova lorgue no dia 29 de abril. Fiquei por nove dias passeando juntamente
com minha irma. Esta foi uma das béncdos do Projeto de Vida 2013 que ja
se realizou. Muito obrigada, Jesus.

Todos esses relatos estéo relacionados, especificamente com a “Oracdo da Fé”, que, na
maioria das vezes é realizada pelo préprio missionario R.R. Soares, mas também, em alguns

cultos pode ser feita pelo pastor Jayme de Amorim Campos.

2.3.11. Midinho, o Pequeno Missionario

E um desenho destinado ao publico infantil produzida pela Graga Filmes. A série gira
em torno de Romildo, que todos conhecem por Midinho, um garoto evangélico que sempre

carrega sua biblia contando histérias e retirando delas um ensinamento a ser aplicado nas suas
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vidas. Midinho est4 sempre presente quando seus amigos precisam e tem uma historia da
biblia na ponta da lingua, e aos pouquinhos vai semeando 0 ensino nos coracgdes da turminha.
Trata-se de uma linguagem do cotidiano das criangas que tem como objetivo maior atrair ndo
apenas a criancada como também o publico adulto, pelo fato de ter relagdo com os

ensinamentos biblicos e transmitir valores morais para os cristdos de modo geral.

Segundo o site GospelMais, a exibi¢do de trechos de um desenho animado tem feito o
Ibope do programa “Show da Fé”, apresentado pelo missiondrio R. R. Soares, subir de
maneira significativa. O desenho, direcionado ao publico infantil, faz sucesso também entre
os adultos, e seus DVDs ja estdo entre os produtos mais vendidos pela Igreja Internacional da
Graga de Deus. O desenho em questdo ¢ “Midinho, o Pequeno Missionario”, que conta a
historia de um garoto que tem o desejo de ser tornar um pregador evangelico. Através da vida
do pequeno missionario, que sofre com o preconceito e a intolerancia tanto de criangas como

de adultos. O desenho apresenta licbes sobre medo, perdao, e outros valores cristaos.

Segundo Roberto Elisio dos Santos (2009), referindo-se a conteudo por meio de

elementos pictoricos, geralmente desenhos.

Entretanto, no bojo da revolugdo digital que teve inicio no apagar das luzes
do século XX, os quadrinhos passaram a contar com novos suportes, como o
CD-ROM, e a serem forjados e difundidos pela internet. Mais do que uma
mera mudanca de suporte, 0 novo produto cultural que surge é um hibrido,
mesclando a linguagem dos quadrinhos aos recursos técnicos dos meios
digitais (som, movimento, interacdo do receptor, uso de barras de rolagem e
links) (SANTOS, 2009, p. 101).

O “Show da Fé&” € um verdadeiro espetaculo de contetdo televisivo, carregado de
emocOes e entretenimento com possibilidade de obter éxito e audiéncia entre o0s
telespectadores. A fé é apresentada em forma de espetaculo, dando assim, um show de

audiéncia através do sistema televisivo.

De acordo com Patriota (2008), a televisdo com o seu potencial de seducdo, agradam
as massas porque as diverte, com muitas imagens e muitas historias. Adéquam o conteudo a
forma e também agradam as massas, alicercadas no mesmo principio: o entretenimento. Por

essa razdo, existem tantos shows, eventos e artistas.

Um exemplo bem peculiar é possivel encontrar analisando a Igreja
Internacional da Graga de Deus — IIGD e seus cultos com ar de espetéaculos.
Tudo é feito de forma teatral. O culto comega com apresentacfes musicais
acompanhadas pelos fiéis. Os maiores templos da Igreja assemelham-se a
casas de shows. O pulpito é colocado em um palco e 0s espectadores ndo sdo
convidados para ouvir uma pregagdo, mas para participar de um show: O
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Show da Fé. Onde representagdes como a “novela da Vida Real”, ¢
imprescindivel e a desenvoltura dos personagens ndo é menos importante.
Pelo contréario: a dramaticidade das atuacBes garante audiéncia e adesoes.
(PATRIOTA, 2008, p. 188).

O entretenimento proporciona diverséo e distracdo e ocupam o tempo das pessoas seja
no trabalho ou no contexto familiar, fazendo parte do desenvolvimento do individuo na

sociedade.

O espetaculo direcionado as massas tem a funcdo de impressionar seja através da
teatralizacdo ou imagens, mas, o objetivo é tornar o telespectador coparticipante do show.
Segundo Guy Debord (2003), o espetaculo ndo € um conjunto de imagens, mas uma relagédo

social entre pessoas, mediada através de imagens.

E pelo principio do fetichismo da mercadoria, a sociedade sendo dominada
por coisas supra-sensiveis embora sensiveis, que o espetaculo se realiza
absolutamente. O mundo sensivel é substituido por uma sele¢do de imagens
gue existem acima dele, a0 mesmo tempo em que se faz reconhecer como a
sensivel por exceléncia (DEBORD, 2003, p. 29).

Nessa atmosfera, da inddstria do entretenimento, cantores, cancdes, astros, novelas,
filmes, desenhos animados, nascem e renascem usualmente, algumas vezes modificando a sua
configuracdo, mas o cerne permanece inalteravel. Portanto, a industria cultural esta ligada a

diversdo e espetaculo, que por sua vez oferece uma espécie de fuga do cotidiano.

Os produtos produzidos pela inddstria cultural sdo criados com o objetivo de
refletirem a realidade da sociedade. O desenvolvimento de consumo desses produtos pode
induzir as pessoas a identificarem-se com as normas existentes, ou seja, as pessoas Sdo

adaptadas por meio do seu proprio desejo de possuir essas proprias mercadorias produzidas.

Nesse capitulo primeiro, procuramos analisar a Igreja Internacional da Graca de Deus
e suas estratégias midiaticas. Destacamos o pentecostalismo e a industria midiatica no Brasil.
As igrejas pentecostais e neopentecostais surgidas no final dos anos de 1970, inaugurando
novas formas de lidar com a fé por meio das midias televisiva. Destacamos 0S meios
utilizados pelas igrejas neopentecostais e 0s meios e comunica¢do massiva e seus métodos
gue vao se adaptando as técnicas de marketing na atracao de fiéis. Além do mais, essas igrejas
ja nasceram dentro de um cenario midiatizado e por isso, fazem uso desses recursos para
divulgacdo e promocgdo de suas crengas como uma forma estratégica de permanecer no
mercado religioso. Também nele apresentamos um breve relato do surgimento do
neopentecostalissimo no Brasil, apontado na tipologia do socidlogo Paul Freston,

classificando o pentecostalismo no Brasil.
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Ademais nessa classificacdo de Paul Freston temos um corte-institucional da dindmica
interna do pentecostalismo brasileiro. Procuramos ainda, apontar o surgimento da Igreja
Internacional da Graga de Deus (1980), fundada pelo Missionario R. R. Soares, que se
apropriando desses recursos, fundou o seu canal de televisdo, denominado RIT — Rede
Internacional de Televisdo, que constitui o principal contato com os fiéis e o publico de
maneira geral. Esta igreja vai seguir o caminho da Igreja Universal do Reino de Deus (IURD)
fundada no ano de 1970 pelo pastor Edir Macedo e o Missionario R. R. Soares. Essas igrejas
nasceram praticamente juntas e adotaram o mesmo caminho, utilizando-se da Teologia da
Prosperidade. Buscamos ainda, nesse primeiro capitulo, descrever a expansdo da lgreja
Internacional da Graca de Deus (IIGD), no Brasil e no exterior e também, apresentamos o
objeto de estudo, o “Show da Fé” ¢ a oferta de bens religiosos midiaticos pela IIGD e tudo
que o Missiondrio R. R. Soares vem utilizando como ferramenta de evangelizacdo

contemporanea pelo poder da midia, na busca incansavel de fiéis.

Certamente, o Show da Fé, enquanto um espetaculo religioso da industria cultural, tem
sido uma estratégia eficiente adotada pelo Missionario R. R. Soares. Os produtos produzidos
pela industria cultural sdo criados com o objetivo de refletirem a realidade da sociedade. O
desenvolvimento de consumo desses produtos pode induzir as pessoas a identificarem-se com
as normas existentes, ou seja, as pessoas sdo adaptadas por meio do seu proprio desejo de
possuir essas proprias mercadorias produzidas. E precisamente esses produtos e mercadorias

que analisaremos no préximo capitulo.
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3. A MIDIATIZACAO DO SAGRADO NA IGREJA INTERNACIONAL DA
GRACA DE DEUS

3.1. Aindustria cultural no Brasil

Adorno e Horkheimer, nos fragmentos filos6ficos denominados de Dialética do
Esclarecimento, usaram o conceito de “industria cultural”, em oposi¢ao ao conceito de cultura
de massa. O termo “cultura de massas” assemelha a uma cultura que parte das proprias
massas, enquanto o termo “industria cultural” destaca-se pelo instrumento pelo qual a
sociedade em sua totalidade é construida, por meio da protecdo do capital. Para Adorno e
Horkheimer,

0s consumidores sdo os trabalhadores e os empregados, os lavradores e 0s
pequenos burgueses. A producdo capitalista 0s mantém tdo bem presos em
corpo e alma que eles sucumbem sem resisténcia ao que lhes é oferecido (...)
seu controle sobre os consumidores ¢ mediado pela diversao, e ndo € por um
mero decreto que esta acaba por se destruir, mas pela hostilidade inerente ao
principio da diversdo por tudo aquilo que seja mais do que ela prépria
(ADORNO; HOKHEIMER, 1947, p. 63-64).

Os referidos autores acreditam que as pessoas consomem 0s produtos da industria
cultural, sem se darem conta de que estdo consumidos, até mesmo 0s desatentos acabam

absorvendo estas mercadorias. Nas defini¢cGes de John B. Thompson,

Adorno e Horkheimer usaram o termo “industria cultural” para se referirem a
mercantilizacdo das formas culturais ocasionadas pelo surgimento das
indlstrias de entretenimento na Europa e nos Estados Unidos no final do
século XIX e inicio do século XX. Como exemplos, eles discutiram os filmes,
0 radio, a televisdo, a masica popular, as revistas e 0s jornais. Adorno e
Horkheimer argumentaram que o surgimento das indistrias de entretenimento
como empresas capitalistas resultaram na padronizagdo e na racionalizagdo
das formas culturais, e esse processo, por sua vez, atrofiou a capacidade do
individuo de pensar e agir de uma maneira critica e autbnoma (THOMPSON,
2011, p. 131).

Utilizando-se do conceito cunhado por Adorno e Horkheimer, uma das marcas fortes
da Igreja Internacional da Graca de Deus (11GD), é o uso do marketing e da comunicacdo no
programa televisivo. Por isso, investe milhdes de reais em conteudo religioso, sobretudo, na
comercializacdo da fé, na qualidade de um produto da industria cultural. Pode-se dizer que as
figuras do sagrado vivem entre o publico e o privado, alavancados pelos veiculos de

comunicacdo, que perceberam um nicho de audiéncia importante, a religifo como
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entretenimento. Tudo isso representado também pelas “batalhas” travadas entre as principais
emissoras de televisdo: a Rede Globo e a Tv Record, como exemplo, pode ser citadas o
episodio do Bispo Sérgio Von Helde, com a forte imagem do “chute da Santa” em outubro de
1999. A religido pertencente ao privado, passou a ser alvo de disputa por audiéncia entre as
referidas emissoras de televisdo, como um produto de consumo. Na mesma época, a TV
Globo trazia noticias de corrupcgbes do Bispo Edir Macedo, fundador da Igreja Universal do
Reino de Deus, com alegagfes centradas sobretudo sobre a compra da TV Record, também do
Bispo Edir Macedo.

Tudo representava um desdobramento nem tdo inesperado das batalhas que se
travavam entre a TV Globo e a TV Record ja por alguns meses. A TV globo se envolvera uma
polémica minissérie, em meados do ano de 1995, retratando um pastor evangélico cujo fervor
messianico ao pregar a salvacdo espiritual s6 se equipara a ganancia apaixonada com que se
entregava a conquista dos bens deste mundo a uma verdadeira guerra de imagens que apenas
recrudescia. Diante de tantas trocas de insultos, a religido passou a ser tratada como coisa
publica, o que desencadeou reacdes de todas as vertentes religiosas, com direito a passeatas e
protestos, em defensiva dos proprios evangelicos, gerando uma unidade temporéaria. Maria

Lucia Montes (2012) afirma que,

de fato, tais eventos, e a polémica que se seguiu, deixavam claro para o grande
publico um fendmeno que os especialistas vinham ja apontando havia algum
tempo e logo passariam a explorar em profundidade, e cujo sentido geral
talvez pudesse ser indicado designando-o como as “ambivaléncias da
modernidade” que enfim atingiram o universo religioso em um pais onde a
religido, na vida publica assim como na vida privada, sempre tivera um papel
reconhecida relevancia (MONTES, 2012, p. 69).

A autora pondera a evidente ampliacdo e diversificagdo do “mercado dos bens de
salvagdo”, ou seja, igrejas enfim sendo tratadas e gerenciadas abertamente como verdadeiras
empresas. Na fala de Montes “os modernos meios de comunicagdo de massa posto a servigo
da conquista das almas (MONTES, 2012, p. 69). Assistimos a uma sociedade entregue a lei
de consumo, cujo improviso ad doc sobre sistemas de crencas fluidos, fica ao encargo dos
fiéis complementar a sua maneira a ritualizacdo das préticas religiosas, reconhecida aos
individuos, que, “um passo adiante, seriam julgados em condigédo de escolher livremente sua

propria religido, diante de um mercado em expansdo” (MONTES, 2012, p. 69)°.

8 MONTES, I. M. As figuras do sagrado: entre o pablico e o privado. IN: Histéria da vida privada no Brasil. Sao
Paulo. CIA das Letras, 2012.
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Na visdo de Adorno e Horkheimer a cultura esta submetida tanto a lei da troca como
guanto ao uso, unindo assim com a publicidade; e acrescenta que na sociedade concorrencial a
publicidade tinha por obrigacdo conduzir o consumidor pelo mercado facilitando a opc¢éo e
proporcionando ao fornecedor colocar a sua mercadoria. Foi por meio da influéncia do
sistema que os produtos foram utilizados através de técnicas de publicidade, penetrando assim
no estilo da industria cultural. “Eis ai o triunfo da publicidade na industria cultural, a mimese
compulsiva dos consumidores, pela qual se identificam as mercadorias culturais que eles, ao
mesmo tempo, decifram muito bem [...]” (ADORNO; HOKHEIMER, 1947, p. 79).

Os autores em questdo referem-se, de forma geral, as industrias interessadas na
producdo em massas de bens culturais, onde esses bens tém como finalidade adquirir lucros,

posto que,

os bens culturais produzidos por estas indlstrias sdo planejados e
manufaturados de acordo com os objetivos da acumulacio capitalista e da
busca de lucro; eles ndo surgem espontaneamente das préprias massas, sao
planejados para consumo das massas. “A indastria cultural integra,
intencionalmente, seus consumidores a partir de cima (...) as massas ndo sao
0 objetivo primeiro, mas secundario, elas sdo um objeto de célculo; um
apéndice dessa maquinacdo. Os bens produzidos pela industria cultural ndo
sdo determinados por suas caracteristicas intrinsecas como uma forma
artistica, mas pela logica corporativa da producdo de mercadorias e pela
troca (ADORNO; HOKHEIMER, 1947, p. 132).

Dentro desse entendimento que o espetaculo religioso é desenvolvido no programa
televisivo “Show da Fé”, utilizando-se de uma linguagem atrativa, da criagdo de
representacdes estratégicas para aumentar o nimero de adeptos. Estes tedricos da Escola de
Frankfurt®, ao discutirem o conceito de indUstria cultural, criado por eles mesmos, indicam
gue o processo de racionalizacdo que foi estabelecido pela sociedade gerenciada pela técnica,

ndo esta exclusivamente limitado a questdo econbmica, mas vai além dela.

Conforme Maria da Graca Jacinto Setton (2011), a industria cultural, ainda que
divulgue estar a servico dos sujeitos, coletivizando e espalhando a cultura a todos, funciona,
ao contrario, a partir de uma légica prépria, seguindo o movimento da producdo industrial
competitiva, tendo que se adaptar a demanda dos mercados. De acordo com Jean Henrique

Costa,

° A Escola de Frankfurt, nasceu no ano de 1924, criada por Félix Well, financiador do grupo, Max Horkheimer,
Theodor Adorno e Herbert Marcuse, que a principio administraram conjuntamente. Reuniu em torno de si um
circulo de filosofos e cientistas sociais de mentalidade marxistas. Estes intelectuais cultivavam a conhecida
Teoria Critica da Sociedade.
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a indastria cultural é fruto da oportunidade de expansdo da logica do
capitalismo sobre a cultura. Ndo somente esse avango progressivamente
acontece no dominio do cultural, mas também, cada vez mais, nas esferas da
biologia (corpo), da natureza, das relacdes humanas, do conhecimento etc...
H&, contudo, quem ateste hoje em dia as limitacdes do conceito e,
inegavelmente, a realidade atual é bem distinta daquela vigente no periodo
vital de Theodor Adorno e Max Horkheimer. Todavia, suas limitagdes ndo
invalidam, nem o fendmeno, nem tampouco o método critico. A industria
cultural esta ai! Todos os dias, seus produtos, dentre best-sellers, games, Cds
e Dvds, invadem o cotidiano de bilhdes de pessoas (COSTA, 2013, p. 136).

O que o século XX viu emergir foi uma imensa engenhosidade de maquinas voltadas a
comercializacdo da cultura. Assim, os bens da industria cultural sdo principalmente

mercadorias, criadas para cumprir a funcéo de troca.

Nesse sentido, sendo as grandes empresas ligadas ao cinema, a musica, as
revistas de entretenimento etc. entidades capitalistas que visam ao lucro, ndo
ha motivos para desconfiar que seus produtos sejam, quase que literalmente,
mercadorias no sentido rispido do vocabulo. A letra de uma mdsica que é
elaborada em um dia, com um instrumento de poucos arranjos, cada um mais
disponivel que o outro, tematizando a traicdo de uma esposa e os lamentos
do marido melancdlico, ndo é outra coisa sendo uma producdo industrial,
metaforicamente & maneira de uma industria que produz uma série de
canetas esferograficas (COSTA, 2013, p. 145).

O surgimento da industria cultural esta ligado a diversdo e entretenimento, que por sua
vez oferece uma espécie de fuga do cotidiano. Nessa atmosfera, cantores, cangdes, astros,
novelas, filmes e desenhos animados nascem e renascem usualmente, modificando suas
configurac6es. Diante disso, 0s seres humanos expressam uma capacidade natural, mediante a
sua natureza de se amoldar no contexto social. Por essa razdo, podemos perceber a sua

facilidade em absorver os produtos ofertados pela industria do entretenimento.

Segundo Renato Ortiz (2001), a literatura se difunde e se legitima através da imprensa,
da mesma forma que a televisdo nos anos 50, e a comercializacdo da cultura é pensada a partir

da marca da modernizacdo, onde o termo industria cultural é pensado de forma restrita.

Os proprios escritores e diretores de teatro também vao encontrar espaco
nesta televisdo que ainda ndo se transformou plenamente em inddstria
cultural (Grande Teatro Tupi). Os criticos teatrais da época perceberam com
clareza este destino conjuntural do teatro no Brasil, onde, contrariamente aos
paises centrais, a dramaturgia do palco se associa a uma tecnologia de
massa: a televisdo. Esta caracteristica da situacdo brasileira, um transito
entre esferas regidas por logicas diferentes, possui a meu ver uma dupla
consequéncia. Uma €, sem duvida, positiva; ela abre um espago de criacdo
que em alguns periodos seré aproveitado por determinados grupos culturais.
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Outra, de carater mais restritivo, pois os intelectuais passam a atuar dentro
da dependéncia da légica comercial, e por fazer parte do sistema
empresarial, tém dificuldade em construir uma visdo critica em relagdo ao
tipo de cultura que produzem (ORTIZ, 2001, p. 29).

De acordo com Ortiz (2001), os antigos meios de comunicagdo, a imprensa, radio e
cinema sdo direcionados as técnicas como a televisdo e o marketing, que surgiu em virtude do
crescimento da industrializacdo, urbanizacdo e das novas formas de controle gerencial.
Portanto, os produtos desenvolvidos pelas industrias de producdo de massas de bens culturais,

tém como finalidade adquirir lucros.

Sobre as fronteiras entre o publico e o privado, cabe observar que, por um
lado, ocorre a consolidacdo de formas de entretimento domésticas e
privadas, mas que, a0 mesmo tempo, trazem o mundo para dentro de casa,
caracterizando a cultura do entretimento como uma janela para o mundo. Por
outro, nas formas publicas de entretimento — teatros, cinemas — consolida-se
uma atitude burguesa cuja tendéncia é a domesticacao do publico, traduzida
em gestos tais como assistir ao espetaculo em siléncio, estabelecendo-se uma
distancia cada vez maior entre os artistas/atores e a plateia (SA; ANDRADE,
2009, p. 94).

Segundo Simone Pereira de Sa e Luiz Adolfo de Andrade, esse processamento
transcorre na conjuntura do capitalismo industrial, estabelecendo assim o entendimento de
divertimento em oposi¢do e complemento ao trabalho. Para S& e Andrade (2009), foram
analisando em como ocupar as horas ociosas do trabalhador e inserir a diversdo na cadeia de
consumo, que a industria midiatica encarou como desafios, principalmente se fez acompanhar

de mudancas estruturais, tanto na vida cotidiana como nos limites entre o publico e o privado.

O advento da cultura do entretenimento na modernidade esta intimamente
associado ao surgimento dos meios de comunicacdo de massa — a partir do
que Benjamin (1994) chama de reprodutibilidade técnica -, transformacéo do
lazer em mercadoria, que Adorno (1985) chama de industria cultural e que se

traduz na oferta de produtos “fechados” prontos para consumo (SA;
ANDRADE, 2009, p. 94).

Renato Ortiz (2001), em seu livro “A Moderna Tradicdo Brasileira- Cultura Brasileira
e Industria Cultural” trabalha a problematica da cultura na atual sociedade brasileira e a
emergéncia da industria cultural no Brasil. Compreende que a televisdo nos anos de 1950 se
difunde e se legitima através da imprensa e comercializacdo da cultura é pensada a partir da

marca da modernizagdo, onde o termo industria cultural é adotado a compreensdo da
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sociedade brasileira. Segundo o autor, ocorre uma mudanga na legislacdo brasileira, que passa
a permitir a publicidade no radio e também as emissoras agora passa a contar com uma fonte
de financiamento e assim, estruturar sua programacdo. Desta forma, a expansdo de uma
cultura popular de massa encontra no meio radiofénico um ambiente favordvel para se

desenvolver.

Com o radio surgem espetaculos como os programas de auditorios, musicas
variadas e especialmente a radionovela, introduzidas no Brasil em 1941. Esta
Gltima logo se constitui no produto tipico do sistema radiofonico da época;
entre 1943 e 1945, a Radio Nacional chegou a produzir 116 novelas num
total de 2 985 capitulos (ORTIZ, 2001, p. 40).

De acordo com Ortiz (2001), nos anos 1950, multiplicam-se os empreendimentos
culturais de natureza mais organizacional. O autor destaca as formacdes das entidades
profissionais como a Associacao Brasileira de Agéncias de Propaganda em 1958. Inicialmente
com a insercdo da televisdo na cidade de Séo Paulo (1950), seguindo sua expansdo para
outros locais: Rio de janeiro (1951), Belo Horizonte (1955), Porto Alegre (1959), que vai se
consolidar com o desenvolvimento do comercio lojista, do acesso ao crediario e da

comercializacdo dos imdveis.

No comeco, com o desenvolvimento da televisdo introduzida em 1950, havia algumas
dificuldades, tal como a existéncia de apenas alguns canais, a producdo e a distribuicdo

televisiva restrita ao eixo Rio-Sao Paulo, ou seja, exclusivamente regional.

N&o havia um sistema de redes, os problemas técnicos eram consideraveis, e
0 video-teipe, introduzido em 1959 — o que permitiu uma expansao limitada
da teledifusdo para algumas capitais - s6 comeca a ser utilizado mais tarde.
A producdo da primeira telenovela que usa esse tipo de técnica data de 1963.
Devido ao baixo poder aquisitivo de grande parte da populacdo havia uma
dificuldade real em se comercializar os aparelhos de televisdo, que no inicio
eram importados, e somente a partir de 1959 comegam a ser fabricados em
maior nimero no Brasil. Pode-se ter uma ideia da precariedade da indistria
televisiva nacional quando se sabe que em 1954 sua capacidade de producao
se resumia a 18 mil aparelhos. A evolugdo do numero de aparelhos em uso é
significativa: 1951 — 3 500; 1955 — 141 000; 1959 — 434 000 (ORTIZ, 2001,
p. 47).

E importante destacar que na época as pessoas ndo tinham o habito de assistirem
televisdo. As agéncias de publicidade preferiram os meios de comunicacdo mais
“tradicionais” para anunciarem seus produtos. De acordo com Ortiz, aplicar literalmente o

conceito de indUstria cultural a sociedade brasileira deste periodo seria muito complicado. Os
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empreendimentos culturais existentes buscavam expandir suas estruturas, mas se deparavam
com dificuldades contraria ao desenvolvimento de uma cultura popular de massas (ORTIZ,
2001).

A industria cultural tem o seu aspecto autoritario e incorpora as pessoas uma forma de
dominacdo que harmoniza a um centro ao qual elas estariam conectadas. O espirito capitalista
por meio da racionalidade ao penetrar na esfera cultural organiza a venda de produtos nos
mesmos modelos das industrias empresariais. Um exemplo dessa racionalidade é o estudo de
Adorno (1986, apud Ortiz, 2001, p. 55), “sobre musica popular”, onde ele analisa a indUstria
da musica popular nos Estados Unidos, destacando como o hit parade é fabricado a partir dos

objetivos de maximizacdo dos lucros da empresa.

Ortiz (2001) ressalta que quando pensamos em uma instituicdo como a televiséao, é
necessario um investimento de capital elevado para manter seu funcionamento. Em uma
organizagcdo como a TV Tupi, que é considerada uma entidade hegemdnica nos anos de 1950,
visto que o jornalista Assis Chateaubriand pode ser considerado como o tipo ideal de capital
da industria. Um empresario ativo, empreendedor, que esta sempre buscando a inovagdo para

0 desenvolvimento do seu império.

Como observa o proprio autor, antes de fundar a TV Tupi, Chateaubriand havia
encomendado um estudo mercadolégico a uma companhia americana para conhecer as
condicdes materiais para a realizacdo de um empreendimento como a implantacdo da
televisdo no Brasil. A comunicacdo de Assis Chateaubriand, falado na transmisséo oficial da

TV Tupi, retrata a dificuldade da instituicdo de se transformar em um meio de massa.

Esse transmissor foi erguido com a prata da casa, isto é, com 0s recursos de
publicidade que levantamos, sobre as Pratas Wolff e outras ndo menos
macicas pratas da casa; a Sul América que € o que pode haver de bem
brasileiro, as las Sams, do Moinho Santista, arrancadas ao coiro das ovelhas
do Rio Grande, e mais que tudo isso, 0 guarand Champagne da Antarctica,
gue é a bebida dos nossos selvagens. O cauim dos bugres do pantanal
matogrossense e de trechos do vale amazo6nico. Atentai e verei mais facil do
que se pensa alcancar uma televisdo: com Prata Wolff, 18 Sams bem
guentinhas, Guarand Champagne borbulhante de bugre e tudo isso bem
amarrado e seguro na Sul América, faz-se um bouquet de aco e pendura-se
no alto da torre do Banco do estado, um sinal da mais subversiva maquina de
influenciar a opinido publica — uma maquina que dara asas a fantasia mais
caprichosa e poderd juntar os grupos humanos mais afastados (ORTI1Z, 2001,
p. 59).
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De acordo com o autor em questdo, para tornar a televisdo uma realidade no Brasil,
uma associacdo radio jornalistico investiu milhdes de cruzeiros; e as pessoas precisariam se
esforgar para adquiri um televisor. Nessa fase, o comercial era vendido por um preco abaixo
do custo comercial, levando assim por parte da agéncia a necessidade de criar e dirigir. O
anunciante financiava a producdo, conferindo as empresas certa autonomia. Assim, ndo
existia no contexto dos fabricantes um expediente voltado para o aspecto mercantil, porém,
perdurava no imaginario dos idealizadores o desejo em concretizar o sonho da existéncia de

uma televisao brasileira.

1948: 1° Encontro dos Empreséarios do Livro; 1949; fixacdo de normas-
padrdo para funcionamento das agéncias de publicidade; 1950; criacdo da
TV Tupi; 1951: introducdo da fotonovela no Brasil, mudanga no decreto
sobre propaganda no radio, criacdo da primeira escola de propaganda
(Césper Libero); 1952: criacdo da TV Paulista; 1953: criacdo da TV Record,
lancamento da revista Manchete (ORTIZ, 2001, p. 68).

Ortiz destaca ainda que Chateaubriand é o fundador do Museu de Arte de Sao Paulo —
MASP, o proprietario da rede de jornais, radio e televisdo e também o grande responsavel
pela criacdo de um Departamento de Propaganda no Brasil. Segundo a declaracdo de Walter
George Durst (1976) apud (Ortiz, 2001, p. 73): “A televisdo era uma coisa de elite, ela nasceu
alienada e fora da realidade brasileira, ou seja, revelava o sonho da burguesia”. Entretanto, ha
uma parcela de exagero, uma vez que a programacao da época era composta por espetaculos

populares, como, shows de auditorio, programas humoristicos, masica popular e telenovela.

A telenovela existe como uma espécie de desenvolvimento das radionovelas. Podemos
assim perceber que, toda a notoriedade do teleteatro e do radio, portanto, se ampliara, para o
universo televisivo como um todo, com o objetivo de disseminar a légica cultural e também a
mercadologica. Foi pensando a questdo cultural que Chateaubriand pretendia “educar e

divertir’ a populagio paulista que a TV Cultura foi criada em 1960.

O “primeiro VT”, a “primeira novela”, o “primeiro beijo na televisdo”, o
“primeiro programa de auditério”, o “primeiro jingle”, a “primeira
publicidade em filmes”, “as novas experiéncias em dramaturgia”, o “inicio
da propaganda moderna”, sdo frases que se associam sempre a
individualidade das pessoas, e que tém por objetivo realgar a sua criatividade

ou o seu dinamismo (ORTIZ, 2001, p. 79).
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A televisdo brasileira nasceu da improvisacdo. Apds a TV Tupi, surgiu no rio de
janeiro a TV Rio, mais transitoria do que a TV Tupi. Essa fragilidade se encontrava
relacionada as dificuldades tecnolégicas e materiais de uma “industria cultural no Brasil”.
Renato Ortiz ressalta que os anos de 1940 e 1950 foram considerados como o comeco de uma
sociedade de consumo, no entanto, as décadas de 1960 e 1970 se estabeleceram pelo
fortalecimento de um mercado de bens culturais. A televisdo se efetiva realmente como
veiculo de massa em meados de 1960, enquanto o cinema nacional s6 se estrutura como

indUstria nos anos de 1970.

Sabemos assim que, a estruturacdo e o desenvolvimento da industria midiatica no
Brasil se consolidam a partir da implantacdo da televisdo. No comeco funcionando
precariamente com algumas limitacGes, entretanto, como o investimento do Estado na area da
telecomunicacdo, os grupos privados passaram a incorporar ao mercado 0s seus objetivos.
Pode-se compreender melhor a insercéo da televisdo no Brasil, como meio de comunicagéo de
massa, comparada a evolucdo de numeros de domicilios com o respectivo veiculo televisivo.
A Revista Mercado Global, janeiro/fevereiro de 1984 publicou uma matéria sobre o Mercado

Brasileiro de Comunicacéo, o seguinte:

Em 1970 existiam 4 milhdes 259 mil domicilios com aparelhos de televiséo,
0 que significa que 56% da populacdo era atingida pelo veiculo; em 1982
este nimero passa 15 milhdes 855 mil, o que corresponde a 73% do total de
domicilios existentes. O habito de assistir televisdo se consolida
definitivamente, e se dissemina por todas as classes sociais (REVISTA
MERCADO GLOBAL, 1984, apud ORTIZ, 2001, p. 130).

John B. Thompson (2011), em seu livro “Ideologia e cultura moderna” — teoria social
critica na era dos meios de comunicacdo de massa, estudou a influéncia da midia e da
ideologia na formacdo das sociedades modernas. Com o desenvolvimento das novas
tecnologias, através da televisao, radio, e outros, o autor defende que surgiu um novo tipo de
interacdo mediada onde sdo produzidas e transmitidas formas simbolicas, como: gestos,
expressdes faciais etc., para um namero ilimitado de receptores de visibilidade. Essa nova
visibilidade criada pelos meios de comunicacdo consiste em tornar acontecimentos ou atitudes
visiveis para a sociedade sem que haja um compartilhamento espaco — temporal entre os
individuos. Thompson, ao analisar a troca de formas simbdlicas entre produtores e receptores,

destaca algumas caracteristicas:
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Distinguirei trés aspectos da transmissdo cultural: (1) o meio técnico de
transmissdo, (2) o aparato institucional de transmissdo, e (3) o
distanciamento espagotemporal implicado na transmisséo. A troca de formas
simbdlicas implica especificamente cada um desses aspectos, em maneiras
especificas para a producdo, mercantilizagdo e circulacdo ampliada das
formas simbdlicas. Referir-me-ei a essas combinagdes especificas como
“modalidade de transmissdo cultural”. O que é geralmente tomado como um
meio especifico — tal como os jornais ou a televisdo — pode ser teorizado
mais rigorosamente como uma modalidade especifica de transmissdo
cultural que combina de uma maneira distinta, um meio técnico, um aparato
institucional e certo tipo de distanciamento espaco temporal (THOMPSON,
2011, p. 221).

Thompson assevera que, 0 meio técnico de transmissao € os elementos materiais, por
meio dos quais, uma forma simbdlica € produzida e transmitida. O autor destaca a
conversacdo transmitida pelos meios técnicos, de modo que, a consolidagdo pode depender da
memoria, da manifestacdo da rotina ou de praticas ritualizadas, do que dos meios técnicos.
Observando um individuo assistindo um programa de televisdo, percebemos que elementos
linguisticos do programa sdo, comumente, revelados num estilo de conversacdo, onde 0s

simbolos séo construc6es de audiovisuais.

O aparato institucional de transmissdo funciona como um aparelho pelo qual a troca de
forma simbolica se estabelece. Esse aparato institucional de transmissdo se configura como
um conjunto de conexdes através do qual o meio técnico é desenvolvido. Essas conexdes sdo
identificadas por regras, relacdes variadas e relacoes entre individuos que ocupam as posicdes

de poder institucionalizado.

O terceiro componente relacionado com a transmisséo cultural € o que se pode chamar
de distanciamento espaco-temporal na transmissdo. Segundo Thompson, a transmissdo de
uma forma simbélica implica num desligamento dessa forma do contexto de sua producéo. E
distanciada tanto do espacial como do temporal, e agregado em novos contextos, que podem
ser situados em diferentes tempos e locais. A extensdo da acessibilidade ocorre quando as
formas simbolicas sdo transmitidas para além de um contexto de copresenca. A acessibilidade
— extensdo depende tanto do meio técnico de transmissdo como do aparato institucional em

gue 0 meio e seus usuarios estdo inseridos.

Segundo Thompson (2011), as industrias da midia, abrangendo a propagacéo por meio
da televisdo, desenvolveram-se em mudancas que tem como consequéncias, gerado impacto

na natureza dos produtos da midia e nos modos de sua producdo e difusdo. As mudangas sdo o
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resultado dos desdobramentos que ocorreram no nivel da economia politica, e no nivel da

tecnologia.

As industrias da midia nas sociedades ocidentais sdo, em muitos casos,
organizagbes comerciais ou quase-comerciais, operando num mercado
competitivo e sujeito a pressdes financeiras e a incentivos de VArios tipos;
por isso, mudancas nas inddstrias da midia sdo, até certo ponto, respostas a
imperativos econémicos e pressfes politicas que afetam essas industrias
enquanto interesses comerciais. Mas as industrias da midia sdo, também,
fortemente dependentes da tecnologia e da inovagdo tecnoldgica.
Desenvolvimentos recentes nas telecomunicacdes e nos computadores
criaram novas possibilidades para transmissdo, armazenamento e acesso a
informagdo, desenvolvimentos que estdo transformando as industrias da
midia, e integrando-as sempre mais num conjunto mais amplo de inddstrias
relacionadas a difusdo e ao controle da informacdo e comunicacdo
(THOMPSON, 2011, p. 254).

Uma das grandes mudancas tecnoldgicas que gerou impacto importante foi o
desenvolvimento da difusdo direta por satélite. Desde seu principio, os satélites de
comunicacdo foram usados como estacdo de transmissdo e pontos de distribuicdo para a
disseminacdo televisiva. Outra caracteristica do desenvolvimento das novas tecnologias de
comunicacdo € o crescimento do carater transnacional da transmissdo audiovisual. Essa
comunicacdo via satélite amplia a disponibilidade do produto no espago e conservam o carater

virtualmente instantaneo da telecomunicacéo.

Antes do desenvolvimento da midia eletronica, radio e a televisdo, os lideres politicos
ou individuos que sustentava alguma posicdo religiosa eram invisiveis para a maioria das
pessoas que eles governavam ou exercia alguma autoridade, mas atualmente ndo é mais
possivel confinar da mesma maneira a atividade de auto apresentacdo, ou seja, querendo ou
ndo, hoje os lideres politicos ou religiosos devem estar preparados para adaptar suas tarefas a

um novo tipo de visibilidade que opera de modo distinto em areas diferentes.

Conforme Thompson, ao analisar a relacdo entre visibilidade e poder e o seu
desenvolvimento na esfera publica, destaca a familiaridade da audiéncia com as celebridades.
Como caracteristica dessa nova visibilidade esta a ampliacdo do campo de visdo das pessoas
tanto em relacdo a espaco como de tempo. Essa nova visibilidade criada pela midia modificou
a nocdo de privacidade e publicidade de um individuo em determinado acontecimento. A

midia pode trazer a tona eventos que séo realizados de forma privada para esfera publica.

Thompson (1998), em outro trabalho denominado “A midia ¢ a modernidade: uma

teoria social da midia”, trabalha no capitulo quatro a questdo da transformacéo da visibilidade,
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onde explora esta transformacéo na natureza da visibilidade e na sua relagdo com o poder.

Nesta obra o autor refere-se aos sentidos para publico e privado da seguinte maneira:

“Publico” significa “aberto” ou “acessivel ao publico”. Publico neste sentido
é 0 que é visivel ou observavel, o que é realizado na frente de espectadores,
0 que esta aberto para que todos ou muitos vejam ou ougam. Privado é, ao
contrario, 0 que se esconde da vista dos outros, o que € dito ou feito em
privacidade ou segredo ou entre um circulo restrito de pessoas. Neste
sentido, a dicotomia tem a ver com publicidade versus privacidade, com
abertura versus segredo, com visibilidade versus invisibilidade. Um ato
publico é um ato visivel, realizado abertamente para que qualquer um possa
ver; um ato privado é invisivel, realizado secretamente atras de portas
fechadas (THOMPSON, 1998, p. 112).

O processo de desenvolvimento da midia produziu novas publicidades que séo
diferentes da forma tradicional de copresenca. Uma das particularidades dessas novas formas
é a extensdo da difusdo proporcionada pela midia, ampliando assim, o espago fisico de
partilha. Esse crescimento midiatico foi o fator de origem as novas formas de publicidade de

grande importancia na sociedade moderna.

O autor citado acima destaca a medida que 0s novos meios de comunicacdo foram se
tornando mais penetrante, as novas formas de publicidade comecaram paulatinamente a
transformar e substituir a tradicional forma de publicidade. Tomando como exemplo o inicio
da Europa moderna, podemos perceber que o surgimento da imprensa criou uma nova forma
de publicidade e consequentemente o seu modo de difusdo. O publico leitor ndo era mais uma
comunidade de pessoas que se interagem face a face, mas era um publico sem lugar

caracterizado pela conectividade da publicidade.

A notavel caracteristica da televisibilidade consiste na composicdo de presenca
audiovisual com o distanciamento espaco-temporal. Interessante pensar essa questdo da
combinacdo distinta de presenca e auséncia, porque ela é o elemento que constitui a relacdo
que os receptores formam com os produtores. Segundo Thompson (1998, p.91), as pessoas
que os receptores conhecem através da televisdo sdo na verdade personalidade cujos tracos
sdo definidos dentro da esfera de producdo. Na visdo de Thompson, a televisdo criou formas

de interacdo entre publicidade e visibilidade:

A televisdo, como ja acontecia com a imprensa e com outros meios, separa a
publicidade da partilha de lugares comuns e da comunicacdo dialdgica
caracterizada da interacdo face a face. Mas a televisdo, em virtude da riqueza
visual de suas deixas simbolicas, estabelece uma nova e distinta relagdo
entre publicidade e visibilidade. Como o cinema, a televisdo enfatiza
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particularmente o sentido da visdo; deixas auditivas sdo combinadas com
deixas visuais para produzir complexa imagem audiovisual. A televisdo
assim permite aos receptores a visdo das pessoas, a¢oes e eventos, bem como
a audicdo de palavras faladas e de outros sons. A publicidade de eventos,
acOes e pessoas € religada a capacidade de serem vistas e ouvidas por outros.
Na idade da televisdo, a visibilidade no estreito sentido de visdo — a
capacidade de ser visto — é elevada a um novo nivel de significado historico
(THOMPSON, 1998, p. 117).

A televisdo constitui um campo de visdo bem diferente do campo e visdo com 0s
outros individuos. O campo televisivo € muito mais amplo, permitindo assim, aos individuos
assistirem a fendmenos que acontecem em contextos muito distantes. O espectador ndo esta

livre a selecdo do contetdo visivel, assim sendo, foge completamente do seu controle.

A visibilidade para o Thompson tornou possivel a partir do aparto técnico da midia
tornando-se uma forma de controle, tanto por parte das organizagdes quanto as representacoes
sociais. Além de a televisdo ser um importante mecanismo audiovisual é também um sistema
institucional, industrial, social, simbolico e cultural que constitui atualmente o eixo central da

comunicagdo contemporanea gque contribui para a disseminacéo das ideias religiosas.

De acordo com Paulo Roque Gasparetto (2011), o fato de ver TV é mais do que
assistir a um arranjo combinado de imagens e sons pela tela. Para o autor, corresponde a uma
variedade de sentidos instaurados pelas diferentes experiéncias proporcionadas pelo nosso
contato pela TV. Dentro dessa perspectiva, a televisdo propGe ao espectador sentimentos,
tornando-os parte de uma mesma comunidade mediada pelo mesmo sentimento de
compartilhamento. Segundo Gasparetto (2011), é por meio de celebragdes que saem dos
lugares privados dos templos e buscam os estadios ou ginasios cobertos, transformando-os em

megashows, orquestrados pela TV, que as estratégias sdo aplicadas nos fiéis.

As pessoas sdo atraidas para frente da TV pela forca do desejo e pela possibilidade de
obter um entretenimento que de alguma forma possa saciar a sua vontade momentanea. E a
partir do vinculo de interacdo que o individuo se sente como parte da extensdo do programa.
Dessa forma, o objeto de estudo, o “Show da Fé” ¢ apresentado pelo seu lider fundador, o
Missionario R. R. Soares, transformando o culto em verdadeiros espetaculos religiosos.
Conforme Gasparetto, referindo-se a transmissao e visibilidade do processo de producdo:
“Isso ¢ uma estratégia discursiva, utilizada pela televisdo, que cria efeitos de “realidade” e
simulacros de participacdo e de ambiente como se as pessoas estivessem realmente num
templo real acompanhando as celebragdes” (GASPARETTO, 2011, p. 99).
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3.2. A Rede Internacional de Televisdao — RIT

De que forma os agentes e instituicdes religiosas se incorporaram a essa hascente
industria cultural no Brasil? Hugo Assmann (1986) no tocante a veiculacdo de programas
religiosos pelos meios de comunicagdo de massas, denomina os respectivos roteiros de “Igreja
Eletronica, Religido Comercial, Marketing da Fé, Messianismo Eletronico e Assembleia
Eletronica”. Segundo o autor, a “igreja eletronica” diz respeito a espiritualidade da televisao,
incorporando também o uso do radio. “Religido Comercial” ¢ o termo que destaca a forca do
aspecto comercial e também das habilidades mercadoldgicas na veiculagdo dos programas

religiosos.

Ja o “marketing da fé”, procura indicar como os programas religiosos se adéquam aos
moldes de promog¢dao. O produto ‘“salvacdo” se inclui nesse processo de publicidade.
Enquanto o termo “messianismo eletronico”, criado pelo autor como sindnimo de promessas
espetaculares de curas, milagres e salva¢do; o conceito “assembleia eletronica”, procura
explicar a viabilidade que os meios de comunicagdo apresentam em amontoar, uma

aglomeracéo de pessoas através da transmissdo de celebragdes liturgicas.

No estudo desenvolvido por Assmann (1986), sobre a presenca de programas
religiosos no radio e na TV, sdo destacados trés personagens por terem sobressaido com
programas no Brasil, em horario negociados pela TV Tupi, 0 SBT, a Rede Record e a Rede
Bandeirante, com as vendas dos seus préprios produtos. O autor cita o teleevangelista que
teve um grande destaque foi Jimmy Swarggart, em razdo de ter envolvido em polémica
extraconjugal, perdeu credibilidade tanto nos Estados Unidos como no Brasil, resultando
assim, sua saida do meio televisivo. RexHumbard centrava a sua mensagem na familia,
pregava prosperidade e cura divina e Pat Robertson que tinha o seu destaque em programa de
entretenimento com género religioso variado. No Brasil, a despeito da inconsisténcia dos
meios de comunicacdo de massa, a presenca de religiosos na midia evangélica teve maior

notoriedade nos sistemas radiofonicos, pela facilidade de aquisicdo de espacos.

A Igreja Brasil para Cristo, a Igreja Deus é Amor e a Igreja Universal do
Reino de Deus. Compravam horarios nas grades das radios AM, 0s mais
populares, de maior publico na época, e transmitiam seus programas por
meio de centenas de emissoras. (ASSMANN, 1986, p. 128).

De acordo com Fonteles (2007), o primeiro programa evangélico na TV assim como

no réadio, foi apresentado pela igreja dos adventistas em 1962, na cidade do Rio de Janeiro. O
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programa apresentado era denominado de “Fé para hoje”, apresentado pelo pastor Alcides

Campolongo que deixou o oficio de alfaiate em S&o Paulo, interior paulista e migra para a

area pastoral. Alcides Campolongo, estudou arqueologia e comunicacédo, fez histéria como o

primeiro a apresentar um programa religioso.

Vejamos 0 seguinte mapa a respeito da presenca dos evangélicos nos meios

televisivos, segundo o estudo de Heinrich Araudjo Fonteles (2007).

QUADRO 3: PRESENCA DOS EVANGELICOS NOS MEIOS TELEVISIVOS

Fé para hoje 1962 - Adventista Alcides
Campolongo
Café com Deus | Décadade 60 | TV Tupi Igreja Nova Vida McAlister
Inicio: Jesus — A | 1974/ depois Inicio: Amazonas | Inicio: Presbiteriana | Caio Fabio
esperanca das entre 1980 — TV Depois:
geracoes 1999 Local — Rede Interdenominacional
Final: Pare e Manchete,
Pense Record/Final: TV
VINDE

Encontro com Década 60 Recife: TV Local | Presbiteriana Jodo Campos
Deus
Um pouco de Década 60 SP: TV Local Batista Rubem Lopes
Sol
Reencontro 1975 1. Emrede Batista Nilson do Amaral

nacional — Fanini

™V

rio/Bandeir

ante
Inicio: Renascer | 1982 Rede nacional Assembléia de Deus | Silas Malafaia
Depois:  Vitoria | 1999 Rede TV! | Assembléia de Deus | Silas Malafaia
em Cristo (atualmente)
Movimento 1996 — 1998 Rede Manchete | Assembléia de Deus | Institucional
Pentecostal

Fonte: FONTELES, H. A. Programa show da fé: um retrato da constru¢do midiatica na imagem religiosa
evangélica. UNIP. Séo Paulo, 2007.

Segundo Fonteles (2007), em meados dos anos de 1980, com o crescimento da

comunidade pentecostal e neopentecostal, tanto 0s primeiros programas gquantos 0S novos

tinham por objetivo agir ndo somente no puablico evangélico, mas também em toda a
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populacdo brasileira. A expansdo e manutencdo dos programas eram patrocinadas pelos
dizimos e ofertas dos fiéis com vista ultrapassar os muros denominacionais. De acordo com
Fonteles (2007), os grandes mantenedores dos primeiros programas evangélicos foram a
prépria massa evangélica de cada denominacdo que apresentava um programa no ar, ou seja,
os telespectadores fiéis que eram os principais consumidores desta relacdo midia — igreja —

produtos.

Com o crescimento evangélico, as igrejas eram as préprias mantenedoras dos seus
programas, ou seja, 0s préprios adeptos da igreja patrocinavam a programacao, depois foi
estendendo para os fiéis de outras denominagdes e por fim, ampliando-se para todas as
pessoas que assistem o determinado programa. A visibilidade da igreja gerou o aumento e a
influéncia do segmento. Os fiéis tornam-se os principais telespectadores, recebendo também
um tratamento diferenciado em virtude do seu desenvolvimento com a causa. Conforme

Fonteles,

[ ... ] ao invés de ser apenas um “doador” a pessoa que contribui acaba
recebendo nomes especiais. Ela pode ser um amigo ou parceiro do “Pare ¢
Pense”, um Gidedo da renascer, um guerreiro ministério da Fé, um
mantenedor da Rede Boas Novas ou um associado da Igreja Internacional da
Graga. [ ... ] vocé pode ser um socio de Jesus na Associacdo do Senhor Jesus
da igreja catélica carismatica. (FONTELES, 2017, p. 13).

Em razdo dos altos investimentos no meio televisivo para manter um programa no ar,
as igrejas através de doacbes e mecanismo de atracdo de mantenedores, criaram formas de
fidelizacdo dos consumidores fiéis. No Brasil, podemos observar uma nova caracterizacdo da
relacdo entre a religido e midia. Com a presenca atuante dos novos movimentos religiosos na

midia, a sociedade sofre algumas alteracGes no contexto sociocultural e econémico.

De acordo com Assmann (1986), entre os anos 1960 e 1980 os programas evangeélicos
de réadio e TV privilegiaram os cultos e as pregacBes, com énfase nas experiéncias de cura e
de exorcismo e na proposta de salvacdo eterna. Atualmente, a programacdo € variada e
adaptada & dinamica dos programas seculares e substituidos pelo entretenimento. O exemplo
da exibicdo de clips, shows musicais, desenhos e filmes biblicos, programas de entrevistas e

debates.

Quando fazemos uma analise desta época, € possivel concluir que o contetdo religioso
era centralizado em um personagem, carismatico com certos dons e habilidades. Mas também,
hoje, podemos complementar, que um apresentador protagonista que tem se destacado na

midia e na TV com formato de transmissdo de culto com auditério, abrindo espacos para



69

apresentagcdes musicais € o denominado missionario R. R. Soares. Dessa forma, o processo de
midiatizacdo religiosa refere-se a praticas, individuais ou coletivas, que constitui de técnicas
de producdo de significados através do qual os televangelistas evangélicos tém procurado

manifestar e se modificar.

Segundo Campos (1997), antes de 1989, pouco se preocupava com pregacdes
pentecostais na televisdo ou no radio, assim como ndo percebia nessa propaganda religiosa
qualquer ameaca ao empresariado da industria midiatica. Pelo fato da midia esta subordinada
aos empresarios seculares, os pastores e missionarios televangelistas acabavam pagando
elevadas quantias. Com a aquisicdo da Rede Record pelo bispo Edir Macedo, o sistema
midiatico tornou-se um aporte para questionar a legalidades dessas transa¢des. Como diz o
autor, Macedo afirmava transformar a Record numa rede profissional, moderna e bem

colocada no mercado de comunicagéo.

Segundo Mariano (1999), ao pesquisar 0 surgimento da Igreja Universal do Reino de
Deus (IURD), podemos perceber que seu crescimento se deve, a sua habilidade no uso dos
meios de comunicagdo de massa, ndo somente no radio, mas principalmente na televisdo. De
acordo com Mariano (1999), nos primordios, procurava alugar horario nas emissoras logo
apos o termino de programas de pais ou mées-de-santo, para aproveitar a audiéncia dos cultos

afro-brasileiros.

Em 1980, com apenas trés anos e duas dezenas de templos, a Universal ja
fazia incurs@es pela TV. Transmitia O Despertar da Fé na rede Bandeirante,
para os estados de Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Parana, Pernambuco e, na TV
Itapud, Bahia. Em abril de 1983, o programa ja era exibido, pela mesma
Bandeirantes, para quase todo o territério nacional. Se isso constituia um
feito e tanto, ndo se comparava a facanha que foi a aquisi¢do, por US$ 45
milhGes, da Rede Record de radio e TV, em novembro de 1989 (
MARIANO, 1999, p. 66).

Conforme o autor, em 1990, a IURD ja havia adquirido emissoras nos Estados de Séo
Paulo, Rio de Janeiro, Ceara, Minas Gerais, Goias, Bahia, Rio Grande do Sul e Parana. A
programacdo televisiva da Igreja Universal fez durante muito tempo, do tripé exorcismo, cura

e prosperidade as suas bases de expansdo neopentecostal. Segundo Campos (1997),

a maior parte dos programas Despertar da Fé e Palavra Viva é ocupada com
a apresentacdo de relatos de cura e de subitas e milagrosas condi¢des de
prosperidade, usando-se para isso constantes inovagdes em termos de
linguagem televisiva. Porém, a énfase repousa nas “historias de fé”, muitas
delas transmitidas ao vivo, diretamente da “sala de entrevistas” localizada no
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templo do Bras, ou da casa de familias de fiéis, “que tiveram as suas vidas
mudadas” (CAMPOS, 1997, p. 291).

Campos (1997) relata que foram investidos milhdes de dolares na modernizagdo da
Rede Record de Televisdo, que hoje ocupa uma posicdo de destaque em termos de
quantidades de emissoras e qualidade de equipamentos. Além disso, esta igreja coordena a
propaganda da televisdo e do radio com as atividades do templo. Desta forma, a televisdo tem
contribuido e muito para disseminar a programacdo da IURD, que ja ocupa um lugar
consolidado na sociedade, entre outros programas religiosos, situa-se a Rede Internacional de
Televisdo — RIT.

A Igreja Internacional da Graga de Deus, denominada Igreja da Graga, fundada em
1980, na cidade do Rio de Janeiro por Romildo Ribeiro Soares, apds se separar da Igreja
Universal do Reino de Deus. De acordo com Campos (1997), no comego a programacao
diaria da Igreja Internacional da Graca de Deus (I1GD), eram apresentados em horarios
“mortos” em termos de audiéncia, na TV Gazeta, das 6h00 as 8h00 e na TV Bandeirantes, das
5h30 as 7h. Todavia, sdo nesses horarios, desprezados por causa da baixa audiéncia que se
localizam alguns nichos atraentes para a programacéo religiosa, segundo o autor, formada por

pessoas doentes, desanimadas, depressivas e com insonia.

A Igreja Internacional da Graca de Deus adota uma agenda semanal de cultos similar a
Igreja Universal. Possuem uma linguagem fundamentado na cura, no exorcismo e na
prosperidade, além de procurar converter as pessoas das varias camadas sociais, se utilizando

dos meios de comunicacdo de massas, sobretudo a televisao.

A clpula da Internacional manifesta preferéncia pela TV, em detrimento do
radio, no qual mantém poucos programas. Sua estratégia proselitista esta
visceralmente centrada no televangelismo, cuja audiéncia é majoritariamente
feminina, pobre, idosa e de pouca escolaridade. Em setembro de 1997,
investia mensamente em programacdo de TV a fabulosa cifra de 600 mil
dolares, cuja soma ultrapassava US$ 7 milhdes ao ano. Quantia elevada trés
meses depois passou a veicular, na CNT, entre 20h30 e 21h30, o programa
R. R. Soares, o primeiro programa evangélico a ser transmitido em rede
nacional em horario nobre na televisdo aberta brasileira. Tal como o Igreja
da Graga em Seu Lar, exibido diariamente nas TVs CNT, Bandeirantes,
Manchete e Vinde (UHF), é farto em promessas e testemunhos de cura,
prosperidade e libertagdo de deménios ( MARIANO, 1999, p. 101).

A construcdo de um cenario on-line, utilizando a internet tem sido um procedimento

adotado pela IIGD. O uso dessa ferramenta tem sido aplicado pelo fato de boa parte dos fiéis,
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especialmente os jovens e adolescente, que sdo o publico que mais utiliza essas ferramentas

de comunicacéo.

A utilizacdo dos meios de comunicagdo de massa sempre foi 0 mecanismo adotado
pela 1IGD na atracdo de fiéis, desde a sua fundacdo, sendo a televisdo o0 meio mais
manuseado. A extinta Rede Tupi de televisdo foi quem abriu a porta ao missionario R. R.

Soares, em 1 de novembro de 1977.

Atualmente a RIT TV esta acessivel nas principais cidade do Brasil, além de possuir
uma variedade de programacdo de conteudo religioso com uma linguagem personalizada, o
Missionario R. R. Soares experimenta um crescimento em programacdo e audiéncia,

utilizando principalmente a 11GD a sua imagem.

Uma das estratégias adotadas pelas igrejas de origem neopentecostal é a énfase
demasiada na figura do seu lider fundador, no caso da Igreja Internacional da Graca de Deus,
o foco é a imagem do Missiondrio R. R. Soares, como um dos primeiros evangélicos a

apresentar um programa televisivo. Por meios das midias eletrdnicas é criada uma ideia da

Figura 1: Missionario R. R. Soares na Rede Tupi em 1977, em seu programa denominado:
“Despertar da Fé”. Fonte: https://ideiafix.wordpress.com/2010/06/08/o0-imperio-de-r-r-soares/


https://ideiafix.wordpress.com/2010/06/08/o-imperio-de-r-r-soares/
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Figura 2: Missionario R.R. Soares em sua primeira aBérigéo na televisdo. Fonte:
https://www.terra.com.br/istoegente/193/reportagens/rrsoares_pastor_eletronico_01.htm

No comeco era somente 30 minutos de manhd pela Rede Record, mas com o
crescimento de adeptos a Igreja prosseguia convictamente o desejo e sonho de seu lider, ou

seja, expandir a sua linguagem atraves da midia.

Figura 3: Simbolo da Igreja Internacional da Graga de Deus. Fonte: https://logodownload.org/igreja-
internacional-da-graca-de-deus-logo-simbolo-da-igreja-internacional-da-graca-de-deus/

A RIT, chamada Rede Internacional de Televiséo, € propriedade da 11GD, fundada em
agosto de 1999. Em sua programacdo a emissora tem um enfoque acima de tudo religioso.

Os programas sao divididos em varios segmentos, isto €, extensdes da igreja.

De acordo com Moraes (2008), desde 2007 a RIT tem procurado penetrar no mercado
internacional seguindo as estratégias de expansdo da IIGD. Ela continua investindo
fortemente em paises como EUA e Portugal. Como diz o autor, a televisdo sempre fascinou o
lider da 11GD, o Missionario R. R. Soares.

Comecando em 1982, com programas simples — geralmente takes de cultos

com louvor, pregacdes, e muitas oracfes por curas e milagres — a igreja
chegou a televisdo, e até hoje centraliza sua estratégia no televangelismo, em


https://www.terra.com.br/istoegente/193/reportagens/rrsoares_pastor_eletronico_01.htm
https://logodownload.org/igreja-internacional-da-graca-de-deus-logo-simbolo-da-igreja-internacional-da-graca-de-deus/
https://logodownload.org/igreja-internacional-da-graca-de-deus-logo-simbolo-da-igreja-internacional-da-graca-de-deus/

73

detrimento do radio, no qual mantém poucos programas. O programa “R. R.
Soares” foi o primeiro programa evangélico a ser transmitido em rede
nacional em horéario nobre na televisdo aberta brasileira. Atualmente, seu
programa mais conhecido ¢ o “Show da Fé¢”. Em 2002, a estimativa do
publico alcancado era de um milhdo de pessoas. O uso que faz do tempo
corresponde a cerca de 44,2% com pregacdes, 28,7% com convites, e apenas
6,9% com testemunhos. Deve-se destacar que grande parte de suas
congregacOes nasceu do televangelismo, assim como muitos de seus
membros (ARAUJO, 2007, p. 366).

A Igreja Internacional da Graga de Deus esta diretamente relacionada com a figura do
seu lider fundador, o Missionario R. R. Soares. Tendo sua programacdo espalhada em varios
canais de televisdo, aparecendo em mais de 100 horas semanais, acabou recebendo um
convite para entrevista ao apresentador J0 Soares, da Rede Globo de Televisdo. O
apresentador JO Soares ressalta dizendo que 0 Soares € 0 rosto que mais aparece na televisao.
(Marlon Barcelos, 2012a;). Ja naquele ano, R. R. Soares apresentava, diariamente, o programa
que levava o seu nome na TV Gazeta e na CNT (de 19h30 as 21h45), e ainda ocupava manhas
e madrugadas nas Redes Bandeirantes, CNT, Gazeta e Rede TV, além de em algumas
afiliadas do SBT. Ele atribuiu a boa audiéncia de seus programas a um despertar para 0

evangelho™®.

De acordo com Israel de Araujo (2007), em 2002, R. R. Soares adquire uma emissora
de televisdo propria, onde em maio, comecou a transmissdo da Rede Internacional de
Televisdo (RIT). Segundo o autor, R. R. Soares também dirige uma gréafica, a Graca Artes
gréficas e Editora, uma gravadora gospel, a Graca Music, e uma editora, a Graca editorial, em
cujo catdlogo constam quase uma centena de livros, incluindo varios de sua autoria. A pesar
do grande crescimento alcancado pela Igreja da Graca, Soares diz que vive modestamente. O
Missionario R. R. Soares, de fato é um dos mais conhecidos televangelistas brasileiros. A
televisdo tem ocupado o principal instrumento no crescimento do segmento pentecostal e

neopentecostal.

Para compreendermos os métodos adotados no programa “Show da Fé”, é necessaria
uma melhor compreenséo da sociedade do entretenimento. de acordo com o filésofo francés
Guy Debord (2003), que analisou a “sociedade do espetaculo” na vida das sociedades
modernas, ou seja, conhecer a mercadoria apresentada como espetaculo. O resultado do

processo da industria midiatica consiste na elaboracdo de produtos religiosos mercantilizados

10 ARAUJO, 1. Dicionério do Movimento Pentecostal. Rio de Janeiro. 12 Edicio, CPAD, 2007.
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pela fé, prontos para serem consumidos pelos fiéis. A utilizagdo de estratégias midiaticas, gera

um efeito de uma religiosidade também miditica, inserida na sociedade do espetaculo.

O espetaculo é ao mesmo tempo parte da sociedade, a prépria sociedade o
seu instrumento de unificacdo. Enquanto parte da sociedade, o espetaculo
concentra todo o olhar e toda a consciéncia (...) o espetdculo ndo é um
conjunto de imagens, mas uma relacédo social entre pessoas mediatizada por
imagens (DEBORD, 2003, p. 14).

Debord entende que a vida das sociedades modernas, esta diretamente relacionada
com uma forma de representacdo mediada, espetaculos e shows. O espetaculo a partir dos
meios de comunicacdo de massa, invade a sociedade com a simples instrumentacao. “As
necessidades saciais da época em que se desenvolvem tais técnicas ndo podem encontrar
satisfagdo se ndo na mediagdo (DEBORD, 2003, p. 22).

Nesse sentido, a sociologia de Peter L. Berger (1985), ajuda a entender a linguagem,
enquanto um fator relevante na objetivacdo da vida, dando sentido e significado a existéncia

humana. De acordo com Berger (1985),

um determinado mundo religioso apresentar-se-4& a consciéncia como
realidade na medida em que sua propria estrutura de plausibilidade continuar
existindo. Se a estrutura de plausibilidade for solida e duravel, o mundo
religioso por ela mantido sera real na consciéncia de forma sélida e duravel
(BERGER, 1985, p. 161).

Para Berger, a religido ¢ projetada na totalidade do ser, ¢ a “ousada tentativa de
conceber o universo inteiro como humanamente significativo™ (1985, p. 41). Dessa forma, a
religido exerce um papel de grande importancia técnica na organizacdo humana no processo

de construcdo do mundo.

Quando analisamos a questdo do espetaculo, diversdo, atracdo, estamos falando de
atividades que fazem parte da sociedade contemporanea, porque tem relagdo com os desejos
das pessoas em obterem descanso ou uma espécie de fuga da labuta diaria. De acordo com
Sathler (2007, citado por PATRIOTA, 2009, p. 189), se poderia pensar no entretenimento
como um conjugado de acdes que divertem, distraem, e ocupam o tempo das pessoas entre

duas atividades tidas como essenciais a sobrevivéncia: o trabalho e a protecdo a familia.

A 11GD é uma grande organizagdo da inddstria midiatica, o “Show da Fé”, programa
que obteve sucesso no cenario nacional, tornando-se o carro chefe da igreja, sendo

retransmitidos semanalmente por emissoras consagradas, como Rede TV, Rede Bandeirantes
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de Televisdo, sobretudo na Rede Internacional de Televisdo — RIT. De acordo com Moraes

(2007), atinge um publico significativo.

Estima-se que nosso sistema alcance 42% dos domicilios brasileiros, o que
representa aproximadamente 74 milhdes de telespectadores em todo o pais,
marcando presenca em cada estado brasileiro, abrangendo uma populagéo
com alto indice de consumo (MORAES, 2007, p. 298).

O caminho trilhado pela Rede Internacional de televisdo, a RIT, é exatamente esse,
oferecendo uma alternativa de qualidade e preocupando-se em levar para o seu publico uma
programacdo com contetdo diversificado. Os programas sdo pautados por um padrdo ético e
priorizam a exceléncia do produto que chega até a casa dos telespectadores. Esse diferencial
tem atraido a audiéncia de milhares de lares no Brasil e no mundo*'. De acordo com Cunha
(2005):

Entre os anos de 1960 e 1980, os programas evangélicos de radio e TV
privilegiavam os cultos e as pregacBes, com énfase nas experiéncias de cura
e de exorcismo e na proposta de salvacdo em Jesus Cristo. Hoje, a
programacdo é variada e adaptada a dinamica dos programas seculares
(busca da modernidade), com énfase no entretenimento. A cura, 0 exorcismo
e a pregacao da salvacdo em Cristo ja ndo mais predominam; cedem espaco
ao entretenimento. Na TV, exibem-se os clipes e os shows musicais, filmes

biblicos, programas de auditdrio, de entrevistas e debates (CUNHA, 2005, p.
102).

Nos anos de 1960 a 1980 os programas religiosos midiaticos eram concentrados na
figura de um individuo carismatico, ou seja, o televangelista. Atualmente, é focado em um
apresentador dono de seus préprios programas, fazendo exposicdo de suas imagens, tal como
0s seus artistas, seguindo o modelo da midia secular. Ainda, segundo Cunha (2005), o Unico
personagem remanescente dos anos de 1970, o pastor R. R. Soares, transformou na TV o que
tinha o formato de um culto religioso para um formato de programas de auditério e abriu
espaco para apresentacfes musicais, revelando buscar acompanhar a tendéncia dos demais

programas — 0 Show da Fé (p. 103).

O programa “Show da Fé”, conforme destacada no capitulo anterior, é apresentado
pelo seu lider fundador, o Missionario R. R. Soares. Teve a sua origem no ano de 2003, com a
proposta de oferecer aos telespectadores um programa de entretenimento religioso, se

utilizando de estratégias midiatica na busca de fiéis. O programa é considerado o carro chefe

! Disponivel em: <http://rittv.com.br>. Acesso: 16/11/2019.


http://rittv.com.br/
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da IIGD, e aplica as técnicas da midia, especialmente a televisdo para exposicdo do seu
espetaculo. A fé é apresentada como show, portanto € por meio dela que os artistas fazem
suas apresentacoes e divertem o publico.

A ideia de que o espetaculo religioso desenvolvido no “Show da Fé” se utiliza de uma
linguagem atrativa, parte-se do entendimento da sua criagdo e a forma de sua representagao

por meios das técnicas midiaticas adotadas na composicao de seus quadros.

Quando analisamos a “Novela da vida real”, podemos perceber que se trata de um
episddio que ocorreu, onde a pessoa conta a historia de transformagdo da vida dela. Se trata
de fatos veridicos, que sdo narrados pelo individuo que narrou a histéria. Apds a exibicdo da
gravacdo, a pessoa € entrevistada pelo préprio apresentador, o Missiondrio R. R. Soares
durante o culto, é quando ocorre 0 momento de comocdo para todos que estdo presente na

igreja e aos que estdo acompanhando pela internet e assistindo pela televisdo em casa.

Na cultura brasileira, o habito de assistirem novela ja faz parte da maioria das pessoas.
As histdrias narradas, acabam assemelhando de certa forma com os telespectadores, que por
sua vez, se identifica com o personagem da historia, despertando assim, a sua curiosidade em

conhecer o desfecho final.

A “Novela da vida real” € um testemunho de um fiel que alcanca sucesso através da
programacéo televisionada. E uma estratégia que narra o estado do individuo, antes, durante e
depois. Antes de conhecer a igreja, durante o processo de encontro com a igreja e depois, ou

seja, o final feliz, inserido na comunidade de fé — a igreja.

Nesse segundo capitulo, buscamos explorar o surgimento da espetacularizacdo do
sagrado nos programas televisivos. Com base na obra de Renato Ortiz (2001), onde investiga
a cultura brasileira e a emergéncia da industria cultural no Brasil. Destacamos a
comercializacdo da cultura de massa, sua difusdo e legitimacdo e o surgimento da televisao
nos anos de 1950. Além disso, com base nos estudos de Hugo Assman (1986), apontamos 0S
programas religiosos pelos meios de comunicacdo de massas, a ‘“igreja eletronica”, a
espiritualidade da televisdo, a “religido comercial” e o “marketing da fé”. Procuramos ainda,
apontar a presenca dos evangélicos nos meios televisivos, a partir da pesquisa de Fonteles
(2007). Buscamos ainda, nesse segundo capitulo, analisar a influéncia da midia na formagéo
das sociedades, baseado nos estudos de Thompson (2011), onde estudou o desenvolvimento
das tecnologias, através das midias e televisdo, entende que surgiu outros tipos de interagdo

mediada, onde as formas simbélicas sdo produzidas e transmitidas. Apontamos também, o
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principal canal de interacdo da Igreja Internacional da Graca de Deus, chamado, Rede
Internacional de televisdo — RIT, acessivel nas principais cidades do Brasil. Além disso,
destacamos o conceito de “industria cultural” a partir da obra de Adorno e Horkheimer
(1947), usaram o termo para se referirem & mercantilizacdo das formas culturais ocasionadas
pelo surgimento das indUstrias de entretenimento na Europa e nos Estados Unidos no final do

século XIX e inicio do século XX.

Além disso, entende que as pessoas consomem 0s produtos da industria cultural sem
se darem conta de que estdo consumidos. Certamente, o Show da Fé, enquanto um espetaculo
religioso da industria cultural, tem sido uma estratégia eficiente adotada pelo Missionario R.
R. Soares. Os produtos produzidos pela industria midiatica sdo criados com o objetivo de atrai
fiéis. Por isso, o desenvolvimento desses bens simbolicos mediada pelos meios tecnologicos
fazendo com que as pessoas por meio do desejo possam consumir esses produtos € o que

analisaremos no terceiro e Ultimo capitulo dessa pesquisa.
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4. BENS SIMBOLICOS E TELEVISIBILIDADE NO SHOW DA FE

4.1. Os bens simbdlicos de salvacao e a televisibilidade no Show da Fé

Pierre Bourdieu (1930-2002), em sua obra “A Economia das trocas simbdlicas”
(2007), investiga a questdo da realidade social, onde a sociedade passa a ser vista como um
campo de luta, existindo assim, as relagdes de forcas no ambito da significacdo. Na visdo de
Bourdieu ao analisar a teoria da religido de Max Weber, realca as figuras dos profetas,
sacerdotes e feiticeiros ou magos, como os trés agentes da sistematizacao e racionalizacdo da

ética religiosa.

O sacerdote é o agente religioso reconhecido legitimamente pela instituicdo religiosa;
0 profeta, € o agente religioso que se manifesta em situacdes extraordinarias produzindo uma
nova concepgdo religiosa através do seu discurso ou carisma; e 0 mago ou feiticeiro, é 0
agente autbnomo que atende a clientes, por meio de prestacdo de servicos sem vinculos.
Todavia, intervém neste processo a presenca dos leigos, pelos quais, 0s agentes procuram
interferir. Além disso, é com énfase nos interesses pessoais ou particulares dos leigos, que 0s

agentes religiosos produzem os bens de consumo. Nas palavras de Bourdieu,

neste processo, os discipulos dos profetas transformam-se paulatinamente
em sacerdote ou curas de almas e exercem uma agéo através da congregacgao
dos leigos. Estamos agora no ambito mesmo da atividade simbolizadora que
separa 0 sagrado do neo-sagrado, impondo tal divisdo a crenca dos grupos
leigos, seus destinatarios. Demais, cabe ao sacerdote produzir 0s
instrumentos e os meios adequado a transmissdo e a inculcacdo de sua
doutrina: manuais, livros canénicos, dogmas etc. E a producdo de tais
instrumentos é tanto maior nas situacdes de crise por que passa pelo campo
religioso, quando se torna necessario enfrentar as doutrinas concorrentes
pela consagracdo de sentido que se associa a tradicdo dominante
(BOURDIEU, 2007, p. 59).

De acordo com Bourdieu, no ambito do campo religioso, os representantes religiosos,
procuram manter um controle no mercado de bens de salvacao, esforcando-se para manter a
sua autoridade e o monopdlio dos produtos consumidos pelos fiéis. O sistema simbdlico
cumpre uma funcéo de praticas e crencas, seja como magia ou como feiticaria, todas as vezes
que a religido ocupar uma posicdo de dominacdo nas estruturas das relacbes de forga
simbdlicas. Referindo-se a qualidade de sistema simbdlico, podemos perceber como principio

a estruturacéo da religiao,
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1. Constrdi a experiéncia ( a0 mesmo tempo que a expressa) em termo de
I6gica em estado pratico (...) 2. Gragas ao efeito de consagracdo (ou de
legitimacdo) realizado pelo simples fato da explicagdo, consegue submeter o
sistema de disposicGes em relacdo ao mundo natural e ao mundo social e
uma mudanga de natureza, em especial convertendo o ethos enquanto
sistema de esquemas implicitos de acdo e de apreciacdo em ética enquanto
conjunto sistematizado e racionalizado de normas explicitas (...) Consiste em
reforcar a forca material ou simbdlica possivel de ser mobilizada por um
grupo ou uma classe, assegurando a legitimagdo de tudo que define
socialmente este grupo ou esta classe (BOURDIEU, 2007, p. 46).

Bourdieu (2007), afirma que a religdo é entendida como uma linguagem, por isso,
pode assumir varias formas e expressdes, possibilitando assim, sua presenca no mercado
religioso, interferindo no sentido das pessoas que compdem determinado grupo social. No
campo religioso, os individuos ou instituicdes religosas arrisca-se em utilizar o capital
religioso pra manter o monopolio dos bens simbolicos de salvacdo e do poder religioso.
Segundo o autor, esse sistema de simbolos de comunicacdo acaba contribuindo para a
construcdo de sentidos e formas de experiéncias religiosas, além disso, cumprem uma funcéo

politica de imposic¢ao por meio da dominacdo religiosa.

A ideia de mercado religioso elaborada por Bourdieu, consiste em constantes disputas
de monopolio da distribuigdo dos “bens simbolicos de salvagdo” por meio dos agentes
religiosos reconhecidos como legitimos pelas instituicBes religiosas. E sdo esses agentes
capazes de produzirem e distribuirem tais produtos comercializados no contexto do campo
religioso. E a partir dessa perspectiva que se busca compreender o programa religioso, “Show
da Fé”. Podemos perceber através dos seus quadros, que ha uma comercializagao dos “bens
simbolicos”. Além disso, € por meio do reconhecimento desses produtos que as necessidades
dos individuos sdo atendidas. O desenvolvimento da industria do entretenimento tem uma
relacdo com a disputa pela conquista do mercado, principalmente quando se trata da questdo

de competicao para manter-se no controle do mercado religioso.

Os televangelistas da Igreja Internacional da Graca de Deus, especificamente o
Missionario R. R. Soares valorizam o carisma como elemento estruturador do culto. Além
disso, adotam préticas que incluem enfrentamento com o mal no ritual de cura divina. E o
caso da representagdo da “oragdo da fé”, que descreve a autoridade do agente religioso
quando da uma ordem ao inimigo, que se esconde por tras do sofrimento do individuo. O
ritual de cura € uma oracéo dirigida aos telespectadores com a finalidade de curar as pessoas

dos diversos males.
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Para os fiéis da IIGD, a experiéncia religiosa € mais importante do que a sua
compreensdo racional da fé. A relagdo com o sagrado funda-se numa troca mediata pela fé,
por meio da qual o individuo oferece materiais para receber as béngdos divinas, assim, o seu
discurso consiste em solu¢des imediatistas, “aqui e agora”, descartando qualquer relag@o

como a ética salvacionista. De acordo com Bourdieu (2007),

este capital religioso depende do estado, em um dado momento do tempo, da
estrutura das relacdes objetivas entre a demanda religiosa (ou seja, 0s
interesse religiosos dos diferentes grupos ou classes de leigos) e a oferta
religiosa ( ou seja, os servigos religiosos de tendéncia ortodoxa ou herética)
que as diferentes instancias sdo compelidos a produzir e a oferecer em
virtude de sua posi¢do na estrutura das relagbes de forga religiosa ( ou seja,
em funcéo de seu capital religiosa). O capital religioso determina a natureza,
a forma e a forca das estratégias que podem colocar a servico da satisfacdo
de seus interesses religiosos, com as fungdes que tais instdncias cumprem na
diviséo do trabalho religioso (BOURDIEU, 2007, p. 57).

Com o desenvolvimento das tecnologias os agentes religiosos passaram a fazer altos
investimentos na comercializacdo de produtos religiosos. Como € o caso do Missionario R.R
Soares, que investe milhGes de reais em conteudo religioso veiculado nos meios de
comunicacdo de massa, especialmente na televisdo, meio em que veicula o “Show da Fé”.
Ainda utiliza uma moderna estratégia de marketing, na producdo de produtos prontos para
consumo, que compdem o0s variados quadros, em que apresentam uma série de shows
espetaculares em forma de “bens simbdlicos” exibidos todos os dias na Rede Internacional de
Televisdo — RIT e na Rede Bandeirantes — BAND. Os elementos religiosos aumentam a
medida que os produtos simbdlicos sdo consumidos por uma parcela cada vez maior na

sociedade brasileira.

A adesdo a IIGD ocorre em virtude das necessidades pessoais dos telespectadores,
pois, sdo esses telespectadores que procuram através do programa “Show da Fé”, solugdes
praticas e imediatas para 0s seus problemas cotidianos. Desse modo, 0 avango da midia
transformou a natureza da producdo e do intercambio simbdlico no mundo moderno. As
novas redes de comunicacdo, sobretudo a televisao, transmitem informacdes e contetdo de
carater simbolico a individuos cujas relacbes com os outros permanecem fundamentalmente
inalterados. O uso destes meios de comunicagéo, implica a criacdo de novas formas de agéo e
de interagcdo no mundo social, novos tipos de relagbes sociais e novas maneiras de

relacionamento do individuo com os outros e consigo mesmo.
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O desenvolvimento tecnoldgico tornou-se um instrumento valioso para a prética
religiosa. E o caso do radio, a televisdo, e ultimamente o universo virtual, que possibilitaram o
deslocamento do altar da igreja para a residéncia das pessoas, através do “Show da Fé”. A
visibilidade, consequentemente, cresce em razdo da necessidade dos agentes e instituicoes
terem verdadeiramente reconhecimento do publico. A televisdo tornou possivel o campo de
visdo das pessoas na relacdo espaco e tempo. As pessoas podem assistir a um determinado
programa sem sairem de suas casas, no conforto das suas residéncias por meio do sistema
televisivo, veiculo de mais acessibilidades nos lares brasileiros. Rafael Sampaio (2013), em
sua obra intitulada “Propaganda de A a Z — como usar a propaganda para construir marcas e
empresas de sucesso”, fez uma sintese do que é propaganda e analisou os melhores casos de
propaganda nos anos de 1990, além do funcionamento dos agentes da propaganda, 0s setores

de uma agéncia e o processo de criagdo da propaganda, desde a internet ao marketing.

A televisdo, sob o ponto de vista da midia, é o maior meio publicitario do
pais, recebendo 62% do total dos investimentos feitos em veiculagdo. E o
meio de maior cobertura simultdnea, atingindo 86,9% dos mais de 42,6
milhGes de lares brasileiros. Seu impacto como veiculo de comunicacao é
inquestionavel, sendo o mais consumido pela populacdo entre todas as
midias (acima de trés horas e meia diarias). Por outro lado, também é o meio
de maior carisma entre as pessoas, fascinio que, sem duvida, transfere a
propaganda nele veiculada (SAMPAIQ, 2013, p. 95).

O sistema televisivo possibilita 0 uso de imagens, variadas formas de interacdes com
os telespectadores, tornando este veiculo um instrumento atrativo, ao ponto de causar efeitos
nas pessoas, gerando maior influéncia do que os demais meios de comunicagdo. Por meio da
televisdo, se influencia, orienta, vende produtos e se faz  propagacdo, além de exibir

programacdes dos mais variados géneros para as pessoas.
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Figura 4: Logomarca do Programa Show da Fé. Fonte:
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/pt/8/81/Show_da_F%C3%A9 - Logo.jpg

A TIGD por meio do programa “Show da Fé” se utiliza do aparato tecnoldgico para

proporcionar ao telespectador, consolo para suas mazelas e esperanca de prosperidade, cura e

libertacdo. Além disso, o Missionario R. R. Soares, adota uma linguagem atraente, mantendo

0 tom da voz sereno, com a finalidade de captar e satisfazer as necessidades dos fieis. O

Jornal Estaddo publicou em seu site uma mateéria falando acerca da audiénca do programa

“Show da fé”:

R. R. Soares vence SBT

O SBT ja passou por momentos de crise, mas, por esta, nem Silvio Santos
esperava. Com audiéncia e baixa, a programacdo da emissora chegou a
perder a semana em ibope para o culto eletrdnico da Band, o Show da Fé,
do Bispo RR Soares. Para quem foi segundo lugar absoluto em audiéncia, é
uma queda e atanto. Segundo medicdo do Ibope na Grande Sdo Paulo, na
segunda feira, a Band registrou no horério show da fé 2,5 pontos, ante 2
pontos do SBT, que exibia no horéario o SBT Brasil, de Carlos Nascimento,
na quarta-feira, no embate da atracdo de RR Soares com a programagao da
emissora de SS, deu 2 pontos média para a Band, ante 1,8 do SBT. O que
tem sido comum. Vale lembrar que entre os dias 13 e 16 de agosto, na faixa
entre 18 e 21 horas, a Band alcangou média de 5,8 pontos, ante 5,1 pontos do
SBT. E que o Brasil Urgente e o Jornal da Band chegaram a vencer com boa
diferenca a programacao de Silvio Santos na semana passada®.

12 Disponivel em: <http://cultura.estadao.com.br/noticias/artes, rr-soares-vence-sbt,40643>. Acesso em

02 jul. 2018.


http://cultura.estadao.com.br/noticias/artes,rr-soares-vence-sbt,40643
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De acordo com o site RITTv, emissora da Igreja Internacional da Graga de Deus, 0
objetivo do “Show da Fé” é levar a mensagem do evangelho de Jesus Cristo aos quatro cantos
do mundo. Sustentado pela fé e contribuicdo dos patrocinadores. Além disso, € através da
inspiracdo divina e baseada nas Escrituras Sagradas, que durante o programa que O
Missionario R. R. Soares, ensina de maneira simples a importancia de se crer em Cristo e

obedecer e seguir seus mandamento.

Estatisticas: 320.056 domicilios diferentes alcancados na grande So Paulo**® | em
Dezembro de 2019, segundo dados do IBOPE. (Domicilios alcancados por pelo menos um

minuto em todos os horarios).

13 *fonte: Ibope Media — software media workstation 360 agregado tr premium — cov# — consolidad0 — tt ligados
especial — domicilios — grande sdo paulo — tt ligados especial — tabela de programacdo — 01/10/19 a 31/10/19.
**fonte: ibope media — software media workstation 360 agregado tr premium — adh% — consolidado — grande
sdo paulo — hh abcde 04+ / mm abcde 04+ / as abcde 04-11 / as abcde 12-17 / as abcde 18-24 / as abcde 25-34 /
as abcde 35-49 / as abcde 50-59 / 60+ / as ab 04+ / as ¢ 04+ / as de 04+ — tabela de programacdo — 01/10/19 a
31/10/19.



QUADRO 4: Estatistica sobre o alcance do Programa Show da Fé

Perfil Socio -Econdbmico** Sexo Idade: Classe Social:
e AeB:(11,646%); e Masculino 4 a 11: (7,124%) — | ¢ AeB:
(11,6%); (32,543%) (6,9%); (11,646%);
e C:(80,924%); (80,9%); (32,5%); 12 a17: (0,106%) 11,6%)
o DeE: (7,430%); (7,4%) |  Feminino 18 a 24: (1,141%) — | * C:(80,924%);
(67,457%) (1,1%) (80,9%)
(67,5%) 25 a 34: (7,634%) — | « DeE:
(7,4%) (7,430%);
35 a 49: (35,595%); (7,4%)
(34,6%)
50 a 59: (7,608%);
(7,4%)
e 60 ou
mais (43,792%);
(42,5%)

Elaborada pelo autor.

Figura 5: Pastor RR. Soares do Programa Televisivo Show da Fé*

De acordo com Mariano (1999), ap0s a separacdo com a Igreja Universal do Reino de
Deus, Romildo Ribeiro Soares fundou a Igreja Internacional da Graca de Deus, na cidade do
Rio de Janeiro, porém, antes de ser lider denominacional, Soares foi “sapateiro”, engraxate e

operador de cinema”. Segundo Mariano (1999),

" Disponivel em: <https://www.midiagospel.com.br/brasil/programa-show-da-fe-rrsoares-faz-band-perder-

audiencia-horario>. Acesso em 25/01/20.


https://www.midiagospel.com.br/brasil/programa-show-da-fe-rrsoares-faz-band-perder-audiencia-horario
https://www.midiagospel.com.br/brasil/programa-show-da-fe-rrsoares-faz-band-perder-audiencia-horario
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Missionario R. R. Soares, como é conhecido, nasceu na cidade interiorana de
Muniz Freire, ES, em 1948. Sua mde, dona de casa catolica, converteu-se a
Igreja do filho no final dos anos 80. Seu pai, pedreiro, desviara-se da
presbiteriana. Levado por vizinhos a um culto presbiteriano, Soares
converteu-se com a penas 6 anos. Opcao religiosa que, segundo ele, rendeu-
Ihe discriminagdes dos colegas de escola, que ndo o convidavam para as
festas de aniversario. Logo em seguida, passou a frequentar a igreja batista,
na qual permaneceu até os 16 anos, quando mudou-se para o Rio de Janeiro,
onde ficou afastado do Evangelho durante quatro anos. Em 1968, filiou-se a
Nova Vida, igreja na qual casou e permaneceu como membro. Em 1975, foi
consagrado pastor na Casa da Béncéo e participou da fundacdo da Cruzada
do Caminho Eterno. Dois anos depois, fundou a Igreja Universal, da qual
saiu em 1980 para fundar a Internacional da Graca de Deus (MARIANO,
1999, p. 99).

O Missionario R. R. Soares, desde a fundacdo da IIGD, tem priorizado a opgéo pelas
midias sociais, especialmente a TV. Sua estratégia de evangelizacdo, concentra-se no
televangelismo, em que busca incansavelmente, por meio de programas de auditério,
conseguir seguidores, entretanto, muitas das suas igrejas surgiram diante do uso desse meio

de comunicagdo, especialmente a televisdo, veiculo onde exibe o programa “Show da Fé”.

O aporte aos meios de comunicacdo de massas sdo extensdes do ministério do
Missionario R. R. Soares, desde inicio do surgimento da IIGD, sendo a televisdo 0 meio mais
utilizado. No comeco era apenas 20 minutos de manha pela Rede Record, mas com o tempo
foi aumentando o desejo do seu lider fundador, a necessidade de ampliacdo cada vez mais por
meio do sistema midiatico. Em 2001, o programa com destaque no cenario nacional foi o
“Igreja da Graga no Seu Lar”, na CNT — GAZETA. Em 2003 seu nome foi alterado para

“Show da Fé”, com exibi¢do na Rede Bandeirantes de Televisio.

O programa “Show da F¢” ¢ gravado aos finais de semana, na sede da IIGD em Sé&o
Paulo, com a participacdo dos fiéis. Atualmente, o programa e retransmitido semanalmente
por emissora de destaque no cenario nacional, como Rede TV, Rede Bandeirantes de televisdo
e Rede Internacional de Televisdo — RIT, propriedade da Igreja Internacional da Graca de

Deus, fundada em agosto de 1999, com um conteudo voltado para toda a familia.

De acordo com o site da RITTv a Rede Internacional de Televisdo, a RIT, procura
oferecer uma alternativa de qualidade , preocupando-se em levar para o seu publico uma
programacdo com contetdo diversificado. Repletos de credibilidade, os programas sdo

pautados por um padrdo ético e sempre priorizam a exceléncia do produto que chega até a


http://www.rittv.com.br/sobre/1%20a
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casa dos telespectadores. Esse diferencial tem atraido a audiéncia de milhares de lares no

Brasil e no mundo.

Para 0 Missionario R. R. Soares, tanto a internet como as midias sociais, representam
ferramentas eficazes, tanto para assistirem ao programa religioso, como para adeséo a 11GD.
Os pastores televangelistas associam a sua conduta de pregadores, caracteristicas de
animadores de palco e emprega as ferramentas de persuasdo da midia para conseguir fiéis.
Desse modo, 0 uso dos meios de comunicagéo, revolucionou a forma de pensar das pessoas,
permitindo aquele que exerce o poder midiatico a capacidade de influenciar as pessoas,
internalizando em seus ouvintes e telespectadores a linguagem que almeja para concretizagao

e manutencdo do empreendimento desejado.

De acordo com Rogério Aloisio Schlindwein (2010), da Faculdade de teologia da
PUC/RS, em seu texto “A fé na era digital: possibilidades e limites na linguagem religiosa na
internet”, publicada em 2010, em que investigar a relacdo do sagrado experimentado,
tradicionalmente, no espaco presencial com o sagrado construido pela midia moderna.,
destaca que diante das novas alternativas de comunicacao de categorias de relacionamento a
midia possibilita a religido uma forma de interacdo distinta com os seus fiéis. Essa

comunicagdo ocorre em razao dos individuos estarem conectados aos espacos virtuais.

Uma das principais caracteristicas da internet é a sua facil adaptacdo para diversas
plataformas, facilitando ainda mais a sua usabilidade e navegabilidade, possibilitando a
diversidade de acesso em qualquer dispositivo tecnolégico. Exemplos: sites, portais, blog,
Instagram, facebook e outros. Séo ferramentas utilizadas pelas igrejas, principalmente as
igrejas de origem neopentecostal, para ocupar o tempo ocioso dos fiéis fora da igreja e para
atrai-los para atividades dentro da igreja. A IIGD é uma dessas igrejas, que procura fazer uso

da internet, com os variados mecanismos, sites e canal no youtube .

A internet, € um espaco do mundo contemporaneo que acumula uma grande forca de
transformacéo na utilizacdo das suas praticas, portanto, € um ambiente que cresce diariamente
em numeros de usuarios, por isso, incluimos neste espaco, apenas algumas narrativas, ou seja,
pequenas amostras do que dizem os “internautas da f€”. Sdo recados, testemunhos e palavras
de agradecimento e apoio ao Missionario R. R. Soares. De acordo com o site ongrace.com, 0
portal da Igreja Internacional da Graca de Deus. Diariamente, a pagina recebe centenas de

cartas.
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Testemunho 1 - E. G. Jaguariuna (SP)

Tenho recebido muitas vitorias pela TV com as ora¢des do Missionario R. R.
Soares. Uma delas foi a cura de um problema no joelho. O Senhor Jesus é
tdo bom! Ele tirou a minha dor! (REVISTA GRACA, 2019, p. 65).

Testemunho 2 - L. ltuiutaba (MG)

No decorre de mais de 15 anos, padeci de dores na coluna. Fui diagnosticada
com bico de papagaio e, segundo os médicos, teria de conviver com a dor.
Poderia tomar remédios, que atacariam meu estdmago, e fazer exercicios
apenas para ameniza-la. Certa madrugada, sem conseguir dormir direito
devido ao desconforto, liguei a TV no Show da Fé. Por meio da oracéo, fui
curada. H& mais de oito anos, nada mais tenho na coluna. (REVISTA
GRACA, 2017, p. 65).

Desta forma, a IIGD procura incansavelmente esta inserido neste mundo virtual e
buscando sempre se adaptar na ocupacdo desses espacos virtuais, tanto atraves da sua

linguagem como na oferta dos bens simbolicos de salvagéo e interagdo com os fiéis.

Na atualidade, podemos perceber que, o ambiente virtual, constitui um relevante
espaco onde os fiéis podem exercerem a sua fé e praticarem 0s seus rituais sem precisarem
sairem de suas casas. Por meio da internet, no conforto do seu lar, bastando apenas se

conectarem, os fiéis conseguem praticarem a sua fé, independente do espaco geografico.

Segundo Lucas dos Santos Muletaler (2016), discente em Teologia no Centro
Universitario Adventista de S&o Paulo, em seu artigo, “A Cibercultura e a Ciber —religido”,
publicado na X1 Conferéncia Brasileira de comunicacdo Eclesial, onde faz uma associagéo da
cibercultura ao movimento que tem modificado a forma de pensar na sociedade, a partir da
expansdo tecnoldgica através dos meios de comunicacdo. Segundo o autor, as pessoas chegam
as suas denominac6es com uma cibercultura consolidada por anos de internet no Brasil, desta
maneira, percebe-se que além de modernizacdo de ferramentas de divulgacdo, também tem

crescido os numeros de fiéis. Conforme Muletaler (2016).

No mundo virtual e sua incumbéncia proposital, observamos o elo forte entre
a perfeicdo amostrada no virtual e a realidade cada vez mais distante do
quadro visto a olho nu. Nossa responsabilidade é enxergar e equilibrar estes
aspectos reais e virtuais, para que ndo vivamos uma realidade frustrada por
ndo ser tdo brilhante como alguns elos virtuais, em nossos relacionamentos
eclesiasticos, e também nas ferramentas de evangelizacdo. A ciber-religido
estd associada ao contexto da cibercultura. A cibercultura se da por ambiente
contemporéneo das redes midiaticas e que € correlata a fase atual do
capitalismo tardio. Cibercultura é também um sinénimo para a sociedade da
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informagdo avancada. A expressdo cibercultura estd relacionada com
computadores, hardwares e softwares, redes telematicas, internet e
tecnologias digitais. A cibercultura ndo diz respeito apenas ao que é
realizado em ambientes digitais, € uma configuracdo sociotécnica
culturalmente ampla, que abarca parte da vida social (MULETALER, 2016,
p. 3-4).

Através dos meios televisivos, virtuais podemos perceber a existéncia de disputa por
espaco e também, uma grande reproducdo de produtos religiosos, prontos para serem
consumidos. De acordo com Jorge Miklos (2010), em sua tese intitulada “A Construcdo de
vinculos religiosos na cibercultura: A Ciber-religido”, defendida no programa de comunicagao
e semidtica da Pontificia Universidade Catélica de S&o Paulo, onde procurou compreender a
midia religiosa e a midiatizac&o da religido a partir do contexto da modernidade e a usurpacao
pela midia religiosa, em especial, 0s meios de comunicacdo eletrdnicos interativos, do poder
divino e as implicacdes religiosas e midiaticas das experiéncias na rede. Segundo Miklos
(2010),

trata-se da estética do programa de auditério sendo transportada para o culto
religioso. A linguagem religiosa muitas vezes assume a linguagem do
espetaculo, para fazer aparecer o aspecto fantastico e capturar a atencgéo.
Divulgam-se simbolos, pessoas e realidades religiosas de acordo com a
expectativa do publico. Na relagdo com o mercado, o espetaculo é
acentuado. O marketing relaciona-se com a ciéncia do vender e, para vender,
0 mercado procura seduzir e encantar os seus fiéis-usuarios (MIKLOS, 2010,
p. 37).

Para o autor, o crescimento da estética do espetaculo no contexto neopentecostal, esta
relacionado com 0s meios eletrénicos de comunicacdo que se transformaram num campo

produtivo para a expansao das igrejas.

John B. Thompson (1998), em seu livro “A Midia e a Modernidade: uma teoria social
da midia” no capitulo quatro — A transformacdo da visibilidade, destaca de que forma as
midias eletrbnicas contribuiram para a construcdo de uma vinculacdo da audiéncia com as
celebridades. Além disso, 0 autor aponta para o sistema mididtico que proporcionou uma
transformac&o no que se considera publico e sua relacdo com a representacdo da imagem. De

acordo com Thompson (1998),
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hoje nds estamos acostumados a pensar que os individuos que aparecem em
nossos televisores pertencem a um mundo publico aberto a todos. Podemos
sentir certo grau de familiaridade com as personalidades e os lideres
politicos que aparecem regularmente na televisdo e na midia. Podemos até
considera-los amigos, e referindo-nos a eles com certa intimidade. Mas
sabemos também que eles aparecem diante de milhares ou milhdes de
outros, que eles sdo acessiveis a muitos outros além de nds. E por isso,
embora possamos ver e ouvir estas celebridades com frequéncia, é muito
pouco provavel que alguma vez as encontremos no curso de nossas vidas
cotidianas (THOMPSON, 1998, p. 109).

Segundo o autor, antes do desenvolvimento da midia, as atividades dos lideres, sejam
politicos ou religiosos, eram limitadas, invisiveis para as pessoas que eles lideravam ou
governavam. Porém, com o avan¢o midiatico, j& ndo € possivel confinar certas apari¢des em
ambiente fechados. Diante disso, essas figuras publicas adéquam sua atividade a uma nova

categoria de visibilidade em suas variadas classes.

Com o avan¢o dos meios de comunicacdo de massa, surge também as novas formas de
publicidade que foram aos poucos substituindo a forma tradicional de publicidade por uma
nova forma que néo esta condicionada a uma forma geografica de espa¢co, mas sim, com uma
expansdo do meio tecnoldgico proporcionado pelo sistema midiatico. Para Thompson (1998)
a natureza da publicidade foi transformada pelo desenvolvimento da midia eletrénica do
século XX. O autor destaca como exemplo a televiséo e as formas mediadas de publicidades

criadas pela TV.

A televisdo, como ja acontecia com a imprensa e com outros meios, separa a
publicidade da partilha de lugares comuns e da comunicagdo dialdgica
caracteristica da interagdo face a face. Mas a televisdo, em virtude da riqueza
visual de suas deixas simbolicas, estabelece uma nova e distinta relagéo
entre publicidade e visibilidade. Como o cinema, a televisdo enfatiza
particularmente o sentido da visdo; deixas auditivas sdo combinadas com
deixas visuais para produzir a complexa imagem audiovisual. A televisdo
assim permite aos receptores a visao de pessoas, a¢les e eventos, bem como
a audicdo de palavras faladas e de outros sons. A publicidade de eventos,
acOes e pessoas é religada a capacidade de serem vistas e ouvidas por outros.
Na idade da televisdo, a visibilidade no estreito sentido de visdo — a
capacidade de ser visto com os olhos — é elevada a um novo nivel de
significado histérico (THOMPSON, 1998, p. 117).

O sistema midiatico, por meio da comunicacdo televisiva, acabou gerando um

ambiente de grande representacdo religiosa, através da experiéncia e pratica da fe.
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Atualmente, ao sistema midiatico e a religiosidade do individuo, tende a esta conectada uma a

outra.

Na visdo de Thompson (1998), na obra “A midia e a Modernidade: uma teoria social
da midia”, as atividades na televisdo sdo visiveis para uma quantidade enorme de pessoas
espalhadas pelas diversas partes, nos mais variados contextos sociais. Portanto, as imagens
televisionadas, torna-se visiveis para milhdes em escala global, concebendo uma esfera de
visdo diferente da area de visdo que as pessoas desenvolvem com os outros na sua forma
usual. O sistema televisivo proporciona de certa forma, um alcance enorme, possibilitando
milhares de pessoas assistirem a determinada programacdo no conforto do seu lar,
simplesmente, sentados na poltrona do seu sofa. Por meio da televisdo, os produtos criados
para consumo e as mensagens televisivas através de uma linguagem atrativa, permitem com

que as figuras publicas tenham uma visibilidade de extenso alcance.

John B. Thompson em outra obra intitulada “ldeologia e cultura moderna: teoria social
critica na era dos meios de comunicacdo de massa” (2011), onde trata de uma teoria social
para a compreensdo do papel da midia nas sociedades modernas. Ele afirma que as formas
simbolicas sdo fen6menos sociais, portanto, a troca de formas simbdlicas entre produtores e

receptores implica, uma série de particularidades. Thompson destaca que,

0 meio técnico de transmissdo & o substrato material de uma forma
simbolica, isto &, 0os componentes materiais com os quais, € em virtude dos
quais, uma forma simbolica é produzida e transmitida. Esses componentes
variam enormemente, é claro, desde as condi¢cfes de conversacao face a face
até os sistemas eletrénicos de audio para amplificacdo e difusdo; desde a
pedra e cinzel, até o papel e a imprensa. (...) Um atributo do meio técnico é o
que permite certo grau de fixacdo com respeito a forma simbdlica que é
transmitida. O grau de fixacdo varia de um material a outro. No caso da
conversagdo, incluindo a conversagédo transmitida pelos meios técnicos tais
como alto-falantes e telefones, o grau de fixacdo pode ser bastante baixo e
ou ndo existente; qualquer fixacdo que ocorra pode depender mais da
faculdade da memdria, ou da inculcagdo de rotina ou de praticas ritualizadas,
do que de propriedades especificas do meio técnico como tal (THOMPSON,
2011, p. 221).

Alem de outras informagdes referente a transmissdo cultural, como a permissdo da
reproducdo da forma simbolica, Thompson assegura que a amplitude da participacdo dos
individuos que empregam esse meio e a troca de formas simbolicas muitas vezes envolve um

aparelho institucional de transmissdo. Além deste aspecto da transmissao cultural, o autor
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ressalta 0os processos sociais dentro dos quais, as formas simbélicas transpassam o mundo

social. De acordo com Thompson (2011),

um individuo olhando um programa de televisdo, ao contrario, ndo possui
controle sobre o tempo e a sequéncia do que vé (ao menos, € claro, que ele
esteja equipado com um video para gravar, mas nesse caso 0 proprio meio
técnico foi modificado). O componente linguistico do programa é,
geralmente, falado num estilo conversacional, em vez de ser escrito numa
forma literéria, e ele esta, em geral, integrado com um componente visual, de
tal modo que os simbolos acessiveis ao sujeito sao constru¢des audiovisuais
complexas. Um programa é comumente visto num contexto social, com
amigos e membros de uma familia, e pode ser visto com diferentes graus de
atencdo, desde um envolvimento intenso até uma consciéncia minima de que
a televisdo estd ligada a que determinado programa estd sendo mostrado.
Esta breve comparagdo ilustra amplamente o fato de que diferentes meios
técnicos estdo ligados a diferentes habilidades, faculdades e recursos, de tal
modo que um meio técnico ndo pode ser totalmente dissociado dos contextos
sociais em que ele é empregado por individuos envolvidos na codificacdo e
decodificacdo de formas simbdlicas (THOMPSON, 2011, p. 223).

A troca de formas simbolicas é contornada por meio de um sistema institucional de
transmissdo. Segundo Thompson (2011) é um conjunto especifico de articulacGes
institucionais dentro dos quais 0 meio tecnico é elaborado e os individuos séo envolvidos na
codificacdo e decodificacdo das formas simbolicas que estdo inseridos. Nessa perspectiva,
guando analisamos o quadro Abrindo o Coracdo do programa “Show da Fé”, podemos
perceber que se trata de um momento de interacdo do telespectador que por meio de uma
correspondéncia lida no programa por um membro da equipe em que o espectador relata seu
infortdnio e pede ajuda ao Missionario R. R. Soares. Apos o relato do episddio, é dado uma
direcdo espiritual pelo préprio apresentador, constituindo assim, a resolu¢do do caso. Enfim,
trata-se de uma representacdo religiosa baseada no sistema de trocas simbdlicas que envolve

um programa que tém conquistado uma televisibilidade no mercado de bens simbdlicos.

Dessa forma, a nocdo de televisibilidade de John B. Thompson tém nos ajudado a
entender que por conta do desenvolvimento dos meios de comunicacdo, surgiu essa nova
possibilidade de interacdo entre as pessoas. Essa nova interacdo gque consiste na compreensao
da visibilidade que personagens que outrora ndo eram conhecidos, portanto, invisiveis, agora,

torna-se conhecido e visiveis através das midias sociais, especialmente por meio da televisao.

O individuo torna-se visivel para o publico, mesmo sem esse publico, terem tido a

oportunidade de conhecer tal personagem pessoalmente. Desta forma, a interacdo ndo fica
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confinada a um espago geogréfico, portanto, ampliado no sentido da relagdo com as pessoas.
Por isso, é a partir desse entendimento de televisibilidade que o Missionario R. R. Soares se
utiliza para tornar os seus produtos atrativos e também, levar os fiéis a relacionar a sua
imagem visivel na televisdo com a Igreja Internacional da Graca de Deus, a qual ele préprio é
o lider fundador.

4.2. Trabalho Religioso do Missionéario R. R. Soares

De acordo com Bourdieu (2007), no capitulo “Génesis e estrutura do campo
religioso”, inserido no livro “A economia das trocas simbdlicas”, trata dos progressos da
divisdo do trabalho religioso e o processo de moralizacéo e de sistematizacdo das praticas e

crencas religiosas.

Enquanto resultado da monopolizacdo da gestdo dos bens de salvagdo por
um corpo de especialistas religiosos, socialmente reconhecidos como
detentores excluidos da competéncia especifica necessaria a producdo ou a
reproducdo de um “corpus” deliberadamente organizado de conhecimentos
secretos ( e portanto raros), a constituicdo de um campo religioso acompanha
a desapropriacdo objetiva daqueles que dele sdo excluidos e que se
transformam por esta razdo em leigos ( ou profanos, no duplo sentido do
termo), destituidos do capital religioso ( enquanto trabalho simbdlico
acumulado) e reconhecendo a legitimidade desta desapropriacdo pelo
simples fato de que a desconhecem enquanto tal. A desapropriacédo objetiva
designa tdo-somente a relacdo objetiva que os grupos ou classes ocupando
uma posicdo inferior na estrutura da distribuicdo dos bens religiosos,
estrutura que se superpde a estrutura da distribuicdo dos instrumentos de
producdo religiosa (vale dizer da competéncia ou, nos termos de Weber, da
“qualificagdo” religiosa), mantém com o novo tipo de bens de salvagdo
resultante da dissociagdo do trabalho material e do trabalho simbolico bem
como dos progressos da divisdo do trabalho religioso (BOURDIEU, 2007,
p. 39).

Para Bourdieu, a religido constitui um sistema simbolico que tende a cumprir uma
espécie de funcdo de associacdo e também de dissociacao de um sistema de préticas e crencas.
Na proporcdo que o sistema simbdlico ocupar uma posicdo de dominacgdo, pode esté destinado

a surgir como magia ou como feiticaria, na estrutura das relacdes de forca simbolica.

O socio6logo, Pedro A. Ribeiro de Oliveira (2011), em seu artigo “A teoria do trabalho
religioso em Pierre Bourdieu”, faz uma espécie de resumo de algumas questdes da teoria da

religido de Pierre Bourdieu, incluindo a nocdo de trabalho religioso e sua divisdo, 0 campo
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religioso, e as relagdes entre especialistas e consumidores de bens religiosos. De acordo com
Oliveira (2011),

forma:

Pedro Oliveira

ha trabalho religioso quando seres humanos produzem e objetivam préticas
ou discursos revestidos de sagrado, e assim atendem a uma necessidade de
expressao de um grupo ou classe social. Enquanto a experiéncia mistica e a
especulacdo permanecem na esfera subjetiva, o trabalho religioso s6 se
completa quando as crengas e praticas sugeridas por alguém socializam-se
como crengas e praticas de um grupo, por pequeno que seja. O trabalho
religioso pode, em teoria, polarizar-se como producdo anénima e coletiva,
ou concentrar-se nas médos de produtores especializados (agentes que tém
nele seu meio de vida) (OLIVEIRA, 2011, p. 182-183).

enfatiza o autoconsumo da producdo religiosa em polo da seguinte

No primeiro polo, todos os membros do grupo dominam de modo préatico o
conjunto dos esquemas de pensamento e acdo referente ao sagrado, que se
Ihes apresenta em estado implicito e é adquirido por familiaridade. E, em
outras palavras, uma producdo religiosa de autoconsumo, na qual o0s
produtores sdo os proprios consumidores. A aproximam-se desse polo os
sistemas mitico-rituais de sociedades simples e das “religides populares”. No
polo oposto, sbé agentes socialmente mandatados e habilitados podem
manejar o0 corpo de conhecimentos e normas rituais teoricamente
explicitados e sistematizados, enquanto 0s outros membros do grupo
limitam-se a consumir esse servico religioso. Aproximam-se deste polo as
religiGes eruditas, com suas teologias e liturgias, e a institucionalidade que
separa os agentes religiosos dos simples “leigos” (OLIVEIRA, 2011, p. 182-
183).

Segundo o autor, existem no campo religioso os limites que separam os produtores e

0s consumidores. Encontram-se uma sociedade simples, onde todos tém a possibilidade de

produzirem sentidos religiosos para a sua prépria manutencéo; e por outro lado, a execucdo do

trabalho religioso monopolizado pelos produtores, reconhecidos socialmente pelas entidades

religiosas, considerando os leigos, portanto, dos demais fiéis como consumidores dos bens

simbdlicos de salvacdo. Desta forma, a autarquia religiosa detém exclusivamente a

competéncia para produzir e reproduzir os sentidos simbolicos, afastando assim os leigos da

producdo do trabalho religioso por ndo possuirem capital religioso, ou seja, o trabalho

simbdlico acumulado.
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A linguagem utilizada pelo Missionario R. R. Soares no programa “Show da F¢”,
constitui-se em um trabalho religioso que emprega quando produzem e objetivam préticas e
discursos revestidos de sagrado. Da mesma forma, quando s&o criados produtos religiosos
prontos para o consumo, com a finalidade de alcancar rendimentos. Além disso, o marketing
dos produtos utilizados pelos meios de comunicacdo, sobretudo na televisdo, esta relacionado

com a lei da troca.

Os géneros criados ¢ exibidos no programa “Show da Fé”, sdo desde uma apresentagao
musical, uma novela retratando a traicdo do marido e depois sua reconciliagdo com o conjuge,
um telespectador que por meio de uma correspondéncia lida em um tom comovente pelo
narrador, abre o coracgdo, até um pedestre em via publica que pergunta ao Missionario R. R.
Soares, temas entre passagens biblicas, assuntos da atualidade e outros. Além disto, a oracédo
da fé, dirigida aos telespectadores com o objetivo de curar e libertar os individuos de diversos
males e 0 desenho Midinho, o pequeno missionario, destinado ao publico infantil pela Graca

Filmes, mas também, faz sucesso entre os adultos.

Por isso, 0s agentes especializados, sdo capazes de responder por meio do discurso e
praticas religiosas, 0s anseios das pessoas e suprir as necessidades proprias do grupo social. O
Missionario R. R. Soares adota uma linguagem atrativa, criando produtos, prontos para serem
consumidos e utilizando formas de adequacdo desses produtos para a realidades dos fiéis,
proporcionando assim, sentido para a existéncia das pessoas. Dessa maneira, a ideia de
trabalho religioso de Bourdieu, oferece uma relevante cooperacdo para a pesquisa em
ciéncias da religido.

O trabalho religioso do Missionédrio R. R. Soares tende a direcionar pra solucées
imediatas para o problema do mal, da angustia e do sofrimento humano. Esse entendimento
pode nos ajudar para a compreensao das respostas as necessidades sociais dos individuos que
a religido proporciona quando difundido por meio do sistema televisivo. Por isso, a atracao
dos fiéis se justifica na troca de bens simbdlicos no discurso do missionario R. R. Soares, com

vista proporcionar solucéo religiosa para os problemas de ordem existencial e material.

Assim, os programas televisivos religiosos nos ajudam a entender a fluidez do campo
religioso cada vez mais e 0 baixo grau de institucionalizacdo das igrejas, principalmente, as de
vertentes neopentecostais, que produz um rearranjo constante ao sabor das necessidades
individuais, ou até mesmo, os valores racionais morais, “capaz de responder as situacdes-

limite, como o sofrimento e a morte, causando perda de inteligibilidade da experiéncia do
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mundo, em vista das quais se torna necessario ao homem recorrer a um outro mundo para

ainda atribuir sentido ao que lhe ocorre nesta vida” (MONTES, 2012, p. 72).

Esse campo em transformacdo marca o mundo contemporaneo de um modo geral,
talvez aquela definida pelos especialistas como sua “perda de centralidade” com a capacidade
de conferir significado a existéncia do homem (MONTES, 2012). O Fato do pentecostalismo
ndo ser apenas um fendmeno de um produto externo, mas também como um produto social de
manifestagdo cultural do seu meio, de acordo com as necessidades, traz a luz outra realidade
de atuacdo das crengas frente aos valores e praticas sociais, materializada em uma quantidade
de producbes midiaticas jamais vistas anteriormente. Jornais, revistas, DVDs, sites etc.,
veiculados em redes evangélicas e programas de TV evangélicos, representam um
emaranhado de contetdos criados por profissionais de ponta em grande parte da area da

comunicagéo.

Por fim, as religides abrem verdadeiras competicGes pela sobrevivéncia em seu meio,
obcecadas pela visibilidade e aumento de membresias frente ao mercado religioso, parece que
estamos vivendo numa era do “vale tudo” para garantir sucesso e poder frente aos demais
grupos religiosos concorrentes. Em busca de fortalecimento de suas instituicdes religiosas,
seus pastores trabalham dentro de uma racionalidade econdmica, adaptando aqui e ali, seus
discursos para se tornarem diferentes, mantendo distancia do “outro” concorrente, €, com isso,
lhes garantir seguranga ¢ “pureza” religiosa, distorcendo cada vez mais a logica da sociedade
de consumidores culturais, direcionando-0s ao consumo de seus produtos, assim como , outro
produto de consumo qualquer, sem perder a “originalidade” de seus discursos diante do

sagrado.

Ao que parece, a religido virou consumo de prateleiras, isto porque, atualmente, ndo
sdo os individuos que se adaptam as igrejas, mas, sdo as igrejas que se adaptam ao seu publico
alvo, oferecendo-lhes produtos de acordo com as necessidades. Tanto é verdade, que o
Programa Show da Fé mantém a sua audiéncia sustentada pela fé e contribuicdo dos
patrocinadores. Significa dizer, que o Missionario R. R. Soares sabe a importancia de se crer
em Cristo e a0 mesmo tempo, buscar elementos que se tornem atrativos tanto para quem
assiste confortavelmente na sala de sua casa, como para os avidos em busca de milagres. A
internet € um dos recursos poderosos na captacdo, tanto de investidores, como consumidores
das benesses religiosas, 0 missionario responde aos telespectadores suas principais duvidas, e
com isso, recebem inimeros testemunhos servindo de fortalecimento e visibilidade em sua
Rede de TV RIT.
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Nesse terceiro capitulo, procuramos com base na teoria de Pierre Bourdieu (2007),
analisar os bens simbodlicos de salvagdo e também, a teoria da religido, destacando as figuras
do profeta, sacerdote e feiticeiro ou mago, como os agentes de sistematizagéo e racionalizacéo
da ética religiosa. Buscamos fazer uma sintese do conceito de religido na perspectiva do
proprio Bourdieu (2007), como uma linguagem, admitindo vérias formas de expressoes.
Destacamos outros tedricos, como: Durkheim (1989), O’Dea (1969), e Max Weber (2004),
ressaltando os tipos ideias de dominacdo religiosa, o tipo racional, o tradicional e a

carismatica.

Apontamos o programa religioso “Show da Fé”, fazendo uma analise por meio dos
seus variados quadros, onde percebemos a existéncia de uma comercializacao dos “bens de
salvacao”. Além disso, destacamos o desenvolvimento da industria do entretenimento ¢ a
disputa por espaco no campo religioso midiatico. Procuramos compreender a nocgdo de
televisibilidade na perspectiva de John Thompson (1998), entende que, a partir da expansao
das tecnologias o0s agentes religiosos passaram a fazer altos investimentos em seus
empreendimentos religiosos e a valorizarem a sua imagem nos meios de comunicacdo de

massa.

Desta forma, passaram a utilizar modernas estratégias de marketing religioso na
producdo de bens religiosos prontos para serem consumidos. Desta forma, a televisdo, surge
tornando visivel ao campo de visdo dos individuos, na questdo do tempo e espaco, crescendo
assim, a ideia de visibilidade dos agentes religiosos. Procuramos destacar a internet, como
espaco inserido no mundo virtual, que por sua vez, acumula uma grande forca de
transformacdo em que podemos constatar a existéncia de disputa e reproducdo dos bens

simbolicos de salvacéo.

Buscamos ainda, neste terceiro capitulo, analisar a nogdo de trabalho religioso com
base no estudo do socidlogo Oliveira (2011), em seu artigo sobre a teoria do trabalho religioso
em Pierre Bourdieu. Além disso, ressalta os limites que separam o0s produtores e 0s
consumidores no campo religioso, destacando a execu¢do do trabalho religioso
monopolizado pelos agentes religioso reconhecido socialmente pelas entidades religiosas.
Este capitulo encaminha a pesquisa em direcdo ao seu final, onde procuraremos aproximar de

forma conclusiva dos desafios que o0 objeto de estudo produzido sustenta.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho se prop0s a analisar o programa “Show da F¢é”, investigando tanto
suas estratégias televisivas como as praticas adotadas na atragdo de fiéis. O “Show da Fé” é,
como foi visto, uma ferramenta da Igreja Internacional da Graga de Deus de evangelizacéo,
com énfase na atracdo simbdlica que se se fundamenta na troca de bens simbdlicos, como fica
visivel na linguagem utilizada na teologia da prosperidade. As ponderacdes feitas no decorrer
deste trabalho proporcionaram a exposicao e investigagdo de algumas questfes que abrangem

este fendmeno religioso de origem neopentecostal.

Nessa compreensdo, a pesquisa procurou analisar a Igreja Internacional da Gracga de
Deus e suas estratégias midiaticas, introduzindo o pentecostalismo e a industria midiatica no
Brasil. Desta forma, foi possivel destacar as igrejas pentecostais e neopentecostais surgida no
final dos anos de 1970, com novas formas de lidar com a fé através das midias sociais. Os
meios de comunicacdo de massa empregado por estas igrejas de origem neopentecostais,
inclusive, os seus métodos que paulatinamente vao se adaptando as técnicas de marketing
com a finalidade de atrair seguidores. Além do mais, estas igrejas ja nasceram envolvidas no
cenario midiatico e, por isso, buscam fazer uso desses recursos para divulgacdo e promogéo

de suas crencas como forma estratégica de competir no mercado religioso.

Esse estudo tratou também de destacar, a origem da Igreja Internacional da Graca de
Deus em 1980, o seu fundador o Missionario R. R. Soares, sua apropriacdo dos recursos
midiaticos, o seu investimento em programas religiosos até a fundacgéo do canal de televiséo,
denominado Rede Internacional de Televisdo — RIT, o principal veiculo de comunicacdo com

os fiéis e o publico de maneira geral.

A Igreja Internacional da Graca de Deus, vai trilhar caminho similar ao da Igreja
Universal do Reino de Deus (IURD), fundada no ano de 1970 pelo bispo Edir Macedo e o
Missionario R. R. Soares. A IIGD e a IURD, nasceram praticamente juntas e adotaram
também o mesmo caminho, utilizando-se da Teologia da Prosperidade. Por fim, o capitulo
primeiro procurou descrever a expansdo da IIGD no Brasil e no exterior e também, apresentar
o objeto da pesquisa, o “Show da Fé” e a oferta de bens religiosos miditicos apresentado pela
IIGD e a linguagem utilizada do Missionario R. R. Soares como ferramenta de divulgacao

contemporanea, por meio do sistema midiatico.
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O programa “Show da Fé”, enquanto um espetaculo religioso da inddstria cultural, tem
se transformado em ferramentas eficazes adotada pelo Missionario R. R. Soares. Os bens
simbdlicos de salvacdo produzidos pela industria cultural sdo criados com o objetivo de
refletirem a realidade da sociedade. Desta forma, o desenvolvimento de consumo desses
produtos pode induzir as pessoas a identificarem-se com as normas existentes e assim, por

meio do seu proprio desejo de possuirem e consumirem esses produtos.

As estratégias midiaticas a todo o momento ficaram a disposicao dos grupos religiosos
para serem manuseadas conforme as suas doutrinas. A 11GD desde a sua origem, ja utilizava o
aparato tecnoldgico na construcdo do seu empreendimento religioso. O aporte aos meios de
comunicagdo de massas sdo extensdes do ministério do Missionario R. R. Soares, sendo a
televisdo os meios de arregimentacdo de pessoas mais utilizado. Os pastores televangelistas
concentram esfor¢cos na conquista de seguidores, associa a sua conduta de pregadores
caracteristicas de animadores de palco e utiliza os mecanismos de persuasdo da midia para

conseguir 0s seus objetivos.

Uma vez tendo sido demonstrada o metodo adotado pela Igreja Internacional da Graca
de Deus a partir da légica da industria cultural e apresentado os bens religiosos ofertado no
programa “Show da Fé”, o segundo capitulo da pesquisa procurou enfocar o surgimento da
espetacularizacdo do sagrado nos programas religiosos televisivos, especificamente no
cendrio neopentecostal da 11GD. Procuramos destacar a comercializacdo da cultura de massa,
sua difusdo e legitimacéo a partir do surgimento da televisdo nos anos de 1950. Alem disso,
com base nos estudos de Hugo Assman (1986), apontamos os programas religiosos pelos
meios de comunica¢do de massa, a “igreja eletronica, a espiritualidade da televisdo, a

“religido comercial” e o “marketing da f&”.

Por fim, procuramos apontar a presenca dos evangélicos nos meios televisivos até
chegar ao objeto “Show da Fé”. Buscamos ainda, nesse segundo capitulo, com base nos
estudos de Thompson (2011), analisar a influéncia da midia na formacdo das sociedades.
Thompson, estudou o desenvolvimento das tecnologias através das midias e televisdo,
entende que a partir desses meios, surgiu outros tipos de interacdo mediada, onde as formas
simbdlicas sdo produzidas e transmitidas. Desta forma, buscamos apresentar o principal canal
de interagdo da IIGD, chamado RIT — Rede Internacional de Televisdo, acessivel nas
principais cidades do Brasil. Além disso, destacamos o conceito de “industria cultural” a
partir da obra de Adorno e Horkheimer (1947), em que usaram o termo para se referirem a

mercantilizagdo das formas culturais ocasionadas pelo surgimento das inddstria de
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entretenimento na Europa e nos Estados Unidos no final do século XIX e inicio do século
XX. Além disso, entende que as pessoas que consomem 0s produtos da industria cultura,
consomem sem se darem conta de que estdo consumindo. Desta forma, constatamos que o
objeto da pesquisa “Show da Fé¢”, enquanto um espetaculo religioso da industria midiatica,
tem sido uma estratégia eficiente adotada pelo Missionario R. R. Soares para arrebanhar

seguidores.

De acordo com Gerson Leite de Moraes (2008), em sua tese “A forca midiatica da
Igreja internacional da Graca de Deus”, defendida no programa de Ciéncia da Religido pela
Pontificia Universidade Catdlica de Sdo Paulo, em entrevista com o Reverendo Eber Cocarelli
da Igreja Presbiteriana Independente que trabalha h&d anos com o Missionario R. R Soares. O

sucesso do Missionario R. R. Soares na midia acabou criando um modelo.

Foi o Missionario R. R. Soares quem criou um modelo midiatico a ser
copiado. Desde de 1997, quando o missionario comegou a ocupar horérios
mais nobres na televisdo brasileira, ele emplacou um modelo significativo
para o campo religioso nacional. Ele ajudou a promover alteracdes do perfil
do rosto do neopentecostalismo brasileiro. Como ele fez? Por exemplo: nédo
falando mal de outras religifes, ndo falando mal de outros grupos
evangélicos, rindo nu pulpito, coisa que ndo era comum no meio pentecostal.
Veja s6, o caso do ex. bispo da Universal, o agora apostolo Valdemiro
Santiago™, ele saiu da Universal e o seu modelo midiatico é o Missionario
Soares. Ele ficou tanto tempo na Universal, mas quando ele entrou na midia
com a sua prdpria igreja, o modelo que ele adotou, tanto no linguajar, quanto
na postura, foi do Missionario Soares (MORAES, 2008, p. 210).

As transformacdes no campo religioso brasileiro, especialmente no cenario evangelico
pentecostal, acabaram possibilitando a ascensdo de novos movimentos religiosos. Desta
forma, tornou-se realizavel ao Missionario R. R. soares introduzir uma forma, ou seja, um

modelo, apoiado no sistema midiatico, possivel de reproducao para outros.

A fim de dar sustentacdo tedrica, substancial a pesquisa, o terceiro capitulo tratou de
apontar as questBes conceituais de bens simbolicos de salvacdo, trabalhos religiosos e

televisibilidade no “Show da Fé”. Nesta perspectiva, Bourdieu foi um referencial teorico

15 Valdemiro Santiago de Oliveira é um lider evangélico e televangelista brasileiro fundador da Igreja Mundial
do Poder de Deus. Durante dezoito anos atuou como bispo na Igreja Universal do Reino de Deus (IURD) da qual
foi desligado do quadro de pastores em 1998 apds problema com a lideranca. Alguns dias depois fundou a Igreja
Mundial do Poder de Deus, que absorveu parte dos membros da Universal, e hoje conta com mais de 2.000
templos espalhados pelo Brasil, sendo a sua maioria no estado de S&o Paulo. (Disponivel em:
<https://pt.wikipedia.org/wiki/Valdemiro_Santiago>. Acesso em: 27 de jan. de 2020).
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imprescindivel por ter sido quem, tratou da questdo da nogdo de “trabalho religioso”, “bens
simbdlicos de salvagdo”. Foi Bourdieu, em Economia das trocas simbdlicas (2007) que ao
analisar a teoria da religido de Max Weber, tratou a ideia da religido, destacando as figuras do
profeta, sacerdote e feiticeiro ou mago, como os agentes de sistematizacdo e racionalizacdo da
ética religiosa. Bourdieu tratou a nogdo de religido enquanto uma linguagem, admitindo varias

formas de expressoes.

Neste entendimento, Max Weber (2004), intuiu os tipos ideias de dominacéo religiosa,
o0 tipo racional, o tradicional e a carismética. Procuramos destacar o desenvolvimento da
indUstria do entretenimento e a disputa por espaco no campo religioso midiatico. Além disso,
tentamos compreender a nocao de televisibilidade na perspectiva de John Thompson, onde
entende que, a partir da expansdo das tecnologias, personagens religiosos de destaque,
passaram a fazer altos investimentos em seus empreendimentos religiosos e a valorizarem a
sua auto representacdo na exploracdo de sua imagem através dos meios de comunicacao de

massa.

Desta forma, passaram a utilizar modernas estratégias de marketing religioso na
producdo de bens religiosos prontos para serem consumidos. Assim, a televisdo, surge
tornando visivel ao campo de visdo dos individuos a interacdo da questdo do tempo e espaco,
aumentando assim, a ideia de visibilidade por parte dos agentes religiosos. Procuramos
destacar a internet, como espaco de relevante significacdo no mundo virtual, que acumula

uma grande forca de transformacao na disputa e reproducéo dos bens simbdlicos de salvacao.

Buscamos ainda, neste terceiro capitulo, analisa a no¢do de trabalho religioso com
base no estudo do socidlogo Pedro A. Ribeiro de Oliveira, em seu artigo A teoria do trabalho
religioso em Pierre Bourdieu, em que, ressalta os limites que separam os produtores e 0S
consumidores no campo religioso, destacando a execucdo do trabalho religioso,

monopolizado pelos agentes religiosos, reconhecido socialmente pelas entidades religiosas.

Por fim, o terceiro capitulo apresentou de que maneira as ideias de Weber e Bourdieu
fazem sentido no desenvolvimento desta pesquisa, da mesma forma, como a nocdo de
televisibilidade associado a ideia de visibilidade do “Show da Fé” vinculado a técnica de
valorizacdo da imagem por parte das celebridades religiosas. Assim, a pesquisa ora
encaminhada, parte-se da premissa que o Missionario R. R. Soares adere a légica da industria
cultural e utiliza os bens simbdlicos de salvacdo no programa televisivo “Show da Fé”

fundamentado no trabalho religioso para atracdo de fieis.
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Em termos dos alcances propostos pela pesquisa, verifica-se que a hipdtese
relacionada a probabilidade do sucesso da Igreja Internacional da Graga de Deus ter ocorrido,
tenha sido em virtude das modificacOes religiosas que aconteceram no campo religioso
brasileiro, sua relagdo com a indUstria midiatica e a utilizagdo dos bens simbdlicos ofertados
no programa “show da f&” por meio do trabalho religioso do Missionario R. R. Soares,

mostrou-se comprovada.

O “Show da Fé”, espetaculo e televisibilidade na Igreja Internacional da Graca de
Deus esta na representacdo do seu lider fundador, o Missionario R. R. Soares. Os pastores
televangelistas associam a sua conduta de pregador tracos caracteristicos de animadores de
palco. Além disso, sua teatralizagdo através das midias sociais, sobretudo a televisé&o,
expressa-se nas cenas exibidas nos variados quadros com suas atracoes televisivas, que exibe

espetaculos reais, persuadido pela industria midiatica.

A Igreja Internacional da Graca de Deus, possui radio, revista, jornal, portal na web,
rede de emissora de televisdo denominada RIT — Rede Internacional de televisdo, acessivel
nas principais cidades do Brasil, além de exibir um programa diario em horario nobre e nas
madrugadas da BAND- Rede Bandeirantes. Desta forma, o Missionario R. R. Soares possuli
uma linguagem personalizada, em seu programa investe milhdes de reais em conteudo
religioso veiculado nos meios de comunicacdo de massa, sobretudo na televisdo, meio em que
vincula o “Show da Fé¢”. A RIT TV ¢ um empreendimento da IIGD que tem experimentado

um crescimento, tanto em programacéo, quanto em audiéncia, desde a sua fundacdo em 1999.

De acordo com Moraes (2008), a programacdo da RIT tem um enfoque
eminentemente religioso. E os programas exibidos estdo divididos em varios segmentos,
desde extensBes da igreja, programas para criancas, jovens e programas de interesse geral.
Entre os programas que compdem a extensdo da IIGD estdo: Oracdo da Manha, Igreja da
Graca em seu Lar, o Pastor da Graca em seu Lar, a Hora da Graga de Deus, 0s Portais da

Graca, Curso de Fé e Show da Fé.

De acordo com o site RITTv o percurso trilhado pela Rede Internacional de Televiséo,
a RIT, é exatamente esse, oferecer uma alternativa de qualidade, tendo o cuidado de levar
para o seu publico uma programacdo com conteudo diversificado. Os programas sdo pautados
por um padrdo ético e sempre priorizam a exceléncia do produto que chega até a casa dos
telespectadores. Segundo o site, esse diferencial tem atraido a audiéncia de milhares de lares

no Brasil e no mundo.
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“O Show da Fé: espetaculo e televisibilidade na Igreja Internacional da Graca de
Deus” é uma dissertacdo de Ciéncias da Religido que se sustenta em varios referenciais
tedricos na tentativa de uma melhor compreensdo da forma como o ‘“show da fé” se
fundamenta e também de que forma é apresentado para a sociedade. Como o campo das
ciéncias da religido compdem-se de uma ideia pluridisciplinar, o presente trabalho ora
apresentado procura estabelecer um didlogo com outras areas do conhecimento, inclusive,
tedrico da sociologia da comunicacdo articulada com o fendmeno religioso. Desta forma,
foram feitas interagdes com a s obra de Pierre Bourdieu, John Thompson, Theodor W. Adorno
e Max Horkheimer e outros.

O texto produzido nesta pesquisa, se trata de um trabalho que procura compreender as
transformacdes ocorridas no cenario religiosos brasileiro. Refere-se a um esfor¢co em buscar
um entendimento das praticas televisionadas pela Igreja internacional da Graca de Deus no
programa “Show da Fé”, a partir da veiculagdo televisiva. Desse modo, contribuir fornecendo
assim, uma melhor compreensao da tematica e suas estratégias adotadas como mecanismo de

atracdo de fieis.

“O Show da Fé: espetaculo e televisibilidade na Igreja Internacional da Graca de
Deus”, traz um tema que permanecera aberto, passivel a novas abordagens e novas pesquisas
que possam trazer mais subsidios para 0 melhoramento das pesquisas no campo das Ciéncias

da Religido.
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