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RESUMO

Esta dissertacdo apresenta como sujeito/objeto de estudo as mulheres que “botam banca” na
Feira em Euclides da Cunha/BA. Consideramos que mulheres e homens produzem diferentes
territorios e lugares, por isso é imprescindivel investigar pela perspectiva do género. Com o
objetivo de compreender as praticas e saberes das mulheres feirantes, buscamos apreender
suas vivéncias como mulheres e feirantes, seus vinculos com os produtos de suas barracas e
refletir sobre suas territorialidades. A feira de Euclides da Cunha e as mulheres que botam
banca estdo inseridas nos sentidos de sertdo, possuindo-o por completo em um contexto
geografico, cultural, politico e econdmico. A investigacdo é de abordagem qualitativa,
operacionalizada pela percepcdo, caminho metodologico que escolhemos para desvendar
Ccomo enxergamos 0S outros e a n6s mesmos, conscientes de que foram pelos sentidos
corporais que apreendemos, pelos “de fora” e pelos “de dentro”, o mundo vivido das
mulheres feirantes. A Feira de Euclides da Cunha é, desde os primordios de sua fundacéo,
elemento importante na formagdo do municipio, e revelador da cultura regional. Caracteriza-
se como lugar no qual séo tecidas relacbes de amizade, solidariedade e companheirismo e,
também, como territdrio marcado pelas relacbes de poder no ambito concreto e simbdlico.
Assim, as vivéncias das mulheres feirantes tecem o territério-lugar, por meio de suas
territorialidades, que singularizam o territorio feira , atribuindo-lhe formas e significados que,
dialeticamente, marcam a feira com suas vivéncias. E, pois, pelo “botar banca”, que as
mulheres feirantes tecem suas existéncias e, nesse “ir e vir”’ das suas localidades para a feira,
sdo forjadas materialidades e imaterialidades reveladas em suas préticas e reveladoras de seus
saberes.

Palavras-chave: Territorio-lugar. Préticas. Saberes. Mulheres. Feirantes.



ABSTRACT

This dissertation has as subject/object of study the women who "put up stalls” in the fair of
Euclides da Cunha / BA, starting from the understanding that women and men produce
different territories and places and, Therefore it is essential to investigate from the
perspective of gender. To analyze the practices and knowledge of women marketers, we seek
to apprehend their experiences as women and marketers, their ties with the products of their
stalls and reflect on their territorialities, having with geographic, cultural, political and
economic context: the backlands. The research is of a qualitative approach, operationalized
by the perception, methodological path we choose to unravel how we see others and
ourselves, aware that it was the bodily senses that we apprehended, the “outsiders” and the
“insiders”, the lived world of market women. Euclides da Cunha's fair has been, since the
beginning of its foundation, important element in its formation, and revealing the regional
culture. Moreover, it is characterized as a place in which relationships of friendship,
solidarity and companionship are woven. It is, therefore, by the "put up tent" that women
marketers weave their existence and, in this "come and go" from their localities to the fair,
materialities and immaterialities are forged revealed in their practices and sabers.

Keywords: Territory-place. Practices. Knowledge.Women. Marketer.



CP
CS
NC
EICR

CAR

Figura 01

Figura 02

Figura 03
Figura 04

Figura 05

Figura 06
Figura 07
Figura 08
Figura 09
Figura 10
Figura 11
Figura 12
Figura 13

Figura 14

LISTA DE SIGLAS E ABREVIATURA

Comestiveis Primario

Comestiveis Secundario

N&ao Comestiveis

Enumerar, Identificar, Catalogar e Representar

Companhia de Desenvolvimento e Acao Regional

LISTA DE FIGURAS

Mapa de localizagdo do municipio de Euclides da Cunha-BA................. 14

Areas de influéncia da feira do gado de Feira de Santana/BA e Arcoverde/ PB

.......................................................................................... 19
Feira na Praca da Bandeira, 1934...... ..o, 20
Localizacado da feiraem 1955 e em 2009..........ccooiiiiiiiiiiiiiiin, 21

A “nova feira”: Centro de Abastecimento Joaquim Matias de Almeida em

20 22
Locais de realizacao da feira ao longo do tempo............cccvvviveeninnnnne. 23
Mudanga no fluxo de carros e onibus na cidade nos dias de feira............. 24
A feira em MOVIMENTO. ...ttt 26
Tipologia dos produtos. .........c.ovuiiiiii i e 27
Setores da Feira de EuclidesdaCunha ... 28
Barracas das “coisinhas da ro¢a” na lateral direita da cobertura................. 32

Croqui do Centro de Abastecimento Joaquim Matias de Almeida, a feira....35
Esquema ilustrativo da andlise .............ccooiiiiiiiiiiii e 41

Esquema da descrigdo analitica do COrpus ............cooooviiiiiiiiiiiiiininnn, 42



Figura 15
Figura 16
Figura 17
Figura 18

Figura 19

Figura 20
Figura 21
Figura 22
Figura 23

Figura 24
barracas

Figura 25
Figura 26
Figura 27

Figura 28

Quadro 01
Quadro 02
Quadro 03

Quadro 04

Perfil das mulheres que botam banca na feira de Euclides da Cunha............46

Dona Maria e Maria do Carmo em suas barracasde feira........................ 59
As barracas de comidas estioemtodaa Feira .......ocoovviiiiiiiiiiiiininnnn... 61
Corredor das feirantes da agricultura familiar...........................oceee 62

Mapa com municipios de residéncia das mulheres que “botam banca” em

Euclides da Cunha, 2018-2019........oeiiiiiiiiii e 65
Caminhdes carregados de mercadorias para venda aos feirantes ............... 68
Mapa das rotas de transportes dos produtos comercializados na feira, 2019..68
Varal de panos de prato na barraca de produtos variados......................... 77
Feirantes louceiras exibindo suas panelas de barro .............................. 79

Maria José com seu buqué de ervas protetoras e pinhdo roxo em outras

............................................................................................ 81
Mae e filha em sua barraca de feira............ccooovviiiiiiiiiiiii 82
Comparacao da qualidade dos alfaces .............oooooeiiiiiiiiiii .. 83
Ornamentagao das barracas...........ooeviiiiiiiiiii i, 87
Trés geracdes de feirantes: filha cagula, mdeenora ........................... 88

LISTA DE QUADROS
Perfil das Mulheres Feirantes.............ccooeviiiiiiiiiiiiiiiiieee e, 43
Local de residéncia das feirantes............c.oeveiiiiiiiiiriniiieiiineneenann, 66
Origem dos produtos comercializados pelas mulheres feirantes................ 67

Identificagdo dos produtos Sertanejos. ..........ouvvueeiniiniiiiienienienneannnns. 72



SUMARIO

1. INTRODUGAO . ......ccuuiiennerneennerneereerneesersernessessessserssesesssessessssssssnns 13
2. O CHAO DA PESQUISA . ....ceiittniitneeteetneerneeeneerneesneeesnesssesssnessneiseessnnens 18
2.0 Novai e vem da feIra. ......oii e 19
2.2 Criando caminho até as mulheres que “botam banca” .................ccceevviiiiiinnn.. 29
2.3 Perfil das mulheres que “botam banca”..............coooiiiiiiiiiii i 42
3. ENVEREDANDO PELOS CAMINHOS....ccuittitiiiiiiiuiiiiiiniienieciesnicsesnssnsnns 48
3.1 Mulher, feirante € Sertaneja. ..........o.eeuuiiuiintii et 48
3.2 Territorio, territdrio-lugar e territorialidades...............coooviiiiiiiiiiiii e, 54
3.3 Redes de mulheres feirantes. ... .......c.o.oiiiiiiiii i 63
4. HORIZONTES: MULHERES FEIRANTES.....cccitttiiiiiiiieiiniinicsecinionscnnsnses 71
4.1 Praticas e saberes que revelam 08 SEItOCS. .. ..vuuueettente et eieaieeieeneeaiaeanneenn, 71
4.2 Préticas e saberes que revelam as feirantes..............oooviiiiiiiiiiiiii e 78
4.3 Préticas e saberes que revelam as mulheres................ocooiiiiiiiiiiiiiiiii e 85
5. CONSIDERACOES FINAIS.....cccceettiiiiiiiiiiiiniiniiiiiiiiinnnnssssseseenseeanees 91
REFERENCIAS......cuuiiiiiiiiiieiiiiiiitteeeee e eennereeeee s s s e emsneaeeeeessssssnnnnnene 94

APTEINDICES. . eututntueeeueeeeeesnseesneeasessasesssssnsnsenssssnsessnsensnssnrensnssnsssssnsenses 100



1. INTRODUCAO

A expressdo “botar banca”, a priori, pode transmitir ao leitor uma ideia errada, ou
pelo menos diferente da que pretendemos passar, talvez pelo duplo sentido que a expressao
carrega; de alguém que se considera superior aos outros e por isso vangloriar-se e, no sentido
literal, de colocar/armar uma barraca. As mulheres feirantes ndo se véem melhor que as
outras, nem tdo pouco as consideramos assim, 0 que acontece € que elas tém, na sua pratica,

motivo de muito orgulho: ser feirante.

Escolher fazer o recorte do sujeito pelo sexo feminino, visto que o conceito de género
abrange uma discusséo maior do que feminino e masculino, foi uma decisdo de caminhar ao
lado desses sujeitos e visibilizar, pela pesquisa académica, as mulheres que “botam banca”

na Feira em Euclides da Cunha/BA e, assim, visualiza-las em suas préaticas e saberes.

O municipio de Euclides da Cunha localiza-se no semiarido baiano, com destaque
para a economia em torno do setor terciario, cuja expressividade é notada pela diversidade
de oferta dos setores do comércio e de servicos, constituindo a centralidade do municipio na
microrregido que leva seu nome, composta por nove municipios®.

A feira ganha destaque na economia do municipio, porque no dia da sua realizacéo,
aos sabados, aumenta a movimentacdo do comércio de alimentos, de vestuarios, de cal¢ados,
de material de construcéo civil e de prestacdo de servigos. Destaca-se nessa movimentacao,
além do deslocamento de consumidores de outros municipios, os agricultores rurais que
trazem seus produtos para comercializarem na feira, seja na condicdo de produtor ou na
condicdo de feirante. E esse, pois, 0 universo do nosso estudo: a feira do municipio de
Euclides da Cunha (figura 01).

10 municipio de Euclides da Cunha situa-se, de acordo com o IBGE, na mesorregido “Nordeste Baiano” e dar
nome a microrregido composta pelos seguintes municipios: Cansancdo, Canudos, Euclides da Cunha, Monte
Santo, Nordestina, Queimadas, Quijingue, Tucano e Uaua.
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Figura 01 - Mapa de localizacdo do municipio de Euclides da Cunha-BA
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Fonte: IBGE 2010. Elaboracdo: Patricia Quirino Rocha

A escolha desse municipio sertanejo almejou evidenciar a pluralidade que o sertéo
abriga e expor seus limites territoriais que ndo sdo fixos, porque surgem e sdo nutridos pelo
imaginario humano e, portanto, € dinamico e incerto. Almeida (2003a) aponta duas
perspectivas pelas quais podemos compreender os sertdes, o vivido e o imaginado, findando
que a construgdo dos sertdes acontece por meio de quem o vivencia pelo cotidiano, os “de
dentro” e por aqueles que ndo o vivenciam, os “de fora”, que desenham no imagindrio um
sertdo por meio das informagGes que recebem, portanto o territorio-lugar das mulheres
feirantes é 0 nosso sertao.

Nesse sentido, Almeida (2013, p.45) escreve sobre a importancia de ver além das
aparéncias quando diz que € preciso “saber olhar o que ndo se v€”. Essa expressao reforca o
olhar da autora desde seus estudos sobre género e identidade territorial das mulheres
sertanejas, quando foi constatado que elas, ao narrarem suas historias de vida, posicionavam
seus trabalhos no contexto dos afazeres domésticos, como lidar com as rogcas do marido e
com uma rede de confec¢éo e venda de bordado (VARGAS; ALMEIDA, 2008).
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A importancia de pesquisar género na geografia repousa na necessidade de se
compreender que mulheres e homens estdo e produzem diferentes lugares, territorios e
espacos, pois “[..] constroi e € construido pelas experiéncias e vivéncias cotidianas espaciais
a partir de representacdes.” (SILVA, 2003, p.42), construindo uma geografia que

compreende que as relacfes espaciais ndo sdo hegemaonicas.

E imprescindivel agucar os sentidos para além do que esta posto e, dessa forma,
apreender os significados que permeiam as préaticas e saberes das mulheres feirantes. Além
disso, 0 movimento feminista na geografia cresce na deniincia de que essa ciéncia considerou
por muito tempo a sociedade e o espaco geografico de forma heterogénea, neutra e

assexuado, como aponta Prats (2006) e Silva (2003).

Diante desse contexto, nosso objetivo é compreender as praticas e saberes das
mulheres feirantes; para tal, procuramos (i) analisar suas vivéncias, (ii) compreender seus

vinculos com os produtos de suas barracas e (iii) refletir sobre suas territorialidades.

Adentrar 0 mundo vivido das mulheres feirantes ¢ também um processo de
autoconhecimento, pois, como afirma Dirce Suertegaray (2002, p. 1-2): “buscamos respostas
para nossas dividas em relagdo ao mundo e a nos neste mundo”, complementando que “o
processo de pesquisa/investigacdo €, também, um processo de autoconhecimento, ou seja, 0
reconhecimento de nds no mundo”.

A percepgéo, pautada na fenomenologia existencial de Merleau-Ponty (1999) e nos
sentidos corporais pontuados por Tuan (1983), permeiam nossa pesquisa como forma de
descortinar o outro, as mulheres, e a0 mesmo tempo nos visualizar enquanto parte desse
coletivo. A percepgao que escrevemos “ndo ¢ uma ciéncia do mundo, ndo ¢ nem mesmo um
ato, uma tomada de posicdo deliberada; ela € o fundo sobre o0 qual todos os atos se destacam
¢ ela é pressuposta por eles.” (MERLEAU-PONTY, 1999, p.6) € nossa percep¢do do mundo
como resultado das vivéncias experienciadas nele.

Ao reconhecer essa forma de ver o mundo direcionada para o outro enquanto
objeto/sujeito de pesquisa, entendemos que nao ha neutralidade ou “pureza” no modo de
perceber o que esta posto diante de nos. Isto, porque a percepcao € sempre influenciada pelas
vivéncias e experiéncias espaciais que antecederam o momento de observacdo atual. Visto
que, como bem coloca Merleau-Ponty (1999, p. 524):

Posso fechar os olhos, tapar os ouvidos, mas ndo posso deixar de ver, nem
que seja o negro de meus olhos, de ouvir, nem que seja este siléncio, e da
mesma maneira posso colocar entre parénteses as minhas opinifes ou
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minhas crencas adquiridas, mas, 0 que quer que eu pense ou decida, sera
sempre sobre o fundo daquilo que anteriormente acreditei ou fiz.

A percepcdo do mundo comeca com a percepcdo de quem eu sou diante de um
referencial usado para comparar elementos exteriores, que identificamos pelas similitudes ou
distanciamento de quem somos. Embora seja necessario olhar para si e reconhecer quem
somos, para além de nossa individualidade ha um mundo no qual nos relacionamos com
outras individualidades, as quais constroem uma coletividade baseada nas similitudes, mas
gue, a0 mesmo tempo, precisa das diferencas para continuar se reafirmando, pois é por meio
de um referencial que sabemos quem somos e 0 que ndo Somos, e mais, 0 que juntos podemos
ser.

Neste contexto, desenvolvemos o estudo e estruturamos o texto em trés capitulos,
além da introducdo e consideragdes finais. No primeiro capitulo, intitulado “O chdo da
pesquisa”, narramos a historia e formacéo da feira, desde sua origem aos dias atuais, bem
como a exposicdo da construcdo metodoldgica da pesquisa das incursdes na feira até a
tessitura do perfil das mulheres que “botam banca”.

No segundo capitulo, “Enveredando pelos caminhos”, refletimos a luz das categorias
geograficas: territorio, lugar e territorialidade, sobre o ser-no-mundo das mulheres feirantes,
sinalizando para um entedimento da producéo da feira como um territério-lugar.

No terceiro capitulo “Horizontes: mulheres feirantes”, as reflexdes séo conduzidas
pelos didlogos, estabelecidos durante a pesquisa com as feirantes, 0s quais sdo marcados

pelas suas praticas e vivéncias, reveladoras dos sertdes e das mulheres feirante.
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2. 0 CHAO DA PESQUISA
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Nas proximas paginas, estao os registros do que chamamos de “chao” da pesquisa,
pelo qual buscamos expor nossa trajetoria metodoldgica e perceptiva do mundo vivido das
mulheres feirantes. Quando chegamos pela primeira vez na feira, na condicdo de
pesquisadores, nosso olhar era um misto de curiosidade, ansiedade e medo. Curiosidade em
compreender o objeto de estudo, ansiedade para conhecer nossas “sujeitas”, ¢ medo por nao

saber os desafios e surpresas que a pesquisa revelaria.

No decorrer do tempo, as reflexdes e construcdo de aportes metodolégicos foram
alvos de estudo, pois sdo basilares para o desenvolvimento das pesquisas cientificas. Nesse
sentido, nossa abordagem ¢ de cunho qualitativo, a qual para Chizzotti (2003, p. 221) “[...]
implica uma partilha densa com pessoas, fatos e locais que constituem objetos de pesquisa,
para extrair desse convivio os significados visiveis e latentes que somente sdo perceptiveis a

uma ateng¢ao sensivel[...]”.

Entendemos que no caminho da pesquisa lidamos com pessoas que sao fontes da
pesquisa. Assim, surgiu a necessidade de chamar a atencdo para a postura do pesquisador,
que deve primar pela seriedade académica, pela ética e ter o cuidado com o mundo vivido do
outro, como pontua Souza (2013, p.63)

Quando optamos pelos estudos qualitativos estamos lidando com uma dupla
obrigacdo: em um primeiro lugar, com 0s N0SSOS COMpromissos de pesquisa
e, em segundo lugar, com as pessoas pesquisadas. Pessoas estas que deixam
de ser meramente “objetos de pesquisa” para ser protagonistas de N0SSOS
estudos, “sujeitos da pesquisa” que interagem e dao voz.

Os sujeitos da pesquisa devem ser respeitados em suas subjetividades e na sua forma
de ser e estar no mundo. Ao pesquisador, nesse contexto, € atribuida a responsabilidade de
ser o intermediador entre 0s conhecimentos cientificos e populares, portanto, buscamos
refletir & luz dos conceitos geograficos para que tivéssemos €xito no “fazer pesquisa”, pois:

[...] se o pesquisador ndo se rodeia de cuidados especiais para colher e
trabalhar os dados (sejam qualitativos ou quantitativos) corre o risco de
fazer um bom trabalho, mas que poderia ser feito por qualquer bom reporter
para o caderno de cultura do jornal de domingo. (WHITAKER 2002, p.37)

Proucuramos construir nossas reflexdes sobre o mundo vivido das mulheres feirantes,
desvendando a feira e suas formas de fazer metodologicamente, pelos instrumentos de
pesquisa e, teoricamente, pelos conceitos da geografia.

2.1 No vai e vem da feira
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Ha registros da feira de Euclides da Cunha antes da emancipacdo do municipio em
1933. Aras (2003, p.121-122) relata que “[...] mesmo antes em 1850, ja existia nesses
terrenos, e na Fazenda Carrancudo, uma feirinha muito frequentada, e onde eram vendidos
produtos da terra [...] além de ferragens e objetos de ourivesaria trazidos por viajantes de

outras terras.”

Outro fator relevante na formacao da feira foi a localizacdo do municipio ao lado da
estrada da rota do gado, atualmente BR 116, pela qual transportava-se o gado até a cidade de
Feira de Santana para sua comercializacdo na feira do gado. A influéncia desta para o
desenvolvimento do municipio € observada em Strauch (1952) pelo seu estudo sobre as feiras
do gado em Feira de Santana/BA e Arcoverde/ PB, o autor demonstra, na figura 02, essa
relacdo entre a feira do gado e o desenvolvimento regional, e pontua Euclides da Cunha na

area de influéncia.

Figura 02 - Areas de influéncia da feira do gado de Feira de Santana/BA e Arcoverde/
PB

CONVENGTES

R drea porcial de irflugncia da feira
\X de gade de Arcoverde

drea parcial de influéncio do!eka
de godo de Feira de Santana

Estalo 1:5.000.000
S0 0 50 100150 200 250 300 350 400 450 Spokm,

Fonte: Strauch, 1952.

Além dos boiadeiros que passavam pela localidade, Aras (2003, p.123) menciona a
presenca dos tropeiros, culminando para o entendimento de que Euclides da Cunha era um

local de passagem dos viajantes:
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A nova feirinha passou a ser mais frequentada por tropeiros dos sertbes e
das circunvizinhas, em busca de cereais, fumo, frutas, couros e farinhas,
principalmente. Traziam mercadorias e produtos que ndo se encontravam
na regido. E, em pouco tempo, o povoado se destacou pelo seu crescimento.

A feira acontecia debaixo dos pés de Cajarana, ao lado da Igreja de Nossa Senhora
da Conceicdo, na Praca da Bandeira, como descrevem Aras (2003) e Ndbrega (2012) e,
somente depois, foi construido o “barracado da feira, que levava o nome de seu idealizador

“Major Antonino”.

A Figura 03 retrata a primeira estrutura da feira em anos distintos; observamos
também a presencga das mulheres destacando o uso de aventais, vestidas de cor clara e sapatos
fechados. Pela estrutura das armacGes, com a presenca de bandeirolas, compreendemos que
as fotos foram tiradas no mesmo local e, provavelmente, a nomenclatura “Feira Chic” foi um

dos nomes atribuidos a ela.

Figura 03 - Feira na Praca da Bandeira, 1934

Feira chic - 1939 | | Barracio da feira - 1934 |

e

[ oL
-

Arquivo: Antnio Nascimento Dantas

Fonte: Museu do Cumbe

Parte da lideranca politica local, com destaque para Seo? Dantas, considerava falta de
respeito com a igreja e com Nossa Senhora da Conceigdo a feira ser ao seu lado e, por isso,
quando Seo Dantas estava no poder, transferiu sua estrutura para a praga nova, conhecida
atualmente como Praca do Jardim ou Duque de Caxias.

Dessa forma, sua localizacdo era subordinada ao grupo politico da situacdo, como

aponta (NOBREGA, 2012, p. 35) “O vaivém do barracio de uma praga para outra passara a

2Pronome de tratamento usado nos registros que relatam a histdria desse homem.
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representar em Cumbe® simbolo de mudanca de poder.”. E importante destacar, também, 0
aspecto regional da feira que é mantido até os dias atuais, o qual sera abordado mais
detalhadamente no segundo capitulo. O escritor José Aras (2003, p.166) escreve que:
Por volta de 1895 e antes da guerra de Canudos, apesar de ser um vilarejo
pertencente a Monte Santo, Cumbe ja expandia o0 seu comércio com 0
movimento de tropas de animais que subiam até o Rio Sdo Francisco
carregadas de farinhas-de-mandioca, polvilho, cereais, batata-doce, fumo e
frutas e chegavam até o Piaui, retornando abastecidos de carne seca,

requeijao, ovos cozidos e varios produtos. Outros demandavam do estado
de Sergipe, voltando com ferragens, aguardente, calgados, tecidos e sal.

Ap0s esse periodo de disputa de poder, ela permaneceu na Pragca Nova e, a medida
que foi crescendo, comecou a ocupar a avenida Rui Barbosa, como mostra a Figura 04 na
parte superior e, posteriormente estendia-se pelas ruas préximas ocupando cada vez mais o

centro da cidade, como mostra as fotos da parte inferior.

Figura 04 - Localizacdo da feira em 1955 e em 2009

Av. Rui Barbosa, 1955 |

Fonte: Museu do Cumbe

Aras (2003, p. 212) relata como foi a transi¢do da feira para a Avenida Rui Barbosa:

A partir dos anos 40, a Avenida Rui Barbosa demonstrava a pujanca da
feira do Cumbe que a ocupava em quase toda a sua extensdo. Eram vistos
surrBes de couro enfileirados, com produtos do sertdo de Caratara, Uaua,
Riacho das Pedras - bodes secos retalhados, doces, vinagre de umbu,
queijos de cabra e outros produtos que chegavam em jumentos carregados,
depois de dois dias de viagem.

3 Primeiro nome da localidade, passando a chamar Euclides da Cunha apenas em 1938 (IBGE, 1957-1964).
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A feira continuou se espacializando pelas ruas centrais da cidade até 2009, quando
foi transferida para a atual localizacdo: o Centro de Abastecimento Joaquim Matias de
Almeida, figura 05, ao lado da BR 116. Na figura observamos o local em um dia sem feira,
aauséncia da cobertura de concreto, a qual foi posta posteriormente, mediante as reclamacdes

dos feirantes e frequentadores com relacdo aos excessos de exposicéo ao sol e a chuva.

Figura 05 - A ‘nova’ feira: Centro de Abastecimento Joaquim Matias de Almeida
em 2012

Fonte: Google Maps, 2012.

Assim, o levantamento documental e as informagdes das feirantes possibilitaram a
organizacdo do historico dos locais da feira. A figura 06 mostra, na linha do tempo, a
espacializacdo da feira desde 1934, na Praca da Bandeira, até os dias atuais. Em sequéncia,

as fotos abaixo mostram essas localidades nos dias atuais.

Figura 06 - Locais de realizacdo da feira ao longo do tempo
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Av. Rui Barbosa, 2019

Fonte: Pesquisa de campo, 2019 e Google Maps. Fotos: Patricia Quirino Rocha, Gabriel Veras.

Desse modo, os registros fotograficos e os escritos levantados reforcam a importancia
da feira. Nébrega (2012) aponta que o barracdo da feira foi o primeiro patriménio pablico do
municipio, reafirmando sua importancia. Quanto ao dia de sua realizacdo, 0s moradores mais

antigos relatam que acontecia as quartas-feiras e depois mudou para o sabado, como
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registrado no relato de loi6 da professora* feito por Nobrega (2012, p. 82) “Em 15 de
dezembro de 1928, num dia de sdbado, a feira ainda era na praga do Barracdo, oficialmente
chamada de Duque de Caxias, onde hoje ¢ a Praga do Jardim]..]”.

A feirante 33° (65 anos, casada, 6 filhos) relata a localizagio da feira durante seu
tempo de vivéncia. Ela frequenta a feira desde crianca quando ajudava sua mée que também
era feirante:

Na rua do rico, no jardim nunca funcionou l& pra nés néo, é na praca de
céa daruado rico, comecava de la onde tinha aquela escolinha por ali tudo,
aquela avenida toda e descia por cé até a casa do vei batista. Do jardim,
era essa que eu t6 Ihe dizendo, subia as barraca de roupa, agora lembrei.
la pra |4, subia a avenida toda da igreja assembleia, cal¢ados, roupas,
essas coisas. la até o jardim mesmo, depois essas da bagaceira era l4 na
rua do rico. Mas, era tudo misturado. Ainda tem tudo Ia as mesmas arvores.

A relevancia da feira continua até os dias atuais, atingindo as dimensdes sociais,
culturais e econdmicas. Ela altera a dindmica da cidade no dia da sua realizagdo, aos sabados,
0 que pode ser notado antes mesmo de chegarmos a feira, ao observarmos a intensificacdo
dos fluxos de veiculos e de pessoas transitando nas ruas e calcadas. Algo que nos chama a
atencdo séo as ruas que, nos demais dias da semana, quase ndo possuem movimentacao, mas
no dia da feira, torna-se o estacionamento dos Onibus vindos da zona rural, como mostra a

figura 07.

Figura 07- Mudanga no fluxo de carros e 6nibus na cidade nos dias de feira
. - -

Pedro II dia de sabado | R. Dom Pedro II nos demais dias

Fonte: Pesquisa de campo, 2019 e Google Maps. Foto: Patricia Quirino Rocha.

Outro ponto importante é a intensificacdo do consumo nos setores de comércio e

servicos nesse dia, sobretudo pela populacdo oriunda da zona rural que, ao vir a feira,

4 Filho de Erotildes Siqueira, primeira professora da localidade (1904). Seus relatos e histérias em Euclides da
Cunha foram fontes das principais obras bibliogréficas do municipio.

5 Apesar de possuirmos o termo de autorizacao do uso da fala e imagem das feirantes, optamos por resguardar
sua identificagdo, a numeracdo diz respeito a codificacdo da feirante na matriz.
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aproveitam a oportunidade para realizar outros tipos de compras no comércio local. Dantas
(2008, p. 92) sinaliza para a importancia da feira na regido, porque ela é:

[..] uma das principais formas de comercializagdo da produgdo agricola e
principal mercado de abastecimento para uma parcela da populagdo. Além
disso, ela muda, mesmo que seja por algumas horas, toda a dindmica da
cidade em face da movimentacao de pessoas que se deslocam, seja de suas
residéncias na cidade, de uma comunidade rural proxima a cidade, de outro
municipio e, também, de outros estados dependendo do raio de abrangéncia
da feira.

Dantas (2008, p.88) também mostra como a cidade esta ligada ao campo, de modo
gue esse encontro é umas das caracteristicas da formacéo das feiras no Nordeste, porque:
[...] o elemento principal para isto foi a formacdo de um excedente de
produtos rurais e de populacdo para que se pudesse proporcionar ao
comeércio as riquezas necessarias para sua expansao.[...] A troca de produtos
surgiu e se desenvolveu na sociedade no momento em que passou a existir

um excedente regular de producéo, fruto do desenvolvimento das forgas
produtivas.

As feiras sdo meio de escoamento do excedente da producéo rural, como constatamos
na presente pesquisa e como sinaliza Santos (2018), que em sua pesquisa na feira de
Lagarto/SE, compreendeu que “as feiras surgem como os primeiros espacos destinados a
comercializacdo de produtos advindos da producgéo local com o objetivo de abastecer a

populacao naquele periodo.” (2018, p.30).

Uma das caracteristicas mais antigas da feira € o encontro da populagéo rural com a
urbana, seja em posicdo de feirante ou de fregués, os quais produzem territorialidades
marcadas pelas peculiaridades dos modos de vida distintos. Portanto, a feira é, para além das
relacbes de compra e venda, um lugar de sociabilidade para os seus frequentadores, pois
conforme explica Menezes (2017, p. 110):

Tal fato esta relacionado ao lugar como ponto de encontro no qual se
mantém relacBes de sociabilidade e de proximidade entre esses grupos,
relacBes essas que estdo permeadas pela confianca, e, no ato de fazer a feira,
vdo se conformando relacGes de amizade.

Dessa forma, as sociabilidades, observadas por Vedana (2004, p.8), “conformam este
‘espaco vivido’ ao mesmo tempo em que tecem uma vivéncia particular [...]” de troca de
saberes por meio das relagdes ali estabelecidas, como observado também na feira, pesquisado
por Froelich (2015), em que, além da compra dos produtos, também acontecem trocas de

receitas e dicas de armazenamento dos produtos.
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As relacdes sociais sdo um fator que fidelizam o fregués, porque ha pessoas que
optam por fazer compras em uma barraca por causa dos vinculos estabelecidos com a feirante
e, dessa forma, as feiras sdo “espagos privilegiados de sociabilidade de trocas de elementos
diversos, muito além das econémicas. H4 muita memdria, muito conhecimento e saberes que
circulam nos processos interativos de compra e venda nas feiras” (ZANINI; SANTOS 2017,
p.8).

Para uma melhor aproximagéo com a feira, apresentamos no mosaico de fotos (figura

08) com alguns registros fotograficos representativos de seu movimento.

Figura 08- A feira em movimento

Bares e restaurantes
Ej

Fonte: Pesquisa de campo 2018 e 2019. Fotos: Patricia Quirino Rocha.

Face a diversidade de produtos, procedeu-se agrupamentos pelas semelhancas
gerando trés tipologias de produtos: (i) Comestiveis Primario (CP) — alimentos in natura,
como as frutas, as verduras, 0s legumes, 0s graos, as raizes e as vagens; (ii) Comestiveis
Secundéario (CS) — alimentos que foram modificados e transformados em comidas, por

exemplo os doces, os bolos, os salgados, buchada, sarapatel e feijoada; e, (iii) N&o
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Comestiveis (NC) — produtos ndo apropriados para consumo humano. Exemplo: sabéo,
bucha vegetal, rolo de fumo, objetos de coura, roupas, palha e barro.

A figura 09 ilustra essa tipologia, a esquerda, observa-se abdbora, pimenta e feijéo,
ao centro, o queijo de fazenda/manteiga ou requeijdo e, a direita, potes e panelas de barro,

completando a sequéncia tipologica estabelecida: CP, CS, NC.

Figura 09 - Tipologia dos produtos

< <" ity TSR A - A==
#4 Comestiveis Primario | 2 | Comestiveis Secundario

Fonte: Pesquisa de campo 2019. Fotos: Patricia Quirino Rocha.

Ao caminhar entre as barracas, observamos sua diversidade de produtos: queijos,
grdos, farinhas; produtos feitos com couro (sandalias, bolsas, cintos, arreios para cavalo,
bainha para facas e facGes); doces e bolos; temperos e especiarias; roupas e cal¢ados; frutas
e legumes; tapioca e beiju; plantas, produtos feitos com palha de coqueiro e ouricuri;
utensilios domesticos e variedades de comidas, além dos produtos dispostos pelo chdo como
as loucas de barro. Frente a diversidade e pluralidade de produtos, constatamos que 0s

mesmos sdo separados por setores, conforme apresentados na figura 10.

Figura 10 — Setores da Feira de Euclides da Cunha
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: Frutas, verduras, hortalicas ¢ legumes
: Coisinhas da roca

: Farinhas, grdos ¢ cereais

: Carnes de boi, porco, bode e aves

: Queijos e doces

6: Peixes

cp

L S

CS | Café¢ da manha e almogo

I: Roupas
2: Diversos*

3: Calcados

4: Couro e palha

NC

*Material escolar. bolsas, brinquedos. bijoterias
e acessorios.

Elaboracdo: Patricia Quirin/o Rocha.
Fonte: Pesquisa de Campo, 2018/2019 e Google Maps.

Fonte: Pesquisa de campo 2018/ 2019 e google maps.

Essa setorizacdo foi definida pela prefeitura e atualmente é regulada por ela também
pelo servicgo dos fiscais da feira que organizam os novos feirantes em suas bancas de acordo

com os produtos comercializados.

A feira caracteriza-se pela comercializagdo dos produtos mediante dinheiro “vivo”,
contudo, com as mudancas dos modelos de comercializagdo, que operam também por meio
do crédito, as feirantes passam a usar as maquinas de cartdo de crédito e débito em suas
vendas, na feira analisada, essa opcdo de pagamento é utilizada, principalmente, nas barracas

de vestuério e calcados.

As préticas que perpassam o “fazer a feira” e o “botar banca” fazem com que a feira
seja um ponto de encontro de diferentes classes sociais, que partilham o espaco-tempo

independente de seu poder aquisitivo, obviamente que se distiguem no nivel de consumo.

Menezes (2017, p.110) salienta que ha feiras que ndo possuem essa caracteristica de
confluéncia de classes sociais, ela reflete que “[...] em muitos paises em desenvolvimento
existe um dualismo social e econdmico, em que a populacdo pobre consome os produtos
comercializados na feira enquanto que a populacdo de classe média consome produtos em
grandes lojas.” A autora complementa ainda pontuando que essa dicotomia nédo € percebida

nas feiras da regido Nordeste, assim como constatamos na feira de Euclides da Cunha.

As feiras refletem a cultura das gentes que as fazem/frequentam, seja pela

representacdo dos produtos das barracas, nas comidas comercializadas ou nas conversas entre
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uma compra e outra, bem como expressa Santos (2018, p. 38): “[...] € possivel visualizar a
presenca de elementos tipicos da cultura, por meio das praticas e relagdes que se estabelecem

nesse territorio de comercializacao.”

2.2 Criando caminho até as mulheres que “botam banca”

Chizzotti (2008, p.24) escreve que a ciéncia “tem diferentes meios de procurar”.
Entendemos que, além de saber onde chegar, é necessario delimitar por qual caminho seguir.
Assim, nosso “chdo” ¢ pela percepgao do “ser-para-si” e do “ser-no-mundo”, em Merleau-
Ponty (1999), pela qual buscamos construir o entendimento do “ser feirante” e “ser mulher”,
observando as individualidades na construcéo da coletividade. Buscamos, no cotidiano da
feira, compreender as vivéncias das feirantes e seus vinculos com os produtos de suas

barracas, observando os sentidos que estes revelam.

Em Tuan (1980), entendemos como a percepc¢do é operacionalizada pelos sentidos
corporais que possibilitam a experienciagdo no/com o mundo. Assim, a “experiéncia ¢ um
termo que abrange as diferentes maneiras através das quais uma pessoa conhece e constréi a
realidade” (TUAN, 1983, p. 9). “Ser-para-si” e “ser-no-mundo” perpassam também as
relagdes estabelecidas pelas mulheres na feira e singularizam seu modo de “ser” e estar” no
mundo.

A percepcéo do “eu” e do “outro” € sentida no corpo, porque “sob essa otica, conhego
0S outros seres humanos por meio de seus gestos, de suas palavras, de seus olhares, ou seja:
S0 posso conhecé-los por meio de seus corpos[...]” (SERPA, 2017, p.596), afirmando a
centralidade do corpo para a existéncia e experiéncia no mundo. Tuan (1983) também aponta
para a importancia do corpo no processo de conhecimento espacial quando toma como
exemplo a forma como a crianga descobre o mundo.

O corpo ndo é um elemento estranho no mundo, ele é o elo de conexdo do eu com o
mundo e com o0 outro, portanto € pelos sentidos corporais que buscamos adentrar o mundo
vivido das mulheres, bem como suas praticas e saberes, que almeijamos compreender, por
isso sdo as mulheres que protagonizam nossa pesquisa; elas sdo os sujeitos que investigamos.

Na primeira aproximacdo com o objeto de estudo, observamos suas caracteristicas

mais gerais, como tamanho, forma, movimentos, espacializacdo das barracas, as mulheres
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feirantes e os produtos comercializados por elas. Nesse primeiro momento da pesquisa, Nosso
objetivo era analisar as praticas das mulheres com a caatinga e identificar mas bancas
produtos de sua oriegm, pois 0 municipio de Euclides da Cunha localiza-se no bioma caatinga

e compreender a ligacdo das mulhere com a caatinga era nosso objetivo.

Contudo, o campo revelou uma inexpressividade dos produtos feitos com materiais
da caatinga na feira nas barracas. Diante dessa realidade, ajustamos nossos objetivos para a

compreensdo da feira em seu contexto geografico, cultural, politico e econémico: o sertao.

Apesar de frustradas as primeiras expectativas, aproximamo-nos da primeira “sujeita”
da pesquisa para “testar” o roteiro de entrevista (apéndice A) e analisarmos se as perguntas
pré-elaboradas eram suficientes para alcancar nossos objetivos: conhecer as vivéncias, as
préticas e saberes das mulheres feirantes®. Essa entrevista aconteceu em uma sexta-feira, dia
em que os feirantes comecam a organizar suas mercadorias e barracas para o principal dia de

feira, o sdbado.

Ha feirantes que colocam banca desde a sexta feira pela tarde, inclusive ha pessoas
que preferem “fazer feira”’ nesse dia, sob a alegagdo de que os produtos estdo mais frescos.
A opcdo por fazer o primeiro contato na sexta-feira decorreu do fato de que, nesse dia, a
movimentacdo é menor em relacdo ao sabado e, com isso, adentrariamos no universo da

pesquisa com tranquilamente.

No sabado, nos deslocamos pela manhd, por volta das 7 horas, e adentramos pelos
seus corredores para vivenciarmos e apreender sua dinamicidade e organizacdo. Nesse
processo, surgiram davidas em relacdo a amostragem, pois era inviavel abordar todas as
mulheres feirantes, principalmente, devido ao curto periodo da pesquisa, porque, apesar de a

feira ndo ocupar uma grande extensdo®, abriga muitas barracas e feirantes.

Outra informacdo que contribuiu para a delimitacdo da amostra foi obtida com os
fiscais da feira®. Por meio destes, tornou-se possivel saber a quantidade de feirantes que
comercializam na feira; os nimeros apresentados sao referentes ao inicio de 2018, quando

haviam 642 barracas, e de fevereiro de 2019, com 639 barracas, revelando um nimero

6 0 termo de autorizacio do uso da fala e da imagem esta no Apéndice B.

" Expressdo usada para descrever o ato de ir & feira e comprar os alimentos.

8 Pela imagem de satélite do Google Maps calculamos a escala aproximada do mapa. A extensio da feira é de
150 m de largura e 133 m de comprimento, considerando a parte superior e o lado direito da imagem.

® Responséveis por aplicar e coletar a taxa de uso do espaco publico, o célculo é feito baseado no tamanho da
barraca e gira em torno de 5 a 10 reais.
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significativo de feirantes. Esses nimeros sao baseados no quantitativo de pagamentos dos
impostos coletados no sabado. Os fiscais fazem esse controle com o canhoto dos taldes da
arrecadacao.

Essa é a principal forma que os gestores municipais usam para controlar o quantitativo
de feirantes, apesar de nao ser preciso, pois nem todos os feirantes o fizeram e a propria
natureza da feira contribui para isso: ha feirantes que estdo presentes em todas as feiras e

outros ndo; ha também os novos feirantes e os que deixam de comercializar.

Outra questdo exposta pelo Secretario de Comércio, Emprego e Renda do municipio,
foi que os feirantes serdo submetidos a um novo cadastro, com o objetivo de regularizar o
uso do espaco publico. A principal mudanca sera referente a peridiocidade da taxa paga pelos
feirantes, que deixara de ser semanal para ser referente a um periodo maior, ainda nao

definida pelos idealizadores, pois o projeto estd em processo de elaboracéo.

A imagem que a feira passava era, de certa forma, assustadora, pois sua dinamicidade,
seu movimento e seus fluxos, inicialmente, causaram medos e incertezas quanto ao alcance
dos objetivos propostos. Mas, como Ingold (2005, p.76), reforcamos nossas motivagdes , pois
para ele,

Todos provavelmente ja passaram pela experiéncia, em algum momento,
de sentir-se perdido, ou de ndo saber que direcdo tomar para chegar a um

destino desejado. No entanto, quase sempre sabemos onde estamos e como
chegar aonde queremos.

Pensar em nossos objetivos de campo e nos roteiros que planejamos seguir permitiu,
nesse momento de confronto com a realidade, tracar o caminho que nos levaria a
compreensdo do nosso objeto/sujeito da pesquisa. Apesar das incertezas, o pesquisador tem
como Norte a consciéncia de onde estad e a nogdo de onde quer chegar, nds queriamos

conhecer as mulheres feirantes e seu mundo vivido.

No enveredar da pesquisa, adentramos pelos corredores da feira pelo setor onde ficam
as feirantes que comercializam sua producéo oriundas da agricultura familiar, ou, como elas
gostam de nomear: “coisinhas da roca”. Suas producdes sao em pequena quantidade, por isso,
por volta das 10 horas, seus produtos foram vendidos; assim, sdo as primeiras feirantes a
deixarem a feira. Na figura 11, é possivel observar, a direita, as barracas de metal sem
produtos expostos, enquanto nas barracas que estdo debaixo da cobertura ainda ha pessoas

comprando, notamos também pessoas chegando para fazer suas compras.
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Figura 11 - Barracas das “coisinhas da roga” na lateral direita da cobertura

Fonte: Pesquisa de campo, 2019. Foto: Patricia Quirino Rocha.

Levamos, em média, 4 horas para identificar as feirantes desse setor, o que revelou
um longo caminho pela frente até identificarmos todas as barracas das mulheres; entdo, pelo
cansaco fisico e por perceber a necessidade de acelerar o processo, adaptamos a metodologia
inicial, retirando a etapa da entrevista de identificacdo. Fizemo-la nos setores das barracas de

bebidas alcodlicas, comidas, roupas, variedades'®, couro, palha, sandalias e sapatos.

Pela reflexdo de que essas informacOes enriqueceriam a pesquisa, retornamos ao
processo com todas as etapas nos demais setores: (i) frutas, verduras e legumes, (ii) queijos
e peixes e (iii) farinhas, graos e cereais. Esses dados alimentaram a matriz (apéndice C),

elaborada na planilha Google Online, com o perfil de 137 mulheres feirantes.

Procuramos confrontar esse quantitativo com os dados oficiais da prefeitura, contudo,
0 seu controle é feito sem considerar o género. Nossa percepc¢do, no periodo da pesquisa, €
de que as mulheres sdo a maioria nas barracas, ressaltando que o quantitativo oscila de uma
semana para outra. Essa inconstancia explica-se, principalmente, pelo fato de serem elas
quem decidem, mediante os condicionantes (possuir os produtos, estar bem de salde, 0s
parentes ndo estarem doentes, ter com quem deixar os filhos, possuir o carro para levar e
trazer sua mercadoria, dentre outros), quais dias colocar sua banca. Assim, a feira tem uma

dindmica prépria, de acordo com as forgas exdgenas e enddgenas que operam sobre ela.

10 Material escolar, bolsas, acessorios, ferramentas, pneus de bicicletas, malas de viagem, brinquedos, etc...
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Diante do quantitativo de 137 feirantes, ponderamos o uso de amostragem, porque,

como aponta Gil (2008, p. 89):
De modo geral, as pesquisas sociais abrangem um universo de elementos
tdo grande que se torna impossivel considera-los em sua totalidade. Por essa

raz&o, nas pesquisas sociais € muito freqliente trabalhar com uma amostra,
ou seja, com uma pequena parte dos elementos que compdem o universo.

Uma inquietacdo comum aos pesquisadores e que também nos alcangou, diz respeito

a quantidade de sujeitos a serem abordados. Uma explicacdo para esses questionamentos €
feita por Turato (2003, p. 359) quando escreve que:

Talvez influenciados pela formagdo universitaria positivista e pela

convivéncia no ambiente académico com predominancia nos trabalhos de

paradigmas das ciéncias naturais, vemos pesquisadores qualitativista

principalmente serem atropelados pela propria ansiedade, no sentido de

definir, j& a priori, 0 nimero de sujeitos de um campo escolhido. Devemos

ter em mente que para o pesquisador qualitativista ndo cabe raciocinar

como um apriorista, isto €, como quem detém afirmacdes ou conhecimentos
anteriores a experiéncia.

O autor nos adverte que é a vivéncia em campo e o caminhar da pesquisa que
determinaréd quantos sujeitos deverdo ser entrevistados, e que a quantidade nunca deve ser
priorizada em relacdo a qualidade das informacGes, sendo ela mais importante do que o
numero de entrevistas realizadas, porque em uma entrevista 0 pesquisador pode obter mais

informacdes de um sujeito do que com cinco outros, por exemplo.

Nesse sentido, escolnemos a amostra por saturacdo, que consiste em encerrar a
inclusdo de novas entrevistas, quando observado que as informaces coletadas séo suficientes
para responder aos objetivos da pesquisa. Além do tipo da amostra, ha a forma como ela é
composta; em nossa pesquisa, usamos a amostra proposital, qual seja:

[...] delibera quem séo os sujeitos que compordo seu estudo, segundo seus
pressupostos de trabalho, ficando livre para escolher entre aqueles cujas
caracteristicas pessoais [...] possam, em sua visdo como pesquisador, trazer

informacg@es substanciais sobre o assunto em pauta. (TURATO, 2003, p.
357).

Essa forma “deliberada” de compor a amostra significa que os sujeitos serdo
escolhidos aleatoriamente, dentro dos sujeitos alvos do estudo; contudo, ha critérios para
essas escolhas: o género é o primeiro deles, considerado como o elemento de
“homogeneidade fundamental” (TURATO, 2003, p. 364) na pesquisa, ou seja, a

caracteristica presente em todos 0s sujeitos.
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Nos demais critérios, priorizamos a variedade de tipos, visto que ao pesquisarmos as
formas de “ser” e “estar” no mundo das feirantes e suas percepgdes, compreendemos que ¢é
importante ouvir as feirantes de diferentes faixas etarias e escolaridades, e que comercializam

diferentes produtos; assim, a amostra foi composta por 25 entrevistas.

Sanada a angustia da definicdo da amostra, as atencGes voltaram-se para 0sS
instrumentais de pesquisa, que, para Villagran (2010, p. 229), ha alguns instrumentos que sao
mais relevantes na investigacéo de género, e destaca:

“las entrevistas, la etnografia, los grupos de discucion, el andlisis del
discurso [...] objetivo de otorgar voz a muchos actores silenciados,
submergidos en el “murmullo” de una vision unilateral y univoca del
espacio geografico.”

Dessa forma, buscamos nos inserir na pesquisa como alguém que quer aprender, pois
séo as vivéncias transmitidas pelas vozes das feirantes no mundo vivido que pretendemos
conhecer. Com o objetivo de adentrar a0 maximo no objeto de pesquisa, propomo-nos
percorrer todas as barracas para conhecer a feira e identificar as mulheres feirantes. As
mulheres estdo “por todo lado” na feira, seja na comercializagdo ou na compra dos produtos.

Por dois sdbados consecutivos, nos dedicamos a essa atividade, usando como
ferramenta para registrar esses dados a observacdo, o diario de campo, a fotografia e a
entrevista. Realizamos, concomitantemente, quatro a¢fes: 1) Enumerar quantas mulheres
feirantes havia nas barracas; 2) Identificar as mulheres pela entrevista; 3) Catalogar 0s
produtos comercializados; 4) Representar a localizacao das barracas em croqui. Essas acdes
foram sintetizadas pela sigla EICR, usando a primeira letra de cada verbo: enumerar,
identificar, catalogar, representar.

A EICR foi realizada com o auxilio do diario de campo, onde registramos, em ordem
numérica, todas as feirantes que abordamos e identificamos o nome, a idade, a quantidade de
filhos, o estado civil, a residéncia, a escolaridade e os produtos que comercializam. Nessa
primeira aproximagdo observamos também potenciais mulheres para realizar as entrevistas

longas.

Com a ajuda do diario de campo, foi elaborado um croqui da feira com a localizacéao
e 0 tamanho das barracas, com o objetivo de criar uma representacdo grafica no programa

Corel Draw, como apresentado na figura 12.

Figura 12 - Croqui do Centro de Abastecimento Joaquim Matias de Almeida, a feira

34



L 1 1 I 7 JQ
l:l —

c N,
=] L ygnm.
m -
L . (T T T T TTT7T mm
= =

000 OO Om
N o [

Inininin RERERER pinigl
i

[ ]

[]

Elaboracdo: Quirino Rocha; Pitagoras Quirino Rocha. Fonte: Pesquisa de Campo 2018/2019

Desenhar e desvendar barracas e feirantes, aconteceram em dois momentos de
elevada complexidade, pois no segundo momento, para retomar a identificacdo no desenho,
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exigiu concentracdo para identifiacar quais barracas foram registradas ou nao, considerando
a dinamicidade e fluidez da feira: sempre conta com a presenca de uma nova feirante e a

auséncia de uma que estava na feira anterior.

O croqui foi elaborado percorrendo todos os corredores da feira, anotando e plotando
barraca por barraca, em dois dias de campo, totalizando 137. As barracas com circulo e
numeragdo pertencem as mulheres que “botam banca”. Os numeros foram distribuidos

seguindo a ordem de abordagem da feirante durante o processo de construgéo do perfil.

Nas barracas de cor lilas, sdo comercializados produtos ndo comestiveis (NC); nas de
cor laranja, os comestiveis secundario (CS); e, nas verdes, os comestiveis primario (CP). As
barracas que contemplavam mais de uma tipologia colorimos com o azul, e as barracas em
branco sao lidas de duas formas: pertenciam a um homem ou estava sem feirante no momento

da abordagem.

Para realizacdo dessas atividades, o diario de campo foi imprescindivel, ele € um
instrumento de pesquisa pessoal do investigador, trata-se da maneira como se registra as
observacOes, vivéncias e percepcdes em campo. As formas dos registros foram diversas:
texto, desenhos e palavras-chave; dificilmente, outra pessoa conseguiria compreender nossas

informacdes.

Assim, entendemos que “o Didrio de Campo serve para registrar o convivio com oS
nossos entrevistados, facilitando a reconstrucéo da histdria dos individuos, nos seus diversos
aspectos: econdmicos, politicos e culturais.” (VENANCIO; PESSOA, 2009, p. 318). Pelo

qual construimos a memoria de pesquisa registrada no papel.

O esforco de registrar as percepgoes justifica a necessidade de consultar informagdes
do diario de campo posteriormente, pois os fatos podem ser esquecidos ou até mesmo
confundidos com outras vivéncias. Esse instrumento funciona como uma espécie de extensédo
da memoria humana e, de fato, recorremos ao diario de campo, por diversas vezes, nos

momentos de escrita da dissertagéo.

Posterior ao levantamento do total de barracas, buscamos conhecer as praticas, as
vivéncias e 0s saberes das feirantes por meio de entrevistas. Para alcancar esse objetivo,
fizemos uso da entrevista - instrumento importante para a apreensdao do mundo vivido -
porque ela “[...] ¢ uma técnica muito eficiente para a obten¢dao de dados em profundidade

acerca do comportamento humano.” (GODOY, 1995, p.110). Entendemos que, para
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compreender o mundo vivido do outro, ¢ imprescindivel ouvir esse “outro” e perceber como

ele se visualiza em suas vivéncias.

Para realizarmos as entrevistas, buscamos seguir as orientagdes de Lima (2016) sobre
a postura do entrevistador e como deve ser sua conduta neste momento, atentando para a
criacdo de um ambiente de respeito e confianca. Respeitando a individualidade e privacidade
das entrevistadas, tivemos também o cuidado de estruturar as perguntas em sequéncia logica
que permitisse o desencadeamento dos assuntos, contudo, “[...] preservando a ideia de uma
‘conversa’[...]” (LIMA, 2016, p. 26).

Na abordagem das feirantes, tivemos o cuidado de apresentar o objetivo da pesquisa,
a pesquisadora e nossas intengdes com a pesquisa, de forma a construir um ambiente de
confianca e sororidade!!, por meio do dialogo, do olhar, do ato de ouvir e de apreender os

sentidos atribuidos pelas feirantes as suas vivéncias, praticas e saberes.

Procuramos nos posicionar como aprendizes, criando um ambiente de troca de
conhecimento. Um diadlogo marcante durante uma das entrevistas, que nos acompanhou no
decorrer da pesquisa, foi desenvolvido com a feirante 33 (65 anos, casada, 6 filhos) quando
ela nos faz o seguinte questionamento:

Feirante: Sim e ai porque vocé td me usando assim? Vocé me pergunta e
eu volto a perguntar: qual é o seu trabalho?

- Pesquisadora: Na faculdade a gente tem um conhecimento e vocés
também tem um conhecimento que é importante.

- Feirante: E um dia também pode ter a necessidade da gente falar isso.
- Pesquisadora: Pois é, e esses conhecimentos temos que valorizar também.

- Feirante: Mais pra frente quando nos for se acabando, os mais novos que
vem, podé Ié e sabé como é que era antigamente. E é a coisa mais certa que
tem.

“Qual é o seu trabalho?” ESSa pergunta ecoou em nossa mente durante toda a
pesquisa; qual a importancia dessa pesquisa, porque investigar o espago-tempo das mulheres

feirantes? VVoltaremos a esses questionamento ao findar a escrita desse texto.

11 A palavra sororidade deriva do latim séror que significa “irmas”, ter empatia por outras mulheres e consider-
las como companheiras e ndo como rivais.
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Ap0s o aceite da feirante em ser entrevistada, explicavamos que “nao existe resposta
certa ou errada e que apenas queriamos saber a sua histdria de vida com a a feira”; essa foi
uma das principais formas de passar confianga quanto a preocupacao em “responder certo”.
Priorizamos elaborar as questdes de forma simples, ajustando a linguagem de acordo com
cada feirante; para isso, a observacdo dos gestos, das falas, dos olhares, foi de grande
importancia. Esse tipo de abordagem e conducdo da entrevista sdo pontuadas por Godoy
(1995, p.27) para ela,

Procura-se, em trabalhos de carater qualitativo, realizar varias entrevistas,
curtas e rapidas, conduzidas no ambiente natural e num tom informal. [...]
Embora nas entrevistas pouco estruturadas ndo haja a imposi¢do de uma

ordem rigida de questdes, isso ndo significa que o pesquisador ndo tenha as
perguntas fundamentais em mente.

O tipo de entrevista que utilizamos, baseada na classificacdo de Gil (2008), tem
aproximagdo com a entrevista por pauta, pois ela “[...] apresenta certo grau de estruturacao,
ja gque se guia por uma relacdo de pontos de interesse que o entrevistador vai explorando ao

longo de seu curso. As pautas devem ser ordenadas e guardar certa relagdo entre si.” (p. 112).

As entrevistas foram realizadas no decorrer da feira e diante da disponibilidade da
feirante, pois ha momentos de maior pico de venda, no qual nossa presenca poderia atrapalhar
as vendas. Assim, além do tempo de espera, também lidamos com os sons e cheiros da feira.
Ao longo dos campos, as entrevistas foram alteradas, ora retirando perguntas, ora

acrescentando, mudadas de acordo com a entrevistada e situagao.

A cada pergunta feita, a entrevistada respondia no seu tempo, as vezes, parava para
atender um fregués ou cumprimentar um conhecido, e, desde que ela estivesse dentro do tema
da pesquisa: “suas vivéncias como feirante”, tomavamos nota de seu dialogo. Para situar o
leitor desses momentos de quebra da entrevista para atendimento do fregués, inserimos na

transcricdo das entrevistas, esses entre colchetes.

Quanto a transcri¢do, optamos por manter a linguagem das feirantes, compreendendo,
dessa forma, estar respeitando e valorizando a diversidade linguistica e cultural do sertdo
construido por elas. Whitaker (1995), tem se preocupado em discutir sobre a transcri¢cdo das
entrevistas, sobretudo, quando os sujeitos possuem sua forma de falar distinta da norma culta
e carregadas de sotaque, principalmente, quando estes forem pobres e/ou de regides alvo de

preconceito, como é o caso da regido Nordeste. A autora aconselha que:
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Assim, se o falante comete erros de concordancia ou de regéncia de verbos,
por exemplo, deve-se reproduzi-los em qualquer transcri¢do. Até porque a
norma culta da lingua é por vezes desrespeitada mesmo nos grupos que se
consideram mais eruditos. Transcrever erros de sintaxe ndo configura,
portanto, falta de respeito em relacdo a fala do outro. Falta de respeito seria
corrigi-los. (WHITAKER, 1995, p.66).

Este € o posicionamento adotado na pesquisa: respeitar o mundo vivido do outro, para
que, dessa forma, possamos apreender a0 maximo os elementos visiveis e invisiveis que
permeiam suas vivéncias com/na feira. As falas estdo presentes no decorrer da pesquisa,
escritas sinalizadas pelo uso do italico, com o nimero de identificacdo da feirante, extraido
da planilha de mapeamento da feira, seguido de sua idade, status civil e quantidade de filhos,
entre parénteses.

Outro instrumento utilizado foi a fotografia, com o objetivo de permitir ao leitor a
visualizacdo dos aspectos da feira que procuramos capturar. Observamos a qualidade das
imagens e contetido exposto, porque “uma fotografia mal feita ¢ como um texto mal escrito
cujo sentido escapa ao leitor.” (GURAN, 2012, p.74). A foto deve estar em harmonia com o
texto e trazer informacdes a pesquisa, acompanhada de sua devida interpretacdo, descricdo e
de uma legenda adequada, que ajude o leitor interpretd-la, uma vez que ela ndo é,
necessariamente, autoexplicativa.

Guran (2011) faz distin¢éo entre foto para “descobrir” e foto para “contar”, a primeira
diz respeito ao reconhecimento do objeto de estudo pelo registro fotografico nas primeiras
aproximagcdes. Guran (2011, p.83) explica que é:

[...] quando o pesquisador vivencia pela primeira vez o cotidiano de uma
comunidade e comega a “perceber alguma coisa” sem, no entanto, saber
exatamente do que se trata. Grande parte das coisas percebidas nesta etapa
fica no campo das sensagdes, ndo chegando a se transformar em dado, mas
contribui para balizar o trabalho de campo.

Ao analisarmos as fotos feitas no primeiro campo, observamos que elas estavam sem
foco, no nosso caso: as feirantes; as fotografias mostram os setores e estrutura da feira, 0s
produtos, as pessoas e os feirantes em geral, percebemos que elas foram produzidas por
alguém que buscava compreender a feira e sua dindmica, uma curiosa. A figura 08 ilustra o
reconhecimento da feira como fotos para “descobrir”.

Passado esse momento de primeiro contato, o pesquisador comeca a produzir fotos
para “contar” que sdo aquelas que estdo na pesquisa como conteudo e “[...] para dar suporte
a reflexdo apoiada nas evidéncias que a propria imagem apresentar.” (GURAN, 2011, p. 84),

como apresentado na figura 09.
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Para Guran (2012), ha duas principais formas de abordar, na escrita, a fotografia para
“contar”, ela pode ser usada como base para inicio de uma reflexdo, ou para atestar a
veracidade nos momentos conclusivos da reflexdo. Sao registros de momentos especificos e
singulares, pois uma mesma paisagem, quando fotografada por pessoas diferentes, tera fotos
distintas e, por esse motivo, ndo é possivel fazer o mesmo registro fotografico duas vezes,
pois a realidade é continuamente alterada, assim como o olhar do pesquisador.

Sobre a fotografia, hd “uma distingdo fundamental a ser considerada em primeiro
lugar ¢é a natureza enddgena ou exdgena da imagem, também denominada émica (endégena)
ou ética (exogena)” (GURAN, 2012, p.65). As fotos émicas sdo feitas por quem ¢ “de
dentro”, pelas pessoas que vivem o universo pesquisado; as fotos éticas sdo aquelas feitas
“pelos de fora”, nesse caso: as pesquisadoras.

Inicialmente, pretendiamos fazer a abordagem da foto émica e ética, coletando
fotografias das feirantes na sua préatica, porém, ao questiona-Ilas se possuiam fotos na/da feira,
a resposta foi negativa; inclusive, uma delas comentou “essa foto que vocé ta tirando da
gente € soO trazer!” (Feirante 33, 65 anos, casada, 6 filhos).

A preocupacdo com a aparéncia sempre esteve presente no momento da fotografia,
mas apesar de as feirantes dizerem que estavam desarrumadas e/ou sujas, a0 mesmo tempo
elas comecavam a passar a mdo nos cabelos e nas roupas para alinha-los, arrumavam os
produtos das barracas e, em seguida, faziam pose para o registro fotografico'?.

Para organizar e analisar o material coletado em campo, usamos a analise de contetdo

de Bardin que consiste em, segunda ela é:

[...] um conjunto de técnicas de anélise das comunicagdes visando obter,
por procedimentos sistematicos e objectivos de descri¢do do contedido das
mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia
de conhecimentos relativos as condi¢des de producdo/recepgdo (variaveis
inferidas) destas mensagens. (BARDIN, 1977, p. 42).

Com o objetivo de sistematizar essas técnicas, Bardin operacionalizou a analise em

trés fases, subdivididas em etapas, como mostra a figura 13.

2 Nos comprometemos com as mulheres de no retorno a feira levarmos o retrato delas “botando banca”.
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Figura 13 - Esquema ilustrativo da analise

Leitura Flutuante
Elaboracao dos

indicadores
PRE ANALISE Poceibi dus
Documentos Mapas.
| Preparacao do Material —  quadros.
| transcrigoes
Revisdo de hipoteses e
objetivos
v ]
Unidade do Registro Revisao das categorias e
EXPLORACAO DO conceitos: territorio, lugar.
MATERIAL territorialidades. redes,
T Unidade do Contexto feirante, mulher, sertdo,
v Ppraticas e saberes
TRATAMENTO DOS Formulagio das
RESULTADOS categorias

Fonte: Bardin, 1977. Adaptagdo: Patricia Quirino Rocha.

A pré analise foi iniciada pela leitura flutuante das entrevistas escritas e gravadas em
audio. Essa fase foi continua, porque, sempre que refletiamos sobre alguma questdo,
voltdvamos as entrevistas para reler/ouvir as respostas das feirantes. Também foram
consideradas pelas perguntas que compuseram o corpus da pesquisa, ou seja, “[...] o conjunto

dos documentos tidos em conta para serem submetidos aos procedimentos analiticos”

(BARDIN, 1977, p. 96).

A terceira etapa da pré analise foi a revisao dos objetivos que pretendiamos alcancar
com a analise, para, em seguida, entrarmos na fase da referenciagdo dos indices e indicadores,
que sdo os recortes dos textos e falas relevantes para alcancar os objetivos da
analise/pesquisa. Esse material foi organizado em documentos de word, nos quais
transcrevemos as entrevistas e nomeamos 0 arquivo com o nome da feirante entrevistada,
pois sentimos a necessidade de compreender as falas pelo contexto da narrativa de cada
mulher. Inicialmente, transcrevemos a entrevista na integra e, posteriormente, pelos
contetidos relacionados ao corpus da pesquisa, passamos a ouvir as gravagdes e a transcrever
apenas as partes que foram importantes para corresponder aos objetivos propostos. Assim,

preparamos o material para a segunda fase: a exploracdo do material.

Nessa fase, fez-se a descri¢do analitica do corpus, além da defini¢cdo das categorias
por meio da identificacdo da unidade de registro. Quanto ao tratamento desses dados, ainda
em estado bruto, fez-se a padronizacdo tematica por meio das cores laranja, verde, azul, lilas
e rosa, que correspondiam ao tema da fala e a quais objetivos pretendemos alcangar na
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construcdo da dissertacdo, sendo assim, ao inves de separarmos 0s arquivos por temas das
respostas, optamos por manter a entrevista completa e colorir as respostas de acordo com o
objetivo, como observado na figura 14 e no apéndice D.

Figura 14 - descrigdo analitica do corpus

< e e . Consideracoes
Introducio 1° Capitulo 2° Capitulo 3" Capitule o
2 finais
Objetivo: elementos Objetivo: Analisar Objetivo: Objetivo; Refletir Objetivo: elementos
de reflexio as vivéncias das Compreender os sobre de reflexio
introdutéria mulheres feirantes vinculos das conclusiva

territorialidades por
mulheres com os
produtos de suas

bancas

meio das préticas e

saberes

Elaboracéo: Patricia Quirino Rocha

Ainda nesta fase, alimentamos a matriz com a primeira parte da entrevista,
responsavel pela identificacdo da feirante, para, dessa forma, tracar o perfil das mulheres que
botam banca, o qual serd abordado no préximo tépico. Com o corpus estruturado e
organizado, e criadas as unidades de registros, passamos para a fase do tratamento dos dados,

na qual elaboramos mapas e quadros.

Os instrumentos utilizados foram importantes para criarmos caminho até as feirantes;
cada um contribuiu para que pudéssemos adentrar o mundo vivido das mulheres, com énfase
para a consciéncia e os sentidos corporais. Além disso, destacamos, por meio da reflexdo de
Vedana (2004, p.44), que pesquisar na feira “[...] exige uma disposi¢do do pesquisador para
um deslocamento constante, para um ‘vai-€-vem’ intenso [...] tendo em vista que seu objeto
de estudo, mesmo alojado em um lugar determinado no espaco, é puro movimento.” E a

respeito desse “vai e vem” que abordaremos no préximo topico.

2.3 Perfil das mulheres que “botam banca”

A construcdo do perfil das mulheres feirantes foi desenvolvida com os dados da
matriz, pela qual analisamos as informagdes contidas e, as ndo, pois a ausencia de informagéo
também é reveladora. As lacunas em branco na matriz mostram que o caminhar da pesquisa
é sinuoso, pois, apesar de identificarmos 137 mulheres feirantes, sabemos que essa

quantidade est4 em constante mudanca.
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Os dados do perfil das feirantes foram coletados em dois dias de feira e, por causa de

sua natureza dindmica, houve dificuldade de retomar o levantamento no segundo momento,

pois o quantitativo de feirantes oscila de uma feira para outra. Dessa forma, ha feirantes que

abordamos no primeiro momento, mas ndo estava na feira posterior. Inicialmente, a

movimentacdo e dindmica da feira eram confusos; os sons, cheiros, fluxo de pessoas pelos

corredores, as cores e texturas também, elementos com os quais fomos nos familiarizando

com o decorrer dos campos. No quadro 01, apresentam-se as informagdes para apreensdo do

perfil das mulheres feirantes.

Quadro 01 - Perfil das Mulheres Feirantes

PERFIL DAS FEIRANTES

TOTAL DE
% MULHERES @
15 a 34 anos 21,05%
114
IDADE 35 a 59 anos 61,40%
60 ou mais anos 17,54%
Solteiras 20.53%
ESTADO CIVIL
Casadas 73.21% 112
Vilvas 6.25%
) Nenhum 8.03%
NUMERO DE
FILHOS dela3 56.25% 112
Mais de 3 35.71%
Zona rural do municipio 46.72%
Zona urbana do municipio 34.57%
LOCAL DA S
RESIDENCIA Zona rural dos municipio vizinhos 8.41% 107
Zona urbana dos municipio vizinhos 7.47%
Outros municipio 2.80%
Comestiveis Primario 70.80%
PRODUTOS DAS - -
BARRACAS @ Comestiveis Secundario 22.62% 137
N&o Comestiveis 6.56%
Sem escolarizagéo 16.21%
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Ensino fundamental 63.96%

111
ESCOLARIDADE Ensino Médio 19.81%

M Os totais divergem porque, diante da dinamicidade da feira, houve entrevistas interrompidas durante a
pesquisa.

@ Ha mulheres que comercializam produtos que se encaixam em mais de uma tipologia criada por nds (CP, CS
e NC), contudo para a contagem consideramos 0s produtos predominantes na barraca.

Elaboracdo: Patricia Quirino Rocha. Fonte: Pesquisa de campo, 2018/2019.

No quadro observamos que os nimeros da coluna “total de mulheres” variam porque
houve mulheres que ndo responderam a todas perguntas. A Unica célula dessa coluna que
corresponde ao total de mulheres que compode o perfil € a de “produtos das barracas”, porque

pela a observacao da barraca podiamos responder a essa pergunta.

Observa-se que a faixa etéaria de 35 a 59 anos é mais representativa entre as feirantes,
importante pontuar que a maioria desempenha essa funcdo desde a infancia acompanhando
um parente, geralmente a mée. A feirante 138 (15 anos, solteira, sem filho), filha de feirante,
apesar de ndo estar na faixa etaria predominante no perfil, relata sobre seu inicio na feira:
“mainha diz que eu vinha quando era bem pequena, eu ajudo a vender a debulhar o feijéo,

com tudo e arrumar também”.

Dentre as feirantes, 73.21% sdo casadas, informagdo que nos faz considerar,
principalmente diante da estrutura de desigualdade de género, a dupla jornada de trabalho
realizando as atividades domésticas, alem dos cuidados com os filhos, visto que 92% das
feirantes tém filhos. Esses motivos também influenciam em suas permanéncias na feira, seja
pela necessidade de participar da renda familiar ou pela motivagéo de possuir seu proprio
dinheiro e ser independente.

Essa realidade também foi constatada por Prata (2013), em sua pesquisa na feira das

trocas em Aracaju, quando a mesma descreve que:

Comumente as mulheres optam por trabalhar fora de seus lares por
necessidade econémica. O trabalho ai ndo aparece como um objetivo de
suas vontades e sim como algo imperativo devido a necessidade de criar 0s
filhos e etc. Mesmo quando elas relatam que foram atraidas pelo ideal
sedutor de fugir do controle patronal e “ser patrdo de vocé mesma”, este
acaba sendo apenas um reflexo do motivo concreto de se apostar numa
informalidade t&o precéria. (PRATA, 2013, p.77)
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Nas respostas referentes a motivacdo em ser feirante, é presente, dentre outros
elementos, a necessidade econémica, inclusive para as mulheres que possuem renda de
beneficios assistencialistas*®, observados na fala da feirante 31 (47 anos, casada, 2 filhos) ao
ser questionada sobre sua motivagdo em ser feirante: “A necessidade, marido ndo tem

emprego, filha ndo tem emprego, ndo ¢é aposentado ainda, ai eu venho.”

Lima (2012), ao estudar as feiras livres em Feira de Santana, parte do principio de
que as feiras sdo o locus da relagédo campo-cidade e, pela elaboragédo do perfil das feirantes,
constatamos que 55,65 % residem na zona rural, 0 que corrobora para esse entendimento.
Importante destacar que, além das feirantes, a realizacdo da feira atrai também os demais
moradores da zona rural para a cidade, para fazer compras, passear ou visitar familiares e

amigos.

Dentre as feirantes, 80,94% possuem baixa escolaridade, ou seja, sdo analfabetas ou
estudaram até as series do ensino fundamental. A idade dessas mulheres é de 32 a 81 anos.
Nesse sentido, a baixa escolarizagdo, junto a idade elevada, ¢é fator presente nas ocupacoes

no setor informal, como é o caso da feira.

Para as feirantes, o “pouco” estudo impossibilita a ocupacéo de outras atividades mais
valorizadas, como nos conta a feirante 77 (idade nao informada, casada, 6 filhos): “oOxe
mulherzinha eu ia trabalhar em que pelo amor de Deus? Tem que vim pra feira, ndo sei 1€
como é que eu vou arrumar emprego sem saber ler? Nao estudei nada ndo. [4 manga é
dois]”. Um relato parecido ¢ feito pela feirante 133 (62 anos, casada, 8 filhos) “Eu ndo tenho
outro trabalho, eu ndo sei ler pra ser uma professora, nem pra arrumar outro trabalho

melhor. Ai eu monto barraca.”

As feirantes com idade proxima a 60 anos contam que na infancia ndo tiveram a
oportunidade de estudar, inclusive ndo foram alfabetizadas, dedicando seu tempo ao trabalho
bracal na roca. Apesar das feirantes mais jovens possuirem escolarizacéo até o segundo grau
completo, elas também consideram o “ser feirante” como falta de oportunidade de ““algo
melhor”, um trabalho formal, como relatou a feirante 54 (22 anos, solteira, sem filhos):

Al essas coisas leva a gente a ndo querer, mas por falta de opg¢édo. Eu
mesma ndo é uma profissdo ndo que eu quero seguir de forma nenhuma,
eu pretendia fazer pedagogia, porém eu deixei um pouquinha de lado.
Pensei em fazer matemaética, aqui ndo tem. Aqui por ser cidade pequena
acaba deixando a gente sem opcéo.

13 Bolsa familia ou Aposentadoria.
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O direito a educacdo escolar para as mulheres foi conquistado em 1827, contudo,
manteve-se como privilégio da classe alta. Posteriormente, quando a educacdo alcangou a
populacdo mais pobre, estudar ainda era visto como um privilégio e muitas familias
consideravam perda de tempo, pois precisavam da ajuda dos filhos nas atividades cotidianas,
como foi o caso da maioria das feirantes entrevistadas.

Sobre as informac0es prestadas, pode-se afirmar tratarem de mulheres casadas, mées,

adultas e com baixa escolaridade; caracteristicas ilustradas na figura 15.

Figura 15 - Perfil das mulheres que botam banca na feira de Euclides da Cunha

CASADAS _ _ MAES
il MULHERES QUE |
BOTAM BANCA |
BAIXA

ADULTAS '\ '/\._ ESCOLARIDADE

Fonte: Pesquisa de campo, 2018/2019. Elaboracéo: Patricia Quirino Rocha.

Ao esforco em identificar as similitudes entre as feirantes, acrescentamos o
entendimento sobre a importancia de considerar, também, as diferencas e as peculiaridades
de cada uma delas, que fazem desse universo um lugar de maultiplas dimensdes. Assim,

buscamos apreender e desvelar o territério no movimento e, na pausa, o lugar.
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3. ENVEREDANDO PELOS CAMINHOS
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O conceito de género aparece na pesquisa com o recorte dos sujeitos: as mulheres,
por isso é por meio delas que trilhamos as reflexdes, buscando apreender seus mundos
vividos e, assim, construir uma reflexdo tedrica-metodoldgica conciliando os elementos
apreendidos na pesquisa de campo com o referencial teérico consultado. Separamos o
primeiro subitem para discutir género associado a identidade sertaneja, pois o “ser mulher”,
o “ser feirante” e o0 “ser sertaneja” sdo as formas de ser e estar que buscamos apreender na

feira.

A reflexdo tedrica-metodoldgica foi construida com o auxilio de autores que se
dedicam as discussdes sobre territdrio, territorialidades, territério-lugar, geograficidade e
percepcdo. As categorias e conceitos escolhidos transparecem na escrita da pesquisa pela
observacao das mulheres feirantes e de suas praticas que revelam, simultancamente, o “ser

para si” € o0 “ser para o outro”, bem como sua geograficidade.

No topico “Redes de mulheres feirantes e de seus produtos”, buscamos mostrar que a
feira funciona como um n6 que liga redes, enfatizando: (i) a rede de feirantes, na qual
investigamos a origem e o local de suas residéncias, ao mesmo tempo refletindo sobre a
abrangéncia da feira; (ii) A rede de produtos, pela qual exploramos a origem dos produtos
que estdo presentes nas barracas das feirantes. Compreender que a feira de Euclides da Cunha
conecta outros territorios e lugares foi de fundamental importancia para compreendermos o0s

vinculos das feirantes com seus produtos.

3.1 Mulher, feirante e sertaneja

A descentralizacdo do dominio masculino na geografia aconteceu pelas lutas da
geografia de género e feminista por “espag¢o” que, juntas a virada pos-moderna e cultural,
abriram caminhos para novos temas e perspectivas de estudos. Objetos considerados de
escala “micro”, como assinalado por Béatrice Collignon (2010), adentram a ciéncia
geografica, trazendo para as discussdes temas antes desconsiderados e que se revelaram

fundamentais para a compreensao do todo espacial.
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Pesquisar sob a perspectiva do género € sempre um exercicio de compreensdo das
relacbes espaciais experienciadas pelas vivéncias que acontecem de forma diferente para
cada sujeito e, em nossa pesquisa, esse sujeito é plural: sdo as mulheres feirantes. O texto de
Joseli Silva (2003) sobre género foi fundamental para o amadurecimento do conceito e a

reflex@o sobre as feirantes, sujeitos de nosso estudo.

Reafirmando a secundarizacdo das mulheres na geografia, seja na posi¢do de
pesquisadora ou como sujeito da pesquisa, Villagran (2010, p. 219) afirma que,

[...] las premisas universalistas y essencialistas sobre las cuales se habia

conformado la disciplina geogréfica asumian como un presupuesto que la

experiencia masculina equivalia a la experiencia de la totalidade humana,
guedando silenciado el punto de vista de las mujeres.

Dito isso, inclinamo-nos para a compreensdo das territorialidades da feira produzidas
pelas mulheres, a fim de construir uma reflexdo, mostrando as vivéncias e percepcoes
daquelas que foram desconsideradas até entdo nos estudos geograficos, como expbe Silva
(2003):

A omissao cientifica da abordagem da mulher enquanto sujeito social tem
sido denunciada por gedgrafas feministas através de seu esforco em incluir
0 género enguanto um objeto de estudo da geografia e, para muitas delas, 0

estudo da mulher foi uma decisdo politica e uma estratégia de tornar seu
trabalho visivel no corpo da pesquisa geografica. (SILVA, 2003, p.34)

A percepcdo do mundo comega com a percep¢do de quem eu sou diante de um
referencial, usado para comparar elementos exteriores, que identificamos como semelhante
ou diferente de quem somos. Nesse processo ciclico de observacao do outro e reflexdo de
nds mesmos, é que reside o “ser para si”’ € 0 “ser para o outro” e, pensando na nossa pesquisa:
o “ser mulher” que vai além de uma determinagé&o bioldgica do sexo feminino, é poi, também

um sujeito social, politico e cultural.

Merleau-Ponty (1999, p.6) escreve: “o homem esta no mundo, € nele que ele se
conhece [...]”. Embora, seja necessario olhar para si e reconhecer quem somos, ha para além
da individualidade um mundo no qual nos relacionamos com outras individualidades que, a
nosso ver, constroem uma coletividade baseada nas similitudes, mas que ao mesmo tempo

precisa das diferencas para continuar se reafirmando.
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O “ser para si” e 0 “ser para o outro”, Merleau-Ponty (1999, p.8) os define como
sendo a “perspectiva do para si — minha visdo sobre mim e a visédo do outro sobre ele mesmo
—, uma perspectiva para outro — minha vis&o sobre o outro e a visio do outro sobre mim”. E
a dupla consciéncia de quem sou e de quem o0 outro €, 0 pensamento ndo é a mera nogéo de
que existimos, mas a consciéncia que existimos para o outro a medida que existimos para nos

mesmaos.

Clarice Lispector expressou: “Eu antes tinha querido ser os outros para conhecer o
que eu ndo era. Entendi entdo que ja tinha sido 0s outros e isso era facil. Minha experiéncia
maior seria ser o &mago dos outros e o &mago dos outros era eu.” (1971, p.2). O texto navega
entre o desconhecimento do outro e de si mesmo, ao mesmo tempo que é pela consciéncia

do outro que a personagem encontra-se pelo reconhecimento do “eu” no “outro”.

Perceber-se semelhante ao outro € fundamental para a construcdo da coletividade,
mesmo que dentro dessa unidade existam diferentes sujeitos, como, por exemplo, o
movimento feminista que divide-se em vertentes de acordo com as caracteristicas de cada
grupo, pois, apesar da condicdo de mulher, ha condicionantes sociais que sdo diferentes para

cada uma de acordo com sua geograficidade.

Segundo Villagran (2010), os estudos sobre género séo tratados em abordagens, as
mais recorrentes sdo trés: i) as diferencas entre os géneros; ii) as relacbes sociais, com
destaque para as desigualdades entre os géneros; e iii) 0 género como construcdo social,
sendo essa terceira a que comunga com a concepc¢do de Simone de Beauvoir para a qual,

Ninguém nasce mulher: torna-se mulher. Nenhum destino bioldgico,
psiquico, econdémico define a forma que a fémea humana assume no seio
da sociedade; é o conjunto da civilizacdo que elabora esse produto

intermedidrio entre 0 macho e o castrado que qualificam de feminino.
(1967, p.9).

O que a sociedade denomina como ““ser mulher” é uma construcgao historica imposta
desde o nascimento do individuo que se torna mulher, por meio da imposi¢éo de papeis, a
serem desempenhados na sociedade: filha, esposa, mée, avo...

Entre os focos de reflexdo e analises dos estudos feministas, aproximamo-nos dos
trés, contudo, em diferentes intensidades. Entendemos que as vivéncias sdo diferentes para

cada sujeito diante do papel que a sociedade Ihe atribui, mas, a0 mesmo tempo, € sabido que

14 para maior aprofundamento ver Beauvoir (1967).
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essas diferencas sdo fruto da construcdo social do que é ser mulher e do que é ser homem.
Reiteramos as palavras de Silva (2003, p.36) “[...] que ndo sdo as diferengas dos corpos de
homens e mulheres que os posicionam em diferentes &mbitos e hierarquias, mas sim a
simbolizacao que a sociedade faz delas.” Estudiosas como Perrot (1988) e Collignon (2010)
sinalizam também em seus estudos para essa construcao.

Essa construgdo de papéis € perpassada de geracdo em geracao pela cultura, assim, é
também pela mudanca cultural que alcangaremos igualdade entre os géneros, a liberdade de
escolha ¢ o dominio corporal. Uma vez que ¢ “[...] pela cultura que essas populagdes fazem
sua mediacdo com o mundo, constroem um modo de vida particular e se ‘enraizam’ no
territorio. Ha, assim, uma heranca cultural que permeia a relagdo com o territorio”
(ALMEIDA, 2008, p. 317).

Nesse sentido, as reflexfes de Vargas e Almeida (2008, p. 2) nos direcionam a
compreender a centralidade da cultura quando nos inclinamos a desvelar o mundo pela
percepcao, pois, como observaram, “Ora, sendo a percep¢do do mundo o conjunto de
praticas sociais, representacdes e experiéncias 0s componentes da nossa realidade cotidiana,
acultura é, em sentido amplo, a forma de estar e ser no mundo de cada sociedade.”. A cultura
é a base de nossas reflexdes tedrico-metodoldgicas, pois perpassa toda a pesquisa.

A cultura machista é, principalmente, transmitida por meio da educacdo no seio
familiar, como observou Menezes (2016, p.116) nos seus estudos no sertdo sergipano: “O
saber-fazer transmitido por essas sertanejas implica em uma forma de educacao [...] uma vez
que se aprende por geracdes os papéis e responsabilidade da mulher no seio da familia[...]”
(2016, p. 116).

Igualmente observado por Vargas e Almeida: “O preparo dos alimentos ¢
responsabilidade da mulher e das meninas que desde cedo ajudam as maes na cozinha.”
(2008, p.7). No sertdo, a dominacdo da cultura machista ainda é presente nas relacdes entre
homens e mulheres, alimentando a naturalizacdo dos papéis sociais e, consequentemente, a
hierarquizagao entre 0s sexos.

Apesar disso, ha que se considerar que essas relagdes estdo em processo de mudanca,
pois observamos que ha feirantes que sustentam financeiramente suas familias, isso significa
uma ruptura de pensamento de ambos os lado, das mulheres, por entenderem e reivindicarem
seu direito de adentrar o mercado de trabalho e, por parte dos homens, maridos dessas
mulheres, em compreender que “lugar de mulher ¢ onde ela quiser!”.

Esse rompimento do ambiente familiar é percebido na conversa com a feirante 125

(51 anos, casada, numero de filhos ndo informado) quando esta conta que “Agora, 21 de
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julho, intera 33 anos que eu sou casada. Quando casei ja caminhava pra ca sozinha e depois
que casei continuei na mesma vida por que ndo posso esperar por ninguém.”

Concordamos com Perrot (2007, p.157) que “A simples presenga de mulheres na rua,
agindo em causa propria, ¢ subversiva e sentida como uma violéncia.” Compreendemos que
a presenca das feirantes na feira € marcada pela ruptura dos limites fisicos da casa e motivada
pela necessidade de sustentar sua familia.

Uma fala que simboliza a liberdade das mulheres em poder agir em causa propria é
da feirante 100 (54 anos, casada, 2 filhos) que declara: “Ah eu acho um orgulho, eu me
orgulho de mim mesmo. Porque, ter o meu dinheiro préprio, assim ndo é dizer que tem muito
dinheiro, mas eu compro minhas coisas, vou pagando minhas coisas, entao é acho que é uma
coisa boa.”

Para que as mulheres ocupassem a feira, foi necessario travar lutas em diversas
escalas, dentre elas, pelo direito de sair do ambiente doméstico desacompanhada, poder
desenvolver atividades econdmicas e ser detentora e gestora do dinheiro que produziram.

E importante destacar o contexto no qual as feirantes estdo inseridas, o sertdo, pois
este ainda é considerado enigmatico por muitos. Pontuamos de imediato que o principio para
apreender o sertdo esta na sua pluralidade; para melhor elucidar, fazemos uso da tipologia
feita por Almeida que define “[...]Jquatro os principais grupos identitarios: os cerradeiros e/ou
geraizeiros, os caatingueiros, os barranqueiros e vazanteiros e irrigantes modernos.” (2008,
p.321). Dentre esses tipos, aproximamo-nos das sertanejas caatingueiras, lembrando que a
prépria autora alerta para esse esfor¢o tedrico como, principalmente, uma maneira de mostrar
a multiplicidade dos sertdes e nao de estabelecer tipos, visto que “O sertdo ¢ do tamanho do
mundo.” (ROSA, 1994, p.96)

Buscar compreender as territorialidades das mulheres feirantes, considerando o meio
no qual elas estdo inseridas, € fazer uma anélise abragendo o maximo de elementos da sua
forma de ser no mundo, pois “Pela compreensao do uso e pelas representagdes feitas sobre a
natureza, entende-se a manutencdo/ extingdo de expressdes culturais denotadoras de uma
interacd0 homem sertdes ¢ como essas populagdes sertanejas ‘enraizam-se’ no territorio.”
(ALMEIDA, 2008, p.317). Ser sertaneja caatingueira faz parte do ser no mundo de cada
mulher feirante.

A origem dos sertdes é envolta de misticismo, pois era o destino daqueles que fugiam
do dominio portugués no periodo colonial, partindo em direcdo ao desconhecido, as matas

fechadas, ao que néo era povoado (ALMEIDA, 2003); e, somente apds a instalacdo da Coroa
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portuguesa no Brasil, os sertdes foram destinados a pecudria, iniciando seu efetivo
povoamento.

H& divergéncias, entre aqueles que tém os sertbes como objeto de estudo, do que
realmente representa essa categoria. O que se sabe ¢: “Nao existem limites rigidos
determinando onde comeca e acaba o sertdo, mas linhas que se movimentam conforme as
circunstancias. O sertdo foi territorio que se expandiu e se contraiu.” (ESPINDOLA, 2004,
p. 2).

Moraes (2003) discorre que essa realidade ndo pode ser compreendida apenas por
suas condi¢des naturais e/ou pelas intervengdes/obras humanas, o autor conclui que “Na
verdade, o sertdo ndo é um lugar, mas uma condi¢do atribuida a variados e diferenciados
lugares. [...] Enfim, o sertdo ndo é uma materialidade da superficie terrestre, mas uma
realidade simbolica [...]” (2003, p.2). Construida, culturalmente, por meio da relacdo dessas
populagdes com o meio natural, “culturalizando a natureza” como expressa Almeida (2018,
p. 346) pelas préticas e saberes, e pelo compartilhamento das vivéncias cotidianas.

Ser sertaneja caatingueira é uma condicao que esta intimamente ligada as préticas e
saberes no sertdo e a convivéncia com o clima seco com pouca precipitacdo, caracteristica
marcante na construcdo do imaginario dagueles que ndo vivenciam essa realidade, como
também dos que vivem, porém, de formas diferentes. O clima é o principal fator na
construgdo teorica/reflexiva dos sertdes, desde as contribui¢des de Ab’ Saber (1994-1995),
quando classifica os sertdes em sertdo bravo, altos sertdes, caatingas agrestadas e agrestes
regionais.

As mulheres sdo feirantes pela necessidade de manter suas existéncias e das suas
familias, ser feirante faz parte do “ser no mundo” delas, seja pela necessidade, ou pela
heranca familiar que esse territorio-lugar proporcionou: os saberes e as praticas. E, mais que
isso, “O sertdo tem cor, cheiro e sabor. Cor de terra, de poeira e de vermelho de urucum.
Cheiro de fogo ardendo no fogdo de lenha de alguém ‘passado’ um café e o sabor de um
‘gole’ de café ou de um cozido em panela de aluminio arreado.” (PAULA, 2012, p.93). Se,
como escreveu Rosa (1994, p. 435), o “Sertdo: ¢ dentro da gente”, entdo, podemos afirmar

que sertdo é onde sdo e estdo as sertanejas.

3.2 Territorio, territorio-lugar e territorialidades
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A intencdo de investigar, pelo viés do territorio vivido e pela abordagem
fenomenoldgica, é desafiador, pois, & medida que nos debrucamos sobre a literatura que
contempla essa perspectiva, notamos a centralidade da categoria lugar. Por esse motivo é
comum, no decorrer de nossas reflexdes, os conceitos adquirirem conotacdo similar, porque
acreditamos que “[...]a base do territdrio vivido ¢ o lugar.” (DE PAULA, 2011, p. 120).

Usualmente, é pelo conceito de lugar que o olhar para as vivéncias é estimulado,
enquanto o conceito de territorio € fundamentalmente compreendido pelas relacbes de poder,
sejam elas na esfera politica, econdmica ou cultural. Porém, reconhecemos que o poder
também encontra-se na dimensdo do vivido e realiza-se por meio dele, pois “parte-se aqui da
premissa que o poder (ou sua auséncia) é um fendmeno vivido e que o vivido também
manifesta as relagcdes de poder.” (SERPA, 2017, p. 588), revelando, dialeticamente, a relacao

entre lugar e territorio.

Dourado (2015) comunga com esse pensamento e explica que o poder possui aspectos
na esfera do simbolico e do concreto, operando nas diferentes relagdes simétricas ou
assimétricas. Nesse sentido, sdo as relacbes estabelecidas na feira pelas mulheres feirantes

que revelam o territdrio construido por elas.

Compreendemos que ambas categorias sdo construtoras da forma como olhamos para
as mulheres feirantes e para feira, porque as primeiras relagdes estabelecidas na feira estéo
atreladas a funcéo de (re)venda de mercadorias, a0 mesmo tempo em que o vivido manifesta-
se pelas relacdes de sociabilidades que possibilitam a permanéncia das feirantes nesse

territorio. Lugar e territério produzem modos geogréaficos de existéncia.

Compreender as relagGes espaciais estd intimamente relacionado com a forma como
nos posicionamos diante do mundo vivido das mulheres feirantes e na sensibilidade e esforco
de apreender a realidade junto a reflexdo teorica. Uma vez que “[...] muitos lagos de
identidade se manifestam na convivéncia com o lugar, com o territorio. Todavia, 0S
significados desses lagos ndo sdo marcados pela unicidade e sim pela multiplicidade de
percepcdes.” (ALMEIDA, 2008, p. 318), ou seja, convivéncia no sentido de ser com o outro

no mundo.

Modos geograficos de existir ocorrem, primeiramente, pelo espaco e este configura-
se pelas vivéncias humanas e € por elas modificado constantemente, pois é reflexo da

sociedade que o produz, pelo fato de ser “..desprovido de qualquer concretude
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existencialista.” (HOLZER, 2013, p.19). E a humanidade que agrega sentido, forma, cor,
densidade, profundidade, horizonte e vida ao espago, que, sem a presenca da humanidade,

néo passa de um vazio.

Entdo, “Se o espago geografico nasce de uma relacdo existencial do homem com a
Terra [...] ele tem como esséncia a ‘geograficidade’, que expressa a razao de ser do homem
no planeta Terra[...]” (HOLZER, 2013, p.20). A geograficidade ¢ como o homem relaciona-
se com 0 mundo e com o que nela hd por meio das experiéncias topofilicas e topofdbicas,
vivenciadas durante sua trajetoria de vida, as quais expressam as relagdes de afetividade ou
de repulsa para com um lugar.

Esse relacionamento entre o ser humano e a terra, o todo geografico, possui como
esséncia a dependéncia, pois existimos pela capacidade de relacionar-mos com o mundo, a
geograficidade, que é intrinseca a quem somos, e mais, essa geograficidade desenha os
horizontes possiveis da existéncia, pois é o chdo, 0 agora, e 0 caminho, 0 que passou € 0 que
estd por vir. A geograficidade tambeém é herdada pelos ancestrais, pois conecta as
experiéncias de mundo deles com os caminhos que enveredamos (HOLZER, 2013;
DARDEL, 2015).

Nosso posicionamento perante 0 mundo revela nosso destino enquanto caminhos de
vida e ndo como algo a ser alcancado e ap0s isso estagnado; o destino ndo é um fim em si
mesmo, sdo possibilidades de existéncia, essa “[...]relacdo concreta liga o homem a Terra,
uma geograficidade (geographicité) do homem como modo de sua existéncia e de seu
destino” (DARDEL, 2015, p. 1-2).”

O destino acontece todos os dias, ele é onde estamos e como nos posicionamos em
relacdo ao outro e a nés mesmos, enquanto seres existenciais, possuidores de uma longitude
e latitude, nutridos de sentimentos de topofilia e topofobia, que agregam sentidos ao ponto
geografico que nomeamos, intimamente, de lugar.

Se por um lado Raffestin (1993, p.144) afirma que “o espaco ¢ a prisdo original” da
qual as demais categorias geograficas derivam/pertencem, por outro, Holzer (2013, p.22)
constr6i uma concep¢do, na qual “lugares outorgam espagos”, pois, para ele, sdo as
lugaridades que possibilitam a existéncia do espaco. Ambos nos ajudam a refletir sobre as
formas de ser e estar no mundo, lembrando que a vida nédo segue, por regra, linearidades
tampouco por ordem de grandezas, por isso, para pensar o mundo vivido das mulheres
feirantes, fez-se o esforco de limpar a mente, no sentido de estar aberta as geograficidades

que o mundo delas.
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O lugar é construido pelas subjetividades, pelos sentimentos que nutrimos em relacéo
a algo. Para Tuan (1983), o lugar estd relacionado com o sentimento de seguranga, de
acolhimento e de conforto ao ponto de o primeiro lugar da crianga ser sua mée, simbolo de
todos esses sentimentos. Diferente do territorio, ndo sdo as fronteiras que delimitam o lugar
0 qual ndo pode ser considerado recorte espacial, mas acontece em um tempo-espaco, de

acordo com a vivéncia de cada individuo, configurando modos de ser inerentes a ele.

Além de seu carater subjetivo, o lugar é concreto e analitico (SAQUET, 2010),
transforma-se pela influéncia dos territdrios que se cruzam nele e, dessa forma, possui
caracteristicas que permitem compreender os territorios e o espaco. Para construir um
argumento que fundamenta esse caminho de analise, Saquet faz uso das contribuicdes de
Milton Santos (1985) quando este sinaliza que é pela fragmentagdo do espaco que € possivel
compreendé-lo na sua totalidade, do particular para o geral. Na sua leitura, o particular, séo
os lugares e suas singularidades que a seu ver conformam, dialeticamente, pequenas
“amostras” do todo espacial.

Em paralelo a importancia de entender como os lugares ligam o espaco, ha o territério
que é conectado por territorialidades e desenhado por diferentes tipos de relagdes, ele “[...] €
sempre, € concomitantemente, apropriacdo (num sentido mais simbélico) e dominio (num
enfoque mais concreto, politico econémico) de um espaco socialmente partilhado (e nédo
simplesmente construido [...]” (HAESBAERT; LIMONAD, 2007, p. 42)

Ha de se observar também a importancia da historicidade que os territérios carregam,
uma vez que “os territérios sao construidos historicamente [...] O territorio significa, acima
de tudo, movimento historico e interagcdes socialmente definidas, ou seja, corresponde a uma
construcdo historica que ¢, simultaneamente, relacional.” (SAQUET, 2010, p.56). Que esta
em harmonia com Haesbaert (2016) quando trata “As armadilhas do territorio” e aponta para
a necessidade de entender o territorio, considerando sua historicidade.

A forma que o territorio se apresenta depende, sobretudo, dos modos de apropriacéo
pelos quais passou, pois eles se diferenciam também pelas intencionalidades contidas nas
acOes dos sujeitos que o territorializam. Os territdrios estdo sempre sujeitos a mudancgas, uma
vez que estdo ligados as vivéncias de sujeitos que se movimentam em diferentes
temporalidades.

Vivemos diferentes temporalidades e a geograficidade esta diretamente ligada com
o(s) tempo(s) do territorio, isso porque “toda espacializa¢do geografica, porque é concreta ¢

atualiza o proprio homem em sua existéncia e porque nela 0 homem se supera e se evade,
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comporta também uma temporalidade, uma histoéria, um acontecimento.” (DARDEL, 2015,
p.33). Espaco e tempo séo basilares para a construgéo e interpretacdo do mundo vivido, agem
em conjunto e sdo dependentes um do outro, pois 0 espago acontece em um periodo de tempo,
enquanto o tempo sem a materialidade do espaco ndo tem sobre o que agir.

E, sobretudo pela observacdo dos modos de ser e estar que conseguimos construir
reflexGes capazes de interpretar a realidade, como expressa Serpa:

Entdo, mais do que pensar a priori o territério como “extenso”, area, zona
ou territorio-rede, em contraponto a lugar como “ponto no extenso” [...]
deve-se estar atento as suas manifestagdes (e qualidades) nos modos como
ocupamos e nos apropriamos do espaco, nas diferentes escalas e situacdes
espaco-temporais; deve-se estar atento, sobretudo, as diferentes maneiras
como se articulam lugaridades e territorialidades nos processos
contemporaneos de produgdo/criacdo do espaco. (SERPA, 2017, p. 592)

Quando pensamos as categorias geograficas separadamente e optamos por
abordagens que excluam um em razdo da escolha do outro, estamos limitando nossas
abordagens e leituras do mundo vivido. Se pretendemos nos debrugar sobre os modos de ser
geograficamente, devemos enveredar por o0 maximo de caminhos possiveis para nos levar a
esse objetivo.

Direcionar-se em busca de respostas € um exercicio de percep¢do do outro e de si
mesmo. Outro elemento importante nesse enveredar € a consciéncia, a qual Merleau-Ponty
(1999) nomeia consciéncia perceptiva, pois sao unidades diretamente proporcionais. Ter
consciéncia ao pesquisar qualquer que seja o tema é um importante passo para perceber seu
objeto/sujeito de estudo. Se ao pesquisar estamos buscando respostas para uma realidade na
qual estamos inseridas, entdo conhecer a si mesmo faz parte do processo de descoberta.

Mais do que direcionar o sentido da viséo, por exemplo, para as mulheres feirantes é
preciso refletir sobre os movimentos captados pela retina, e também pelos outros sentidos, e
como estes apreendem as territorialidades, os modos de ser e de estar no territorio e os lagos
com o lugar. Pois, como alerta Tuan “¢ possivel ter olhos e ndo ver; ouvidos e ndo ouvir”
(1980, p. 14). E, dessa forma como nos encoraja Almeida “saber olhar o que ndo se vé.”
(2013, p. 45) decifrando o intangivel, o tangivel, o visivel e o invisivel, & imprescindivel.

Angelo Serpa (2017, p. 588) reflete sobre o “ser-no-mundo” por meio dos conceitos
lugar e territorio, auxiliando/questionando nas definigdes que fazemos dos mesmos - que 0
lugar esté ligado ao vivido e o territorio a nocao de fronteira- o autor mostra que “[...Jo poder
(ou sua auséncia) é um fenémeno vivido e que o vivido também manifesta as relacbes de

poder”.
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O que buscamos expressar € que a escolha de um conceito é feita a luz dos objetivos
de pesquisa, contudo, a complexidade da vida nem sempre pode ser compreendida pelos
limites conceituais estabelecidos, sendo necessario ultrapassar o que esta posto, para assim
compreender 0 mundo vivido.

Ora, apesar de entendermos a feira como um territorio permeado por redes, ha nela
vivéncias que “lugarificam” a feira, sendo, a0 mesmo tempo, territorio e lugar, diferenciando-
se pelas formas de ser-no-mundo, como expresso pela feirante 133 (62 anos, casada, 8 filhos),
sobre o significado de ser feirante: “Eu acho bom, acostumei. Uma feira que eu néo venho,
Ave Maria fico doidinha.”

A feira revela-nos, a medida que percorremos seus corredores, sua dinamicidade e
sua complexidade, expressa pelas redes que articulam lugares e territorios pelas formas de
ser-no-mundo das feirantes. Pois, semanalmente, transitam entre lugares e territorios, seja
comprando suas mercadorias ou vendendo-as na feira de Euclides da Cunha e, também, em
outras feiras da regiéo.

Os lugares “[...] s6 existem com o compartilhamento de experiéncias entre seres
humanos, ou seja, da experiéncia intersubjetiva compartilhada das coisas e fenbmenos para
os quais nos voltamos em comum” (HOLZER, 2010, p.23) Sao nos lugares que
desenvolvemos lagos.

Assim, entendemos a condicao de “ser lugar” das mulheres feirantes, pois muitas
estdo na feira desde crianca acompanhadas de suas maes ou um familiar préximo e, é na feira
e pela feira que as relacdes fundamentais para a manutencdo da vida destas mulheres
acontecem. Além disso, é a feira e com/por ela que o sentido de ser feirante marca suas
trajetorias como “ser mulher”, pois suas geograficidades estao essencialmente ligadas a esse
territorio-lugar.

Quando pensamos nas mulheres feirantes e nos lagos que as mesmas desenvolvem na
feira, observamos a partilha da vida nas relagGes de sociabilidade e nas amizades. As feirantes
relatam que sem “conhecimento” ndo teriam chegado “até aqui”, referindo-se as relacoes de
amizade que desenvolveram durante seus anos na profissio. E interessante notar a
importancia desses vinculos na narrativa da feirante 54 (22 anos, solteira, sem filhos) sobre
as amizades na feira:

Muitas, tem que ter né? Tem que ter se ndo, nao vende nada porque tem
gente que volta pela pessoa. Eu tenho amigas que elas vem ai a gente fica
conversando e eu atendendo o povo, que nem a gente t& fazendo aqui.
Quando se tem a cara boa, tipo assim, chega uma pessoa pra comprar ai
vocé ja trata melhor, ja procura tipo uma brincadeira. Se vocé ver que a
pessoa ja é fechada, tipo meu tio, meu tio ndo é muito de brincadeira. E eu
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nao, eu ja sou mais diferente dele. Porque tem gente que chega com uma
cara, mas ai vocé tira uma brincadeira e a cara ja melhora e tal.

A sociabilidade revela-se, pelas falas das feirantes e pela observagcdo de seus

cotidianos na feira, fator de influéncia no processo de compra e venda e de manutencdo da

relacdo entre feirante e fregués. As feirantes também relatam as amizades com as outras

feirantes:

Comecei la na outra feira, 1a sentada nas calcadas debaixo dos pau mais
dona Maria. E de |4 que n6s somos amigas e tamo aqui até hoje. Oxe
guando uma ndo vem sente falta da outra. (Feirante 29, 63 anos, casada, 8
filhos).

A amizade citada acima desenvolveu-se no antigo local da feira e ¢ mantida.

Interessante pontuar que a feira é o Unico lugar que elas se encontram, pois sao de localidades

distintas e, na figura 16 as amigas estdo uma ao lado da outra e, nas barracas seus produtos:

feijao de corda, acerola e licuri seco.

Figura 16 - Dona Maria e Maria do Carmo em suas barracas de feira

o L
3

Fonte: Pesquisa de campo 2018 Foto Patricia Qumno Rocha

Outra feirante conta que sdo as amizades que a motivam continuar colocando banca:

E bom pra amizade, pra vocé distrair, as vezes vocé tem um problema, um
pensamento ruim que vocé ta e vocé conversando com 0 povo VOcé se
enterte. Eu s6 t6 nessa barraca aqui né nem porque eu queria ta néo, é por
causa que aqui é tipo um ponto que todo mundo que vem pra aqui e ai ja
sabe meu endereco e vem guardar as coisas aqui. Anda, anda e vem pra
aqui. Pode vim de Sdo Paulo, do Rio de Janeiro vem pra aqui, ai eu tenho
pena de deixar se ndo eu tinha largado ha muito tempo. Conversa, guarda
as coisas ai eu fico pra ajudar os outros e 0s outros me ajudando, ndo é
assim? Trocando amizade, batendo um papo. Aqui é tipo uma familia,
porque ndo adianta nos ta em uma barraca e qualquer coisa ficar
discutindo com os vizinhos, acontece uma coisa errada com um? a gente
vai conversa e passa. (Feirante 33, 65 anos, casada, 6 filhos).
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Mas, ha relacdes que véo para além da feira como nos conta a feirante 124 (50 anos,

casada, 2 filhos):

Conheco todo mundo. A gente tem amizade com o povo, se ndo tiver
amizade ndo vende. Até com os fregués mesmo, se for tapado néo vende.
Eu tenho muito conhecimento, graca a Deus. Tanto aqui, quanto 1a onde
eu moro, eu conhego todo mundo. As vezes me ligam ‘vOCé tem isso, tem
aquilo” ai eu vendo em casa. Procura os vizinhos, eu levo pra casa pra
vender também. Se num for assim, sem conhecer ninguém nao vende nao.

Esses relacionamentos mostram, como observou Saquet, que “O lugar esta
intimamente ligado ao viver e ao estar no espago, aos lagos do homem com seu habitat.”
(SAQUET, 2003, p.25). As mulheres feirantes mostraram pelas suas vivéncias que mais
importante do que “descobrir” se a feira ¢ um territorio, um lugar ou um territorio-lugar o
imprescindivel é perceber suas formas de “ser no mundo”, a geograficidade.

Serpa afirma que “[...] antes mesmo de qualquer conceituacdo ou estratégia de
representacdo conceitual, 0s seres humanos sdo seres espaciais em sua esséncia, e que viver
é produzir/experienciar espacol...]” (SERPA, 2017, p.587). Entendemos os conceitos
geograficos como caminhos de interpretacdo, um meio pelo qual pensamos o mundo vivido
das mulheres feirantes.

A geograficidade é um modo de existir que é intrinsecamente ligado ao espaco vivido
e as formas como as mulheres feirantes se relacionam com as outras feirantes, com 0s
fregueses e com todos aqueles que compBem o universo da feira, estes pois, revelam a feira
como territorio-lugar.

Foi observado na pesquisa que ser feirante € movido principalmente pela necessidade
de manutencgéo financeira das familias. Como observamos no seguinte relato: “Eu s6 gosto
guando eu venho pra vender, agora pra vim sem ter, sem ser na barraca eu ndo gosto de vim
ndo.” (Feirante 29, 63 anos, casada, 8 filhos).

E apesar de suas historias serem marcadas pela transmissdao de ensinamentos entre
mées e filhas, e isso ser relatado com grande orgulho, a préatica de ser feirante € perpassada
por dificuldades e desvalorizacdo. S&o poucas as feirantes que conseguem ter uma renda
capaz de suprir suas necessidades basicas e, mesmo as feirantes que sao aposentadas relatam
gue continuam na feira para complementar a renda familiar.

As vivéncias das mulheres feirantes tecem o territério-lugar por meio das
territorialidades que singularizam-o0 e sdo a esséncia do territorio (HOLZER, 2010)

atribuindo-lhes formas e significados que marcam a feira com suas vivéncias. De Paula
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afirma que a “[...] territorialidade diz respeito a dimensao vivida na medida em que denota
fatores que acontecem nas relagdes mais diretas entre as pessoas € o espago.” (2011, p.109).

Essas relacGes dizem respeito aos convivios mais intimos que revelam os vinculo das
mulheres feirantes com a feira. As relacdes transparecem na construcdo do territério-lugar
no qual a dimensdo vivida é fundamental, pois “A distin¢do entre territorios oriundos da
dimensdo vivida e a territorialidade esta no papel que a dimenséo vivida tem dentro destas
nogdes.” (DE PAULA, 2011, p.109). Frisamos que a feira ¢ construida por territérios, uma
vez que ela integra territorialidades de outros territdrios, pois as mulheres que vém e vao
semanalmente de suas localidades carregam consigo territorialidades de seu territério de
origem.

Criando sua propria territorializaco, as barracas de café da manh& e lanches estdo
espacializadas por toda a feira, fugindo a logica da setorizacdo, pois as feirantes colocam
suas barracas distantes umas das outras, como estratégia para cada uma garantir sua freguesia.
Na figura 17 observamos as barracas de lanches proximas as de verduras, de frutas, de couro,

de hortalicas e de roupas.

Figura 17 - As barracas de comidas estdo em toda a Feira

Fonte: pesquisa de campo 2018/2019. Foto: Patricia Quirino Rocha.
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Outra territorializacao identificada € o corredor formado pelas feirantes oriundas da
zona rural®® que “botam banca” em barracas cedidas pela Secretaria de Agricultura e Meio
Ambiente em parceria com a CAR - Companhia de Desenvolvimento e A¢do Regional - cuja
finalidade é incentivar a agricultura familiar e oferecer um meio de escoamento da producéo
rural. As barracas se distinguem por serem de ferro enquanto as demais sdo de madeira e
estdo dispostas em corredor na area externa a cobertura de metal. A figura 18 mostra a
situagdo de suas barracas assim como o posicionamento de mulheres feirantes com os seus

produtos.

Figura 18 - Corredor das feirantes da agricultura familiar

Fonte: pesquisa de campo 2018. Foto: Patricia Quirino Rocha.

Nesse setor as feirantes dispGem sobre suas barracas uma quantidade de produtos
menor em relagdo as feirantes do interior, porque sua producdo é de pequeno porte e, por
isso, por volta das 10 horas da manh& as mercadorias foram vendidas e as feirantes comegam
a organizar o retorno para suas localidades, fazem suas compras na feira e dirigem-se para 0s

transportes responsaveis por fazer seu deslocamento.

Também, percebemos conflitos e contradi¢des entre o discurso dos representantes
municipais e as feirantes da agricultura familiar. Quando em visita a Secretaria de Agricultura

¢ Meio Ambiente foi relatado que essas feirantes “ndo produzem ndo, compram dos

15 E importante destacar que ha feirantes da zona rural com produg&o da agricultura familiar que estdo em outros
setores da feira, contudo as barracas delas sdo compradas com recursos proprios.
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sergipanos para vender”. No entanto, a pesquisa mostrou que dentre as feirantes da zona
rural hd aquelas que comercializam sua producao agricola, mas também ha quem compra
produtos de atravessadores para revender, seja como um complemento aos seus produtos ou
como os produtos principais. Com relacdo a compra de produtos por parte das feirantes a
justificativa foi unanime: compram quando falta chuva e o cultivo ¢ inviabilizado, mas a feira

tem que continuar.

As barracas de legumes, frutas, verduras e hortalicas estdo situadas na area coberta e
observamos que as mulheres colocam suas barracas proximas umas das outras de acordo com
o grau de afinidade e amizade entre elas. S3o, nas palavras das feirantes, as “companheiras

de barraca”, o que reafirma rede de sociabilidade entre elas.

Investigar a feira pela dimenséo vivida € atentar para as territorialidades que mostram
as vivéncias das mulheres na condicdo de feirante, mas, ao mesmo tempo, entender gque, na
feira, sdo estabelecidas relagOes de diversas naturezas, gerando diferentes territorialidades
que “[...Jestdo intimamente ligadas a cada lugar.” (SAQUET, 2008, p. 88). E, assim como a
construcao do territdrio é geogréafica e histérica, as territorialidades também sdo, pois

[...]Jefetiva-se em todas as nossas relagBes cotidianas, ou melhor, ela
corresponde as nossas relagBes sociais cotidianas em tramas, no trabalho,
na familia, na rua, na praca, na igreja, no trem, na rodoviaria, enfim, na
cidade-urbano, no rural-agrario e nas relagdes urbano-rurais de maneira
maultipla e hibrida. (SAQUET, 2008, p. 90)

Com efeito, as territorialidades das mulheres feirantes dizem respeito as suas praticas
e saberes que perpassam o “ser feirante” e vao além do territorio-lugar da feira, & medida que
acompanham as mulheres feirantes nos territérios e nos lugares dos quais elas fazem parte.
Observamos a feira como um encontro de diversas territorialidades de diferentes geografias
e geograficidades, que constroem o mundo vivido das mulheres feirantes e, simultaneamente,

tecem redes sobre a feira de Euclides da Cunha/BA, abordadas no topico a seguir.

3.3 Redes de mulheres feirantes e de produtos

A feira “tornado territorio pela apropriagdo e dominagdo social € constituido ao
mesmo tempo por pontos e linhas, redes e superficies ou areas zonas. [...] que reunidos,
preferimos denominar de redes.” (HAESBAERT; LIMONAD, 2007, p.43). E sobre essas

redes que queremos investigar nesta sessdo, pois:
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[...] ao perceber que muitos territérios e territorialidades manifestam-se -
concretamente e simbolicamente - nos lugares e que o lugar e os territérios
carregam consigo a influéncia de objetos e a¢fes provenientes de diversas
escalas espaciais, urge considerar outro conceito fundamental para os
estudos territoriais: o de rede. (SAQUET, 2010, p.62)

O territério apresenta imagens, as quais Raffestin (1993, p. 152) considera como “[...]
a forma assumida pela estrutura manipulada por um sistema de objetivos intencionais e de
acOes”. Esse sistema revela-se na forma de redes, nos e malhas construidos pelas fungdes que
desempenham sobre o territorio. A imagem da feira é apreendida por sua dinamicidade, pelo
fluxo de pessoas, pelas conversas, pelas negociagdes, pelos cheiros e pelos sabores que
notamos ao percorrer as barracas e corredores. E, além da imagem, hd também a estrutura do
territorio, a qual, na feira, se expressa, sobretudo, pelas relacbes de compra e venda de

produtos.

A feira é considerada como um né entre redes, desenhadas pelos sujeitos que a
compdem, e, na nossa pesquisa, observamos especificamente as mulheres feirantes. Elas
vivem “[...] relagdes sociais, construgdo do territorio, interagdes ¢ relacbes de poder;
diferentes atividades cotidianas, que se revelam na construcdo de malhas, nés e redes,
constituindo o territério” (RAFFESTIN, 2008, p. 87, grifo do autor), o que nos revela a

dinamicidade da feira.

Saquet, em relacdo ao lugar, chama a aten¢@o para o “concreto e analitico e também
como escala espacial que recebe a influéncia de varios territérios [...]” (2010, p.60). Por isso,
a leitura escalar € indispensavel para compreender a articulacdo do territdrio/lugar da feira
com o mundo, justificando nosso esforco em investigar e compreender a espacializacao das

redes analisadas neste topico.

Com as respostas dos locais de residéncia das feirantes, na construcéo de seus perfis,
elaboramos o mapa representado na figura 19 para ilustra a espacializacdo e abrangéncia
municipal das mulheres feirantes da feira e, além disso, pela intensidade das cores,

mostramos 0s municipios de origem das mulheres feirantes.

Figura 19 - Mapa com municipios de residéncia das mulheres que “botam banca”
em Euclides da Cunha, 2018-2019
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Na rede das mulheres feirantes, destacamos as feirantes oriundas da zona rural do

municipio de Euclides da Cunha e de Quijingue, que territorializam a feira em um corredor
fora da cobertura, como mencionado anteriormente. Em paralelo, associa-se a rede de
mulheres da zona rural aquelas apoiadas pela CAR - Companhia de Desenvolvimento e Agédo
Regional - que atua ndo somente em Euclides da Cunha, mas em todo territério de identidade

do Estado.

No quadro 02, detalhamos, além dos municipios, as localidades de pertencimento
dessas mulheres para o entendimento de sua espacializacdo e de que a feira € um no6 de
encontros, de lugares e de territorios, pois as mulheres feirantes carregam consigo suas

territorialidades e, pelas vivéncias do seu mundo vivido, tecem territorialidades marcadas por

essas redes.

Quadro 02 -Local de residéncia das feirantes
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LOCAL DE RESIDENCIA DAS MULHERES FEIRANTES

Municipios Urbano: Sedes, Bairros e distritos Rural: Povoados

Quijingue/BA Alecrim Rio  Grande, Queimadas,
Aroeira, Fazenda Capim
Grosso, Tanque do rumo, Terra
Branca e Queimada dos

crentes.
Canudos/BA Sede e Bendegd
Tucano/BA Sede e Caldas do Jorro
Paripiranga/BA Sede
Umbauba/SE Sede
Itabaiana/SE Sede

Fonte: Pesquisa de Campo 2018 e 2019. Elaboracdo: Patricia Rocha

Pela observacdo das localidades, nota-se que a maioria das feirantes residem em
Euclides da Cunha, sobretudo na zona rural do municipio, destaca-se também a presenca de
feirantes de Quijingue botando banca na feira. As localidades mais distantes foram
Paripiranga/BA, Itabaiana/SE, Itabaiana/SE e Umbalba/SE, revelando como a feira atrai
feirantes de distintos locais.

Atentando para os produtos comercializados pelas feirantes, nota-se diversidade nos
tipos e na origem de producao/compra, derivados da producédo local, regional, nacional e
internacional, como é o caso da noz-moscada e pichilin, comprados em Salvador/BA, mas
segundo a feirante, importados da China; assim, em apenas uma barraca, como foi o caso da
barraca de temperos, é possivel observar a complexidade das redes dos produtos, sejam eles
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produzidos pelas feirantes, comprados em atravessadores ou diretamente nos polos

comerciais. A origem dos produtos citados foi organizada no quadro 03:

Quadro 03 - Origem dos produtos comercializados pelas mulheres feirantes

PRODUTO ORIGEM
Frutas, verduras, legumes, hortaligas, Euclides da Cunha
oleaginosas (castanhas) e gréos (feijao e milho)
Frutas, verduras, legumes e hortalicas Juazeiro/BA, Tucano/BA, Canudos/BAW e
Sergipe®
Peixes Canudos/BA e Paulo Afonso/BA
Temperos e ervas Feira de Santana/BA, Salvador/BA
Mel Juazeiro/BA
Goma de mandioca Sergipe
Produtos em Couro Caldas do Jorro (Distrito de Tucano/BA)

() Com destaque para produco de banana prata (Musa paradisiaca, L. Musaceae.)
@ As feirantes generalizam aos municipios pelo estado pertencente.
Fonte: Pesquisa de Campo 2018 e 2019. Elaboracdo: Patricia Rocha

Na fala da feirante 77 (idade ndo informada, casada, 6 filhos), compreendemos
melhor a dindmica da compra dos produtos, ela relata que:

Na terca-feira pra Juazeiro. Toda semana, é porque se eu for comprar as
coisas aqui [3 por 1 real]* o dinheiro n&o da n&o, é tudo caro, eles vendem
tudo mais caro. Toda semana, ndo tenho sossego na vida, num dnibus e vai
cheio que ninguém pode comprar aqui, n6s comprava em Feira de Santana
ai mudou pra la. La é o lugar da fruta, tem tudo até exporta pra fora do
Brasil, a gente s6 compra 0 mais ruim e agora mesmo ta tudo caro.

Outras feirantes compram seus produtos de atravessadores intermediario que chegam
a feira na sexta-feira, pois € o dia que a maioria das feirantes comegcam a organizar suas
barracas para deixa-las prontas para o sabado, principal dia de venda. Na figura 20, podemos

visualizar o local onde os caminhdes com as mercadorias sdo descarregados.

Figura 20 - Caminhdes carregados de mercadorias para venda aos feirantes

16 Djalogos com os fregueses que aconteceram paralelo a entrevista.
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Foto: Patricia Quirino Rocha, pesquisa de campo, 2018.

Elaboramos também o mapa da figura 21 para expor as rodovias pelas quais 0s

produtos sdo transportados, essenciais para a efetivacdo dessas redes.

Figura 21 - Mapa das rotas de transportes dos produtos comercializados na feira,
2019
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As rotas trilhadas para compra das mercadorias, possuem distancias inferiores a 400
km, os destinos das compra sdo, respectivamente do mais distante para a mais proximo,
Salvador/BA (324 km), Itabaiana/SE (315 km), Paulo Afonso/BA (272 km), Umbauba/SE
(259 km) e Juazeiro/BA (230km). Revelando que a feira movimenta a economia desde a

escala local a regional.

Sobre as redes, Rogério Haesbaert e Ester Limonad as consideram “como um
elemento do territério ou, no maximo, como uma das formas do territdrio se apresentar.”
(HAESBAERT; LIMONAD, 2007, p.43). E imprescindivel observar e analisar as redes que
se cruzam no territorio por meio de nds (pontos), que as interligam em diversas escalas de

atuacéo.

A investigacdo da procedéncia dos produtos presentes nas barracas das mulheres
feirantes revelou a complexidade do universo da feira, pois ao percorrer 0s corredores como
fregueses, ou, simplesmente, como um curioso, ndo se percebe a diversidade da origem dos
produtos, tampouco, a distancia percorrida por eles. A dindmica desse ambiente, dito de outra
forma, desse territdrio-lugar, interliga redes que conectam as feirantes, os produtos e 0s

fregueses.
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Horizontes: Mulheres fe irantes

4. HORIZONTES: MULHERES FEIRANTES
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Nesta secdo, propomos refletir sobre as imaterialidades e subjetividades que
permeiam as vivéncias das mulheres em suas praticas como feirantes e seus contextos
geogréficos de sertdo, de sertanejas. Para tal, tecemos o entendimento dos sentidos e
significados de ser mulher, ser feirante e ser sertaneja, observando sua materializacdo nas

praticas e saberes que envolvem o “botar banca”.

As territorialidades das mulheres feirantes, discutidas no capitulo 2, configuram uma
coletividade baseada em similitudes e diferencas que pretendemos abordar adiante, partindo
dos elementos que homogenizam nossas “sujeitas”: a condi¢cao de ser mulher, a pratica de

feirante e seu recorte geografico: o sertdo.

Analisamos as similitudes pela observacdo das praticas e dos saberes das mulheres
apreendidos nas entrevistas e nas observacdes em campo, pois entendemos como Almeida
(2018, p.344) que “[...]¢é essencial lancar o olhar sobre as acdes das mulheres e as imagens
que estas tém do meio.” A triade pela qual propomos compreender as praticas e saberes €
uma tentativa de pensar esses elementos separadamente em suas especificidades, mas

consciente de sua indissociabilidade.

4.1 Praticas e saberes que revelam os sertfes

Diante das incertezas que cercam a concep¢do do que sdo os sertbes, delimitamos
nossa reflexéo pela observacao dos aspectos sociais, culturais e naturais nas préaticas e saberes
das mulheres feirantes. Para tal, optamos por fazer essa investigacdo pela observacao, tanto
da origem geografica dos produtos, quanto das feirantes, materializados nos mapas das
figuras 19 e 21. Assim, apreendemos que as redes das mulheres e dos produtos da feira
perpassam pelos municipios sertanejos.

Inspiramo-nos na tipologia de Penna (1992) sobre a constru¢do da identidade do
nordestino em Sdo Paulo, para construir uma tipologia dos produtos sertanejos. A autora
sinaliza trés caracteristicas que revelam identidades nordestinas, sendo estas observadas nos
produtos: i) a cultura: se faz parte da cultura local; ii) a vivéncia: se faz parte do cotidiano
local e iii) a naturalidade: local de origem ou fabricagéo dos produtos.

A identidade dos sujeitos é feita pela autodeclaracdo, enquanto, com relacdo aos
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produtos, ela é atribuida pelos fregueses e pelos feirantes mediante os significados neles

contidos. De acordo com essa tipologia, classificamos os produtos observados nas barracas

das feirantes, considerando o contexto geogréfico do sertdo de Euclides da Cunha, conforme

mostrado no quadro 04.

Quadro 04 — Identificacdo dos produtos sertanejos

PRODUTOS

CULTURA
local

VIVENCIA
cotidiano

ORIGEM
LOCAL
Fabricacéo -
producéo

CP

Frutas: acerola, lim&o, laranja, jaboticaba, noni,
maca, péra, uva, mangaba e maracuja.

Hortalicas

Frutas: caju, umbu, seriguela, coco, banana,
manga, jaca, meldo, melancia, pinha, maracuja do
mato

Mel

Ovos de galinha caipira

Maxixe, quiabo, pimenta, feijdo de corda,
mandioca, aipim, batata doce, pimentéo, abdbora,
milho

CS

Cocadas de licuri, goiaba, leite e coco

Queijos® e requeijao

Licuri no rosario, seco ou cozido

Bolos de leite, milho, macaxeira, laranja e banana

Doces de goiaba, leite, mamé&o, banana, caju, coco e
batata doce

Rapadura, coalhada seca, manué

Castanha de Caju

NC

Couro em geral®

Potes e panelas de barro
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sabdo caseiro, bucha vegetal, vassoura de palha

@) Feito com leite de vaca ou de cabra.
@ Bolsas, sandalias, arreios, cintos, botas, sapatos, etc..
Fonte: Pesquisa de Campo 2018/2019; baseado em Penna (1992) Elaboragdo: Patricia Quirino Rocha

Como mostra o quadro 4, alguns produtos comercializados na feira, a0 mesmo tempo
em que refletem a cultura local, sdo alimentos identitarios, porque compdem os habitos
alimentares dos sertanejos, seja em seu lugar de origem, ou enquanto migrante em seu lugar
de destino, pois como afirma Menezes (2013, p.123):

[...] os estudos mostram que a alimentacdo constitui um dos tragos
identitarios enraizados e a preservacdo dos alimentos é buscada
incessantemente pelos migrantes deslocados ou descolados do seu
territorio, que buscam no consumo dos produtos uma aproximacao do seu
territorio; ao alimentar o corpo, alimentam também a alma [...].

Nesse sentido, esses alimentos sdo caracterizados por sua presenca no cotidiano, e
também, pelo saber-fazer que envolve sua producao. Ha, dentre os produtos encontrados nas
barracas das feirantes, duas principais distin¢des: aqueles que s&o comprados em centros
comerciais para revenda, e 0s que sdo produzidos/colhidos nos quintais e nas rogas das
mulheres.

A procedéncia do produto também expressa um tipo de saber-fazer de cada feirante,
pois as relacBes estabelecidas com os produtos sdo distintas, assim como € diferente o
conhecimento daquelas que comercializam produtos de ambas origens. A resposta da feirante
31 (47 anos, casada, 2 filhos) sobre a origem de seus produtos mostra como uma s6 barraca
pode reunir diferentes produtos oriundos de uma rede de relacionamentos:

O leite é da vaca la de casa [precisando, por nada]. E de 14 da roca, do
quintal de minha mae; o sabdo, eu que faco. Tinha coentro, é da minha
cunhada que tem irrigacéo. Tinha couve, milho: j& vendi, é de Ia da roca
dela. [compra algo?] n&o, eu que vou buscar no mato. As vezes a filha da
minha cunhada tras licuri cozido pra vender aqui.

Os produtos dessa barraca expressam o relacionamento da feirante com seu contexto
familiar, pois sua producdo envolve sua mée, sua cunhada e sua sobrinha. Percebe-se também
uma relagdo com a natureza, entendida como os elementos naturais presentes no cotidiano, o
que nos leva a refletir sobre a relacdo que esse manejo estabelece com o entorno
influenciando os saberes e as praticas das mulheres, germinadas no ambiente doméstico e

refletidas na feira.
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As territorialidades das mulheres dizem respeito as suas praticas e saberes, que
perpassam a pratica de ser feirante e vdo além da feira; elas acompanham as mulheres
feirantes nos seus territérios e lugares, com destaque para seus quintais, nos quais séo
efetivadas suas praticas e saberes com o0 meio ao qual pertencem.

Nesse sentido, Almeida (2008, p.331) chama atencédo para a relagdo homem e meio
a0 expor a importancia de se “[...] considerar que a devastacao da vegetagao natural significa
a perda do conhecimento acumulado ao longo dos tempos, sobre o uso medicinal e uso do
alimento tradicional das plantas, pelas populagdes a elas associadas.” O saber sem a préatica
cotidiana e sua partilha sdo os principais motivos para a dilui¢do das praticas e conhecimentos
tradicionais; assim, a degradacdo do bioma é também consequentemente uma perda dos
saberes e fazeres locais.

Compreender como as feirantes, produtoras de suas mercadorias, relacionam-se com
0 meio no qual vivem é fundamental, pois revelam as especificidades dessas mulheres, uma

vez que, assim como aponta Carvalho (2010, p.61):

O sentido de natureza é cultural, pois os grupos humanos a qualificam
diferentemente. Cada grupo social, a partir de sua leitura de natureza,
elabora uma territorialidade, uma forma de apropriacdo e uso dos seus
recursos e territério. Desse modo, 0s sentidos de natureza perpassam pela
producdo, pelos valores, ritos e simbolos dos modos de vida, da linguagem,
do universo produtivo e simbolico-cultural que, a cada tempo e a cada
sociedade, vdo marcar a relacdo do homem com a natureza.

As feirantes que coletam/cultivam/produzem seus produtos, com base nessa interacao
com a natureza, possuem uma relacdo intensa com o meio ao qual pertencem. No relato da
feirante 33 (65 anos, casada, 6 filhos), percebe-se como a disponibilidade dos alimentos na
natureza influencia na oferta de produtos na feira: “Era feijdo de corda, era o que achava da
minha roga. Tinha maracuja antigamente, agora ndo tem mais, de tudo tinha, caju e agora
ndo tem mais. [e hoje?] é comprado! O umbu ndo”. Assim, ha alimentos que deixam de ser
comercializados por sua escassez e passam a serem comprados para revenda ou deixam de
ser comercializados. A interacdo das mulheres com seu meio geografico, o sertdo, possui

reflexos em sua pratica como feirante.

Para Diegues “[...] ainda que existam representagdes simbolicas e, sobretudo, miticas
que perpassam as culturas e formas de organizacgéo social, cada uma dessas ultimas tem sua

prépria forma de representar, interpretar ¢ agir sobre o meio natural” (2000, p.63). A forma
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como essas interagdes acontecem mostram as particularidades e caracteristicas de cada

cultura, numa relacdo de influéncia reciproca, porque elas séo influenciadas entre si.

Nos relatos, nota-se que ha alimentos que deixaram de ser comercializados na feira e
outros deixam de ser produzidos pelas feirantes para serem comprados de atravessadores,
principalmente pelo desfavorecimento das condigdes climaticas para o plantio, como
obserrvado na fala da feirante 31 (47 anos, casada, 2 filhos) ao ser questionada sobre 0s
produtos que vendia no passado: “Sempre coisa da roca. Ovo, feijdo de corda, o quiabo, o
tomate, que quando chuvia muito tinha de tudo. Na roca da minha mée tinha muito pé de

pinha e umbu, ai a gente trazia.”

O sertdo € caracterizado pela baixa precipitagdo de chuvas, no entanto, ha periodos
de estiagem prolongada, fato que altera a dindmica das populagdes que ali vivem, sobretudo,
daqueles que dependem dos recursos hidricos para producdo de alimentos, tanto para o
consumo como para a venda na feira. Assim, as praticas e saberes das mulheres feirantes
refletem sua geograficidade. Tal conceito contribui para refletir a relagdo da mulher e seu
meio, associada ao pensamento geogréafico, também como Dardel (2015, p.9) pontua:

E importante n4o se acreditar no erro de que a espacializacdo geografica se
produz somente em virtude de um comportamento ativo. E o caso onde o
homem ¢é agenciado pelo ambiente geografico: ele sofre a influéncia do
clima, do relevo, do meio vegetal. Ele ¢ montanhés na montanha, n6made
na estepe, terrestre ou marinho. A natureza geogréafica o lanca sobre si

mesmo, da forma a seus habitos, suas ideias, as vezes a seus aspectos
somaticos.

O autor chama atencdo para a questdo de o ser humano ndo ser somente um
componente ativo da/na natureza, atuando somente sobre ela, modificando-a, mas é
influenciado por ela na sua forma de ser e estar no mundo. Essa relagdo constroi a
geograficidade de cada pessoa, para ilustrar, Dardel (2015) toma como exemplo o montanhés,
que sO o é pela relagdo com a montanha. Dessa forma, compreendemos que as mulheres
feirantes sdo sertanejas diante da sua geografia existencial, com implicacdo direta na sua
forma de ser-no-mundo.

Paralelamente as praticas e aos saberes que envolvem o ser feirante, essas mulheres
relacionam-se de forma holistica com a natureza sertaneja, como averiguado em Vargas e
Almeida (2008, p.8):

No que diz respeito ao cuidar da saude da familia, as mulheres sertanejas

contam normalmente com 0s prdprios recursos que a natureza pode lhes
oferecer. A despeito da intensificacdo do sistema agropastoril,
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transformando a paisagem sertaneja em um grande pasto, o sertanejo,
sobretudo as mulheres, é detentor de grande conhecimento sobre 0s usos,
atualmente ndo convencionais da vegetagdo: “o mato serve pra tudo!”.

Estamos refletindo sobre uma realidade geografica repleta de controvérsias e
misticismo, pois a imagem construida pelos que ndo séo sertanejos difere da realidade vivida
por essa populacdo, como discute Carvalho (2010) em sua tese a respeito da “convivéncia
com o semiarido”.

As mulheres feirantes, nesse contexto, utilizam diferentes estratégias para continuar
comercializando na feira, dentre elas, a compra de mercadoria para revenda, seja pela falta
de chuvas ou pela falta de terra para plantar, como expressou uma das feirantes sobre seu
comeco como feirante: “Vendia essas coisas mesmo, pimentdo, tomate. Naquele tempo néo
tinha essas coisas aqui” (feirante 77, idade ndo informada, casada, 6 filhos).

Ao falar “ndo tinha essas coisas aqui”, a feirante apontou para as frutas (manga,
maracuja) que, em momentos anteriores, explicou que compra em Juazeiro/BA para revenda
e que antes vendia produtos cultivados por ela em sua roca, mas com a venda da propriedade,
passou a comprar para revender e, com isso, percebemos que os produtos de sua barraca
passaram por alteracdes ao longo de sua vivéncia como feirante.

Os produtos comercializados pela feirante 89 (23 anos, solteira, sem filhos) também
passaram por alteracdes, pois a castanha de caju, seu principal produto ofertado outra, passou
a ter sua comercializacdo inviavel, ela explica: “a gente ndo t4 trabalhando mais com
castanha porque ela té cara e na roga a gente ndo tem, ai tem que comprar e ndo compensa,
ai a gente ndo ta vendendo mais ndo.”

Para continuar comercializando, as feirantes buscam outros produtos para negociar,
consequentemente, alguns produtos estdo deixando de ser vendidos em suas barracas e outros
estdo surgindo, como, por exemplo, 0s panos de prato com acabamento em croché e pintura
(figura 22), feitos pela feirante, observados em sua barraca de produtos variados (uma das

barracas em azul no croqui da figura 12).

Figura 22- Varal de panos de prato na barraca de produtos variados
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Fonte: Trabalho de campo, 2019. Foto: Patricia Quirino Rocha.

Outro fator relevante que soma ao entendimento das relagdes na natureza é que esse
contato pelo uso e pela vivéncia torna-se um elemento identitario (ALMEIDA, 2018) das
mulheres feirantes. Como discutido anteriormente, as formas de ser no mundo séo inerentes
a geograficidade de cada pessoa, 0 que implica uma relagdo dialética entre 0 meio e as
pessoas que ali estdo e “Essa relagcdo vivida dos homens com lugares determinados faz
verdadeiramente deles, no sentido rigoroso, ‘gente do lugar’, ‘autdctones’, como dizem os

gregos.” (DARDEL, 2015, p.50).

O contato com as mulheres feirantes revela que elas sao “gente do sertdo” e, por isso,
consideramos importante abordar essa caracteristica que Ihes qualificam. Analisamos a
dimensdo cultural a envolver o “ser sertaneja” pelas vivéncias e pelas relacdes que elas
desenvolvem com os produtos de suas bancas, pois concordamos com Almeida (2018, p.298)
que “[...] a cultura consolida o ser sertanejo.”

Os produtos presentes nas barracas da mulheres representam o0s habitos e gostos
presentes na cultura sertaneja; e as alteracdes desses produtos nas barracas dizem respeito a
pluralidade cultural, pois, “Temos que considerar, de saida, que a cultura ndo ¢ adquirida
apenas |[...] ela ¢ também transformada, mudada e acrescentada pela inovacao ou descoberta.”
(MELLO, 2009, p.41). Dessa forma, a feira, parte e expresséo da cultura local, reflete as
praticas e saberes das mulheres feirantes.

4.2 Praticas e saberes que revelam as feirantes
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Os momentos de conversa com as mulheres feirantes foram de aprendizado das
vivéncias na feira e em suas casas; trocas de receitas de comidas e de remédios caseiros; e
suas trajetdrias de vida. Neste subtdpico, transcrevemos algumas dessas falas que mostram
como elas organizam-se para estar na feira. Partimos do relato da feirante 54 (22 anos,
solteira, sem filhos) sobre seu inicio como feirante:

Mulher, porque é assim, eu sempre trabalhei com isso'’, meu avd teve
comércio, j& é falecido, ai eu ja me criei nisso, ja cresci nisso. A gente
fechou o comércio dele e acabou ficando aqui. Aqui € do meu tio. Ai vem
de familia, entendeu? Uma pessoa foi passando pra outra. Minha mae ja

trabalhou com isso, meus tios trabalham, meu avd trabalhava com isso,
minha v4. Entdo ja vem ja de familia.

A comercializacdo na feira comecou apds a morte do avd, pois a familia considerou
gue ndo era vantajoso manter a loja. Mesmo que 0 ambiente de vendas seja outro, sdo 0s
saberes e ensinamentos do avl que possibilitaram a continuidade da venda de temperos e de

suas préticas na feira.

A familia de Maria de Lurdes (67 anos, viuva, 9 filhos) esté na feira comercializando
potes de barro desde a geracdo da sua avo, o que nos leva a cogitar que essas mulheres estdo
comecializando na feira desde meados do século XX, quando a feira concentrava-se no
“barracdo da feira” junto a igreja catolica. Esse saber fazer possibilitou sua presenca na feira
comercializando; ela conta que:

Quem ensinou nos a fazer [as loucas de barro] foi minha vé que passou
pra minha mae, morreu ai ficou nois. Ai agora eu ensinei, ai elas [as filhas]
tudo t&o fazendo. Ai minha mée morreu, ai deixou eu fazendo. S6 foi o que

eu dei pra meus filhos. A minha m&e morreu, mas deixou o que nois fazer.
Ndés somo loicera desde pequena

Além da familia de Maria de Lurdes, ha Luzinete (51 anos, casada, nimero de filhos
ndo informado) que também produz objetos em barro. Elas sdo as Unicas na feira que 0s
produzem artesanalmente e relatam que o processo de producdo é trabalhoso. Desde o inicio,
com a remoc¢do do barro com uma picareta, até os acabamentos da peca com polimento
usando pedra e a pintura com tinta branca de Taua'®. Abaixo, na figura 23, as feirantes e suas

pecas em barro.

170 pronome demonstrativo “isso” diz respeito ao tipo de produto comercializado pela entrevistada, os
temperos.
18 Tinta extraida de argila aluvial.
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Figura 23 - Feirantes louceiras exibindo suas panelas de barro

Fonte: Trabalho de campo, 2018/2019. Fotos: Patricia Quirino Rocha.

Atualmente, Maria de Lurdes deixou de produzir as pecas por causa da idade
avancada e, devido a isso, os problemas de saude. A funcédo foi transferida para as filhas,
contudo, ela ndo abre mao de ir a feira comercializar junto as filhas e a Luzinete, “uma amiga

de muito tempo”.

A comercializagdo desses produtos é cada vez menor, durante o ano, o periodo de
maior venda € na semana santa com a venda das frigideiras para fritar peixe e, em Setembro,
nos festejos de Cosme e Damido, santos gémeos da igreja catolica e Ibejis do candomblé,
com o uso das panelas e pratos de barro na preparagio dos caruru®®.

A reducdo do consumo desses produtos pode ser explicada pelo fato de que eles néo
sdo adequados para o uso no fogdo a gas, modelo mais presente nas cozinhas, ficando
limitados ao fogdo a lenha. Além disso, as novas gera¢cdes de mulheres da familia ndo se
interessam em dar continuidade a essa tradi¢do, pela baixa rentabilidade da venda e pelo
desgaste fisico que envolve sua confeccéo.

190 caruru é um cozido de quiabos ou carurus que costuma ser servido acompanhado de acarajé ou abara, de
pedacos de carne, frango ou peixe, de camardes secos, de azeite de dendé e de pimenta.

79



A diversidade de produtos em algumas barracas chama a atencdo de quem passa,
como, por exemplo, a barraca de Maria José (66 anos, casada, nimero de filhos nédo
informado), que comercializa queijo de cabra, requeijdo, doces caseiros de banana, maméo,
umbu, abdbora, batata doce, goiaba e manga. Ela também comercializa produtos feitos por
outras mulheres e, ao término da feira, repassa o dinheiro, tecendo uma rede de sociabilidade
entre elas e seus produtos. Esses produtos s&o: os ovos, manué 2°, bananas e bolinhos de

chuva.

No decorrer da prosa, Dona Maria Jose relata sobre seus modos de preparo dos
produtos que estavam a venda no momento e de outros que ela ndo levou para a feira naquele
dia. Os saberes dessa feirante vao além da producao de alimentos, possui dominio de receitas
para gripe, bronquite, pressdo alta, infarto, ou, em suas palavras, “proibe derrame”. Para
afastar “mau olhado”, receita tomar banho com cha de cravo e canela: “cheirosa pra ninguém
botar olhado”. Essas trocas de receitas perpassam sentidos que extrapolam o ato da venda e
adentram os lacos de amizade que séo tecidos na feira.

Maria José conta sobre outros saberes adquiridos: “tenho muita reza que minhas
velhas ensinaram”. Suas crengas sdo materializadas em sua barraca em um “buqué de
folhas”, cuja fungdo ¢ proteger a barraca do “olho gordo” e do “mau olhado”?*. Ela conta que
coleta as folhas “nas caatinga”, como a folha da sabugueira (Sambucus nigra), da mandioca
(Manihot esculenta), da coerana (Cestrum laevigatum) e do pinhdo roxo (Jatropha
gossypiifolia).

O pinhéo roxo foi identificado também em outras barracas com a mesma intencédo de
protecdo a inveja, isso porque ele € uma erva de benzedura contra o “mau olhado” e usado
em banhos de descarrego, principalmente. Na figura 24, observamos as ervas em varios locais

das barracas.

Figura 24 - Maria José com seu buqué de ervas protetoras e pinhdo roxo em outras

barracas

2Conhecido também por manaué é um doce feito com cravo, canela, ovo, erva doce, massa moida de milho e
acucar, assado em palha de bananeira no fogdo de lenha.

ZlExpressdes que remetem a crenca de que as pessoas, movidas pela inveja, podem transmitir mas energias para
outras pessoas ou para 0S Seus pertences.
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As crencas e religiosidades das mulheres feirantes sdo expressas em suas praticas,

seja pelos produtos comercializados, seja por sua forma de negociar, ou de tratar o fregués.
E um elemento revelador do ser feirante para além das relagdes comerciais, tecido por
imaterialidades que transcendem o “estar feirante”.

A necessidade financeira é a principal motivacdo para ser feirante, mas se materializa
pelas especificidades de suas vivéncias, marcadas por lutas e determinagdo, como exposto
pela feirante 77 (idade ndo informada, casada, 6 filhos):

Eu trabalhava trés dias catando quiabo por semana, naquele tempo era 20
reais o kg, ai eu num pegava o dinheiro ndo, pegava 3 kg de quiabo e vinha
pra aqui vender meus quiabinhos pra fazer meu dinheiro. Arrumava uns
tomatinho, uns pimentaozinho [quanto é a ab6bora? Dois!] ai minha irma,
eu fui 14 pra pimenta, ia pro quiabo e pra pimenta, era uma trabalhada
danada. [ o mel? o litro pequeno é de 20 e o grande é 40, vem de Juazeiro].
As mdos ficou preta igual carvao de catar pimenta porgue eu ndo usava a
luva porque demorava mais, ai 0 homem pagava 1 real o kg catado, ai
quando eu ia catar quiabo as bichinhas, as outras mais velhas iam me
ajudar quando saiam da escola, levava uma comidinha. Ai eu ajuntei 500
reais ai fui pra Juazeiro fazer umas comprinhas, minha colega me ajudou.

A riqueza desse relato desperta reflexdes; primeiro, mostra o quanto exige esforco a
decisdo em se iniciar como feirante, principalmente, para quem ndo tém como produzir o
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produto. Dessa forma, essa feirante precisou vender sua mao de obra em troca, ora por
produto, ora por dinheiro, para acumular o suficiente (quinhentos reais) e dirigir-se a Juazeiro
e comprar mercadorias para iniciar a venda em sua barraca.

A necessidade de cuidar de seus filhos fez com que ela decidisse voltar a ser feirante,
pois, quando era crian¢a, colocava banca com sua mae em Canudos/BA e Jeremoabo/BA,
porém, quando casou, deixou de comercializar com a mée. Outro aspecto importante é o
envolvimento das filhas desde o trabalho na roga até a comercializa¢do na feira, inclusive a

feirante estava acompanhada na barraca por sua filha mais nova, figura 25.

Figura 25 - Mée e filha em sua barraca de feira
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Fonte: Trabalho de campo, 2019. Foto: Patricia Quirino Rocha

A baixa escolaridade foi frequente na justificativa da escolha em ser feirante, como
expressa a feirante 77 (idade ndo informada, casada, 6 filhos): “é¢ bom que a gente trabalha
pra gente, como eu nao sei ler e trabalhar na casa de familia ndo quero, porque nédo aguento,
é melhor vocé ganhar pouco e trabalhar pra vocé, sem ninguém lhe mandar: faga isso! faca
aqui!”. Nesse sentido, questionamos sobre a importancia que ela atribui aos ensinamentos da
mée, que a iniciou na feira, e ela pondera: “bom, porque... [tudo bom, hoje ela veio eih? Ta
sd? Gracas a Deus] eu avalio muito bem, porque se ndo fosse ela deixar como é que eu ia
cuidar dos meus filhos? N&o ia, a gente ja tinha morrido de fome”.

A confianga no produto também faz parte da pratica de ser feirante, pois elas se
preocupam com a qualidade do que comercializam, como nos relata da feirante 116 (34 anos,
casada, 1 filho), vendedora de hortalicas cultivadas por ela e por seu marido. Ela explica que,

quando esta em periodo de estiagem, compra para revender em dois principais fornecedores:
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um de Tucano/BA e o outro de “Sergipe”, contudo, sua preferéncia ¢ pelo primeiro, ela
explica o motivo:

Aqui 6, esse aqui é de Sergipe, esse ndo. [qual vocé prefere?] Tucano,
porque eu fui no alfaces dos meninos e ndo tava bom, do meu agrado.
Porque o alface de Sergipe tém muito agrotdxico. Queimado e aqui estraga
rapido. Esse aqui é mole ta vendo?

O ““aqui estraga rapido” faz referéncia ao miolo do alface, como pode ser observado

na figura 26.

Alface de Sergipe

Alface de Tucano

Fonte: Trabalho de campo, 2019. Foto: Patricia Quirino Rocha

Na esquerda, os dois alfaces parecem ser iguais, mas, ao observarmos os miolos,
notamos que um esta todo marrom e 0 outro ndo, isso porque ele esta mole e danificado. A
experiéncia dessa feirante com as hortalicas € o que proporciona esse conhecimento para
diferenciacdo da qualidade dos produtos.

Garantir a qualidade do produto faz parte da préatica das feirantes para fidelizar o
cliente, nesse sentido, a feirante 89 (23 anos, solteira, sem filhos) conta que “quando as
pessoas perguntam é garantido, tipo assim, sabado vocé passa aqui pra vocé ver, ai quando
o0 produto é bom eles sempre voltam, ai diz: bem que a senhora falou que era bom, vou levar
de novo” E, dessa forma, a feirante conta que sdo criados lacos de confianga com seus
fregueses.

As feirantes que vém da zona rural, corriqueiramente, trazem produtos de outras
mulheres da sua localidade para serem comercializados em suas barracas. Porém, elas
relatam que precisam confiar na qualidade do produto, pois, se for ruim, pode comprometer
sua freguesia, como expressa a feirante 31 (47 anos, casada, 2 filhos): “eu mesma nao gosto

de vender coisa ruim, prefiro coisa que eu mesmo fago, ovos que seja garantido. Vendo
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requeijao, eu faco, mas no momento eu ndo tenho leite ai pego com o rapaz, vendo e tenho
meu lucro”.

O inicio das mulheres como feirantes costuma ser marcado pela motivagdo de outro
feirante, seja um parente ou uma amiga, como foi o caso da feirante 29 (63 anos, casada, 8
filhos), ela conta que foi uma amiga que a incentivou a ser feirante: “Eu comecei com as
amigas né? Porque eu ndo era daqui eu morava 4 em Cicero Dantas, ai depois que eu passei
pra aqui dei pra negociar”. O interessante da vivéncia dessa feirante ¢ que sua mae
comercializava na feira de Cicero Dantas/BA durante sua infancia, mas, pela dificuldade de
deslocamento até a feira, ela ndo acompanhava constantemente sua mée; a feirante conta que:

[La vocé botou banca?] Botei nada minha filha, mée que levava e vendia
[sua mée era feirante?] era das calgadas. Oxe e ainda nés & pés com as
vasilhas das coisas na cabeca porque ndo tinha carro, antigamente era
tudo dificil, s as pessoas que andavam montada a cavalo ai passavam por
nos jogando terra. Ai ainda a gente pegava e levava as coisas pra vender
e fazia a feira e ainda trazia na cabeca. Era uma vida, duas léguas e meia.
Depois que eu casei e passei pra aqui, porque la o pessoal ndo negocia,
ndo é feirante que nem aqui ndo. L4 o pessoal perde tudo que tem na roca,

e aqui né, a gente ndo perde é nada porque vende tudo. De tudo que a gente
traz pra aqui vende.

A feirante 29 faz uma distin¢do interessante dos tipos de feirante quando expressa
“das calgadas”, referindo-se ao local onde sua mée comercializava, 0 que denota uma
diferenciacdo entre as feirantes com e sem barraca.

O campo mostrou que as feirantes com barraca s&o aquelas que comercializam maior
quantidade de produtos e estes sdo comprados nos centros de distribuicdo. As feirantes de
calcada ou, no caso das feirantes com barraca cedida pela Secretaria de Meio Ambiente e
Agricultura, comercializam sua producéo oriunda da agricultura familiar, como é o caso da
feirante em questdo. No relato acima, a feirante assinala que, quando comecou na feira,
organizava seus produtos nas calcadas; somente quando a feira mudou para o centro de
abastecimento, ela conseguiu uma barraca para comercializagao.

Durante sua pratica na feira, ela inspirou e motivou sua irma, feirante 31 (47 anos,
casada, 2 filhos) a negociar como feirante, ela conta que:

No comego eu tinha vontade de vim pra feira, s6 que eu ndo sabia passar
troco, a minha irma Maria do Carmo que me incentivou disse: mulher vocé
va e & vocé aprende; ai foi o que eu fiz. A gente comegou a vender 14 na
rua que chama rua dos rico e a gente vendia no chao, trazia um plastico
forrava o chéo e botava as coisas pra vender. Ai eu aprendi. Hoje a nota
que pintar agui eu passo o troco.
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Assim, as mulheres inspiram umas as outras mostrando que € possivel estar na feira
ndo somente para fazer compras, mas também para comercializar seus produtos e ter uma

renda propria, pela qual elas sustentam sua familia e garantem a reproducédo familiar.

4.3 Préticas e saberes que revelam as mulheres

Nem sempre as mulheres estiveram na feira comercializando, pois esse ambiente era
dominado pelos homens (FROELICH E ZANINI, 2015). Estar na feira €, pois, sinbnimo de
lutas e vitorias, que vao alem da individualidade de cada mulher, porque sua presenca na
feira transmite a mensagem as outras mulheres de que é possivel ser feirante. Além da

inspiracdo, as mulheres também motivam umas as outras a ocuparem o espaco da feira.

A feirante 82 (22 anos, casada, sem filhos) conta que ser uma mulher feirante faz
parte da historia da sua familia ha geragdes:
E uma coisa que vem de geracdo em geracdo, vi minha mae, minha vo,
minhas tias fazendo isso, ai eu quero fazer o que elas faz, entendeu? Foi
disso que eu vim. Da minha tia, da minha mée, da minha vé, de minha tia
eu vim pra feira também e agora eu vim aqui na barraca, que nem elas me

ensinaram a profissao, é profissdo né?! Entéo, o que elas me ensinaram eu
aprendi também, s que agora eu td aprendendo essa agora, entendeu?

Ela iniciou vendendo carnes com suas familiares, contudo, ap6s casar-se, passou a
vender hortalicas junto a seu marido; mesmo com a mudanca dos produtos comercializados,
séo os saberes e as praticas adquiridos, anteriormente, com as mulheres de sua familia que

fazem a feirante 82 ter éxito como feirante.

A maioria das feirantes séo casadas (73.21%) e, segundo nossa pesquisa, usam da
renda obtida na feira para sustentar suas familias, como expressa a feirante 125 (51 anos,
casada, nimero de filhos ndo informado) “ndo posso esperar por ninguém nado!”, além disso
usam a renda para comprar bens de consumo e ter momentos de lazer, mesmo que sejam

raros.

As feirantes, enquanto mées, preocupam-se em ensinar as filhas uma profissao, para
que elas ndo sejam dependentes dos maridos ou de qualquer outra pessoa. A feirante 77
(idade ndo informada, casada, 6 filhos) criou os filhos, inicialmente como agricultora e depois
como feirante, e incentiva suas filhas a “botar banca: “A minha filha quando tava aqui ela
botou uma barraquinha de verdura, porque tentou nas lojas e nada. Nao vendia muito néo,

mas ela juntava dinheiro, tinha dinheiro na conta, comprou um computador e comprava as
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coisinhas dela”. No momento da entrevista, ela estava acompanhada de sua filha mais nova,

a qual ajuda quando pode.

Em mais de um relato, observamos a preocupacdo das feirantes que sdo maes em
ensinar uma ocupacao para as filhas e isso desde crianga, como conta a feirante 89 (23 anos,
solteira, sem filhos):

Na feira a gente aprende muita coisa. Eu mesma quando eu comecei eu ndo
sabia vender, passar troco, eu acho que eu comecei de uns 7 a 8 anos, era
eu em um lugar e minha mae em outro, ai quando eu ia passar troco ela
tava sempre observando ai ela me dizia “vocé so pegue se for desse, se for
desse vocé me pede pra passar o troco”. Naquela época eu vendia

castanha, os pacotes pequenos, ai era dois reais, ai eu fui indo e fui
aprendendo e é com muito tempo vendendo.

A independéncia financeira € uma questdo muito recorrente nas falas das feirantes e,
para muitas, esta relacionada a liberdade do ir e vir, pois elas ndo precisam se submeter as
vontades dos companheiros em troca de dinheiro; sdo donas de suas préprias vontades. Até
mesmo o sentido de “ser feirante” esta relacionado a independéncia financeira, como
expressou a feirante 91 (37 anos, casada, 5 filhos) sobre 0 que ¢ ser feirante, ela diz: “é algo
bom, eu faco minha feira, pago minhas contas. Porque tem que trabalhar, ndo pode ficar

dependendo do marido, até faxina eu fa¢co”.

O cuidado para com a barraca no que se refere a higiene e aparéncia também é notado
durante a pesquisa. As feirantes fazem desses aspectos uma das estratégias de venda, além
de esses cuidados revelarem parte de sua personalidade. Na figura 27, alguns registros da
limpeza e arrumacédo dos produtos dispostos sobre as toalhas, que traduzem o cuidado e a

dedicagdo com suas barracas e produtos.

Figura 27 - Ornamentacdo das barracas
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Fonte: Trabalho de campo, 2018 e 2019. Fotos: Patricia Quirino Rocha

Durante as entrevistas, houve dois momentos de interrupcéo por parte de homens,
mostrando 0 machismo que perpassa as relagdes entre homens e mulheres. A primeira
situacdo aconteceu na barraca da feirante 77 (idade ndo informada, casada, 6 filhos), com a
aproximacdo de um homem para conversar com a feirante e, apos retirar-se, ela compartilhou
tratar-se de seu namorado, que veio sondar o que ela estava conversando. Segundo a feirante,
essa atitude foi motivada por citimes, o que a levou a exclamar “esse velho ta com os dias
contados, a batata dele ta assando!”. Essa afirmativa ¢é feita no contexto de uma mulher
madura, com seus filhos adultos e independentes, que ja passou por outros relacionamentos

gue a ensinaram a prezar por sua liberdade.

O outro momento ocorreu durante nossa abordagem a duas adolescentes na barraca
de peixe, quando fomos impedidas por seu irméo e, posteriormente, por seu pai, de conversar
com elas. A intervencéo foi feita de forma grosseira e desrespeitosa para com as mulheres e
para conosco, mostrando, explicitamente, que as relagdes de desigualdade e hierarquia entre
0S Sexos estdo presentes na feira, ao ponto de sermos silenciadas apenas por aqueles homens

ndo concordarem com o nosso didlogo.

Merleau-Ponty, ao refletir sobre o “cogito” cartesiano, conclui que “[...] a fala é
justamente o ato pelo qual ele se eterniza em verdade.” (1999, p.519), se a fala eterniza o

pensamento, entdo, por muito tempo, o pensamento das mulheres foi diluido em sua propria
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mente, visto que sdo ensinadas e estimuladas ao siléncio. Quantos pensamentos as mulheres

deixaram de partilhar com o mundo e, assim, eternizar suas verdades pela fala?

As feirantes buscam alcancar seus objetivos e suas realizages. Enquanto mulher,
encontram, no vai e vem da feira, mecanismos para romper com a desigualdade de género
que sustenta-se, sobretudo, pela divisao sexual do trabalho baseando-se em dois principios:
0 da distingdo - trabalho de mulher e de homem - e o de hierarquizagéo: o trabalho de homem
“vale” mais do que o trabalho de mulher (HIRATA, 2007). Na feira, ndo importa de quem ¢
a barraca, o produto custa 0 mesmo prego e, em casa, ndo importa se a mulher sustenta

financeiramente a familia: é ela quem faz o trabalho domeéstico.

Entre uma barraca e outra, adentramos no universo das mulheres e pudemos sentir o
qudo significativo é para elas ser feirante, pois € na feira que se realizam enquanto mulheres,
conseguem sustentar sua familia e “criar” seus filhos. Ser filha, neta e bisneta de feirante ¢
percebido nas falas e expressdes de forma positiva, uma heranca que se materializa nas
praticas na feira, mas que possui implicacdes que tangem o imaterial. Na figura 28,

observamos trés geracdes de feirantes que dividem a “lida” de uma barraca de feira.

Figura 28 - Trés geracOes de feirantes: filha cacula, mae e nora

A importancia de ouvir as mulheres e suas historias de vida, mesmo que paregam se
repetir, reside no valor da fala, pois estas carregam sentidos que podem nos levar a

compreender sua forma de ser-para-si e ser-no-mundo. Se cada pessoa emprega diferentes
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significados a uma mesma palavra, ha sempre um particular que a linguagem ndo consegue

transmitir, a fala ndo é uma expressdo findada em si.

Mesmo com representacgdes e falas importantes de mulheres na historia, é incoerente
reduzir o pensamento de milhares de mulheres a fala de algumas poucas, porque as falas
possuem suas proprias conotacdes de acordo com o contexto de quem as pronunciam
mediante o contexto ao qual fizeram mencao. Nisto repousa nossa escolha em trazer ao
méaximo as falas das mulheres feirantes no corpo do texto, pelo anseio de propagar essas

VOZzes.

89



90



5. CONSIDERACOES FINAIS: desmontando a barraca

Consideramos a feira do Municipio de Euclides da Cunha um territério desenhado
por multiplas relagcdes de poder e de sociabilidades entre seus sujeitos. Consideramos ainda
outras caracteristicas que perpassam 0O universo da pesquisa, como as vivéncias e as
experiéncias que nos mostram que, além de territério, a feira é lugar para as mulheres
feirantes, que, semanalmente, partilham de suas praticas e saberes com as companheiras de
barraca: as outras feirantes, e com aqueles que passam por suas barracas e compram seus
produtos.

Apesar de ter entrevistado muitas mulheres e conhecido suas histdrias, suas vivéncias,
suas praticas e seus saberes, permanece a sensacao de que ha algo a mais para apreender, pois
o mundo vivido do outro suscita constantemente inquietacGes. Assim, encerramos a pesquisa
considerando ter alcangado nossos objetivos, uma vez que analisamos as vivéncias das
mulheres feirantes pelo recurso das entrevistas, para as quais elaboramos um roteiro de

perguntas, possibilitando o contato com o mundo vivido das mulheres feirantes.

Compreendemos os vinculos das mulheres com os produtos (i) investigando sua
procedéncia, se produzido por ela mesma ou comprado para revenda e, nessa situacdo, qual
a origem; (ii) desenvolvemos uma tipologia para os produtos, incorporando as contribuigdes
de Penna (1992) sobre os elementos para compreensao da identidade nordestina: cultura,

vivéncia e naturalidade.

A tipologia foi uma preocupacao, pois poderiamos definir quais produtos eram ou ndo
do sertdo e 0 que era um produto do sertdo, por isso, sua relevancia para pensarmos nos
produtos, partindo das mesmas caracteristicas propostas pela autora, que sdo 1- a
“naturalidade”, local de origem ou fabricagdo dos produtos, 2- a “vivéncia”, se faz parte do
cotidiano local e 3- a “cultura”, se faz parte da cultura local. Ao contrario da identidade das
pessoas, que € atribuida por elas mesmas, a identidade dos produtos € atribuida pelos

consumidores, que conferem significados aos produtos pelas vivéncias cotidianas.

Pela tipologia, tecemos um entendimento acerca dos produtos expostos nas barracas
das mulheres feirantes, os quais singularizam, no espaco-tempo, a feira em Euclides da
Cunha, pelas especificidades dos produtos comercializados que revelam seu contexto

sertanejo, tanto os produtos comercializados, quanto os que deixaram de ser.
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Refletir sobre 0 mundo vivido das mulheres €, por vezes, arduo pela complexibilidade
que permeia a vida humana. Nesse sentido, ser mulher, feirante e sertaneja envolve tristezas,
pelo cansaco fisico e mental; alegrias, pela amizades feitas e pela renda obtida; satisfac&o,
por ter uma profissdo rentavel; frustracdo, por nédo ter um trabalho de carteira assinada;
independéncia, pois ndo sdo sustentadas por seus maridos e comercializam livremente;
dependéncia, porque ndo veem outra possibilidade de emprego além da feira.

Quanto ao futuro das mulheres, por vezes, parece estar determinado, no sentido de
que elas ndo se imaginam em outra profissdo, pela falta de qualificacdo e também de
oportunidade. Contudo, podemos ponderar que, independente da ocupacao desempenhada,
as mulheres que botam banca ndo abrem méo do sentimento de liberdade e lutam por sua

manutengéo.

Como parte integrante e modificadora do mundo, ao pesquisarmos, buscamos
respostas para a compreensao de nosso particular e sua conexao com o exterior, e, para isso,
aproximamo-nos das mulheres feirantes para aléem de uma relacdo pesquisadores-
objeto/sujeito: posicionamo-nos como alguém que deseja apreender suas territorialidades,

sua trajetoria de vida e suas praticas e saberes.

E, assim como, expressou a feirante 33, desejamos que as préximas geracoes
encontrem, nessa pesquisa, informagdes sobre a feira, sobre o que era comercializado e,
principalmente, da luta das mulheres feirantes para ocupar esse territorio, que, diante de suas

vivéncias, tornou-se também um lugar de resisténcia.

Nos inclinamos a compreender as territorialidades produzidas pelas feirantes,
sabendo que, enquanto pesquisamos “0 mundo do outro”, nao podemos compreendé-lo como
objeto, porque este € algo que olhamos de fora; enquanto parte do mundo, ndo podemos nos

distanciar ao ponto de ndo pertencermos a ele.

A pesquisa mostrou também que as feiras continuam desempenhando um papel
importante no desenvolvimento das cidades como local de comercializacdo e também como
manifestacdo da cultura local, na qual a populagéo retne-se para socializar nas barracas ou

em uma mesa de restaurante durante a degustacdo de uma buchada de bode, por exemplo.

As mulheres estao “botando banca” na feira de Euclides da Cunha ha, pelo menos, 80

anos, segundo o registro mais antigo que tivemos acesso. Neste ir e vir, sdo tecidas
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materialidades e imaterialidades, que se revelam nas praticas e saberes das mulheres

feirantes.

Ser/estar feirante também é marcado pelas relagdes estabelecidas no ambiente
domeéstico, por vezes, marcado por conflitos entre os géneros, porque, além de ser feirante,
as mulheres desempenham outros papéis sociais, principalmente o de mae e de esposa, que
séo indissociaveis do ser mulher. Portanto, vender na feira tem significados para aléem do

econdmico, é pois, um ato politico, social e cultural.

Em nosso caminho de pesquisa, foi-nos possivel identificar que ha feirantes
comercializando produtos feitos/colhidos por elas em seus quintais, fato que chama atencéo
pois, € revelador da origem rural das mesmas, espaco no qual as relacdes de desigualdade
entre 0s sexos sdo bem delimitadas. 1sso nos fez pensar para além da feira e desejar
compreender as territorialidades nos espacos domésticos dessas mulheres, mais

especificamente em seus quintais, empreitada que pretendemos enveredar outrora.

Caminhar entre barracas e mulheres despertou sentidos transcendentes ao académico,
pois conhecer suas historias, compreender o quanto elas lutam e se sacrificam para estar ali
em busca do “pao de cada dia”, compartilhar de suas dores e alegrias, nos faz desejar ir além

enquanto pessoas e pesquisadores.

No mais, no anseio de verbalizar sentidos e sentimentos internos, fazemos das
palavras de Guimardes rosa (1994, p. 26), nossas:

Olhar para tras ap6s uma longa caminhada pode fazer perder a nogao
da distdncia que percorremos, mas se nos detivermos em nossa
imagem, quando a iniciamos e ao término, certamente nos
lembraremos o quanto nos custou chegar até o ponto final, e hoje
temos a impressdo de que tudo comegou ontem. N&o somos 0s
mesmos, mas sabemos mais uns dos outros. E é por esse motivo que
dizer adeus se torna complicado! Digamos entdo que nada se
perderd. Pelo menos dentro da gente.
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APENDICES

APENDICE A - ROTEIRO DE ENTREVISTA

ENTREVISTA - PRIMEIRO CONTATO

1. IDENTIFICA(;AO, as “sujeitas” 1.2 ldade?
1.1 Nome? 1.3 Onde nasceu?
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1.4 Onde mora? 4.4 Confiabilidade: precisa de

1.5 Estado civil? confianca em quem e em qué na
1.6 Tem filhos? (com quem fica feira?
quando vem a feira?) 4.5 Sociabilidade: o ambiente dos
1.7 Escolaridade? feirantes é de amizade, de
2. LINHAS DO TEMPO parentes, de comadres, é festeiro,
2.1 Tem parentes feirantes? tem confraternizagédo?
2.2 Desde quando é feirante?
2.3 Ja comercializou outros produtos? 4.6 Fornecedores, pagamento,
Porque deixou de vendé-los? ajudantes, empregados, impostos.
2.4 Localicdo e condicdo da banca na
feira? Sempre foi nesse lugar e 4.7 Vocé se ver feirantes no futuro?
desse tamanho?
3. PRODUTOS 4.8 Vocé ensinou alguém a ser
3.1 Vocé teve que aprender a ser feirante?
feirante? Conte sua historia! 5. SENTIDOS
3.2 O que vende? Desde quando?
3.3 Vocé produz o que vende? 5.1 O que é ser feirante?
3.3.1 Como faz? 511 Heranga
3.3.2  Quem ensinou? 5.1.2  Pertencimento

3.3.3 Porque?
3.3.4 Gosta de fazer?
3.3.5 Produz parte ou o total?
ENTREVISTA - CONHECENDO A
3.4 Vocé compra os produtos para FEIRA o
vender? (as teias e as redes) 1. AFEIRA nahistoria.
3.5 Existe algum periodo de ano em

2 229 . . .
que ha aumento das vendas™: a. Haquanto tempo a feira existe?

. i 2
4 ESTRATEGIAS DE Sempre foi nesse local?

REPRODUCAO b. Perfil dos feirantes

cadastramento dos feirantes,

4.1 Vocé muda o tipo e quantidade origem

dos produtos durante o0 ano?
4.2 Como prepara a sua banca?

c. O passado e o presente da feira.
4.3 Armazenamento, transporte e P P

segurancga?
22 perceber se o calendario anual das festividades determinados produtos que em sua esséncia
ou do tempo influenciam na procura por remetem a questdo de ser sertanejo.
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APENDICE B — Termos de consentimento do uso da fala e da imagem

“genl da pesqnlw Analisar as priticas das sertancjns com seu antomo ¢ u o

alinq&o de seus produtos na feira.

que o objetivo da pesquisa me foi lido ¢ explicado pelos responséveise
neondo em participar da mesma. Ao assinar este termo, concordo com o uw da 7
a, da minha imagem ¢ com a divulgagiio das informagdes concedidas por mlm
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DO PROJETO: Mulheres que!
Euclides

Objetivo geral da pesquisa: Analisar as praticas das se

comercializagdo de seus produtos na feira.

minha fala, da minha imagem e com a divulgagdo das

4
i

para fins académicos.
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APENDICE C - EXTRATO DA MATRIZ

A B cC |p| E F G Hoo1 K L M N 0 P | a|Rr 5 T u
;
Z  TIFIC{ FATXA ETARIA | STATUS CIVIL FILHOS RESIDENCIA PRODUTOS ESCOLARIDADE
3 EUCLIDES CIRCUVIZINHOSOUTROS ANALF FUND MEDIO
4 COD|15-34 3539 60+ § C A% D 13 3| R jog R U CP €S NC
5 1
6 2
7 3
8 4
9 5
0 6
11 7
12 H
13 g
14 0
15 11
16 12
17 13
1B 14
19 13
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APENDICE D - SISTEMATIZACAO DE CONTEUDO PELA SEMIOTICA

ALMEIDA, M.G. de. “Etnogeografia do Brasil sertanejo™. In: SERPA, Angelo {org.).
Espagos culturais: vivéncias, imaginacdes & representagdes [online] Salvador: Edufs, 2008, p.
313-336.

“A geografia das representagdes, conforme Bailly (1998). tem dois axiomas basilares: a
realidade objetiva nfio existe fora de nossas construgdes e nossas construgdes constituem uma
imagem parcial da realidade tal como a formatamos. Breve, a geografia €, simultaneamente,

imagem ¢ ideologia do mundo.” p 313

“De acordo com o mesmo autor {1998), cinco grandes principios permitem definir o enfoque

geografico: existéncia, representacio, umaginario, criacio e retroacio.” p. 313

I‘A geografia, repetindo, € um conhecimento (representacio elaborada pelos geodgrafos) do
conhecimento (das formas gque as sociedades e pessoas traduzem em imagens suas
experiéncias do espago vivido). Esta geografia, consciente de sua subjetividade, busca nos
discursos, nas praticas espaciais, nas representacdes dos homens, suas racionalidades e
sentimentos de pertencimento, as coeréncias e contradigdes para conhecimento do lugar, das

regides e dos territorios ™ p 316

E o rigor metodologico, descrito detalhadamente, que dar veracidade a geografia. € mostrar o

caminho para chegar aquele entendimento.
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