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Apresentacao

Caro(a) colega,

Neste gua pedagdgico, destacamos
a importincia do trabalho com o anincio
publicitario na sala de aula como via de
acesso a0 desenvolvimento  critico-
argumentativo dos alunos, considerando a
natureza persuasiva do género textual em
questdo como o resultado de estratégias
retorico-argumentativas, de modo
particular, da construgdo do ethos, definido
como a imagem que o orador/enunciador
constron de si no discurso para conseguir a
adesdo de seu auditorio/interlocutor.

Este material ¢ o produto da
dissertagdo de mestrado do Programa de
Mestrado  Profissional em Letras -
Profletras- da Universidade Federal de
Sergipe (UFS), unidade de Itabaiana/SE,
cujo titulo é A persuasdo na publicidade a
partir da andalise da construgdo do ethos:
uma experiéncia no ensino fundamental,
Mesmo tendo sido direcionada ao 9° ano do
Ensino Fundamental, a proposta de ensino
aqui apresentada pode ser adaptada para
outros publicos, conforme se julgue

necessario.

Vocé acompanhara nas proximas paginas
um breve percurso tedrico tragado para que
possa compreender a necessidade  de
refletirmos acerca do tratamento do texto
publicitirio como ferramenta pedagogica,
bem como o conjunto de atividades
posteriormente sugeridas,

Esperamos que este Guia possa
contribuir para a pratica de leitura,
interpretagdo ¢ produgdo do  texto
publicitirio na sala de aula com a
perspectiva de formarmos leitores ativos e
criticos no processo ensino-aprendizagem ¢

eficientes em diferentes priticas sociais.

Desejamos uma boa leitura e um
bom trabalho!
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Entendendo a proposta

O trabalho com os géneros textuais na sala de aula tem sido alvo de muitas discussdes
no meio académico, tendo em vista a importincia de praticas de ensino-aprendizagem
contextualizadas e coerentes com as necessidades efetivas de uso da lingua. Com o proposito
de estimular e desenvolver a autonomia ¢ a criticidade do pensamento, a escola precisa
privilegiar o contato com a grande variedade de géneros de maneira mais significativa possivel,
priorizando a prética de leitura, compreensio e produgio,

Nesse contexto, esperamos contribuir para priticas de ensino-aprendizagem que possam
levar os alunos ao nivel de conscientizagdo de que o anincio publicitario é constituido de
estratégias retorico-argumentativas persuasivas. Além disso. também objetivamos que eles
consigam identificar o ethos na publicidade como um recurso retorico que pode levar &
persuasdo, bem como desenvolvam a sua capacidade critico-argumentativa diante da leitura do
género em questio.

Assim, propomo-nos a apresentar uma releitura do processo de interpretacdo do texto
publicitario, visando a construgdo de sentidos responsaveis nio apenas pela dinamica de compra
e venda na sociedade, mas, sobretudo, pelo poder de influéncia sobre os pensamentos e
comportamentos do leitor. Essa necessidade € ainda mais relevante diante das demandas na
intemnet.

O texto publicitario deve ser considerado uma arena fértil para a construgio de uma
leitura critica, uma vez que consegue mobilizar a discussdo de diversas tematicas, inclusive
polémicas, por meio da identificagio de imagens discursivas que podem alimentar ou
desconstruir ideologias e padrdes comportamentais.
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De maneira particular, observamos a
importancia de priticas que ndo se limitem
ao universo das questdes linguisticas,
preocupacio comum e prioritinia na maior
parte dos contextos de ensino de Lingua
Portuguesa, visdo que nos coloca diante da
possibilidade de desenvolver capacidades
outras, tho fundamentais para o exercicio da
autonomia, como a de interpretar e
posicionar-se criticamente perante o que se
1
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Veremos que partimos da ideia do
simples ¢ vidvel no contexto, muitas vezes,
problemitico ¢ limitante das nossas escolas,
mas com a certeza de que podemos
ressignificar  as  possas  priticas, ¢,
consequentemente, ampliar as
possibilidades de aprendizado dos nossos
alunos. se valorizarmos o saber construido
em torno das praticas sociais, repercutindo,
assiim, na sua participagao critica ¢ efetiva
na sociedade.




A publicidade na internet

A publicidade deve ser
compreendida, segundo Carvalho (2014, p.
9). como um “tipo
de comunica¢do na qual mensagens sio
formadas através de imagens, textos e
composicdes,  usando-se  conotagdes,
culturais, iconicas e linguisticas”. A
mensagem publicitaria, assim, faz uso de
uma série de efeitos composta por figuras
de linguagem ¢ cstratégias persuasivas que
refletem no jogo de palavras usadas com o

fim de vender e divulgar servigos.

PROPACANDA X PUBLICIDADE
Propaganda refere-se ao ato de
propagar, difundir algo. Publicidade &

a divulgacao de um produto/servico
com finalidade lucrativa.

Com a crescente popularizagdo da
intenet no século XXI, a disputa de
mercado tem ampliado a presenga da
publicidade em diversos canais mididticos e
modificado a sua linguagem para se adequar

#s exigéncias de uma gigantesca realidade.

Com 1550, observamos que tem sido quase
impossivel ndo ser “atacado” por uma
avalanche de anincios que rastreiam nossas
buscas na internet, caracterizando, assim, os
nossos perfis ¢ nos “bombardeando”
cotidianamente

Também é verdade que temos lidado
com uma nova ordem tecnologica que tem
feito do proprio usuario um canal de
publicidade perante os papéis assumidos
nas redes sociais. Quanto a isso, as
estratégias  persuasivas excederam o
umverso da  linguagem  construida
especificamente para tentar persuadir o
publico, levando os publicitirios a explorar
cOMO Tecurso  persuasivo a  propria
intimidade de influenciadores digitais nos
canais de relacionamento,

Vé-se, assim, que essa interagdo nas
midias sociais reconfigurou costumes ¢
transformou 0 modo de vida em sociedade,
ampliande o universo das relagGes
comerciais. Para dar conta de um vasto
publico, cada vez mais seleto, foram criadas

novas formas de alcance publicitario, que



buscam atuar sobre as necessidades basicas
interpretadas a partir do uso das ferramentas
digitais. Essa percepgdo nos permite frisar o
quanto as escolhas e as mudangas do
publico sdo capazes de determinar o tipo de
mensagem publicitaria.

Perante uma nova ordem, enquanto
educadores, precisamos estar atentos aos
fenomenos que emergem dos diversos
meios de comunica¢do, especialmente os
virtuais, que permitem a veloz ¢ ampla
divulgagdo de informagdes por meio do
acesso livre de qualquer usuario. Essa tem
sido basicamente uma realidade universal, o
que obriga a educagdo a fazer as adaptacdes
necessarias para adequar-se a dinamica de
um mundo digitalmente conectado.

Tal constatagdo obriga-nos a pensar
que, por tras da divulgagio de uma marca,
um produto/servigo, ha, muitas vezes, a
sutil imposigdo de valores, de padrdes de
pensamento ¢ comportamentos que $ao
incorporados de maneira inconsciente.
Professor, diante desse contexto,
como podemos, enquanto escola, levar os
- alunos & conscientizagdo de que o texto
publicitdirio também é um difusor de
ideologias?



Como e por que
estudar a mensagem
publicitaria

A linguagem sedutora do texto

publicitario é estrategicamente pensada

para  agir sobre as decisdes do

leitor/consumidor. Nesse viés, Perelman e

Tyteca (2005) dizem que "A linguagem nio

é somente meio de comunicacdo, é também
instrumento de a¢io sobre as mentes, meio
de persuasfio.” (p.150), O anuncio
publicitdrio apropria-se¢ exatamente desse
poder de intervengiio sobre as decisdes do
publico a que se destina com a finalidade de
persuadi-lo. O fato, no entanto, muitas
vezes, de esse veiculo ndo apresentar uma
linguagem  clara ¢  objetivamente
persuasiva, faz com que o interlocutor do
discurso nem sempre consiga enxergar que
¢ alvo da argumentagiio de tais textos. Por
iS50 mesmo, reiteramos a importincia do
trabalho com o género publicitario na sala
de aula, com o intuito de fazer o aluno
entender os aspectos discursivos dos textos
correspondentes, principalmente, conhecer
estratégias argumentativas que o ajudem
diante da pratica de interpretagio e
produgio dos textos.



Carvalho (2014) acredita que a leitura e a compreensdo dos textos publicitarios devem
ser levadas para a sala de aula porque eles sdo altamente influencidvers na sociedade, a fim de
que sejam utilizados como ferramenta de desenvolvimento critico dos seus leitores, Isso deve
acontecer por meio da condugiio de atividades que levem os estudantes a analisarem os efeitos
de sentido fruto da combinagdio de variantes linguisticas com elementos culturais,

Para Figueiredo (2017), para que se possa persuadir. € essencial que exista conexao entre
a visdo de mundo do produto e a visdo de mundo do consumidor, causando-se a sensacio de
intimidade entre os dois. Isso s0 é possivel, segundo o autor, primeiramente, quando se
reconhecemos as ideologias e o universo cultural a que pertence o consumidor, construindo,
desse modo, discursos que se familiarizem com as suas crengas e valores.

E fundamental que fagamos s nossos alunos compreenderem que o antncio publicitario
nilo se restringe a funcdo de levar a informagdo sobre determinado produto ao consumidor. A
propaganda exerce sobre os individuos a ela expostos efeitos que viio desde a simples aquisi¢do
do produto anunciado & adeso e assimilaglo da ideologia social que o produz. A agiio comercial
se acrescenta uma acio ideologica e cultural” (CARVALHO, 2014, p. 21).

Seri que temos trabalhado essa percepcdo na nossa sala de aula”? Tém os livros didaticos
auxiliado nessa perspectiva? O quanto essa pratica pode contribuir para o desenvolvimento
critico-argumentativo dos nossos alunos?

Ao trabalharmos com o texto publicitirio em sala ndo apenas exemplificamos a
funcionalidade da lingua, mas, sobretudo, a partir dele € possivel analisar como sio construidos
e difundidos valores e crencas, por meio da interagdo entre orador e auditorio e da consequente
imagem que um faz do outro (ethos) no discurso, que justificam pensamentos € comportamentos
de um determinado periodo da histdria. Assim ¢ igualmente possivel munir de criticidade a
postura dos nossos alunos perante a massificagio publicitaria por meio do trabalho planejado
de leitura e compreensio desse tipo de texto na sala de aula,
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Afinal, o que é ethos?

Para que exista a eficacia do discurso, o orador precisa atar em funciio das
especificidades do seu auditdrio, de modo que as caracteristicas deste determinam o tipo da
argumentagdo. A publicidade, por exemplo, opera sobre o publico a que se desting em fungio
das particularidades do mesmo. De modo estratégico, contribui para a persuasio sobre o
auditorio a construgio do cthos, imagem que o orador constréi de si no anincio ou a que se
deixa identificar pelo auditorio anteriormente a0 discurso, 0 que nem sempre € facilmente

identificével pelo leitor.

No contexto retérico, quanto mais
confianga inspirar o carater do orador, mais
eficaz podera ser o seu discurso. No
entanto, ¢ valido ressaltar que a eficacia
do ethos ndo esta atrelada aos atributos reais
do orador, pois, para que um ethos se
consolide, € preciso levar em consideragdo,
além da “imagem de si projetada na
construgio do discurso. as
representacdes de mundo, a imagem
prévin  do locutor construida no
imaginirio social e a autoridade
institucional angariada” (FERREIRA,
2017, p.21, grifos nossos).

Retomando o discurso publicitario, o que deve ser zelada € a sensagdo de verdade
provocada, que consiga seduzir no auditério, aparentando uma comunhio de interesses entre a
imagem vendida e as aspiragdes do consumidor. Os publicitarios, desse modo, de forma
bastante inteligente e criativa criam necessidades, incutem conceitos e, assim, nos dao a

impressio de que casam interesses.
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Assim como nasce de crengas e
concepedes na sociedade, porque precisa
estar em consonancia com as aspiragbes do
seu pablico para alcangar a persuasdo, a
publicidade situa novos discursos baseados
em valores e ideais polémicos que eclodem
como um “direito de voz ¢ escuta” dado a
distintos grupos sociais. A partir do que é
polémico, a publicidade desenha um
discurso retdrico que também aparenta
colaborar para a quebra de preconceitos ¢
tabus na sociedade, a0 remeter, por
exemplo, a oradores homossexuais ¢
negros.

Segundo  Amossy  (2018), a
apresentagio que o orador faz de si ¢
adequada as representagies coletivas que
ele cré crisgtalizadas e cultivadas por seu
publico-alvo. Por isso, “é o conjunto das
caracteristicas que se relacionam a
pessoa do orador e a situagio na qual
esses tracos se manifestam que permitem
construir sua imagem” (p.127, grifos
NOSS0s).

Diante do exposto, fica clara a
necessidade de incluirmos nas aulas de
Lingua Portuguesa o trabalho com o género
publicitario, a ser compreendido pelos
alunos como um género persuasivo, isso por
meio da capacidade de identificar e

interpretar a construgdo do ethos no seu
referido contexto. Acreditamos, assim, que
estaremos colaborando para a realizagio de
processos de aprendizagem autbnomos e
reflexivos na sala de aula, fundamentados
numa pedagogia significativa de construgio
do aprendizado, tomando por base a leitura
¢ a interpretacio do texto publicitirio.




A influéncia da publicidade nos

comportamentos sociais

Mediante a  importincia da
participagdo dialogada na sala de aula para
a formagdo critico-discursiva dos alunos ¢
sabendo que o género publicitirio costuma
criar discursos que permeiam a natureza
polémica, destinamos este espago para uma
breve discussio de como os discursos
publicitirios podem exercer influéncia

Sera mesmo que a publicidade
influencia habitos sociais ou ela representa-
0s? Certamente estamos diante de um
com posicionamentos controversos. E vocé,
professor, ja parou para pensar sobre o
assunto?

Para iniciar uma reflexdo, fazemos

“aqui, recorte da visdo de Carvalho (2014, p.

I8), que afirma que “as agéncias de
publicidade sdo verdadeiros laboratdrios de
comportamento humano, criando datas [ ]
¢ situagdes, despertando sentimentos e

~valores, descobrindo nossas frustagbes e

insegurangas, criando falsas necessidades
para, em seguida, apresentar-nos as

respostas”’.

A titulo de reflexdo, também sugerimos que faga a leitura do texto a seguir.




Cabelo armado
e com frizz?

Cabelos com volume
controlado e sem frizz

De fato, vimos até aqui que a
publicidade, para ser persuasiva, precisa
agir sobre as crengas do publico a que se
destina, no entanto, cabe aqui uma reflexio
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ainda maior quando destacamos a
afirmagio realizada por Olgivy (1970) apud
Carvalho (2014) quanto & honestidade e
veracidade da mensagem publicitaria. Ndo
hi  necessariamente  uma  verdade
apresentada no discurso publicitirio, existe
apenas a sensagdo de verdade desperta no
consumidor, trabalhada estrategicamente,
pois lidamos com um tipo de texto que
busca atuar, primeiramente, sobre as nossas
emogaes,

Na tentativa de persuadir, a
publicidade incorpora discursos que tendem
a ser tolerantes ou excludentes na
sociedade, apenas representando verdades
contingentes e exercendo.  portanto,
influéncia sobre ideias. valores e estilos
cultuados culturalmente. Ha, desse modo, a
adequagdo na publicidade de discursos que
parecem zelar por um ou outro ideal dentro
da sociedade.

Se fizermos da leitura do texto
publicitario um momento propicio para o
exercicio da argumentagdo, entendida,
segundo Ferreira (2017) como um meio
civilizado de persuadin’convencer. que se
opde & violéncia e ao autoritarismo diante
de antagomismos declarados, poderemos
levar os nossos alunos a se perceberem
como parte de um todo heterogéneo, em
que, portanto, ndo se ¢ obrigado a pensar e
agir em busca do mesmo ideal.




Sugestoes de atividades:

da leitura a producao do
género

A opgio pelo género publicitirio,
em especial pelo anincio em cartaz ¢ video,
levou em conta @ sua presenca massiva,
especialmente, com a expansidio da internet,
¢ transformado

assustadoramente as relagbes comerciais,

que tem ampliado

colocando-nos diante de uma complexa
forma de manipulagio e, até mesmo,
controle social. Dai a importincia de a
escola  procurar mediar situagdes  de
aprendizagem com o foco na consciéncia
critica ante essas novas demandas.

Nesta segdo, apresentamos como
proposta de pratica de ensino do texto
publicitirio uma sequéncia  didatica,
definida por como “um conjunto de
atividades  escolares  organizadas, de
maneira sistematica, em tomo de um género
textual oral ou escrito” (DOLZ,
NOVERRAZ & SCHNEUWLY, 2004, p.
97). A sequéncia foi constituida de 5 etapas,
desenvolvidas em 10 semanas, distribuidas
em | aula semanal, com duragio de 50
minutos, perfazendo o total de 10 aulas. As
atividades contemplaram as fases de leitura,
andlises e producdo do género.

A sequéncia de atividades que se
segue tem em vista 0 9° ano, etapa final do
Ensino Fundamental e deve contemplar o
processo de leiura ativa e pode ser

planejada para o trabalho ¢m equipe na sala
de aula. Embora tenhamos considerado o
publico da referida série, acreditamos que a
proposta pode ser adaptada a outros
contextos. A ideia ¢ que (rejpensemos
novas estratégias de ensino que sejam
capazes de oportunizar o aprendizado
significativo dos nossos estudantes.

A selegdo dos textos publicitérios
pode ser o resultado da orientag@io de buscas
nas paginas das redes sociais dos proprios
alunos, assim como poderd ser uma escolha
sua, professor. Acreditamos que a primeira
op¢do possa estimular ainda mais os alunos
a participagio ¢ fazé-los observar a
presenga constante de anincios que
“invadem™ as nossas paginas virtuais,
Nesse momento, vocé, professor, ja podera

fazer uma breve reflexdo com os alunos
sobre o poder de alcance e influéncia da
atividades

publicidade nas  nossas
cotidianas.

15
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Optamos pela publicidade especialmente em video pela recorréncia com que aparece
nas midias virtuais, sobretudo nas redes sociais. Além disso, acreditamos que a dinamicidade
do video, em virtude da multimodalidade, pode ser mais atrativa ao publico-alvo.

Abaixo, apresentamos uma sintese da sugestdo de trabalho com o texto publicitirio,
planejado para 12 aulas de 50 minutos cada. quantidade que pode variar conforme as suas
necessidades de adequagdo, professor. Logo apds, explicitaremos melhor como poderd ser feita
a mediagdo da pratica de ensino.

Observamos que os anuncios publicitarios em video propostos na sequeéncia didatica,
bem como os que sdo apresentados como sugestdes para analise didatica estardo disponiveis
em um cd-rom que acompanhara este guia.

Sequéncia didstica

Aula 03 Partilha dos anancios publicitarios em video, pesquisados por equipes

Leitura e analise compartilhada de aniincio publicitario

Aulas 06 e 07

| 1° momento: apresentagdo da proposta de produgdo, por equipes, de um
texto publicitario em video
2° momento: acompanhamento das decisdes e escolhas realizadas dentro
das equipes

Aula 09

Aulas 11 ¢ 12 Sociahizagio e anilise das produgdes




Aulas 01 e 02

Professor, inicialmente € necessario apresentar a proposta de trabalho com o antncio
publicitario a turma, mformando a quantidade de aulas previsivelmente necessarias para a
conclusio das atividades. E importante agugar o interesse dos alunos a participagdo, propondo,
por exemplo. que eles observem como se déd a presenga de antncios na internet. local de
divulgagdo privilegiado nos tltimos tempos. Diante da observagiio, vocé pode solicitar que cada
uma das equipes formadas, também para etapas futuras, escolha um andincio (em video) que
tenha chamado a sua atengdo durante o acesso a paginas do instagram, facebook ou youtube,
por exemplo. Caso prefira, vocé mesmo poderd selecionar os textos para leitura e analises
posteriores.

Posteriormente, no segundo momento, entre as aulas 01 e 02, a fim de que o aluno
possa se situar quanto ao desenvolvimento da sequéncia, vocé, professor, podera propor a

leitura e a analise de um anincio, A titulo de sugestdo, propomos a seguinte publicidade:

NS FRARREAE & Bamn

Anuncio publicitario dit Botcirio

<hitps.//creativitate201 3. files. wordpress.com’2013/03/960x720_ 287 jpg=>. Acesso em: 26 abr, 2019,

Texio verbal: Gabriela vivia sonhando com sen principe encantado. mas, depois que ela passou a usar o Boticario,
foram os principes que perderam o sono,

17



Nesse momento, alguns questionamentos poderio auxiliar a leitura do aniincio acima:
»  Em qual(is) situagio(des) se deu o contato com esse tipo de texto?
¥ Ji o encontraram no cotidiano de vocés? Onde? Como?

»  Vocés observam algo de diferente em relagdo a outros tipos de textos com os quais estio
mais habituados a se relacionarem?
» Que fungdo voce atribui a produgao desses textos”?

Durante a analise, permita que os alunos se sintam a vontade para tecer consideragdes
quanto ao que julgar necessario destacar. A mediagio desse momento podera feita com mais
questionamentos, do tipo:

7 Que imagem da mulher esta sendo construida? A modelo selecionada colabora para o
reforgo de quais esteredtipos? Essa imagem representa a sociedade brasileira de modo geral?
7 Essa publicidade reforga quais valores sociais?

» Vocés identificam a referéncia de outros textos? Qual a importincia desta para o possivel
interesse do anunciante com a mensagem publicitaria?

» Qual a imagem (discursiva) da mulher, ou seja, como essa mulher é vista, entendida, na
sociedade atual? E em tempos antigos?

» Como podemos caracterizar a mulher que aparece no anincio? E uma mulher que continua
4 viver 4 espera de um “principe™? (Até aqui, ja esperamos que os alunos possam ter
compreendido a presenca da intertextualidade.)

Acreditamos, professor, que as discussdes possam se encaminhar para a apresentagdo
de diferentes pontos de vista em relagdo a, pelo menos, dois aspectos: perfil da mulher na
sociedade mais antiga (a titulo de comparagiio, se houve evolugdo da visdo que se tinha da
mulher no passado) e, sobretudo, na contemporaneidade, ¢ a submissdo a padrdes de beleza
impostos pela midia.

Com esse direcionamento, acreditamos que os alunos ja comecem a perceber que o texto
publicitinio ¢ dotado de intencionalidade persuasiva ¢, para tanto, 0s anunciantes apropriam-se
de estratégias retorico-argumentativas que buscam atender s necessidades do pablico
(auditorio) a que se dinge ou ainda criar a sensagio de necessidade no mesmo. Além disso, é
fundamental que o seu aluno entenda o texto publicitario como um local bastante fértil para a
discussio de tematicas diversas, diante das quais é possivel desenvolver a argumentagio ¢
atitude critica.




7/

Aula 03

Aqui partimos da ideia de que os alunos
foram estimulados, durante a aula 01, a
pesquisar um  anuncio (em  video) na
internet para que pudesse ser apresentado a
turma nesse momento. Sabemos que ha uma
estreita relagdo entre eles (os alunos) ¢ o
universo das midias virtuais ¢ que estio
frequentemente  acessando  paginas,
especialmente. de interagdo social, a
exemplo do instagram e do youtube. Estes
tém sido locais muito utilizados como
portadores de anuncios, em virtude da
gigante popularidade.

A expectativa € de que cada uma das
equipes formadas na primeira aula leve para
a sala ao menos um anuncio publicitirio
(via celular/ pendrive, a ser conectado em
datashow ou ty). Professor, aconselhamos
que previamente selecione algumas opgoes
para que, caso alguma das equipes ndo
tenha cumprido a tarefa, vocé possa
complementar a listagem de andncios.
Quanto & distribuigdo, podera ser feita por
meio de sorteio.

Depois da breve partilha dos
antncios {(em video) no momento anterior,
a orlentacio € o planejamento das equipes
para a apresentaciio das andlises nas aulas
04 e 05. As equipes poderdo usar como
referéncia a analise realizada
colaborativamente na aula antenor,

partindo de questionamentos semelhantes

-
1) O texto dirige-se a quem?

(que poderdo ser entregues Impressos ou
escritos no quadro) ou, se julgar necessario,
professor, conforme as escolhas dos textos,
vocé  poderd

questionamentos que possam levar o aluno

acrescentar novos

a4 identificagio da imagem discursiva
(ethos)

contribuindo, assim, para alcangar a

construida no anuncio,

persuasdo. Logo a seguir, propomos alguns

questionamentos:

2) Com qual finalidade?

3) Quais estratégias o anunciante utilizou
para atingir essa finalidade?

4) Na sua opinifio, essas estratégias foram
eficazes?

5) Qual(is) imagem(ns) discursivas (ethos)

puderam colaborar para que o texto

cumprisse o seu propdsito?

6) O que ela(s) representa(m) na sociedade?

7) Por que vocé acredita que 0 anunciante

fez uso dessa(s) imagem(ns) para

divulgar o seu produto?

Y,

A finalidade das questdes e,
sobretudo, que elas consigam direcionar a
leitura e interpretacdio dos textos para a

perspectiva  da
especialmente no tocante a analise do ethos

analise retorica,

€ & natureza persuasiva desses textos.
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Aula 06 e 07

Nesses momentos, as equipes farfio as apresentagdes conforme as orientagdes postas a
aula anterior, mediadas por voce, professor, que podera realizar os acréscimos que julgar
importantes em relacio a compreensdo do ethos como estratégia de persuasio nos anincios
publicitirios. Reforgamos que, se considerar necessario, podera adotar outros questionamentos
com o intuito de ampliar as andlises realizadas pelas equipes. instigando-os ao julgamento
critico, do tipo:

1) O que chama a sua aten¢do na producdo da propaganda?
2) A imagem discursiva construida pelo orador do discurso no anincio leva-nos a discutir
qual(is) tema(s), por exemplo?

Acreditamos que, durante as falas dos alunos, existirdo colocagbes que podem levar ao
coniraditorio, a discussdo do que é polémico, devendo ser conduzidas com respeito e como

oportunidade para trabalhar, muitas vezes, o ponto de vista (as vezes preconceituoso) dos
alunos, possibilitando, assim, novos olhares sobre determinado assunto. Caberd a vocé, meu
caro colega professor, mediar esse processo de maneira a proporcionar que 0s alunos sejam
instruidos a cultura do respeito a diversidade, fazendo-os compreender que a sua visdo acerca
de determinada tematica ndo pode ser tomada como verdade Gnica e definitiva sobre o direito
de pensar ¢ agir de modo diferente do outro.




Aula 06 e 07

A fim de consolidar & compreensio do

processo de leitura e interpretagdo do texto
publicitario na perspectiva da andlise
retorica nesta sequéncia didatica, vocé,
professor, podera levar como proposta a
analise colaborativa de um outro anincio
publicitario. Apenas a titulo de sugestio,
propomos analise do anuncio em video a

SERUIr

s dan Narersdcs | O Ocicen

®um Pums P—————

Anincio de Botichno, disponivel em

<hitps Iwww youlube com'walchvkuzHC6_LRI
> Acesso om: 26 ago. 2019,

[Hope em din existem vinos tipos do
relacionamento.

~Nilo esquece que hoje € 1a em casa, bemn? (Beijo)
~Hoje & noite ¢m 14 ¢m casa, hein? (Beyo)

-Até do noite! (Beijo)

(Toca a companhia )

Todo amor um p comnso
Egeo On, a primeim fragriincia do mundo criada
com ineligénein artificial |

A,

O anincio da Boticdrio investiu
numa  proposta  muito  polémica, a
homossexualidade. Enquanto o assunto é
narrado pela locutora (atriz), ba, a principio,
a impressdo de pertencerem a ela as trés
falas do discurso direto, ranscrito acima, o
que faz o leitor acreditar que ela tenha
relaglio com trés pessoas a0 mesmo tempo

(dois homens e uma mulher), ja que

supostamente a mesma atniz beija os trés em
cada cena. Ao final, descobrimos que se
trata de irmds trigémeas, que combinam,

cada qual, encontro com o0s seus parceiros.
O que pode (apenas pode) chamar a atengio

no video € que uma delas é homossexual.

Identificamos no anuncio o apoio a
diversidade de género enquanto ethos
construido pela marca, consoante & imagem
previamente construida pelo publico a
quem se dirige da desconstrugio de
esteredtipos quanto a figura feminina na
sociedade atual.

O texto leva & discussio de um
conteddo  pertinente e  atwal na
contemporaneidade e, ao perceber a

imagem prévia ou discursiva
estrategicamente utilizada na publicidade,
esperamos que os alunos tepham
compreendido que 0 género ndo tem apenas
0 poder de influenciar nas decisdes de
compra, mas podem tambem,
mconscientemente, manipular as nossas
concepedes de mundo e nosso de agir sobre
ele. Com isso, queremos dizer que a
propaganda, de modo geral, pode contribuir
para a manutengdo ou para a desconstrugio
de preconceitos cristalizados na sociedade.
importancia  de

trabalharmos com questdes ideologicas em

Reafirmamos a

sala de aula na perspectiva de despertar o
senso critico e, quem sabe, colaborar para a
existéncia futura de uma sociedade mais

tolerante em relagdo as diferengas.

[...] a escola, como espago de aprendizagem e de democracia inclusiva, deve se fortalecer na

pritica coercitivi de ndlo discriminaglio, niio preconceito ¢ respeito as diferengas e diversidades.

(BNCC, Brasil, 2017, p. 16)




Aula 08

Nesse momento da sequéncia, professor, vocé formalizara brevemente o0s conceitos

trabalhados ao longo das aulas, a fim de que os alunos tenham apenas nogdo das teorias e seus

respectivos elementos diante do processo de analise dos antuncios publicitarios. Nada de

decorar!

ARGUMENTACAO

Argumentar é o meio civilizado, educado e potente de constituir um discurso
que sc insurja contra a forga, a violéncia, o autoritarismo ¢ s¢ prove cficaz
(persuasivo ¢ convincenic) numa situagio de antagonismos. Argumentar
implica demonstrar ideias para clarcar no espirito do outro nossa posi¢io
diante de um assunto polémico. (FERREIRA, Luiz Antonio. Leitura ¢
persuasio: principios de andlise retorica. 1. ed, Sdo Paulo: Contexto, 2017,

p-14)

PERSUADIR

E levar alguém a aceitar um ponto de vista, ¢ nio se valer da palavra como
imposi¢do, mas, sim, de modo habilidoso.

(FERREIRA, Luiz Antonio. Leitura ¢ persuasio: principios de andlise
retorica. |. ed. Sdo Paulo: Contexto, 2017, p. 15.)

ETHOS

O ethos |...| pode ser entendido como um conjunto de tragos de cariter que o
orador mostra ao auditorio para dar uma boa impressdo. Incluem-se nesses
traco as atitudes, os costumes, a moralidade, clementos que aparccem na
disposi¢io do orador,

(FERREIRA, Luiz Antonio. Leitura e persuasiio: principios de andlisc
retorica. |. ed. Sdo Paulo: Contexto, 2017, p. 21)

ORADOR

Por orador, Perelman entende, indiferentemente, tanto aquele que pronuncia
o discurso quanto aquele que escreve.

(FIORIN, Jos¢ Luiz. Argumentagiio. |cd. Sdo Paulo: Contexto, 2018, p.
21.)

AUDITORIO
(Piblico)

[...] conjunto daqueles que o orador quer influenciar com sua argumentagao.
Cada orador pensa, de uma forma mais ou menos consciente, naqueles que
procura persuadir ¢ que constituem o auditorio ao qual se dirigem seu
discursos. | grifos da autor| (PERELMAN, Chaim; OLBRECHTS-TYTECA,
Lucic. Tratado da Argumentaciio: A Nova Retérica. Tradugio Maria
Ermantina de Almeida Prado Galvido, 2ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2005.)

PUBLICIDADE

E um tipo de comunicagdo na qual as mensagens sdo formadas através de
imagens, [extos ¢ composigdes, usando-se conotagdes culturais, iconicas ¢
linguisticas. [...] Sua fungdo primordial ¢ tentar vender o produto ¢ divulgar
servigos [...], exaltando as qualidades através de mecanismos de
convencimento ¢ sedugiio,

(CARVALHO, Nelly. O texto publicitirio na sala de aula. Sio Paulo:

Contexto, 2014, p. 9-10.)

Autoria: Rosana Lima




Professor, acreditamos que possa ser necessario reforgar na sala que, para persuadir, os
publicitirios buscam criar uma ligagdo entre consumidor e produto, levando em conta as
caracteristicas e as crengas do publico. Essa associagdo é construida por diferentes processos
de persuasio. O processo anistotélico. na Grécia Antiga, pode ser considerado como um método
completamente aplicivel a publicidade, segundo Figueiredo (2017). Observe o quadro abaixo:

0 processo aristotélico ¢ a persuasiio publicitaria
_ Etapa do processo Localizagfio no antincio Fungiio
Exordio Titulo e imagem Chamar a atengdo do observador
Narmragio Imagem ¢ inicio do texto Envolver o observador na situacio proposta
Provas Miolo do texto Justificar racionalmente as vantagens do
produto anunciado
Peroragio Fim do texto, assmatura de | Concluir o maciocinio, incentivar a agdo,
campanha, logomarca, slogan | lembrar a marca anunciante,

In: FIGUEIREDO, Celso. Redacdo publicitiria: scdugdo pela palavra. 2.ed. Revista ¢ ampliada. Sio Paulo:
Cengage, 2017, p. 62,

Essa percepgdo da composigio do texto publicitirio pode ajudar os alunos a
consolidarem a ideia de que a publicidade ndio ¢ uma produgdo aleatoria. Além disso, poderd
auxiliar na pritica de produgiio do género na etapa final desta sequéncia de atividades.

.

Aula09e10

Nesses dois momentos que se sucedem, 0s alunos deverdio ser encaminhados a proposta
de produgdo de um antncio publicitario em video por equipe. A ideia ¢ a divulgagio de um
produto ou servigo que esteja inserido no contexto de vida de um dos integrantes da equipe ou
que faga parte da realidade social da comunidade na qual morem, Com a proposta, acreditamos
que seja possivel, a partir da valorizagdo desse contexto sociocultural, que os alunos mobilizem
estratégias para criar uma publicidade. Para tanto, é necessario acompanhi-los diante de todo o
processo, orientando-os ¢ esclarecendo quaisquer davidas existentes.

Sugerimos que essa orientagdo, além de pessoal, também seja dada por escrito. Por isso,
proponha que os alunos pensem:

v No produto que esta sendo divulgado;

v No publico (auditorio) para quem se destinara;

v No suporte onde veiculara (instagram da escola, por exemplo);

v' No destaque ao menos para a imagem/ideia que o orador (marca) quer que construamos dele
no interior do discurso publicitario, que poderd contribuir para a persuasio do anancio.

Firmado o compromisso com o prazo para a produ¢do (a combinar com as equipes),
vocé, professor, podera solicitar a entrega da primeira versdo, para que sejam feitos os ajustes
necessarios antes da socializagdo para toda a turma e publicagio em algum veiculo de

comunicagdo. a nivel de escola e/ou comunidade local dos alunos.



Aulall e 12

Finalmente, aqui acontece a partilha e andlise coletiva das produgdes entre os proprios
colegas, cabendo a vocé, professor, conduzir 0 processo, retomar o que eventualmente nio
tenha ficado esclarecido ¢/ou, se necessdrio, aprofundar as colocagdes dos alunos acerca do que
foi posto em pritica. As equipes podem ser feitos 0s seguintes questionamentos:

» O que foi destacado como a qualidade mais importante do produto/servigo € o que vocés
consideram de fato mais importante?
7 O publico aqui presente compraria ou usaria o servigo divulgado? Se ndo, por qué?

Diante das colocagdes, os alunos poderio refletir sobre a principal finalidade do antincio
publicitdrio, a de persuadir o seu auditorio, bem como quanto ao uso (inconsciente ou nio) de
demais estratégias retorico-argumentativas utilizadas nas produgdes.

Concluindo

Todo o percurso realizado leva-nos a pensar na necessidade de, enquanto escola,

desenvolvermos a criticidade e a autonomia dos discentes frente ao conhecimento. Que
tenhamos consciéncia de que o processo de aprendizagem deve se consolidar diante de
experiéncias significativas de valorizagdo do protagonismo dos nossos alunos.

Vimos, por exemplo, que a analise do ethos no anincio publicitirio poderi conduzir o
aluno a leitura da propria vida em sociedade, refletindo o jogo de interesses particulares e poder
ideologico. Com isso, propomos que o trabalho com o referido género seja repensado np-
ambiente escolar como uma ocasido bastante oportuna para promover a leitura critica 'e‘?.._
consciéncia da grande capacidade de influéncin sobre o piblico em geral. :
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Anineto publiciuno ds OLX. Video disponive! em: <Baygewww oy com de>, Acesso em 17 ago. 2019
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Novo Pl | Dsa o Pais 2019
> b4 - e v
Amuncio publicitirio di Always. Video disponivel em: Anuncio publicitino da Casas Bahia, Video disponivel em:
<https /iwww. youtube comvwatch?v=S¢_kC4itU30>, <hitps://www.youlube com/walch?v=POTQJ I FxyDY>
Acesso em! 26 ago. 2019, Acesso em: 26 ago, 2019,

O Batom da Marta | #VeioPralicor | Novo Batom Longa Duragio Power Stayl
AVON

Amiincio publicitine da Avos. Video disponivel e <hups Swww.yostube com'wilch?v-oZMITOH IS 20>,
Acesso em: 26 ago. 2019

B eheie te moed pea vood

Publicidade Onea do Povo. Video disponivel em:
<https.//www.youtube com/watch?v=utv_plrpDeE&feature=emb_title> Acesso em 0 fev. 2020
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