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RESUMO

A presente pesquisa é classificada como descritiva e seu desenvolvimento foi
realizado mediante a articulacdo entre as metodologias da pesquisa documental e da
revisao da literatura sobre o problema da profissionalizacdo e dos impactos das novas
tecnologias da informagéo e comunicag&o no Jornalismo e no ensino do Jornalismo.
A pesquisa também teve como objetivo secundario tracar o perfil sociodemogréfico
dos egressos de jornalismo de 2019, 2020 e 2021 da Universidade Federal de Sergipe
(UFS) e identificar suas percepcdes sobre a profissado e sua inser¢cdo no mercado de
trabalho. O resultado da pesquisa aponta para a confirmacdo de tendéncias ja
consolidadas na literatura sobre o perfil de egressos dos cursos de jornalismo, como
a pouca idade dos novos profissionais, a feminizacdo da area, baixa oferta de
empregos formais, desvalorizacéo salarial, acimulo de fun¢des, a predominancia do
ingresso no curso por motivos de talento para a area ou afeicdo com a comunicacéo
social e demandas do mercado de habilidades na area de gestdo e producédo de

conteudo para midias sociais.

Palavras-Chaves: profissionalizacdo do jornalista; jornalismo em ambiente digital;
jornalismo brasileiro; jornalistas sergipanos; egressos de jornalismo UFS;



ABSTRACT

This research is classified as descriptive and its development was carried out through
the articulation between the methodologies of documentary research and the literature
review on the problem of professionalization and the impacts of new information and
communication technologies in journalism and the teaching of journalism. The
research also had as a secondary objective to trace the sociodemographic profile of
journalism graduates from the classes of 2019, 2020 and 2021 of the Federal
University of Sergipe (UFS) and identify their perceptions about the profession and
their insertion in the labor market. The result of the research points to the confirmation
of trends already consolidated in the literature on the profile of graduates of journalism
courses, such as the young age of new professionals, feminization of the area, low
supply of formal jobs, wage devaluation, accumulation of functions, the predominance
of entry into the course for reasons of talent to the area or affection with social
communication and market demands of skills in the area of management and content

production for social media.

Keywords: Journalism. Professionalization. Teaching. Profile. Perceptions.

Graduates. Federal University of Sergipe.
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1. INTRODUCAO

Qualqguer fato ou evento que sofre mudanca em sua sintese, sem que
um novo modelo tenha surgido, € chamado de crise, conforme Sodré (1977)
apud Lopes (2011). Ao apontar a instabilidade como sinénimo de crise, Sodré
trouxe a tona uma das principais caracteristicas que o perpassa o jornalismo
moderno desde as décadas finais do século XIX, a saber: as constantes
transformacdes. Desde o tempo das rotativas até a informatizacdo das
redacbes, os profissionais precisaram se adaptar e evoluir junto as novas
tecnologias.

As crises vividas no jornalismo, seja pela necessidade de mao-de-obra
especializada (OLIVEIRA, 2009) ou por outros motivos tais como a alta do
papel para os impressos nos anos 1970, a chegada de computadores nas
redacdes nos anos 1980, a queda da obrigatoriedade do diploma em
Jornalismo para o exercicio da profissdo em 2009 (no Brasil), o surgimento de
novos formatos jornalisticos, a tendéncia de declinio dos jornais impressos ou
mesmo a saturacdo do mercado (LOPES, 2011) n&do foram capazes de acabar
com a legitimidade da profissdo ou desestimular a entrada dos mais jovens
nela, pois as crises levaram a criacdo de novos postos de trabalho, a
reformulacdo de grades curriculares e a extingdo de modelos moribundos
(Idem).

Contudo, aqueles que pretendem ingressar no mercado jornalistico se
deparam com uma dura realidade. Salarios baixos, desigualdade entre géneros
e acumulo de fungBes sdo alguns dos desafios encontrados (NICOLETTI;
THIBES, 2017). Apesar disso, novos profissionais sdo formados anualmente e
acreditam no valor do jornalismo para a democracia.

De acordo com o ultimo Provédo realizado pelo Instituto Nacional de
Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira (Inep) em 2001, o precursor
do Exame Nacional de Desempenho de Estudantes (Enade), os cursos de
jornalismo se destacaram na avaliagdo, pois tiveram maior concentracao de
cursos nos patamares mais altos (A ou B).

Na Universidade Federal de Sergipe, por exemplo, o0 curso em

comunicacdo social com habilitacdo em jornalismo existe ha 28 anos e seus
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egressos fazem hoje parte do corpo de profissionais que atuam no campo da
comunicacdo em Sergipe e em outros estados brasileiros. Nas ultimas duas
décadas, ingressaram 802 estudantes de jornalismo e 392 concluiram a
graduacdo, segundo dados dos Anuarios Estatisticos da UFS de 2002 a 2021.
Neste mesmo periodo, o0 nimero de evasdo chegou a 342, algo proximo a
metade dos ingressantes desde a criagdo do Anuario. Tal realidade suscitou o
interesse em estudar a situagao do curso a partir da perspectiva dos egressos
de Jornalismo da UFS, uma das principais instituicbes de ensino superior de
Sergipe, com nota 4 no indice Geral de Curso (IQC), o que a torna uma das
melhores universidades do Nordeste, conforme levantamento do relatério
institucional UFS em Numeros de 2021.

De forma mais especifica, o objetivo desta pesquisa é identificar e
descrever o perfil sociodemografico e as percepcdes dos egressos do curso de
Jornalismo da Universidade Federal de Sergipe (UFS), nos anos de 2019 e
2021. A pesquisa também buscou colher informag6es para auxiliar o curso de
Jornalismo da UFS a analisar a relacao entre a formacao oferecida e as atuais
demandas do mercado de trabalho local. Para isso, foram levantadas questdes
sobre formacao académica em relacdo a demanda mercadoldgica.

Como justificativas para a realizacdo de uma pesquisa sobre o perfil dos
egressos de cursos de graduagéao, coloca-se as assertivas segundo as quais a
compreensao dos processos de insercdo no mercado de trabalho e de
profissionalizacdo das areas, também contribuem para o entendimento dos
desafios enfrentados pela categoria profissional, bem como para a promocao
de debates entre os membros do campo sobre as profissdes. Além do mais,
pesquisas neste ambito podem influenciar o poder publico na criacdo e
melhoria de direitos trabalhistas e na regulamentacao profissional. Apesar da
relevancia do tema, o ultimo grande levantamento sobre o perfil dos jornalistas
foi o consolidado em 2012, pela Universidade Federal de Santa Catarina.
Embora ela tenha proposto uma nova pesquisa, que coletou dados até
setembro de 2021, a maioria dos levantamentos sobre o perfil desses
profissionais datam do inicio dos anos 2000.

Inserindo-se nesse contexto, a presente pesquisa buscou sistematizar e

coletar dados sobre o perfil de profissionais recém-formados, egressos do
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curso de Jornalismo da UFS. Para a constituicdo de seu corpus, a pesquisa
restringiu seu foco aos egressos de 2019, 2020 e 2021.

A fim de alcancar os objetivos propostos, foram coletas informagdes por
meio da aplicacdo de questionarios on-line na plataforma Google Forms, entre
15 de abril a 15 de maio de 2022, a fim de mapear caracteristicas como género,
renda familiar, localizacédo do trabalho, motivacdes para o ingresso no curso,
habilidades, acesso ou interesse a poés-graduacdo, trajetoria profissional,
opinido acerca da regulamentacdo da profissdo, carga horaria de trabalho,
percepcdes sobre a grade do curso, atividades desenvolvidas no mercado e o
grau de satisfacdo com a profissao.

As pesquisas bibliografica e documental tiveram como objetos centrais
a historia da profissionalizagdo do jornalismo no Brasil, mudancas na area e no
perfil dos jornalistas, pesquisas nacionais sobre o campo profissional e de
trabalho do jornalismo e relatorios e anuarios estatisticos da UFS.

Formalmente, esta monografia € composta por trés capitulos incluindo a
Introducéo, dedicada a contextualizacao e descri¢cdo da pesquisa; o Capitulo 1,
onde é realizada uma revisdo da literatura sobre a profissionalizacdo do
Jornalismo no Brasil; o Capitulo 2, cujo foco € oferecer um panorama geral
sobre o Jornalismo em Sergipe; o Capitulo 3, no qual sdo apresentados 0s
dados colhidos mediante a pesquisa documental e a aplicacdo dos
questionarios e as Consideracdes finais, dentre as quais destaca-se a
confirmacédo de um perfil jovem de profissionais, na faixa etaria de 20 a 24 anos,
a feminizacdo da area, a presenca de percepc¢des de baixa oferta de empregos
formais, desvalorizacdo salarial, acimulo de funcdes e a predominancia do
ingresso no curso por motivos de talento para a area ou afeicdo com a

comunicacao social.



13

1. O QUE SE ENTENDE POR PROFISSIONALIZAQAO DO
JORNALISMO NO BRASIL

Desde seu surgimento em territorio nacional, o jornalismo passou por
uma série de transformacdes. A comecar pelo status de jornalista como
profissdo que nao existia no Brasil até meados do século XX (LOPES, 2011).
O que se via, na época, era uma série de diversos profissionais, especialmente
advogados, intelectuais e jornalistas sem formacdo académica que escreviam
em periodicos, mas que nao possuiam formacao especifica (OLIVEIRA, 2009).

O crescimento da industrializagdo, o desenvolvimento dos meios de
transporte e a difusdo de novas tecnologias levaram ao crescimento das
empresas de comunicacdo e a necessidade de um aprimoramento técnico,
assim a classe poderia adquirir prestigio social e monopolizar a carreira, 0 que
geraria maior qualidade no produto jornalistico e proporcionaria melhora nas
condicdes de trabalho (Ibdem).

Para alcancar o padrdao de qualidade almejado, 0 acesso ao curso
superior foi essencial, pois revestiu o jornalismo de “cientificidade” e criou uma

bagagem cultural para aqueles profissionais. De acordo com Petrarca,

Os papéis das faculdades e dos cursos de comunicacéo eram o da realizacao
da cultura e o da consolidagdo de um saber que permitisse impulsionar o
progresso do pais. Um exemplo dessa formac&@o pode ser encontrado nos
préprios curriculos dos cursos de jornalismo, cujo centro era basicamente a
formacao humanistica [...] A universidade e os cursos foram concebidos,
desde o seu nascimento, mais como um instrumento de ac¢ao politica do que
um lugar de producdo cientifica, de realizacdo de pesquisa e de formacao
técnica. Nesse sentido, a universidade tinha como objetivo formar uma elite
capaz de organizar e delinear os rumos do pais (2010, p. 89).

Além da formacéo especifica voltada para cultura e politizacdo dos
jornalistas, a criacéo de sindicatos e o discurso da objetividade foram aspectos
gue colaboraram para a identidade profissional da area (LOPES, 2011). Assim,
o jornalismo consolidou seus préprios principios, como imparcialidade,
neutralidade e atualidade, e estabeleceu um modus operandi que o distanciava
das demais profissbes em meados do século XX (CHALABY
apud FRANCISCATO, 2007).

Segundo Petrarca (2010), ja envolto pela profissionalizacao iniciada na
Era Vargas, e diante de direitos trabalhistas e cargos regulamentados pelo

poder federal, os valores jornalisticos foram novamente endossados na luta
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pela liberdade de expressdo diante da ditadura militar que assolava o pais.
Ainda segundo a autora: “Nos anos mais dificeis da ditadura, apds 1968, a
ética, as normas e o0s objetivos profissionais foram defendidos, como uma
forma de enfrentamento ao golpe militar.” (2010, p. 90).

A década de 1970 também foi marcada pela alta do papel dos jornais e
fechamento de diversos veiculos diante do aumento dos produtos importados,
Lopes (2011), o que reforca os dilemas vividos na profissdo, pois, se por um
lado vérios jornais alcangaram o reconhecimento do publico, por outro, ndo
possuiam verba suficiente para se manterem de pé diante do regime militar.

Na década seguinte, com a chegada de computadores as redac¢des do
Rio de Janeiro e Sdo Paulo, organizagcdes como sindicatos e instituicdes de
ensino criticaram 0 novo jeito de fazer jornalismo, pois temiam que 0S cursos
de graduacéo nao se adaptassem na velocidade que o mercado exigia, ja que
isso implicaria numa formacao defasada dos novos profissionais (Idem), além
das demissbes que a chegada dos computadores impds com a extingdo de
certos cargos (BALDESSAR, 2005). Conforme Lopes,

Os impactos da tecnologia sobre as profissdes sao fortes a ponto de extinguir
fungdes, alterar modus operandi, conferir novo ritmo, criar novas ansiedades
e diminuir outras, motivar formacbes em novas competéncias. Elas
movimentam nao apenas o campo dos fazeres, mas também o dos saberes
e dos valores. (2011, p. 64).

Assim, a automatizacao iniciada nos anos 1980 deu inicio ao jornalismo
brasileiro nos moldes atuais, com suas vantagens e dilemas. Com eles, 0
aumento da precariedade se tornou uma tendéncia trazida pela busca de maior
lucratividade das empresas do setor jornalistico.

Nos Estados Unidos, por exemplo, essa tendéncia levou ao
enxugamento das redacdes e a uma maior instabilidade na carreira (NEVEU,
2001). A produgéo de noticias “leves” e a priorizagado de editorias que mais
atraem o publico, como cultura e esportes, em detrimento daquelas
consideradas “sérias” e de pouco apelo, como economia e politica, sdo sinais
do crescimento do jornalismo de mercado (NEVEU, 2001, p. 158) que visa a
maior lucratividade possivel, afeta o modo de fazer jornalistico e a valorizacao
dos seus profissionais, que a cada dia se deparam com a pejotizacéo da area,

estagios gratuitos e trabalhos momentaneos, os famosos “freelancers”.
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Esse tipo de jornalismo desadgua na precarizacdo do trabalho e na
dissolugao do jornalista numa espécie de “profissional da informagao” que atua
como publicitario, designer, assessor de relagdes publicas, fotografo, editor,
mas que nao recebe remuneracdo ou reconhecimento pelos servigos
prestados. Assim, a precarizacdo da profissdo, o acumulo de funcdes e a
“flexibilizacdo” da jornada de trabalho e dos vinculos empregaticios, Figaro
(2013), tornaram o mercado insalubre para os agentes da comunicacao.

Esses entraves afligem profissionais de todo o mundo, contudo, no
Brasil, ha um agravante. De acordo com o “The Global Expression Report”,
relatorio produzido pela Article 19, o Brasil registrou 52 pontos na escala da
liberdade de expressao, valor considerado mediano, j& que a classificacao varia
entre 0 a 100. Este foi o pior resultado desde 2010, quando a organizacéo
passou a fazer o monitoramento no pais. Os dados apresentados no relatorio
evidenciam a problematica vivida por jornalistas brasileiros em meio a
pandemia e aos ataques advindos do governo federal. Segundo a diretora
executiva do Article 19 no Brasil, Denise Dora, “foram registradas 464
declaracdes feitas pelo Presidente da Republica, seus ministros e assessores
préximos que atacam ou deslegitimam jornalistas e o seu trabalho, nivel de
agressao publica que néo é visto desde o fim da ditadura militar”. Por essas e
outras questdes, o0s jornalistas encontram um terreno politicamente conturbado
para o exercicio de sua profissdo, tornando ainda mais complexas as pressdes
exercidas pela necessidade de adaptacdo ao novo contexto midiatico criado
pelas tecnologias digitais.

Na secao seguinte, sera empreendida uma breve contextualizagdo dos
problemas abertos pela quebra da obrigatoriedade do diploma para o exercicio

da profissédo no Brasil.

1.1 PROFISSIONALIZACAO DO JORNALISTA: O PAPEL DA
UNIVERSIDADE E A QUEBRA DA OBRIGATORIEDADE DO DIPLOMA

De acordo com os Principios Internacionais da Etica Profissional no
Jornalismo da Unesco (1983), informacdo é um bem social e deve ser tratada

como tal. Assim, o jornalista como porta-voz deve fazer juizo as suas
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obrigacdes sociais e profissionais, sem que o campo econémico se sobressaia
diante do direito a informacéo.

O impasse vivido no jornalismo ao precisar atender as demandas do
mercado e da sociedade ao mesmo tempo, esté presente desde a fundacéo da
area como campo académico. O tema despertou o interesse de diversos
autores, como Lowenstein (2000) e Reese (1999), que apontaram as

consequéncias do dilema para professores e alunos.

Por um lado, os professores de jornalismo procuram satisfazer as exigéncias
das organizacdes noticiosas, fornecendo um fluxo consistente de licenciados
prontos para entrarem nas redacdes. Por outro, € exigido as escolas de
jornalismo que cumpram os padrdes académicos - que classificam o ensino
universitario como algo que ultrapassa o0 mero treino vocacional (PETER
COLE E SKINNER at al, ano, p. apud COELHO, 2013, p. 257).

Seguindo a mesma linha de Cole e Skinner, (REESE, 1999, p. 74)
destaca “Os estudantes de jornalismo sao treinados, em grande medida, tendo
por referéncia a necessidade de encontrarem emprego”, o que pode levar a
uma formacé&o pouco tedrica ou que deixe de lado questdes éticas e sociais.

Uma das justificativas para o ensino voltado ao mercado € que o campo
profissional leva em consideracdo aptidées individuais acima da formacéo
académica (COELHO, 2013). Entretanto, em diversos paises da Europa, como
a Alemanha, por exemplo, “ha décadas que recrutam, com sucesso,
licenciados em jornalismo, apesar das criticas negativas que fazem aos
programas dos cursos” (Idem, p. 259). Por isso, 0 autor questiona se continua
fazendo sentido o fato de as universidades priorizarem as demandas do
mercado, enquanto jA se consolidou como a maior fornecedora de novos
profissionais (Ibdem).

Dada a importancia da formacéo especifica do jornalista na sociedade,
em 2007, a Unesco buscou elaborar um modelo de curriculo de jornalismo
tendo em vista “a promog¢ao da democracia” por meio de uma formacéao
completa (2007, p. 4).

A solucédo, neste caso, seria uma terceira via, que dependeria das
universidades e

de todos os agentes que promovem e legitimam a aquisicdo do saber, que

assumam o jornalismo como um processo de comunicagdo passivel de o
fazer participar na reconstrucdo do espaco publico (...) este é o caminho; e
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os resultados desta investigacdo devem chegar, rapidamente, ao ensino, e,
como consequéncia, ao jornalismo (COELHO, 2013, p. 125)

Por 40 anos foi necessario possuir graduacdo em jornalismo para
exercer a profissdo no Brasil. Conforme Maia e Pereira (2016), o processo para
derrubar a obrigatoriedade do diploma surgiu em 2001, resultado de uma acéo
do Ministério Publico de S&o Paulo. Embora instituicbes como a Federagéo
Nacional dos Jornalistas (FENAJ), o sindicato de Jornalistas de S&o Paulo e a
Unido tenham recorrido e obtido éxito na revogacao da deciséo, o processo foi
encaminhado ao Supremo Tribunal Federal. No dia 17 de junho de 2009, por
oito votos a um, o STF derrubou a obrigatoriedade do diploma. Dentre as
razdes para manter a profissédo aberta a todos aqueles que optassem por aderir
ao titulo de jornalista, o relator do processo, Gilmar Mendes, comparou a
atividade a culinaria e outros ramos profissionais, nos quais o interessado pode
aderir todas as técnicas necessarias no exercicio da profissédo (Idem).

No Brasil, o diploma de jornalismo é facultativo como em diversos outros
paises do mundo, tais quais Estados Unidos, Espanha, Australia, China,
Holanda e Suécia. Nessas e em outras federacdes, o poder publico utiliza
argumentos como a necessidade de manter aberta a profisséo que se relaciona
de forma tdo acentuada com a liberdade de expressdo e que esta em
constantes transformacgdes, a “inexisténcia” de um campo do conhecimento
majoritariamente coeso e a notoriedade de jornalistas que nunca passaram
pelo ensino formal da area, (CAMPONEZ, 2018).

Segundo Sandra Marinho (2011), embora validos, os argumentos contra
a formacao especifica desconsideram diversas consequéncias negativas, tanto
para o jornalismo em si quanto para as sociedades democraticas. Um deles, é
que profissionais notaveis e autodidatas eram fruto da inexisténcia de cursos
em jornalismo e que a reverberacdo dos erros era muito menor, ja que,
atualmente, o jornalismo possui um alcance maior com producdes
multimidiaticas.

Assim como Marinho, Scherer (2011) citado por Camponez (2018),
defende que o exercicio da profissdo vai além das competéncias técnicas, que

por si s6 cobram novos saberes dos jornalistas, como edicdo de metadados,



18

de ferramentas busca, de elaboracao de relatérios de insights, dentre outras
atribuic6es necessarias no jornalismo digital.

Para Camponez (Ibdem), a qualidade da informacdo e o interesse
publico devem estar acima dos demais argumentos para a obrigatoriedade do
diploma, por isso, € vital ensinar aos novos profissionais os valores e técnicas
passados pela universidade. Garcia (2012) também defende que os jornalistas,
como mediadores de informagdo num mundo profundamente intrincado,
precisam da formagao sistémica oferecida pela academia.

Em face da “liquefacéo” da profissdo, Camponez aponta que a unido
entre novas ferramentas, softwares e a nao-obrigatoriedade do diploma
colaboram para tornar o jornalismo um campo de conhecimento tedrico e
pratico sem contornos bem definidos, o que contribui para a reducdo da
profissionalizacdo (lbdem).

Surgiram: produsers (mistura entre utilizadores e produtores da informacéo),
publireportagens (miscigenacdo entre o discurso jornalistico e a estratégia
publicitaria), infoentretenimento (contetdos de informacao e entretenimento),
native advertising, corporate Journalism ou brand Journalism que, mais do
gue jornalismo, € um boundary work (Fidalgo, 2017). Estas expressfes
refletem a atualidade de formas crescentes de mesticagem de tarefas, de
narrativas, de novas funcdes normativas e de perfis profissionais hibridos,

acelerando a banalizacdo do jornalismo e a sua desprofissionalizacdo
(CAMPONEZ, 2018, p. 26).

Mais do que a banalizacdo, a desprofissionalizagdo compromete a
legitimidade de uma é&rea historicamente essencial para a democracia. Sem
uma formacdo bem-estruturada, "o jornalismo poderia agravar, se mal
inspirado, os desajustamentos entre grupos, classes e partidos”, (MEDITSCH,
2004, p. 28).

Assim como os demais, Coelho (Ibdem) defende que, apesar da
formacgao “na pratica” satisfazer parte da classe, se o jornalismo possuisse uma
base solida de saberes que pudesse ser fiscalizada, sua legitimidade seria
fortalecida.

Edstrom at all (2016) vai além e explica que o fechamento da profisséao
nao implica num fechamento geral para com a sociedade, mas sim, numa
reconstrucdo do jornalismo encabecada por seus profissionais. Segundo os

autores,

O desafio visa evitar a diluicdo do jornalismo, confrontado que esta por
visiveis processos de desprofissionalizagcdo, de mercadorizagdo dos seus
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contelidos e de banalizacdo das suas competéncias. Essa redefinicdo tem
como pressuposto que as democracias continuardo a precisar de um
jornalismo capaz de manter cidaddos bem-informados e visdes criticas e
olhares escrutinadores (2016, p. 27).

Essas consideracbes tornam-se ainda mais relevantes quando
colocadas no contexto das transformacgdes do jornalismo no ambiente digital,

tema da préxima secao.

1.2 AS TRANSFORMACOES DO JORNALISMO NO AMBIENTE DIGITAL

Multimidialidade, hipertextualidade e instantaneidade sao algumas das
caracteristicas das fases iniciais do jornalismo digital (MACHADO; PALACIOS,
2003).

Segundo Garcia e Meireles (2017), as transformacdes acarretadas pelas
ferramentas digitais no jornalismo tendem a um mercado descentralizado,
cooperativo e precério. Além disso, as mutagfes transpassariam a ordem das
funcbes para a mentalidade dos profissionais. “Em principio, a autonomia
jornalistica lidaria mal com a pressao dos gestores pela imposicéo dos valores
de mercado no seu trabalho, mas estéo a ocorrer mudancas no quadro mental
do jornalista” (GARCIA; MEIRELES, 2017, p. 166).

Para Coelho (Ibdem), a internet ndao s6 amplificou a interferéncia do
mercado na profissdo, mas também abriu espaco para oportunidade de se
fazer um novo jornalismo. Apesar da profunda relacdo com os avan¢os dos
meios de comunicac¢do, desde a maquina de impresséao ao telégrafo, passando
pelo radio, televisdo, satélite, cabo e pelas plataformas multimidiaticas, o autor
defende “a tecnologia atua mais sobre a forma do que sobre o conteudo do
jornalismo, mesmo quando a primeira tem naturais reflexos na segunda” (Idem,

p. 119). Nas palavras de Betty Medgser,

Novas e poderosas ferramentas podem ser usadas para melhorar o
jornalismo e ndo devem ser vistas como um elemento exterior incontrolavel
gue determine o conteddo do jornalismo, e que, apesar da distribuicdo
instantadnea que possibilita, diminua ou erradique os valores que o moldam —
justica, honestidade, preciséo e integridade. (2000, p. 202 apud Coelho, 2013,
p. 119).

A crossmedia vivenciada na TV, no radio e nos jornais impressos

(publicados na verséo digital) sédo sintomas da nova era no jornalismo. A
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distribuicdo de conteldo nas redes sociais, a interacdo com o publico e o
modelo de negdécio baseado em cliques sdo algumas das alternativas para
manter o interesse do publico e a empresa sustentavel financeiramente
(LOPES; BONISEM, 2019). Para atender a demanda do novo mercado, €
necessario um profissional capacitado para producdo de conteudo multimidia
e que esteja atento as tendéncias modernas, embora as novas exigéncias
cheguem junto com o acumulo de funcdes e horas extras sem remuneragao
(Ibdem).

Ao concordar com Medgser (2000), Coelho (Ibdem) sinaliza que um dos
principais impactos da tecnologia € na “operatividade” do fazer jornalismo: seja
com aumento da instantaneidade, a diminuicdo dos custos operacionais ou na
forma como o produto final € distribuido. Essa caracteristica também leva a um
fazer jornalistico cada vez mais solitario se comparado ao modelo tradicional,
afirma Silva (2013).

“E hoje muito mais barato ser jornalista do que era ha cinco ou dez anos.
Com um telefone mével, uma camara portatil e um computador com Internet,
os jornalistas tornaram-se muito mais produtivos”, (BECKETT, 2008, p. 13)
destaca o autor sobre uma das muitas vantagens do jornalismo frente as novas
tecnologias . Em conformidade, Mattos (2013) faz coro a reducdo de custos e
aponta para a facilidade de armazenamento e recuperacao de informacgdes
como possiveis causas do barateamento da profissao.

Além da diminui¢do de custos, outro impacto das novas tecnologias € na
interatividade com o publico leitor ou a audiéncia. A participacdo ativa do
publico na construcdo da noticia, a navegacéao pelos hiperlinks na construcéo
da informacéo, o acesso aos diversos portais e os filtros de conteddo s&o
algumas das possibilidades do novo consumidor. (CANAVILHAS,2014).

Canavilhas (Idem) também ressalta a necessidade de produzir conteudo
de acordo com as novas possibilidades, com foco nas principais caracteristicas
do meio digital. Para isso, é necessario pensar fatores como layout, linguagem,
volume do texto, distribuicdo de paragrafos, onde colocar hiperlinks, botdes,
menus, layout para smartphones, além de diversos outros recursos digitais,
(OLIVEIRA; JORGE, 2015, p. 119).

Apesar das vantagens, com as novas possibilidades surgiram novas

controvérsias, como o problema da checagem (BIANCO, 2004) e a difusdo de
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fake News. Por isso, “cabe aos jornalistas a verificagao dos factos através da
recolha dos dados junto das fontes” (BIANCO, 2004, p. 11).

Para Salaverria (2015, p. 83) “Nunca o jornalismo contou com
semelhantes possibilidades para cumprir melhor a fungcéo social que Ihe
corresponde”, embora outros autores sejam mais pessimistas quanto a

realidade do jornalismo no ambiente digital, como Broddason,

No longo prazo, a medida que o processo de recolha e distribuicdo de noticias
fique disponivel para o publico em geral, a funcdo de guarda portdo do
jornalista ird diminuir e os jornalistas, enquanto grupo, provavelmente serao
confrontados com a desprofissionalizagdo, ou mesmo pior, a
inutilidade. ((apud COELHO, 2013, p. 198).

Seguindo a mesma linha de Bianco (2004) e contrariando Broddason,
outros autores defendem a presenca cada vez mais necessaria do jornalista

como intermediério da informacao,

As gualidades que tém sido associadas ha séculos ao bom jornalismo -
objetividade, capacidade analitica, autoridade interpretativa, integridade na
investigacdo e na reportagem, coragem perante a pressdo das elites -
aumentardo de valor & medida que o nimero dos que emitem informacéo se
expande, atingindo milhdes de milhdes (COELHO, 2013, p. 199)

Gragas a essa tendéncia do jornalista como filtro da informacéo e ao
barateamento da producdo, Coelho (lbdem) destaca que uma das
consequéncias € o aumento de cooperativas e organizacfes de jornalistas
independentes, com novas formas de conexdo com o publico, uso de redes
sociais e ferramentas multimidiaticas. Segundo ele, “todos, naturalmente,
representam modelos de negoécio incertos, mas solidificam a ideia da
necessidade de inovacgao para a pratica do jornalismo na era digital” (2013, p.
108).

Assim como em todo o0 mundo, os jornalistas sergipanos se depararam
com as vantagens e empasses dos novos meios de comunicacdo. E possivel
observar o impacto destes na histéria da ascensédo e declinio dos jornais
impressos sergipanos, no surgimento de cursos voltados para criagao de
profissionais capacitados para lidar com a tecnologia de cada época e na
atualizacao da grade curricular do curso de jornalismo da Universidade Federal

de Sergipe, temas que serdo abordados na proxima secao.
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2. BREVES APORTES HISTORICOS SOBRE O DESENVOLVIMENTO
E O SURGIMENTO DOS CURSOS DE JORNALISMO EM SERGIPE

Em Sergipe, os principais meios de comunicacao sdo de propriedade de
politicos e familias tradicionalmente ligadas a politica, Franciscato e Sousa
(2020). Este fato sempre influenciou diretamente no desenvolvimento do
jornalismo no estado, mas outros fatores também foram cruciais, tais quais
vulnerabilidade financeira dos veiculos locais, as instituicdes sociais pouco
atuantes, a auséncia de uma cultura local dominante e as limita¢des técnicas e
académicas (Idem).

Os primeiros impressos regulares de Sergipe datam de 1832. Nessa
época, surgiram jornais como o0 Recompilador Sergipano, fundado pelo
Monsenhor Antonio Fernandes da Silveira, que foi sucedido por outros jornais
do interior do estado que possuiam vida curta, Barreto (1994) citado por
Franciscato e Sousa (2020).

Assim como em todo o Brasil, os impressos produzidos em Sergipe eram
divididos entre jornais da corte e jornais que lutavam por questdes sociais,
como a independéncia do Brasil e o fim da escravidéo (Idem).

Durante os primeiros anos do século XX, a producdo do jornalismo
sergipano superou a fase artesanal e esporadica para se tornar diaria e
industrializada gracas ao desenvolvimento dos meios de transporte, facil

acesso ao telégrafo e melhoria nas rotativas, segundo Souza,
Seus agentes perceberam, enfim, que este empreendimento poderia tornar-
se economicamente rentavel. A tipografia perde o seu carater artesanal para
situar-se numa linha de produgdo que exige aparelhamento técnico e
manipulacdo competente. A pequena imprensa ndo desaparece inteiramente,

mas é pouco a pouco substituida por estruturas industriais com racionalidade
capitalista (2001, p. 43).

Na época, os principais jornais do estado eram a Folha de Sergipe, O
Estado de Sergipe, Correio de Aracaju e Diario da Manha (Ibdem). Para
reivindicar sua legitimidade e profissionalismo, o0s jornais reafirmavam o
compromisso com os fatos, a imparcialidade e a atualidade em suas paginas.
Os concorrentes Correio de Aracaju e Diario da Manha eram os principais
atores desse movimento (FRANCISCATO, 2008). Dentre as estratégias

utilizadas, estavam: posicionamento editorial na primeira pagina, cobranca de
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neutralidade, sobriedade e atualidade das noticias, responsabilidade pelo
conteudo publicado, critica ao jornalismo partidario, correcdes ortograficas e de
informacéo, reforco da credibilidade com transcricdo de elogios por parte do
publico ao jornal, além de denuncias por plagio ou transcri¢des literais. Ainda

segundo Franciscato,

A constituicdo do campo do jornalismo em Sergipe foi um processo que, além
de fatores de ordem econdmica, tecnologica, politica e sociocultural, ocorreu
por meio de um processo argumentativo conduzido pelos préprios jornalistas
na disputa por afirmacéo de principios [...] nesse embate, o0s jornais geraram
uma interacdo discursiva que se realizava com a circulagdo publica dos
argumentos no momento em que cada edicao ia as ruas. O jornal conduzia,
entéo, na periodicidade de seu ritmo de circulacéo, o préprio ritmo do debate
sobre questdes referentes ao campo do jornalismo (2008, p. 15).

Nas décadas seguintes, 0 estado conquistou suas primeiras emissoras
de radio e o primeiro jornal diario, chamado Gazeta Socialista, fundado pelo
empresario e senador Orlando Dantas (DANTAS, 1997, apud FRANCISCATO;
SOUSA, 2020).

Ja no periodo do regime militar, Sergipe possuia 4 emissoras de radio,
um jornal semanal, o jornal oficial do governo (Diario Oficial do Estado de
Sergipe) e um periodico irregular (Ibdem).

A partir da década de 1970, o estado presenciou uma consolidacao dos
meios de informacao com a inauguracéo da primeira emissora de TV do estado
(a TV Sergipe), a criacdo do Sistema Telebras e o surgimento de um grupo
comercial de comunicac¢do impulsionado pelo empresario e politico Augusto
Franco. As flutuacbes entre nascimento e morte de periédicos, bem como a
compra de emissoras e radios por parte dos politicos sergipanos se estendeu
até inicio do século XXIl, quando veiculos e seus proprietarios foram
consolidados (FRANCISCATO; SOUSA, 2020).

Devido ao crescimento da demanda por um jornalismo profissional e ao
aumento da area da comunicagdo no estado, 0S primeiros cursos com
formacdo especifica surgiram por volta da década de 1980. Dentre eles, a
graduacdo em jornalismo da Universidade Tiradentes, em 1985. Na época,
Faculdades Integradas Tiradentes. Foi uma das primeiras do estado, datada
de 1985, de acordo com o Projeto Pedagoégico do Curso de Bacharelado em
Jornalismo da Universidade Tiradentes (2018). Naquele periodo, a formacéao

voltada apenas para radio, impressos e TV era muito bem-vinda, pois o
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mercado ansiava por profissionais plenamente capacitados para o setor que
despontava a todo vigor (FRANCISCATO, 2008).

Quase 20 anos depois, surgiu o curso de jornalismo da Universidade
Federal de Sergipe, em 1993, de acordo com o Projeto pedagogico do Curso
de Jornalismo da Universidade Federal de Sergipe (2015). O curso de
Comunicacao Social com habilitagdo em jornalismo foi solicitado desde a
criagdo da universidade, em 1968, mas entrou em funcionamento apenas na
década de 1990, com o ingresso de 15 alunos. Dentre as justificativas para
criacao do curso, estava a hecessidade de profissionais qualificados e a criacao
de um espaco voltado para o pensamento critico sobre a comunicacdo no
estado (Ibdem). Durante os primeiros anos, os alunos sofreram com o baixo
namero de docentes e baixo investimento em equipamentos. Porém, aos
poucos, 0 curso ganhou destaque e se tornou uma das principais instituicées
escolhidas dentre as graduacfes presenciais ofertadas em Sergipe.

De acordo com o Projeto Pedagdgico do Curso de Jornalismo, entre
2011 e 2015 o numero de inscritos aumentou em 75% por conta de iniciativas
como “adesao ao Reuni e ao Enem, além da politica de cotas — e externa, como
a maior mobilidade populacional na e para a regido, em funcdo dos indices
socioecondmicos favoraveis” (2015, p. 6). Além do aumento de inscritos, a
“feminizagdo” do curso e distribuicdo mais igualitaria de vagas entre rede
publica e privada foram outras mudancas observadas (Ibdem).

Ainda segundo o Projeto Pedagdgico,

O objetivo do Curso de Jornalismo da UFS &, entéo, considerando os tragos
gerais da regido Nordeste, 0s quais expressam em boa parte a realidade do
mercado de midia e da profissdo de jornalismo em Sergipe, formar
profissionais com competéncia tedrica, técnica, tecnoldgica, ética, estética
para atuar criticamente na profissdo, de modo responsavel, comprometido
com a liberdade de expressdo, o direito a informagdo, a dignidade do
exercicio profissional e o interesse publico. Estimula-se, em sua formacao, o
espirito empreendedor, a capacidade intelectual e o dominio cientifico, de
forma que seja capaz de conceber, executar projetos inovadores que

respondam as exigéncias contemporaneas e ampliem a atuacéo profissional
em novos campos (2015, p. 9).

Foi pensando nos objetivos do curso e nas Novas Diretrizes Curriculares
Nacionais, criadas em 2013, que o Projeto Pedagdgico estabeleceu uma nova

grade curricular, voltada para o ensino teodrico das diversas linhas do
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jornalismo, com énfase no papel social do jornalista e em seu dever para com

a verdade dos fatos.
Ha, no jornalismo, uma atividade de mediacéo cognitiva entre 0 mundo dos
fatos e as pessoas para as quais estes fatos possam interessar. E um
processo que opera tensfes e desafios tanto no aspecto pratico, quanto no
nivel tedrico, pelos possiveis enquadramentos tedricos sobre a concepcao de
verdade, fundamento da atividade jornalistica. Esta s6 € alcancada se o
discurso do jornalista for construido a partir de informacg@es verdadeiras sobre
os fatos. Compete entéo ao projeto pedagégico do Curso de Jornalismo que,
reconhecendo a concep¢do de verdade como valor fundamental do
jornalismo, oferecer ao aluno as multiplas matrizes tedricas que lhe permitam

desenvolver uma compreensao reflexiva rica sobre esse preceito normativo
(Ibdem, 2015, p. 12-13).

Para atingir os objetivos propostos, o Projeto Pedagdgico do Curso de
Jornalismo estabelecido em 2015 divide a formacéo em seis eixos: | — Eixo de
Fundamentacdo Humanistica (voltado para formacéo histérica, conhecimento
das instituicGes juridicas e econémicas, da geografia politica nacional, dentre
outros); Il — Eixo de Fundamentacao Especifica (promocdo de conhecimento
histérico, epistemolégico e ético do jornalismo); Ill — Eixo de fundamentacao
Contextual (ensino das teorias da comunicacao, regulamentacao de sistemas
de midia, cibercultura, dentre outros aspectos gerais da comunicacédo); IV —
Eixo de formacéo Profissional (destinado a unido dos ensinamentos teoricos e
praticos para atuacéao profissional); V — Eixo de Aplicacdo Processual (pratica
do uso de diversos suportes, a fim de promover a dinamicidade do profissional),
e, por fim, VI — Eixo de Pratica Laboratorial (tem por finalidade unir os demais
eixos no exercicio de atividades inerentes a profissao).

De forma resumida, a grade curricular estabelecida tem por finalidade
fazer o estudante compreender a importancia social do jornalismo, seu
desenvolvimento histérico e impacto no &ambito nacional, desenvolver
habilidades praticas adequadas aos diversos suportes tecnoldgicos e promover
0 pensamento critico no exercicio da profissdo (Ibdem). O Projeto Pedagogico
também demonstra equilibrio entre os eixos teoricos e praticos, embora haja
problemas de infraestrutura nas disciplinas praticas decorrentes da escassez
de equipamentos, dificuldade presente desde a criacdo do curso em 1993
(Ibdem).

Além destes fatores, 46,2% dos egressos respondentes da pesquisa
abordada na secdo 3 deste trabalho afirmam que o mercado demanda
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conhecimentos ndo fornecidos pelo projeto do curso. Isto, somado aos 61, 5%
de respondentes que gerenciam, produzem e analisam métricas de redes
sociais, atividades pouco exploradas no curriculo estabelecido em 2015,
apontam para uma necessidade de modernizagéo da grade curricular com foco
na producao digital, especialmente para redes sociais. A atualizacdo deve se
dar ao tempo em que 0s principios éticos, humanisticos e pensamento critico
sdo mantidos no ambiente académico, ja que modernizar 0 ensino para
acompanhar as tendéncias e preservar valores enraizados na profissao sao

deveres da universidade, conforme Medistch,

"A imensa responsabilidade que a universidade chama para si, ao
assumir a tarefa de formar técnica, académica e profissionalmente os futuros
profissionais do jornalismo (...) implica um compromisso com a sociedade
como um todo, que sofrerd as consequéncias do desempenho profissional
destes jovens (...) Ao assumir a formagdo dos jornalistas, a universidade
assume também a corresponsabilidade pela qualidade do jornalismo existente"
(2004, p. 25).

A atencdo ao ensino do jornalismo digital, uma formacao especifica
capaz de habilitar jovens graduandos para administracdo de conteudo em
redes sociais, se torna ainda mais relevante quando considerados os dados
sobre habitos de acesso a noticia no Brasil. Segundo a pesquisa “A infodemia
e os impactos na vida digital” (2021), realizada pela Kaspersky (empresa
especializada em protecao de dados digitais) e aplicada na Argentina, Brasil,
Chile, Coldmbia, México e Peru de forma online, dentre os seis paises
analisados, o Brasil € o que mais consome noticias. O principal meio de acesso
dos brasileiros a informacédo se da pelas redes sociais; o link de sites é o
formato favorito na hora de compartilhar informacbes e aplicativos de
mensagens como WhatsApp séo os mais utilizados no compartilhamento. Além
de reforcar o papel das redes sociais, 0 estudo também revelou a dificuldade
dos internautas de reconhecerem noticias falsas (Ibdem), o que reforca a
posicdo de autores como Coelho (2013), Bianco (2004), Garcia (2012) e Lopes
& Bonisem (2019) que defendem o papel crucial do jornalista como mediador e
filtro da informacéo na era digital.

Apesar da necessidade de atualizacdo da grade curricular, o curso tem
mantido um fluxo constante de ingressos. No quesito vagas ofertadas, salienta-
se a alteragéo ocorrida em 2007 quando, no contexto do REUNI, programa

criado pelo Governo Federal voltado para ampliacdo de vagas e cursos
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noturnos, promocao de iniciativas inovadoras, difusdo de iniciativas contra a
evasao, dentre outros objetivos que tinham por meta diminuir desigualdades
sociais, 0 curso aumentou sua oferta de vagas de 25 para 50, conforme pode
ser visualizado na Tabela 1, abaixo, que traz dados referentes ao nimero de

estudantes ingressantes e egressos entre os anos de 2002 e 2020.

Tabela 1 — Dados sobre numero de alunos matriculados, ingressantes, formados e taxa
de sucesso do curso de Jornalismo de 2002 a 2020

Taxa de

Ano Matriculados por periodo = Ingressos Egressos Evaséo Sucesso do
Curso
1° 2°

2002 94 84 20 13 6 -
2003 92 86 20 14 5 -
2004 95 86 20 20 6 -
2005 88 85 20 13 4 -
2006 93 85 25 18 8 -
2007 119 110 50 11 11 -
2008 147 143 50 12 9 -
2009 170 164 50 12 19 -
2010 225 213 50 11 16 -
2011 248 236 50 14 28 28%
2012 254 234 50 31 26 57%
2013 242 221 50 20 35 25%
2014 252 222 48 26 31 43,33%
2015 243 213 49 36 31 61,40%
2016 234 209 49 30 16 60,00%
2017 240 212 50 29 23 52,73%

2018 230 189 50 35 35 68,63%
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Taxa de
Ano Matriculados por periodo Ingressos Egressos Evaséo Sucesso do
Curso
1° 20
2019 207 181 50 21 33 42,9%
2020 - 231 53 26 - 51%
2021 235 186 48 - - -

Fontes: Anuério Estatistico da UFS 2002/2004, 2004/2006, 2006/2008, 2009/2011, 2010/2012,

2013/2015, 2017/2019, UFS em nimeros 2021 Edi¢cdo Especial. Criacdo do autor.

Os dados coletados na Tabela 1, acima, ndo contemplam os nameros
totais desde a criagcdo do curso devido a migracdo do sistema de gestao
académica para o SIG, do qual faz parte o SIGAA, segundo informacéo da
Coordenacéo de Estudos e Monitoramento de Dados Institucionais (CEMDI).

De acordo com o Monitoramento de Indicadores N° 1 (2017) realizado
pela Coordenacao de Planejamento e Avaliacdo Académica (Copac), as taxas
de retencdo e pouca aprovacdo em disciplinas sdo os principais fatores que
impactam na baixa taxa de sucesso dos cursos. Nelas, estado contidos aspectos
como ensino medio deficitario, escolhas de cursos inadequados ao perfil
pessoal e outras questbes que ainda ndo foram pesquisadas formalmente
(Ilbdem), dentre eles, estdo fatores “relativos ao mercado de trabalho;
relacionados ao reconhecimento social da carreira escolhida; relacionados a
qualidade da escola de primeiro e a de segundo grau; vinculados a conjunturas
econbmicas especificas; relacionados a desvalorizagdo da profissao”,
(FEITOSA, 2016, p. 12-13), dentre muitas outras questdes.

Ainda segundo o Copac (lbdem), 47% dos alunos retidos ja tinham
integralizado mais de 80% do curso. Por conta dos indices de retencéo, surgiu
o desvinculamento (jubilamento) dos alunos que nao cursaram a carga horaria
no periodo maximo estabelecido, que corresponde a 50% a mais do periodo
regular do curso.

Para Biurrum e Nunes (2010), a evasao no ensino superior corresponde
a diferenca entre o numero de ingressantes e concluintes do curso, ou seja,

diversos fatores podem estar inclusos nesta diferenca, como apontou Feitosa
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(2016). Conforme dados do Anuario, é possivel notar um aumento significativo
na taxa de evasao do curso de jornalismo a partir de 2011, embora nédo haja
pesquisas empiricas que apontem as razdes por tras do abandono do curso.

Durante os anos de pandemia, entre 2020 e 2021, embora haja poucos
nameros consolidados, € perceptivel a diminuicdo do namero de alunos
matriculados e formados. Devido ao déficit de dados dos ultimos dois anos,
seria necessario realizar uma pesquisa a parte sobre as razées que levaram a
diminuicdo de matriculados e formados, além do possivel aumento da taxa de
evasao do curso. Neste contexto, os impactos da pandemia da Covid-19 deve
ser um dos fatores cujos que mereceria ser estudado.

Dados o0s aportes histéricos sobre a graduacdo em jornalismo na
Universidade Federal de Sergipe, a importancia da formacdo académica e o
impacto das pressdes do mercado sobre o exercicio da profissao, a se¢cao que
segue € dedicada a analise do perfil sociodemografico dos egressos do curso
entre 2019 e 2021, a partir da amostra de respondentes do questionario online

aplicado.
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3. ANALISE DO PERFIL SOCIODEMOGRAFICO DOS EGRESSOS DE
JORNALISMO

Neste capitulo serdo apresentados os procedimentos metodoldgicos e
os resultados encontrados na pesquisa quanti-qualitativa desenvolvida no més
de abril de 2022. Na parte quantitativa, as questdes foram direcionadas de
maneira que possibilitasse uma visualizacdo do cenario contemporaneo dos
egressos e do mercado de uma forma geral. A coleta da primeira etapa, a
quantitativa, foi realizada a partir de um formuléario online com questbes
fechadas (multipla escolha) e questbes abertas com respostas curtas em texto.

Dos 45 egressos entre 2019 e 2021, foram contatados 27 graduados,
embora apenas 13 tenham respondido a pesquisa, 0 que corresponde a,
aproximadamente, 30% dos egressos do curso no periodo. A baixa propor¢ao
de respondentes se justifica pela impossibilidade de contatar os egressos com
auxilio da universidade, ja que pela Lei n® 13.709, de 14 de agosto de 2018,
“Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais”, ela ndo pode disponibilizar meios
de contato. Para solicitar participacdo dos egressos, buscou-se 0S novos
jornalistas por meio das redes sociais Instagram e WhatsApp, além do envio
de e-mails.

No formulario, foram levantadas questbes acerca de caracteristicas
como género, renda familiar, localizacéo, motivacdes profissionais, dominio de
softwares de edicdo de imagem, video e texto, interesse em cursos voltados
para o exercicio do jornalismo, uso e dominio de eletrénicos, acesso ou
interesse a pos-graduacdo, trajetéria profissional, opinido acerca da
regulamentacdo da profissdo, carga horéaria de trabalho, opinido sobre grade
curricular vs. demanda do mercado e, por fim, se a atuagdo profissional
correspondeu as expectativas que possuiam ao entrar na universidade.

Sobre os resultados obtidos, quase 70% dos egressos se formaram em
2021. Na pesquisa, também foi possivel perceber a tendéncia da feminizacao
da area apontada por diversos autores, ja que 80% dos respondentes se
identificam como mulher cisgénero. Outra tendéncia constatada foi a juventude
dos profissionais, ja que todos os respondentes tém entre 20 e 24 anos. Além

disso, 62% se identificam como brancos, 23% como pretos e 15% como pardos,
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0 que pode levantar questionamentos sobre 0 acesso ao curso por parte de
minorias étnicas, embora seja preciso uma nova pesquisa com uma amostra
maior, a fim de validar ou descartar tal hipotese.

Apesar do baixo numero de respondentes, foi possivel identificar uma
diversidade entre as realidades dos egressos, fato que concorda com a
heterogeneidade do jornalismo, apontada por alguns autores. As diferencas
estdo presentes na hora de conseguir o primeiro emprego, com quase 50%
conseguindo apés a formatura e 40% com 6 meses ou mais.

Outro dado relevante, diz respeito a faixa de renda bruta mensal dos
jovens profissionais: 15,5% ganham abaixo de R$ 1 mil; 30,8% ganham entre
R$ 1 e 2 mil, enquanto 46% ganham entre R$ 2 e 3 mil. Os mais de 40% que
recebem até R$ 2 mil levantam um alerta sobre o pagamento do piso salarial,
que em Sergipe € de R$ 2.100,00 de acordo com o Sindicato de Jornalistas do
estado, embora no site da Federacdo Nacional dos Jornalistas (Fenaj) conste
R$ 1.970,06. Os numeros indicam uma estagnacdo do piso frente a inflacdo
nacional de 2022 e desvalorizacdo da profissao, ja que o jornalista recém-
formado ganha apenas R$ 700 a mais que um trabalhador que recebe salario-
minimo.

Sobre a insercédo no mercado de trabalho e atividades desenvolvidas, 0s
respondentes disseram atuar em diversas cidades. Foram elas: Aracaju/SE,
Sado Cristovao/SE, Feira de Santana/BA, Brasilia/DF, Umbaulba/SE, Sao
Paulo/SP e Florian6polis/SC (este ultimo na modalidade remota). Quando
perguntados sobre a carga horaria diaria, 85% responderam trabalhar até 8h
por dia.

Em relacdo as atividades desempenhadas, a producédo de conteudo e
gerenciamento de redes sociais alcan¢ou a maior proporcdo, com 61,5% dos
respondentes. Atividades como elaboracéo de roteiro, producao de textos para
blogs, contato com a imprensa e reportagens diversas receberam apenas
15,4% das respostas, o que demonstra o crescimento da demanda de
atividades digitais em detrimento das atividades tradicionais do jornalismo.

Quando perguntados sobre vinculo empregaticio, 53, 8% diz ser
funcionario com carteira assinada (regime CLT), enquanto 23,1% afirmam atuar

em cargo comissionado, 15,4% como prestadores de servico sem vinculo
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empregaticio (MEI) e 7,7% declararam n&do possuir qualquer vinculo
empregaticio no momento.

Também foi percebida uma tendéncia para o acumulo de fungdes. Além
disso, € possivel observar a atuagdo em atividades anteriormente exercidas por
profissionais das areas de producédo e edicao audiovisual e publicidade, o que
corrobora o argumento de Camponez (2018) que defende a ideia de que o
jornalista esta caindo num limbo dos “profissionais da comunicagéo”. O Grafico
1, abaixo, traz os percentuais das funcdes declaradas pelos respondentes e faz

jus a hipétese de Camponez.

Gréfico 1 — Atividades Desenvolvidas
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Fonte: questionario aplicado pela autora.

Quando foi pedido que 0s egressos expressassem sentimentos ou
percepcdes sobre o seu trabalho como jornalista em trés palavras, os adjetivos

foram apontados da seguinte forma:

Figura 1 - Nuvem de palavras com percepc¢des dos egressos sobre o jornalismo



33

(omunicacao Desaflad()r" || ‘.il:onl- ‘

[Jesafiador |
rosracs MUtADINCE I [Jedicacao
" ‘.i‘ o [stresse o Fstresse
MP(]O Dedlca(:,ao : [edicacio bm‘;w i UPgUlhO

Med() fheris 1 Orgulho [nexistente

Frustracao o ledo
Fstresse” U Medo
ll[l]';[y:};;:lﬂ M Medo ('Ompll).‘%li}}iz?;(ﬂn.pu}!.nﬂ, svalorizado [stresse FPUStPacaO}‘]
[stresse Detea R ke
[Jesafiador :
(fompromisso

(rgulho . ~
svalorizado (PRURICaca0

Fonte: Criacéo da autora.

Mutabilidade e seus sindnimos (5), Versatilidade e seus sindnimos (4),

Sobrecarga (3), Desafiador (3), Desvalorizado (3), Frustracao (2), Dedicagao

(1), Comunicacéao (1), Estresse (1), Compromisso (1), Orgulho (1), Medo (1),

Sentimento Inexistente (1), esta foi a quantidade exata de sentimentos e

percepcdes dos novos jornalistas. De acordo com as respostas, 14 definicbes

foram consideradas negativas, 10 neutras e 3 positivas, 0 que evidencia as

dificuldades dos egressos de se adaptarem a um mercado de trabalho restrito

e com tendéncia ao acumulo de fungdes.

Tais atribulacdes também sdo evidenciadas no Grafico 2, abaixo.
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Gréfico 2 — Principais desafios enfrentados pelos novos jornalistas
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Como aponta o Gréafico 2, acima, as poucas vagas no mercado de
trabalho, a baixa remuneracao, o acumulo de funcdo e o déficit da formacéao
quando comparada com as demandas do mercado sao os principais obstaculos
apontados. Tal realidade vai ao encontro das tendéncias profissionais citadas
na secao 1 deste trabalho.

Ainda sobre a formacéo continuada, 69,2% afirmaram pretender realizar
um curso de curta duragcédo para complementar sua formacao académica. Os
outros 30,8% se dividiram entre cursos de edicdo de imagem, video,
gerenciamento de redes sociais, marketing e oratéria. Além do desejo de
participar de cursos complementares, 69,2% também afirmam possuir
interesse em uma poés-graduacédo; 23,1% afirmaram cursar mestrado e 7,7%
(apenas um dos respondentes) diz ndo se interessar pela pos-graduacao. Os
nameros corroboram a tendéncia ja identificada na literatura sobre o aumento

de profissionais altamente qualificados no jornalismo.
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Quando solicitados a manifestar seu apoio ou ndo a formacéao especifica
para o exercicio da profissédo, 12 dos respondentes afirmaram concordar com
a exigéncia do diploma em Jornalismo, enquanto apenas um afirmou néo ser a
favor da obrigatoriedade do diploma.

Como visto, tanto na revisdo da literatura quanto nos dados amostrais
da pesquisa empirica, a profissdo de jornalista passa por um momento de fortes
demandas para adaptacdo ao novo ambiente digital em um contexto de
mercado de trabalho com tendéncias a precarizagdo. Por isso, buscou-se
identificar os motivos que levaram os agora jornalistas a buscarem o curso.

Para 84,6% dos egressos, a principal justificativa para escolha foi o
talento para atividades de comunicacao; 30,8% apontaram o interesse politico-
social, e, a vocacao, 61,5%. Os numeros ultrapassam os 100% porque foi dada

aos respondentes a possibilidade de selecionar mais de uma opcao.
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4.CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo desta pesquisa, foram abordados temas caros aos novos
jornalistas, como o impacto da queda da obrigatoriedade do diploma, a
influéncia dos meios digitais, o desenvolvimento da formacg&o académica e os
entraves do exercicio da profissdo. O corpo tedrico deste trabalho sugere que
a formacdo especifica traria beneficios como a valorizacdo profissional,
aumento da qualidade de produtos noticiosos e seu consequente impacto na
democracia, auxiliaria a resguardar a fungéo do jornalista como porta-voz da
sociedade em detrimento dos interesses econOdmicos, teria maior presenga
como filtro contra informacdes falsas e consolidaria a relevancia da area como
campo tedrico. Para isso, a universidade teria a funcao primordial de ensinar,
além dos valores culturais, éticos e humanisticos, habilidades técnicas que
facilitassem a insercao dos egressos no mercado e tornassem seu trabalho tao
excelente a ponto de o profissional ter meios para ir contra a precariza¢ao da
area e completa subordinacéo ao mercado.

A realidade dos novos egressos da UFS também sugere uma
necessidade de atualizacao da grade curricular do curso, com intuito de ensinar
aos estudantes a utilizar midias sociais para criar e difundir contetdo
jornalistico. Além disso, a bibliografia analisada aponta para o problema do
desvio de funcdo dos novos jornalistas que séo contratados para exercer
atividades de Publicidade e Propaganda, Cinema e Audiovisual e areas afins,
0 que contribui com a desvalorizacdo da categoria.
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APENDICE | - INSTRUMENTO DE COLETA DE DADOS

Perfil sociodemogréfico e insercdo no mercado de trabalho dos egressos do
curso de Jornalismo da Universidade Federal de Sergipe
TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)

A proposta desta pesquisa é avaliar o perfil sociodemogréfico e a inser¢cao no
mercado de trabalho dos egressos do curso de Jornalismo da Universidade
Federal de Sergipe (UFS), nos anos de 2019 e 2021. As informacdes coletadas
incluem campo e localidade de trabalho e atividades desenvolvidas. A pesquisa
faz parte do Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC Il) de Amanda Batista dos
Santos, sob a orientacdo da professora Messiluce da Rocha Hansen. A
pesquisa também tem por objetivo contribuir com informacdes que auxiliem na
atualizacdo do Projeto Pedagdgico do curso de Jornalismo da UFS e na anélise
da relacdo entre a formacao oferecida pelo curso e as atuais demandas do
mercado de trabalho.

Sua participacdo neste levantamento € voluntaria. Salientamos que os dados
coletados seréo utilizados exclusivamente para esse fim, de forma confidencial,
e nenhum respondente terd suas informacdes expostas publicamente.

Ao preencher e enviar o questionério vocé concorda, livremente, com o exposto
acima. Para facilitar as respostas e sua tabulacao, as questdes foram divididas

em trés blocos tematicos.

1. Identificacdo demogréfica
2. Inser¢céo no mercado de trabalho e atividades desenvolvidas
3. Percepcbes sobre a educacdo continuada e sobre a contribuicdo do

curso para o desenvolvimento de habilidades demandadas pelo mercado de
trabalho.

Calculamos que o preenchimento do questionario deve levar em média 15
minutos. Agradecemos desde ja por sua colaboracao.

Os pesquisadores responsaveis estardo a sua disposi¢ao para dirimir qualquer

duvida através do e-mail amanda894@academico.ufs.br

Secao 1 - Dados Gerais

1. Com qual género vocé se identifica?
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2. Qual sua idade?

3. Identidade étnico-racial:

4. Qual o seu estado civil?

5. Vocé tem filhos?

6. Qual sua renda bruta mensal?

7. Em qual ano vocé se formou?

Secdao 2 - Insergdo no mercado de trabalho e atividades desenvolvidas

8. Em qual tipo de organizacao vocé esté trabalhando? Vocé pode selecionar
mais de uma opcéao, caso possua mais de um vinculo de trabalho ou acumule
atividades.

9. Em qual municipio/estado vocé trabalha?

10. Quiais tipos de vinculos empregaticios vocé possui? Vocé pode assinalar
mais de um item, caso exerca mais de uma atividade.

11. Apoés a conclusao do curso, quanto tempo levou até entrar em uma vaga de
trabalho na area de Jornalismo?

12. Qual sua carga horéria de trabalho diaria?

13. Quais atividades vocé desenvolve no seu trabalho? Vocé pode selecionar
mais de uma opcao.

14. Qual o seu cargo ou funcédo? Vocé pode selecionar mais de uma opcao,
caso exerca mais de uma atividade ou fungao.

15. Resuma em trés palavras seus sentimentos ou percep¢des sobre 0 seu
trabalho como jornalista.

Secdo 3 - Percepcbes sobre a educacdo continuada, sobre o curso de
Jornalismo e sobre o mercado de trabalho jornalistico

16. ApOs concluir sua graduacéo, vocé ja fez ou esta fazendo algum curso de
curta duracdo? Vocé pode selecionar mais de uma opcao.

17. Vocé ja fez ou esta fazendo algum curso de especializacdo voltado para
alguma das areas de atuacao jornalistica? Vocé pode selecionar mais de uma
opcao.

18. Vocé ja teve ou tem interesse em uma pos-graduacdo, mestrado ou
doutorado?

19. Vocé é a favor da formacédo especifica do jornalista? (obrigatoriedade do
diploma)
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20. Em sua opinido, quais os maiores desafios enfrentados pelos novos
jornalistas? Vocé pode escolher mais de uma opcéo.

21. Quais foram suas motivagdes para selecionar o curso de Jornalismo?



