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O papel do audiovisual e das midias sociais na difusao e popularizagao da
arqueologia: O estudo de caso do PROARQ Audiovisual.

Adriano da Silva Ferreira

Resumo:

O presente artigo aborda o uso do audiovisual e das midias sociais na divulgacao e
popularizagdo da Arqueologia, por meio do estudo de caso do Projeto Proarq
Audiovisual. O objetivo € compreender as possibilidades e desafios da comunicagao
cientifica na Arqueologia académica, destacando o papel da linguagem audiovisual e
das midias sociais na transmissdo de informacdes precisas e confiaveis sobre a
Arqueologia brasileira. O estudo ressalta a importancia de aprimorar as praticas de
comunicagao cientifica e promover uma cultura cientifica publica. O Projeto Proarq
Audiovisual, ao utilizar videos e midias sociais, buscou estabelecer um dialogo direto
com o publico interessado em Arqueologia. O artigo contribui para uma melhor
compreensao da divulgagao cientifica na Arqueologia e propde o uso integrado do
audiovisual e das midias sociais como estratégias eficazes para a disseminagéo do

conhecimento arqueoldgico.

Palavras-chave: Linguagem audiovisual; Midias Sociais; Divulgacéo Cientifica;

Popularizagdo da Arqueologia; Proarq Audiovisual.



Abstract:

This article addresses the use of audiovisual and social media in the dissemination
and popularization of Archeology, through the case study of Projeto Proarq
Audiovisual. The objective is to understand the possibilities and challenges of scientific
communication in academic Archaeology, highlighting the role of audiovisual language
and social media in the transmission of accurate and reliable information about
Brazilian Archeology. The study underscores the importance of improving scientific
communication practices and promoting a public scientific culture. Projeto Proarq
Audiovisual, by using videos and social media, sought to establish a direct dialogue
with the public interested in Archaeology. The article contributes to a better
understanding of scientific dissemination in Archeology and proposes the integrated
use of audiovisual and social media as effective strategies for the dissemination of

archaeological knowledge.

Key-words: Audiovisual Language; Social Media; Scientific Dissemination;
Archeology Popularization; Proarg Audiovisual.



Apresentagao

A divulgacéao cientifica (DC) tem se tornado cada vez mais popular na sociedade
devido a crescente demanda por conhecimento técnico-cientifico e ao desejo da
comunidade cientifica de expandir sua interacdo com a sociedade, no sentido de
estreitar as relagdes dos espacos de producao, dos mais distintos conhecimentos
cientificos, com os mais diferentes publicos. Isso possibilita a abertura de caminhos
para a corregao de equivocos e esteredtipos associados a “sua ciéncia’, como
também instrumentalizando a sociedade a um olhar critico em tempos de pds-verdade
(LIMA: GIORDAN, 20; ALVES-BRITO et al, 2020).

Ao tratarmos do contexto brasileiro de produgao cientifica arqueoldgica, temos uma
necessidade cada vez mais urgente de entendimento da DC, compreendendo a sua
importancia, seu alcance e suas limitagdes. Alinhado a isso, cabe considerarmos a
institucionalizacdo de sua pratica nos mais diversos espacos de producdo de
conhecimento arqueoldgico, visto sua relevancia estratégica para as instancias
académicas, gerando a demanda pelo desenvolvimento de estratégias de DC
continuas e efetivas com os mais diferentes publicos. Dentro desse complexo, e
necessario, cenario de atuagcdo da Arqueologia, enviesada em seu aspecto
comunicacional, que nos encontramos com a presente pesquisa.

O objetivo deste artigo cientifico sera o de realizar uma analise critica sobre o papel
do audiovisual e das midias sociais, na atualidade, na difusdo e popularizagcado da
Arqueologia, através do estudo de caso do Projeto Proarqg Audiovisual, iniciado em
2019 pelo programa de Pés-Graduagdo em Arqueologia (Proarq) da Universidade
Federal de Sergipe, cujo autor participou ativamente. Idealizado pelo Prof. Dr.
Leandro Domingues Duran, o Proarg Audiovisual buscou a expansdo do dialogo
institucional (Proarq) com um publico mais amplo por meio da produg¢ao de produtos
audiovisuais, explorando em suas narrativas as acdes de pesquisa e ensino do
referido programa de po6s-graduacgéo.

Logo, a partir deste estudo de caso, buscaremos examinar as possibilidades e
desafios da DC da Arqueologia ligada a um espaco de produgédo académica, além de
avaliar como a linguagem audiovisual e as midias sociais podem ser utilizados de
maneira eficiente para divulgar informagdes precisas e confiaveis para o grande

publico sobre a Arqueologia brasileira, mas, sobretudo, auxiliando no processo de



instrumentalizagdo da sociedade sobre o funcionamento da “cadeia operatoria” de
producdo do conhecimento arqueoldgico, corroborando com uma “blindagem?” as fake
news' e as pseudociéncias, a exemplo das “arqueologias proibidas™, sendo a mais
recente o caso de Ratanabas.

A DC vem tornando-se uma pratica popular na sociedade, facilitada com a revolugao
comunicacional promovida pelas novas tecnologias, sobretudo, pelas mais variadas
formas de adaptacdo da linguagem audiovisual, voltada para os mais diferentes
publicos e plataformas digitais. A produg¢ao de conteudo, que visem a construgado de
uma cultura cientifica publica* é vital para a disseminacao e fortalecimento da ciéncia.
Em parte, esse movimento é motivado pelo interesse de setores da sociedade,
interessada na divulgagado e circulacdo do conhecimento técnico-cientifico e pela
prépria comunidade cientifica, que busca a legitimagao de sua pratica social, pela
ampliagdo de suas formas de interlocu¢do com a sociedade (BUENO, 2010; LIMA,
2021; ALVES-BRITO et al, 2020).

" No artigo utilizo os termos fake news como uma derivagéo simplista e contemporanea do conceito de
pés-verdade, buscando uma distingdo dessas narrativas pseudocientificas do conhecimento
arqueoldgico formalmente (cientificamente) produzido, considerando que no contexto atual,
impulsionadas pelas midias sociais, acabam atingindo um publico maior que o atingido pelas
instituicoes cientificas (SANTAELLA 2021).

2 Faz-se referéncia a uma estrutura narrativa tematizada em elementos conspiracionistas e
especulativos, que se popularizou na internet sob influéncia do livro Forbidden Archaeology (1993) de
autoria de Michael Cremo e Richard L Thompson. Obra que questiona as teorias evolucionistas ao
reunir evidéncias arqueoldgicas que atestam uma longinqua presenga do ser humano na Terra,
contrariando os posicionamentos da “ciéncia tradicional’. Em sintese, optou-se pelo jargao
“arqueologias proibidas” para ilustrar as referidas narrativas que se popularizaram na internet,
compartilhando quase sempre similaridades discursivas no que tange a aceitagado de uma conspiragao,
liderada por um influente e poderoso grupo politico-social, que busca superioridade e controle social
das massas, bem como fundamentando suas “provas incontestaveis" as teorias de natureza ufolégica
e/ou criacionista (ROCHA, 2022).

3 Teoria difundida nas midias sociais, principalmente no ano de 2022, tendo grande espago da midia
tradicional, acerca da suposta existéncia de uma cidade oculta chamada Ratanaba, localizada na
regiao amazénica, que teria parte de sua extensdo em Apiacas, a cerca de 1.005 km da cidade de
Cuiaba.A utilizagéo de teorias da conspiragao como ferramenta politica ndo é nada novo, entretanto,
nos ultimos anos, tem-se tornado cada vez mais prevalente entre grupos politicos extremistas. Um
exemplo notério é a disseminagdo de uma narrativa ficticia sobre a existéncia de uma civilizagao
perdida na Amazénia, que tem sido utilizada no debate politico e circulado entre esses grupos. Em um
contexto de polarizagao toxica e disseminacao rapida de informacgdes pelas midias sociais, o potencial
dessas teorias para influenciar a opinido publica é significativo. O caso do mistico Urandir Fernandes
de Oliveira, cujas teorias foram desmentidas pela imprensa, mas ainda assim possui inumeros
seguidores que acreditam em extraterrestres e na teoria da "terra convexa", ilustra o poder das teorias
da conspiracdo em mobilizar as pessoas. Além disso, ha a preocupagédo com o ressurgimento de uma
histéria distorcida, conhecida como "Ratanaba", que distorce uma descoberta cientifica sobre
civilizagbes antigas na Amazbnia. Esses exemplos demonstram a importancia de combater a
disseminagao de informacgdes falsas e teorias conspiratérias para manter uma sociedade informada e
critica (BIERNATH, 2022).

4 Entende-se aqui a ideia de publico no sentido de “para todos”, uma conduta acessivel a todas as
pessoas ou algum setor especifico da sociedade.



Mesmo existindo divergéncias conceituais sobre as estratégias de tradugédo de
disseminagao da informacéo cientifica, entre pesquisadores/divulgadores cientificos,
algo que se torna consensual é a necessidade constante de melhorar a compreenséao
e promover novas praticas e estratégias para a comunicagao publica da ciéncia. Para
tanto, torna-se fundamental e inevitavel que a DC seja produzida na intersecédo de
esferas de criagédo ideoldgica, com a esfera da cultura cientifica, colaborando com
outras areas, a exemplo do audiovisual, como discutiremos a partir do estudo de caso
aqui analisado (LIMA, 2021).

O Proarq Audiovisual foi idealizado compreendendo a linguagem audiovisual
integrada a uma estratégia de distribuigdo e interagdo com seu publico-alvo por meio
das midias sociais, como parametro de popularizagdo da pratica arqueoldgica e
ensino da instituicdo, objetivando despertar o interesse de uma parcela da sociedade,
que nao conhece o programa de pds-graduagao. Em um primeiro momento, por meio
da produgao de videos com uma linguagem cinematografica documental, buscou-se
o registro e divulgacao da producéo cientifica pelos docentes e discentes do Proarq,
visando aproximar o publico das atividades cientificas desenvolvidas.
Concomitantemente a elaboracdo e divulgacdo de produtos audiovisuais, a
manutengdo da presenca ativa em redes sociais foi fundamental para ampliar o
alcance das ag¢des e producgdes do Proarqg. Por meio de plataformas como Facebook,
Instagram e YouTube, estabeleceu-se uma comunicagao mais direta e constante com
0 publico, divulgando noticias, eventos, projetos em andamento, gerando interagéo e
engajamento com a comunidade interessada em Arqueologia.

Pretende-se, com este artigo, entender o Proarq Audiovisual ndo como um modelo a
ser replicado por outras instituicbes, mas como um campo fértil de reflexdo e
discussdo da natureza da DC, principalmente no que tange a formulagao de praticas
de disseminagao e popularizagdo do conhecimento arqueoldgico, por meio de uma
linguagem audiovisual integrada as midias sociais. A partir das problematicas
surgidas no desenvolvimento do projeto, das suas limitagdes e potencialidades,
busca-se contribuir para uma melhora da compreensdo dessa atividade e,
consequentemente, fomentar a produgao de novas praticas e estratégias para difuséo

e popularizagéo da Arqueologia.
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As Primeiras Interseg¢oes: A Divulgacgao Cientifica e a Arqueologia

A premente dificuldade em difundir e popularizar o conhecimento cientifico produzido
nao é uma exclusividade da Arqueologia, € uma realidade compartilhada por toda a
ciéncia brasileira. Para um pleno desenvolvimento da DC é preciso superar as
tradicionais barreiras comunicacionais, inclusive o distanciamento da(o) cientista em
relagdo a socializagdo das praticas académicas, gerando uma incapacidade do
divulgador(a) cientifico(a) para (re)codificar o discurso académico, comprometendo o
processo de entendimento da cultura cientifica (MANSO, 2012). Na Arqueologia
brasileira, temos uma escassa pratica da DC, na maioria proveniente das mesmas
“barreiras” de outrora, compartilhadas por outras ciéncias. Contudo, temos as nossas
idiossincrasias que levam a atual impopularidade da Arqueologia com grande parcela
da sociedade, resultante dos desentendimentos conceituais das praticas/estratégias
comunicacionais da Arqueologia (DC, Educagéo Patrimonial e Arqueologia Publica) e
pela falta de parametros normativos que balizem uma conduta efetiva da DC, nos
casos em que € exigida sua aplicagdo em pesquisas arqueoldgicas. Para um
vislumbre da problematica existente em relagdo a DC e a Arqueologia brasileira, cabe
pontuar as constatacdes feitas pela pesquisadora Gloria Tega-Calippo (2012), ao
analisar o processo de comunicagao do conhecimento arqueolégico em reportagens
e noticias publicadas na Folha de S. Paulo, entre os anos de 2000 e 2010.

Com base na Analise do Discurso de Linha Francesa, Tega-Calippo (2012), realizou
a selegcdo e comparagcao de 935 textos publicados entre 2000 e 2010 com
levantamentos de portarias de autorizacdo emitidas para pesquisas arqueoldgicas
realizadas. A analise quantitativa desses textos mostrou que o numero de matérias
publicadas sobre pesquisas realizadas no mundo ainda € muito maior do que o
numero de matérias que abordam pesquisas feitas no Brasil. Além disso, 0 numero
de textos publicados na Folha de S. Paulo ndo acompanha o grande crescimento das
pesquisas em Arqueologia realizadas no Brasil. Isso pode ser devido ao desinteresse
dos arqueologos em divulgar suas pesquisas ou a falta de conhecimento dos
jornalistas sobre o assunto. A Folha tende a se concentrar em pesquisas cientificas
em lugares como Lagoa Santa, Serra da Capivara ou Floresta Amazonica e em
descobertas antigas e grandiosas. A palavra “antigo” e suas variagdes estao quase
sempre presentes nos textos publicados na Folha sobre pesquisas arqueoldgicas

realizadas no Brasil.
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Apesar do trabalho da Tega-Calippo (2012) focar na DC realizada por jornalistas em
veiculos tradicionais de difusdo, no caso a midia impressa, revisita uma realidade
compartilhada para outras variagdes da difusdo do conhecimento arqueoldgico,
atualmente realizado de maneira (in)formal, nas linguagens audiovisuais
determinadas pelas midias sociais. Mesmo passando-se uma década do trabalho
(TEGA-CALIPPO, 2012) é notavel a dificuldade existente da comunidade
arqueolégica em promover estratégias para popularizagdo do conhecimento
produzido, bem como a expectativa estereotipada do publico em relagao a ciéncia,
ainda muito presa no “fetiche” do objeto arqueolégico ou da “grande descoberta”
(Batista 2020).

Em relagao a visdo distorcida da Arqueologia, 0 nosso desafio € posto no sentido de
captar esses esteredtipos e os ressignificar em prol da construgdo de uma cultura
cientifica, auxiliando na manutencao de uma mentalidade que compreenda as esferas
politicas do patriménio cultural e a sua preservacao. Para tanto, para superarmos o
desafio devemos considerar o ponto da dificuldade do(a) pesquisador(a) em tornar-
se um(a) divulgador(a), bem como da fundamental necessidade que isso ocorra, para
que a mensagem seja transmitida sem cair nos erros das pré-nogdes da Arqueologia
pelas midias tradicionais (BUENO, 2010).

Cabe pontuar que existe no campo da DC a polémica sobre se a divulgagao seria
melhor realizada pelos proprios pesquisadores, personagens que possuem mais
afinidade e conhecimento das suas produg¢des. Contudo, ha que se considerar, que
na maioria, falta habilidade e pratica comunicativa para estabelecer estratégias
efetivas de popularizacado da ciéncia, além da falta de componentes nas formacdes
(graduacgao e pos-graduacgao) que atuem na capacitagao para fins comunicativos da
ciéncia (BUENO, 2010; MANSO, 2012).

Atualmente podemos notar movimentos no sentido de alterar a realidade de escassez
da DC em Arqueologia no Brasil. Muitos laboratérios e instituicbes de pesquisa em
Arqueologia, ja tem presenca digital em diferentes plataformas, realizando
divulgacdes de suas pesquisas e trabalhando na construgcédo de no¢des basicas para
um publico mais amplo. Também podemos observar pesquisadores independentes
que tém se especializado em atuar profissionalmente na produg¢ao de conteudos de
DC para a internet (MORENO DE SOUSA, 2018). Nao obstante aos esforgos, a
desproporcionalidade de pesquisas em relacdo as agdes comunicativas da
Arqueologia é gritante, como apontado em 2012 por Tega-Calippo. Com a presente
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pesquisa nao pretendemos analisar esse aspecto, ainda que seja importante de ser
analisado, mas, a partir do estudo de uma experiéncia local (Proarq Audiovisual),
refletirmos sobre os caminhos tomados pela produgao audiovisual e a utilizacdo das
midias sociais e como podem ensejar praticas efetivas para difusdo e popularizagao
do conhecimento arqueoldgico, na continuidade do proprio projeto.

Como mencionado previamente, nota-se uma confusdo conceitual no contexto
brasileiro sobre as praticas/estratégias comunicacionais da Arqueologia (DC,
Educacao Patrimonial e Arqueologia Publica), principalmente no que tange suas
particularidades, alcances, estruturas, linguagens e publicos. Uma questado
transversal nelas todas, que buscaremos trabalhar mais adiante, é a possibilidade de
integragdo da linguagem audiovisual como facilitador e meio na socializagdo da
cultura cientifica. No entanto, o emprego da linguagem audiovisual ira variar de
acordo com cada tipo de pratica comunicativa realizada. Como em nosso estudo de
caso nos centraremos no emprego desse aparato comunicacional para fins de DC,
consideramos necessario explorar conceitualmente esse campo da comunicagao.
Em primeiro lugar, precisamos diferenciar a Comunicacao Cientifica da Divulgagao
Cientifica. A comunicacéao cientifica € a transferéncia de informacdes especializadas
para especialistas, enquanto a divulgacéo cientifica é a veiculagdo de informacgdes
cientificas, tecnoldgicas ou associadas a inovagdes para o publico leigo. O publico-
alvo da comunicacdo cientifica esta familiarizado com o método cientifico,
reconhecendo sua validagao pela comprovacdo empirica, enquanto o publico da
divulgacdo cientifica apresenta equivocos e percepgdes difusas sobre Ciéncia e
Tecnologia (C&T), individualizando e romantizando a produgédo cientifica. A
comunicacgao cientifica utiliza jargao técnico e pressupde que o publico compartilha
0s mesmos conceitos, enquanto a divulgagcédo cientifica precisa (re)codificar o
discurso especializado por meio de recursos como metaforas e ilustragdes para torna-
lo acessivel ao publico leigo (BUENO, 2010).

Porém, os pesquisadores da area ainda ndo chegaram a um consenso quanto a
natureza da produc¢do conhecida como divulgagéao cientifica (DC). Alguns a entendem
como um tipo de tradugdo ou simplificagcao discursiva que visa transformar um
discurso cientifico em uma linguagem acessivel e familiar ao publico leigo. Por outro
lado, ha quem interprete a DC como um género discursivo proprio, com suas proprias
estruturas composicionais, unidades tematicas e estilos. Independente dessas
diferencas, o divulgador cientifico tem o importante papel de traduzir a linguagem
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especifica da ciéncia para uma linguagem comum aos interlocutores, contribuindo
para massificar o acesso ao conhecimento cientifico. A DC é uma fung¢ao do discurso
cientifico que ocorre por meio do disseminador, que desempenha um papel central
no processo de divulgagao. Essa relagao entre a DC e o discurso cientifico enfatiza a
distancia entre os especialistas, no topo da cadeia comunicativa, e o publico leigo, na
outra ponta. Assim, cabe ao divulgador cientifico a importante fungcdo de reunir os
discursos dos especialistas e dos leigos, contribuindo para uma maior compreensao
e disseminacgao do conhecimento cientifico (LIMA, 2021).

Nao é recente o interesse pela mercantilizacdo do conhecimento cientifico, visto a
demanda existente pelo publico consumidor, sejam eles leigos ou especialistas. Nos
ultimos anos, vem ocorrendo um intenso debate em torno da importancia da DC para
os periodicos brasileiros, bem como na amplitude e confluéncias do seu conceito.
Como discutimos anteriormente, o termo “divulgacao cientifica” tornou-se sinbnimo
do ato de transmissdo de conhecimento cientifico para um publico leigo no assunto.
Contudo, é essencial acrescentarmos a ideia que a divulgacdo dos pesquisadores
enquanto publico-alvo, por ser uma pratica social ampla e objetivos e formas de
abordagem. Nas ultimas décadas, livros, canais de TV, revistas e enciclopédias, s&o
empreendidas pensando nesse vasto publico, que inclui “iniciados e nao-iniciados”.
Embora a divulgagao cientifica tenha acompanhado a pesquisa cientifica por séculos,
as mudancgas na ciéncia como instituicdo modificaram sua relacdo com a sociedade
(MASSOLA et al, 2015).

O conhecimento cientifico, sobretudo o arqueoldgico, pode servir a interesses
especificos de dominacéo, e a disseminagao da ciéncia pode servir para justificar a
imagem ideoldgica da sociedade como um todo homogéneo e coeso, bem como
atender agendas politicas, vide o caso de Ratanaba. A traducg&o de ideias cientificas
para o leigo pode distanciar o publico do conhecimento e a divulgagéo de resultados
sem apresentar o método pode resultar em uma fetichizacdo do conhecimento sem
substancia. Os efeitos negativos da divulgacgao cientifica, podem levar a fetichizacao
do conteudo cientifico, impedindo o pensamento critico e a compreensao do publico
leigo. Nesse sentido, a DC opera na oposigao de dois sujeitos: o produtor do
conhecimento cientifico e o consumidor do conhecimento cientifico. A prépria
atividade de DC pode ser responsavel pelo mal que ela busca combater e pede uma
reflexdo sobre a relagdo entre ciéncia e sociedade para tornar o conhecimento

cientifico acessivel sem deturpa-lo e/ou mercantiliza-lo (MASSOLA et al, 2015).
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Contudo, o unico caminho ao nosso ver, para uma efetividade e o alcance das acdes
de DC, dependem diretamente de sua institucionalizagdo e apoio sistematico por
parte do poder publico (NATAL; ALVIM, 2018). ADC e a pesquisa exigem apoio social
para obter financiamento e prestigio, mas os pesquisadores também priorizam seu
préprio acumulo de capital cientifico em detrimento da popularizagéo da ciéncia para
o publico. Isso prejudica a compreensao da ciéncia e a alfabetizac&o cientifica do
publico. Portanto, € essencial disseminar a pratica comunicativa da C&T na
comunidade académica, por meio do estabelecimento de disciplinas, laboratorios e
projetos (a exemplo do Proarq Audiovisual), que garanta o estabelecimento de uma
relacdo de transparéncia e a participacdo dos cidadaos na pesquisa nacional
(MANSO, 2012).

Nem todo(a) pesquisador(a) precisara tornar-se um(a) divulgador(a), mas devera ter
clareza sobre sua responsabilidade politica/social/ética em encontrar meios de
difusdo do conhecimento por si produzido com um publico mais amplo, que os seus
pares e espacgos convencionais de circulacdo. Sera inevitavel nao prever em suas
pesquisas e projetos, divulgadores cientificos especializados na tradugcdo das
informagdes préprias de determinada area do conhecimento. Em sintese, precisamos
considerar a formacgéo de profissionais de Arqueologia que sejam especialistas em
DC, desenvolvendo neles habilidades de produg¢ao de conteudos (videos, podcasts,
social media, fotografia, etc.), da mesma forma que tradicionalmente sé&o
especializados na leitura de artefatos arqueoldégicos (liticos, ceramicos, entre outros).
No desenrolar desse processo, todo(a) pesquisador(a) sera convocado para a “Ag¢ao
Comunicativa”, podendo ajudar na superagdo dos tensionamentos existentes no
processo de difusdo da informagao, identificando pontos comuns para uma melhor
veiculacdo da cultura cientifica.

A Teoria da Agao Comunicativa (TAC), baseada nas ideias do filésofo alem&o Jurgen
Habermas, € uma estrutura util para gerenciar tensdes e conflitos entre divulgadores
e pesquisadores. Quando a comunicagao é orientada para o entendimento, ela cria a
acao comunicativa, em que todos os atores envolvidos reconhecem as posi¢cdes uns
dos outros e desenvolvem um plano de acao que favorece o acordo. Entretanto,
quando as relagdes sdo baseadas em objetivos individuais, ocorre a agao estratégica,
que desconsidera os propésitos dos outros e reduz a linguagem a um mero meio de
informacéo. Para que a agcdo comunicativa ocorra, é preciso estabelecer processos

democraticos e cooperativos, sem imposicoes ou manipulacbes. Todos os
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personagens envolvidos sao caracterizados como primeira, segunda ou terceira
pessoa, sendo as duas primeiras intersubjetivas e a ultima como observadora. Ao
reconhecer as propostas uns dos outros e vincular suas acdes a elas, pesquisadores
e divulgadores podem evitar conflitos e interrupgdes na interagcédo (MANSO, 2012).
Por outro lado, ndo podemos desconsiderar como um fator importante nesse quadro
de configuracdo da DC em nosso pais, a situagdo de precariedade para o
desenvolvimento de pesquisas. A maior parte das pesquisas cientificas realizadas no
Brasil é financiada por recursos publicos, geridos por ministérios, instituicdes publicas
de ensino superior e agéncias de fomento a pesquisa, entre outros. Quase sempre a
quantidade de recursos empregados paras as pesquisas mal suprem a tarefa
primordial de producdo do conhecimento cientifico, tornando secundaria a sua
difusdo. Porém, temos que encontrar meios, pois o retorno da producéao cientifica a
sociedade torna-se um compromisso ainda mais imperativo, visto serem resultados
dos tributos civis, em grande parte da esfera nacional. Nesse sentido, a comunicagéo
publica da ciéncia também deveria ser potencializada e institucionalizada (NATAL;
ALVIM, 2018).

Ao utilizarmos da DC na Arqueologia temos como objetivo estimular a reflexdo, a
interagdo e a compreensdo dessa ciéncia, bem como incentivar a disseminagéo de
informagdes cientificas geradas pelos arquedlogos para a sociedade (DIAS et al.,
2013). Para isso, € necessario utilizar recursos que tornem a linguagem especializada
e codificada do cientista mais acessivel e compreensivel para o publico leigo. A
linguagem audiovisual pode ser um desses recursos, pois permite explorar os
aspectos dinamicos, ilustrativos e visuais da Arqueologia, como 0s processos de
trabalho em campo, as ferramentas e pecas encontradas e os temas das pesquisas
(DIAS et al., 2013).

Antes de aprofundarmos a transversalidade e contribui¢do da linguagem audiovisual
com a Arqueologia, temos que pontuar uma questdo importante sobre o contexto
normativo da pratica da DC em pesquisas arqueoldgicas brasileiras. Atualmente,
contamos com a vigéncia de normativas, especificamente a Portaria IPHAN n.°
07/1988 e a Instrucao Normativa IPHAN n.° 01/2015, que refor¢a a necessidade do
desenvolvimento de estratégias de difusdo do conhecimento produzido pelas
pesquisas arqueoldgicas.

A relagdo comunicativa, Arqueologia/Educagao/Divulgagao, passa a ter uma maior
atencgao a partir de 01 de dezembro de 1988, com a publicagdo da Portaria n.° 07 do
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SPHAN (Secretaria do Patriménio Historico e Artistico Nacional, atual Instituto do
Patriménio Historico e Artistico Nacional - IPHAN). Em seu Artigo 5°, a normativa
demanda dos pedidos de autorizagdo de pesquisa arqueoldgica a necessidade de
apresentacao no “IV - plano de trabalho cientifico” uma “proposta preliminar de
utilizagao futura do material produzido para fins cientificos, culturais e educacionais”.
Da mesma forma, segundo o Item VIl do Artigo 11, nos relatorios técnicos das
pesquisas deve-se apresentar a “indicacao dos meios de divulgagdo da pesquisa”.
No entanto, nenhuma outra norma técnica ou documento foi gerado entéo, no sentido
de esclarecer quais os critérios balizadores das propostas de difusdo do
conhecimento produzido.

Em 17 de dezembro de 2002, o Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional
(IPHAN) publicou a Portaria n.° 230, que desempenhou um papel crucial ao enfatizar
a importancia da educagao patrimonial em projetos de Arqueologia incluidos nos
processos de licenciamento ambiental (CARNEIRO; GILBERTONI, 2014;
CERQUEIRA et al.,2006). Mesmo com a vigéncia da Portaria n.° 230, a falta de
balizas normativas para esse tipo de atividade levou ao desenvolvimento de uma série
de projetos de educacédo patrimonial sem qualidade, objetivos e publicos definidos
(BAIMA; BOIONDO; NITO, 2015). Dessa forma, grande parcela dos projetos se
limitaram a produgao de material expositivo como cartilhas e palestras, e os projetos
educativos acabam se voltando somente para divulgagao dos dados para “acalmar”
0 publico impactado e quase sempre sendo executados de forma isolada
(CARNEIRO; GILBERTONI, 2014).

Soma-se a situagdo, com o passar das ultimas duas décadas, o aumento das
pesquisas no licenciamento em relagdo as desenvolvidas em meios académicos,
evidenciando-se uma deficiéncia dos projetos de Arqueologia com as questdes
voltadas a educagado patrimonial e divulgagéo cientifica. Vale destacar que, em um
movimento de melhorar a situagdo comunicativa da Arqueologia, houve a tentativa de
uma melhor definicdo técnica sobre os itens essenciais para esses projetos e para
tentar preencher algumas das lacunas deixadas pela Portaria n.° 230 substituindo-a
pela Instrucdo Normativa n.° 01 de 25 de margo de 2015. Ela passou a exigir, para
determinados niveis de empreendimentos, o chamado “Projeto Integrado de
Educacao Patrimonial”, a ser implementado ao mesmo tempo (e desde o inicio) do
processo de licenciamento, buscando, mediante uma padronizacdo, o0 aumento da

qualidade técnico-cientifica, dando uma parametros minimos para as agdes. Também
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sera a primeira vez que o termo “Divulgacao Cientifica” sera vinculado as pesquisas,
quando determina a necessidade de apresentacdo da “proposta preliminar das
atividades relativas a produgéo de conhecimento, divulgagao cientifica e extroversao”
para os projetos de pesquisa arqueoldgicas preventivas e nos projetos de salvamento
arqueoldgico.

Contudo, diferente do que foi feito em relacdo a educag&o patrimonial, criando
critérios balizadores de qualidade, com a definicdo de publico-alvo, objetivos,
metodologia, entre outros fundamentos para a pratica comunicativa com fins
educacionais, a DC continua sem definicdo clara de qual é a sua fungdo nas
pesquisas arqueologicas. Devemos pontuar que a falta de normativas técnicas ou
existéncia de lacunas nas normas vigentes, sdo um dos principais fatores que levam
a precarizagao do trabalho arqueoldgico, principalmente no licenciamento ambiental,
devido ao protagonismo que hoje exerce no quantitativo de pesquisas em
desenvolvimento.

Precisamos criar precedentes que auxiiem em wuma maior abertura da
comercializagdo de programas melhor fundamentados e estruturados, exigindo um
custo/investimento que seja destinado a pratica comunicativa da Arqueologia. Com
as exigéncias da IN 01/2015 para o projeto de educagao patrimonial aos poucos
vamos notar maiores oportunidades de termos o financiamento de projetos com maior
qualidade, mas quando tratamos das ag¢des de DC, exigidas em mais fases de
pesquisa que a educacao patrimonial, ainda continuamos sem critérios qualitativos
normativamente definidos, limitando a gama de possibilidade de conteudos que
podem ser desenvolvidos para esse fim.

Se néao tivermos normativas de maior abrangéncia as nossas necessidades e se
também nao houver uma maior sensibilidade dos profissionais do IPHAN na avaliagao
desses itens nos projetos e relatorios de pesquisa, ficara cada vez mais dificil
inserirmos no mercado do licenciamento ambiental, onde atualmente temos uma
maior possibilidade de captacdo de recursos financeiros, uma mentalidade de boas

praticas para as questdes de difusédo e popularizagado da Arqueologia.
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As Outras Intersegdes: A Linguagem Audiovisual e a Arqueologia

Nao é consensual um conceito do que seja a Linguagem Audiovisual. Segundo a
Enciclopédia Intercom de Comunicagcdo ndo ha conceito de forma isolada, mas o
termo é usado na explicagcdo de outros conceitos, como "Arte Cinematografica",
"Audiovisual", "Cinema", "Cultura Audiovisual" e "Documentario na televisdo". Os
autores da Enciclopédia ndo fornecem uma compreensao clara do significado de
"Linguagem Audiovisual", e o conceito ndo é apresentado como uma reflexdo
estruturada, contudo, de forma generalista de ver o conceito na pesquisa em
comunicagao, podemos dizer que essa forma de linguagem esta fortemente ligada a
ideia de cinema e refere-se a base expressiva de todas as tecnologias derivadas dele
(MELO, 2010).

Destarte, ao explorarmos a ideia de cinema uma entidade dotada de linguagem,
observamos que muitos tedricos exploraram esse viés, dando sua propria perspectiva
sobre o que constitui a linguagem cinematografica e como ela deve ser analisada.
Jean-Claude Bernadet (1980) e Ismail Xavier (2005) sao dois tedricos que discutiram
a ideia de linguagem cinematografica, mas com base em principios diferentes.
Bernadet (1980) discute a construgdo de gramaticas para a linguagem
cinematografica, enquanto Ismail Xavier contrasta a opacidade e a transparéncia no
discurso do cinema. Xavier (2005) argumenta que o cinema nao € apenas dotado de
linguagem, mas também configura discursos e carrega a estética e a logica de seu
produtor. Outro tedrico, Marcel Martin (2005) também apresenta uma gramatica da
linguagem cinematografica e argumenta que o cinema € uma linguagem porque é um
processo de conduzir uma narrativa e transmitir ideias. Martin (2005) enumera os
elementos que constituem a linguagem cinematografica, reconhecendo também a
influéncia da perspectiva do cinema estético-ideoldgico proposto por Serguei
Eisenstein. Entretanto, apesar das tentativas de definir o cinema como uma
linguagem ou um fendmeno dotado de linguagem, ainda ha discordancia entre os
tedricos sobre o que exatamente constitui o cinema. Embora haja discordancia, todos
concordam que a ideia de linguagem permeia os conceitos articulados por eles.
Alguns o consideram uma linguagem de arte ligada a outros sistemas de significados,
enquanto outros se concentram em seus processos narrativos e de edic¢do.

De Indiana Jones ao documentario sobre um contexto arqueoldgico especifico, a

linguagem audiovisual tem a possibilidade de se integrar de diferentes formas, bem



19

como com diferentes abordagens de trabalhar o conhecimento em suas narrativas.
Um exemplo de abordagem da Arqueologia pela linguagem audiovisual documentaria
é o filme A caverna dos sonhos esquecidos, do diretor alemao Werner Herzog, que
apresenta as pinturas rupestres da caverna de Chauvet, na Franga, consideradas as
mais antigas do mundo. O filme capta a beleza dos desenhos e o admiravel interior
da caverna, onde apenas poucos cientistas tém permissao para entrar (DIAS et al.,
2013). Uma abordagem documental poética extremamente sensivel e informativa.
Portanto, a linguagem audiovisual € uma forma de comunicagdo que pode ser
utilizada para divulgar o conhecimento cientifico produzido pela Arqueologia, bem
como para valorizar o patrimdnio cultural e a memoaria coletiva. Ao utilizar imagens e
sons, a linguagem audiovisual pode despertar o interesse e a curiosidade do publico
pelo tema, além de facilitar a compreensao dos conceitos e das metodologias dessa
ciéncia, possibilitando a construcao coletiva de uma cultura cientifica.

Nesse contexto, a utilizagdo de midias digitais, como plataformas de redes sociais e
recursos audiovisuais, vem sendo considerada uma alternativa promissora para a
difusdo do conhecimento arqueoldgico, o que tem se refletido na crescente produgéo
de conteudos arqueologicos na internet. Esse fendmeno é impulsionado pela ampla
acessibilidade e facilidade de compartilhamento das informacdes por meio dessas
plataformas. "As midias sociais tém se mostrado ferramentas promissoras para a
promogado do patrimbnio arqueoldgico, permitindo uma ampla divulgagcdo das
pesquisas e das descobertas realizadas pelos arqueologos" (MARINHO, 2021, p. 31).
De acordo com Marinho (2021), as midias sociais representam um importante meio
de comunicagao entre os pesquisadores e a sociedade, permitindo a divulgagao de
informacdes relevantes e o compartilhamento de conhecimento especializado. Ainda
segundo o autor, a disseminag&o do conhecimento arqueolégico por meio das midias
sociais pode contribuir para a valorizagdo do patriménio cultural e para o
fortalecimento da identidade dos povos. Além disso, o audiovisual € uma ferramenta
fundamental para a difusdo do conhecimento arqueoldgico, permitindo a
apresentacao de informacdes complexas de forma acessivel e didatica, atraindo a
atencdo do publico para questdes que muitas vezes passam despercebidas. Como
destaca Moraes e Lima (2019), a produgdo de videos e documentarios sobre a
Arqueologia tem sido amplamente explorada em diferentes plataformas digitais, como

o YouTube e o Instagram.
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A produgao de conteudo arqueoldgico em plataformas de midia social e audiovisual
apresenta obstaculos e perigos que devem ser reconhecidos pelos estudiosos. Entre
essas dificuldades, destaca-se a necessidade de produzir materiais de qualidade que
transmitam informacdes precisas e confiaveis sobre o patrimonio cultural. Além disso,
€ imperativo considerar questdes éticas e preservacionistas relacionadas ao
patrimdénio para evitar a divulgagao inadequada do conhecimento arqueoldgico, que
pode prejudicar a integridade dos sitios e artefatos (TEGA-CALIPPO, 2012).

Ao mesmo tempo que as midias sociais auxiliam no impulsionamento de informacoes,
também auxiliam no processo de desinformacido através do compartilhamento de
informagdes falsas. Fatores como o “curtidas, compartiihamento e comentarios”, bem
como a confianga interpessoal entre grupos on-line, legitimam as postagens feitas na
internet, favorecendo a circulagao de desinformacéo, ao ponto dela, em contextos de
polarizagdo social, ofuscar o papel do jornalismo e da DC (SANTAELLA, 2021).
Situagédo tdo complexa que vem gerando debates politicos constantes no pais, a

exemplo da Projeto de Lei n.° 2630, de 2020, que:
Estabelece normas relativas a transparéncia de redes sociais e de servigcos
de mensagens privadas, sobretudo no tocante a responsabilidade dos
provedores pelo combate a desinformagéo e pelo aumento da transparéncia
na internet, a transparéncia em relacdo a conteudos patrocinados e a
atuagdo do poder publico, bem como estabelece sangdes para o
descumprimento da lei®
Precisamos enfatizar a importéncia da reflexdo critica sobre o papel das plataformas
de midia social e audiovisual na producdo e disseminacdo do conhecimento
arqueoldgico. Mas, é necessario ponderarmos sobre a relagéo entre a produgéo de
conteudo arqueoldgico e a construgao de significados que circulam na sociedade, os
quais podem ser influenciados pelas caracteristicas peculiares das midias sociais e
audiovisuais, assim como pelas representagdes culturais predominantes (TEGA-
CALIPPO, 2012). Com base nessas reflexdes, € possivel elaborar estratégias para
fomentar a Arqueologia nas plataformas de midia social e audiovisual, levando em
consideragao a importancia da divulgagado do conhecimento cientifico aliada a ética e
a preservacao do patriménio cultural: "E necessario que os pesquisadores produzam

conteudo que transmita informacgdes precisas e confiaveis, ao mesmo tempo em que

5 Projeto de Lei n.° 2630 de 2020. Acessado em 07 de maio de 2023 :
<https://www25.senado.leg.br/web/atividade/materias/-/materia/141944>
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desperte o interesse e a curiosidade da populagdao em relagao ao patriménio cultural."
(TEGA-CALIPPO, 2012, p. 21)

E de suma importancia destacar que a producéo de contetido arqueoldgico na internet
exige uma abordagem cuidadosa e responsavel, fundamentada em critérios éticos e
metodolégicos adequados. Conforme ressaltado por Silva (2017), a Arqueologia
digital apresenta um desafio para os pesquisadores, dada a complexidade das
questdes relacionadas a preservagao do patrimbnio cultural, a privacidade dos
sujeitos envolvidos e a interpretagcdo dos dados arqueoldgicos. A difusdo do
conhecimento arqueologico por meio das redes sociais pode apresentar desafios,
principalmente no que tange a qualidade da informacgao e a salvaguarda do patriménio
cultural. Para tanto, torna-se imprescindivel estabelecer critérios éticos e
metodolégicos para a produgdo de conteudo arqueolégico, visando garantir a

confiabilidade e a veracidade das informagdes divulgadas.
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Proarq Audiovisual: Estudo de Caso

Com o intuito principal de divulgagao das agdes de pesquisa e ensino do Programa
de Pés-graduagao em Arqueologia - Proarg/UFS, o projeto PROARQ Audiovisual, foi
pensado inicialmente como uma série de conteudos audiovisuais, videos de curta-
metragem (tempo de duragdo inferior a 15 minutos), com o enfoque em sua
distribuicdo através da plataforma Youtube. Nesse sentido, o projeto surge como um
impulso do referido programa em institucionalizar uma pratica de divulgagao e
popularizagdo da Arqueologia, paralelamente gerando uma presenga digital do
programa nas midias sociais, até entdo uma grande deficiéncia existente para a
instituicao.

Pensar a criacdo de conteudos audiovisuais implicava diretamente em pensarmos os
meios de distribuicdo e veiculacdo do que seria produzido, tanto por questdes
narrativas e de adaptagdo da linguagem, como por questdes estratégicas de
acessibilidade do publico-alvo almejado. Aspirando esse objetivo foi criada a
identidade visual do programa e do projeto, elaborada por Dr. Luis Felipe Freire D.
Santos, membro do projeto e também responsavel pela diregéo e edicdo da série de
videos, e foram criadas as contas do programa em plataformas de midias sociais,

precisamente no Youtube (www.youtube.com/@proarqufs) e Instagram

(www.instagram.com/proarg_ufs).
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Figura 1: Variagdes da Identidade Visual criada para o Proarg/UFS e o projeto Proarq Audiovisual.
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A parte de producéo do projeto contou com a participagdo dos docentes Leandro D,
Duran e Daniela M. Klolker, e dos discentes Luis Felipe Freire D. Santos (Proarg/UFS)
e Adriano da Silva Ferreira (Darq/UFS). O desenvolvimento da série (pré-producgao)
foi iniciada em julho-agosto de 2019, concomitantemente a criagdo da identidade
visual e das contas nas redes sociais. Como o objetivo inicial era o de atingir um
publico ja iniciado na Arqueologia ou com interesse na tematica, a fim de apresentar
0 programa como uma possibilidade para ingresso de novos(as) pesquisadores(as).
A série audiovisual adotou uma linguagem cinematografica documental, com
caracteristicas narrativas ligadas a modalidade de representacao definida por Bill
Nichols (2008) como modo participativo, optando pela criagdo de uma linguagem
narrativa que aproxima o publico do interlocutor apresentado em tela.

Em seu estudo sobre o género cinematografico, Nichols define as modalidades de
representacdo no documentario e como elas evoluiram ao longo do tempo,
destacando quatro modalidades principais: expositiva, observativa, participativa e
reflexiva. Cada uma delas possui caracteristicas distintas e abordagens especificas
para retratar a realidade. Essas modalidades surgem como padrdes organizativos
dominantes que estruturam a maioria dos documentarios. O modo participativo busca
uma interagdo mais direta entre o realizador e os individuos retratados, empregando
entrevistas e taticas participativas (NICHOLS, 2008). Colocando o publico no lugar do
criador, ao atrai-lo para a posigao de entrevistador, na relacéo dialégica estabelecida
em tela com o entrevistado.

Ao desenvolvermos a ideia de criagdo de uma série com caracteristicas da linguagem
do documentario de modo participativo, moldado a partir do registro da interlocugéo
com pesquisadores da instituigdo, adotamos uma estratégia de roteiro aberto, que se
resolve em grande parte na pos-produgdo (montagem), contudo, guiado por um
questionario semiestruturado para controle dos rumos dos assuntos objetivados para
a obra.

No documentario, ao contrario do filme de ficgdo, o controle sobre o universo de
representacao é adquirido gradualmente pelos responsaveis pela concepgéo da obra
audiovisual. Inicialmente, é necessario buscar elementos externos ao cineasta,
através de negociagdes prévias para viabilizar o registro. Esse processo marca o
inicio de uma troca entre o “eu” (criador) e o "outro" envolvido na histéria. A captura
desse intercambio, conduzida pelo diretor, e a conducdo da entrevista, torna-se

fundamental para a constru¢do de uma narrativa. Uma vez que todo o material
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captado sera formatado para construgcédo do discurso da obra audiovisual, o processo
de montagem sera o momento de pleno controle sobre o universo de representagéo
do filme. E nessa etapa que todas as decisées finais sdo tomadas para construir a
narrativa e a mensagem pretendida pelo documentério. Logo, a entrevista tem como
foco conduzir o entrevistado a assuntos que sdo almejados e idealizados pelo autor,
ou seja:
O percurso é marcado pela perspectiva daquilo que esta por vir, a captura
de um real que gradualmente vai sendo moldado até se transformar em filme.
Estamos falando da construgdo de um discurso sedimentado em ocorréncias
do real. Se existe um discurso, o filme, quer seja ele narrativo ou ndo, existira
sempre alguém que o profere, um sujeito da enunciagdo (SOARES, 2007,
p.21).
Nesse sentido, houve a necessidade de se pensar em dois roteiros de entrevistas,
sendo um para discentes e docentes e um para coordenadores de laboratério.
Enquanto o primeiro focava em explorar as experiéncias do entrevistado no programa,
bem como suas motivagdes para com a Arqueologia e a escolha da instituigao, o
segundo roteiro focava na apresentacdo da estrutura dos laboratérios ligados ao
Proarq. Ambos os roteiros tinham como objetivo atingir um interesse de um publico
mais amplo, porém ainda vinculado ao universo académico, ja que explorava pontos
atrativos da instituicdo para o estimulo do ingresso de novos estudantes. Segue

abaixo a estrutura dos roteiros de entrevistas:

Roteiro #1 - Laboratério

- Qual o papel do laboratério?

- Como o mesmo atua na formagao de arquedlogos?

- Quais as linhas de pesquisa desenvolvidas?

- Qual a relevancia de laboratorios de Arqueologia diante do atual cenario politico-
social?

- Quem sao os pesquisadores envolvidos e como funciona a divisdo das fungdes?

Roteiro #1 - Discente e Docentes

- O que te motivou a ingressar na Universidade Federal de Sergipe?

- O que te motivou a participar do Programa de Pds-graduagao em Arqueologia da
UFS?
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- Qual a sua tematica de estudo?

- Qual a relevancia do seu papel para a transformacéo da sociedade?

- O que é Arqueologia?

- Qual a importancia da Arqueologia?

- Qual o perfil dos seus professores?

- Quais areas/tematicas costuma pesquisar?

- Quais transformacgdes sao necessarias em futuro préoximo, diante do cenario

politico/social atual?

Foram realizadas 17 entrevistas de docentes e discentes, além dos coordenadores
de 3 laboratérios. Contudo, devido as limitacdes para a pés-produgao, principalmente
a falta de equipe técnica e as complicagdes geradas pela pandemia de Covid-19,
somente 5 episédios foram produzidos. Em geral, a série seguiu o seguinte roteiro de

producao:

Titulo da Série: PROARQ Audiovisual
Género: Documentario

Duracéao Estimada: 5 episddios de 8-15 minutos de duracéo cada

Pré-Producao:
1. Pesquisa e Desenvolvimento:

a. Definicdo do tema central: O objetivo da série é explorar as agdes do Proarg, com
foco nas pesquisas desenvolvidas por discentes e docentes, bem como da
infraestrutura existente para o desenvolvimento de pesquisas arqueoldgicas.

b. Identificacdo e selegcdo de entrevistados: Realizacdo de uma extensa pesquisa
para identificar os pesquisadores universitarios mais relevantes e interessantes para
participar das entrevistas.

c. Elaboracédo de uma lista de tdpicos e perguntas: Desenvolvimento de uma lista
de topicos e perguntas para guiar as entrevistas, abrangendo os principais temas e
motivacdes de cada pesquisador.

2. Planejamento Logistico:
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a. Definicdo da equipe de producdo: Definicdo de uma equipe de producao
experiente, incluindo diretor, assistente de direcao, produtor executivo, editor e outros
membros-chave.

b. Escolha das locacdes: ldentificacdo de locais adequados para as entrevistas,
como laboratorios, bibliotecas ou outros espacgos relevantes ao campo de estudo dos
pesquisadores.

c. Cronograma de produgéo: Elaboragdo de um cronograma detalhado que inclui as

datas das entrevistas e filmagens adicionais.

Producao:
1. Gravacao das Entrevistas:

a. Preparacdo dos entrevistados: Comunicacdo com o0s pesquisadores
selecionados para informa-los sobre os detalhes das entrevistas e garantir que
estejam preparados.

b. Montagem da equipe de produgao: Agendamento e coordenagao da equipe de
producdo para garantir a presenca de todos os membros necessarios durante as
filmagens.

c. Configuragao do equipamento: Instalagao e ajuste dos equipamentos de audio,
video e iluminacdo para obter uma qualidade técnica adequada durante as
entrevistas.

d. Realizagdo das entrevistas: Conducédo das entrevistas, seguindo o roteiro
previamente elaborado, permitindo que os pesquisadores expressem suas ideias e

descobertas de forma clara e concisa.

2. Filmagens adicionais:

a. Registro de B-roll: Captura de imagens adicionais, como cenas de laboratorios,
arquivos, locais de pesquisa, para complementar as entrevistas e enriquecer a
narrativa visual.

b. Imagens aéreas: Utilizacdo de drones para capturar imagens aéreas de
Laranjeiras e do Campus, destacando a importancia arquitetdnica histérica no

contexto urbano, local onde localiza-se a instituicio.

Pd6s-Producao:
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1. Transcricdo e Organizagdo do Material: Todo o conteudo gravado, incluindo
entrevistas, cenas adicionais e imagens de arquivo, € transcrita e organizada. Isso
envolve transformar o dudio em texto e categorizar o material de acordo com os temas
e topicos abordados.

2. Selegado do Material: Com base nas transcrigdes e na visdo do diretor, € realizada
uma selecdo do material mais relevante e significativo para a narrativa do
documentario. As melhores partes das entrevistas, os momentos mais impactantes e
as cenas mais importantes sao identificados para serem incluidos no corte final.

3. Montagem/Edicao: A edigédo é o processo de estruturar o documentario através da
montagem do material selecionado. Os editores trabalham em estreita colaboragao
com o diretor para criar uma narrativa coesa, escolhendo as melhores tomadas,
ajustando o ritmo, inserindo transi¢des suaves e criando um fluxo légico entre as
cenas.

4. Trilha Sonora: A trilha sonora desempenha um papel fundamental na atmosfera e
no impacto emocional de um documentario. Durante a pés-producéao, sao adicionadas
musicas, efeitos sonoros e mixagem de audio para aprimorar a experiéncia do
espectador e complementar a narrativa visual.

5. Correcéo de Cor e Finalizagao: A correcao de cor € aplicada para garantir que as
cores e tonalidades estejam consistentes e esteticamente agradaveis em todo o
documentario. Além disso, séo realizados os ajustes finais de imagem e som, como
limpeza de ruidos, equilibrio de audio e sincronizagao labial.

8. Masterizagdo e Entrega: Uma vez finalizado o processo de pos-producgdo, o
documentario passa pela masterizagao, que envolve a criagdo de uma versao final
em alta qualidade. Isso inclui a exportacdo do video em um formato adequado e a

preparagao dos arquivos para distribuicdo nas midias sociais.

Através dos dados disponibilizados pela ferramenta Analytics da plataforma
(YouTube) do canal Proarq Audiovisual, foi possivel extrair informagdes pertinentes
sobre a série. Os resultados revelam aspectos significativos relacionados ao
desempenho desses videos, que podem nos ajudar numa reflexdo sobre as
estratégias mais eficientes para a DC da institui¢ao.

O primeiro video em consideracgao, intitulado "APRESENTANDO O PROARQ-UFS |
PROF. DR. LEANDRO D. DURAN | PROARQ AUDIOVISUAL #1", foi publicado em

25 de outubro de 2019 e registrou 424 visualizagbes. O tempo total de exibigado deste
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video alcangou aproximadamente 14,8396 horas. Além disso, houve um acréscimo
de 18 inscritos apos sua divulgagao. A duragdo média de visualizagao deste video foi
de 2 minutos e 5 segundos.

O segundo video analisado, "APRESENTANDO O LABIARQ-UFS | PROARQ
AUDIOVISUAL #2", divulgado em 24 de novembro de 2019, obteve 202 visualizagdes.
O tempo total de exibigdo deste video foi de cerca de 13,2964 horas. Este video gerou
um aumento de 6 inscritos, enquanto sua duragdo média de visualizacao foi de 3
minutos e 56 segundos.

A terceiro video, intitulado "ENTREVISTA COM A DR@ LORENA GARCIA | PROARQ
AUDIOVISUAL #3", foi publicada em 19 de janeiro de 2020 e acumulou 224
visualizacdes. O tempo de exibicdo deste video foi de aproximadamente 13,1147
horas, e resultou em um acréscimo de 10 novos inscritos. A duragao média de
visualizagao deste video foi de 3 minutos e 30 segundos.

O quarto video intitulado "ENTREVISTA COM A DR? JULIANA MACHADO |
PROARQ AUDIOVISUAL #4" foi publicada em 1° de junho de 2020 e obteve 107
visualizagdes. O tempo de exibicdo deste video atingiu aproximadamente 5,9503
horas, resultando em um acréscimo de 6 novos inscritos. A duragcdo média de
visualizagao foi de 3 minutos e 20 segundos.

Por fim, o quinto video "ENTREVISTA COM O DR. BRUNO SANCHES | PROARQ
AUDIOVISUAL #5", foi publicado em 26 de agosto de 2020 e obteve 228
visualizagdes. O tempo de exibigdo deste video totalizou aproximadamente 16,2879
horas. Embora o numero de novos inscritos tenha sido reduzido, com apenas 2
registros, a duracao média de visualizagao atingiu 4 minutos e 17 segundos.

Essas informagdes oferecem uma perspectiva detalhada do desempenho das
entrevistas realizadas pelo canal Proaq Audiovisual no YouTube, permitindo observar
as variagbes de alcance, engajamento e duragdo média de visualizagdo entre os
videos analisados.

Durante o periodo analisado, o canal Proag Audiovisual no YouTube apresentou
resultados significativos em termos de trafego e envolvimento da audiéncia. No total,
o canal acumulou 2.739 visualizagcbes, com uma duragdo combinada de
aproximadamente 255.3433 horas. A média de tempo de visualizagao foi de cerca de
5 minutos e 35 segundos. Além disso, foram registradas 27.145 impressoes,

resultando em uma taxa de cliques de impressodes de 4,42%.
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Ao considerar a origem do trafego®, destacam-se os seguintes insights: o trafego
externo’ contribuiu com 665 visualizagdes, o que corresponde a uma duragéo de
aproximadamente 46,2024 horas. Nessas visualizacdes externas, a média de tempo
de visualizagao foi de cerca de 4 minutos e 10 segundos.

As pesquisas realizadas no YouTube geraram 609 visualizagdes, com um tempo de
exibicdo total de aproximadamente 56,6294 horas. A duragdo média dessas
visualizagdes provenientes de pesquisas foi de cerca de 5 minutos e 34 segundos.
Além disso, essas pesquisas resultaram em 14.646 impressdes, com uma taxa de
cliques de impressdes® de 3,48%.

O canal Proaq Audiovisual foi responsavel por atrair 552 visualizagbes, o que
corresponde a uma duragao total de aproximadamente 53,288 horas. A duracéo
média dessas visualizagdes provenientes das paginas do canal foi de cerca de 5
minutos e 47 segundos. Vale ressaltar que o canal também gerou 6.066 impressdes,
com uma taxa de cliques de impressodes de 6,94%.

Os recursos de navegacgdo apresentaram resultados promissores, com 255
visualizagdes registradas e uma duragdo acumulada de aproximadamente 24,6308
horas. A duragcdo média dessas visualizagdes provenientes dos recursos de
navegacao foi de cerca de 5 minutos e 47 segundos. Além disso, esses recursos
contribuiram para 2.827 impressdes, com uma taxa de cliques de impressdes de
5,52%.

Embora uma parcela do trafego tenha origem direta, ou seja, desconhecida, essas
fontes resultaram em 251 visualizagdes, com um tempo de exibicdo total de

6 A origem do trafego no YouTube refere-se as diferentes fontes pelas quais os espectadores
encontram e acessam 0s videos. Isso inclui pesquisas no YouTube e em mecanismos de busca
externos, sugestdes de videos relacionados, links externos compartilhados, notificacbes de
assinaturas, e destaque em canais e playlists. Compreender a origem do trafego € importante para os
criadores de conteudo do YouTube para direcionar suas estratégias de promogao e alcangar um
publico mais amplo.

7

O trafego externo no YouTube refere-se as visitas e visualizagbes de videos provenientes de fontes
externas, como links compartilhados em outros sites, redes sociais, e-mails e féruns. E uma fonte de
exposicao e alcance para os criadores de conteudo, permitindo que seu conteudo seja descoberto por
novos publicos. Os criadores podem analisar o trafego externo para identificar as fontes que geram
mais visualizagdes e ajustar suas estratégias de promog¢ao para expandir seu alcance.

8 A taxa de cliques de impressdes no YouTube é uma métrica que calcula a porcentagem de
espectadores que clicam em um video apds visualizarem sua miniatura ou titulo. E um indicador do
engajamento e interesse gerados pelo video. Uma taxa alta indica um bom desempenho na atragao
de espectadores, enquanto uma taxa baixa sugere falta de relevancia. E uma métrica util para avaliar
estratégias de marketing e otimizacao de conteudo.
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aproximadamente 29,4767 horas. A duracido média dessas visualizagdes foi de cerca
de 7 minutos e 2 segundos.

Os videos sugeridos, como mecanismo de descoberta de conteido®, apresentaram
um papel significativo na atracdo de visualizagbes. Foram registradas 166
visualizagdes, com uma duracédo total de aproximadamente 23,3888 horas. A média
de tempo de visualizagdo nessas recomendacgdes foi de cerca de 8 minutos e 27
segundos. Adicionalmente, estes videos sugeridos geraram 2.465 impressdes, com
uma taxa de cliques de impressodes de 3,04%.

QOutros recursos do YouTube também tiveram um impacto modesto, resultando em
120 visualizagbes e uma duracdo de aproximadamente 9,7102 horas. A duragao
média das visualizagcdes provenientes desses recursos foi de cerca de 4 minutos e 51

segundos.

Consideragoes Finais

Com base nas informacgdes fornecidas, podemos chegar a algumas conclusdes sobre
o desempenho dos videos do canal Proarqg Audiovisual no YouTube, bem como a
estratégia de DC implementada. Em primeiro lugar, para alcangar um publico maior,
faz-se necessario promover os videos do canal de forma mais eficaz, explorando
estratégias de marketing digital e compartihamento em outras plataformas,
ampliando desta forma usos das midias sociais na divulgagcao da série, para isso,
seria interessante pensar em formatos audiovisuais especificos para este fim, a
exemplo de videos curtos (1-1,5 min.), com linguagem proximas aos conteudo para
fins recreativos, uma forma de tornar o tema atrativo, a fim de direcionar o publico
para o conteudo no YouTube.

Em relacdo a retencdo de espectadores, embora a duragdo média de visualizagao
seja razoavel, ha espaco para melhorar esse aspecto. E possivel aumentar o
envolvimento do publico através de conteudo mais cativante, trabalhando outros

temas ligados a Arqueologia ou trabalhando sua ligagdo com “assuntos do momento”,

9

Os mecanismos de descoberta de conteddo no YouTube referem-se as diferentes formas pelas quais
0s usuarios encontram e sdo expostos a videos na plataforma, como recomendacgdes personalizadas,
pesquisas, sugestdes de videos relacionados e notificagdes enviadas pelos canais seguidos. Esses
mecanismos desempenham um papel fundamental na exposi¢cdo e distribuicdo de conteddo no
YouTube, permitindo que os espectadores descubram novos videos com base em seus interesses e
comportamentos de visualizago.
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edicdo mais eficiente e um formato que mantenha o interesse dos espectadores por
mais tempo. Para isso também poderia se pensar em outros formatos de videos com
uma duragdo menor (até 5 min).

Nota-se a necessidade de diversificagdo das fontes de trafego. Embora o canal tenha
se beneficiado de diferentes fontes de trafego, € importante explorar outras opgdes
para aumentar a diversidade e o alcance da audiéncia. Isso pode envolver
colaboragbes com outros canais, uso de redes sociais e otimizagdo de SEO (Search
Engine Optimization).

Ampliar a interagdo com o publico, monitorar e responder aos comentarios. Os
comentarios nos videos podem fornecer insights valiosos sobre a opinido do publico
e areas de melhoria. E importante monitorar os comentarios regularmente e
responder as perguntas ou feedback dos espectadores para promover o engajamento
e construir um relacionamento com a audiéncia.

Otimizar as miniaturas e descricbes dos videos seria essencial para atrair publicos
interessados no tema. Miniaturas atraentes e descrigdes bem elaboradas podem
atrair mais cliques e ajudar a aumentar o trafego para os videos. E importante dedicar
tempo para criar miniaturas visualmente atraentes e descri¢coes claras e informativas.
Lembrando que essas sdo apenas sugestdes com base nas informagdes fornecidas
e em praticas gerais de criagdo de conteudo audiovisual alinhado as midias sociais.
Contudo, ao pensarmos no estabelecimento de uma pratica de DC da Arqueologia
outros pontos também deverdo ser considerados para aprimorar o desempenho do
canal Proarq Audiovisual no YouTube e promover a institucionalizagdo de uma pratica
comunicacional da Arqueologia. Portanto, & recomendado considerar a
implementacao das seguintes estratégias:

1. Aumentar a constancia de produgédo: A regularidade na publicagdo de conteudo é
fundamental para manter o interesse e o engajamento da audiéncia. Estabelecer um
cronograma de producgao e divulgar videos com maior frequéncia pode contribuir para
atrair um publico mais amplo e fidelizado. Mas, para isso faz-se necessario uma
equipe capacitada sempre em renovacao, por meio do processo de formacao, o que
implica no proximo ponto;

2. Criar um laboratério audiovisual: Investir na criagdo de um laboratério audiovisual
permitira a producéo de videos com maior qualidade técnica e estética. Esse espacgo
dedicado fornecera recursos e equipamentos adequados para a gravagao, edi¢ao e

pos-producido dos videos, resultando em um conteudo mais profissional e atrativo
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para os espectadores. Além de manter sempre estudantes em processo de formacgao
e aprimoramento de suas técnicas comunicacionais;

3. Estabelecer parcerias e colaboragdes: Buscar parcerias com outros canais ou
profissionais da DC da Arqueologia e areas afins, ja que as “colabs” podem trazer
beneficios mutuos aos criadores. Colaboragdes permitem a troca de conhecimentos
e experiéncias, além de expandir o alcance do conteudo por meio do
compartilhamento de publicos, atraindo novos espectadores para o canal,

4. Fortalecer estratégias de divulgagao: Além de publicar os videos no YouTube, é
importante adotar estratégias de divulgacdo em outras plataformas e canais de
comunicagdo. Fortalecer o uso das redes sociais do Proarq, mantendo constéancia e
alinhado as novas tendéncias de formatos de conteudo, sdo maneiras eficazes de
ampliar o alcance do conteudo e atrair um publico diversificado.

Essas agdes contribuirdo para atrair e engajar um publico mais amplo, disseminar
conhecimento cientifico de maneira acessivel e consolidar o canal como uma
referéncia na DC por meio de conteudo audiovisual, mas para isso sera necessaria
uma institucionalizagédo da pratica comunicacional na Arqueologia.

A importdncia da transdisciplinaridade nas &areas do conhecimento, como
Comunicagao, Jornalismo e Cinema, é fundamental para a Divulgagdo Cientifica
(DC). Nao podemos mais encarar essa faceta da pesquisa como algo acessoério que
sO podera ser realizado através de parcerias com essas areas. A DC faz parte da
ciéncia arqueoldgica, logo, precisamos considerar a formagao de profissionais de
Arqueologia que sejam especialistas em DC, desenvolvendo neles habilidades de
producado de conteudo (videos, podcasts, social media, fotografia, etc.), da mesma
forma que tradicionalmente sdo especializados na leitura de artefatos e na escavacéao
de sitios arqueoldgicos. A interagdo e colaboragdo transdisciplinar entre a
Arqueologia e as areas de Comunicagao, Jornalismo e Cinema permitem ampliar o
alcance e a relevancia da divulgagcdo do conhecimento arqueoldgico. Portanto,
reconhecer a importancia da transdisciplinaridade e investir na formacao de
profissionais qualificados na DC sao passos essenciais para fortalecer a divulgagao
cientifica, estabelecer conexdes mais significativas entre a ciéncia e o publico em
geral, e garantir que informagdes precisas e confiaveis sobre a arqueologia sejam

acessiveis e compreendidas pela sociedade.
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