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RESUMO

Com os meios digitais, veiculos jornalisticos independentes e colaborativos, que buscam dar
voz a narrativas regionais antes negligenciadas pela midia tradicional, emergem. No entanto,
muitos desses veiculos enfrentam dificuldades financeiras para se manterem em atividade. O
presente trabalho de conclusdo de curso (TCC) consiste na criacdo do produto jornalistico
experimental "Mapa Cajueira”, cujo objetivo € identificar, sistematizar e divulgar producdes
jornalisticas independentes e colaborativos presentes em todos os estados do Nordeste. Para o
desenvolvimento da plataforma, foram realizados estudos do cenério do jornalismo local e
regional, nocGes de proximidade no contexto regional e formas de curadoria jornalista, 0s quais
constam neste relatério. No memorial descritivo, sdo detalhados todos 0s processos: a

concepcao, testes, eficacia e recepcao do publico em relagéo a plataforma.

Palavras-chave: jornalismo independente; jornalismo colaborativo; mapeamento; curadoria

jornalistica; jornalismo regional



ABSTRACT

With digital media, independent and collaborative journalistic vehicles, which seek to give
voice to regional narratives previously neglected by traditional media, emerge. However, many
of these vehicles face financial difficulties to remain active. This course completion work
(TCC) consists of creating the experimental journalistic product "Mapa Cajueira”, whose
objective is to identify, systematize and disseminate independent and collaborative journalistic
productions present in all states of the Northeast. For the development of the platform, studies
were carried out on the framing of local and regional journalism, notions of proximity in the
regional context and forms of journalist curation, which are included in this report. In the
described memorial, all processes are detailed: the design, tests, effectiveness and public

reception in relation to the platform.

Keywords: independent journalism; collaborative journalism; mapping; journalistic

curatorship; regional journalism
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1. INTRODUCAO

De regido subjugada, construida imageticamente pela midia tradicional a partir de um
discurso hegeménico baseado em estereotipos, o Nordeste atravessa um periodo de ascensao e
redescobrimento de sua diversidade, agora a partir de uma perspectiva local, impulsionada pelos
meios digitais. E nessa era da hiperconectividade que a curadoria de noticias torna-se
fundamental para filtrar, selecionar e agregar valor as informacdes, a fim de intensificar o fluxo

de contelido necessario para a producdo de conhecimento.

Além disso, o desenvolvimento da web permite que as "midias independentes" - aquelas
que ndo estdo vinculadas a empresas, grupos politicos ou instituicdes governamentais - ganhem
forca. Esses meios sdo mantidos principalmente por meio de assinaturas recorrentes de usuarios,
campanhas de financiamento coletivo e incentivos de fundacBes, com recursos e equipes
reduzidas. Por isso, muitas vezes atuam de forma colaborativa, permitindo uma maior

participacao do publico na etapa de producéo.

No ambito da pesquisa académica, identificou-se a existéncia de lacunas acerca da
representatividade do Nordeste na midia e da insuficiéncia de iniciativas que fomentem a
divulgacéo do jornalismo independente e colaborativo na regido. Para preencher esse espaco,
propds-se o “Mapa Cajueira”, projeto experimental desenvolvido como trabalho de conclusio
de curso (TCC). A inovacdo do projeto consiste em identificar e dar visibilidade a producao
jornalistica independente da regido Nordeste, a fim de promover a democratizacdo da

comunicacdo e o fortalecimento da pluralidade no campo jornalistico.

O formato escolhido para o “Mapa Cajueira”, desenvolvido para um site da web, ¢
justificado pela sua capacidade de proporcionar facilidade interativa e visualizacdo para o
usuario. A plataforma tira proveito dos recursos oferecidos pelo meio digital, como a utilizacao
da multimidialidade e a interatividade através da participacdo do usuério. Outro aspecto
relevante da plataforma € a possibilidade de personalizacdo de contetdos, que ocorre através

da selecdo prévia dos assuntos de interesse do publico.

Com vistas a alcancar seus objetivos, o0 Mapa Cajueira fundamenta-se na curadoria
prévia realizada pela newsletter Cajueira, projeto que busca ressignificar a identidade e a
pluralidade dos nove estados nordestinos, mediante a adogdo de um discurso que valoriza o
lugar de fala regional. Quanto aos critérios de selecdo do jornalismo independente, em

publicacdo do Twitter, a Cajueira destacou: “nossa curadoria trabalha com um conceito amplo
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de jornalismo independente, que compreende o papel informativo dos veiculos nas suas regides
e como eles se posicionam na cobertura local. Sabemos que manter um veiculo com cobertura
local nos estados do Nordeste é muitas vezes mais desafiador do que no Sudeste, onde ha mais

facilidade de acesso a financiamentos, por exemplo”.

Compreende-se que a identificacdo de iniciativas jornalisticas produzidas no Nordeste
é fundamental para ampliar vozes, sotaques e perspectivas fora do eixo Sul-Sudeste,
promovendo maior visibilidade as pautas locais e contribuindo para desconstruir os esteredtipos

historicamente criados acerca da regiao.
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2. REFERENCIAL TEORICO

O surgimento da internet, na Gltima década do século XX, resulta em profundas
transformagdes no modelo tradicional de comunicacdo. Nesse contexto, outras formas de
jornalismo emergiram para preencher lacunas, representar espacos e dar visibilidade a grupos
historicamente excluidos. Do analdgico para o digital, novas definicbes surgem, enquanto
outras se adaptam de forma veloz. Neste capitulo, verificamos aspectos da curadoria jornalistica
no ambiente de abundante informac&o, as relagdes dos veiculos com a comunidade local e as

novas formas de producéo.

2.1 CURADORIA JORNALISTICA

Desde os primordios do jornalismo, noticias, desde sua concepcao, passam por criterios
de selecdo de noticiabilidade, que conferem a relevancia do contetdo para a sociedade, a partir
dos chamados valores-noticia. Todo esse processo de requisitos € chamado de newsmaking,

avaliado pelo profissional que exerce a funcdo de gatekeeper (FERNANDES, 2011).

Assim, a curadoria em jornalismo, entendida como um processo de selecdo de
conteudos com determinado fim, ndo é exatamente uma novidade. Como apontam Castilho e
Coelho (2014, p. 310), “a funcdo ganhou uma relevancia muito maior dentro do contexto
tecnoldgico criado pelas TICs, como uma resposta aos efeitos desorientadores da avalancha

informativa deflagrada pela combinagdo da computagédo e da internet”.

As varias definicdes quanto ao papel da curadoria e a figura do jornalista curador tém
sido objeto de estudo de diversos pesquisadores e variam conforme a perspectiva adotada e 0s
contextos que serdo analisados (Castilho, 2015). Apesar da falta de unanimidade quanto aos
aspectos da curadoria, algumas caracteristicas sdo comuns as diferentes concepcbes. De

maneira geral, a curadoria de informac@es pode ser definida como:

[...] um procedimento desenvolvido por uma pessoa, ou grupo de pessoas, com
experiéncia no trato com a informacéo, que realizam a selego, filtragem, agregacéo
de valor e difusdo de informagOes voltadas para os interesses e necessidades de
comunidades sociais (CASTILHO, 2015, p. 48).

No ambiente digital, para Bardoel e Deuze (2001, p. 94, traducdo nossa), 0 excesso de

informagdes “redefine o papel do jornalista em um papel de anota¢do ou orientagdo - uma

om

mudanca do cdo de guarda para o ‘cdo-guia’". Essa mudanga de paradigma implica em novas
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demandas para o jornalista, que deve ser capaz de lidar com a grande quantidade de informacdes

disponiveis, selecionando e organizando aquelas que sao relevantes e confidveis.

Assim como o proprio conceito de gatekeeper, 0 processo de curadoria € impreciso, e
varia conforme a analise de cada pesquisador. Good (2015) citado por Castilho (2015, p 59),
define a sistemética de curadoria em quatro processos:

a) identificacédo de fontes confidveis e que oferecem conteddos relevantes, pertinentes
e atualizados;

b) filtragem e selecdo. Sdo dois procedimentos diferentes: Filtragem é uma captura
com critérios pouco precisos, voltada mais para a amplitude e diversificacdo da busca
e geralmente feita por algoritmos. Selecdo é uma etapa seguinte, realizada ap6s a
filtragem grossa, onde o foco ja é mais definido e voltado para o tema objeto da
curadoria;

¢) agregacdo de valor. Processo intensivo de conversdo de dados em informacéo por
meio da contextualizacdo, estabelecimento de correlagbes e identificacdo de
protagonistas. Envolve também a personalizacdo e customizagdo dos conteldos,
etiquetagem (tagging) dos temas principais e formatacéo;

d) difusdo. E a transmissdo do material submetido & curadoria para 0s seus receptores.
E uma etapa orientada pelos procedimentos de comunicacio e de geracio de fluxos
de material curado. E a etapa responsavel pela geracao da interatividade entre curador
(emissor) e usuarios (receptores).

Ja 0 modelo apresentado por Bruns (2011, p. 121), envolve a etapa de entrada, produgéo

€ resposta.

Na etapa da entrada, os proprios jornalistas pré-selecionam aquelas matérias
noticiosas que eles creem que merecem a investigacao e a cobertura —isto é, aquelas
que os jornalistas presumem que terdo uma chance razoavel de serem selecionadas
para a publicacdo quando os artigos forem escritos ou as reportagens da TV forem
produzidas. Na etapa da producdo, os editores selecionam, do total de matérias
geradas pelos jornalistas e pelos repdrteres, apenas aquelas matérias que os editores
considerarem ter a maior importancia para as suas audiéncias, que couberem no
espaco disponivel dentro dos jornais e noticiarios e que estiverem incluidas nas
areas gerais de noticias das quais se espera que a publicacdo faca a cobertura [...].
Na etapa da resposta, por fim, uma pequena sele¢do das respostas da audiéncia é
escolhida para inclusdo no jornal do dia seguinte ou para transmissdo no ar [...].

Como Castilho (2015, p. 46) observa, “as expressdes curadoria e curador estdo no centro
de uma polémica ontoldgica”. Nesse sentido, os diversos termos e interpretacdes dificultam o
entendimento. Apesar das semelhancas, Castilho (2011) determina que o gatekeeper e o curador
de noticias desempenham papéis diferentes no jornalismo. “O jornalista porteiro da noticia
seleciona o que sera publicado ou ndo. Ja o jornalista curador de noticias recomenda e
contextualiza o que seus leitores, ouvintes ou espectadores receberdo” (grifos adicionados).
Para o autor, a diferenca fica ainda mais evidente com a chegada do ambiente virtual, que

permitiu a maior participagdo do publico na producédo de noticias:

O porteiro apenas selecionava as noticias que iriam para o lixo e as que seriam
publicadas, a partir de material fornecido por reporteres, agéncias ou por press
releases. Para ele, o leitor era um personagem distante sobre o qual tinha ideias muito
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vagas, e em geral equivocadas. Ja o curador de noticias, que ainda ndo foi oficializado
mas existe na pratica, usa como matéria prima dados e fatos fornecidos pelo publico.
O jornalista tem uma relagéo direta com os leitores, ouvintes e espectadores. O seu
grande mérito ndo é a capacidade de selecionar, mas a habilidade de incentivar a
participacdo e a criatividade das pessoas. S8o elas os grandes protagonistas da
informagdo. O curador apenas abre o caminho para que as pessoas contem suas
histdrias (CASTILHO, 2011).

O termo “curador de noticias”, apresentado por Castilho (2011), ¢, para outros autores,
interpretado como gatewatching. Para Bruns (2011), dois fatores foram fundamentais para o
desenvolvimento deste novo modelo: o desenvolvimento da web, que possibilitou a
multiplicidade de canais de publicagdo de noticias, e o crescimento de iniciativas colaborativas,
marcadas também pela maior participacdo do publico. Apesar desta possibilidade de

contribuigéo, 0s usuarios:

[...] ndo tém condicBes de guardar — de controlar — os portdes de quaisquer destes
canais; entretanto, o que eles tém condi¢Ges de fazer é de participar em um esforco
distribuido e folgadamente organizado de observar — de acompanhar — quais as
informagdes que passam por estes canais; quais s80 0S comunicados para
imprensa que sdo feitos pelos atores publicos, quais sdo os relatdrios que sdo
publicados pelos pesquisadores académicos ou pelas organizac6es da industria, quais
sdo as intervencdes que sdo feitas pelos lobistas e politicos (BRUNS, 2011, p. 124).

No contexto de “racionalizagdo dos processos de producdo industrial das noticias e a
redugdo global dos quadros de funcionarios” (BRUNS, 2011, 128), o novo modelo de producao
tornou-se necessario. A tendéncia, conforme o autor, é que essa relacdo entre o publico e

jornalistas se torne ainda mais estreita.

2.2 JORNALISMO LOCAL E REGIONAL

Estudos acerca da midia local e regional ainda sdo recentes no Brasil. O tema apresenta
dificuldades conceituais, uma vez que, no contexto que comeca a ser analisado, no final da
década de 1990, passa a ser confundido com jornalismo participativo e comunitario
(PERUZZO, 2005). Para Aguiar (2016, p. 17), isso acontece, pois, sao “praticas jornalisticas
marcadas por uma maior proximidade geografica em relacdo aos fatos que reportam, com o0s

leitores que privilegiam e com as fontes as quais dao voz”.

Tal nocdo de proximidade geografica, para Aguiar (2016, p. 70), ¢ tida “como um
quadro de referéncias fundamental para as leituras do mundo e a constru¢do do presente,
pautado pelas nogdes de identidade e de pertencimento”. Consoante a este pensamento, para
Camponez (2002) citado por Aguiar (2016):



14

“[...] a imprensa regional e local pressupde a existéncia de uma identidade definida
por referéncia a um territério relativamente bem delimitado. De resto, a sua razdo de
ser funda-se no proprio pressuposto da existéncia de um espaco publico ligado pela

identidade, a qual pretende dar voz e, por via, reforgar os sentimentos de pertenga”
(CAMPONEZ, 2002, p. 29).

Conforme argumenta Peruzzo (2005), a ideia de proximidade € intrinseca ao jornalismo
local. Para a autora, mesmo com vieses, dada a influéncia dos interesses dominantes no espaco,
o jornalismo local contribui para a divulgacdo de temas relevantes aquela esfera geogréfica e
propicia ao leitor uma relagcdo mais imediata com a informacdo, com potencialidades para
representar a realidade proxima do publico e com maior fidedignidade. J& para Duarte (2005,
p. 14), o jornalismo regional representa “um importante capital de formagao, socializacdo e, em
ultima analise de formacdo para a cidadania, fatores decisivos na construcdo de massa critica

para o desenvolvimento local e regional”.

Como observado, o local e o regional referem-se a areas geogréaficas construidas a partir
de elementos culturais, historicos e sociais. Contudo, para Aguiar (2015), na comunicagdo em

geral, o que distingue o local do regional é a questao da escala:

[...] a partir da qual se observam as praticas midiaticas em questao: se um bairro, uma
comunidade, uma cidade ou um municipio; ou se um aglomerado de localidades
reconhecido por uma identidade (geografica, sociocultural, historica) ou por uma
denominacéo politico-administrativa (AGUIAR, 2015, p. 7-8).

A referida escala é objeto de estudo para Aguiar (2015, p. 4), mais especificamente, a
“escala geografica”, compreendida por “diferentes modos de percepcdo e de concepgao da
realidade espacial em recortes especificos”. Desse modo, a escala geografica relaciona-se com
parcelas proporcionais de territorios e esta diretamente ligada aos distintos modos de percepcao
e concepcao da realidade espacial em recortes especificos. Tal escala, para a autora, ndo esta
vinculada as divisbes fisicas de um mapa, mas a extensdo e magnitude do espaco em
consideracdo: o que representa, engloba e agrega para além da divisdo geografica (AGUIAR,
2015).

Entdo, ao contrario do que a escala cartografica sugere, as escalas geograficas nédo
obedecem a uma hierarquia. Para Aguiar (2015, p.9) “trata-se, portanto, de uma perspectiva
multiescalar, ndo-hierarquica, na qual a cada recorte espacial corresponde um padrdo de

intervencao midiatica que lhe € peculiar, e que deve ser estudado como tal”.

Contudo, na pratica, é possivel identificar formas de hierarquizacdo de escala geografica
simbdlica, que se assemelham a um funil, dentre elas, o destaque para a proximidade. Nessa

hierarquia, na qual escala global ocupa o topo, seguida pela escala internacional, nacional,
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regional e local, quanto mais medida se estreita, maior a valorizagcdo da proximidade como

critério de noticiabilidade. Como observa Santos e Lima (2019, p. 8), citando Alsina (2009):

[...] a proximidade é o grande potencial comunicativo dos meios locais. 1sso porque,
por meio dela, os veiculos transmitem noticias que os outros meios de maior
cobertura, como 0s nacionais ou estaduais, quase ndo veiculam. E desse modo que
pessoas de cidades menores acabam participando de um envolvimento maior com
estas noticias, recorrendo aos meios de cobertura mais ampla apenas quando
acontecem desgracas naturais, fatos de grande repercussao.
23A REPRESENTACAO DO NORDESTE PELA MIDIA TRADICIONAL
Como aponta Aguiar (2015, p. 7), “dentro da escala regional ¢ possivel encontrar
também ‘regides’ tradicionais ou politico-administrativas que recortam estados sob diferentes
critérios identitarios ou pragmaticos”. Estes critérios correspondem a uma forte identidade
regional, reconhecida tanto por pessoas de fora quanto por pessoas que vivem na regido, através
de caracteristicas culturais, historicas, geograficas, econdémicas ou politicas. A exemplo do
Nordeste, regido que abrange nove estados brasileiros e é conhecida por suas caracteristicas

culturais, como a musica, a culinaria e as festas populares (AGUIAR, 2015).

Para Haesbaert (1999, p. 15), “a questao regional retoma hoje sua forca, ndo apenas nas
ciéncias sociais, em funcdo de varios debates académicos, como também pela proliferacéo de
regionalismos, identidades regionais e de novas-velhas desigualdades tanto ao nivel global

como internacional”.

No caso do Nordeste, a regido se apresenta em seus aspectos materiais, sociais e
simbolicos, elementos identitarios compartilhados entre suas partes. O espaco vivido pode ser
observado, neste contexto, a partir da relacdo do sertanejo com o semiarido, com a literatura ou
através de tradicGes e pratica populares, como o forro. Dessa forma, “o espago vivido aborda a
dimensdo concreta e abstrata, que corporifica o real e o imaginario, formando os espacos de

representacdes, capazes de interpretarem a realidade social” (CARVALHO, 2012, p.40).

Rogério Haesbaert apresenta trés concepcdes sob as quais territdrio é compreendido:
a econdmica, a politica e a cultural. A releitura do territério vivido esta no interior
desta ultima, cujo debate gira em torno da “[...] dimensdo simboélica e mais subjetiva,
em que o territério é visto, sobretudo, como produto da apropriacdo/valorizagéo
simbdlica de um grupo em relag@o ao seu espago vivido” (SILVEIRA, 2018, p. 128
apud HAESBAERT 2004, p. 40).

Os esteredtipos sdo produtos da construcdo social das identidades, marcadas pela
diferenciacédo entre "nos" e “eles". Como aponta Stuart Hall (2016), as identidades nédo séo fixas

ou naturais, mas sim fluidas e mutaveis. As representacfes sdo produzidas pelas préaticas
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discursivas e culturais, e sdo moldadas pelas relagdes de poder e pelas posi¢des sociais ocupadas

pelos agentes envolvidos no processo de producgéo e circulacdo dessas representagdes.

No caso do Nordeste, h& uma construgdo social enraizada no imaginario brasileiro. Em
seu livro "Nordeste em disputa: imprensa e construgdo de territdrios regionais”, Neves (2010)
analisa a forma como a midia tradicional contribuiu para a constru¢do da identidade regional
do Nordeste, bem como para a construgdo de estere6tipos e preconceitos em relacdo a regido.
No livro, Neves faz referéncia as cronicas publicadas no jornal O Estado de Sdo Paulo, em
1923, pelo jornalista Paulo de Moraes Barros, intituladas "Impressdes do Nordeste". Tais
publicacdes abordavam tematicas relacionadas a regido, como a seca, a pobreza e as

dificuldades enfrentadas pela populagéo nordestina.

Neves (2010) destaca que os artigos de Barros apresentavam uma visao da elite paulista
em relacdo ao Nordeste, o que reforcava uma imagem negativa da regido, retratando os
nordestinos como pessoas atrasadas e ignorantes. Desse modo, a midia tradicional reforca uma
visdo homogénea do Nordeste, ignorando as diferencas culturais e sociais que existem entre o0s

estados.

Narrativas sobre a regido Nordeste sdo recorrentes na midia tradicional, amplamente
exploradas em novelas, filmes e literatura. No entanto, ha negligéncia quando se trata de
cobertura jornalistica sobre fatos que ocorrem na regido, especialmente quando comparado a
regides tidas como mais desenvolvidas no Brasil. Shoemaker e Vos esclarece que “as pessoas
ndo tém como saber o que a midia ndo Ihes conta, a menos que experienciem diretamente o
evento” (SHOEMAKER E VOS, 2011, p. 16).

2.4 JORNALISMO INDEPENDENTE E COLABORATIVO

A definicdo de "jornalismo independente” tem sido tema de discusses na literatura
especializada, sendo associado ao "jornalismo alternativo” por alguns autores. Por sua vez,
Andrade e Pereira (2020) atribuem significados distintos aos termos, entendendo que o
"jornalismo alternativo™ busca narrativas diferentes daquelas apresentadas pela grande midia e
cobertura de pautas negligenciadas, enquanto o "jornalismo independente” se refere a uma
independéncia editorial, muitas vezes baseada em independéncia financeira por meio de formas

diversas de financiamento, como investimentos prdprios, crowdfunding e doagdes.
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Ainda que ndo haja um consenso quanto a defini¢do de “jornalismo independente”, uma
vez que ganha significados conforme o contexto em que € usado, Assis et al. (2017, p. 6)

determina que o termo

[...] pode ser compreendido como uma maneira de se distanciar da imprensa ou da
indUstria convencional (mainstream). Esse distanciamento se daria ndo apenas no
formato, mas nas praticas e rotinas de producdo, um jeito diferente de fazer o
jornalismo, onde as regras do mercado e da industria convencional ndo aprisionariam
a criatividade e a liberdade autoral dos produtores.

Como afirma Figaro (2018, p. 107) “Sao raras as iniciativas em que estes trabalhadores
tém dedicacdo exclusiva as atividades. Vivem entre ter mais autonomia para produzir o
jornalismo em que acreditam ou praticar politicas de financiamento que talvez levem a

compromissos indesejaveis”.

Segundo Assis et al. (2017, p. 7 apud Hunter, 2015) “a natureza precaria do trabalho
independente, assim como a falta de estrutura para executar o trabalho, deixa os indies t&o ou
mais vulneraveis a pressdes externas e outros interesses do que os jornalistas formalmente
empregados”. Através da pesquisa “As relagdes de comunicagdo e as condigdes de producao
no trabalho de jornalistas em arranjos econdmicos alternativos as corporagdes de midia”,
realizada entre 2016 e 2018, Figaro (2018) verificou formas de producdo e sustentabilidade de

organizac0es jornalisticas independentes. Com base nos resultados, o autor conclui que:

O trabalho em um arranjo jornalistico pode ser uma forma de dar vazdo a aspira¢oes
de mudanca social, mas parece estar longe de corresponder a uma atividade que gere
0 sustento para seus trabalhadores. Ainda que o resultado do trabalho alimente a
circulacdo de informacdo na rede, raramente se converte em renda para que estes
trabalhadores possam consideréa-la sua fonte de recursos (FIGARO, 2018, p. 109).

Diante das dificuldades apresentadas nesse arranjo, os profissionais independentes tém
encontrado nos meios digitais, com o uso das Tecnologias da Informacdo e Comunicagédo

(TICs), formas de assegurar as producdes, diferenciando-se dos arranjos tradicionais.

E nesse contexto que crescem, no cenario dos meios de comunicagio e,
especificamente, nos meios jornalisticos, os grupos de profissionais que se agregam
para trabalhar, realizando o que melhor sabem fazer: conteldo jornalistico,
informacgdo relevante para a compreensdo do momento presente, informacéo para
mobilizacao social, cidada; jornalismo cultural, critica cultural, etc (FIGARO, 2018,
p. 102).

Para Reis (2017), as TICs permitem que o jornalismo independente consiga se

diferenciar dos arranjos tradicionais, desde a producéo até o alcance; permite que o trabalho
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jornalistico seja realizado de maneira mais simples e barata, e que multiplas vozes possam se

justapor em disputas discursivas.

O jornalismo independente e colaborativo, impulsionado pelos meios digitais,
desempenha um papel fundamental para desconstruir os esteredtipos associados ao Nordeste,
apresentando-se como uma ferramenta importante para a producao e disseminacao de contetido
que ndo é pautado pelos interesses da grande midia ou das elites econémicas. De acordo com
Atton (2001), a midia independente e colaborativa apresenta o potencial de democratizar a
producéo e distribuicdo de informacdes, permitindo que grupos e individuos representem suas
préprias perspectivas e interesses, sem depender dos grandes meios de comunicagdo para isso.

Além disso, a popularizacdo das redes sociais permite que as pessoas possam produzir
e disseminar conteudo sobre o Nordeste de forma mais acessivel e democréatica. 1sso vem
criando uma nova configuracdo de poder no campo da informacdo, que ndo é mais
exclusividade da grande midia. Como aponta Jenkins (2008), as redes sociais e outras
tecnologias da midia digital aumentaram a participacéo, a colaboracéo e a diversidade na midia,

permitindo que grupos antes marginalizados possam se expressar e ter seu espaco na midia.

3. NEWSLETTER CAJUEIRA

A newsletter Cajueira foi langada em 25 de novembro de 2020, por um grupo de quatro
mulheres jornalistas nordestinas, visando apresentar a regido Nordeste em suas diversas
particularidades e de forma heterogénea. Trata-se de “uma curadoria de contetdos e projetos de
jornalismo independente inspiradores, inovadores e plurais, produzidos nos nove estados do
Nordeste brasileiro”. (CAJUEIRA, 2020). Considerada por muitos pesquisadores do jornalismo
digital uma “tendéncia”, para Tessler (2018) “as newsletters sdo a retomada da seriedade e da
confiabilidade das marcas reconhecidas, como um filtro funcional de separacdo entre

informacao util e lixo”.

Através da plataforma de subscri¢do Substrack, a newsletter é distribuida para uma lista
de e-mails cadastrados. Em relatorio publicado em 2017, “De volta para o futuro - Newsletter
por e-mail como canal digital para o jornalismo”, a jornalista Charlotte Fagerlund verifica a
ascensdo das newsletters na Gltima década, que ganha forca a partir da curadoria de contetdo, e
aponta as vantagens e caracteristica que o formato adquire quando integrado ao e-mail. Entre
essas vantagens, destaca-se a facilidade de assimilagdo, uma vez que as newsletters ajudam o0s
individuos a selecionar o que ler em meio a um fluxo constante de informagdes. Ademais, as

newsletters sdo uma forma direta e pessoal de comunicagdo com os leitores, que podem ser
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alcangados por meio de seus dispositivos mdveis (FAGERLUND, 2017).

Um dos principios da chamada web 2.0 sdo as possibilidades de interatividade. O e-mail
altera as dindmicas de producédo no jornalismo, tornando facilitada a interacdo do publico com
os veiculos e até mesmo a coproducdo de conteldos, através do envio de fotos, videos e
declaragdes. Quando tratamos sobre o jornalismo independente ou alternativo, que os jornalistas
muitas vezes precisam trabalhar em horario comercial para manter seus projetos, o uso do e-

mail se torna ainda mais frequente, sobretudo para otimizacao de processos (FIGARO, 2018).

De forma independente e gratuita, a iniciativa € mantida por apoio financeiro coletivo
voluntario, por meio da plataforma de crowdfunding APOIA.se. Para manter o projeto, as
jornalistas precisam se dedicar a outras produc6es. Mariama Correia, de Pernambuco, atua como
repérter da Agéncia Publica e pesquisadora do Atlas de Noticia; Joana Suarez, também
pernambucana, € reporter investigativa, colaboradora da Agéncia Publica e Folha de Sdo Paulo,
também fundadora dos projetos independentes Redacdo Virtual e Licdo de Casa; Nayara
Felizardo, cearense, atua na Intercept Brasil, com foco em reportagens investigativas do norte e
nordeste, e a quarta integrante, Mariana Ceci, do Rio Grande do Norte, trabalha como jornalista
freelancer e integra, com Joana, o projeto Licao de Casa, como reporter (NOBRE, 2020). Assim,
o valor arrecadado através da plataforma visa cobrir 0s custos operacionais e viabilizar outros
produtos da Cajueira (APOIA.SE, S/A).

Em relacdo a estrutura, a newsletter segue estratégias de linguagem e abordagem de
conteudo focada nos interesses de sua audiéncia. O texto, portanto, é breve e conciso, utiliza-
se do lead para sintetizar as principais informacdes e torna-las de facil compreensdo. E
caracteristica deste formato a utilizacdo da hipertextualidade, com links que ampliam a
experiéncia do leitor. Dessa forma, o assunto ndo se encerra no texto, mas se complementam
em outras midias. Para Canavilhas (2001, p. 3), “no webjornalismo ndo faz qualquer sentido
utilizar uma piramide, mas sim um conjunto de pequenos textos hiperligados entre si. Um
primeiro texto introduz o essencial da noticia, estando os restantes blocos de informacao

disponiveis por hiperligagdo”.

Como forma de expandir suas atividades e alcancar novos publicos, a Cajueira langou,
em marco de 2022, o CajuZap, uma curadoria mensal em formato de episddios distribuidos por
audio pelo WhatsApp, administrado pela jornalista cearense Jayanne Rodrigues, com

experiéncia em producdo de podcasts narrativos.
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Sendo assim, a newsletter Cajueira se mostra como uma proposta de jornalismo
independente que valoriza a diversidade e a pluralidade de informacdes, com a utilizacdo dos
recursos tecnoldgicos para alcancar novos publicos e contribuir para o fortalecimento do

jornalismo regional.

4. MAPA CAJUEIRA

O presente trabalho teve sua concepgéo inicial como uma monografia, com o objetivo
de examinar o processo de curadoria da newsletter Cajueira. No entanto, durante dialogos com
a orientadora, o projeto evoluiu para uma proposta experimental elaborada para o formato de
website. A ferramenta manteve a centralidade na newsletter Cajueira, mas agora visando o
mapeamento de iniciativas jornalisticas no Nordeste do Brasil. Para isso, foram realizadas
analises de conteudo de todas as edic¢des publicadas, visando identificar as praticas adotadas
pela equipe na selecdo e organizacdo dos materiais. Vale pontuar que a plataforma nédo fornece
a localizacéo precisa dos veiculos jornalisticos, limitando-se a identificar a localizacéo apenas
no estado. Isso se deve a complexidade das novas dindmicas de producdo do jornalismo
independente e colaborativo, que muitas vezes operam descentralizadamente e ndo possuem

uma sede fixa.

O processo de producdo do site envolveu diversas etapas, desde a concepcdo até a
divulgacéo. Inicialmente, foram definidos os objetivos e funcionalidades da plataforma. Em
seguida, foram realizados estudos de design e arquitetura da informacdo para garantir a
usabilidade e acessibilidade do site. A divulgacéo do site foi realizada por meio das redes sociais
e de parcerias com outros veiculos jornalisticos da regido. A analise dos resultados obtidos
permitiu constatar a relevancia da plataforma para o campo do jornalismo, promovendo uma
maior conectividade entre os profissionais da area e o compartilhamento de informacdes

relevantes.

Este capitulo pretende aprofundar a producéo do site, abordando desde sua concepg¢éo

até as etapas de producéo e divulgacao.

4.1 PRE-PRODUCAO
A pré-producdo é uma etapa crucial em projetos experimentais, uma vez que permite a
elaboragdo de um planejamento que possibilita a organizagéo e o desenvolvimento dos estagios

subsequentes. Nessa fase, € possivel definir os objetivos do projeto, estabelecer um cronograma
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apropriado e planejar a interagdo com o publico-alvo. Dentre as atividades desenvolvidas, pode-
se citar a definig&o do escopo do trabalho, o levantamento de informacg6es sobre os concorrentes
e a escolha da tecnologia mais adequada para o desenvolvimento do website. Essas atividades
sdo cruciais para garantir o sucesso do projeto experimental e devem ser realizadas com

precis&o e rigor.

4.1.1 Curadoria e sistematizacao dos sites

Identificar iniciativas que se distanciam da comunicacdo hegemonica ndo é uma tarefa
facil, tendo em vista a insuficiéncia de bibliografia disponivel e a falta de divulgacdo desses
trabalhos. Seria completamente invidvel que apenas uma pessoa seja responsavel pela curadoria
dos contetdos, portanto, buscou trabalhar a partir de uma base de dados ja existente. O processo
de organizacdo dos veiculos antecedeu a decisdo de desenvolver a plataforma colaborativa,
revelando-se um passo fundamental para a compreensdo do material disponivel e a sua
relevancia. A sistematizacdo consistiu na identificagdo e registro minucioso de mais de 160
produtos extraidos das até entdo 43 edi¢es da newsletter Cajueira, que foram criteriosamente

classificados em trés categorias distintas: por estado, formato e tema.

Cabe destacar que as indica¢fes promovidas na newsletter ndo se limitam ao aspecto
jornalistico, assim, foram identificadas recomendacdes de Agéncias de Checagem, portais de
noticia, perfis de redes sociais, podcasts, revistas, canais do YouTube, livros, newsletters,
albuns e playlists de musica. Para a elaboracdo do Mapa, apenas veiculos jornalisticos e de
producdo recorrente foram considerados. Ainda neste processo, também foram verificados a

recorréncia que cada plataforma foi indicada pela equipe.

Tal acdo foi fundamental para a compreensdo do material disponivel e para a
identificacdo das possibilidades de criacdo de um site colaborativo que atendesse, a0 mesmo
tempo, as necessidades da Cajueira. E importante ressaltar que a organizacio adequada do
conteudo é essencial para a efetividade de qualquer site, especialmente aquelas que contam com
grande volume de informacdes, uma vez que sao fatores cruciais na experiéncia do usuario e

podem determinar o sucesso ou fracasso de uma plataforma digital.

4.1.2 Referéncias de trabalhos anteriores
Referenciando trabalhos anteriores, utilizou-se o "Mapa do Jornalismo Independente™
da Agéncia Publica, elaborado entre novembro de 2015 e fevereiro de 2016, com o objetivo de

divulgar iniciativas independentes que se enguadrem em quatro critérios especificos, que
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incluem: organizac@es que produzem primordialmente contedo jornalistico; organizagdes que
nasceram na rede; projetos coletivos, que ndo se resumem a blogs e sites ndo ligados a grandes
grupos de midia, politicos, organizacbes ou empresas. Com uma proposta ambiciosa, a
sistematizacdo dos veiculos de todo o Brasil foi amplamente dificultada, devido a equipe
limitada a apenas dois pesquisadores e uma coordenadora. Atualmente, 0 projeto encontra-se

em pausa.

Além disso, a ferramenta "Mapa da Comunicacao Popular de Pernambuco”, fundada em
2022 pelo Marco Zero Contetido em colaboracdo com a ONG Repdrteres sem Fronteiras e 0
Coletivo Sargento Perifa, também foi utilizada como referéncia. Conforme o site, a plataforma
“tem como objetivo visibilizar e fortalecer as ag¢des das organizagdes locais que atuam
especialmente em comunidades periféricas. Na sua maioria, compostas por liderancas jovens,
pessoas negras e mulheres”. (MAPA DA MIDIA DE PE, 2022).

Durante a fase de pré-producéo, para a elaboracdo do prototipo, foram avaliadas as
vantagens e desvantagens de cada iniciativa de mapeamento, a fim de identificar pontos a serem

aprimorados.

4.1.3 A Escolha da plataforma

A decisdo acerca da plataforma de hospedagem do site € um aspecto crucial para
qualquer organizacéo, e o Mapa Cajueira ndo foi excecdo. Dentre as consideracdes relevantes,
destacam-se a equipe reduzida da Cajueira e a caréncia de profissionais para prestar assisténcia
técnica e monitoramento constante do site. Para superar essas dificuldades, foram analisadas
trés opcoes: Webflow, Wordpress e Wix.com. Optou-se pela tltima ferramenta, uma vez que é
reconhecida por possibilitar que qualquer pessoa, inclusive sem conhecimento de programacéo,
crie sites de forma pratica, rapida e personalizada. Além disso, a plataforma oferece diversas
ferramentas de marketing digital, como SEO, e-mail marketing e integracdo com redes sociais,

que auxiliam na divulgacéo do site e na atracdo de visitantes.

4.2 PRODUCAO

Durante a formacdo académica, o autor deste trabalho adquiriu habilidades para cria¢éo
e hospedagem de reportagens multimidia em paginas web. No entanto, ao decorrer desse
trabalho, enfrentou o desafio de criar uma plataforma de mapeamento desde o inicio, sem a
utilizacdo de modelos prontos, visando, principalmente, a organizacdo e a intuitividade para o

usuario. Nesse sentido, o processo de criacdo da plataforma consistiu em diversas etapas, que
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foram minuciosamente estudadas e executadas sob a Otica da usabilidade e experiéncia do
usuario para, assim, proporcionar uma plataforma intuitiva e funcional. Tais etapas incluiram a
definicdo das funcionalidades necessarias para 0 mapeamento, como o layout, organizacdo das
informacdes e hiperlinks. Ademais, realizou-se testes constantes a fim de identificar possiveis
falhas e garantir a eficiéncia do sistema.

4.2.1 Layout

No layout, foram adotadas diretrizes de web design, UX design, psicologia das cores,
tipografia, formas e contrastes para fundamentar as tomadas de decisdes visuais. Como
plataforma derivada de um produto ja existente, a identidade visual sofreu poucas modificacGes,
pois, conforme ressalta Silva (2013, p. 36, apud. RAPOSO, 2008), “se a marca nio for usada
de forma coerente e consistente, ou se os elementos restantes da identidade ndo forem uma

unidade, acaba-se por perder a 16gica do discurso grafico que permite seu reconhecimento”.

4.2.2 ldentidade visual

Com relacéo a paleta de cores, foram utilizados os tons presentes no logotipo da Cajueira
como base principal, bem como as cores presentes nas midias sociais da Cajueira, extraidas a
partir da ferramenta Adobe Color, a qual permitiu criar combinag¢fes com tons analogos,
monocromaticos, triades, complementares, compostos, sombras, entre outras variacdes (Figura
1). Além disso, o amarelo foi utilizado como forma de indicar as microinteracfes e evidenciar
funcBes. Como destaca Delgado (2018), esta também é uma boa opc¢éo para destacar elementos

no marketing, por ser uma cor forte e viva, mas nao agressiva.

Figura 1: Paleta de cores

#703347 #FETT75 #FFCB93 #FOE4D8 #FF8B61

Fonte: Elaboracéo propria, 2022

Para garantir uma leitura agradavel e acessivel, foram adotadas duas familias de fontes:

Poppins e Avenir. Ambas sdo classificadas como ndo serifadas e apresentam diferentes pesos,
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0 que permite maior versatilidade na construgdo do texto (PADILHA, 2021). Com base no
logotipo original da Cajueira, foi desenvolvido um novo logotipo para o0 Mapa Cajueira como
forma de destacar sua proposta de mapeamento. A ideia era que a palavra "Cajueira™ se fundisse

com o mapa do Nordeste, criando uma identidade visual Unica e memorével (Figura 2).

Figura 2: logotipo Mapa Cajueira

Fonte: Elaboracao propria, 2022
Dessa forma, adotando uma abordagem multidisciplinar e cuidadosa com a estética do
site, 0 Mapa Cajueira buscou criar uma plataforma de facil utilizacdo e navegabilidade para

seus usuarios, além de oferecer uma experiéncia visualmente agradavel e coesa.

4.2.3 Estrutura

A estrutura base do Mapa Cajueira foi concebida com base no design minimalista, que,
segundo Lobo (2022), pode proporcionar diversos beneficios a experiéncia do usuério, tais
como facilidade de visualizacdo e utilizacdo em telas pequenas, aumento da velocidade de
carregamento das paginas, direcionamento da atencdo do usuario para o produto ou servico e
aumento das taxas de conversdo das paginas. Além disso, 0 uso do design minimalista pode

transmitir uma imagem mais profissional e confiavel.

A organizacdo das informacdes na pagina segue uma ergonomia simples, composta por
trés blocos principais: cabecalho, contetdo e rodapé. No cabecalho, encontra-se o logotipo do
Mapa Cajueira e botdes interativos que direcionam o usuario para as principais se¢des do site,
tais como "Home", "Edicdes", "Explore", "Apoie"”, "Quem somos" e "Assine". O cabecalho
também é equipado com icones que levam as principais redes sociais do projeto, como
Instagram, Twitter e WhatsApp (CajuZap). No rodapé da pagina, sdo apresentados um breve

resumo do projeto e um formulario de assinatura para a newsletter.
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4.2.3.1 P4gina inicial

A elaboracdo do design da pégina inicial do website exige planejamento cuidadoso de
modo a garantir equilibrio entre quantidade adequada de elementos visuais e clareza na
comunicagdo. Machado (2016) enfatiza que a presenca excessiva de informacdes visuais pode
causar confusdo e desorganizacao, obstruindo a mensagem a ser transmitida. Através da pagina
inicial (Figura 3), o usuério é capaz de compreender inequivocamente os objetivos do projeto,
em virtude da descricdo "Jornalismo Independente do Nordeste", posicionada acima do boté&o
de direcionamento para os tipos de conteido e adjacente a representacdo cartografica interativa
da regido Nordeste, a qual é destacada.

Figura 3: Pégina inicial do site Mapa Cajueira
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INDEPENDENTE
DO NORDESTE

Fonte: Elaborac&o propria, 2022

4.2.3.2 Quem somos

A péagina "Quem Somos” (Figura 4), apresentada em formato de janela, tem o objetivo
de apresentar os conteudos propostos Cajueira, a equipe envolvida e suas respectivas fungdes.
Sdo apresentados, respectivamente, o0 Mapa Cajueira, a newsletter Cajueira e o CajuZap. Para
dinamizar a leitura e atrair a atencdo do usuério, elementos visuais como fotografia e gréficos

sdo empregados.
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Figura 4: Pagina “Quem Somos” do site Mapa Cajueira

L] 745 -
Cﬂ.lllﬂlllﬂ HOME EDICOES MIDIA APOIE  QUEMSOMOS - [ By o

Ola! se aprochegue

O “Mapa Cajueira™ € um projeto colaborativo inovador que visa mapear as iniciativas

Newsletter Cajueira

Na Csjueira vocé vai colher diversidsde e informaclo. Vamos entregar quinzenalmente, na sua caixa de e-mail, uma curadoria de
conteudos inspiradores, inovadores e plurais produzidos pelo jornalismo independente nos nove estados do Nordeste. Somos mulheres
nordestinas, de estados diferentes, unidas para difundir e conectar producdes jomalisticas da nossa regido.

» Jayanne Rodrigues - Cearense, jornalista « podeaster responsdvel pelo Cajuzap, a curadoria em dudio da Cajusira, distribuida pelo
Whatsapp. Autora do podeast “A histéria nSo contada do Cocodi”, atua também como repérer do Estadso.

Fonte: Elaboragdo prdpria, 2022

4.2.3.3 Assine
A todo o momento, o leitor e incentivado a assinar a newsletter Cajueira, tendo a

disposicdo uma aba exclusivamente dedicada a tal finalidade. Nesta secdo, sdo concentrados 0s
esforcos para a captacdo de novas assinaturas. De maneira clara e objetiva, sdo apresentadas as
vantagens inerentes a subscricdo da newsletter, contribuindo para estabelecer uma relagdo de

confianca e credibilidade com o usuério (Figura 5).

Figura 5: Pagina “Assine” do site Mapa Cajueira

.
X Por que assinarad
L ] L] p
Cajuelras
Porque na nossa Cajueira vocé vai colher diversidade e informagao. Vamos entregar
quinzenalmente, na sua caixa de e-mail, uma curadoria de contetidos inspiradores,

inovadores e plurais produzidos pelo jornalismo independente nos nove estados do

Nordeste.

Junte-se a nés!

QDI | e

Fonte: Elaboracéo prépria, 2022.
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4.2.3.4 Midia

O Mapa Cajueira apresenta uma metodologia de categorizacdo de veiculos de
comunicagdo que se utilizam de selecdo por estados, tema e formato. Cada categoria foi
subdividida em subcategorias que objetivam fornecer opc¢des mais detalhadas para o usuério.
Ja a categoria "formato" (Figura 6), possibilita o filtro por site, blog, revista e podcast.

Figura 6: Pagina “Midia - por formato” do site Mapa Cajueira

ﬁ.lllﬂ@ Wome EDiOEs Mo apo  cuemsowos ([JESSNEND | © ¥ ©

NAVEGUE POR FORMATO

SITE m REVISTA PODCAST

Fonte: elaboragdo prdpria, 2022

No caso da categoria "tema", foram dispostos diferentes blocos, subdivididos entre
jornalismo investigativo, jornalismo de dados, politica, economia, tem de tudo, género, cultura,

cidadania, meio ambiente, entretenimento, questdes raciais e esportes (Figura 7).

Figura 7: Pagina “Midia - por tema” do site Mapa Cajueira

ﬁl“ﬂ@ HOME EDIGOES MIDIA APOIE  QUEMSOMOS -I'Q

NAVEGUE POR TEMA

JORNALISMO
INVESTIGATIVO ECONOMIA CULTURA ENTRETENIMENTO

JORNALISMO ~
i MEIO

Fonte: Elaboragéo prdpria, 2022
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4.2.3.5 Divulgacdo dos veiculos jornalisticos

A secdo destinada a divulgagdo dos veiculos jornalisticos na plataforma da Mapa
Cajueira (Figura 8) possibilita aos usuarios 0 acesso a essas paginas através de selecdes de
formato, edicdo e conteido. Embora pequenas diferencas possam ser observadas entre as
selegBes, a plataforma busca manter uma unidade visual coerente em todas as péginas. A
estrutura bésica é composta por uma faixa informativa que apresenta informagfes sobre cada
estado e o detalhamento dos produtos. Essa faixa é constante em todas as paginas, ainda que
contenha dados adicionais apenas na sele¢do "por estado™, como a bandeira, a nomenclatura e
sigla dos estados, os veiculos cadastrados e os formatos midiaticos — online, radio, televiséo e

impresso —, além do nimero de habitantes e municipios que compdem cada unidade federativa.

Os veiculos sdo organizados em trés colunas, seguindo uma determinada hierarquia, na
qual sdo apresentados, respectivamente: sites, blogs, revistas e podcasts. Em cada uma das
colunas, constam o logotipo, o titulo e uma breve descri¢do extraida da aba "sobre no6s", a fim
de fornecer informacdes sobre a linha editorial, objetivos e publico-alvo de cada um dos
veiculos. Com o objetivo de fomentar o consumo de iniciativas locais e independentes, 0 Mapa
Cajueira busca facilitar o acesso a essas producdes por meio do recurso hiperlink, o qual garante

que o usuario seja redirecionado para a pagina inicial dos veiculos com apenas um clique.

Figura 8: Pagina “Midia - por estado - Maranhdo” do site Mapa Cajueira
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Fonte: Elaboracdo propria, 2022
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4.2.3.6 IndicacOes

A contribuicdo ativa dos usuarios é fundamental para a melhoria e ampliacéo continua
do Mapa Cajueira. Assim, um formulario simplificado (Figura 9) foi desenvolvido para coletar
informacOes precisas e confidveis sobre os veiculos registrados, incluindo informacdes

relevantes como o estado, tipo de veiculo, breve descricdo e contatos.

Figura 9: Pagina “indicagdes” do site Mapa Cajueira

Indique aqui um coletivo, perfil, podcast, jornalista, comunicador, pesquisador,

veiculo ou agéncia que faca jornalismo independente nos estados do Nordeste

Produto jornalistico Estado
Contato do veiculo Breve descricio do produto

Seu nome, contato e outros comentarios

Enviar

Fonte: Elaboracédo propria, 2022

4.2.4 Versao mobile

Segundo a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios, “Acesso a Internet e a
televisdo e posse de telefone movel celular para uso pessoal” (IBGE, 2021), os brasileiros estéo
cada vez mais conectados via dispositivos moveis. O celular, presente em 99,5% dos lares
brasileiros, é o dispositivo mais utilizado para acessar a internet, sequido pela televiséo e o
computador. Diante desse cenério, a simples portabilidade da versdo web para dispositivos
moveis ndo € suficiente. Faz-se necessario realizar adaptaces nos contetdos, mantendo a

identidade visual estabelecida.

As mudancas realizadas na plataforma "Mapa Cajueira” incluem um cabecalho
contendo apenas o logotipo da Cajueira, com os demais botdes do menu acessiveis ao lado, e a
disposicao vertical dos elementos no contetdo da plataforma (Figura 10). Essas mudancas
visam maximizar a legibilidade e a navegagdo fluida em dispositivos moveis, levando em
consideracdo as particularidades desses dispositivos e as necessidades dos usuérios que 0s

utilizam para acessar a plataforma.



30

Figura 10: Versao do site Mapa Cajueira para dispositivos moveis

JORNALISMO INDEPENDENTE
DO NORDESTE

Fonte: Elaboracao propria, 2022

4.2.5 Festival 3i

Em novembro de 2022, durante o processo de producdo do Mapa Cajueira, o autor teve
a oportunidade de participar, pela primeira vez, do Festival 3i - Jornalismo Inovador, Inspirador
e Independente, promovido pela Ajor e realizado em Pernambuco. O evento, que ocorreu em
um domingo, foi repleto de atividades e palestras que proporcionaram reflexes acerca da
relevancia do jornalismo independente, bem como suas dindmicas de trabalho, dificuldades e
contribuicdes para a sociedade. A presenca massiva de publico no auditorio evidenciou o
interesse das pessoas em conhecer e consumir tais produtos jornalisticos. O evento também foi
uma oportunidade de conhecer pessoalmente dois membros da Cajueira, Mariama Correia e
Nayara Felizardo. Ambas participaram da mesa “Pensando fora da caixa: como encontrar a sua

audiéncia” juntamente com outros profissionais da area jornalistica.

4.3 POS-PRODUCAO
A etapa de pds-producdo do website "Mapa Cajueira™ consistiu em um conjunto de
atividades que visaram aprimorar e finalizar o produto em questdo. Nessa fase, foram realizadas

tarefas como a edicéo de conteldo, a correcdo de erros e a otimizagdo do site para melhorar sua
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usabilidade e garantir que o site funcionasse corretamente, atendendo as expectativas dos

usuarios.

4.3.1 Testes do site

A realizacdo de testes em sites é crucial para garantir que a plataforma seja acessivel,
segura e intuitiva para os usuérios. Para avaliar a qualidade do Mapa Cajueira, optou-se pela
ferramenta gratuita PageSpeed Insights, elaborada pela equipe do Google com o propoésito de
avaliar o desempenho de paginas web em dispositivos moveis e computadores. O objetivo da
plataforma é fornecer ao usuério um relatério contendo informacBes sobre os problemas
encontrados e dicas de otimizacdo para melhorar os pontos fracos do site. Por meio de sua
anélise, a ferramenta € capaz de gerar uma pontuacdo de 0 a 100, considerando o tempo de
carregamento das paginas, a quantidade de recursos utilizados, alem de uma comparagéo desses

dados com a média de todas as paginas analisadas (SOARES, 2023).

O primeiro teste, de desempenho, teve como finalidade avaliar a velocidade e
usabilidade do site, com base em fatores como tempo de carregamento e uso de cache. A
pontuacdo atribuida ao desempenho do site foi de 90, indicando um bom desempenho geral,
mas com a principal sugestdo de melhoria sendo a garantia de que o texto permaneca visivel
durante o carregamento da webfont. Ja o teste de acessibilidade avaliou se o site atendia aos
critérios pré-definidos pela WCAG, com destaque para a questdo do contraste. A nota atribuida
foi de 98, considerada "boa". Por fim, o teste de SEO teve como objetivo avaliar os principais
problemas que afetavam o desempenho do site em mecanismos de busca, com a pontuacéo do

Mapa Cajueira sendo de 100, atingindo os padrdes estabelecidos (Figura 11).

Figura 11: Testes de desempenho do site

Desempenho Acessibilidade Praticas SEO
recomendadas
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Fonte: PageSpeed Insights, 2023
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4.3.2 Publicacéo do Mapa Cajueira

Apos a realizacdo da série de testes, inclusive de compatibilidade com diferentes
dispositivos — smartphone, tablet e desktop —, o site em questéo foi publicado em 26 de marco
de 2023 e permaneceu em utilizacdo interna até o dia 4 de abril, ja sob o dominio
www.mapacajueira.com. Durante este periodo experimental, nenhuma divulgacéo externa foi
realizada. Tal medida teve como objetivo garantir que, quando efetiva utilizacdo da plataforma

pelos usuarios, se apresentasse da forma mais polida e funcional possivel.

4.4 ACOES DE DIVULGACAO

A fase de divulgacdo € considerada fundamental para a disseminacdo eficaz e
direcionada de uma mensagem. Para ser efetiva, é necessario um planejamento bem definido,
que considere o publico-alvo, os objetivos e os canais adequados (KOTLER; KELLER, 2012).
No caso do Mapa Cajueira, o plano estratégico foi iniciado em 28 de fevereiro e, em um periodo

de 36 dias, passou por diversos aprimoramentos.

Inicialmente, cogitou-se a possibilidade de criar perfis exclusivos para o Mapa Cajueira,
com o intuito de contabilizar as visitas especificas no site. Desse modo, 0 objetivo era fazer
com gue O UsSuario acessasse a pagina somente para conhecer o produto em questdo, sem se
deparar com outros produtos relacionados a Cajueira, como a newsletter e o CajuZap. No
entanto, apds didlogos com membros da equipe envolvida, optou-se por integrar a comunicacéo
por meio dos perfis oficiais, aproveitando a comunidade ja estabelecida, o que permitiria maior

alcance e identificacdo da proposta do produto junto a audiéncia.

A divulgacdo do Mapa Cajueira foi planejada em quatro canais oficiais da Cajueira:
Twitter, Instagram, CajuZap e newsletter. E importante ressaltar que cada uma dessas
plataformas possui particularidades proprias, portanto foram aplicadas estratégias
diferenciadas, visando a maximizacdo da visibilidade e o destaque dos aspectos relevantes do
Mapa Cajueira. Com isso, buscou-se despertar maior interesse do publico-alvo, gerando maior

alcance e adesdo do produto.

Neste capitulo, é detalhado o processo de divulgacdo, as estratégias utilizadas e as

expectativas relacionadas ao lancamento do Mapa Cajueira.

4.4.1 Divulgacéo antecipada
No dia 21 de marco, o autor foi convidado pela professora e orientadora do projeto,

Sonia Aguiar, a apresentar a Cajueira e 0 Mapa Cajueira para a turma do quarto periodo, de
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jornalismo da Universidade Federal de Sergipe, na disciplina de Comunicacdo Regional (Figura
12). Tornando-se uma oportunidade para os estudantes terem acesso direto e antecipado ao
projeto.

Figura 12: Apresentacdo do Mapa Cajueira para turma de Jornalismo

Fonte: Acervo do autor, 2023

Durante a apresentacdo, foi providenciado um material de divulgacéo, o qual explicava

o funcionamento da plataforma, suas redes sociais e um QRcode para acesso ao Mapa (Figura
13).

Figura 13: Cartaz de divulgagdo do Mapa Cajueira
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peamento das iniciativas jornalisticas independentes
desenvolvidas na Regido Nordeste, criada a partir das indi-
cagdes da newsletter Cajueira.
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ca]ugma/ D @mapacajueira QRCODE E CONHEGA O PROJETO
~

Fonte: Elaboracdo propria, 2022
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4.4.2 Contato prévio com veiculos incluidos na plataforma

Antes da divulgagéo oficial pelo canal de comunicagdo da Cajueira, foi estabelecido
contato inicial via e-mail com os mais de cem veiculos cadastrados no Mapa Cajueira. O
objetivo dessa acdo foi apresentar a iniciativa e buscar a colaboragdo desses veiculos na
disseminagcdo da informacdo. No material encaminhado, foram destacadas ndo apenas a
importancia desses veiculos, mas também as suas contribuicbes para o processo de
descentralizacdo midiatica e o fortalecimento da pluralidade de vozes na midia. Além disso, foi

enviado em anexo um release de divulgacdo do Mapa Cajueira.

4.4.3 Redes sociais

Para cada rede social, foi elaborada uma estratégia especifica para a promocao do Mapa
Cajueira. No Instagram, a énfase foi dada a dimensao visual, a fim de apresentar o layout e as
funcionalidades do produto e, assim, despertar o interesse do publico-alvo. Para alcancar esse
objetivo, todas as publicacfes realizadas na plataforma foram compostas por meio da utilizagédo
do recurso do carrossel, a fim de proporcionar um melhor aproveitamento visual e demonstrar

cada elemento do Mapa de forma clara e individual.

Em consonancia com as estratégias ja estabelecidas pela equipe da Cajueira, foram
desenvolvidas e publicadas quatro pecas sobre o Mapa Cajueira. Todas as pecas foram
concebidas e produzidas pelo autor deste trabalho, tendo como base a identidade visual da
pagina e do site Mapa Cajueira. Ressalta-se que todas as publicacGes relacionadas ao projeto
foram compartilhadas tanto no perfil da Cajueira quanto pelo responsavel pelo projeto, dando
assim os devidos créditos. A primeira publicacéo (Figura 14), "Conheca o Mapa Cajueira”, teve

como objetivo apresentar o projeto e incentivar a visitacdo ao site.

Figura 14: Primeira publicacdo do Mapa Cajueira no Instagram
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Fonte: Elaboracdo propria, 2023
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A segunda publicacdo (Figura 15), intitulada "Por dentro do Mapa Cajueira”, consistiu
em uma compilagéo de veiculos por estado, com o intuito de evidenciar a diversidade presente

na plataforma.

Figura 15: Card inicial da segunda publicacdo do Mapa Cajueira no Instagram

WWW.MAPACAJUEIRA.COM

PORDENTRODD =
MAPACAJUEIRA | ...

INDEPENDENTE
DO NORDESTE

canow

Q calueina

Fonte: Elaboragdo prdpria, 2023

A terceira publicacdo (Figura 16), "Jornalismo independente que transforma: o Mapa
Cajueira”, abordou a receptividade do publico e da midia, tanto dentro quanto fora da regido

Nordeste.

Figura 16: Card inicial da terceira publicacdo do Mapa Cajueira no Instagram

Q caJueira

Jornalismo independente
que transforma:
o Mapa Cajueira

ARRASTE PARA 0 LADO

Fonte: Elaboracdo propria, 2023
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Por fim, a quarta pega (Figura 17), nomeada "3 formas de incentivar o jornalismo
independente”, destacou-se a importancia de consumir, divulgar e apoiar o jornalismo

independente e colaborativo.

Figura 17: Card inicial da quarta publicacdo do Mapa Cajueira no Instagram
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Fonte: Elaboragdo prdpria, 2023

Os stories do Instagram foram uma ferramenta importante para divulgar o projeto. Com
0s videos curtos e fotos que desaparecem apds 24 horas, foi possivel criar contetdo auténtico e

visualmente atrativo, aumentando o envolvimento e o alcance do publico-alvo.

Foram criados dois modelos de stories com variacBes de cores que destacaram a
visualidade do Mapa em smartphones e computadores, bem como os veiculos cadastrados
(Figura 18), os quais foram marcados nas publica¢des para que pudessem republicar o contetido

e atingir novos publicos.

No titulo da imagem, “Acesse o Mapa Cajueira: plataforma de mapeamento do
jornalismo independente do Nordeste”, seguido pelo link de acesso para que 0S USUArios possam
acessar o site facilmente. Além disso, todas as marcacdes e repercussdes a pagina do projeto
foram divulgadas nos stories do Instagram. Os usuarios também foram incentivados a colaborar
para a ampliacdo do Mapa Cajueira, por meio de recursos como as “caixas de perguntas"” e

outros métodos interativos.
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Figura 18: Modelos de stories para divulgacdo do Mapa Cajueira no Instagram
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Fonte: Elaboragdo prdpria, 2023
Para o Twitter, utilizou-se o recurso da thread, uma sequéncia de tweets conectados

entre si para desenvolver um argumento ou contar uma historia de forma mais longa e detalhada
do que em um Unico tweet de 280 caracteres. A partir deste recurso, foi possivel criar narrativas,
a partir de um storytelling, que guie a leitura do usuario. Assim, foram publicadas trés threads

no Twitter.

A primeira (Figura 19) tinha como objetivo principal apresentar a plataforma e suas
funcionalidades, enquanto a segunda thread destacava os veiculos cadastrados na plataforma, e

a terceira tratava sobre a importancia de consumir e divulgar o jornalismo independente.

Essa estratégia de divulgacdo permitiu que o projeto chegasse a um publico mais amplo

e interessado, além de fornecer informacoes relevantes e detalhadas sobre a iniciativa.



Figura 19: Tweets inicial das publicacdes do Mapa Cajueira no Twitter

Q Cajueira

Vocé sabia que o Nordeste é uma das regioes mais ricas e diversas do
pais? Mas como conhecer vozes, lutas e vitdrias de quem vive Ia? Como
se informar sobre os assuntos que importam para cada lugar e cada
cultura? Temos uma dica para vocé: vem conhecer o Mapa Cajueira.
Segue 02 !
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Fonte: Twitter, 2023

Figura 20: Tweets inicial das publicacbes do Mapa Cajueira no Twitter

Q Cajueira

Vocé sabia que o jornalismo independente produzido no Nordeste é uma
forma de democratizar a informacao e fortalecer a diversidade cultural,
social e politica da regido? Nesta thread, contamos por que é importante
consumir e divulgar esse tipo de jornalismo! &

8.057

112

Q Cajueira

Vocé sabia que existem mais de 100 iniciativas jornalisticas
independentes cadastradas no Mapa Cajueira? Elas produzem
conteldos relevantes e diversificados sobre temas como cultura,
politica, meio ambiente, direitos humanos e muito mais. Vem conhecer!
Segue o & .

Fonte: Twitter, 2023



39

Para complementar a divulgagdo do Mapa Cajueira nas plataformas de midias sociais,
especificamente no WhatsApp, uma edi¢do especial do CajuZap foi publicada. Nesta edigé&o,
foi apresentado em detalhes o processo de desenvolvimento do projeto, baseado em uma
entrevista realizada com seu autor. Esta iniciativa teve por objetivo fornecer uma perspectiva

mais completa sobre a plataforma e seus objetivos.

5. RESULTADOS

Os resultados do Mapa Cajueira, expostos neste capitulo, sdo provenientes de um
extenso trabalho de divulgacdo da plataforma, realizada no periodo compreendido entre os dias
5 e 28 de abril. Neste capitulo, serdo apresentados os resultados decorrentes da avaliacdo do
trafego, da analise comparativa com outros meios de comunicacdo de segmento semelhante, da

repercussao nas redes sociais e do feedback dos usuarios.

5.1 ANALISE DE TRAFEGO

Para além de uma plataforma de criacdo de websites, 0 Wix também possui em seu
ecossistema uma plataforma de analise de trafego: Wix Analytics. Os dados apresentados séo
fundamentais para a compreensdao do comportamento do usuario. Essas informacfes podem
ainda ser usadas para aprimorar a estratégia de marketing, aumentando a eficacia e 0 sucesso
geral do produto (WIX, 2023). No dia 5 de abril, foi publicado oficialmente 0 Mapa Cajueira
que, em um periodo de 23 dias, registrou 1.326 visitantes e 1.864 acessos contabilizados (Figura

21). Ja no primeiro dia de divulgacdo, o site obteve 531 acessos.

Figura 21: NUmeros de acessos do Mapa Cajueira
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Ver relatério completo

Fonte: Wix Analytics, 2023
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Em relagdo as fontes de trafego, que apontam a maneira como 0s Usuarios encontram e
acessam o0 Mapa Cajueira, destacou-se a forma “Direto”, a qual representou surpreendentes
44% do total de acessos, totalizando 816 acessos. Em segundo lugar, a fonte “External email
service” contabilizou 365 acessos, representando 20% do total, possivelmente impulsionada
pela edigdo especial da newsletter. A rede social “Twitter” foi responsavel por 13% do total de
acessos, com um total de 239 acessos. O mecanismo de busca “Google” registrou 110 acessos

e o “Instagram”, 77 acessos (Figura 22).

Figura 22: Fonte de trafego Mapa Cajueira
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Ver relatorio completo

Fonte: Wix Analytics, 2023
No que se refere a analise das "sessdes por dispositivo”, constatou-se um resultado

equilibrado, no qual a maioria dos usuarios, correspondendo a 952 individuos, ou seja, 52% do
total, utilizou dispositivos desktop para acessar o Mapa Cajueira. Por sua vez, a parcela de
usuarios que optou por acessar a plataforma por meio de dispositivos moveis totalizou 870
pessoas, equivalendo a 47% do total amostral. Importante destacar que apenas seis individuos

utilizaram tablets para realizar o acesso (Figura 23).

Figura 23: NUmeros de acessos do Mapa Cajueira por dispositivo

Sessdes por dispositivo

® Desktop
52% =

Sessbes do site

1.864

Mabile

47% =

® Tablet
0% =
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Fonte: Wix Analytics, 2023
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O Mapa Cajueira despertou interesse em usudrios de diversos paises ao redor do mundo.
Além do Brasil, foram registrados acessos ao Mapa em 21 paises, incluindo Estados Unidos,
Italia, China, Portugal, Reino Unido, Alemanha, Canada, Paises Baixos (Holanda), Irlanda,
Bélgica, Russia, Franga, Israel, Macau, Finlandia, Venezuela, Espanha, Chile, Hong Kong,
Malta, Suécia e Coreia do Sul (Figura 24).

Figura 24: Numeros de acessos do Mapa Cajueira por pais
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Fonte: Wix Analytics, 2023

No Brasil, foram registrados acessos em todos 0s 26 estados brasileiros e no Distrito
Federal. A divulgacdo da Ajor (Associacdo de Jornalismo Digital) e da Abraji (Associacdo
Brasileira de Jornalismo Investigativo) impulsionou a repercussdo do Mapa, o que resultou em

inimeros acessos em todo o territoério.

O estado de S&o Paulo foi 0 que registrou 0 maior numero de usuarios, seguido pelos
estados de Ceara, Pernambuco, Bahia e Rio de Janeiro, respectivamente. Com relacdo as
cidades brasileiras, Sdo Paulo permaneceu em primeiro lugar em nimero de acessos, com 264
registros, seguido pelo Rio de Janeiro, com 211 acessos, Figura 25. Fortaleza foi a terceira
cidade com maior nimero de acessos, com 159 registros, seguida por Aracaju, com 128 acessos,

e Recife, com 124 acessos.
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Figura 25: Numeros de acessos do Mapa Cajueira por cidade
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Fonte: Wix Analytics, 2023
Em suma, a ampla repercussdo do Mapa Cajueira, tanto em ambito nacional quanto

internacional, demonstra a relevancia da ferramenta como instrumento de divulgacdo do

jornalismo independente e colaborativo.

5.2 ANALISE COMPARATIVA

Com o objetivo de avaliar a performance do Mapa Cajueira, utilizou-se a funcionalidade
de analise comparativa disponibilizada pela plataforma Wix. De maneira geral, andlise “mostra
0 desempenho do seu site comparando suas estatisticas de trafego e vendas com sites
semelhantes. Use a Analise comparativa para entender os pontos fortes e fracos do seu site e
identificar onde vocé pode melhorar” (CENTRAL DE AJUDA WIX, 2023). A plataforma em
questdo categorizou o Mapa Cajueira como um website de "Noticias e Midia", o que implica

em uma comparacgdo com outros veiculos deste segmento no Brasil.

Conforme os resultados obtidos no periodo compreendido entre 29 de marco e 27 de
abril, constatou-se que o nimero de visitantes do website Mapa Cajueira superou 83% dos
websites pertencentes a mesma categoria. Ademais, o tempo médio de permanéncia dos
usuarios no website foi de 4 minutos e 33 segundos, o que representa um resultado superior a

39% dos websites similares. Além disso, a porcentagem de trafego gerado pelas redes sociais
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para 0 Mapa Cajueira foi de 19%, demonstrando uma performance superior a 82% dos websites
da mesma categoria. De maneira geral, os resultados obtidos demonstram que o desempenho
do Mapa Cajueira foi superior aos demais sites pertencentes a mesma categoria em todos 0s

aspectos avaliados (Figura 26).

Figura 26: Analise comparativa do Mapa Cajueira com veiculos do mesmo nicho
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Fonte: Wix Analytics, 2023

5.3 REPERCUSSAO NAS REDES SOCIAIS

Antes da divulgacdo do Mapa Cajueira, as publicacdes da Cajueira tinham uma média
de 54 curtidas e 4 comentarios. No entanto, ap6s a divulgacdo do site, o perfil registrou um
notavel aumento em todos os aspectos analisados. O post de apresentacdo do Mapa Cajueira
gerou um significativo engajamento, com um total de 1.219 impress@es, que correspondem ao
numero de vezes que o conteudo da publicacdo foi exibido para os usuarios, 246 curtidas, 37
comentarios - incluindo alguns de veiculos jornalisticos presentes no proprio Mapa - todos eles

elogiosos, além de 117 compartilhamentos e 23 salvamentos.

A segunda publicacdo, intitulada "Por dentro do Mapa Cajueira”, com um total de 1.342
impressoes, obteve 184 curtidas, 10 comentarios, 30 compartilhamentos e 24 salvamentos. O
terceiro post, também apresentado em formato de carrossel e intitulado "Jornalismo que
transforma: o Mapa Cajueira”, recebeu 164 curtidas, sete comentarios, 14 compartilhamentos e
sete salvamentos, com um total de 1.015 impressdes. Por fim, a quarta publicacdo, "3 formas
de apoiar o jornalismo independente”, recebeu 112 curtidas e trés comentéarios, além de 38

compartilhamentos e 17 salvamentos, com um total de 748 impressoes.
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O Instagram disponibiliza aos usuarios uma ferramenta de andlise de seguidores,
chamada Insights. Por meio da ferramenta, € possivel obter informagGes relevantes acerca do
publico que acompanha a pagina. Com base nos dados fornecidos, as principais localidades dos
seguidores encontram-se em S&o Paulo, Fortaleza, Recife, Rio de Janeiro e Natal.

Figura 27: Estatisticas do desempenho do Mapa Cajueira no Instagram
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Fonte: Instagram Insights, 2023

Quanto a faixa etéria, verificou-se que 42,5% dos seguidores possuem idade entre 25 e
34 anos, sendo o publico de 35 a 44 anos o segundo maior, correspondendo a 28,6% do total. E
interessante notar que jovens entre 13 e 17 anos nao demonstram interesse na pagina. Ao
publico por género, observa-se que as mulheres representam 68% dos seguidores da Cajueira,
enguanto os homens representam 31,9% neste periodo. Essas informacdes sdo relevantes para
a compreensdo do publico-alvo da pagina da Cajueira, permitindo que sejam tracadas

estratégias de comunicacdo mais efetivas para atingir esses grupos especificos.

Com 51 mil visualizagbes, 279 curtidas, 25 comentérios e 106 retweets e 24

salvamentos, tudo isso ja no primeiro post sobre o Mapa Cajueira, 0 Twitter mostrou-se como
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uma ferramenta importante no que tange a disseminacgdo, interacdo com os seguidores e

captacdo de feedbacks (Figura 28 e 29).

Figura 28: Feedbacks do Mapa Cajueira no Twitter
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Fonte: Twitter, 2023

Figura 29: Feedbacks do Mapa Cajueira no Twitter
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Fonte: Twitter, 2023
. As publicacbes do Mapa Cajueira obtiveram ampla aceitacdo da comunidade
jornalistica e do publico em geral, inclusive, a partir da visibilidade do Mapa Cajueira,
jornalistas e veiculos de comunicacdo do Nordeste foram convidados a participar da pesquisa
“Retrato do Jornalismo Brasileiro”, promovida pela Enois Laboratério de Jornalismo. Tal
impacto pode ser interpretado como um indicador do sucesso do plano de divulgacao, além de
um exemplo bem-sucedido de comunicacgdo capaz de estabelecer uma conexdo significativa

com o publico-alvo.



46

5.4 REPERCUSSAO NA NEWSLETTER

A edicéo especial da newsletter anunciando o Mapa Cajueira obteve um total de 3.180
visualizagdes, apresentando uma taxa de abertura de 35%, o que corresponde a 3.019 assinantes
que acessaram a newsletter. Destes leitores, 203 clicaram no link direcionada ao Mapa Cajueira.
Adicionalmente, houve seis cliques no link de financiamento coletivo para apoiar a iniciativa
Cajueira, representando um resultado bastante positivo. Além disso, a edi¢do especial da

newsletter contribuiu para o aumento de 122 novos assinantes.

Ressalta-se que o release de apresentacdo do Mapa Cajueira foi divulgado por meio de
veiculos inseridos e ndo inseridos na plataforma de forma orgéanica, tais como Ajor, Agéncia
Saiba Mais e Marco Zero Conteudo, Repoérter Nordeste, Blog do Barreto, Conquista Reporter,

Midia Caeté, O Pedreirense, Rede Macuco, LatAm Journalism Review e Agéncia Afirmativa.

Em sintese, os resultados obtidos pela edicdo especial da newsletter foram
extremamente satisfatorios, demonstrando uma boa adesdo por parte dos leitores e um

engajamento positivo em relacdo a iniciativa Cajueira.

5.5 INDICACOES DOS USUARIOS

Enquanto plataforma colaborativa, o Mapa Cajueira é alimentado por meio da
contribuicdo de usuarios e proprietarios de veiculos de comunicacdo, que submetem seus
produtos por meio de um formulario disponivel no site. Efetuada a inscri¢do, o produto é
submetido a uma analise pela equipe da Cajueira, sequindo-se critérios estabelecidos, e somente
apos a publicacdo na newsletter o material pode ser incorporado ao Mapa Cajueira. Tal processo
de selecdo e curadoria € essencial para a manutencéo dos padrdes de qualidade e relevancia do
conteudo disponibilizado na plataforma. Entre os dias 5 e 27 de abril, 12 produtos de diferentes

abordagens e localidades foram indicados.

5.6 AVALIACAO DA EQUIPE CAJUEIRA

A equipe da newsletter Cajueira, composta por cinco mulheres jornalistas, expressou
suas impressdes sobre o produto Mapa Cajueira. Para Mariama Correia, "o Mapa Cajueira é
mais um passo para valorizacdo da diversidade e qualidade das iniciativas jornalisticas
nordestinas. E uma ferramenta que certamente sera referéncia nos debates sobre a importancia
da diversidade regional no jornalismo”. A opinido de Nayara Felizardo reforca a ideia

apresentada por Correia: "se alguém ainda tinha duvidas de que existe jornalismo independente
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e de qualidade nos estados da regido, essa plataforma serd muito Util para provar que existe,

Sim™.

Mariana Ceci destacou a importancia do Mapa Cajueira como um estimulo a formacao
de redes de colaboracgdo entre os veiculos de comunicacgdo. Segundo ela, a plataforma permite
que "os proprios veiculos pensem em possibilidades de parcerias que vao fazer com que eles se
fortalecam além de seus estados". J& Joana Suarez ressaltou a importancia da plataforma para
0s novos jornalistas. Para ela, "os estudantes que ja sairem da universidade com essa
consciéncia de enfrentar estere6tipos regionais e de construir reportagens nacionais, com as

linguagens que temos em todas as regides do pais, serdo essa mudanca, na pratica. E um

caminho para termos informacgdes mais diversas que registrem a historia real do Brasil".

6. CONSIDERACOES FINAIS

Um dos principais propositos deste estudo, desde sua concepcao, foi ndo apenas realizar
uma analise critica da curadoria efetuada pela equipe da Cajueira, mas também compreender o
desenvolvimento do panorama do jornalismo independente, as dificuldades enfrentadas e,
sobretudo, as motivagdes subjacentes. Por meio deste projeto experimental, foi possivel ir além
dateoria e vivenciar, de fato, as imensas dificuldades enfrentadas na manutencdo de um produto
gue, muitas vezes, como foi neste caso, ndo gera lucro. Durante quase um ano de producdo, o
autor precisou desempenhar funcées como redator, web designer, copywriter, social media,
designer grafico, entre tantas outras. Assim, foi possivel compreender na préatica essa realidade

vivida por inumeros jornalistas.

A receptividade extremamente positiva do Mapa Cajueira pode ser interpretada como
uma resposta as demandas crescentes por representacdes efetivas e contetdos jornalisticos
independentes de qualidade. Nesse sentido, a plataforma pode ser vista como uma contribuicao
para a diversificacdo da oferta de informacbes e para o fortalecimento da democracia, ao
permitir que os cidaddos tenham acesso a maltiplas perspectivas e fontes de informacdo em um

SO lugar.

A expectativa é que o Mapa Cajueira, com a colaboracdo dos usuarios, possa crescer
cada vez mais, promovendo a divulgacdo de uma ampla variedade de produtos e pautas
relevantes. Além disso, espera-se que o referido Mapa possa servir como modelo inspirador

para o surgimento de projetos similares.
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