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RESUMO

Este estudo exploratorio tem como objetivo principal identificar e descrever as caracteristicas
da revista digital Korealn no contexto da nova ecologia das midias e da cultura participativa.
Para isso, baseando-se numa revisdo da literatura, foi realizada uma andlise da revista a partir
da identifica¢do dos valores-noticia mais recorrentes, de seu modelo de financiamento e dos
padrdes de interatividade com o publico. Procurou-se desta forma obter informagao sobre as
caracteristicas editoriais da revista. Os resultados apontam para uma midia informativa, que
embora apresente elementos do jornalismo cultural de nicho e de entretenimento, como
contetidos informativos de interesse do publico da revista, mantém de forma significativa as
caracteristicas tipicas dos fandoms, ou seja, de contetidos produzidos por fas para fas, a
exemplo do uso de siglas e termos para identificar as celebridades, além de conteudos

opinativos produzidos sem andlise critica, mas baseada nas reagdes pessoais.

Palavras-chave: Cultura dos Fas. Cultura Participativa. Jornalismo Cultural. Fandom

de K-pop. Cultura da Convergéncia.



ABSTRACT

This exploratory study aims to identify and describe the characteristics of the digital
magazine Korealn in the context of the new media ecology and participatory culture. For this,
based on a literature review, an analysis of the magazine was carried out from the
identification of the most recurrent news values, its financing model and the patterns of
interactivity with the public. In this way, we sought to obtain information about the editorial
characteristics of the journal. The results point to an informative media, which, although it
presents elements of niche cultural journalism and entertainment, such as informative content
of interest to the magazine's audience, significantly maintains the typical characteristics of
fandoms, that is, content produced by fans for fans, such as the use of acronyms and terms to
identify celebrities, in addition to opinionated content produced without critical analysis, but

based on personal reactions.

Keywords: Fan Culture. Participatory Culture. Cultural Journalism. K-pop fandom.

Convergence Culture.



LISTA DE FIGURAS

Figura 1 - Foto divulgacdo do drama True Beauty na versdo televisiva e

KL £]0] 10703 o U Pt 28
Figura 2- Cena do videoclipe da musica Butter do grupo BTS................cccceeien ol 29
Figura 3- Integrantes do grupo Seo Taiji and Boys ............ccooiiiiiiiiiiiinn. 32
Figura 4- Grupo H.O.T formado pela primeira geragao de idols do K-pop..............33
Figura 5- Recurso de Web Stories na pagina inicial da Revista Korealn..................50
Figura 6- Web Storie sobre idols que também s30 atores..............c.ccovvuienvinnn.n. 50
Figura 7- Matérias da categoria Staff Picks da Revista Korealn.......................... 52



LISTA DE TABELAS

Tabela 1- Os Valores-Noticia de Sele¢ao - critérios substantivos........................ 40
Tabela 2- Os Valores-Noticia de Selegao- os critérios contextuais....................... 40
Tabela 3- Os Valores-Noticia de cOnStrugao. ..........ooviiiiiiiiii it 41
Tabela 4- Divisdes da Korealn em editorias e subeditorias...................ccoeenvnnn... 43
Tabela 5-Relacdo de matérias da pagina inicial..................ocoviiiiiiiiiiin . 53
Tabela 5-Relacdo de matérias da pagina inicial..................coooiiiiiiiiiiiiiiinin 55

Tabela 5-Relacdo de matérias da pagina inicial.................coooiiiiiiiiiiiin .. 59



SUMARIO
LTINTRODUQGAO. ......cooiietiiiiecieeie st 10
2 CULTURA DA CONVERGENCIA E A NOVA ECOLOGIA DAS MIDIAS .....13
2.1 Cultura Participativa Dos Fas na Convergéncia Midiatica...........cccccveeevvveerieecnneennns 16

2.2 Cultura de nicho no mercado informado dos fandoms..........eeeeeeeeeveeeeeeeeeeeeeeeeeeennn. 18

3 K-POP COMO PRODUTO DA INDUSTRIA CULTURAL SUL-COREAN A...24

3.1 Das guerras ao desenvolvimento da industria cultural sul-coreana........................... 25
3.2 K-pop como produto cultural valioso...........cccueeeruieeriieiniieeieecieeeeeeee e 26
3.3 OriZEM A0 K-POP.utiiiiiiiieeiie ettt e e e et e e et e e s aaeesseeeebaeessseeennseeenns 31
3.4 Consumo do K-pop 10 Brasil........c.coeriiiiiiiiiiiieieeee e 34
4 ALGUMAS DELIMITACOES SOBRE O CAMPO DO JORNALISMO

CULTURAL. ...ttt ettt ettt et st e bt e e eaeesbeensesaeesneenees 38
4.1Valores-noticia € géneros JorNaliStiCOS......ccuiirruiierriiieeieeeeeeeiee e eree e e eree e 39
4.2 Jornalismo cultural e jornalismo de entretenimento............coccevveeeereerieneeneneeneene. 44
4.3 Produto Informacional Hibrido Entre Fandoms e Jornalismo...........ccccceceeveeiennnenne. 21
5.ESTUDO EXPLORATORIO DA REVISTA KOREAIN ...........ccccoooovovvvvnnnnnn. 48
5.1 Independéncia econdmica da ReVISta........c..cccveeeiiieeiiiieiieeee e 54
5.2 Periodicidade das publiCagOes. ........ueeuieruiieiieniieeiieiie et 55
5.3 Analise do suporte das midias SOCIAIS.......c.eeevuierireririeriieriieniieeieesiee e esiee e 58
6 CONCLUSAO..........ooovriiiierieeee et 61
REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS...........ooooiiiiiriieeieeiseeiseessee s 62

GLOSSARIO . ..., 66



1. INTRODUCAO

Com a explosdo da onda coreana, também chamada de Hallyu, a Coreia do Sul se
tornou referéncia por ser reconhecida como um polo de produgdo de cultura pop asiatica
(JOO, 2011). A Hallyu se expandiu por meio dos K-dramas, telenovelas que comecaram a ter
influéncia em outros paises da Asia, como Japdo e China.

E neste contexto que a revista digital Korealn' desponta no mercado brasileiro como o
primeiro site completamente dedicado a cultura coreana. Desde 2016, sdao publicadas noticias,
entrevistas e reportagens sobre culindria, cultura e entretenimento voltado para a Coreia do
Sul. Através de contetidos especificos para o nicho dos fas da cultura coreana, e do suporte
das redes sociais como Instagram, Twitter, Facebook, YouTube e Telegram, a revista tem
conseguido compartilhar mais informacdes da hallyu.

A presente pesquisa se propde, a partir da analise do conteido da Korealn,
compreender como a revista se localiza no ambiente complexo da convergéncia entre a
cultura digital, incluindo os elementos da chamada “cultura dos fas”, e jornalismo de nicho,
que emerge como uma das tendéncias na nova ecologia das midias.

De forma mais especifica, a pesquisa trata de estudar o efeito das transformagdes
tecnoldgicas sobre o jornalismo cultural a partir do estudo da revista Korealn. Deste modo,
as perguntas que norteiam esse trabalho sdo: em qual tipologia a revista digital Korealn pode
ser melhor enquadrada: como um fandom ou como um produto jornalistico de nicho? Ou
seria a Korealn um produto hibrido do jornalismo cultural, mantendo caracteristicas dos dois
tipos de produgao?

Os estudos sobre a cultura pop e sua influéncia na midia se expandiram para além das
manifestagdes norte-americanas e da “coca-colonizagdo”, também conhecida como
americaniza¢ao, dos produtos culturais. (KOOIJMAN, 2008). Apesar do Ocidente ter
dominado o cendrio global por décadas, novas configuracdes que o fendmeno assume na
contemporaneidade dizem respeito a crescente visibilidade desfrutada pela cultura pop dos
paises do Extremo Oriente, principalmente na Coreia do Sul.

Apo6s o sucesso mundial da musica Gangnam Style em 2012, do rapper Psy, que fala
sobre o estilo de vida dos moradores do distrito de Gangnam, na capital da Coreia do Sul,
Seul, os produtos culturais sul-coreanos comecaram a despertar a atengdo de outros paises. O

crescente sucesso e visibilidade do k-pop refletidos, inclusive, nos prémios conquistados por

! https://revistakoreain.com.br/
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grupos e artistas do género, aumentaram ainda mais a minha curiosidade sobre o fendomeno
da hallyu.

O meu interesse pelo tema da cultura pop coreana surgiu em 2015, quando tive
contato com produgdes musicais do K-pop. No entanto, a vontade de estudar a influéncia da
onda coreana aconteceu no fim de 2020, quando os k-dramas comecaram a receber destaque
durante a pandemia do novo coronavirus (Covid-19).

A partir disso, comecei a notar que por meio das redes sociais, os fandoms ? da hallyu
e sites especializados na cultura sul-coreana compartilhavam informacdes com agilidade e

com muitos detalhes sobre os trabalhos e novos sucessos dos idols. Segundo Jenkins,

Os fandoms sdo um tipo de coletividade (no qual eles agem como comunidades em
vez de individuos) e conectividade (no qual seu poder ¢ ampliado por seu acesso as
comunicagdes ligadas em rede) cuja presenga estda sendo sentida na cultura
contemporanea. (2013. p.270).

A influéncia do K-pop, género musical da Coreia do Sul, se expandiu e ja conquistou
milhares de ouvintes e fas no Brasil. De acordo com dados divulgados pelo Spotify, em 2020,
o K-pop cresceu 47% no pais. Além disso, o levantamento apontou que o Brasil ¢ o 5° pais
que mais consome este género entre os 92 mercados atendidos pelo aplicativo. A pesquisa do
Spotify revelou que 73% dos ouvintes sao mulheres, € 53% do publico estd na faixa etdria de
18 a 24 anos.

Entre as bandas mais ouvidas estdio a boy band BTS, e o grupo feminino
BLACKPINK, que possuem fas completamente engajados na divulgagdo de novos produtos
por meio das redes sociais. O publico da industria musical sul-coreana nao ¢ visto como um
grupo de consumidores de mensagens pré-construidas, mas como pessoas que estdo
moldando, compartilhando, reconfigurando os conteudos (JENKINS, 2013).

O processo de identificacdo e categorizacdo da revista foi realizado através da anélise
da pagina inicial da revista, das editorias, da equipe responsavel pela producdo das matérias,
da periodicidade de sua producao, dos seus padrdes de noticiabilidade, modelo econémico, e
do suporte das midias sociais.

Quanto a sua estrutura, a monografia ¢ constituida pela introdugao, capitulos 2, 3, 4, 5
e as conclusdes da pesquisa. No primeiro capitulo, ¢ apresentado o desenvolvimento do

referencial teérico usado na pesquisa empirica, apontando as imbricagdes entre a cultura da

2 E um termo utilizado para se referir & subcultura dos fis em geral, caracterizada por um sentimento
de camaradagem e solidariedade com outros que compartilham os mesmos interesses (JENKINS;
FORD, 2013).
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convergéncia, cultura dos fas, cultura participativa, o mercado informativo da cultura dos fas
e a cultura de nicho. Além de explicar como a cultura dos fas esta sendo integrada na nova
ecologia das midias, criando um produto hibrido informacional.

O segundo capitulo ¢ dedicado ao apanhado tedrico a respeito do surgimento do k-pop
como um produto cultural, apontando seu historico, expansao na midia, as suas geracoes ¢
influéncia exercida no Brasil.

No terceiro capitulo foram realizadas discussdes sobre o campo jornalistico, producao
das noticias, valores-noticia, géneros jornalisticos e jornalismo cultural e de entretenimento.
Ele servird para dar inicio a analise da Revista Korealn e ajudar na categorizacao da revista
como um produto hibrido na nova ecologia midiatica.

O contexto histérico da Revista Korealn, metodologia aplicada, detalhamento da
pesquisa e o resultado sera realizado no ultimo capitulo. Finalmente, na conclusdo foram
apresentadas as observagdes sobre a analise da revista e sua posi¢cdo dentro da nova ecologia
midiatica, identificando-a como um produto hibrido que mescla jornalismo e entretenimento,

através de conteudos abordados de maneira light.
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2.CULTURA DA CONVERGENCIA E A NOVA ECOLOGIA DAS MIiDIAS

Em um mundo marcado pela revolucao digital, o surgimento de diferentes midias
modificou a maneira como as pessoas consomem e interagem com diversos tipos de
conteudo, além de transformar completamente as relagdes entre os integrantes da sociedade
com os meios de comunicagdo. Por isso, antes de falar sobre a convergéncia midiatica ¢
importante mencionar o inicio das pesquisas sobre a ecologia dos meios.

Os pesquisadores Marshall McLuhan e Neil Postman foram os precursores das
pesquisas sobre a Ecologia dos Meios, no final da década de 1960. Na época, a televisio® era
o meio de comunicagao de massa mais recente e completo comparado aos anteriores como o
radio, cinema e os impressos, visto que utilizava tanto recursos de som quanto de imagem. A
comunicagdo era estabelecida por meio do tripé basico emissor — mensagem — receptor.

O receptor assistia aos programas de televisdo e radio de forma passiva, sem
interatividade. O maximo que ele conseguia era a participagdo via telefone. No entanto, na
época, nem todas as familias tinham acesso a telefones em suas casas, o que dificultava a
participagdo. Dessa forma, a mensagem era emitida e o publico a recebia passivamente no
conforto de casa (BARCELLOS; MICHELI; VISSOTTO; RENO, 2018).

Em seu livro “Os Meios de Comunicagdo como Extensdes do Homem,” McLuhan
classifica os meios como quentes e frios. Segundo ele, o meio quente permite menos
participagdo que o meio frio. Um meio quente ¢ aquele que prolonga um tnico de nossos
sentidos e em alta defini¢do, ou seja, estado de alta saturagdo de dados. O radio e o cinema
“s30 categorizados como meios quentes. J4 os frios, sdo de baixa defini¢do, com baixa
saturacdo de dados, pois fornecem pouca informacdo e exigem um preenchimento de
informagao por parte do publico, exige mais participagdo que um meio quente.

Como extensdes de nossos sentidos, os meios estabelecem novos indices relacionais,
ndo apenas entre os nossos sentidos particulares, como também entre si, na medida em que se
inter-relacionam (McLUHAN, 1971). Cada tecnologia trouxe respostas a uma determinada
demanda social, assim como para um determinado tipo de uso (CARVALHO;
BARICHELLO,2013).

O século XX protagonizou fortes mudangas no cenario dos meios de comunicagao.

Os livros e jornais impressos, que compunham a industria editorial, deixaram de ser vistos

3 No Brasil, o primeiro acesso a um sinal aberto de TV foi em 1950, ap6s a inauguragdo da TV Tupi, pelo
jornalista Assis Chateaubriand, o Chatd, proprietario do conglomerado dos Diarios Associados (ABREU;
CASSAL; TEWS; RODRIGUES, 2021, p. 4)

*0 inicio do cinema foi em 1895, quando os irmdos Louis e Auguste Lumiére projetaram um filme pela primeira
vez, em um café em Paris.
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como as principais fontes de informagdo. O publico leitor passou a ser também, parte da
audiéncia do réadio, visto como fontes de informacao, cultura e entretenimento. Anos depois,
a televisdo chegou trazendo a imagem e som para o conforto dos lares , apostando em
programacdes focadas em entretenimento. Ja no final do século veio o advento da Internet.
(BARCELLOS; MICHELI; VISSOTTO; RENO, 2018).

Para McLuhan (1971, p. 22), o “contetido de qualquer meio ou veiculo é sempre um
outro meio ou veiculo”, e que o cruzamento ou hibridagdo dos meios liberta grande forga ou
energia como por fusdo. Partindo desse conceito, Canavilhas (2010) afirma que a internet
seria o melhor exemplo dessa realidade, pois, ela ¢ a “simbiose dos conteudos de todos os
meios anteriores”. Um novo modelo comunicacional foi criado a partir do avanco do
ciberespaco. Depois de cinco décadas de relativo equilibrio, a emergéncia da Internet veio
alterar o ecossistema midiatico.

Na medida em que novas midias surgiam, aquelas que ja haviam se estabelecido
sofriam impactos e precisavam se adaptar ao novo ambiente midiatico, muitas vezes se
reposicionando ou até mesmo sofrendo ajustes estruturais (GANDOUR, 2016). Dentro da
ecologia das midias, o homem modela os instrumentos da comunicagdo, € a0 mesmo tempo,
sofre influéncia dele.

Cada novo meio gera uma mudanga ecologica numa sociedade (MCLUHAN, 1964;
SCOLARI, 2015). Em decorréncia dessas transformacdes, “os antigos meios foram forgados
a conviver com os meios emergentes” (JENKINS, 2008, p.36).

Inicialmente, alguns pesquisadores chegaram a vaticinar que a tecnologia digital
acabaria com os meios massivos € a comunicagdo se realizaria em um Unico aparelho, capaz
de reunir todas as func¢des da midia (CARVALHO; BARICHELLO, 2013). Contudo, as
midias® existentes ndo sumiram, mas criaram alternativas para conseguirem conviver em um
mesmo ambiente de convergéncia digital.

A migragdo dos meios tradicionais para a Web eliminou fronteiras e deu inicio a um
processo de convergéncia que torna cada vez mais dificil distinguir onde acaba um meio e
comeca outro (CANAVILHAS, 2010).

Segundo Jenkins (2008), diversas for¢as comecaram a derrubar os muros que separam
esses diferentes meios de comunicagdo. Novas tecnologias midiaticas permitiram que o

mesmo contetudo fluisse por varios canais diferentes e assumisse formas distintas no ponto de

> No sentido mais estrito, a midia se refere especificamente aos meios de comunicagdo de massa, especialmente
aos meios de transmissdo de noticias e informagdo, tais como jornal, radio, revista e televisdo (SANTAELLA,
2003).
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recepgdo. A convergéncia das midias alterou a relacdo entre tecnologias existentes, industrias,
mercados, géneros e publicos.

Com as facilidades trazidas pela internet, a imprensa conseguiu atingir uma
distribuicao global, a rddio ganhou imagem, caracteristica tipica da TV, e a televisao ganhou
novos niveis de interagado tipicos da Web (CANAVILHAS, 2010).

Consequentemente, a ampliacdo do uso convergente de linguagens na producdo
midiatica mudou a forma como as mensagens sdo transmitidas. Santaella (2003) observa que
no inicio dos anos 1980 comecaram a se intensificar cada vez mais os casamentos ¢ misturas
entre linguagens e meios. Essas combinagdes funcionam como um multiplicador de midias,
proporcionando a produ¢do de mensagens hibridas que podem ser encontradas, por exemplo,
nos suplementos literarios ou culturais especializados de jornais e revistas.

Ao mesmo tempo, o surgimento de equipamentos e dispositivos no campo das midias
como walkman, videocassetes, TV a cabo, possibilitaram o aparecimento de uma cultura do
disponivel e do transitorio. A principal caracteristica desses equipamentos ¢ a escolha e
consumo individualizados, em oposi¢do ao consumo massivo. Eles possibilitaram que o
consumidor deixasse de receber as mensagens de forma passiva e desse inicio a uma busca da
informacao e do entretenimento de acordo com seus proprios interesses (SANTAELLA,
2003).

Portanto, a convergéncia mididtica vai além das mudangas tecnoldgicas, ela representa
uma transformac¢do cultural, a medida que consumidores sdo incentivados a procurar novas
informacodes e fazer conexdes em meio a conteudos de midia que estdo espalhados. Diante
disso, ela vem impactando as midias que as pessoas consomem e alterando a logica pela qual
a industria midiatica opera (JENKINS, 2008).

Neste contexto, com o desenvolvimento e popularizacdo dos meios de comunicacao
digitais, a relagdo com os meios de comunicacao passa a ser cada vez mais individualizada e
participativa. Gragas a cultura da convergéncia, diferentes pessoas tém a possibilidade de
assumir o controle das midias, podendo usar diferentes plataformas simultaneamente para
realizar multiplas atividades, além de produzir e distribuir contetidos. Assumindo um papel
de protagonista efetivo desse processo, o usuario de midias se coloca no centro dessa
ecologia mididtica, o que configura uma Nova Ecologia dos Meios (BARCELLOS;
MICHELI; VISSOTTO; RENO, 2018 p.19).
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2.1 Cultura participativa dos fas na cultura da convergéncia

Dentro dessa nova ecologia das midias, a convergéncia esta moldando as empresas e
os consumidores, a0 mesmo tempo em que estd ocorrendo dentro dos mesmos aparelhos, das
mesmas franquias, das mesmas empresas ¢ dos mesmos grupos de fas (JENKINS, 2013).
Essa ampla transformag¢do no ambiente informativo influenciou a maneira pela qual as
pessoas se informam e constroem sua visdo dos fatos e sua opinido (GANDOUR, 2016).

Em suas analises sobre cultura da convergéncia, Henry Jenkins (2013), conceitualiza a
o fendmeno da convergéncia como o fluxo de contetidos através de multiplas plataformas de
midia, cooperagdo entre multiplos mercados mididticos e o comportamento migratorio dos
publicos dos meios de comunicagdo, que vao a quase qualquer parte em busca das
experiéncias de entretenimento que desejam.

Na medida em que a convergéncia provocou novas experiéncias € criou novas
expectativas para os usudrios de midia, esses consumidores se tornaram ndo sO mais
proximos e interessados pelos fluxos midiaticos, como também mais conectados socialmente.

Enquanto essas transformagdes ganhavam espago, surgiram cada vez mais grupos de
consumidores interessados em produzir o proprio conteudo como integrantes de comunidades
mais amplas. Paralelamente, despontou um modelo mais participativo de cultura.

Jenkins (2013) considera a “cultura participativa” a producdo cultural e as interagdes
sociais de comunidades de fas, diferenciando ag¢des dos fas e grupos de fas de consumidores
passivos. Essas comunidades abracaram as novas tecnologias conforme foram aparecendo,
em especial quando esses recursos lhes ofereciam novos meios para interagir social e

culturalmente. Segundo o autor:

Essa mudanga — de distribuicdo para circulagao — sinaliza um movimento na diregdo
de um modelo mais participativo de cultura, em que o publico ndo ¢ mais visto
como simplesmente um grupo de consumidores de mensagens pré-construidas, mas
como pessoas que estdo moldando, compartilhando, reconfigurando e remixando
contetidos de midia de maneiras que ndo poderiam ter sido imaginadas antes

(JENKINS, 2006, p. 23).

Esse novo ambiente midiatico expdem as pessoas a uma mistura informativa. Outro
aspecto importante diz respeito ao fato de que, uma vez que as publicagdes noticiosas se
estabeleceram nos ambientes on-line, onde as contagens das paginas disponiveis ou as

duragdes das transmissdes ndo essencialmente limitam mais a profundidade, a pratica do
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antigo monopolio de gatekeeping mantido pela midia de massa e pelo jornalismo profissional
passou a ser desafiado e remodelado (BRUNS, 2011).

Consequentemente, as praticas de gatewatching, que se referem a multiplicagdo
continua dos canais disponiveis para a publicacdo e divulgacdo das noticias, especialmente
desde o surgimento do World Wide Web, se tornaram mais presentes assim como modelos
colaborativos, onde os usuarios contribuem na cria¢do de contetidos (BRUNS, 2011, p. 122).

Para Gandour (20016, p. 9), a profusdo de canais digitais em mao dupla,
potencializados pelas trocas de interacao por meio das redes sociais, deu a qualquer individuo
a possibilidade de editar, publicar e ter voz. Como impacto dessas mudancas, estdo o
enfraquecimento das redagdes, vistas como plataformas estdveis de produgdo e edi¢do, além
da possibilidade de queda generalizada na qualidade do ambiente informativo. Dessa forma,
os consumidores t€m acesso a noticias geradas profissionalmente, entretanto, muitas vezes
fatiadas aos pedagos, e eventualmente misturadas com rumores, boatos e opinides retiradas de
varias fontes.

Dentro da nova ecologias das midias, os fandoms do k-pop, movidos pela logica da
cultura da convergéncia, que os incentiva a procurar novas informagdes e fazer conexdes em
meio a conteudos dispersos em vdrias plataformas, possuem comunidades que desempenham
um papel vital para o compartilhamento de informagdes sobre os grupos e novos langamentos
da vida dos idols. Eles acabam realizando fun¢des importantes em nome da marca, como
compartilhar informagdes, perpetuar a historia e a cultura da marca e fornecer assisténcia a

outros usuarios. Conforme Jenkins:

A participagdo das comunidades ndo apenas reafirma a preferéncia por uma marca,
mas também permite a esses grupos fazer suas proprias exigéncias a empresa. Como
explica Kozinets, “consumidores fiéis estdo definindo seus gostos juntos, como uma

comunidade" (2009, p, 91) .

Os mecanismos de formacdo de grupos e comunidades nas redes sociais facilitam a
convivéncia predominantemente com quem pensa € vé as coisas de uma forma semelhante
(GANDOUR, 2016). No entanto, as vezes, o proposito desses grupos e comunidades podem
ser redefinidos.

Com a evolucdo de todas as antigas formas de consumo e producdo midiatica, os
niveis de participagdo sofreram fortes reajustes e proporcionaram novas possibilidades para

os consumidores, que sairam de um estado de passividade e previsibilidade para um estagio
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de criagdo ativa de contetdos e migra¢do de plataformas, levando em consideracdo os
proprios interesses e gostos (JENKINS, 2013).

Enquanto exploram as proprias preferéncias, as pessoas acabam formando milhares de
tribos que compartilham interesses culturais, conectados pelos mesmos gostos. Essa nova
cultura de nicho acompanhou as mudangas tecnologicas e permitiu que os fas criassem

materiais voltados para a comunidade da qual fazem parte.

2.2 Cultura de nicho no mercado informativo dos fandoms

As comunidades de fas sdo partes fundamentais no processo de convergéncia
alternativa. Com o avango da tecnologia e o deslocamento de programas de televisdo para
outras plataformas e midias digitais, os fandoms também conseguiram explorar a
convergéncia e criar seus proprios pontos de contato (JENKINS, 2006).

Chris Anderson (2006) afirma que, h4 anos, as grandes redes de televisdo perdem
cada vez mais publico para as centenas de canais a cabo que se concentram em nichos do
mercado. Ao invés de correrem para apenas uma direcdo, os antigos consumidores que
buscavam incessantemente o sucesso do momento, estdo se dispersando a medida que o
mercado se fragmenta em inimeros nichos.

Embora a cultura de nicho tenha conseguido se expandir na segunda geracdo de
servicos online, também conhecida como Web 2.0, o modelo de negocio baseado em massa
de nichos, por meio do qual plataformas comerciais buscam atrair e captar as energias
participativas de mercados especificos desejados e aproveitd-los para seus proprios fins
(JENKINS, 2013), sempre existiu . No entanto, ela era mais determinada mais pela geografia

do que pela afinidade (ANDERSON, 2006).

Antes da Revolugdo Industrial, quase todas as culturas eram locais. A economia era
agraria, o que distribuia as populagdes com tanta dispersdo quanto as terras
disponiveis, e a distancia dividia as pessoas. A cultura era fragmentada, gerando
sotaques regionais e musicas folcldricas. A falta de meios de comunicagdo e de
transportes rapidos limitava a miscigenag@o cultural e a propagacao de novas idéias
e tendéncias. Essa foi uma primeira era da cultura de nicho, determinada mais pela

geografia do que pela afinidade. (ANDERSON, 2006, p.21).
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Contudo, agora com a internet tanto as barreiras geograficas quanto a lentidao do
compartilhamento de informagdes foram superadas, propiciando a constru¢do de
comunidades onde milhdes de pessoas. movidas pelos mesmos interesses € gostos, misturam
suas identidades e interagem eletronicamente, superando as barreiras do tempo e do espaco
(SANTAELLA, 2013).

Novos niveis de participacdo dos fas estdo sendo atingidos para formar lagos mais
fortes com os contetidos (WARSHAW, 2008). A alternativa buscada pelos fas para prolongar
o envolvimento com diferentes producdes ou programas comecou a influenciar e remodelar a
economia informacional em torno das atragdes.

O aumento da participacdo e intera¢do dos fandoms movimentou o mercado saturado
da industria midiatica, que viu a possibilidade de usar a relagdo com os fas para promover
novas producdes e baixar os custos desse processo. Entretanto, ao mesmo tempo que essa
nova cultura participativa traz beneficios, ela gera preocupagdes aos produtores de midia.
Segundo Jenkins (2006, p.162), a web proporciona uma participagdo mais ilimitada e menos

controlada pelos produtores de midia.

Os fas sempre foram os primeiros a se adaptar as novas tecnologias de midia; a
fascinacdo pelos universos ficcionais muitas vezes inspira novas formas de
producdo cultural, de figurinos a fanzines e, hoje, de cinema digital. Os fas s@o o
segmento mais ativo do publico das midias, aquele que se recusa a simplesmente
aceitar o que recebe, insistindo no direito de se tornar um participante pleno.

(JENKINS, 2006, p.160).

Esses consumidores de conteudo midiatico partiram das conversas pessoais para as
campanhas de cartas escritas, organizacdo de fa-clubes para o desenvolvimento de uma
imprensa de fas, e dos foruns de discussdes on-line para o uso crescente de blogs e podcasts
(FORD, 2008 apud GANDOUR, 2016, p.271). Dependendo do tamanho da paixao do fa, ele
se torna também um tipo de ativista, completamente engajado em agdes voltadas para o
proprio nicho.

Segundo Anderson (2006), cada vez mais o mercado de massa se converte em massa
de nichos. queda nos custos para acessar e produzir para nichos, transformou-os numa forga
cultural e econdmica a ser considerada. O autor argumenta que o mercado de conteudos
voltados para nichos ja existia, mas, em decorréncia do modelo de distribui¢do,os produtos

ndo podiam ser acessados por todos , problema que foi resolvido pela distribuigdo digital.
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Em consequéncia, multiplicaram-se as redes P2P, abastecidas pela combinagao dos
estoques de milhdes de usuarios. Resultado: sem davida, muita pirataria, mas
também a possibilidade de selecdo ilimitada e maci¢a — variedade centenas de
vezes superior & de qualquer loja, e tudo basicamente disponivel em qualquer

laptop. (ANDERSON, 2006, p.26).

Vivemos em uma época na qual a democratizagdo das ferramentas de produ¢ao, como
o computador e os celulares cada vez mais tecnologicos, permitem o surgimento de milhares
de produtores responsaveis por criar conteudos e projetos que até entdo eram feitos apenas
por profissionais formados e especializados (ANDERSON, 2006).

E neste contexto que é possivel afirmar que os processos de digitalizagdo, de
convergéncia tecnologica, do advento da internet e da massificagdo das tecnologias da
informacao ¢ da comunicagdo, possibilitaram o desenvolvimento de modelos de produgao e
de distribuicao de contetidos mais flexiveis que impactaram o mercado de midias ndo apenas
através da remodelacdo de seu modelo de negécio e de suas linguagens, mas também ao
possibilitar uma remodelagdo do papel e do comportamento dos consumidores, que saem de
um modelo mais passivo, tipico das midias tradicionais, para um modelo potencialmente mais
participativo, caracteristico das midias digitais.

Os consumidores agora se apropriam dos contetidos das midias e das ferramentas das
tecnologias da informacao e da comunicacao, dando os contornos do fenomeno que Jenkins
(2006) denomina como a cultura participativa dos fas. O mercado informativo voltado para
fas, os fandoms, apresenta caracteristicas peculiares que o difere do mercado informacional
do jornalismo mainstream, ou convencional. Dentre suas caracteristicas distintivas,
destaca-se o fato de que nos fandoms seus integrantes, os fas engajados, empenham-se para
criacdo de sites, forums e blogs dedicados a produgao de contetido para seus nichos.

No Brasil, esse empenho ¢ uma das marcas dos fas da musica pop sul-coreana. Fas
antigos e recentes apostam na criacao de conteudo para as midias digitais com perfis voltados
para o compartilhamento de noticias e entretenimento sobre o k-pop, a fim de se conectarem
com outros individuos que possuem os mesmos interesses. Sem a necessidade de se
profissionalizarem para serem reconhecidos, esses produtores conseguem alcancar grandes
audiéncias dentro do seu proprio nicho. Além de ocuparem o lugar de amantes da cultura
coreana, eles passam também a ser divulgadores da cultura hallyu e do k-pop.

Entretanto, mesmo que grande parte dos consumidores sejam pertencentes a0 mesmo

nicho, os recursos de propagabilidade, uma caracteristica marcante da cultura das midias
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digitais (FORD, GREEN E JENKINS, 2014), permitem que publicos de outros nichos
também possam encontrar os conteudos e decidirem se tém afinidade ou interesse.

As praticas propagédveis permitem que mais conteudos circulem para além das
fronteiras nacionais. Essas praticas geralmente ocorrem na interseccdo entre uma antiga
ecologia da midia, baseada no controle corporativo, ¢ uma nova ecologia da midia que
também inclui o modelos ndo comerciais de compartilhamento de conteidos (FORD,
GREEN E JENKINS, 2014, p.452-462).

No mercado jornalistico, o0 K-Pop, objeto de estudo desta pesquisa, assim como outros
estilos voltados para grupos mais especificos, ou localizados na periferia da cultura popular
de massa, ndo recebem muito destaque nos meios de comunicagdo tradicionais e na imprensa
mainstream. Sentindo a necessidade de consumir mais informacao, os k-poppers, como sdo
chamados os fas desse estilo musical, criaram uma rede de fas a partir da qual conseguem
propagar, muitas vezes gratuitamente, conteudos que possam suprir a demanda ainda
esquecida pelo mercado das grandes midias.

Apropriando-se de aspectos do entretenimento e do jornalismo cultural, essas
comunidades de fas criam universos narrativos com noticias leves, capazes de proporcionar o
engajamento do publico e possivelmente criar novas relagdes culturais por meio do
entretenimento (WEBER; BARICHELLO; BELOCHIO, 2018).

Para Jenkins, Green e Ford (2014), o fandom de astros e estrelas do entretenimento
como ponto de referéncia, porque os grupos de fas muitas vezes tém sido inovadores quanto
ao uso de plataformas participativas para organizar e responder a textos de midia.

Motivados pelo interesse de mudar a percepgdo do publico, de difundir a cultura e
construir uma identidade de fa, os fandoms se apropriam das novas midias para produzir e
fazer circular informagdes importantes para a comunidade da qual fazem parte. A fim de
compreender o k-pop como fendmeno da cultura pop, vamos analisar, no capitulo seguinte, a

formacao da industria cultural sul-coreana e sua influéncia no Brasil.
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2.0 K-POP COMO PRODUTO DA INDUSTRIA CULTURAL SUL-COREANA

A historia de surgimento da Coreia do Sul foi marcada por guerras, invasdes €, ao
longo do século XX, passou por mudangas drasticas que influenciaram o futuro da peninsula
(BRITTES, 2011). A formagao da industria cultural sul-coreana foi tracada a partir dos
conflitos entre a Coreia do Norte, China, Japao e apoio dos Estados Unidos. Um constante
estado de enfrentamentos ao longo de todo o periodo da Guerra Fria produziu governos

extremamente militarizados e ditatoriais em ambos paises (PICCININI, 2019).

A histdria da Coreia do Sul em particular é repleta de golpes de estado e massacres
civis, a0 menos até 1988, quando reformas democraticas entraram em pauta. Logo,
0 pais se tornou uma democracia liberal e vivenciou um significativo avango
econdmico, o que por sua vez possibilitou o florescimento de uma nova vida
cultural no pais, livre da censura e do tradicionalismo dos governos anteriores

(PICCININI, 2019, p.2).

A Republica da Coreia conseguiu superar um regime militar e se tornar uma
referéncia em exportagio de produtos tecnolégicos e industriais para o restante da Asia e do
mundo (MARTINS; FREITAS, 2019). Atualmente, o pais exerce uma forte influéncia ndo
apenas no ramo cultural, mas também industrial, tecnologico e da beleza.

O mercado de produtos da cultura sul-coreana tem recebido grande destaque nos
ultimos anos, nao somente pelo sucesso das produgdes televisivas como séries e novelas,
conhecidas como korean dramas (k-dramas), e do estilo musical k-pop, mas também por
causa dos fortes investimentos que sdo feitos anualmente pelo governo da Coreia do Sul
(BRIGO, 2020). Apostar na Industria Cultural foi a maneira usada pela administragdo do
pais, devastado pela Guerra da Coreia, que ocorreu por volta de 1950-1953, para reerguer a
economia sul-coreana.

Apesar da Coreia do Sul ser considerada uma poténcia na produ¢do de cultura pop da
atualidade, ainda existem poucos estudos académicos voltados para a influéncia que produtos
sul-coreanos exercem em diferentes paises do globo, incluindo o Brasil. A industria cultural
coreana deixou de ser somente um produto e passou a ser parte integrante de uma série de

ritos da sociedade, sendo agora dificil de se dissociar (FREITAS; RIBEIRO, 2019).
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3.1 Das guerras ao desenvolvimento da indistria cultural sul-coreana

A formacao da industria cultural sul-coreana nasceu com o fim da Guerra Fria. Em
1945, os japoneses que antes ocupavam toda a peninsula coreana foram derrotados e expulsos
da regido (PICCININI). Entretanto, ndo houve uma unificagdo das forcas da Peninsula

Coreana.

Este constante estado de guerra ao longo de todo o periodo da Guerra Fria produziu
governos extremamente militarizados e ditatoriais em ambos paises. A histéria da
Coreia do Sul em particular é repleta de golpes de estado e massacres civis, ao
menos até 1988, quando reformas democraticas entraram em pauta (PICCININI,
2019).

O surgimento de dois Estados distintos comecou entdo a interferir diretamente na
cultura e na sociedade coreana (BRITES, 2011). O lado Norte, que hoje ¢ reconhecido como
a Reputblica Democratica da Coreia, seguiu com a influéncia do regime comunista imposto
pela Unido Soviética. J4 o Sul, trilhou uma trajetoria completamente oposta, ao lado de
costumes ocidentais e influéncias econdmicas dos Estados Unidos.

Apdés um golpe de Estado, em 1961, a economia sul-coreana avangou ao ser
comandada pelo presidente Park Chung Hee. Durante o periodo, ele anunciou um programa
de desenvolvimento econdmico quinquenal que estabeleceria a Coreia como uma plataforma
de exportacao (BRITES, 2011). Além disso, criou a Federagdo das Industrias Coreanas e
forneceu um sistema de empréstimos a baixo custo para incentivar a rdpida industrializagao.

Diante disso, logo o pais conseguiu se tornar uma democracia liberal e pode vivenciar
um significativo avango econdmico, o que acabou permitindo o florescimento de uma nova
vida cultural no pais, livre da censura e do tradicionalismo dos governos anteriores
(PICCININI).

Brigo (2020, p.22) afirma que “a Coreia neste curto espago de tempo conseguiu sair
da base de paises mais pobres do mundo para uma economia emergente, conseguindo assim
aten¢do suficiente do mundo.

Em menos de uma década, o pais localizado ao Leste Asidtico conseguiu se reerguer €
se fortalecer economicamente por meio da cultura e do uso do soft power. Apesar da crise
asidtica, em 1999, ter conseguido abalar diferentes economias do mundo. No periodo, o

Brasil passou por fortes turbuléncias e desvalorizagdo da moeda (PAULANI, 2009).
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[...] em meio a chamada crise asiatica, que abalou varias economias do mundo -
num dos primeiros sinais de um novo estagio da globalizacdo -, o governo de Seul
estabeleceu uma meta de cinco anos para desenvolver a industria cultural [...] Além
do dinheiro destinado a promover atividades culturais, o governo também aplicou
uma politica de isen¢do de impostos para empresas que desenvolvessem produtos
culturais. Nessa leva, muita gente passou a produzir filmes, novelas e
principalmente musica, com o destaque para trés gravadoras: SM Enterteinment,
JYP e YG, que até hoje langam bandas de K-pop (NAISA, 2019).

Desde muito cedo, a musica comecou a ser usada na Coreia do Sul como um
entretenimento, no entanto, passou a ser ainda mais promovida pelo governo como uma
forma de ampliar sua presen¢a diplomatica no mundo. O k-pop, como uma industria voltada
para a exportagdo, ¢ responsavel por treinar os novos idols, prometendo talento bruto e
produzindo performers com rostos atraentes e corpos que podem cantar ¢ dancar bem, de

forma continua e harmoniosa (LIE, 2015, p.142).

3.3 K-pop como produto cultural valioso

Segundo Choi e Maliangkay (2014, p.3), o K-pop tem desfrutado de uma lua de mel
longa e tranquila com o poder do capital estatal desde o final dos anos 1990, quando as
industrias criativas foram designadas como um setor-chave para o crescimento da economia
sul-coreana.

Isso porque, a rapida ascensao desse estilo musical € resultado do uso eficiente do soft
power coreano. Para Nye (2005, p.10) a defini¢do de soft power, também conhecido como
poder suave, seria a habilidade de conseguir o que se quer pela atragdo e ndo pela coer¢do ou
por pagamentos. Surgindo entdo da atratividade de um pais por meio de sua cultura, de sua
politica e de seus ideais.

A estratégia de usar essa técnica de poder mais brando para atrair os olhares foi uma
das caracteristicas deixadas pelos Estados Unidos. Pois, o governo norte-americano sempre
teve uma grande influéncia com relacdo as producdes hollywoodianas (NYE, 2005). Ainda

segundo este autor:

Quando se consegue que os outros admirem suas ideias e queiram o que vocé quer,
ndo é preciso gastar muito com politicas de incentivo e sangdes para mové-los na
sua dire¢do. A seducdo é sempre mais eficaz que a coer¢do, e muitos dos valores
como democracia, direitos humanos e oportunidades individuais séo profundamente
sedutores. (NYE, 2005, p.10)

O soft power serviu, portanto, como uma porta para que os ideais, a cultura e os

produtos sul-coreanos pudessem se espalhar ao redor do mundo. Atualmente, para o governo
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da Coreia do Sul e os coreanos, o K-pop e os idols’ sdo indiscutivelmente os bens nacionais
mais valiosos. Mesmo que em tom de brincadeira, alguns chegam a afirmar que os idolos do
K-pop sdo, junto com os smartphones Samsung’, os melhores produtos ja produzidos pelo
pais (CHOL; MALIANGKAY, 2014).

Apesar de ser criada pela induastria cultural, a cultura pop consegue transitar em
diferentes manifestagdes culturais, permitindo a circulagdo massiva de produtos midiaticos,
por meio de plataformas de streaming de musica, séries e shows. Na lingua inglesa, o “pop”
pode ser definido como o “popular mididtico” em consondncia com o0s ecos das premissas
conceituais da “pop art” (PEREIRA; CARNEIRO; FERRARAZ, 2015).

Mesmo seguindo um viés mercadoldgico, e sendo produzida por grandes empresas
para o consumo de um vasto publico, ela consegue se fazer presente no dia a dia das pessoas.
No ambito musical, essa influéncia ocorre através das performances ao vivo, clipes e shows,
pois, sdo criados diferentes materiais simbodlicos para que os individuos que consomem esse
contetdo possam construir identidades modeladas pela cultura pop e reproduzir tanto
comportamentos como estilos de vida (SOARES, 2015).

Para Castro (2005, p.38), a marca central da cultura pop seria o seu carater imediato e
efémero, sua pouca duragdo, momentanea ¢ a quotidianidade. Apesar de ser criada por
industrias, o “pop” ¢ influenciado pela vida cotidiana das pessoas, e regulado pelos gostos.
Assim como a cultura da midia, os contetdos produzidos pela cultura “pop” precisam atrair a
audiéncia das massas.

Kellner (2001, p.27), afirma que a produ¢ao com vistas ao lucro significa que os
executivos da industria cultural tentam produzir coisas que sejam populares, que vendem.
Essa estratégia, acaba facilitando a criagdo de mercados de consumo, que muitas vezes
apelam para o lado emotivo fortalecendo a criagdo de grupos, conhecidos também como

nichos. Janotti afirma que,

Nesta dire¢do, antes de ligar a cultura pop a uma determinada faixa etaria ou
r : 7 ros A 113 99 :
periodo historico € interessante repensar os fendmenos da “cultura pop” a partir de
“microestruturas globais” que possibilitam abarcar as sensibilidades cosmopolitas,
ou seja, esse alcance ndo precisa, necessariamente, ser massivo em sentido amplo e

sim, em sentido estrito: experiéncias de nicho amplificadas globalmente. (2015,

p-53).

6 Palavra em inglés que significa idolo. Usada para se referir as celebridades da industria do kpop.
" Fundada por Lee Byung Chull, a marca Samsung nasceu na Coreia do Sul em 1938. No entanto, na
época, a empresa era voltada para exportagao de alimentos para a China.

25



Em 2020, ano em que a pandemia do novo coronavirus deixou milhdes de brasileiros
em quarentena, o consumo de musicas e dramas sul-coreanos disparou. Um estudo realizado
pela Fundagdo Coreana para Intercdmbio Cultural Internacional (Kofice), e divulgado pelo
Ministério da Cultura, Esportes e Turismo, apontou que o Brasil se tornou o terceiro maior
consumidor de novelas da Coreia do Sul do mundo. Ficando atrds apenas da Malésia e
Tailandia.

Para Ballerine (2017), um dos instrumentos de poder suave sul-coreano de maior
prestigio ¢ o cinema, e com o apoio da industria cinematografica, cangdes de grandes artistas
solo e de grupos de k-pop sdo divulgadas em filmes e k-dramas, fazendo com que o mercado
musical conseguisse expandir ainda mais o seu alcance. A figura abaixo ilustra os
protagonistas do k-drama True Beauty (Beleza Verdadeira), do canal de televisao tvN. O
drama inspirado em uma Webtoon, histéria em quadrinhos digital, tem como protagonista um
dos idols do grupo Astro, Cha Eun-woo, identificado ao lado direito da imagem. A producdo
teve uma Otima aceitagdo, tanto por causa da trama, quanto por causa da trilha sonora, que

possui musicas cantadas pelo astro do k-pop.

Figura 1 - Foto divulgacio do drama True Beauty na versio televisiva e webtoon

Fonte:Montagem feita pela autora a partir de imagens divulgadas pela tvN

Segundo a revista The Economist, no ano de 2013 a Coreia do Sul exportou US$ 5

bilhdes em cultura pop pelo mundo. Mais recente, dados divulgados pela Fundagdao Coreana
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para Intercambio Cultural Internacional apontaram que a exportagdo de bens culturais
sul-coreanos cresceu 22,4% em 2019, batendo a casa dos US$12,3 bilhdes, em 2019.

A presenca dos produtos coreanos dentro do cenario da
cultura pop mundial tornou— se mais frequente. A influéncia mais
marcante, atualmente, é do grupo BTS, sigla de &AW, que
traduzido para forma romanizada pode ser lido como Bangtan
Sonyeondan (escoteiros a prova de balas). O boy group foi formado
em 2013, com sete rapazes: RM, Jimin, Suga, J—Hope, Jungkook, V e
Jin. Juntos, os integrantes da boyband sao donos de diversos
prémios e de 23 recordes do Guinness World Records 2022, entrando
para o Hall da Fama.

Apenas a faixa Butter, langada em 2021, conseguiu cinco titulos. Entre os recordes
registrados estdo videos de um grupo de K-pop mais visto no YouTube em 24 horas, o tempo
mais rapido a alcangar um milhdo de seguidores no TikTok, video de musica mais visto no
YouTube em 24 horas e maior numero de ingressos vendidos para um concerto transmitido ao
vivo. A imagem abaixo ilustra uma das cenas do MV do grupo, quando os idols conseguem

usar o proprio corpo para criar a sigla Army, forma como sdo identificados os fas do grupo.

Figura 2: Cena do videoclipe da musica Butter do grupo BTS
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Fonte: Reproducio / Youtube

A influéncia do K-pop e do BTS ¢ tdo expressiva que o grupo foi escolhido pelo entdo
presidente da Coreia do Sul, Moon Jae-in, para representar os jovens da futura geragdo e a
cultura sul-coreana. Os artistas discursaram sobre os desafios sustentdveis no evento que
marcou o inicio da semana da 76* Assembleia Geral da Organizacdo das Nagdes Unidas
(ONU), em setembro de 2021. Além disso, os sete membros do grupo sdo parceiros do Fundo
das Nagdes Unidas para a Infancia (Unicef), desde 2017, na campanha Love Myself (ame a si
mesmo) para acabar com os casos de bullying e promover a autoestima.

As parcerias entre cantores da musica pop norte-americana e grupos de k-pop
movimentaram a industria e colaboraram para o aumento da visibilidade da Coreia do Sul.
Para Lie (2015, p.147), o k-pop ¢ um produto comercial, uma saida da industria cultural
sul-coreana que busca satisfazer os consumidores, ¢ interesses dos fas e fa clubes. O grupo
BTS investiu na criagdo de um album com musicas apenas em inglés, e abusou de parcerias
musicais que se tornaram hits, como a cancdo Boy With Luv", com a cantora Halsey.

Entre as parcerias que pareciam improvaveis, mas que movimentaram a comunidade
de fas estda a musica My Universe, com a banda de rock alternativo Coldplay. O grupo
também j4 realizou parcerias com a cantora Zara Larsson, Nicki Minaj, Megan Thee Stallion
e a banda The Chainsmokers.

Mesmo com uma predominancia de bandas masculinas, a Coreia do Sul também
investe em grupos femininos. Ao lado de BTS, o grupo BLACKPINK expandiu sua
influéncia, conseguindo conquistar prémios e chamar a atencdo de artistas internacionais
como Selena Gomez, com a cangdo Ice Cream, Dua Lipa, com Kiss and Make Up e Lady
Gaga, com Sour Candy.

O K-pop se apropria de todos os elementos do som, movimento e energia urbana da
musica pop norte-americana (muitas vezes afro-americana), para consumo popular em todo o
mundo (LIE, 2015). As cang¢des e arranjos do k-pop nao se diferenciam muito das produgdes
norte-americanas, principalmente por causa das musicas que possuem toda a letra em inglés.

Segundo Lie,

O K-pop ¢ indistinguivel da musica pop americana em praticamente todos os
sentidos: em suas referéncias historicas onipresentes, mas superficiais, € mashups

de sucessos pop recentes, estrelas e géneros; em sua fusdo de alegria otimista com
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danca; em seus modos de cantar e dangar; em seus estilos de indumentaria; e em sua

imersdo na juventude urbana e na cultura comercial. (2015. p.142).

Entre as diferenciagdes que podem ser apontadas entre o pop e o k-pop estd a maneira
como os idolos sdo descobertos. Diferentemente do que acontece em outros paises como
Brasil e Estados Unidos, os icones do K-pop ndo sdo descobertos como talentos de rua, ou da
internet, mas sim criados para fazer sucesso. Empresas como a YG Entertainment,
responsavel pela viralizagdo do hit Gangnam Style, do rapper PSY, treinam milhares de
jovens a partir dos 11 anos de idade.

Durante o periodo que passam como trainees, cerca de 4 a 5 anos, eles aprendem a
cantar e dangar e sdo avaliados de acordo com o desempenho. O tempo em que passam em
treinamento é conhecido como pré-debut®. Apods o debut’, os grupos que conseguiram ser
formados precisam fazer sucesso para continuar no mercado.

Para conquistar o publico, as musicas do K-pop apostam em refrdes cativantes,
batidas propulsivas e coreografias exclusivas, que fazem parte da identidade do grupo. Aliado
a isso, a imagem dos idols do K-pop, tanto na Coreia do Sul, quanto em outros paises, ¢
forjada para os consumidores por meio da projecao de uma delicadeza extrema (LIE, 2015), e

muitas vezes infantilizada dos artistas.

3.3 Origem do k-pop

Embora tenha ganhado mais relevancia atualmente, a musica popular coreana, mais
conhecida como k-pop, surgiu apds 26 anos de ditadura militar, e foi marcada pelo debut do
trio Seo Taiji & Boys, em 1992 (SCHABIB,2010). O grupo revolucionou a industria
video-fonografica do pais, e deu inicio a primeira geracao do estilo musical. Seo Taiji and
Boys debutou no canal de televisao MBC no ano de 1992 com a musica “Nan Arayo (I
Know)”, uma can¢do com um estilo muito diferente dos presentes no cenario musical sul-coreano.
Ela trazia dinamismo e influéncias de musicas ocidentais como hip hop, soul, rock, techno e punk
(CORDEIRO, 2013).

Ainda no contexto de abertura cultural, o grupo causou frisson ao se apresentar em um

show de talentos de uma TV aberta. Mesclando elementos do hip-hop dos Estados Unidos

& Nomenclatura usada para identificar a fase da carreira de artistas que sdo trainees, que ainda nao

tiveram sua estreia oficial no mundo artistico

® Palavra de origem francesa, significa estreia de um grupo. E contada a partir da sua primeira
apresentacao ao vivo, quando ele é langcado no mundo comercial. Normalmente, € comum as
agéncias anunciarem 0s membros aos poucos, até que haja um langamento oficial de musica, clipe.
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com a musica sul-coreana da época e muita atitude e roupas extravagantes, os trés jovens
criaram o k-pop, musica popular moderna da Coreia do Sul. (SCHABIB, 2010, p. 59)

Seo Taiji And Boys foi considerado responsavel por revolucionar a musica coreana
ndo apenas por ter criado um novo “estilo musical”, mas principalmente pela maneira como o
publico jovem comegou a ser incluido como uma demanda legitima na industria musical
coreana (SHIM, 2006; SIRIYUVASAK, SHIN, 2007 apud CORDEIRO, 2013). Segundo
Shim:

A popularidade de Seo Taiji and Boys foi baseada na hibridiza¢do inovadora da
musica. A banda misturou criativamente géneros como rap, soul, rock and roll,
techno, punk, hardcore e até ppongjjak, e inventou uma forma musical tnica que

emprega o rap apenas durante os versos. ( 2006, p. 36)

Figura 4: Integrantes do grupo Seo Taiji and Boys

Fonte: Reproducio/ AminoApps

A onda coreana teria comegado extra-oficialmente com o debut do grupo adolescente

H.O.T, em 1997, criado pela S.M. Entertainment Group'’, marcando a primeira gera¢do do

® De acordo com Shim, o processo de industrializagio de criagdo de estrelas no K-pop, conhecidas
como idols, é atribuido a S.M Entertainment, desde 1989. A empresa atua como uma gravadora,
agéncia de talentos, agéncia de viagens, empresa de produgdo musical, gestdo e produgdo de
concertos.
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k-pop. Segundo Shim (2006), antes do grupo ser criado, o fundador da S.M, Lee Soo-man
realizou uma pesquisa com garotas adolescentes para descobrir o que elas queriam de seus
idolos. Apds o levantamento, o empresario teria comegado a selecionar idolos com base em
sua aparéncia, assim como em suas habilidades de danga e canto. Depois de quase dois anos
de treinamento rigoroso em canto, danca e outros aspectos para eleva-los no mercado
musical, a agéncia langou o primeiro album do H.O.T., que vendeu 1,5 milhdo de copias
(HOWARD, 2002; MACINTYRE, 2002 apud SHIM, 2006).

A partir desse momento, outros grupos comecaram a surgir e focar em produgdes para
o publico jovem como o girl group trio S.E.S. e a cantora solista BoA. Com foco no mercado
internacional, os membros adolescentes da banda passaram por um treinamento de idiomas.
Em vista disso, as cangdes lancadas usavam cada vez mais frases e refrdes em inglés como
uma tentativa de alcangar globalizar o k-pop e quebrar a barreira linguistica.

A autora Kim (2011) afirma que, uma das caracteristicas mais comuns do K-Pop no
final dos anos 2000 ¢ o refrdo repetitivo e viciante que “engancha” as pessoas para ouvir a
musica de novo e de novo. “Tell Me” e “Nobody” do Wonder Girls, “Lie” do Big Bang,
“Sorry Sorry” do Super Junior, “Ring Ding Dong” do SHINee e “Gee” e “Run Devil Run” do
Girls' Generation todos tém ganchos breves, mas atraentes. Dividindo o fenomeno do k-pop

em fases € possivel notar a evolugdo do estilo musical com o passar dos anos.

Figura 5: Grupo H.O.T formado pela primeira geracao de idols do K-pop

Fonte: Reproducao/ AminoApps
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Durante a segunda onda, as Agéncias de Entretenimento modificaram o estilo de suas
bandas e a popularidade das estrelas asidticas s6 foi ampliada apds varios langamentos de
musicas em japonés, chinés e até tailandés (CORDEIRO, 2013). A segunda geragdo, entre os
anos de 2004 e 2012, foi marcada pelo debut de grupos como TVXQ, Super Junior, BIG
BANG, Brown Eyed Girls, KARA, Wonder Girls e Girls’ Generation.

A segunda fase do k-pop também ficou conhecida por causa do grande investimento
estilo e exploragdo do modelo musical altamente comercial, bem como pelo crescimento dos
lucros financeiros com a popularizagdao do género dentro e fora do pais. Neste meio tempo, 0s
idols comecaram a moldar a imagem da cultura popular da Coreia do Sul conhecida
atualmente.

Com o crescente sucesso alcangado no continente asidtico, as agéncias de grupos de
k-pop buscaram se expandir no Ocidente. Em 2009, a popularidade dos artistas coreanos no
Ocidente tornou-se mais significativa quando o grupo Wonder Girls da JYP Entertainment
conseguiu emplacar a musica “Nobody'” na Hot 100 da BillBoard. O single foi langado em
22 de setembro de 2008, e ap6s um ano se tornou a primeira musica sul-coreana a aparecer no
Hot 100.

Apesar do destaque internacional, foi com o sucesso dos grupos como BTS,
BLACKPINK, Red Velvet e de cantores solistas como IU que a onda coreana atingiu o seu
apice de influéncia. Ultrapassando niimeros de visualiza¢des e venda de discos de grandes
nomes da musica pop, como Lady Gaga e Justin Bieber. Além de conseguir igualar recordes
historicos.

Ainda que a imagem dos grupos de k-pop ndo fossem bem vistos por grande parte dos
ocidentais, a onda coreana conseguiu quebrar barreiras geograficas e alcangar um grande
publico em diferentes paises. De acordo com Jung (2011), o K-pop é um produto pop hibrido
cuidadosamente fabricado que combina Oriente ¢ o Ocidente, bem como seus aspectos
culturais globais e locais. A principal razdo para esta estratégica hibridizacdo cultural ¢
satisfazer os complexos desejos de diferentes grupos de consumidores, o que maximiza o

lucro capitalista.

3.3 Consumo do k-pop no Brasil
A relagio do Brasil com a Asia iniciou fortemente dependente das iniciativas

governamentais e interesses econdmicos. No Pds-Guerra Fria, a manuten¢do das orientagdes

" O single pop de inspirago retrd foi langado em um momento em que o K-pop estava apenas
comecgando a causar impacto fora da Asia.
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basicas da politica externa brasileira somado ao dinamismo econdmico asidtico, além de
outros fatores, possibilitaram a perspectiva de se buscar uma maior aproximagdo com o
continente asiatico, mais especificamente com a Asia-Pacifico e o Leste Asiatico. No entanto,
embora houvesse grande interesse brasileiro, até 1970, o relacionamento com a Asia ainda
restringia-se as relagdes com o Japao.

A aproximag¢do do Brasil com a Coreia do Sul teve inicio em junho de 1949, apds o
pais ser o oitavo do mundo e o segundo latino-americano a reconhecer oficialmente a
Republica da Coreia como um pais asiatico (OLIVEIRA;MASIERO, 2005).

Com o golpe militar na Coreia, em 1961, negociagdes entre o governo brasileiro e o
governo coreano foram iniciadas por causa do interesse de algumas familias coreanas em
migrar para o Brasil. Com isso, apds aprovar o projeto de imigragao, o entdo presidente Janio
Quadros deu permissdo para 500 familias coreanas emigrarem para o pais, além de ceder
terras para a pratica da agricultura (CHOI, 1991, apud MINEO ¢ CAMPOS, 2019). Essas
familias acabaram por se estabelecer nos estados de Sdao Paulo, Rio de Janeiro e Parana.

Consequentemente, com os fluxos migratorios de japoneses, chineses e coreanos,
surgiram muitas colonias asidticas espalhadas pelo Brasil, principalmente no Sudeste do pais
(SILVA; LIMA, 2019). O maior bairro japonés fora do Japao fica localizado em Sao Paulo,
conhecido como Bairro da Liberdade.'> Embora, atualmente, a regido turistica e comercial
traga diferentes caracteristicas da cultura chinesa, japonesa e coreana, ainda ¢ conhecida
como cantinho do Japao no Brasil, por ter sido fundada pelos japoneses em 1905. Devido a
essa influéncia, o fluxo de produtos culturais asidticos tende a ser mais forte na regido
Sudeste.

Os brasileiros ja eram conhecidos por causa do grande interesse em produtos asiaticos
como animes, mangds e musica japonesa, que fazem parte da cultura otaku'’. Por isso, a
maioria dos eventos relacionados a industria asiatica eram voltados para os fas da cultura pop
japonesa, como festivais de cosplay'* de bandas e personagens. Mas, impulsionado pela
facilidade da internet, o fendmeno do K-Pop ganhou for¢a no Brasil e conquistou fas em
diferentes regides do pais, ndo apenas no sudeste.

Desde 2011 vem crescendo o numero de fas e adeptos da musica pop coreana no

Brasil (KERTSCHER, 2011; CHOI, 2015; DEWET; IMENES; PAK, 2017, apud PEREZ

12 Antes de ser chamada de Liberdade, a regido era conhecida por "Bairro da Polvora", por causa da localizagdo
de uma antiga Casa da Pdlvora, que ficava no local hoje chamado de Largo da Pélvora.

BTermo usado para definir as pessoas que se interessam pela cultura pop japonesa, em especial os animes e
mangas (historias em quadrinhos), e que consomem produtos culturais japoneses.

14 Atividade em que fds se vestem como seus idolos e fazem performances, seja de bandas ou personagens
japoneses.
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2021). As performances ao vivo, clipes ¢ shows além de fornecerem material simbdlico para
que as pessoas forjem identidades e modelem comportamentos sociais extensivos aos
propostos pelas instancias da industria musical, refletem a massificacdo da cultura popular
(SOARES, 2015).

Contudo, mesmo com o aumento do consumo de produtos culturais relacionados ao
K-pop e a hallyu, como lightsticks", roupas, albuns de grupos femininos e masculinos, o
cenario brasileiro ainda ndo conta com o investimento para realizacdo de shows e grandes
festivais com diferentes bandas do k-pop.

Ao mesmo tempo, grupos de fas conseguem organizar eventos voltados para os
amantes da cultura coreana e investem na comercializagdo de produtos do k-pop para
consumo de pessoas interessadas pelo nicho. A Embaixada da Coreia do Sul no Brasil
também tem contribuido com o impulsionamento do interesse pela cultura sul-coreana por
meio de eventos online que permitem que qualquer pessoa possa conhecer mais sobre a
historia do pais, além de aprender sobre o k-pop e a lingua coreana.

O Festival Republica da Coreia (em coreano -3 I}FF3})
acontece online, pelo YouTube, e aborda temas sobre tecnologia,
esporte, K—Pop, gastronomia, moda e cultura coreana, além de
dicas de intercambio e bolsas de estudo.

O interesse dos fas de k-pop vai além do gosto pela musica e influencia o desejo de
jovens brasileiros de estudar na Coreia do Sul com tudo pago. O governo da Republica na
Coreia do Sul por meio da Embaixada no Brasil disponibiliza bolsas a brasileiros duas vezes
ao ano para estudarem em universidades do pais. Os bolsistas tém direito ao curso, passagem,
moradia e verba de U$900 ao més.

A experiéncia de ser fa da musica pop coreana acaba proporcionando ndo apenas o
prazer de conhecer uma nova cultura e fazer parte de uma comunidade que compartilha os
mesmos gostos, mas também de se aprofundar na historia do pais e criar uma nova identidade
em um mundo globalizado. Inspirados pela historia de surgimento do k-pop e dos produtos
culturais exportados para outros paises, os fandoms criam suas proprias narrativas e grupos
para repassar noticias de interesse dos integrantes.

No entanto, vale destacar que embora a pesquisa trate o fandom de k-pop de uma

maneira generalizada, os fas se dividem em grupos dentro dessa grande comunidade, sendo

15 Os lightsticks sdo bastdes de luz usados por fis para iluminar os shows com suas cores e formatos tinicos. No
k-pop, os grupos possuem bastdes personalizados de acordo com o proprio estilo. No Brasil, os pregos nos
lightsticks variam e chegam a custar cerca de R$300 a R$400.
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identificados por nomes de acordo com o boy group ou girl group que preferem acompanhar.
Da mesma maneira, existem fas que levam seu amor pelos grupos a sério, dedicando grande
parte da sua rotina a eles, produzindo noticias, fanfics, videos e diferentes conteudos que
exaltam a imagem dos idols.

Diante disso, o capitulo sobre a histéria do k-pop torna-se importante para entender
como o contexto de surgimento desse estilo musical influenciou a explosdo da hallyu, e a
criagdo de comunidades de fas dispostos a se conectar tanto socialmente quanto culturalmente
para produzir e distribuir os proprios conteudos voltados para a cultura pop sul-coreana.
Cada vez mais presentes e participativos, os fas sdo essenciais para definir o sucesso de um
grupo de k-pop. Para compreender melhor essas interagdes entre os fandoms e a producao de
contetido serd analisado como a convergéncia mididtica esta moldando os consumidores e

proporcionando uma cultura mais participativa.
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4.ALGUMAS DELIMITACOES SOBRE O CAMPO DO JORNALISMO
CULTURAL

Uma vez que o objetivo da presente pesquisa € o de estudar a revista digital Korealn,
um produto mididtico criado por fas e que bebe das fontes da cultura das midias e do
jornalismo cultural e de entretenimento, torna-se importante entender como funciona a
producdo jornalistica, seus géneros e o infotenimento, como um produto hibrido do
jornalismo. Parte-se, portanto, do pressuposto de que a delimitacao dos campos do jornalismo
profissional e, mais especificamente, do jornalismo cultural de nicho e do infotenimento
oferecerdo subsidios tedricos para testar a hipdtese da revista Korealn como um produto
editorial hibrido de fronteira entre fandom e jornalismo cultural de nicho. Elementos que
serdo desenvolvidos no que segue.

O jornalismo comecou a se difundir com a expansao da imprensa no século XIX.
Nesse periodo, ele passou a ser visto como uma mercadoria, € 0s jornais comegaram a ser
encarados como um negoécio que podia render lucros. Segundo Traquina (2012), numa
histéria universal do jornalismo, cada vez mais visivel na era da globalizag¢do, dois processos
fundamentais marcaram a evolucdo da atividade jornalistica: a sua comercializacdo ¢ a
profissionaliza¢do dos jornalistas.

Essa expansdo permitiu a criacdo de novos empregos, culminando no surgimento do
reporter como uma das areas profissionais do jornalismo. A profissdo de reporter tornou-se
emergente, no final do século XIX, especialmente devido ao surgimento de especializagdes
em dareas cada vez mais diversas, tendo como destaque o surgimento do correspondente
especial, ou o correspondente de guerra (TRAQUINA, 2012, p.56).

Ainda no século XIX, o advento do telégrafo e o desenvolvimento da infraestrutura
de cabos, inclusive transatlanticos, € os avangos na tecnologias das impressoras rotativas
possibilitaram que o jornalismo impresso ampliasse a cobertura de acontecimentos atuais,
superando barreiras de tempo e espago, dando novos impetos comerciais e bases técnicas para
criagdo de agéncias de noticias nacionais e internacionais e para a padronizagdo da redacdo
noticiosa. Com isso, as redacdes comegaram a modificar o formato das noticias para que estas
pudessem atender a um publico quantitativamente mais vasto, mais heterogéneo e menos
elitizado, homogeneizando, neste interim, a linguagem jornalistica utilizada na época
(TRAQUINA, 2012, p.50).

Esses desenvolvimentos deram inicio ao surgimento de um jornalismo que tinha como

objetivo fornecer informacdo e ndo propaganda, os jornais passaram a oferecer um novo
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produto: as noticias, baseadas em fatos e ndo nas opinides (TRAQUINA, 2012). Segundo o

autor:

A medida que as noticias comegaram a ser tratadas como um produto, uma forma
nascente de “empacotamento” apareceu. As noticias tornaram-se crescentemente
estandardizadas ao tomarem a forma a que chamamos hoje "piramide invertida",

enfatizando o paragrafo de abertura, o lead. (TRAQUINA, 2012, p.59).

A ideia de objetividade teria surgido como uma alternativa para o modelo de
jornalismo mais opinativo, ideoldgico e partidario. No entanto, ela passou por diversas
reformulagdes, € no século XIX, foi apenas uma questdo de separacdo entre informagao e
opinido, se limitando ao texto (MEDEL, 2002, apud DAVID, 2015).

Dessa necessidade de diferenciacdo surgiu a estrutura narrativa da piramide invertida,
que consiste em um relato que prioriza nao a sequéncia cronoldgica dos fatos, mas a escala
em ordem decrescente os elementos mais importantes, na verdade, os essenciais, em uma
montagem que hierarquiza de modo a apresentar inicialmente os mais atraentes, terminando
por aqueles de menor apelo (PENA, 2002. p.48).

No século XX, o conceito de objetividade passou a ser entendido como uma forma de
garantir a verdade dos fatos (SCHUDSON, 2010). Traquina (2012) destaca que o surgimento

da profissdo de relagdes publicas foi um dos motivos que provocou a perda de fé nos fatos:

Surgiu com for¢a nas primeiras décadas do século XX. Embora atos de publicitacdo
fossem ja comuns no fim do século XIX, um ex-jornalista, Ivy Lee, ¢ geralmente
considerado como o "pai" desta nova atividade que provocou (e ainda provoca) uma
aversdo por parte dos jornalistas porque as relagdes publicas ameacavam a propria

ideia da noticia. (TRAQUINA, 2012, p. 136).

A objetividade no jornalismo ndo ¢ a negagdo da subjetividade, mas uma série de
procedimentos que os membros da comunidade interpretativa dos jornalistas utilizam para

assegurar sua credibilidade e se protegerem contra eventuais criticas ao seu trabalho.

4.1 Os valores-noticia e géneros jornalisticos
Para conseguir sistematizar ainda mais a atividade jornalistica, os profissionais

utilizam critérios de noticiabilidade para definir quais acontecimentos sdo significativos e
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interessantes para serem transformados em noticia. A pratica se baseia na aplicagdo de

valores-noticia (PENA, 2002, p. 130).

Embora haja muitas classificacdes de valores-noticia, utilizaremos a feita por

Traquina (2008). Em seu livro Teorias do Jornalismo II, Traquinas afirma que foi o

académico Mauro Wolf que apontou que os valores-noticia estao presentes ao longo de todo o

processo de produgdo jornalistica, ou seja, no processo de construgdo da noticia. (WOLF

apud TRAQUINA, 2008, p. 78). As Tabelas 1, 2 e 3, abaixo, trazem uma versao adaptada dos

valores-noticia segundo Traquina (2008).

Tabela 1 - Os Valores-Noticia de Selecio - critérios substantivos

Valor-noticia

Valor-noticia

Morte:importante para o mundo jornalistico,
pois explica a razao do negativismo.

Notoriedade: ao ver a cobertura de um congresso
partidario, € possivel ver a busca de jornalistas por
figuras politicas. A celebridade ou a importancia
hierarquica dos individuos influenciam no valor da
noticia.

Proximidade: ao considerar a proximidade
em termos geograficos e culturais.

Relevancia: acontecimentos relevantes e que tem
impacto sobre a vida de outras pessoas.

Novidade: o que ha de novo.

Tempo: a forma da atualidade, a noticia pode servir
de gancho para outro acontecimento.

Inesperado: qualidade de ser visivel ou
tangivel, evidéncia dos fatos.

Inesperado: aquilo que irrompe e surpreende a
expectativa.

Conflito: a violéncia fisica ou simbolica,
podendo ser uma disputa verbal.

Infracdo: violagdo, transgressdo das regras.

Fonte: Adaptado de TRAQUINA (2008, p. 61 -67).

Tabela 2 - Os Valores-Noticia de Selecio- os critérios contextuais

Valor-noticia

Valor-noticia

Disponibilidade: facilidade de cobertura do
fato.

Equilibrio: quantidade de noticias sobre um
acontecimento ou assunto.
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Visualidade: se ha elementos visuais. E
muito importante no jornalismo televisivo.

Visualidade: se ha elementos visuais. E muito

importante no jornalismo televisivo.

Dia noticioso: cada dia jornalistico ¢ um
novo dia. Eles podem ser ricos ou pobres em
noticiabilidade.

Fonte: Adaptado de TRAQUINA (2008).

Tabela 3- Os Valores-Noticia de construcao

Valor-noticia

Valor-noticia

Simplificacdo: quanto menos ambiguidade e
complexidade melhor possibilidade de
compreensao da noticia.

Amplificacdo: chances da noticia ser notada.

Relevancia: quanto mais sentido a noticia da
ao fato, mais chance de ser notada.

Personalizagdo: acentuacdo do fator pessoa, na

identificacdo e valorizagao do acontecimento.

Dramatizagdo: ao reforcar aspectos mais
expressivos, emocionais ¢ até conflitantes.

Consonancia: acontecimento com uma narrativa

demarcada ou selecionada. Inclusive com a

inser¢do de uma noticia dentro de um contexto

conhecido e a recapitulacao do mesmo.

Fonte: Adaptado de TRAQUINA (2008, p. 67-82).

Traquina destaca que os valores-noticia sdo um elemento basico da cultura

jornalistica, servindo de dculos para ver o mundo. No entanto, eles ndo sdo imutaveis, e

sofrem mudangas de acordo com o tempo, localidade e sensibilidade. Ainda que os critérios

de noticiabilidade fagam parte das rotinas jornalisticas, os acontecimentos sao enquadrados

de acordo com a linha editorial de cada veiculo, que decide quais assuntos podem ser

destacados e alinhados ao interesse da audiéncia.

O autor salienta também que, a politica editorial influencia a disposi¢do dos recursos

da organizacdo e a propria existéncia de espagos especificos dentro do produto jornalistico

através da sua politica de suplementos e sobretudo de rubricas. Ainda segundo Traquina:

A criagdo de espagos regulares, como suplementos, rubricas/ sec¢des, tem

consequéncias diretas sobre o produto jornalistico de uma empresa porque a
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existéncia de espagos especificos sobre certos assuntos ou temas estimula mais
noticias sobre esses assuntos ou temas, porque tais espagos precisam ser

preenchidos. (2008, p. 72).

A periodicidade do veiculo também afeta a escolha de quais acontecimentos sao
significativos para serem transformados em noticia pode ser influenciada. Franciscato (2014)
afirma que a periodizagdo dos jornais direcionou modos de definir e dar forma a
noticia, pois um intervalo de tempo entre publicagdes pode ser usado para demarcar a

atualidade e indicar a validade temporal das informag¢des. Conforme Franciscato:

Produzir uma noticia implicou fragmentar eventos em cortes temporais
conforme a periodicidade da publicacdo. Em uma dimensdo macrossocial, esta
forma de operar a temporalidade do evento contribui para a redefinicdo da
temporalidade publica: mutuas influéncias entre a atividade jornalistica e a
sociedade fazem com que o produto jornalistico esteja associado tanto aos ritmos

da vida cotidiana quanto da organizagao jornalistica. (2014, p.113)

Franciscato ressalta que a periodicidade forneceu parametros de organizacdo da
atividade jornalistica em pequenas unidades produtivas e na sua relagdo com o publico,
bem como indicou limites para a producdo do contetido jornalistico. Levando em
consideragdo os argumentos de Traquina (2008) e de Franciscato (2014), a revisdo dos
valores-noticia serd importante para identificar quais os principais estimulos da revista
Korealn para a criagdo de noticias, e como a periodicidade do site intervém nesse processo.

O trabalho jornalistico passa por uma grande cadeia organizacional. Enquanto os
valores-noticia sdo usados para sistematizar os acontecimentos, os géneros jornalisticos sdo
responsaveis pela codificacdo das mensagens que serdo narradas em forma de texto.

Segundo Marques de Melo (2010), o estudo dos géneros jornalisticos ¢ datado da
metade do século XX, se tomamos a contribuicdo do professor da Universidade de Paris,
Jacques Kayser como marco histérico, no ambito da academia. No Brasil, um dos autores
pioneiros em estudos de géneros foi Luiz Beltrdo. E, segundo Assis e Melo, os géneros
refletem aquilo que os cidaddos querem e precisam saber/conhecer/acompanhar ( 2010, p.
50).

De forma mais direta, “os géneros jornalisticos correspondem a um sistema de

organizacdo do trabalho cotidiano de codificagdo das mensagens de atualidade, a partir das
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formas de expressao adotadas nas empresas e refletindo em certo sentido o consenso

corporativo” (MELO, 2003, p.11).

Os primeiros géneros jornalisticos classificados como hegemonicos sdo o informativo,

que surgiu no século XVII , e o opinativo, surgido no século XVIII. No século XX, surgiram

os géneros considerados complementares (interpretativo, diversional e utilitario (ASSIS,

MELOQ, 2010, p. 50). Para compreender melhor as classificagdes dos géneros jornalisticos, foi

elaborada a Tabela 4, abaixo, organizada com as defini¢des organizadas por Assis e Marques

de Melo (2010).

Tabela 4- Géneros Jornalisticos

Géneros
Jornalisticos

Definicao

Exemplos

Informativo

Traz o relato dos fatos usando a maneira mais
objetiva possivel. Nesse género ¢ utilizado a técnica
da piramide invertida para dar mais destaque as
principais informagdes do acontecimento.

Nota;Noticias;
Reportagem:;
Entrevista.

Opinativo

Expressao de um ponto de vista, argumentacdo ou
opinido sobre parte dos fatos, oferecendo elementos
interpretativos.

Editorial;Comentari
0; Artigo; Resenha;
Coluna; Caricatura;
Carta; Cronica.

Interpretativo

Textos escritos com mais profundidade e detalhes.
Quando hé a interpretagdo dos fatos, além da
informacao.

Analise; Perfil,;
Enquete;

Cronologia; Dossié.

Diversional

Relacionado a diversao e lazer. Esse género ¢
associado ao entretenimento, pois traz informagdes
com o objetivo de distrair os leitores. No entanto,
ele ¢ relacionado ao “jornalismo literario”, visto que
utiliza elementos e recursos da narrativa de ficcao
para enriquecer o texto.

Histoéria de interesse
humano; historia
colorida.

Utilitario

Remete a prestacao de servigos. Como por exemplo
a divulgacdo de agenda de eventos, previsao do
tempo, dicas e informagdes uteis para o dia a dia.

Indicador; Cotacao;
Roteiro; Servigo.

Fonte: adaptada pela de Assis e Melo (2010, p. 36)

Cada um desses itens possui caracteristicas proprias, que o tornam Unico, ainda que

equiparado a outro formato do mesmo género. Essas logicas, estabelecidas historicamente,
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conforme o avango da profissdo, ¢ que definem os formatos e os distinguem uns dos outros
(ASSIS, MELO, 2010, p. 51). Para Melo (2016), uma das caracteristicas que definem o
género para agrupar diferentes formatos e sua fungao social.

Entender o que sdo os géneros jornalisticos, principalmente o diversional, ¢
importante para identificar os formatos mais utilizados pelo objeto de estudo dessa pesquisa.
Segundo Melo (2016, p.147), o “género diversional” projeta a diversdo no campo do
jornalismo, reconhecendo-a como fungdo legitima e assumindo que ha produ¢do e consumo
de material jornalistico que diverte.

Embora no Brasil, ele seja comumente atrelado ao jornalismo literario, a abordagem
usada por esta pesquisa ndo esta direcionada para as aproximagdes entre jornalismo e
literatura, mas na hibridiza¢do entre as fun¢des de informar e de entreter. Utilizaremos o
neologismo infotenimento para classificar produtos hibridos que mesclam informacao e
entretenimento, por meio de uma linguagem acessivel e atraente, conceitualizada por
Dejavite (2007, p.2) como noticia /ight. Apesar de ter surgido durante a década de 1980, a
expressao infotenimento ganhou forc¢a no final dos anos de 1990.

Nesse sentido, o conteudo light pode ser encontrado no jornalismo de celebridades,
considerado um subgénero do infotenimento ao “engendrar conteido noticioso e
entretenimento”" (PINTO, 2016, p.13). Historicamente, as aproximagdes entre o jornalismo
moderno e o entretenimento ndo sdo recentes, podendo ser remontadas ao surgimento do
penny press no século XIX, questdo que serd tratada de forma mais detalhada na secido que

segue.

4.1 Jornalismo cultural e jornalismo de entretenimento

O Jornalismo cultural pode ser compreendido como o ramo de trabalho jornalistico
projetado para cobrir todas as manifestagdes do conceito amplo que abrange a cultura no
cotidiano da vida social, principalmente nos ambitos das artes plasticas, teatro, musica,
cinema e literatura (ROSE, 2017, p.1). Para Ballerini ( apud ROSE, 2017, p.6), por sua vez, o
jornalismo cultural ¢ a forma de conhecer e difundir os produtos culturais de uma sociedade
através dos meios de comunicac¢ao de massa.

Piza (2009, p.7) afirma que a cultura estd em tudo, por isso, o tratamento segmentado
que o jornalismo cultural recebe ndo combina com a riqueza de temas e implicagdes que ele

possui. De acordo com o autor, na imprensa brasileira, a especializacdo em jornalismo
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cultural ainda ¢ tratada de forma secundaria, como se desempenhasse um papel quase
decorativo.

O marco dos principios do jornalismo cultural foi em 1711, quando os ensaistas
ingleses Richard Steele e Joseph Addison fundaram uma revista diaria chamada The
Spectator. Mais tarde eles criaram o The Guardian. A The Spectator se dirigia a0 homem da
cidade, "moderno", isto €, preocupado com modas, de olho nas novidades para o corpo e a
mente. Sua ideia era a de que o conhecimento era divertido, ndo mais a atividade sisuda e

estatica, quase sacerdotal que pregavam (PIZA, 2009, p. 12). Ainda segundo Piza:

O jornalismo cultural, dedicado a avaliagdo de ideias, valores e artes, ¢ produto de
uma era que se inicia depois do Renascimento, quando as maquinas comegaram a
transformar a economia, a imprensa ja tinha sido inventada (por Gutenberg em
1450) e o Humanismo se propagara da Italia para toda a Europa, influenciando o
teatro de Shakespeare na Inglaterra e a filosofia de Montaigne na Franca.(2009, p.

12).

No Brasil, o jornalismo cultural s6 ganhou for¢a no final do século XIX, com
Machado de Assis (1839-1908), que comegou a carreira como critico de teatro e polemista
literario (PIZA, 2009). A partir dos anos 1920 as revistas culturais se multiplicaram,
acompanhando anos depois a ampliagdo da industria cultural, numa escala que, atualmente,
converteu o setor de entretenimento num dos mais ativos e ainda promissores da economia
global (PIZA, 2009, p.44). No final do século XIX o jornalismo comegou a mudar e com ele,
o estilo da critica cultural feita em periddicos.

Fazendo uma critica a atual produ¢do de jornalismo cultural, Piza (2009, p.53) afirma
que os cadernos diarios estdo mais e mais superficiais. Pois, tendem a sobrevalorizar as
celebridades “de forma que até elas consideram banal”. De acordo com o autor, existem trés
males comumente apontados no jornalismo cultural. O primeiro € o excessivo atrelamento a
agenda, como estreias de filmes, discos, além de citar os mesmos nomes ja bem sucedidos.

O segundo ¢ o tamanho e a qualidade dos textos, que muitas vezes nao se diferenciam
dos press-releases, contendo informagdes superficiais. Ja o terceiro, considerado por ele mais
importante, ¢ a marginalizag@o da critica, cada vez mais baseada no achismo e no palpite.

No meio digital, um novo tipo de jornalismo cultural surge, influenciado pela
emergéncia dos fas, da cultura participativa, e da influéncia que os nichos exercem tanto no
mercado cultural quanto no de entretenimento. Esse novo formato possui carater hibrido, que

mescla elementos dos fandoms com o do jornalismo cultural.
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Essa hibridizacdo permite que os fas possam atuar na produgdo textual com uma
grande intensidade de engajamento emocional, a fim de representar uma identidade. Dentro
desse novo jornalismo cultural, os fandoms, ainda que tenham como objetivo inicial o
entretenimento, podem desenvolver textos mais criticos, por causa do seu envolvimento em
movimentos politicos e sociais (CALDEIRA, GROHMANN, 2017, p.13-14).

Partindo dos valores tradicionais do jornalismo, ¢ possivel afirmar que ele valoriza
mais alguns assuntos a outros. O jornalismo de politica e economia, por exemplo, ainda
recebem mais destaque em relacdo ao de musica, cultura, entretenimento e moda. Apesar da
midia posicionar-se em lugar estratégico na ocupagao do tempo livre e do lazer das pessoas, o
seu papel de entreter, ainda hoje, ndo ¢ aceito como uma fungdo legitima tanto por parte dos
profissionais quanto da academia (DEJAVITE, 2007, p. 1).

No século XIX, periodo do surgimento do penny press, caricaturas, ilustracdes e
tirinhas eram usadas para atrair a atencao dos leitores dos jornais impressos. O jornal
nova-iorquino World, usava caricaturas, desenhos e diferentes tipos de titulos para atrair as
pessoas inexperientes na leitura em inglés. Schudson (2010, p.119) ressalta que a importancia
da funcao do entretenimento no jornal foi caracterizada pelo crescimento das edi¢des dos
jornais dominicais do World, pois, estava tdo proximo de uma revista ilustrada como de um

jornal dirio, em estilo e conteudo. Segundo o autor:

Jornais como o World, que buscavam um publico amplo e geral, respondiam a
experiéncia de mudanga, as percepgdes e as aspiragdes dos habitantes urbanos. Isto
significava, na verdade, uma ampliagdo da fun¢do de "entretenimento" do jornal,
mas também representava a expansdo daquilo que recentemente tem sido chamado
" - . . . . s

'jornal multiuso", em lugar do jornal informativo- o jornal diario como um

compéndio de dicas para a sobrevivéncia urbana. (2010, p. 122-123)

Dejavite (2007, p.4) afirma que, até os anos de 1960, informar significava ndo so
apenas fornecer uma descri¢ao precisa € comprovada de um fato jornalistico, mas também
explicar os contextos que permitiam ao receptor compreender a mensagem. Entretanto, na
atualidade, se as informagdes jornalisticas ndo conseguirem informar, distrair e também trazer
uma formacao sobre o assunto publicado, o conteudo nao chamard a atencao da audiéncia.

Mas, inobstante ao fato de que textos jornalisticos com caracteristicas do género
diversional sdo importantes para atrair os olhares da audiéncia, os formatos ainda sdo vistos

com uma menor importancia dentro do universo jornalistico. Um dos motivos seria a
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confusdo entre aquilo que pode ser considerado realmente um contetido jornalistico de

entretenimento e o que ¢ ficcdo. Dejavite propde que:

Talvez, seja possivel explicar essa atitude se se levar em consideracdo que esse tipo
de opgdo profissional pode, em uma avaliacdo superficial, deixar de lado em sua
pratica alguns dos principios que orientam a atividade jornalistica, especialmente, o
carater de denuncia e de critica social. Isso porque muitas dire¢des de jornais nado
compreendem a cobertura dessa especificidade, avaliando o seu desempenho dentro
dos mesmos critérios utilizados nas outras editorias — ou seja, rapidez, quantidade

de informagdes e furos. (2007, p. 11)

Entretanto, para Berlo (apud DEJAVITE, 2007, p.8) ¢ inutil definir se dada
comunicacdo ¢ informativa, persuasiva ou tem meramente a fungao de entreter no jornalismo,
J& que a comunicagdo de massa possui todas essas caracteristicas.

Para Dejavite (2007), a fronteira entre jornalismo e entretenimento nunca foi nitida e a
sobreposi¢do ¢ quase inevitavel nos dias atuais, pois cada vez mais as noticias buscam relatar
informacdes de personagens que entretenham, que gerem um efeito parecido, ainda que seja
so6 por forma, ao espetadculo produzido por um filme. No entanto, a autora ressalta que “o
infotenimento ¢ sindnimo de jornalismo ético, de qualidade e que, por isso, ndo deve ser
tomado como um jornalismo menor por explorar o entretenimento”.

Mesmo que novos formatos permitam a fun¢do de divertir, a atividade jornalistica
ndo deixa de ser menos importante apenas por mesclar o género noticioso com o
entretenimento. Os espacos digitais e a cultura da participagdo criam as condi¢des técnicas e
culturais para o surgimento desses produtos editoriais hibridos ou de fronteira. Com a entrada
dos fas produtores no ecossistema mididtico, eles ndo s6 atuam na circula¢do dos conteudos,

mas também na criacao.

3.3 Produto informacional hibrido: entre fandoms e jornalismo

Além do advento da internet ter revolucionado a forma como os integrantes da

sociedade se comunicavam, ela possibilitou que as pessoas pudessem ter acesso a cultura de

outros paises sem precisar se deslocar. As midias juntamente com os avangos tecnoldgicos

modificaram a forma como a sociedade absorve e transmite informagdes, €, a0 mesmo tempo,
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o modo propagac¢do de cultura ganhou um motor propulsor que deve ser considerado dentro
do jornalismo cultural (ROSE, 2017).

Ballerini (2006 apud ROSE, 2017, p. 6) afirma que o jornalismo cultural ¢ a forma de
conhecer e difundir os produtos culturais de uma sociedade através dos meios de
comunicacao de massa.

Ao ocupar o lugar de criador de conteudo, os fas atuam na criagdo de produtos
informacionais que mesclam culturas e caracteristicas tanto do jornalismo quanto do
entretenimento, a fim de conseguir informar e agradar a sua audiéncia com atualizacdes da
industria cultural e das celebridades. Segundo Dejavite (2007), a informagdo cria
conhecimento, forma o intelecto e o entretenimento estimula a imaginacao.

O imbricamento entre informagdo e entretenimento, esferas costumeiramente vistas
como opostas, tem sido definido como infotenimento (TARAPANOFF, 2012, p.2). Com a
rapida evolugdo das midias digitais, o publico passou a ter novos principios para receber a
informagdo, uma vez que, ao mesmo tempo em que querem formagdo sobre o assunto
publicado, querem também algo que o distraia.

Esse género hibrido tem sido preterido no por muitos profissionais do jornalismo,

principalmente, por causa da fun¢ao de entreter (DEJAVITE, 2007).

Tradicionalmente, sempre coube ao jornalismo o papel de informar ¢ formar a
opinido publica sobre o que acontece no mundo real, com base na verdade, nas
coisas que acontecem no mundo externo, no campo social. O entretenimento,
entretanto, destinou-se a explorar a ficgdo, chamar a atengdo e divertir as pessoas.
Contudo, a chegada do jornalismo de INFOtenimento t€ém contestado essa ideologia
dominante da pratica jornalistica que, aos poucos, terd de ser mudada. (DEJAVITE,

2007, p.3).

Para Maffesoli (apud DEJAVITE, 2007, p.10), o leitor estd interessado em
informacgdes importantes que ajudem na sua interacao social. Essa necessidade de interagir e
comentar sobre os idolos do korean pop motiva os fas a criarem conteudos hibridos e
compartilhd-los por meio de blogs, sites, fanpages, e perfis de entretenimento e noticias no
Twitter, Facebook e Instagram (GENKIWICZ, 2019).

Os fandoms de k-pop, desenvolvem maneiras proprias de narrar o fendomeno da
cultura hallyu, de se relacionar com o leitor ou consumidor, ensinando os iniciantes naquele
universo a ler, entender, e a consumir uma ideia de gosto que esta presente tanto no discurso

verbal quanto no ndo verbal. Em vista disso, o hibridismo ¢ hoje teorizado como elemento
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importante nos estudos sobre a globalizagdo, pois, aponta para a dimensdo cultural das
interpenetragcdes econdmicas, politicas e tecnoldgicas que sdo reais no contexto mundial
(HALL, 2006; CANCLINI, 1989 apud ELMAN, 2017).

Em si, o fendmeno do infotenimento e as implicacdes, inclusive éticas, da adogao de
sua logica e praticas pelo jornalismo profissional sdo merecedores de pesquisas mais
profundas. Por isso, tentar-se-4 recolher informagdes para apoiar o argumento segundo o qual
o estudo dos fendmenos ¢ do interesse ndo apenas para as pesquisas de midia mas também
para os estudos sobre o jornalismo. Visto que, elas nos ajuda a delimitar a partir do dambito
especifico do jornalismo cultural os contornos dos fendmenos mais amplos do hibridismo e
dos impactos (ainda ndo totalmente compreendidos e dimensionados) das tecnologias
digitais, da légica das midias propagaveis e da cultura participativa sobre o jornalismo
profissional em espagos digitais.

Em razdo da eliminacdo das barreiras fisicas, a internet se tornou o melhor espaco
para os fandoms de k-pop criarem comunidades mais fortes e engajadas na criagdo de
contetido hibrido. Segundo Anderson (2006), enquanto o computador transformou todas as
pessoas em produtores e editores, os espacos digitais permitidos pela internet converteram
todo o mundo em distribuidores.

Entretanto, antes de ocuparem o lugar de criador de conteudo, os fas movimentam a
industria lucrativa do k-pop, consomem informagdes da imprensa e atuam na propagagao de
uma nova cultura. A fim de compreender o k-pop como fendmeno da cultura pop, vamos
analisar, no capitulo seguinte, a formagao da industria cultural sul-coreana e sua influéncia no
Brasil.

Essa breve revisdo sobre géneros jornalisticos, jornalismo cultural, jornalismo de
entretenimento e do infotenimento, tem por objetivo oferecer subsidio para a andlise Revista
Korealn, objeto de estudo exploratério desta pesquisa e que serd desenvolvido no proximo

capitulo desta monografia
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5. ESTUDO EXPLORATORIO DA REVISTA KOREAIN

Este capitulo ¢ dedicado a pesquisa empirica da revista digital Korealn. Para tanto,
optou-se por estruturd-la como um estudo exploratorio. Segundo Gil (1984, p. 41) o estudo
exploratorio tem por objetivo proporcionar ao pesquisador maior familiaridade com o
problema da pesquisa, permitindo-lhe desenvolver hipoteses, bem como aprimorar sua
percepcao sobre o corpus da pesquisa, a exemplo de quais categorias analiticas podem ser
utilizadas na analise ou interpretacdo dos dados, quais instrumentos ou técnicas de pesquisa
sao mais adequados para a coleta dos dados etc.

A sele¢dao do estudo exploratorio deveu-se, sobretudo, a dificuldade encontrada na
classificagdo da revista Korealn dentro da nova ecologia informacional que emerge, no
ambito da nova ecologia das midias, € como um dos fendmenos desencadeados pelo advento
da internet e de sua logica basica de reprodugao digital, disponibilidade universal e de quebra
da divisdo entre produtores e consumidores (ANDERSON; BELL; SHIRKY, 2013).

Quanto a metodologia, a pesquisa se baseou numa articulagdo entre a revisdo da
literatura, o método descritivo e a analise do conteudo, de modo a possibilitar a identificagao
de caracteristicas que possibilitem a compreensao do objeto proposto. A revista foi observada
durante o periodo de quatro meses, de janeiro a abril de 2022. Para identificar a periodicidade
foram analisadas as publica¢des na pagina inicial durante 11 dias, entre 1 e 11 de abril. Ao
todo, foram analisadas 16 matérias.

De forma mais especifica, o estudo sobre a Revista Korealn utilizou-se a técnica da
analise do conteudo para analisar a estrutura do site, periodicidade de suas publicacdes, seu
modelo de rentabilizacdo, as formas de participagdo do publico, os valores-noticia aplicados,
géneros jornalisticos, proximidade com os fandoms de idols sul-coreanos e as midias sociais
usadas para a distribuigao.

Baseando-se no método do reitor fundador da Escola de Jornalismo na Universidade
Stony Brook, em Nova lorque, Howard Schneider (2014, p.9), que consiste analisar o veiculo
a fim de reconhecer credibilidade e qualidade informativa, e confirmar que esta pisando em
terreno jornalistico, buscou-se identificar se a revista possui as qualidades que fazem de um
veiculo midiatico do jornalismo. Especificamente: se a revista Korealn possui sinais de que a
informacdo ¢ checada antes da publicacdo, se existe independéncia financeira, se existe
algum meio de identificagdo dos responsaveis pela publicagdo das matérias e os

colaboradores possuem formacgao em jornalismo.
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Segundo o método, para que um veiculo, site ou blog possa ser considerado
jornalistico € preciso atender aos critérios do que Schneider chama de VIAS (Verification,
Independence and Accountability), que traduzido significa verificagdo de fatos,
independéncia de interesses especiais e prestacdo de contas. Para apresentar dados sobre a
confiabilidade das fontes usadas nas matérias do site, foi verificado se sdo usadas fontes
independentes ou de interesse proprio, se existe uma variedade de fontes, se elas sdo
informadas e autorizadas e se sdo identificadas.

A historia da Revista Korealn teve inicio em 2016, mesmo ano em que alguns grupos
de grande sucesso da terceira geracao do k-pop debutaram, como o BLACKPINK. O site da
Revista foi criado pela publicitaria Naira Nunes, diretora geral, e Carol Akioka, diretora
Executiva, um ano ap0s a estreia do canal de mesmo nome, no YouTube. Ambas sdo fas do
k-pop e usaram o interesse pela cultura sul-coreana para dar inicio ao projeto da Korealn
Magazine, como era chamada a revista inicialmente.

Na fase inicial do projeto, a Revista Korealn possuia uma publicacdo impressa,
distribuida em feiras voltadas para a cultura hallyu, como a Brasil Hallyu Expo, organizada
pelo Centro Cultural Coreano no Brasil e pela AT Korea.

A Korealn se auto define como a primeira revista digital brasileira dedicada
especialmente a cultura coreana, dando destaque para as noticias voltadas para a industria
musical sul-coreana, principalmente, ao k-pop. Além disso, ela se autointitula como a maior
fonte de cultura coreana e contetido exclusivo sobre o k-pop do pais. Em 2020, a revista
recebeu o Prémio Best K-influencer pelo Ministério da Cultura da Coreia do Sul, sendo
escolhida como um dos melhores canais do YouTube sobre cultura coreana e entretenimento
em 2020.

De acordo com a revista, a escolha do nome Korealn faz uma analogia ao conceito
proposto pelo veiculo, “oferecer ao publico o que acontece dentro da Coreia”. A
nomenclatura possui dois significados. O primeiro traz o sentido mais literal, seguindo a
grafia correta do inglés, onde Korea in, significa ‘Coreia em’. A revista digital explica que o
nome tenta fazer uma associagdo com o nome das se¢des, ‘KorealN > Musica’ podendo ser
traduzido como (Coréia em: Musica). Ja o segundo significado segue uma versdo poética do
inglés, em que KorealN significaria, ‘Por dentro da Coreia’.

A Korealn traz uma cobertura completa das novidades sobre a industria da musica
pop sul-coreana, com os anuncios de debut e comeback dos grupos, lancamentos de novos

albuns, informagdes sobre os idols e seus novos trabalhos. Apesar do site dar enfoque nas
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noticias que acontecem na Coreia do Sul, ele possui uma se¢ao exclusiva para noticias de
outros paises asiaticos, como Japao, China, Tailandia e Taiwan.

Para compartilhar noticias consideradas lights (DEJAVITE, 2007, p. 6), o site utiliza o
recurso de Web Stories, cards com conteudos rapidos, de facil entendimento, que mesclam
video, audio e imagem, com o intuito de divertir o receptor. A figura abaixo mostra uma
sequéncia de quatro web stories, que sdo feitos a partir da fragmentacdo de matérias que

foram publicadas no site.

Figura 5: Recurso de Web Stories na pagina inicial da Revista Korealn

WEB STORIES

4

Analisando looks Analisando os M 6 curiosidades

da Jisoo . It;oks da Jennie . B sobre o K-drama '_ i }',1
(BLACKPINK) WAl Pachinke” [

Fonte: Captura de tela da pagina inicial da Korealn

Figura 6: Web Storie sobre idols que também sdo atores
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Muitos  idols do K-POP

também s3o consagrados

atores em dramas e filmes

coreanos. Alguns astros ddo

tudo de si e mostram como

sd0 multi talentoses

Conheca 8 Idols que
Foi  interpretando a forte e
tambem sao atores Conhe{;a 8 K-Idols que inteligente, Son Ye Rim, no drama
arrasam também na atuacédo

militar Search que Krystal inovou
sua atuacdo saindo dos papéis
tradicionais que costumava atuar.

Fonte: Captura de tela da revista Korealn

Cada Web Storie possui ao menos dez cards, sendo o primeiro o capa da matéria e o
ultimo os créditos das informagdes e imagens, além do nome do redator responsavel pela
publicacdo. Dando mais destaques aos temas de curiosidades e dicas, as edi¢des costumam
tratar sobre a vida das celebridades e informacdes sobre novas produgdes culturais da
industria cultural sul-coreana.

Embora o principal assunto abordado pela Korealn seja o mundo da cultura pop
sul-coreana, outros assuntos relacionados a Coreia do Sul sdo compartilhados, como matérias
de turismo, cinema, economia, politica, sociedade, justi¢a e beleza.

Usando a definicao de Melo (2010) foi possivel identificar que a revista faz uso dos
géneros jornalisticos: Informativo, Opinativo, Interpretativo e Utilitdrio. De acordo com a
revista, o principal intuito da Korealn ¢ levar a comunidade brasileira e coreano brasileira
conteudos de qualidade relacionados a Coreia do Sul, a fim de conectar, divulgar e expandir a
cultura. Além de proporcionar ao publico um entretenimento diferenciado.

A classificacdo dos géneros permitiu a identificacdo de um padrao para as matérias
publicadas na revista. O género informativo ¢ predominante entre os contetidos analisados,
sendo os formatos noticia e entrevista os mais recorrentes. Seguindo a estrutura da pirdmide
invertida, as noticias destacam as informagdes mais relevantes no lide e respondem as
perguntas quem, o qué, quando, onde, como e por qué.

Cada noticia apresenta ao internauta sugestdes de leitura para outras matérias. No

entanto, ele também possui a op¢do de acessar as matérias mais populares ao selecionar essa
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opg¢ao. Além disso, dentro do proprio texto da matéria, hiperlinks redirecionam o leitor para
publicagdes anteriores relacionadas ao tema principal. Ja as entrevistas, sdo sempre no
modelo pingue-pongue, publicadas na versao em portugués e inglés.

A revista possui também um conteudo hibrido entre o género opinativo e utilitario,
que pode ser identificado claramente dos demais através das retrancas. A categoria Staff
Picks, traduzida do inglés como escolhas da equipe, traz a opinido dos colaboradores da
revista sobre determinado assunto. Seguindo o formato de lista, essas matérias trazem
sugestoes e avaliagdes sobre os melhores k-dramas, videoclips, albuns, musicas mais
viciantes.

Além disso, as matérias com as escolhas da equipe possuem semelhancas com os
contetidos produzidos por fas, a exemplo do que acontece em redes sociais como goodreads
ou Reddit, um site de foruns com caracteristicas de redes sociais, por onde varios usuarios
compartilham suas opinides e experiéncias sobre diferentes assuntos dentro de suas

comunidades.

Figura 7: Matérias da categoria Staff Picks da Revista Korealn

[STAFF PICKS] [STAFF PICKS] [STAFF PICKS]
Conheca os Conhega os Conheca os

melhores k-dramas
de 2021 na opiniao
da equipe da
KorealN

nor Greyee Oliveira atualizado em 30 de
dezembro de 2021

Encerramos nossa sequéncia de Staff Picks
com a lista dos melheres k-dramas do ano

melhores MVs de
2021 na opiniao da
equipe da KorealN

nor Greyee Oliveira atualizado em 28 de
dezembro de 2021

A equipe da KorealM se reuniu para escolher
os melhaores MVs do ano. Confira nossa
zelecdo.

melhores albuns de
2021 na opiniao da
equipe da KorealN

nor Greyee Oliveira atualizado em 27 de
dezembro de 2021
& equipe da KorsalM se reuniu para escolher

as melhores dlbuns de ano. Cenfira nossa
zalecio.

Fonte: Captura de tela da revista Korealn
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Foi observado ainda que, grande parte das consideradas utilitdrias fazem parte da
secdo de Entretenimento, mas especificamente, das subeditorias show, k-pop e k-drama,
como langamentos de novos filmes e novelas. Além de divulgar informagdes sobre comeback
de grupos, lancamentos de musicas ou eventos como fanmeeting.

O estudo dos géneros e dos valores-noticias se mostrou Util para a compreensao da
revista como um produto editorial hibrido. Pois, facilitou a classificagdo das matérias como
pertencentes ao género jornalistico, a identificacdo da fung¢do social, e como a linguagem do
jornalismo ¢ adequada para que possa informar e entreter os leitores com um discurso leve.

Sem desconsiderar as caracteristicas jornalisticas, a Revista Korealn consegue levar
experiéncias de entretenimento aos leitores por meio das matérias publicadas diariamente. De
forma geral, as publicacdes no site da Revista Korealn tém como objetivo principal informar
o leitor a respeito das novidades julgadas relevantes para os fas da cultura coreana. Durante
esse processo de entreter usando a informagdo, os colaboradores criam contetidos para
satisfazer as curiosidades dos fas da cultura pop sul-coreana, além de facilitar as relagdes

sociais entre pessoas da mesma comunidade de fas.

A revista ¢ dividida em oito editorias (se¢des) e 16 subeditorias, tendo preferéncia
por noticias sobre a industria do k-pop, dando destaque aos debates, comebacks, novidades e
curiosidades sobre a vida dos idols. Esse destaque se da ao fato da grande quantidade de

informacdes sobre os grupos de k-pop, visto que varios grupos sao langados durante o ano.

Tabela 5- Divisoes da Korealn em editorias e subeditorias

Editorias Subeditorias
Cultura Historia; Lingua; Tradi¢des E Turismo
Entretenimento Shows; K-Pop; Cinema; Games; Teatro; Tv e
Streaming
Moda E Lifestyle
Beleza E Cotidiano
Culinaria
Receitas E Restaurantes
Sociedade
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Economia E Politica

Entrevistas

Web Stories

In Asia —

Fonte:Tabela elaborada pela autora

Além das subsegdes que foram apontadas, existem outras ocultas, que ndo aparecem
na pagina inicial da revista, podendo ser acessada apenas por meio de matérias relacionadas a
uma das editorias. As subsecdes ocultas sdo k-profile (dedicada apenas para perfis de grupos
que anunciaram debut, ou que j& estdo no mercado musical) Especial (com matérias
exclusivas da revista), K-indie, K-Hip Hop, Premia¢des, K-drama e Musica.

A Korealn possui uma pagina institucional onde compartilha com os leitores a missao
da revista, além de um breve resumo sobre o surgimento do projeto. Também conta com uma
pagina voltada para apresentagdo dos seus colaboradores. Ao todo, a revista possui 37
integrantes que ajudam na producgdo e circulagdo do projeto de forma voluntéria, sendo dois
revisores, uma tradutora, duas editoras de video, cinco designers, duas social media, 23
redatores, uma editora e uma coordenadora de social media.

Apesar do site oferecer opgdes de manter contato direto com os leitores, ndo existe um
prazo para darem um retorno. Em novembro, foram solicitadas algumas informagdes
importantes para a monografia, como a divisdo da audiéncia, contexto do surgimento do site e
como a revista se classificaria dentro da cultura de fandoms, no entanto, ndo houve retorno.
As tentativas de contato ocorreram por meio de e-mail em novembro, € por meio das redes

sociais como Instagram e Twitter em fevereiro e abril.
A independéncia economica da Revista

Durante o periodo da analise da revista, foi possivel identificar que a Korealn
apresenta um modelo de negdcio que busca a rentabilizagdo através de diferentes estratégias.

Um dos modelos observados foi o uso de publicidade automatica do Google AdSense. A

plataforma analisa o site da revista e veicula anincios que terdo maior desempenho de acordo
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com os algoritmos do leitor. Essas publicidades adaptam-se a tela dos usudrios, e podem
aumentar o tamanho, para preencher todo o espago disponivel.

A revista possui ainda anincios em espacos fixos, da Asian Break e também da
multinacional norte-americana Amazon. Sendo um para venda de livros de autores coreanos e
outro com oferta para compra do equipamento de leitura digital de livros, o Kindle. No
entanto, sem os dados ofertados pela propria revista ¢ dificil mensurar o peso da publicidade
para a sustentabilidade do site.

Além disso, a Korealn recebe apoio financeiro por meio de crowdfunding no
aplicativo de streaming Twitch, também pertencente a Amazon. Na plataforma, a revista
realiza lives semanais sobre k-pop, leitura, estudos de hangul (lingua coreana), cultura
coreana, k-dramas, filmes sul-coreanos e eventos. O Twitch oferece diferentes maneiras de
monetizacdo, os inscritos podem ganhar dinheiro de acordo com a popularidade do canal,
como também pelo Programa de Afiliagdo e anuncios patrocinados exibidos durante as
transmissoes ao vivo.

Para ter acesso aos servicos, € preciso realizar o pagamento de um valor mensal, que
varia de acordo com o plano. O mais barato custa R$7,90 mensais. No segundo, os
interessados pelo conteido podem dar um "apoio extra" ao canal pagando R$15,99. No
terceiro plano, é cobrado o valor de R$39,99. Segundo a revista, em troca da ajuda financeira,
os afiliados podem "receber itens exclusivos especiais", mas os itens ndo sdo especificados

até que seja realizado o pagamento.

Periodicidade das publicagoes

O site da revista possui um modelo de alimentacdo continua das informagdes. As
publicacdes acontecem ao longo do dia, seguindo os critérios de noticiabilidade como
proximidade, novidade, tempo, inesperado, notoriedade e morte.

Grande parte das matérias analisadas foram escritas pelos mesmos colaboradores, que
desempenham mais de uma funcdo no site. Para registrar os dados analisados e apresenta-los
de forma clara foi criada uma tabela com as noticias, o critério de noticiabilidade, a se¢ao, o

nome do colaborador e a fungdo desempenhada no site.

Tabela 9 - Relacido de matérias da pagina inicial

Titulo Data Valor-noticia | Editoria Género Colaborador

55



[BREAKING] 01/ 04/2022 | Notoriedade | Entretenim | Informativo | Revista
Girls”  Generation ento Korealn
anuncia comeback

apdés 5 anos em

hiato

[K-DRAMA] 01/04/2022 | Novidade Entretenim | Utilitario Isabela Avila
Confira as estreias ento

do més de abril

Webtoon “My | 02/04/2022 | Novidade Entretenim | Informativo | Thaina Doble
Daughter is a ento (redatora)
Zombie” ganha

adaptacao

Pink Sweat$ | 03/04/2022 [ Notoriedade [ Entretenim | Informativo | Greyce
parabeniza ento Oliveira
Seonghwa (editora)
(ATEEZ) e

agradece pelo cover

de “At My Worst”

[ENTREVISTA] 04/04/2022 | Notoriedade | Entrevista | Informativo | Greyce
Dupla  eletronica Oliveira
High Tension conta (editora)
sobre desafios da

carreira

independente

ASTRO estd se [ 05/04/2022 | Novidade Entretenim | Informativo | Renata Brito
preparando  para ento (social
comeback media)
Conhega alguns | 06/04/2022 | Proximidade [ Economia | Utilitario Vitoria

itens que sdo mais Chaves
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caros na Coreia do (redator)
Sul do que no

Brasil

Lista anual de | 07/04/2022 | Notabilidade | Economia | Utilitario Greyce
bilionarios da Oliveira
Forbes traz 41 (editora)
sul-coreanos

Dohyun (MIRAE) [ 07/04/2022 | Conflito Cotidiano | Informativo | Renata Brito
se desculpa por (social
imitagao de media)
integrante do Billlie

Jin (BTS) tera | 08/04/2022 [ Inesperado Saude Informativo | Renata Brito
participagdo (social
limitada em show media)

de Las Vegas

Sentenga final do | 08/04/2022 | Infragao Justica Informativo | Greyce
rapper NO:EL ¢ Oliveira
fixada em um ano (editora)

de prisao

MJ (ASTRO) | 09/04/2022 | Inesperado cotidiano | Informativo | Renata Brito
anuncia data de (social
alistamento militar media)

DR Music divulga

declaracdo  sobre Greyce
satde mental de | 10/04/2022 | Tempo Saude Informativo | Oliveira
Leia (editora)
(BLACKSWAN)

Autoridades Greyce
taiwanesas buscam | 10/04/2022 | Proximidade | Sociedade | Informativo | Oliveira
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por  sul-coreanos (editora)
que estavam em

navio desaparecido

Orgio  regulador | 11/04/2022 | Relevancia Cotidiano | Informativo | Greyce

inocenta Oliveira
“Snowdrop” de (editora)
acusagoes de

distorcao historica

Diretor Hwang | 11/04/2022 | Novidade Sem Informativo | Ana Raissa
Dong Hyuk categoria Luz
confirma retorno de (redatora)

Lee Jung Jae e Lee
Byung Hun em
“Squid Game”

Fonte:Tabela elaborada pela autora

Ao todo, foram escolhidas e analisadas 16 matérias, cinco fazem parte da editoria de
entretenimento, trés delas na subeditoria cotidiano, localizada na se¢do de moda e lifestyle,
duas em saude e economia, justica e sociedade. Também foi identificada uma entrevista
ping-pongue. Apenas uma das matérias estava sem categoria.

Com relacdo a transparéncia do site, todos os contetidos publicados explicitam as
fontes consultadas durante o processo de produgdo, assim como os créditos das imagens,
como ocorre em outros veiculos jornalisticos. As informagdes que nao foram apuradas
propriamente pela equipe da revista, sdo geralmente retiradas de jornais, revistas e sites
internacionais reconhecidos. Entretanto, em grande parte das publicacdes a fonte ¢
identificada por um numero entre parénteses, utilizando a fun¢do do hiperlink para direcionar
o leitor a pagina de onde foram retiradas as informagdes.

O site Soompi, que cobre noticias sobre celebridades coreanas, musica, programas de
TV, filmes e estilo, ¢ a fonte mais recorrente entre os conteudos publicados pela Korealn. Ele
possui uma das maiores comunidades internacionais online sobre K-pop, concentradas

principalmente em seus foruns.
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A partir da verificagdo das fontes das matérias, foi possivel identificar que a revista
depende muito de contetidos de terceiros, principalmente do Soompi. Entre os 16 textos
analisados, oito creditaram esse site como fonte. Apenas dois conteudos eram producio
original da revista. Ainda que no processo de checagem das informacdes a Korealn utilize
outras paginas como fonte, € possivel comprovar a existéncia de conteuido original, sobretudo
na secdo de entrevistas. Em sua maioria, s3o conversas exclusivas com membros de grupos
de k-pop, artistas de dramas e filmes. Normalmente, o conteudo ¢ gravado e disponibilizado
na integra no site e no canal do YouTube da Revista Korealn.

A andlise permitiu compreender que a contribuicdo dos colaboradores ¢ muito
importante para a veicula¢do de conteudo na revista. Eles selecionam os acontecimentos que
viram matéria de acordo com os valores-noticias usados durante a rotina jornalistica, € o

interesse do publico da revista, os fas da cultura pop sul-coreana.

Andlise do suporte das midias sociais

Apropriando-se de caracteristicas da cultura da midia e da convergéncia midiatica, a
Korealn faz uso de diferentes plataformas simultaneamente para realizar multiplas atividades,
produzindo e distribuindo conteudos que sofrem adequacdes de formato e linguagem de
acordo com o publico. Além do site oficial e do canal no YouTube, a revista também possui
conteudo em outras setes midias digitais (Facebook, Instagram, Twitter, Spotify, Twitch,
Telegram e TikTok).

Para conseguir verificar em qual midia existe mais interacdo de fas do k-pop foi
elaborado uma tabela com as redes sociais, a quantidade de seguidores em cada uma delas, e
se existe a troca de interacdo entre a revista e seu publico, ou apenas entre os seguidores,

integrantes do fandom do k-pop.

Tabela 5- Redes sociais onde a revista Korealn esta presente

Midia Social | Seguidores Suporte oferecido
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Instagram

127 mil

Usada para repercutir o contetido publicado no site. Os fas
conseguem interagir entre si por meio dos comentarios das
publicacdes. No entanto, a revista ndo reage aos comentarios
dos seguidores. Por meio do Instagram, a revista consegue
interagir com os fandoms do k-pop por meio de enquetes

sobre os grupos.

Facebook

57 mil

comentarios. No entanto, quase nao existe interagao dos fas
por meio dos comentarios. Além disso, ndo foi identificada

Usada para repercutir o conteudo publicado no site. Os
seguidores conseguem interagir por meio de curtidas e

interag¢do da revista com a audiéncia.

Twitter

26,1 mil

textos mais curtos, seguindo o formato da rede social. Os fas

Os tweets repercutem o conteudo do site. No entanto, usa

costumam interagir com a publicagdo da revista e entre si
deixando comentarios e retweetando. No entanto, ndo ha
interacdo da revista com os seguidores além da postagem.

YouTube

205 mil

propria equipe da revista, possuem legenda e sdo abertos para

Primeira rede social usada pela revista. Grande parte dos
envios sdo videos de entrevistas com idols e grupos que
realizaram debuts recentes. Os videos sdo produzidos pela

que os seguidores deixem comentarios.

TikTok

21,8 mil

revista por meio dos comentarios, fazendo sugestoes de novos

Os contetidos sao publicagdes fragmentadas de videos
compartilhados no YouTube. Os seguidores interagem com a

videos, contetdos interessantes para o fandom do k-pop. No
TikTok a Korealn costuma interagir com reagdes aos
comentarios dos seguidores, diferentemente do que acontece
nas outras redes sociais.

Telegram

2 mil

Trata-se de um canal para divulgacdo das matérias do site. As
publicacdes podem ser comentadas individualmente.
Funciona como uma newsletter da Korealn.

Spotify

73

A Unica interacdo permitida ¢ a op¢ao de curtir as playlists de
musicas disponibilizadas pela revista.

Twitch

181

A interacdo realizada entre a revista com os seguidores € por
meio de lives semanais ao vivo, sobre K-pop, leitura, estudos
de hangul, cultura coreana, k-dramas, filmes coreanos e
eventos. Os participantes podem interagir por meio de

comentarios ao vivo.

Fonte: Tabela produzida pela autora a partir da analise da revista

O fandom do k-pop ¢ bastante presente nas redes sociais, interagindo e fazendo

sugestdes de temas por meio dos comentarios. Além de serem utilizadas para divulgag¢do do
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conteido produzido para o site, as midias digitais oferecem mais interatividade, por
permitirem uma maior participagdo dos seguidores.

Foi observado que o tipo de interacdo que a revista possui com o publico ¢ diferente
de acordo com a plataforma utilizada. No Facebook, Instagram e Twitter a revista nao
interage por meio dos comentarios. Apenas pelo recurso de stories, por meio de enquetes
sobre temas da cultura coreana. J& o Telegram, serve como uma newsletter, por onde os fas
conseguem acompanhar as notificagdes por um canal de mensagens.

A interacdo presente no Twitch acontece ao vivo, durante as lives realizadas pela
revista. A midia digital que conta com a maior interagdo entre a Korealn e a audiéncia ¢ o
TikTok. Por essa plataforma, a revista costuma responder os seguidores e acatar as sugestdes
de temas para criar uma relagdo préxima com o fandom.

Sendo um midia de fas para fas, a Korealn tenta criar uma ideia de comunidade com
os leitores por meio dos contetidos € também da estrutura da revista. A cor roxa presente do
layout do site possui um significado especial para os fas de k-pop, principalmente, entre os
Armys, como sdo chamados os fas do grupo BTS. O integrante Tachyung, mais conhecido
como V, deu ao k-pop um novo sentido a cor apds criar a expressao “lI purple you", que
significa em tradugdo literal “Eu roxo vocé€”. Para o fandom, a expressao ¢ usada para falar
que o boygroup e os fas terdo uma longa relagdo de amor.

Embora tenha conteudos que mesclam caracteristicas dos fandoms e do jornalismo,
como textos noticiosos produzidos com o auxilio da técnica da piramide invertida, a Revista
Korealn ndao pode ser considerada um produto informacional hibrido entre jornalismo e
entretenimento. Pois, além de ndo se definir como editorialmente como uma revista

jornalistica, ela ndo defende valores jornalisticos, ela ndo possui um projeto editorial claro.
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CONCLUSAO

A motivagdo para esta pesquisa monografica partiu do interesse de compreender como
os fandoms de k-pop estariam modificando os fluxos midiaticos, dentro da nova ecologia das
midias, com o compartilhamento de noticias e criagdao de blogs com elementos tipicos do
jornalismo.

Para responder esse questionamento, o trabalho analisou o site da Revista Korealn,
sua relagdo com a audiéncia, as caracteristicas jornalisticas presentes em sua producao, € se o
site poderia ser considerado um produto informacional jornalistico feito de fas para fas.

A pesquisa utilizou o método do professor Howard Schneider para identificar as
qualidades que fazem de um veiculo mididtico jornalistico. A partir da andlise, foi possivel
constatar que a Revista Korealn ndo atende aos critérios de Schneider. Embora a Korealn
possua alguns jornalistas atuando na produgdo do conteudo, ao verificar a secao sobre os
colaboradores da revista, ndo ¢ possivel confirmar se os redatores das matérias sdo
profissionais da area do jornalismo ou apenas fas engajados na producao de conteudo.

Apesar de ter provas de que a informacao ¢ checada, grande parte das matérias da
revista possuem informagdes retiradas de outros sites. As fontes também ndo sdo
identificadas dentro do texto, mas por meio de hiperlinks no final das publicacdes. Por isso, a
pesquisa concluiu que a atuag@o da revista se aproxima ao processo de curadoria de noticias,
principalmente, pelo fato de reescrever muitas matérias de sites internacionais.

O objeto escolhido como andlise foi considerado importante por causa da sua
influéncia, quantidade de seguidores nas redes sociais, e grande quantidade de matérias
autorais realizadas com os idolos do k-pop. Mesmo sem haver elementos suficientes para
afirmar que a Korealn faz contetidos de jornalismo cultural, a revista produz contetdo
informativo light e de entretenimento, sendo um produto hibrido do género de infotenimento,
produzido por fas para o consumo de fas.

A pesquisa esbarrou na dificuldade em encontrar literatura na area do formato hibrido
entre jornalismo e entretenimento, ¢ informagdes sobre a influéncia dos fas da cultura pop
sul-coreana. Isso aconteceu porque, ainda que o k-pop e a cultura dos fas tenham conseguido
se expandir rapidamente pelo mundo, no meio académico existem poucas pesquisas
relacionadas a influéncia dos fas da hallyu na criagdo de produtos hibridos entre fandom e

jornalismo cultural.

62



REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ADORNO, Theodor; HORKHEIMER, Max. A dialética do esclarecimento. Rio de
Janeiro: Zahar, 1985.

ASSIS, Francisco de. Jornalismo diversional: fun¢do, contornos e praticas na imprensa
brasileira. 2014. 444 f. Tese (Doutorado em Comunicagao Social) — Universidade Metodista
de Sao Paulo, Sao Bernardo do Campo, 2014.

ANDERSON, Chris. A cauda longa: do mercado de massa para o mercado de nicho.
Rio de Janeiro: Elsevier, 2006.

ANDERSON, C.W.; BELL, Emily; SHIRKY, Clay. Jornalismo p6s-industrial: adaptacao aos
novos tempos. In: Observatoério da Imprensa. Edicao 745, 7 de maio de 2013. Disponivel
em:
https://www.observatoriodaimprensa.com.br/imprensa-em-questao/_ed745 o ecossistema/
BARDIN, Laurence. Analise de Conteudo. Lisboa: Ed. 70, 2011.

BACKSTREET BOYS. https://backstreetboys.com/. Disponivel em:
<https://www.backstreetboys.com/> Acesso em: 10/03/18.

BALLERINI, Franthiesco. Poder Suave. Sdo Paulo: Summus Editorial, 2017.
BAUWENS, M. (2005) P2P and Human Evolution: Peer to peer as the premise of a new
mode of civilization, Ensaio, rascunho 1.1. Disponivel em :http://noosphere.cc/P2Pbi.htm
ultimo acesso a 14 de abril de 2022.

Billboard Music Awards. Billboard. Disponivel em:
<https://www.billboard.com/billboard-music-awards> Acesso em: 12 de abril de 2022.
BRUNS, A. (2005) Gatewatching: Collaborative online news production, New York: Peter
Lang.

BURKE, Peter. Hibridismo cultural. Sao Leopoldo: Unisinos, 2003.

CALDEIRA, Isabela Pires; GROHMANN, Rafael. Army of bees: anilise e poder do
fandom.

CANAVILHAS, Joao (Org.). Webjornalismo: 7 carateristicas que marcam a diferenca. [ISBN
978-989-654-144-6 (pdf). Covilha: Livros Labcom. 2014.

CANCLINI, Néstor G. Culturas hibridas: estratégias para entrar e sair da modernidade. 4. ed.
Sao Paulo: EDUSP, 1989

CARNEIRO, Camila. O Hallyu no Brasil e a popularizacao do k-pop. Medium, 2017. Disponivel
em:<

https://medium.com/@camilacarneiro_3/o-hallyu-no-brasil-a-populariza%C3%A7%C3%A30-do-k-p
op-3376¢7dtb5¢9> Acesso em: 17/05/18. CAROLINA. Brasil Kpop Cover — conhega o grupo
Standout Dance Group. KorealN, 2015. Disponivel
em:<http://www.brazilkorea.com.br/brasil-kpop-cover-standout-dance-group/ >Acesso em: 12 de abril
de 2022.

CHOI, Jungbong; MALIANGKAY, Roald (Ed.).K-pop : The International Rise of the Korean
Music Industry.Londres: Routledge, 2014.

CORDEIRO, Talita G. O fendmeno k-pop no Brasil: praticas de lazer a partir da web 2.0.
Monografia (Bacharelado em Lazer e Turismo). Escola de Artes Ciéncias e humanidades da Escola de
Sao Paulo. Sdo Paulo, 2013.

DA ROCHA BARICHELLO, Eugenia Maria; DALL’AGNESE, Carolina Teixeira Weber; DE CARVALHO

BELOCHIO, Vivian. Transmidia, propagabilidade, engajamento. Reflexdes sobre visibilidade e
legitimacio do jornalismo em ambiéncias digitais. Questdes Transversais, v. 6, n. 11, 2018.

63


http://noosphere.cc/P2Pbi.htm

DAVID, Hadassa Ester. A narrativa jornalistica: objetividade versus subjetividade. In: Anais do
XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo. Rio de Janeiro—RlJ. 2015.

DEJAVITE, Fabia Angélica. A noticia light e o jornalismo de infotenimento. XXX Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Santos, SP. Intercom, 2007. Disponivel em:
<http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2007/resumos/R1472-1.pdf>. Acesso em: 03/03/2018.

DEJAVITE, Fabia Angélica. INFOtenimento: informacio + entretenimento no
jornalismo. Paulinas, 2006.

EDWARDS, Paul. The Korean War. 23. ed. Oxford: Maryland, 2003

FRANCISCATO, Carlos. O jornalismo e a reformulacdo da experiéncia do tempo nas
sociedades ocidentais. Brazilian Journalism Research, v. 10, n. 2, p. 96-123, 2014.

FREITAS, Jodao; MARTINS, Emilio. O Mercado Fonografico Sul-Coreano: um paralelo
entre a Escola de Frankfurt e o K-pop enquanto produto da industria cultural.
Maranhéo, 2019.

GANDOUR, Ricardo. Um Novo Ecossistema Informativo: Como a fragmentacao digital
estd moldando a forma pela qual produzimos e consumimos noticias. Austin: Knight
Center for Journalism in the Americas, 2016.

HALL, S. Da diaspora: identidades e mediacées culturais. Organizagao: Liv Sovik.
Tradugdo Adelaine La Guardia Resende. Belo Horizonte: Editora da UFMG, 2003.
JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. Sao Paulo: Aleph, 2006.

; GREEN, J; FORD, S Cultura da Conexao: criando valor e significado por
meio da midia propagavel. Sao Paulo: Aleph. 2014

JOO, Jeongsuk. Transnationalization of Korean popular culture and the rise of “pop
nationalism” in Korea.

JUNG, Sun. 2011. K-pop, Indonesian Fandom, and Social Media. In '""Race and
Ethnicity in Fandom," edited by Robin Anne Reid and Sarah Gatson, special

issue, Transformative Works and Cultures, no. 8.doi:10.3983/twc.2011.0289.

KELLNER, Douglas. A cultura da midia - estudos culturais: Identidade e politica entre
0 moderno e o pos moderno. Sao Paulo: EDUSC, 2001.

KLURFELD, James; SCHNEIDER, Howard. News literacy: Teaching the internet
generation to make reliable information choices. Brookings Institution Research Paper,
2014.

KOOIJMAN, Jaap. Fabricating the Absolute Fake: America in Contemporary Pop
Culture. Amsterdam University Press. 2008.

LEE, Geun. A Soft Power Approach to the “Korean Wave” . The Review of Korean
Studies. vol.12, n.2, p.123-137, Gyeonggi, 2009.

LEE, Sook Jong. South Korean Soft Power and How South Korea Views the Soft Power

of Others. In: LEE, Sook Jong; MELISSEN, Jan. Public Diplomacy and Soft Power in East
Asia. 1. ed. New York: Palgrave Macmillan, 2011. p. 139-161.

64



LIE, John - What is the K in K-pop?: South Korean Popular Music, the Culture
Industry, and National Identity. Korea Observer, Vol. 43, No. 3, pp. 339-363, 2012.

ABREU, Karen Cristina Kraemer et al. Memoria Da Televisao No Brasil: Um Breve
Passeio Pela Historia. In: iCom. 2021. p. 1-18.

MAZUR, Daniela. Um Mergulho Na Onda Coreana, Nostalgia E Cultura Pop Na Série
De K-Dramas “Reply”, Niteroi, 2018.

MELO, Jos¢ Marques de; ASSIS, Francisco de. Géneros e formatos jornalisticos: um
modelo classificatorio. Intercom: Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagao, v. 39, p.
39-56, 2016.

MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunicacio como extensées do homem. Sao
Paulo: Cultrix, 1996.

NATANSOHN, Leonor Graciela. Jornalismo de revista em redes digitais. Edufba, 2013.
NYE, Joseph. Soft Power: the means to success in world politics. New York: Public
Affairs, 2004.

PENA, Felipe. Teoria do jornalismo. Sio Paulo (SP), Editora Contexto, 2005.
PICCININI, Augusto. K-pop: propaganda politica na fronteira entre Coreias. Pelotas,
2019.

PIZA, Daniel. Jornalismo cultural. Editora Contexto, 2007.

POSTMAN, N. (2015). El humanismo de la ecologia de los medios. In C. A. Scolari (Ed.),
Ecologia de los medios: Entornos, evoluciones e interpretaciones (Cap. 3, pp. 97-107).
Barcelona: Gedisa.

PRIMO, Alex. O aspecto relacional das intera¢does na Web 2.0. E- Comp6s (Brasilia),

v. 9, p. 1-21, 2007.

Revista Koreain. Disponivel em:<http://revistakoreain.com.br/> Acesso em: 10 de abril de
2022.

Revista KorealN. K-pop: Uma historia. Antiguidade, os primeiros homens — Seo Taiji and
Boys. KorealN, 2016. Disponivel em:
<http://revistakoreain.com.br/2016/09/kpop-uma-historia-seotaiji-and-boys/> Acesso em: 10
de abril de 2022.

ROSE, Angeli. Jornalismo Cultural. Atena Editora, 2017.

ROSEN, C. (2004) ‘The age of egocasting’, The New Atlantis 7, Fall 2004/Winter 2005, pp.
51-72. Disponivel em : http://www.thenewatlantis.com/archive/7/rosen.htm. Ultimo acesso
em 12 de abril de 2022.

SANTAELLA, Lucia. Da cultura das midias a cibercultura: o advento do pos-humano.
Revista FAMECOS ¢ Porto Alegre * n° 22 « dezembro 2003 « quadrimestral.

Disponivel em:
http://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/revistafamecos/article/viewFile/3229/24

93.

SHIM, Doobo. Hybridity and the rise of Korean popular culture in Asia. Media,
Culture & Society. Sage Journals, January 2006 vol. 28 no. 1 25-44. Versao online:
http://mcs.sagepub.com/content/28/1/25.

SCHUDSON, Michael. Discovering the news: A social history of American newspapers.
Basic Books, 1981.

TARAPANOFF, Fabiola; SAO BERNARDO DO CAMPO, S. P. Infotainment: hibridismo
de géneros. In: XVII Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sudeste. 2012.

65


http://revistakoreain.com.br/
http://revistakoreain.com.br/2016/09/kpop-uma-historia-seotaiji-and-boys/
http://www.thenewatlantis.com/archive/7/rosen.htm
http://mcs.sagepub.com/content/28/1/25

The Journal of Popular Culture,UOL Tab. Geopolitica do K-Pop: a musica que vira a
cabeca (e os corpos) dos adolescentes faz parte de um projeto estatal. 23 de mai. 2019.
Arte: Carla Borges, Daniel Neri; Desenvolvimento: Thiago Barbosa; Edi¢ao: Daniel Tozzi,
Reportagem: Kaluan Bernardo, Leticia Naisa, Rodrigo Bertolotto, Tiago Dias; Video:
Rodrigo Souto.Disponivel em:
https://tab.uol.com.br/edicao/kpop/#linha-de-montagem-de-idolos>. Acesso em 23 de Nov,
2021. 2011.
TRAQUINA, Nelson. Teorias do Jornalismo Volume I- Porque as noticias sio como sao.
3.ed.Floriandpolis: Insular, 2012.

. Teorias do Jornalismo Volume II- A tribo jornalistica - uma comunidade
interpretativa transnacional. 2.ed. Floriandpolis: Insular, 2008.
VIANA, Juliana A. Animac¢ao Cultural e Praticas de Lazer na Internet: Aproximacoes.
Licere, Belo Horizonte, v.10, n.3, dez./2007.
WILLIAMS, R. Cultura e Sociedade - 1780 - 1950. Tradugao: Lednidas H.B. Hegenberg e
Octanny Silveira da Mota e Anisio Teixeira. Cole¢do Cultura, Sociedade, Educagdo. Direcao:
Anisio Teixeira.Volume 1. Sao Paulo: Companhia Editora Nacional, 1997.
WILLIAMS, R. Marxismo e Literatura. Tradug¢do: Waltensir Dutra. Biblioteca de Ciéncias
Sociais. Rio de Janeiro: Zahar Editores, 1979

66



DICIONARIO DO K-POP

Aegyo: Aegyo pode ser traduzido como fofo e ¢ usada para falar tanto sobre carinhas fofas
quanto sobre gestos: um coragdozinho com o indicador e o polegar, imitar um gatinho ou

apenas bater os dedinhos.

All-kill: Quando o grupo langa uma musica e ele consegue o topo de todos os charts, o

nimero 1 de todos os charts da Coreia.

Army: Grupo de fis do BTS. E a sigla para Adorable Representative M.C of Youth. Em
inglés, o termo significa exército. E a escolha do nome ndo ¢ por acaso: BTS ¢ a abreviagao
de "Bangtan sonyeondan", que significa garotos a prova de bala. As fas se consideram
protetoras dos meninos.

Bias: Integrante preferido de um grupo.

Blinker: Nome do fandom do grupo feminino BLACKPINK.

BTS: Grupo masculino mais conhecido da terceira geracao do k—pop.
O nome BTS vem da sigla ¥# AW % (Bangtan Sonyeondan), que

significa “garotos escoteiros a prova de balas”.

Chocolate abs: Abdomen sarado, tanquinho.

Debut: Usada para falar da estreia de algum grupo, geralmente relacionado ao primeiro

album, mas pode se referir a um single ou apresentacao.

Fanchant: Palavras e frases que os fas gritam de modo organizado durante as apresentagdes

dos grupos de k-pop. Existem diferentes fanchants de acordo com as musicas.

Fandom: A palavra em inglés surgiu da expressdo "fan kingdom" (reino dos fas) e ¢ usada

para classificar o conjunto de fas de um artista ou grupo.
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Fanmeeting: Um encontro dos K-idols com seus fas, onde eles apresentam poucas musicas,

pois o evento ¢ mais voltado para o contato e didlogo com o publico.

Gayo: Como o K-pop ¢ chamado na Coreia do Sul.

Hallyu: Hallyu significa onda em coreano e se refere a exportacdo do K-pop para o mundo.
Hyung: Usada para irmdo ou amigo mais velho, se refere ao membro mais velho de um
grupo. A idade ¢ muito valorizada na cultura coreana e, geralmente, o hyung ¢ tratado com
mais respeito e visto como o paizdo dos outros integrantes.

K-pop: Termo usado para definir a musica pop da Coréia do Sul.

Kpopper: Fa do estilo musical K-pop.

Maknae: E o integrante mais novo de um grupo. Os fis costumam ter muito carinho pelo

maknae, considerado o mais fofo do grupo.

MYV: Abreviagio de music video. E como os grupos de K-pop chamam seus clipes.

NG: sigla de no good, se refere a quando um take (um trecho de video) ndo da certo, seja por

um blooper (erro de gravagao) engracadinho ou algum outro erro mesmo.

OTP: o termo foi importado da plataforma de blogging Tumblr, e significa one true pairing.

Quando o fa shippa tanto um casal que ele ¢ seu OTP, seu casal preferido.

Sasaeng: Sasaeng sdo fas obcecados e o termo vem da palavra sasaenghwal, que significa
vida privada. As sasaengs desrespeitam a privacidade e perseguem os cantores. Entre outros
casos, elas costumam pegar os mesmos voos que eles, se hospedar nos mesmos hotéis e até
trabalhar em companhias aéreas ou telefonicas para conseguir acesso a seus dados.

Sunbae: usado para se referir a pessoas de um grau mais elevado. Na musica, um solista
rookie vai se referir a um solista veterano como Sunbae, geralmente o termo vem apos o

nome do artista/grupo na frase.
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Trainee: Antes de estrearem em grupos, os cantores de K-pop passam por um treinamento

cm empresas ou gravadoras.

Trot version: quando um grupo faz uma versao engragadinha do seu préprio hit.

Ultimate: Cantor preferido entre todos os grupos de K-pop.
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