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RESUMO

O ano de 2024 marca 43 anos de epidemia de Aids e, apesar dos avangos na area da Biologia e da
Medicina, vivemos o que os pesquisadores denominam de terceira onda de epidemia: a epidemia do
preconceito e do estigma. Muito por conta dos efeitos negativos da sindrome, mas também pelo
impacto causado pela midiatizacdo dos temas relacionados a Aids. Com o objetivo de analisar o
discurso publicitario sobre a Aids, a partir das campanhas veiculadas pelo Ministério da Satde entre
o0s anos de 2019 e 2022, e como essas campanhas tém contribuido no enfrentamento do preconceito
e do estigma que o0 HIV causa, a pesquisa busca, em Ultima instancia, apropriar-se do tema no ambito
da comunicacdo institucional, sobretudo a publicidade do Governo Federal brasileiro. O percurso
tracado para elucidar as problematicas sociais da Aids dialogam acerca do poder, estigma,
preconceito e exclusdo. Os dados foram coletados no acervo de campanhas publicitérias disponivel
no site do Ministério da Saude direcionado ao combate de doencas cronicas e as infeccdes
sexualmente transmissiveis. O material coletado foi analisado a luz da Anélise Critica do Discurso
(ACD), especialmente pelo quadro tridimensional do discurso proposto por Fairclough (2001). Os
principais resultados indicam que a gestdo de Jair Bolsonaro priorizou conteidos simples, pouco
atualizados e, ao fazé-lo, reforcou a ideia equivocada de que a Aids é uma doenca resultante, quase
que exclusivamente, das relagdes sexuais de um modo geral; e de forma particular, das relagdes
homoafetivas. Ao optar por essa linha de atuacdo no que se refere a comunicacéo institucional de
prevencgédo ao HIV/Aids, ndo apenas negligenciou o combate de modo efetivo contra o preconceito
e a estigmatizacdo, como, de certa maneira, reforcou ambos 0s comportamentos.

Palavras-chave: Analise Critica do Discurso; Publicidade Institucional; Aids; HIV; Preconceito;



ABSTRACT

The year 2024 marks 43 years of the AIDS epidemic and, despite advances in the areas of Biology
and Medicine, we are experiencing what researchers call the third wave of the epidemic. The
epidemic of prejudice and stigma. Largely due to the negative effects of the syndrome, but also due
to the impact caused by the mediatization of AIDS-related topics. To analyze the advertising
discourse about AIDS, based on the campaigns run by the Ministry of Health between the years
2019 and 2022, and how these campaigns have contributed to combating the prejudice and stigma
that HIV causes. The research ultimately seeks to appropriate the theme within the scope of
institutional communication, especially advertising by the Brazilian Federal Government. The path
outlined to elucidate the social problems of AIDS dialogues about power, stigma, prejudice, and
exclusion. The data was collected from the collection of advertising campaigns available on the
Ministry of Health website aimed at combating chronic diseases and sexually transmitted infections.
The collected material was analyzed in the light of Critical Discourse Analysis (CDA), especially
using the three-dimensional framework of discourse proposed by Fairclough (2001). The main
results indicate that Jair Bolsonaro's administration prioritized simple, little updated content and, in
doing so, reinforced the mistaken idea that AIDS is a disease resulting, almost exclusively, from
sexual relations in general; and in particular, same-sex relationships. By opting for this line of action
concerning institutional communication on HIV/AIDS prevention, not only did it neglect to
effectively combat prejudice and stigmatization, but, in a certain way, it reinforced both behaviors.

Keywords: Critical Discourse Analysis; Institutional Advertising; AIDS; HIV; Prejudice;
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INTRODUCAO

No inicio da década de 1980, a epidemia da Aids! (Sindrome da Imunodeficiéncia
Adquirida) trouxe o terror para 0 mundo inteiro, fomentou novas condutas sexuais e reforcou o
estigma para determinados grupos populacionais. Conforme os dados do Ministério da Saude
do Brasil, a populacdo-chave que concentra os indices de infeccdo de HIV (Virus da
Imunodeficiéncia Humana) no pais sdo os gays e outros HSH (homens que fazem sexo com
homens), a populacdo transsexual, pessoas que usam alcool e outras drogas, a populacdo
privada de liberdade e os profissionais do sexo?.

Entretanto, apesar de o grupo inicial de infectados apresentar os sintomas agressivos da
sindrome, ndo se sabia quais eram das vulnerabilidades dessas popula¢bes ao HIV, assim,
tornando-as mais suscetiveis a infeccdo pelo virus por meio da troca de fluidos corporais no ato
sexual, como o sémen e o sangue, do compartilhamento de agulhas e seringas, e sobretudo, do
desconhecimento do virus que, silenciosamente, se difundia na sociedade. Com isso, esses
grupos invisibilizados, que ja eram discriminados, negligenciados e silenciados desde antes da
sindrome, passaram a sofrer com mais um estigma, ndo raro propalado pela midia.

Para Ayres et. al. (1999), ao conceituar as vulnerabilidades ao HIVV/Aids, exterioriza-se
novos esfor¢os para as condutas de enfrentamento a epidemia, j& que “expressa o esforgo de
producdo e difusdo de conhecimento, debate e acdo sobre os diferentes graus e naturezas da
suscetibilidade de individuos e coletividades a infec¢do, adoecimento e morte pelo HIV” (Ayres
et. al., 1999, p. 50). Os autores acrescentam ainda que o uso instrumental dos conceitos ‘“fator
de risco” e “comportamento de risco” foi crucial para a categorizacéo ontoldgica dessa parte da
populacdo vulneravel ao HIV/Aids, ou seja, o proprio termo clinico inicial propagou conceitos
estigmatizantes sobre o virus, a sindrome e as popula¢fes majoritariamente afetadas (Ayres et.
al., 1999, p.52).

A segregacao feita a partir da emergéncia da Aids na década de 1980 favoreceu o
agravamento da crise, como declara Rotello (1998). Para alguns, a epidemia da sindrome foi

considerada resultado da homofobia e negligéncia da sociedade e do governo e, até mesmo, um

1A grafia adotada ndo sera referenciando a AIDS em letras mailsculas, pois esta chama atencéo e provoca terror
e panico ao leitor, decorrente do processo de estigma. A grafia utilizada neste trabalho sera feita em letras
minusculas, por se tratar de um substantivo comum utilizado para outras doengas, com vistas a dirimir o estigma.

2

Disponivel em: https://www.gov.br/saude/pt-br/assuntos/saude-de-a-a-z/a/aids-hiv/prevencao-contra-a-aids-hiv.
Acesso em: 22 out. 2023



https://www.gov.br/saude/pt-br/assuntos/saude-de-a-a-z/a/aids-hiv/prevencao-contra-a-aids-hiv
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ato de genocidio. Outros acreditam que o0 agravamento ocorreu a partir do comportamento
sexual gay, pela promiscuidade masculina e falta de atencdo as adverténcias das instituicdes
relacionadas a saude publica. Embora o motivo nédo seja relevante na atualidade, a Aids trouxe
um alto nimero de vitimas, o que, como consequéncia, ocasionou a perda significativa de parte
da populacdo em idade produtiva em diversos paises. No Brasil, hodiernamente, conforme
apontam os dados divulgados, em 2022, referentes ao ano anterior pelo Departamento de
Doencas de Condic¢des Crénicas e Infeccdes Sexualmente Transmissiveis, estima-se que havia
960 mil pessoas vivendo com HIV no Brasil em 2021. No mesmo ano, o pais apresentou 40,8
mil novos casos de HIV e 35,2 mil casos de Aids®. Esmiucando ainda mais os dados
epidemioldgicos da sindrome no Brasil, o novo boletim apresenta uma maior concentracdo do
quadro clinico da Aids em pessoas com idade entre 25 e 39 anos, sendo 51,7% dos casos em
pessoas do sexo masculino e 47,7% dos casos do sexo feminino®.

E notdria a condicdo emergencial do dialogo sobre o HIV e Aids, especialmente quando
0s jovens s@o 0s maiores afetados pela epidemia. Desse modo, a comunicacao, e em particular
a publicidade, que acompanhou todo esse percurso da Aids no Brasil deve estimular os
discursos midiaticos, promovendo a comunicacdo em saude. No entanto, as campanhas
publicitarias no comeco da crise sanitaria da Aids foram pautadas no medo e na estigmatizacéo,
e essa conotacgdo contribuiu para criar um certo tabu relacionado ao assunto. O impacto da midia
perpetuou-se ao ponto de incorporar e fomentar a estética do aidético®, mantendo essas
concepcdes imageéticas e o discurso publicitario amedrontador sobre a sindrome, criando um
forte apelo no processo de estigmatizacdo das pessoas que vivem com HIV.

Entretanto, a publicidade, a propaganda e o discurso publicitario devem ser vistos como
ferramentas cruciais na construcdo e manutencdo dos processos sociais, visto que, conforme
Maranhao (1988), a “amarra¢do” do discurso publicitario e sua eficiéncia devem estar presos
aos habitos culturais de determinado puablico consumidor. Ou seja, além da técnica e da estética,
é de fundamental importancia que a publicidade seja congruente ndo s6 linguisticamente, mas

ligada aos valores socioculturais também. Para além do fator linguistico, devemos levar em

3 Disponivel em: https://www.gov.br/saude/pt-br/assuntos/noticias/2022/dezembro/ministerio-da-saude-lanca-
campanha-contra-aids-focada-em-prevencao-entre-jovens. Acesso em: 20 dez. 2022

4 Disponivel em: https://www.gov.br/saude/pt-br/assuntos/noticias/2022/dezembro/ministerio-da-saude-lanca-
campanha-contra-aids-focada-em-prevencao-entre-jovens. Acesso em: 20 dez. 2022

5 Segundo a UNAIDS Brasil, o termo “aidético” reforga o estigma. No contexto atual, foi usado para determinar
a pessoa que esté debilitada devido as doencas infecciosas.


https://www.gov.br/saude/pt-br/assuntos/noticias/2022/dezembro/ministerio-da-saude-lanca-campanha-contra-aids-focada-em-prevencao-entre-jovens
https://www.gov.br/saude/pt-br/assuntos/noticias/2022/dezembro/ministerio-da-saude-lanca-campanha-contra-aids-focada-em-prevencao-entre-jovens
https://www.gov.br/saude/pt-br/assuntos/noticias/2022/dezembro/ministerio-da-saude-lanca-campanha-contra-aids-focada-em-prevencao-entre-jovens
https://www.gov.br/saude/pt-br/assuntos/noticias/2022/dezembro/ministerio-da-saude-lanca-campanha-contra-aids-focada-em-prevencao-entre-jovens
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consideracao também o fator sociocultural, principalmente o politico. Assim, pode-se entender
que a publicidade e a propaganda, assim como o discurso publicitario, sdo fortemente atreladas
ao contexto histérico e, diante do cenario epidémico da Aids, existem diversos aspectos que
devem ser compreendidos e como eles ecoam da historicidade para a contemporaneidade.

O interesse pelo objeto de pesquisa surgiu de algumas inquietagdes sobre como o
discurso publicitario representa o HIV e a Aids por meio de signos estigmatizantes. A partir
dessas inquietagdes, foi inicialmente elaborado o Trabalho de Conclusdo de Curso “Relagdes
entre Aids e antincios publicitarios: Aspectos historicos no Brasil e no mundo”, apresentado em
abril de 2018, que analisou, pelo método iconografico e iconoldgico de Panofsky, dois antincios
publicitérios veiculados pelo Ministério da Satde nos anos de 2008 e 2009. Para além dessa
analise, foi tracada uma breve linha do tempo, desde o ano de 1980 até 2017, selecionando
alguns cartazes impressos de cada década, a fim de observar as transformacdes do discurso
publicitério, a estética utilizada e as transformac6es de comportamento a medida que ocorriam
novas descobertas cientificas sobre o virus. A principio de evidéncia, foram selecionados 18
cartazes de campanhas publicitarias veiculadas em alguns canais midiaticos, como jornais e
revistas, no Brasil, nos Estados Unidos, no Canada, na Franga, na Inglaterra, na Alemanha e na
Africa do Sul.

Baseado no contexto historico do surgimento da epidemia de Aids, investigando os
conceitos sobre a sindrome e suas problematicas na esfera social, € notavel que o discurso
publicitario das campanhas de salde utilizou como fundamento o uso do estigma e do
preconceito como estratégia de prevencdo e conscientizacdo por meio do medo, além da
constante representacdo das pessoas que vivem com HIV/Aids como perigo, animais
peconhentos, pessoas descuidadas, genocidas, imorais, entre outros. Embora essa pesquisa
tenha proporcionado um grande conhecimento acerca da Aids e os problemas sociais
decorrentes (entre eles os problemas politicos, econdmicos, de raca, sexualidade, género e do
sistema educacional) as inquietagdes ainda perduram a respeito das campanhas publicitarias
veiculadas ap6s o0 ano de 2018, ano de finalizagdo na pesquisa.

Em raz&o do exposto, e dadas as mudancas politicas e ideolégicas ocorridas no Brasil a
partir de 2018, surge no cenario nacional uma nova perspectiva de gestdo da saude publica,
sobretudo com a emergéncia da pandemia de COVID-19. Em face desse novo panorama,
interessa-nos também compreender como o discurso publicitario contribuiu (ou ndo) para o
enfrentamento do estigma difundido na populagdo no que se refere ao combate e & prevencao

em relacdo ao HIV/Aids.
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A escolha pelas campanhas publicitarias veiculadas pelo Ministério da Sadde foi
motivada pelo fato de o 6rgdo do Poder Executivo Federal ser responsavel pela organizacao,
planejamento e estratégias sobre o enfrentamento, prevencdo e tratamento das doencas, ou seja,
responsavel pelo cuidado a satde dos brasileiros. Além disso, 0 6rgdo mantém um site
direcionado para os assuntos relacionados as infec¢des sexualmente transmissiveis e um acervo
digital contendo as campanhas publicitérias realizadas, tanto impressas quanto audiovisuais. O
recorte temporal para a pesquisa serd de 2019 a 2022, correspondendo ao periodo de governo
do presidente Jair Bolsonaro. Dessa forma, a escolha em continuar com as pecas publicitarias
veiculadas pelo Ministério da Salde objetiva justamente compreender quais aspectos
ideoldgicos estdo imbricados nos antncios publicitarios desse periodo.

E nesse cenério que cabe as campanhas publicitarias atuais manter um dialogo conciso
acerca da informacdo sobre o HIV, a Aids e outras infec¢bes sexualmente transmissiveis, sua
profilaxia, abarcando ndo s uso da camisinha, mas tambhém trazendo em cena a PrEP® e a PEP’,
e a adesdo ao tratamento, bem como lugares de atendimento, acolhimento e proximos passos
apos a testagem positiva. Vale ressaltar que, para que todas essas medidas e agdes em resposta
Aids tenham sucesso, € importante um olhar governamental voltado para as problematicas da
sindrome; dessa forma, o presente estudo se depara com o atravessamento ideoldgico e politico
da gestdo correspondente ao periodo de 2019 a 2022.

Nessa perspectiva, a partir do lema da campanha do ex-presidente Jair Bolsonaro “Brasil
acima de tudo. Deus acima de todos”, podemos perceber o forte enviesamento da religido na
gestdo politica. A questdo que gira em torno do viés religioso ideoldgico na gestdo politica
perpassa diretamente pelas margens sociais da crise epidémica de HIV; desse modo, sdo e
devem ser questionadas a presenga e/ou auséncia de ac¢des, dialogos e politicas publicas para
essa parcela da populagdo que vive ou que convive com o HIV, como os jovens, a populagéo

LGBTQIA+, as pessoas que vivem em situacdo de pauperizacao e baixa escolaridade.

6 A PrEP ¢ uma estratégia de prevengdo que prepara 0 organismo para um possivel contato com o HIV, ou seja, a
pessoa que segue essa profilaxia deve tomar um comprimido que contém dois medicamentos antirretrovirais.
Entretanto, essa acdo é mais volta para pessoas que tenham vulnerabilidade para infeccdo pelo HIV, como
profissionais do sexo, homens que fazem sexo com homens, pessoas que tém relagBes sexuais frequentes e sem
preservativos, entre outros perfis definidos pelo Ministério da Séude. Disponivel em:
http://www.invivo.fiocruz.br/saude/hiv-conheca-as-diferencas-entre-pep-e-prep/. Acesso em: 29 dez. 2022

" De acordo com a Fiocruz, desde 2010 a PEP esta disponivel para os casos de relagdo sexual sem preservativo,
mas grande parte dos brasileiros e profissionais de salide ndo tém conhecimento dessa estratégia. Disponivel em:
https://www.far.fiocruz.br/2016/12/prep-e-
pep/?print=print#:~:text=A%20PrEP%20se%20soma%20a0,informa%C3%A7%C3%A30%20para%20quem%?2
Obusca%?20acesso.. Acesso em: 29 dez. 2022



http://www.invivo.fiocruz.br/saude/hiv-conheca-as-diferencas-entre-pep-e-prep/
https://www.far.fiocruz.br/2016/12/prep-e-pep/?print=print#:~:text=A%20PrEP%20se%20soma%20ao,informa%C3%A7%C3%A3o%20para%20quem%20busca%20acesso.
https://www.far.fiocruz.br/2016/12/prep-e-pep/?print=print#:~:text=A%20PrEP%20se%20soma%20ao,informa%C3%A7%C3%A3o%20para%20quem%20busca%20acesso.
https://www.far.fiocruz.br/2016/12/prep-e-pep/?print=print#:~:text=A%20PrEP%20se%20soma%20ao,informa%C3%A7%C3%A3o%20para%20quem%20busca%20acesso.
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De acordo com o exposto, e partindo das campanhas publicitarias veiculadas pelo
Ministério da Saude entre os anos de 2019 e 2022, a presente dissertacdo engloba indagacgdes
tedricas que visam, por meio dos estudos criticos do discurso, responder a pergunta central:
Como o discurso publicitario sobre a Aids tem contribuido no enfrentamento do preconceito e
do estigma nas campanhas veiculadas pelo Governo Federal entre os anos de 2019 a 2022?

Em vista disso, o primeiro capitulo objetiva estruturar as reflexdes sociais acerca da
Aids em um sentido amplo, com o intuito de velejar acerca do assunto de maneira didatica e
sem tabus. Dividido em trés topicos, esse capitulo percorre a perspectiva historica da sindrome
até a atualidade; para tanto, segmenta-se em historia da Aids no mundo, histéria da Aids no
Brasil e as respostas bioldgicas (atuais). Com isso, 0 objetivo deste capitulo é elucidar e
evidenciar as fissuras na qual essa pesquisa esta delimitada.

Com a construcao tedrica da Aids, somada as problematicas evidenciadas no primeiro
capitulo, o capitulo que sucede aprofunda-se um pouco mais nas questfes do estigma, diferenca,
preconceito e exclusdo. Neste capitulo, manifestamos o quanto que o assunto do HIV e Aids
também pertence ao campo social, nos distanciando um pouco do método de transmissao ou
respostas bioldgicas acerca do assunto para evidenciar um problema maior existente em toda a
populagéo: o preconceito.

O terceiro capitulo desenrola-se a partir da exclusdo, para tanto, evidenciando o intuito
da pauta relacionada ao HIV e a Aids na midia e, em especial, na publicidade e propaganda. O
cerne da questdo retoma a estigmatizacdo midiatica da populacdo que vive com HIV; entretanto,
é a partir da comunicacdo institucional, assim como também do discurso publicitéario, que o
intuito de persuadir os receptores se estabelece na ordem priméaria do tema sobre Saude na
midia.

Em face do exposto, a Analise Critica do Discurso (ACD) fornece um instrumento
eficaz e crucial para as indagacOes tedricas concernentes as campanhas publicitarias
direcionadas para a Aids. O desenho metodologico a partir da ACD concebe uma maior reflex@o
dos temas envolvidos na sindrome, especialmente as questdes politicas e sociais. E, por outro
lado, agrega ndo so as questdes textuais envolvidas nas campanhas, mas também inclui em sua
técnica de andlise as questdes visuais, sonoras, assim como toda e qualquer outra materializacéo
da linguagem. Para essa dissertagdo, compreendemos que a ACD pode proporcionar uma
evidéncia util nas problematicas que envolvem as campanhas publicitarias sobre a Aids no
Brasil durante o periodo de 2019 a 2022. Especialmente, o presente trabalho carrega essa ideia

porque a nog¢ao critica inerente a analise do discurso implica diretamente em “situar os dados
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no social, adotar uma posicdo politica de forma explicita, e focalizar a auto-reflexdo”
(WODAK, 2004, p. 234).

Wodak (2004) expBe que a Analise Critica do Discurso (ACD) deriva da Linguistica
Critica (LC), tendo ambas interesse na relagéo entre linguagem e poder, sobretudo por se referir
a uma unidade mais ampla da materializacdo da linguagem, contemplando outras formas de
discurso que ndo sejam apenas verbais. Além disso, em sua maioria, “essas pesquisas se voltam
especificamente para os discursos institucional, politico, de género social, e da midia (no
sentido mais amplo), que materializam relacfes mais ou menos explicitas de luta e conflito”
(Wodak, 2004, p. 224).
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1. AIDS EM LATO SENSU

A maioria dos veiculos de comunicacdo de massa atribui uma natureza ambigua no que
concerne ao HIV e a Aids. Mesmo embora a midiatizacdo se comprometa com a difusédo da
informacdo, é de extrema importancia entender o que é o HIV e o que é a Aids, suas diferencas
e suas conexdes, para buscar respostas assertivas sobre a condicdo da vida da populagéo que se
encontra vulneravel ao HIV e das pessoas que (con)vivem com HIV/Aids.

A priori, a ideia de pessoas que (con)vivem com o HIV/Aids compreende a questao
epidémica do virus e da sindrome como um problema de todos. O assunto perpassa, além da
populacdo vulneravel (gays, profissionais do sexo, usuérios de drogas injetaveis, pessoas com
baixa escolaridade e renda), por pessoas que ja sdo soropositivas. A intencdo € integrar as
pessoas soronegativas que convivem com pessoas que Sao soropositivas; podem ser amigos,
vizinhos, namorados ou namoradas, esposas ou maridos, pais ou mées, filhos ou qualquer outro
grau de parentesco ou aproximacdo. Dito isso, para entender o que é a Aids (Sindrome da
Imunodeficiéncia Adquirida), buscaremos esmiucar o que significa a sigla.

Perlongher (1987b) reflete sobre a nomenclatura da sindrome, trazendo inicialmente o
conceito de sindrome constituida pela causa de diversos sintomas alternados ou simultaneos.
Imunodeficiéncia, por sua vez, corresponde a deficiéncia do sistema imunolégico em proteger
0 organismo. O termo adquirida se d& pelo modo como ocorre a imunodeficiéncia; no caso da
Aids, é adquirida pelo contato com o sangue e/ou esperma infectado pelo HIV.

Entretanto, o HIV (Virus da Imunodeficiéncia Humana) tem uma certa afinidade com
as células de defesa do organismo. Ao entrar na célula pela troca de sangue ou pelo esperma, 0
virus se multiplica e destroi os linfocitos, que sdo responsaveis pela imunizagdo; por esse
motivo, “o aumento do material genético do virus diminui os linfocitos e, sem as células de
defesa, o corpo hospedeiro fica suscetivel as doencas oportunistas™ (Alves, 2021, p. 107). Ou
seja, a Aids é uma condicéo clinica composta por diversos sintomas, podendo ser causados por
uma ou mais doengas infecciosas em decorréncia da falta de protecdo/defesa do sistema
imunoldgico, 0 que, consequentemente, corresponde ao estdgio mais avancado da infeccdo pelo
HIV. Ter HIV néo significa ter Aids; todavia, a pessoa que apresenta um quadro clinico da Aids
porta o HIV.

Em termos gerais, qualquer pessoa pode ser infectada pelo HIV, mas, de acordo com
Bastos (2006), existem populagdes vulneraveis que estdo mais suscetiveis a infec¢do pelo virus.
O autor define essas populacdes, de maneira didatica, como os 4 H, sendo essas defini¢des

apenas categorias reflexivas acerca da vulnerabilidade ao virus. Os quatro H correspondem aos
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homossexuais (H1), haitianos (H2), hemofilicos (H3) e heroindmanos (H4). Vale ressaltar que
a populacdo associada aos quatro H nao s era entendida como uma populacéo vulneravel ao
HIV, mas também como possiveis difusores e responsaveis pela epidemia de Aids. O olhar para
essas quatro categorias perpassa por diversas camadas de atencdo, cuidado, estigmatizacao,
negacao, preconceito e excluséo.

Ao iniciarmos pelo H1, os homossexuais, por exemplo, a categoria reflexiva associada
a Aids ¢ reforgada pela “exaltacdo da liberdade sexual, orgulho pela condi¢gdo homossexual
(gay pride) e engajamento politico atraves, principalmente, de movimentos sociais de base
comunitaria” (Bastos, 2006, p. 32). Rotello (1998) busca responder o motivo pelo qual a Aids
aconteceu com os gays. O autor buscou explicar o acontecimento em trés perspectivas: a
primeira diz respeito a comunidade gay que acredita que a epidemia é consequéncia da
negligéncia da sociedade e do governo, como um ato de homofobia, possivelmente podendo ser
categorizada como um ato genocida. De acordo com a segunda perspectiva, a partir dos
conservadores, a Aids aconteceu com 0s gays devido ao seu comportamento promiscuo,
provando a insalubridade da homossexualidade masculina. A terceira perspectiva, associada a
salde publica, entende a Aids como apenas um acidente que atingiu inicialmente os gays para,
posteriormente, seguir para outras camadas da sociedade.

O H2, os haitianos, também compde a populagdo vulnerdvel ao HIV. Conforme
Perlongher (1987b), entre os anos de 1980 e 1981, o Centro de Controle de Doencas dos Estados
Unidos identificou um aumento de sarcoma de Kaposi e pneumonia em homossexuais
masculinos, adultos e sadios dos estados de Nova lorque e Califérnia. Contudo, o que chamou
atencdo foi alguns imigrantes haitianos que apareciam com 0 mesmo quadro clinico.

Bastos (2006) entende, inicialmente, que o Haiti é uma regido de belezas naturais, além
de ser barato para os turistas, especialmente aqueles que ganham em ddélar. A aproximacao
geografica do Haiti com os Estados Unidos proporciona um grande fluxo no turismo
internacional, mas, além de ser uma regido paradisiaca, um pais como o Haiti, marcado por
conflitos sociais, politicos, além de uma geografia que ndo favorece sua expansdo, como a
agricultura e pecuaria, evidencia aspectos desiguais de sua sociedade. Na perspectiva de Bastos
(2006), a desigualdade fomenta, em diversos segmentos, a exploracéo sexual e comercial; por
esse motivo, tanto a questdo turistica no Haiti quanto a migracdo dos haitianos para os Estados
Unidos reforcam uma rela¢éo de onde alguns individuos vivem em condigdes precarias, com a
falta de alimento, falta de moradia ou condi¢des de moradia, tornando-os suscetiveis a infecgdo
pelo HIV.



21

Perlongher (1987b) acreditava que a Aids denunciou o elo estabelecido entre os
estadunidenses de classe média e os imigrantes haitianos, pois essa ligacdo estava associada ao
esperma € ao sangue. A primeira hipotese revela que “o acesso espermatico desvelava os
resultados de reiteradas excursdes de gays em férias entre 0s hipersensuais machos haitianos”
(Perlongher, 1987, p. 39). Ou seja, 0s circuitos espermaticos das viagens turisticas dos gays
norte americanos ao Haiti resultaram em “circuitos de interagdo sexual desprotegida, quando
ndo em redes de trafico e consumo de drogas” (Bastos, 2006, p. 37). A segunda hipotese esta
relacionada ao sangue, pois “o Haiti era entdo um dos principais provedores de sangue humano
para 0 mercado hospitalar norte-americano (macabra troca, onde se vé como o imperialismo
suga literalmente o sangue do povo mais pobre do continente)” (Perlongher, 1987, p. 40).

Diante do comércio de sangue e produtos hemoderivados, os hemofilicos (H3) sdo
integrados na condicdo de vulnerabilidade ao HIV. Bastos (2006) acredita que 0S processos
biotecnoldgicos na producdo dos hemoderivados expandiram o consumo e producédo de sangue.
Para o autor, nesse mercado, “cabe aos paises em desenvolvimento exportar (como sempre
ocorre) a commodity primaria (o sangue) e importar, a pregos substancialmente mais elevados”
(Bastos, 2006, p. 38).

A questdo do sangue passa por duas problematicas. Se por um lado existe a ideia de
sangue como produto, por outro lado, temos a fraca regulacdo desse sangue. Diferente da
atualidade, em que o ato de doar sangue é uma a¢do humanitaria, até a década de 19808, o
sangue e 0s produtos hemoderivados (proteinas coagulantes, anticoagulantes, plasmas,
imunoglobinas) faziam parte de um grande comércio humano; desse modo, os “doadores
profissionais” forneciam sangue em troca de uma recompensa financeira. Entretanto, para além
da questdo comercial do sangue gque torna o assunto bastante problematico, outro ponto que
cabe reflexdo seria a origem dessa matéria-prima. Os maiores “doadores profissionais” de
sangue eram, em sua maioria, a populacdo mais pobre e mais marginalizada da sociedade,
como, por exemplo, mendigos, usuarios de drogas injetaveis e haitianos (como no caso dos
Estados Unidos), que eventualmente, representam as pessoas com maiores dificuldades em
acessar 0s cuidados médicos (Bastos, 2006; Daniel; Parker, 2005; Perlongher, 1987b).

Enquanto os homossexuais eram vistos como merecedores da Aids devido ao seu
comportamento, como j& mencionado aqui, insalubre, outra parte da populacéo atingida pelo

HIV era justificada pela pauperizagcdo. Os hemofilicos ganharam muita simpatia, especialmente

& A pratica de vender sangue foi proibida por lei em meados da década de 1980 no Brasil (BASTQOS, 2006, p. 38).
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aqueles diagnosticados com Aids apds as transfusbes de sangue. Ou seja, existe um duro olhar
para aqueles que foram infectados por causa do comportamento sexual, enquanto 0s
hemofilicos eram vistos como “vitimas inocentes” (Daniel; Parker, 2005).

Apesar da passabilidade “limpa” das pessoas hemofilicas diagnosticadas com Aids, foi
preciso um enorme processo de lutas e demandas sociais para cobrar novas condutas de
prevencéo e cuidado com essa parte da populagdo. No Brasil, por exemplo, devido ao ativismo,
0 artista Betinho e seus irmédos, o cartunista Henfil e 0 musico Chico Mério, provocaram, “em
meados da década de 1980, uma profunda reforma da legislacao relativa a doagdes e a operacao
de bancos de sangue, com o fechamento de varios estabelecimentos que funcionavam em franca
contradi¢do com a legislagdo e as boas praticas laboratoriais” (Bastos, 2006). Desse modo, 0
comeércio de sangue foi responsavel por ndo so6 difundir o HIV entre a populagcdo, mas também
por difundir outras doencas, como sifilis, hepatites e doenca de Chagas, devido a falta e/ou
fragil regulacdo. Apesar dessa gravidade e da presséo sobre o governo brasileiro, mesmo com
0 decreto federal assegurando que os bancos de sangue realizassem testes para o HIV, na
pratica, esse procedimento foi bastante ignorado (Daniel; Parker, 2005).

Os heroinémanos, definidos como H4, sdo representados dentro da perspectiva de
vulnerabilidade ao HIV ndo por causa do uso da heroina, mas pela maneira como € utilizada.
Nesse sentido, o agente infeccioso estad mais vinculado as préaticas de consumo da droga, como,
por exemplo, o fato de os usuarios fazerem o uso de injecdes repetidas em um curto intervalo
de tempo; desse modo, ocorre a reutilizacdo de seringas, além do compartilhamento da mesma
seringa entre outras pessoas (Bastos, 2006).

Para driblar essa vulnerabilidade, como é apresentado no material grafico Drogas e
Reducéo de Danos: uma cartilha para profissionais de saude, ha condutas e a¢des que podem
e devem ser implementadas para a reducdo de danos no caso de usuérios de drogas injetaveis.
De acordo com Haiek (2008), a concepcao inicial da reducdo de danos é atuar como um
conjunto de a¢des que ndo visam parar com o consumo das drogas, mas colaboram para que o

consumo seja mais consciente, reduzindo os prejuizos que 0s usuarios podem enfrentar.

Os programas de reducdo de danos com estratégia de troca de seringas tém como
objetivo fornecer equipamentos de injecdo estéreis aos usuarios de drogas injetaveis
e diminuir, através do recolhimento dos equipamentos usados, a disponibilidade de
seringas contaminadas, evitando o compartilhamento e a reutilizagdo desses materiais
a fim de reduzir a disseminagdo do HIV, do HCV e do HBV entre os usuarios de droga
injetavel (Haiek, 2008).

Em suma, a inconveniente questdo que envolve a populacdo identificada como

heroindbmanos se mostra envolvida uma grande esfera de vulnerabilidades sociais encontradas
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corriqueiramente em toda a sociedade. Como aponta Haiek (2008, p. 21), o usuario de drogas
injetaveis “normalmente ¢ um adulto jovem desempregado, pertencente a classe social menos
favorecida. Geralmente eles injetam cocaina e utilizam outras drogas concomitantemente, como

maconha, crack e alcool, sendo poliusuarios”.

Diante desse cenario de recortes de vulnerabilidades, Almeida (2017) apresenta a ideia
de hookers® como o H5, pois as mulheres que trabalnam como profissionais do sexo
representam uma parcela da parcela socialmente vulneravel e, devido ao trabalho, colocam-se
em extrema vulnerabilidade a infeccdo pelo HIV. Entretanto, ndo apenas as mulheres devem
ser identificadas como H5, pois também sdo incluidos os homens. Perlongher (1987b), em sua
obra O neg6cio do miché: prostituicdo viril em Sdo Paulo, aponta que, no gueto gay de Séo
Francisco, nos Estados Unidos, a palavra hookers ja é registrada como caracteristica do mercado
homossexual, também conhecido como michés. O autor argentino ainda esmiuca o significado
da palavra miché, apresentando-a em duas conceituacdes diferentes: a primeira € uma alusao
literal do ato da prostituicdo, como, por exemplo, o fazer miché; o segundo conceito da palavra
¢ atribuido a quem faz programa, no caso, associado a homens heterossexuais ou gays e travestis
(Perlongher, 1987a).

Perlongher (1987b) ainda buscou ir além ao estudar a origem da palavra miché, e entéo
identificou que a origem etimoldgica do termo apresenta um descolamento em relacdo as
praticas morais da sociedade, visto que se refere ao sexo ou a comercializacdo do corpo. Ha
registros de palavras associadas a “micchette (seio), miches (nadegas), miché (doenca venérea),

michet (o0 que paga 0 amor) e michetonner (pagar o amor)” (Perlongher, 1987b, p. 17).

Monique Augras (1985, p. 107) remete a origem do termo ao argot francés, onde até
hoje designa “o homem que da dinheiro a mulheres para conquista-lhes os favores”,
[...] Para Augras, esta duplicidade do termo desvelaria certa indistingdo bésica do

mecanismo da prostitui¢do, onde “quem vende se iguala a quem compra” (Perlongher,
1987b, p. 17-18).

Para Ayres et. al. (1999), no inicio da epidemia de Aids, os quatro Hs passaram a ser 0s
primeiros alvos das estratégias de prevencao por entenderem que o conceito de fator de risco
foi transmutado para grupo de risco, ou melhor dizendo, amparada pela midia e amplamente
difundido nessa perspectiva, fazendo a sindrome metamorfosear-se de uma categoria abstrata

para uma identidade real e ontoldgica. Portanto, os quatro Hs assumem ndo sé pioneirismo das

% Hookers é uma giria inglesa designada para pessoas que sao profissionais do sexo.
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estratégias de prevencao pela grande midia e pela entidade clinica, mas também o pioneirismo

de exclusio.

A prevengdo gravitou nessa época predominantemente em torno dos grupos de risco
e do tema da abstinéncia e do isolamento: ndo ter relagGes sexuais, ndo doar sangue,
ndo usar drogas injetaveis. As implicacBes morais e os resultados praticos dessas
estratégias sdo ja conhecidos: estigmatizacdo, preconceito, individualismo, insucesso
(Ayres, et. al., 1999, p. 53)

Isto posto, vé-se que, tanto no Brasil quanto no resto do mundo, a historia da epidemia
de Aids atingiu, em larga escala, diversos segmentos da sociedade. Se por um lado a
preocupacdo inicial foi buscar terapias, tratamentos e medicagdes para dirimir o impacto da
Aids, na atualidade, o maior desafio é lidar com as problematicas sociais da epidemia. Jonathan
Mann, o diretor fundador do Programa Global de Aids da Organizacdo Mundial de Saide, em
1987, observou que existem trés fases da epidemia de Aids. A primeira consiste na epidemia
de HIV, que é silenciosamente difundida pelos individuos da comunidade. A segunda fase é a
epidemia de AIDS, devido ao avango do quadro clinico de infec¢éo pelo HIV. E, por fim, foi
observada a terceira fase da epidemia, sendo “potencialmente mais explosiva, como a epidemia
das respostas sociais, culturais, economicas e politicas a AIDS” (Parker; Aggleton, 2021, p.

22), que estaria relacionada a exclusdo, estigma e preconceito.

1.1. Aids no Mundo

Na década de 1980, surge um grande aumento de homens jovens que nao estariam
suscetiveis devido a sua idade apresentando sintomas de doencas e, consequentemente, indo a
Obito. Tanto a comunidade cientifica quanto a populacdo em geral testemunhavam uma
condigdo incomum de homens jovens sucumbindo por conta de doencgas como tuberculose,
neurotoxoplasmose, sarcoma de Kaposi, entre outras doencas oportunistas.

Conforme os dados divulgados pelo Centro de Controle de Doencas (CDC — Center Of
Disease Control) dos Estados Unidos, referentes a epidemia de Aids, de 1981 a 1987 (ver
ANEXO A), 92% dos homens foram diagnosticados com a sindrome. Desses, 20,9% foram
homens de 20 a 29 anos, 46,2% de 30 a 39 anos e 20,8% 40 a 49 anos. Ao total, estima-se que
95,5% dos infectados foram a Obito, deixando uma sobrevida de apenas 4,2%. Logo, podemos
observar que alguns pontos ja evidenciavam a questdo masculina da epidemia.

O principal ponto de convergéncia dessa crise epidémica esta associado aos homens e
ao comportamento sexual, para tanto, atribuindo a sindrome da imunodeficiéncia adquirida aos

gays, visto que foi nos jovens masculinos homossexuais que 0s primeiros casos da sindrome
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foram diagnosticados. Assim, o panorama da Aids ja estava sendo tragado como uma doenca
gay, sendo intitulada pela midia e por profissionais de saude como GRID (gay-related
immunodeficiency), cancer gay ou peste rosa.

A epidemia da sindrome da imunodeficiéncia direcionou duros olhares para a populacao
e a cultura gay. Conforme j& mencionado, Rotello (1998) buscou entender o porqué a Aids
atingiu os gays, identificando trés perspectivas diferentes. Na primeira, partindo do ponto de
vista dos homossexuais, a Aids aconteceu aos gays por causa da negligéncia governamental; na
perspectiva dos conservadores, a sindrome evidencia como o comportamento sexual gay é
insalubre; e, para aqueles que entendem de salde publica, a infeccdo ocorreu inicialmente com
0s gays para depois disseminar-se entre o resto da populacéo. A partir dessa reflexdo do autor,
a sindrome da imunodeficiéncia adquirida revela trés percepcdes diferentes responsaveis por
conduzir a resposta ao HIV/Aids, tanto no ambito da prevencéo e tratamento, quanto na vida
social dos individuos.

Evidentemente, a Aids é uma epidemia semelhante a todas as outras, como as epidemia
de sifilis, de tuberculose e, mais recentemente, a epidemia do coronavirus. No entanto, a
epidemia ndo acontece pelo agente infeccioso preferir determinado perfil de individuos, mas
por meio da “perturbacao ecoldgica que surge quando os comportamentos humanos criam um
nicho para um determinado microbio” (Rotello, 1998, p. 13). Desse modo, cabe uma avaliacéo
minuciosa da “preferéncia” do HIV por gays e como isso se relaciona com 0 comportamento
sexual.

Em um primeiro olhar, a ocorréncia da Aids e a iminéncia do HIV golpeia a comunidade
gay e a cultura gay em suas partes vitais porque o “meio de transmissao - 0 SEX0 - € exatamente
aquilo no qual, para muitos entre nos, nos define como gays, orienta nossa vida politica e
erotica, define nossa identidade moderna, fornece a liga de boa parte de nossas vidas” (Rotello,
1998, p. 17). Sem duvidas, a Aids afeta os gays na esfera bioldgica e reflete um maior impacto
na esfera social em virtude do reaquecimento da estigmatizacdo contra a sexualidade, dado o
momento em que a comunidade gay saiu das sombras e, consequentemente, conquistou alguns
direitos.

As décadas anteriores a Aids nos Estados Unidos foram marcadas por grandes
movimentos sociais visando a liberdade sexual, a liberdade dos corpos, a revolucdo da
transfusdo sanguinea, o surgimento dos hemoderivados e o mercado de sangue, tendo como
principal exemplo disso 0 movimento da contracultura. Conforme Guimarées (2012) expressa,

esse movimento acontece a partir da necessidade de fuga dos jovens contra o engessamento ou
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a padronizagdo do comportamento da sociedade opressora. Dessa forma, os jovens da década
de 1960, nos Estados Unidos, descontentes com a condi¢édo atual do pais e com eventos como
a Guerra do Vietnd, além do controle parental, transformaram a “rebeldia” em ato politico.

Desse modo,

O jovem se rebelou através daquilo que ele tinha 0 maximo de controle o possivel: do
seu proprio corpo, de seus ideais, da sua forma de vestir e se comportar perante o
mundo. Um dos movimentos em que esta revolucdo é mais evidente é o0 movimento
hippie, que surge nos Estados Unidos na década de 1960, junto a outras manifesta¢6es
artisticas, como festivais, shows em pragas publicas, reivindicagdes culturais contra a
guerra, etc. Os seus adeptos usavam do prazer momentaneo como forma de rebeldia:
0 uso em demasia de drogas e o sexo livre (Guimaraes, 2012, p. 7).

Tais dindmicas foram impulsionadas por fatores, como o “movimento pelos Direitos
Civis, luta pela expansdo dos direitos para as minorias, foi 0 ponto de encontro de todos 0s
segmentos culturais, reivindicatorios, que acabou culminando na contracultura tal como a
conhecemos” (Guimardes, 2012, p. 6). Ou seja, 0 movimento da contracultura inspirou diversas
lutas sociais nos Estados Unidos, tendo como consequéncia a Revolta de Stonewall,
protagonizada por civis homossexuais, léshicas e negros reagindo a violéncia policial,
determinando um marco na histéria da comunidade gay e de outras minorias nos Estados
Unidos.

Em junho de 1969, as revoltas em Stonewall mobilizaram as comunidades gay, lésbica
feminista e negra para reagir as batidas policiais que ocorriam de maneira frequente pela regiao.
Cabe ressaltar, nesse momento em particular, que o pensamento moral visava destituir e apagar
a cultura gay e qualquer manifestacdo da homossexualidade. Para tanto, acdes policiais em
bares, casas noturnas e saunas, espacgos de interacdo e de paquera gay, visavam proibir esses
comportamentos, tais como dangar com parceiro do mesmo sexo, se travestir e andar de maos
dadas na rua, uma vez que isso era considerado fora da lei (Rotello, 1998).

Portanto, a partir do momento historico de Stonewall, as comunidades gay, léshica
feminista e negra proclamavam revolugdo sexual longe da moralidade e do pecado, colocando
no topo as lutas pelos direitos civis, desafiando o patriarcado com a luta feminista e enfrentando
o colonialismo e o militarismo com 0 movimento negro; a liberdade gay avancou em exaltacédo
criando um novo comportamento, ja que ser gay saiu da ilegalidade.

O novo comportamento desencadeou uma nova sociedade gay. Uma sociedade gay solta
das amarras morais do passado, da ilegalidade e completamente fora do armario. Nesse novo
espago de socializagdo, ser “gay ¢ bom”, assim como para assumir-Se € necessario proclamar-

se com orgulho. Em vista disso, fora dos armérios, a cena gay expds a transformacdo do
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comportamento sexual a partir dos quais 0s espacos direcionados & comunidade queer s&o
formados; para tanto, eixos geograficos como as cidades de Sdo Francisco e Nova lorque
tornaram-se metropoles gay, fomentando um novo exercicio da sexualidade para essa
comunidade. A liberacdo gay e a legalidade do comportamento homossexual néo
desencadearam apenas 0 bem-estar dos individuos, mas abriram novas possibilidades
comerciais, como 0 aumento de boates e casas noturnas, saunas e espagos comuns de interacdo
sexual tais quais cinemas pornd, cabines eroticas e lojas pornograficas que visavam explorar
essa atmosfera homoerdética dos bons momentos da década de 1970 (Rotello, 1998).

Apesar da aura feérica dos anos 1960 e 1970, a agitacdo das mucosas impulsionada pelo
frenesi da liberacdo gay fomentou um nicho ecoldgico e condicdes favoraveis para a infecgédo
pelo HIV. O comportamento gay masculino, o aumento do sexo anal e a multiplicidade de
parceiros foram elementos decisivos para criar um comportamento com alto risco de infeccao.
Desse modo, a cultura e a identidade gay, minadas pela Aids, encontraram novos desafios e,
consequentemente, um freio na liberagéo sexual gay.

A partir da iminéncia da Aids e, consequentemente, do freio no comportamento sexual
gay, novas condutas sexuais foram aos poucos sendo implicadas na sociedade e difundidas entre
a cultura gay, sendo perpetuadas até os tempos atuais. Como exemplo, podemos citar a
disseminacdo massiva do uso do preservativo (responsavel pela reducdo de infec¢es ao longo
da década de 1980), e também outras praticas sexuais que reduziam os riscos (tais quais a
felacdo e a masturbacdo), além de colocar em pauta o relacionamento monogamico a fim de
reduzir a multiplicidade de parceiros (Rotello, 1998).

Com essas mudancas, a agitacdo das mucosas e a liberacdo sexual geradas nas decadas
anteriores assumiram um outro carater, e 0 comportamento gay se colocou diante de olhares
restritivos. Uma possivel contaminagdo indomavel e pungente “vai se constituir numa das
grandes fontes de um certo ‘panico coletivo’ que, pelo menos inicialmente, toma conta do
imaginario social, reacendendo velhos preconceitos e fazendo ressurgir um discurso violento e

excludente” (Pereira, 2004, p. 55-56). Diante de tudo isso, the gay way of life'?,

A figura do gay, um dos simbolos da liberagéo sexual e cultural dos anos 60/70, é aos
poucos substituida, ao longo dos anos 80, pela figura do yuppie, marcado por um estilo
mais controlado e por um comportamento mais estilizado, com forte insercdo no
mercado de trabalho (respeitando todas as suas regras), valorizando o consumo (ainda
que contrariando as regras mais evidentes da entdo sociedade de consumo) e
minimizando a dimensao erotico-sexual da vida cotidiana (Pereira, 2004, p. 57).

10 Traducdo da lingua inglesa: o jeito gay de vida
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O retorno ao comportamento mais reservado a partir do incidente da Aids é um preco a
se pagar pela saida das sombras; por esse motivo, a homossexualidade é modelada
disciplinadamente a uma normalidade ampliada. O objetivo principal era desvincular-se dos
folclores tradicionais de bichas, travestis e papéis sexuais de ativo e passivo. Em outras
palavras, para alguns, no periodo durante e pds-Aids, ocorreu um recuo na revolugdo sexual em
que ndo houve orgulho em ser gay, além de um distanciamento abrupto de tudo que pudesse
estar relacionado aos gays (Perlongher, 1987b).

Essa condicdo foi um dos principais motivos para o irrompimento de novas condutas,
tanto no &mbito social quanto no sexual, conforme ja mencionado, mas, sobretudo, em esferas
como a politica e o distanciamento de pautas sobre os gays. Na moda, vé-se a idealizagdo do
binarismo entre roupa de homem e roupa de gay. Nas artes visuais, musica e filmes,
especialmente percebe-se diferenciacdo em relacdo ao que seria conteudo agradavel para os
gays e para os heterossexuais. Nos relacionamentos, ha a predominancia do padréo de formato
monogamico e do casamento (ainda ndo permitido a época, mas aqui trazido enquanto condicao
de unido estavel). O propdsito era direto, firme e intencional, e o objetivo era desvencilhar-se
do que seria pertinente a essa identidade e cultura para evitar a associa¢cdo com o errado ou 0
doente.

O fantasma da Aids paira sobre todos corpos da sociedade, principalmente o0s corpos
homossexuais, em “tudo o que diz respeito a corporalidade possa ser dito, mostrado, exibido,
assumido; a partir disso é o que se pode diagnosticar e regular” (Perlongher, 1987b, p. 74).
Desse modo, “o olhar médico ndo se limita a intervir no organico, mas abrange o regime de
vida do sujeito atendido” (Perlongher, 1987b, p. 69). Isto €, ndo somente houve um recuo na
revolugéo sexual, mas a pauta dos gays como corpos doentes retoma a discussdo moral acerca
do tal comportamento “sodomita”. De acordo com Perlongher (1987b), em 1974, a Associacao
de Psicologos Americanos retirou a homossexualidade da lista de doengas mentais?,
representando ainda com mais forca a saida do arméario e o reconhecimento da populacéo

homossexual. Mas a Sindrome da Imunodeficiéncia Humana reanima

O discurso da “perversdo”, por exemplo, com toda a carga de preconceito contida
nesta nocdo, comeca, aqui e ali, a ser reacionado. Ao mesmo tempo, a antiga questao
da determinagdo “bioldgica” da homossexualidade ¢ frequentemente rediscutida em

1 vale ressaltar que, de acordo com Conselho Estadual de Minas Gerais, somente em 17 de maio de 1990 a
Organizagdo Mundial de Satide (OMS) retirou o “homossexualismo” da CID-10. Ou seja, a homossexualidade s6
saiu da condicédo de doenca ap6s 10 anos de epidemia de Aids e, mesmo sem a natureza patoldgica, a ideia de que
ser gay € ser um doente mental ainda é perpetuada. Disponivel em: https://bityli.com/mg-oms-homossexualismo.
Acesso em: 08 mar. 2023.
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artigos e revistas cientificas, a partir, por exemplo, da configuracao do cérebro e assim
por diante, como se certos comportamentos pudessem, mecanicamente, ser
compreendidos a partir do biolégico. Embora o destaque para a situacdo epidémica
(Pereira, 2004, p. 56).

Os discursos acerca dos gays, amparados tanto pela légica médica quanto pela l6gica
religiosa cristd, transitaram do gozo, da penetracdo e das orgias para 0s materiais e slides
educativos, salas brancas hospitalares e sinais de perigo. Os meédicos, por sua vez, se
corromperam pela analidade da situacdo, explorando as mucosas dos esfincteres dos gays e
proclamando o disciplinamento das préticas sexuais, sobretudo as homossexuais (Perlongher,
1987b).

Em vista disso, a Aids aconteceu inicialmente com os gays por conta do nicho ecologico
gerado pela friccdo de corpos recém liberados. Mesmo havendo alguns questionamentos acerca
dos primeiros casos da sindrome, os gays representam a epidemia devido ao fator inicial de
organizagdo e resposta a sindrome, visto que “o movimento inicial de negacdo se apoiava na
desqualificacao da Aids como questdo de satide publica” (Bastos, 2006, p. 47), assim como
diversas instituices médicas e governamentais empurravam a questdo epidémica da sindrome

para a comunidade gay. Nesse panorama, 0s gays, organizadamente, buscaram:

As iniciativas exitosas da sociedade civil ao arrepio dos governos e, por vezes, das
legislagbes  nacionais.  Diversas comunidades particularmente  afetadas
implementaram campanhas preventivas boca-a-boca, sendo uma das mais bem-
sucedidas a campanha desenvolvida por lideres da comunidade gay norte-americana
e européia” (Bastos, 2006, p. 47)

Os grupos ativistas e militantes, representados em sua maioria por gays brancos, foram
associados a sindrome a partir dessas iniciativas acerca da visibilidade dos pacientes de Aids,
da pressdo pela descoberta do tratamento e/ou cura, além de uma resposta contra a
estigmatizacdo e a homofobia. O principal grupo ativista da época foi o ACT UP (Aids
Coalition to Unleash Power'?), responsavel por buscar iniciativas, as vezes violentas, de

resposta a Aids.

Formado em 1987, 0 ACT UP ndo foi de forma alguma a primeira resposta & epidemia
de AIDS; no entanto, representou uma abordagem distinta e radical para o Estado
incrivelmente indiferente e uma resposta publica aos primeiros sete anos da epidemia.
Apesar de ser um grupo anarquista, solto e transnacional de células e grupos de
trabalho, o capitulo de Nova York da ACT UP lancou uma grande sombra, liderando
muitas de suas manifestacGes mais famosas e hospedando reunides vitais semanais
nas noites de segunda-feira para os varios ativistas que preencheram suas fileiras. Com
um programa especifico para abordar a qualidade de vida e os direitos civis das
pessoas com AIDS, obter acesso acessivel ao tratamento, realizar pesquisas e
mobilizar recursos do estado e gerar uma critica abrangente ao poder do estado, a

12 Traducédo nossa: Coalizdo de Aids para Liberar o Poder
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policia, a homofobia, racismo, sexismo e pobreza, ACT UP e seus grupos de afinidade
foram nomeados por mais de um estudioso como a ancora e inventora da politica
progressista e anticonservadora nas décadas de 1980 e 1990 (Gill-Peterson, 2013, p.
282, traducdo nossa)®.

Vale ressaltar que, mesmo com os gays a frente do movimento, nenhuma das demandas
estava apenas direcionada a comunidade homossexual. Muito pelo contrério, de acordo com
Bastos (2006), algumas demandas perpassaram a valorizacdo do conhecimento das
comunidades diretamente afetadas pelo HIV e Aids. A mobilizacéo inicial também fomentou
uma interlocucdo entre os poderes publicos e os lideres de comunidades; repercutiu a pauta da
sindrome na grande midia, para tanto, incluindo também campanhas de prevencdo e mensagens
informacionais acerca da epidemia; midiatizou a condi¢cdo das PVHA (pessoas vivendo com
HIV/AIDS) a fim de dirimir o preconceito e 0 estigma, impulsionar respostas em relacdo aos
direitos civis e as vivéncias; e, ndo obstante, valorizou a solidariedade, cuidado e
responsabilidade na crise colocada pela Aids (Bastos, 2006).

Em sintese, todas essas acdes contribuiram para provocar uma rea¢do governamental e
popular acerca da questdo da Aids, principalmente visando distanciar a sindrome apenas dos
gays e viciados, entendendo que é um problema de todos. A midia desempenhou um papel
fundamental durante a epidemia da sindrome, as vezes utilizando tons estigmatizantes e
sensacionalistas, mas, essencialmente, agindo como um agendamento de pauta sobre o assunto
que, por vezes, era deveras silenciado.

Nesse interim, apesar de haver mulheres, homens heterossexuais e criangas
diagnosticadas com Aids desde o principio do incidente epidémico, somente a partir da doenca
e morte do ator Rock Hudson toda a sociedade passou a se preocupar com a questdo epidémica.
Rotello (1998) acredita que a associa¢do de Rock Hudson ao HIV/Aids estremeceu a imagem
da sindrome para a populacdo. O fato de uma figura puablica como o ator, considerado um dos
sex symbol da geragdo, presumidamente tido como heterossexual devido ao seu comportamento
macho, ter sido infectado atravessou a psique humana, carregando a Aids para um lugar néo-

gay. A questdo era muito maior, uma vez que a representacdo da Aids como uma doenga de

13 Texto original: Formed in 1987, ACT UP was by no means the first response to the AIDS epidemic; however,
it did represent a distinct and radical approach to the staggeringly indifferent state and public response to the first
seven years of the epidemic.11 Though an anarchistic, loose, transnational group of cells and working groups, the
New York chapter of ACT UP cast a large shadow, spearheading many of its most famous demos and hosting vital
weekly Monday night meetings for the varying activists who filled its ranks. With a specific program to address
the qual-ity of life and civil rights of People With AIDS, obtain affordable access to treatment, conduct research
and mobilize state resources, and generate a sweeping critique of state power, the police, homophobia, racism,
sexism, and poverty, ACT UP and its affinity groups have been named by more than one scholar as the anchor and
inventor of progressive, anticonservative politics in the 1980s and 1990s (GILL-PETERSON, 2013, p. 282).
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gays e viciados foi minada por uma figura tdo exaltada pela populagédo estadunidense como
exemplo de um homem, machéo, ator de Hollywood, o padrdo do que os homens deveriam
desejar seguir e alvo do desejo que das mulheres.

Diante desse cenario, a transmissdo ndo-gay da Aids, que sempre foi uma realidade
para a questdo epidémica (visto que o HIV ndo tem “preferéncia” por pessoas especificas),
passou a ser amplamente midiatizada pelos maiores veiculos de comunicacdo de massa e,
incessantemente, reforcada pela comunidade cientifica/médica. Podemos observar, conforme a
Figura 1, como decorreu a midiatizacdo da doenca e satde do ator: hd& manchetes diretas como
Rock is dead* ou The last days of Rock Hudson'®, mas sdo as que trazem The hunk who lived
a lie'®, Hollywood made the legend Rock Hudson lived the lie” e Rock: the agony is over'® que
chamam atencdo para a maneira como a Aids foi tratada e, principalmente, midiatizada.

Ao tratar a morte de Rock Hudson como o fim da agonia ou os dias finais, 0s jornais
britdnicos evidenciam a debilitacdo fisica do ator em decorréncia da Aids com o uso de fotos
recentes (a época) nas quais o0 ator esta bastante magro e abatido, juntamente com o dado do
seu peso, 7st (stones) - convertendo para a unidade de medida quilograma, o ator morreu
pesando menos que 45kg. Sem sombra de duvidas, essas informacGes geram uma certa
morbidade acerca da sindrome, reforcando o panico coletivo e a estigmatizacdo pelas
manchetes que exibiam a mentira de que o ator viveu em relacdo ao seu comportamento na
midia e sexual. Afinal, ao longo de sua vida, o ator constantemente sofria insinua¢6es sobre sua
homossexualidade, sobre a qual sempre foi discreto. Em outras palavras, a morte do ator mudou
o0 tom e o olhar acerca da Aids: mesmo com o modus operandi heterossexual e em contradigéo
com estilo homossexual, a sindrome tornou-se um problema de todos. Do rico, do pobre; do

adicto, do sem vicio; do heterossexual, do homossexual; do homem, da mulher.

14 Traducdo nossa: Rock estd morto.

15 Tradugdo nossa: Os Ultimos dias de Rock Hudson.

16 Traducdo nossa: O gostosdo que viveu uma mentira.

1 Hollywood fez a lenda Rock Hudson viver uma mentira.

18 Traducdo nossa: Rock: A agonia acabou.
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Figura 1 - Manchete de jornais sobre a morte de Rock Hudson
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Disponivel em: https://gtmediawatch.org/tag/rock-hudson/. Acesso em: 10 mar. 2023

E possivel observar tal transformacio nas Figura 2 e 3, compostas por imagens que
evidenciam as mulheres diante da Aids. Na Figura 2, a mulher diz: I never thought 1'd buy a
condom?®®, o que, nesse contexto, fala sobre a inclusido de mulheres preocupadas com a sua
salde sexual e, consequentemente, mostra como o contraceptivo assume um novo dialogo para
a questdo feminista e o incidente da Aids.

Devemos levar em consideracdo que, durante a liberagdo sexual, ndo foram somente os
corpos gays que foram liberados. As mulheres surfaram na onda de liberacdo e o ativismo
feminista questionou o patriarcado. Para as mulheres, a conquista ndo era apenas a liberagédo
sexual, mas o dominio sobre seus proprios corpos, os direitos de reproducgdo, o que vestir e,
principalmente, o protagonismo em lugares que ndo fossem apenas relacionados a casa, aos
filhos e ao marido. Diante desse cenério, nos Estados Unidos, os casos de mulheres infectadas
pelo HIV eram uma dura realidade, evidenciando que o fantasma da Aids adentrou o lar

19 Traducdo nossa: Eu nunca pensei que eu compraria um preservativo.
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tradicional e assustando maridos e esposas, conforme apresenta a segunda imagem da figura 3,
wife stands by husband dying of AIDS%.

A Aids atinge a intimidade de todos, destacando as vulnerabilidades, e contrasta em
quais niveis e onde cada sujeito se encontra atingido pela sindrome. A transmissdo sanguinea
demarca, sem deixar vestigios, aqueles que precisam de sangue de outros para sobreviver, no
caso dos hemofilicos. O comportamento sexual cerca a comunidade gay, atribuido a culpa,
negacdo e estigmatizacdo. E o comportamento heterossexual € um indicador dubio sobre as
praticas sexuais e formatos de relacionamento. Ainda, os usuarios de drogas injetaveis e 0s/as
profissionais do sexo apresentam de maneira bem sintomética as condic¢Ges de vulnerabilidades

em relacdo ao acesso a educacgdo, emprego e salde.

Figura 2 - Publicidade "Escolha de Prevengéo"

“Y NEVER
THOUGHT
I'D BUY A
CONDOM?

THE SMART NEW WaY
TO PROTECT YOURSELE
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Disponivel em: https://bityli.com/aids-nao-gay. Acesso: 10 mar. 2023

20 Traducdo nossa: Esposa fica ao lado do marido morrendo de AIDS.
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Figura 3 - Publicidade "Aids na familia tradicional”
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Disponivel em: https://bityli.com/aids-nao-gay. Acesso: 10 mar. 2023

Embora a idealizacéo do tépico Aids no mundo objetive expor a conjectura internacional
do impacto da sindrome nos cinco continentes habitados do planeta, é importante ressaltar que
0 que entendemos por Aids no mundo, 0s principais aspectos historicos e conquistas iniciais, €
derivado da légica estadunidense. A principio, a escolha por usar o termo estadunidense vem
de um movimento politico com o intuito de abranger o que entendemos como “americanos”,
para tanto, incluindo e assimilando as particularidades geogréaficas, econémicas, politicas e
sociais de cada pais que compde o continente americano, desde a América do Norte até a
América do Sul.

Além disso, compreendemos que a chegada da sindrome em outros paises causou
impacto dentro de suas perspectivas governamentais, econémicas e sociais, em diferentes
camadas, portanto, cabendo uma analise minuciosa da iminéncia da sindrome sobre cada nagéo.
Entretanto, apesar dessas particularidades de cada nacdo, o que inicialmente sabemos advém
do contexto dos Estados Unidos. Ao iniciar pela nogdo de “mundo”, afinal, a partir do momento
em que a comecou a atingir a populagéo estadunidense, a questéo epidémica da Aids conseguiu

chamar a atencéo para um problema global.
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E possivel perceber esse cenario quando Bastos (2003) afirma que, antes da década de
1980, a Aids ndo existe e s0 passamos a saber da existéncia da sindrome devido a pneumonia
atipica e ao Sarcoma de Kaposi em jovens saudaveis nas cidades de Los Angeles, Sdo Francisco
e Nova lorque registrados pelos CDC dos Estados Unidos da América. Porém, em 1987,
Perlongher (1987Db) reitera a ideia de que a origem da Aids ainda era algo nublado, inclusive
em virtude da incerteza médica nos periodos iniciais da sindrome, o que criava um vacuo para
supostos mitos, mesmo sabendo que ja havia casos similares aos da Aids registrados no Japéo
e no Caribe anos antes.

Apesar de, atualmente, a questdo que envolve a origem da Aids ser irrelevante, é
necessario compreender que a questdo epidémica da Aids pode ter ocorrido hd muito tempo e
que o HIV poderia ndo ser um virus novo. Como exemplo, ha a crenca de a Aids ndo ser uma
doenca do ocidente (entende-se aqui como EUA ou Europa); nesse caso, Rotello (1998) postula
que, embora a crise de Aids tenha atingindo inicialmente os gays estadunidenses, ndo seria
possivel que uma enfermidade tdo singular permanecesse despercebida tanto tempo nos Estados
Unidos, afinal, “muitos especialistas ainda pensavam que novas doengas simplesmente nao
surgem nas limpissimas e saudaveis cidades ocidentais” (Rotello, 1998, p. 36-37).

Reforgcando a nogao do imperialismo estadunidense, em especial dentro da perspectiva
ocidental que concerne as relacdes de poder que envolvem a questdo epidémica da Aids, é nitido
como as fabulas da origem da sindrome podem perpetuar monstros no imaginario da populacéo.
Nesse sentido, quando os “primeiros casos de AIDS surgiram igualmente em africanos
residentes na Europa, os cientistas imediatamente passaram a suspeitar da Africa” (Rotello,
1998, p. 36). As fantasiosas fabulas de origem da Aids inicialmente estavam circunscritas na
Africa, na populacio africana e na fauna endémica, visto que, em determinado momento, 0s
cientistas, jornalistas e a populagdo em geral acreditavam que o HIV tivesse sido inicialmente
transmitido de primatas africanos para humanos.

Ao retomar esse local de descobrimento da doenca e do virus, o que fica evidente € que,
ao longo de toda a histdria da Aids, existiu um grande esfor¢o por parte dos Estados Unidos em
buscar uma origem, ndo visando dirimir a epidemia ou buscar respostas medicinais, mas acusar
e criminalizar. O demasiado esfor¢o fomentou a ideia de a Aids ser uma doenca do outro, em
sua maioria doenca do pobre, do sujo, do gay, da mulher promiscua, de negro, do latino. Ora,
em outras palavras, os Estados Unidos, com seu poder de influéncia politica, antipatizaram com

as populagdes que ja eram antipatizadas desde antes da sindrome, sobretudo evidenciando os
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interesses politicos do pais, uma vez que os EUA estavam diretamente envolvidos em conflitos
politicos e relacBes de exploracdo com paises latinos e africanos.

Distanciando-se um pouco dessa relacdo imperialista dos Estados Unidos sobre a
imagem da Aids, mas ainda buscando explorar o aparecimento da Aids antes da década de 1980,
Grmek propds trés maneiras de, possivelmente, identificar a presenca do HIVV em humanos em
tempos anteriores a epidemia de Aids. O pesquisador e historiador médico definiu o processo
em 1) pesquisar nos registros médicos antigos diagnosticos similares ao da Aids; 2) testar
amostras de sangue ou tecidos antigos para identificar vestigios de HIV; e 3) acompanhar
geneticamente as diferentes amostras do virus na tentativa de reconstruir o passado (Rotello,
1998).

Na primeira técnica, Grmek identificou registros médicos da década de 1930 em que
pessoas jovens sadias apresentavam um conjunto de sintomas de infec¢bes por doencas
oportunistas ou fatais, similares aos casos da Aids de 1980. Tanto nos Estados Unidos quanto
na Europa, é possivel que ao menos 16 dessas mortes misteriosas estejam relacionadas a Aids,
sendo o caso mais antigo datado de 1940. Nesses casos, as infeccGes eram mais propensas em
homens do que em mulheres (Rotello, 1998). O sarcoma de Kaposi, uma das principais

infeccBes que ocorrem no estado clinico da Aids, foi descoberto de maneira similar:

Em 1868, um jovem dermatologista vienense brilhante recebeu a visita de um paciente
de meia idade que procurava sua ajuda para um estranho tipo de cancer de pele, que
nem o médico, Moritz Kaposi, nem nenhum de seus colegas jamais tinham visto. A
medida que esta estranha malignidade se espalhava pelos 6rgéos internos do paciente,
Kaposi fez um registro cuidado da doenga inusitada, acreditando que néo veria outro
caso assim. Alguns meses apds a morte do paciente, entretanto, apareceu um segundo
paciente com a mesma doenca. E entdo um terceiro paciente, um quarto e um quinto,
todos os homens de meia idade, e todos morreram logo. Por lesdes nos pulmdes, as
quais, na perspectiva de hoje, parecem suspeitamente com a pneumonia por
Pneumocystis Carini, uma das doengas mais comuns em pacientes de AIDS (Rotello,
1998, p. 42).

A segunda técnica, baseada na testagem de amostras de sangue ou tecidos antigos para
identificar vestigios de HIV, conseguiu algumas respostas de pessoas que morreram em
decorréncia da Aids antes da epidemia de 1980, como o caso de Robert R (um paciente que foi
internado em 1968 com sintomas de infec¢fes oportunistas, Sarcoma de Kaposi e outras ISTS),
que teve seu sangue congelado e, em 1987, testou positivo para HIV (Rotello, 1998). A terceira
e Ultima técnica corresponde ao sequenciamento genético do HIV. No entanto, apesar de 0s
pesquisadores identificarem alguns detalhes do virus, essa proposta de investigacdo é uma

pouco imprecisa, pois 0 virus tem uma alta capacidade de recombinacéo (Rotello, 1998).
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Em sintese, durante a maior parte do tempo, os Estados Unidos recusaram-se a aceitar
a possibilidade da Aids como uma questdo endémica do pais, mas as evidéncias anteriores
comprovam que a populacédo estadunidense conviveu com a sindrome muito antes da iminéncia
da epidemia em 1980. Assim, a Unica condicao pertinente em todo esse problema é a de que a
“historia das epidemias mostra que tais fatores estdo quase relacionados a comportamentos
humanos” (Rotello, 1998, p. 48-49).

Conforme ja mencionado, expandiu-se 0 imaginario do nascimento das epidemias
ancorado na ideia do comportamento humano como responsavel pela criacdo de um nicho
biolégico que fomente a proliferacdo de determinado agente infeccioso. Desse modo, nunca
houve questionamento acerca da multiplicidade de parceiros sexuais durante a Contracultura,
ou sobre a Revolucdo Sexual que ocorria tanto na comunidade gay guanto na comunidade
heterossexual, especialmente a partir do advento das pilulas anticoncepcionais, ou até mesmo
o famoso festival Woodstock?!, sobretudo com relagdo aos famosos protestos Make Love, Not
War??,

Além disso, em continentes em desenvolvimento, como a Africa, a infecgdo pelo HIV
também ocorreu a partir de movimentos politicos e revolugbes culturais, assim como nos
Estados Unidos, com o movimento hippie em protesto contra a Guerra do Vietna. Na Africa,
“a descolonizagdo foi seguida de choques sociais tdo profundos que muitas culturas sofreram
mais mudancas em uma unica geracdo do que em mil anos anteriores” (Rotello, 1998, p. 49).
Dessa forma, a expansdao populacional, demandada pela industrializacdo, e as condicdes de
trabalho foram responsaveis por criar um certo trafego viral, visto que essa movimentagdo
fomentou as grandes cidades e conglomerados urbanos.

No caso da Africa, o impacto da transformacdo social no decorrer de conflitos de
descolonizagdo expde as fissuras e fragilidades sociais, uma vez que, para sustentar a familia,

os aldedes e chefes de familia migravam para outras regides em busca de trabalho. Apesar dessa

21 O Festival Woodstock marcou o movimento da Contracultura, pois, foi uma maneira como os jovens puderam
expor seu descontentamento acerca da Guerra do Vietnd. Desse modo, Woodstock foi um festival que reuniu
grandes nomes do rock estadunidense da época durante trés dias para praticas contraculturais, ou seja, muito sexo
e drogas. A curiosidade sobre o festival &, que, era estimado um publico de 60 mil pessoas, mas Woodstock contou
com um publico de 400.000 pessoas, vindo a ser um festival musical épico que marcou a histéria dos Estados
Unidos. Disponivel em: https://brasilescola.uol.com.br/datas-comemorativas/woodstock-maior-dos-
festivais.htm#:~:text=Woodstock%20f0i%20um%20evento%20embasado,a%20paz%20e%200%20amor. &text=
N0s%20dias%2015%2C%2016%20e,m%C3%BAsica%20da%20hist%C3%B3ria%2C%200%20Woodstock..
Acesso: 13 abr. 2023

22 Tradugo nossa: Faga amor, ndo faca guerra.
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https://brasilescola.uol.com.br/datas-comemorativas/woodstock-maior-dos-festivais.htm#:~:text=Woodstock%20foi%20um%20evento%20embasado,a%20paz%20e%20o%20amor.&text=Nos%20dias%2015%2C%2016%20e,m%C3%BAsica%20da%20hist%C3%B3ria%2C%20o%20Woodstock.
https://brasilescola.uol.com.br/datas-comemorativas/woodstock-maior-dos-festivais.htm#:~:text=Woodstock%20foi%20um%20evento%20embasado,a%20paz%20e%20o%20amor.&text=Nos%20dias%2015%2C%2016%20e,m%C3%BAsica%20da%20hist%C3%B3ria%2C%20o%20Woodstock.
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migracdo permanecer do campo econdmico, tais movimentacfes sdo responsaveis pela
substituicdo das praticas monogamicas ou poligamicas da aldeia por novas préaticas sexuais com
parceiros urbanos. As mulheres e esposas, deixadas nas aldeias, recorriam a prostituicdo como
fonte de sustento (Rotello, 1998).

No caso da Unido Europeia, ocorre a mesma racionalidade que nos Estados Unidos,
consequentemente, bastante associada ao outro, especialmente viajantes, migrantes e
imigrantes; assim sendo, 0s outros ou os estrangeiros foram associados a disseminacédo do HIV,
como culpados. Para Del Amo et. al. (2011), a populacdo africana subsaariana migrante
representa uma consideravel e crescente parcela dos casos de Aids e infec¢fes pelo HIV em 27
paises da Unido Europeia. Também foi identificado que a populacdo africana sub-saariana
migrante apresentava a sindrome em uma condicdo mais avancada de infec¢do, evidenciando
as fissuras e dilemas recorrentes da imigracdo, como a discriminacdo, estigma, pobreza,
desemprego e dificuldade de acesso médico.

Compreendemaos, assim, que as fabulas sobre as origens da Aids sdo atravessadas pela
Otica estadunidense, mas que acontecem também em outros paises da Unido Europeia, visando
responsabilizar determinados paises subdesenvolvidos e etnias pela crise sanitaria que tomou
proporcao global apds ser midiatizada e notada pelos Estados Unidos. Além disso, é dado aos
Estados Unidos a dimensdo mundial em decorréncia da classificacao e pesquisa acerca do virus.
Dito de outra forma, foi nos Estados Unidos que se iniciou a discussdo sobre o agente causador
da crise epidémica e, de acordo com Perlongher (1987b), foram os médicos pesquisadores Luc
Montagnier e Robert Gallo responsaveis, respectivamente, pela descoberta dos virus e pela
nomenclatura HIV.

No que concerne ao primeiro medicamento utilizado para tratamento de pacientes em
estagio clinico de Aids, de acordo com o portal WebMD, o AZT ou zidovudina foi uma droga
descoberta em 1960 para o tratamento de céncer, entretanto ndo obtendo sucesso para tal
objetivo. Somente em 1987, ap0s respostas positivas para o tratamento de Aids, a agéncia
federal dos Estados Unidos Food and Drug Administration (FDA) aprovou o tratamento com a
droga. Com isso, ap0s a aprovacdo do AZT nos EUA, a droga foi utilizada mundialmente como

elemento principal no tratamento da Aids?.

2 Disponivek em: <https://www.webmd.com/hiv-aids/hiv-treatment-

history#:~:text=Researchers%20discovered%20that%20a%20failed,medication%20became%?20available%20in
%201987>. Acesso em: 02 abr. 2023
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Em relagdo ao desenvolvimento de tratamentos, os Estados Unidos assumem, mais uma
vez, 0 papel de protagonismo. Além de exportarem sua cultura, musica, filmes, alimentos e
redes de fast-food, a forte presenca do imperialismo estadunidense ecoou nas mucosas de toda
a populacdo mundial, exportando novas condutas sexuais e tratamentos medicinais. Diante
desse cenario de pioneirismo, os Estados Unidos se tornam referéncia na descoberta de
alternativas de contencdo da Aids para o mundo inteiro, tornando-se responsavel pelo
tratamento da HIV/Aids ou sendo um modelo replicado de terapia para a sindrome ao redor do
mundo.

E evidente que n&o se deve generalizar a nogio de mundo pela dtica estadunidense, mas
devemos observar como as intercorréncias nos Estados Unidos ecoaram e ecoam ao redor do
mundo, desde o american way of life até o impacto politico e financeiro, especialmente nos
paises em desenvolvimento que buscam reproduzir a nocao estadunidense como um modelo de
vida. Isso atravessa a questdo habitacional, como a nogdo da “casa de cerquinha branca”, a
questdo alimentar, a partir dos habitos de consumo de fast-foods, comportamentos em geral,
vinculados as estrelas de Hollywood, programas de TV e filmes, e, consequentemente, 0s
habitos mais particulares, como as figuras das mulheres empoderadas, sexualmente liberadas,

0 comportamento gay e, notoriamente, a midia estadunidense.

1.2. Aids no Brasil

“A doenca chegou ao Brasil nos bragos da moda” (Perlongher, 1987b, p. 50).

A frase do autor argentino Nestor Perlongher demarca, de modo irdnico, o recorte
bastante diferente do impacto inicial da Aids nos Estados Unidos e na Europa, Vvisto que,
inicialmente, os primeiros casos da sindrome s6 comecaram a chamar atencdo no final de 1982.
Mas foi somente a partir da morte do fashion designer Markito que a questdo epidémica da
sindrome foi reforcada pela ligagdo com a homossexualidade. A ressonancia da morte do
designer de moda fomentou as especulacdes da praga, especialmente por que sua agonia foi
amplamente divulgada pela midia, iniciando a primeira onda de pavor (Perlongher, 1987b). A
midia e a populacéo brasileira, ja bombardeadas pela representacdo dos homossexuais com a
Aids nos Estados Unidos e na Europa, estabeleceram 0 mesmo ideario para o Brasil, de modo
que a morte de Markito ndo sé significou uma grande perda para a cena artistica brasileira, mas
evidenciou pontos cruciais para entendermos a chegada da Aids no Brasil.

O primeiro ponto a ser levado em consideracdo € que o designer de moda representava

a figura de um gay amplamente liberado das amarras morais, impulsionado também pela
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revolugdo sexual brasileira, especialmente em decorréncia do periodo politico ditatorial. O
segundo ponto a ser levado em consideracéo é o fato que Markito exercia sua sexualidade fora
do armario, conduzindo reflexdes sobre as frequentes viagens para os Estados Unidos e
atribuindo a Aids uma natureza estrangeira (Daniel; Parker, 2005; Perlongher, 1987b).

Embora seja uma relacdo complexa, a principio, acreditava-se que a difusdo da Aids
estava apenas restrita & comunidade gay rica, visto que era necessario intercambiar fluidos
sexuais com o estrangeiro. Ou seja, somente 0s abastados com condicdes suficientes para passar
temporadas nos Estados Unidos e o circuito luxurioso do eixo Rio-Sao Paulo. A Aids no Brasil
ainda carregava a ideia da doenca do outro, imbricada duramente na cabeca da populagéo
estadunidense e europeia, mas € a natureza estrangeira que chama atencdo nesse cenario
epidémico. O traco estrangeiro evidencia os marcadores sociais de maneira bastante parecida
com o0s paises de primeiro mundo, porém apresenta uma difusdo diferente, demarcada pelas
relacfes de poder da riqueza/pobreza e dos centros urbanos/interiores. O inequivoco reforcado
por essa situacdo é que a estigmatizacdo e o preconceito, fomentados pela midia e pela
populacdo, dificultaram em grande medida o acesso a médicos e tratamentos (Daniel; Parker,
2005; Perlongher, 1987b).

Para Daniel e Parker (2005), antes de falar sobre a imagem da Aids de modo empirico,
a epidemiologia da sindrome em solo brasileiro apresenta duas grandes dificuldades. A primeira
seria em relacdo ao acesso adequado a tratamento médico, especialmente nas zonas rurais; a
segunda dificuldade diz respeito ao preconceito e a discriminacdo em relacdo ao paciente e do
meédico para reportar casos da sindrome no pais. Nesse contexto, hd uma dificuldade em mapear
a difuséo da Aids em solo brasileiro, mas ha algumas evidéncias de dados que contribuem para
a compreensdo da chegada da sindrome no Brasil. Como exemplo, houve apenas um registro
de caso de Aids em 1980, consequentemente levando o paciente a morte. Em 1981, ndo houve
reporte de casos, e a partir de 1982 os casos voltaram a ser reportados, inicialmente
apresentando 7 casos com 5 0bitos; em 1983 foram 32 casos com 27 oObitos; ja em 1984, foram
123 casos e 103 mortos. O ano de 1987 foi marcado por 2.284 casos com 1.340 mortos, e
encerramos a década de 1980 com 5.000 casos e 2.390 mortos em 1989, comegando a década
de 1990 com dados ndo muito animadores, mas, em 1992, houve uma queda de casos para 1.679
e 434 mortos (ver ANEXO B). Vale ressaltar que a queda de obitos em 1992 é consequéncia
do primeiro antirretroviral utilizado no Brasil a partir do ano de 1988, mesmo com o fato que,

inicialmente, o Ministério da Salude nao teve interesse em comprar 0 medicamento, ficando sob
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responsabilidade dos estados realizar suas compras independentes. Somente em 1991 ocorre a
primeira compra do Ministério da Saude (Campana, 2019)%*.

Embora esses dados apresentem a magnitude e a mortalidade da Aids, é necessario um
olhar apurado, sobretudo sensivel, para analisar os indicadores reportados sobre a sindrome,
como, por exemplo o percentual de transmissédo de HIV com os casos da Aids. De 1980 a 1992,
61,1% da transmissdo o HIV era via sexual. Destes, 35,2% foram entre homossexuais
masculinos, 17,6% bissexuais e 11,5% heterossexuais (ver ANEXO C). A rapida difusao sexual
entre homens homossexuais, bissexuais e heterossexuais reforca a condicdo de vulnerabilidade
dessa populacdo ao HIV, e, sem duvidas, evidencia uma sexualidade liberada diversificada por
maltiplos parceiros. H4 um dilema complexo em relag8o as sexualidades  brasileiras, ndo s6
pelo fato da inexisténcia delas, mas que também perpassa pela nocdo de exercicio da
sexualidade.

A ideia de exercer a sexualidade coloca em questdo a associacdo do sexo com a
sexualidade social. Compondo como exemplo, um gay masculino, eventualmente um homem
que faz sexo com outro homem, exerce sua sexualidade frequentando espacos de paquera, sexo,
boates e, consequentemente, € visto e lido como um homem gay. Entretanto, existe a condi¢ao
em que homens que fazem sexo com homens néo se identificam como gay, nao frequentam
esses espagos e nao é visto como um homem gay. N&o se trata de ndo existir os termos
heterossexual, homossexual e bissexual no Brasil, mas o impacto desses termos esta limitado a
segmentos menores da sociedade brasileira, especialmente a elite escolarizada de areas urbanas.
A questdo ndo é necessariamente o que significam os termos em si, mas a qual posicao sexual
os individuos pertencem. Desse modo, a posicdo de preferéncia ou escolha no sexo ndo so
determina seu grau de prazer, mas sua posic¢éo social (Daniel; Parker, 2005).

De acordo com Daniel e Parker (2005), os termos da sexualidade sdo menos
significantes em relacdo a nogéo de ativo e passivo. Para os autores, as interagdes de mesmo
género (HsH) para os homens ativos nédo os inclui necessariamente nos termos de homossexual
ou bissexual; inclusive, ndo séo tipificadas como algo problematico. Por outro lado, para os
homens passivos, a interagdo de mesmo sexo é duramente estigmatizada pela sociedade e dentro
da propria comunidade gay. Dito de outra forma, a posicdo sexual (ativo ou passivo) ndo

significa apenas a escolha de sexo, mas determina uma construcdo de identidade.
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https://www.cartacapital.com.br/blogs/saudelgbt/aids-no-brasil-do-primeiro-caso-a-estruturacao-das-politicas-de-saude/
https://www.cartacapital.com.br/blogs/saudelgbt/aids-no-brasil-do-primeiro-caso-a-estruturacao-das-politicas-de-saude/

42

Para melhor elucidar essa questdo, tomamos como referéncia a perspectiva de Foucault
(2016), cujo retorno aos primodrdios da civilizagao mostra que “as relagdes sexuais sao, de certo
modo, as formas fisicas corporais, intensas das relagdes sociais propriamente ditas” (Foucault,
2016, p. 71). Portanto, as relagdes sociais atribuidas as sexuais representam a construcao da
identidade, mas sobretudo evidenciam a naturalidade do sexo, ou seja, atribuem um valor
natural ou contrério & natureza a partir da penetracao.

Para Foucault (2016), essa reflexdo da naturalidade que faz funcionar as relacdes sociais
ndo corresponde a relacdo mdtua entre o ativo e passivo, visto que, para buscar compreender
essa relacé@o de natural e ndo-natural, precisaria haver o ponto de vista do passivo. No entanto,
ndo é esse 0 caso, dado que se trata apenas do ponto de vista do ativo. Em outros termos, mesmo
em uma relacdo entre dois homens, o principal ponto de vista é estabelecido a partir do ativo,
de modo que a maioria das reflexdes sdo direcionadas aos homens, afinal, geralmente, estes
representavam as figuras de poder na época (Foucault, 2016).

Partindo dessa perspectiva, a racionalidade do ativo se estabelece também como
construcdo da identidade e posicdo social na sociedade a partir do ato de penetrar, como aponta

Foucault (2016) a respeito da nocao grega de penetracdo na trilogia mulher-rapaz-escravo.

Essa trilogia mulher-rapaz-escravo(a), essas trés categorias de individuos sdo 0s
correlativos naturais da penetracdo. A mulher, é claro, correlativo natural por sua
anatomia, pelas disposicBes de seu corpo, eventualmente por sua beleza, pela
delicadeza e suavidade de seu corpo, por sua inferioridade sob todos os pontos de vista
(social, intelectual, fisico etc.). O rapaz também é objeto natural dessa atividade de
penetracdo, é seu correlativo, porque ele também é fragil, também é belo, igualmente
porque precisa ser formado por outro alguém. Quanto aos escravos, sdo o correlativo
natural dessa atividade de penetracdo simplesmente porque sdo escravos. Mas
correlativo natural ndo quer de modo algum dizer que pertengam ao mesmo campo de
naturalidade do individuo masculino que penetra. Estdo, de certo modo, nas margens
externas dessa naturalidade (Foucault, 2016, p. 79).

Em vista disso, Foucault (2016), j& capaz de evidenciar as relacbes de poder nas
sociedades, constatou o dilema constituido na sociedade que reforga as relacGes de poder de
guem domina sobre quem é dominado, especialmente a partir de sua posicdo ou preferéncia
sexual. Além disso, essas reflexdes do filosofo francés manifestam as estruturas responsaveis
por fixar na mentalidade da populacdo as dindmicas baseadas no papel de género, ainda mais
quando se trata de relagdes entre pessoas do mesmo sexo.

Daniel e Parker (2005) acreditam que a dicotomia entre o ativo (masculino) e o passivo
(feminino) atua como ordem do universo sexual, assim como atribui a relacdo de
dominante/dominado, bem como a natureza heteronormativa. Por exemplo, temos a conotagéo

sexual dos verbos comer e dar: comer é o ato de penetrar, quem penetra é quem come, e esse
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sentido j& implica o valor simbdlico da palavra relacionada a dominacao; diferente de dar, cujo
significado é ser penetrado (tanto pela vagina quanto pelo anus), ou seja, sugere submissao
(Daniel; Parker, 2005).

Ja que comer esta relacionado ao ato de penetrar, de certa forma estd associado a
dominacdo falica, cujo aspecto inicial de dominagédo esta ao redor do pénis, representado pelo
homem cis. Na segunda categoria, do verbo dar, é possivel incluir as mulheres, mas também a
figura do homem homossexual que, em outros termos, sdo os viados e as bichas. Diante dessa
reflexdo, aos viados e as bichas é atribuido socialmente ao papel da mulher, sendo que, na
relagdo entre homens que fazem sexo com homens, o ativo € 0 homem enquanto o passivo é a
mulher.

Em termos praticos, essa € a heranca dos Ultimos quatro séculos, que visava normalizar
praticas sexuais heterossexuais, para tanto promovendo a institucionalizacdo pela medicina,
pela igreja e consequentemente, pela burguesia, alem de atribuir & sexualidade um valor de
nobreza. Nesse escopo, consoante a Gontijo (2004, p. 64), a heterossexualidade é determinada
a partir de quatro pilares, a saber, “o adultismo (o prazer sexual ¢ limitado aos adultos), o

sexismo, a misoginia e a homofobia”.

Isso se desdobra numa necessidade e obrigatoriedade do casamento estavel, de uma
percepcdo da sexualidade feminina a partir de uma visdo masculina, logo, do
rebaixamento e do desprezo da sexualidade feminina, da condenagéo das dissidéncias
sexuais, quaisquer que sejam elas - e ai entra a questdo das praticas homoeroticas - e,
principalmente, a heterossexualidade se institui como heteronorma coitocéntrica,
genitalista e visando sempre a reprodugdo. Todas as institui¢des sociais vao ser, de
uma forma ou de outra, perpassadas por essa visdo e essa imposi¢ao de novos valores
(ou novas interpretacdes de valores antigos). A medicina vai legitimizar esse status
quo novo, biologizando aquilo que até entdo era pecado, transformando em perversao
e em doenca a ser tratada. E as instituigdes juridicas, baseadas nos principios
modernos da “igualdade, liberdade, fraternidade”, vao dar a tudo isso um carater de
crime e delito (Gontijo, 2004, p. 64).

Em contribuicdo ao assunto, Perlongher (1987b) argumenta a respeito da binaridade
concernente a sexualidade nas regides abaixo do Equador. Enquanto a liberagdo sexual nos
Estados Unidos fomentava uma zona fértil para experimentaces sexuais em que era comum a
troca de casais entre os jovens, vigorando assim a nocdo da bissexualidade, no Brasil, a
sexualidade percorre um caminho diferente. Esse movimento se da pelo fato que, no contexto
brasileiro, 0 homem bissexual é compreendido como enrustido, ou seja, é aquele que se
relaciona com outros homens, mas ndo assume a sexualidade homossexual. Portanto, a partir

dessa logica, a comunidade gay, em especial aqueles que evidenciam sua homossexualidade,
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foi estigmatizada durante a Ditadura Militar brasileira, e de maneira mais acentuada com a
iminéncia da Aids.

O imperialismo estadunidense ressoou pelo Brasil dentro das principais esferas, além
de alcancar as producdes musicais e filmicas. Os movimentos sociais, impulsionados pelos
protestos politicos dos Estados Unidos, também ecoaram em solo brasileiro, especialmente pelo
fato de o regime ditatorial brasileiro, entre os anos de 1964 e 1985, aplicar um amplo dominio
sobre o0 corpo e o comportamento da populacdo, determinando a censura da midia e de outros
conteddos.

A chegada da Aids ocorre nesse momento delicado da sociedade brasileira em que o
desenvolvimento social, politico e econémico se encontra em colapso nas maos dos militares
do Exército. Conforme apontam Daniel e Parker (2005), as condic@es iniciais da sindrome
foram estabelecidas durante a ditadura militar, j& que os primeiros casos reportados foram em
1982, mas o cenério econémico do pais evidenciava uma crise ainda maior. A crise econémica
que conduziu o Brasil a dependéncia financeira e ao acimulo de dividas internacionais acentuou
problemas ja existentes no pais, especialmente no que se refere a estrutura do sistema de saude
publica. Com isso, a limitacdo de resposta a epidemia de Aids atravessava questdes além da
censura, e evidenciava a dificuldade técnica de lidar com um novo problema de satde que
atingia a populacédo (Daniel; Parker, 2005).

Apesar de, no momento em que a Aids surgiu, a condi¢do do pais se encontrar em um
processo de Abertura para a democracia, 0s passos em direcdo a liberacdo dos grupos populares,
como os feministas, negros e LGBT, eram uma espera otimista. Com a apari¢do da Aids, o
cenario no Brasil era, por um lado, otimista, visto que a abertura dos movimentos sociais definia
a pauta sobre a sindrome com mais vigor; por outro lado, os recursos publicos para iniciativas
de salde estavam severamente limitados devido a crise (Daniel; Parker, 2005). Mesmo com
essa demanda social de resposta a Aids, o governo federal ndo deu muita importancia a causa,
fazendo com que a comunidade, em especial 0s grupos ativistas gays, cobrasse respostas
governamentais acerca da condi¢do epidémica. Inclusive, a particularidade desse momento é
que, a partir da gestdo ditatorial de censura e violéncia, alguns grupos ativistas da causa gay
estavam sofrendo extingdo e fragmentacdo, como, respectivamente, o jornal Lampido da
Esquina, que teve sua extincdo em 1981, e o grupo Somos que sofreu desmembramento
(Campana, 2019; Daniel; Parker, 2005).

Nesse panorama, “A irrupcao da Aids surpreende os gays brasileiros numa situacao

paradoxal: a fraqueza orgénica dos ja quase desestruturados grupos (apenas sobreviveria com
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impeto o Grupo Gay da Bahia) coexistia com uma expansao publicitaria do espetaculo gay
(Perlongher, 1987b, p. 51-52)”. Desse modo, com a negligéncia governamental nos primeiros
anos da epidemia, a resposta dos grupos sociais foi crucial para minimizar os efeitos nefastos
da Aids; por exemplo, pode-se citar que 0 Grupo Gay da Bahia (GGB), em Salvador, e Atoba,
no Rio de Janeiro, desenvolveram as primeiras a¢Oes educativas de prevencdo e campanhas
publicitérias acerca da Aids (Campana, 2019; Daniel; Parker, 2005).

Vale destacar também a luta do movimento dos hemofilicos, encabecada pelo socidlogo
Betinho, irm&o do cartunista Henfil e do musico Chico Mario. Os trés irm&os herdaram a
hemofilia de sua mée e morreram em decorréncia da Aids. A principal pauta da luta de Betinho
era a testagem para HIV nos bancos de sangue do pais, pois tanto ele quanto os irméos foram
infectados por transfusdo sanguinea (BastosS, 2006; Campana, 2019; Daniel; Parker, 2005).

De maneira concisa, a chegada da epidemia da Aids no Brasil teve como plano de fundo
a redemocratizacdo, com 0 apoio dos movimentos sociais. Entretanto, esse cenario nao diz
respeito apenas as condi¢des da sindrome e do HIV, mas, sobretudo, a sociedade em diversas
esferas, visto que as lutas ndo ocorreram de maneira isolada. Diante desse momento, a primeira
década (1970-1980) foi marcada por “situagdes complexas e instigantes, com a intensificagdo
da presséo popular e de entidades progressistas contra a ditadura, pelas elei¢des diretas (Diretas
Ja!) e com o movimento sanitarista reivindicando o acesso a satde publica para todos” (Greco,
2016, p. 1554). Para Greco (2016), a iminéncia da sindrome foi contraditoriamente positiva,
posto que. a partir do incidente sanitario, foram geradas demandas benéficas para a sociedade,
como o0 acesso a informacdo, verbas para pesquisa, medicamentos e a expansao de temas
complexos, por exemplo, os direitos sexuais, direitos humanos, morte, uso de drogas e
confidencialidade.

Em contrapartida, essa afinidade da Aids com a sociedade brasileira envolve aspectos
negativos, revelando fissuras nas esferas sociais, juridicas e medicinais. Como consequéncia do
medo, a crise sanitaria da Aids foi midiatizada para toda a populagdo. O medo, reforgado pela
midia e, eventualmente, pelos profissionais de salde, evidenciava uma situagdo apocaliptica
onde os doentes ndo tinham possibilidade de cura e nem tratamento médico, em razao de alguns
profissionais de saude e institui¢cbes hospitalares negarem atendimento as pessoas vivendo com
HIV/Aids (Greco, 2016).

Perlongher (1987b) acredita que a televisdo desempenhou um papel fundamental na
construcdo do panico que se instalou, sobretudo na comunidade gay brasileira. Para o autor, a

midiatizacdo da Aids chegou a obscenidade da espetacularizacdo da morte, evidenciada pelas
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cenas em que casais homossexuais masculinos aparecem de méos dadas e, logo depois,
mostram um paciente com a imagem deteriorada por causa do sarcoma de Kaposi. Ocorre
também, nesse processo, a midiatizacdo dos guetos gay, evidenciando as praticas homossexuais
e atribuindo-lhes um caréater insalubre, e, ndo menos importante, expondo a angustia e suplicio
que ocorriam nos hospitais.

Para a comunidade médica e profissionais de salde, a incerteza da sindrome evidenciou
a falta de conhecimento e preconceito. Alguns profissionais de satde atribuem a Aids ao virus,
e, de fato, o HIV esta por tras da crise sanitaria; entretanto, “virus ¢ palavra mais sem sentido
da mistificacdo médica, valendo para tudo o que os médicos nao sabem” (Perlongher, 1987b,
p. 59). Enquanto isso, outros profissionais de salde evidenciam o medo e o preconceito do

contexto.

Houve alguns até que se recusaram a fazer autdpsia de uma vitima de AIDS, por medo
de contagio. A parandia se estende aos farmacéuticos: um deles recusa aplicar injecGes
em gays porque, se se contaminar, “la em casa ninguém ia querer saber da historia;
todo mundo ia achar que virei a mio” (Perlongher, 1987b, p. 59).

Um colega paulista complementava: “A AIDS tem preferéncia pelo sexo masculino”.
Ja em 1984, um outro professor baiano, ante a grande quantidade de homossexuais
entre as vitimas de AIDS, deduzia “uma predisposi¢do que so os invertidos possuem
ou adquirem de seus desvios” (Perlongher, 1987b, p. 59-60).

Nesse interim, o pavor coletivo da sociedade brasileira mostra o inequivoco da
associacdo entre a Aids e 0s gays, resultando em condicdes de violéncia, mentiras e negagéo.
Como exemplo, “um médico baiano atribuia a AIDS ao ‘consumo exagerado de hormonios
estrogenos, pratica habitualmente entre os gays’” (Perlongher, 1987b, p. 59-60), pratica em que
é possivel notar a relacdo do horménio feminino com a sexualidade homossexual, refletindo
visivelmente as relagdes de ativo (masculino) / passivo (feminino). Se aprofundarmos ainda
mais a reflexdo sobre essa fala infame do médico, € possivel entender um direcionamento as
transexuais e travestis, que também estavam na mira do preconceito, da estigmatizagdo e,

literalmente, da policia.

A truculenta blitz contra os gays paulistanos pode dar uma ideia da perigosa mistura
entre enunciados médicos e de interpretaces policiais Também a sucessdo de
metralhamento contra travestis ao longo de 1986, atribuidos pelos préprios policiais a
supostos doentes de AIDS querendo se vingar, mas destinados a expulsa-los dos seus
pontos com métodos mais discretos que o simples medo a doenca, se inscreve no
recrudescimento da violéncia contra dissidentes eréticos sob o amparo do fantasma
da Aids (Perlongher, 1987b, p. 64).

A irracional discriminacdo é evidenciada por meio da rejeicdo, como no caso do
Hospital das Clinicas da UFMG, que, durante a crise sanitaria em 1985, recusou tornar-se centro

de referéncia de tratamento para pessoas que vivem com HIV. Com essa ac¢do, o HC seria
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responsavel pelo atendimento adequado, dentro das normas da ética, de pessoas socialmente
marginalizadas pela orientacdo sexual, pelo uso de drogas injetaveis, pela hemofilia ou pela
atividade sexual (profissionais do sexo). O principal argumento para essa rejei¢cédo esta ancorado
a uma norma do hospital cuja intencdo é ndo internar qualquer paciente com doenca
infectocontagiosa e, para reforcar a indisponibilidade, utilizaram-se argumentos como o
desconhecimento da causa da Aids, especialmente pelos meios de transmisséo de algo
infectocontagioso, a falta de leitos, de conhecimento técnicos, de material e pessoal
especializado, de abertura de leitos hospitalares e de profissionais de satde (Greco, 2016). A
questdo da discriminacgdo contra pessoas que vivem com HIV/Aids é tdo evidente que, durante
a internagdo, elas tinham “visitas proibidas, pratos descartaveis, méscara, gorro, capote ¢ botas
para todos os profissionais. Na alta, como por milagre, tudo isto desaparecia: o paciente
utilizava o elevador comum e voltava a fazer parte do mundo das pessoas comuns” (Greco,
2016, p. 1555).

A chegada da segunda década pds-Aids (1990 — 1999) apresenta cenarios mais
animadores, apesar de ainda haver diversas barreiras sociais, uma vez que a estigmatizacdo e o
preconceito ainda continuaram sendo uma realidade. Concomitantemente, o Brasil estava, aos
poucos, se recuperando do regime ditatorial dos militares e, sobretudo, avancando na
redemocratizacéo e no desenvolvimento de politicas publicas.

A grosso modo, a implementacdo do Sistema Unico de Saude (SUS), em 1988, se
constituiu como um mecanismo politico que acelerou a resposta brasileira em relacdo a
sindrome. Para Greco (2016), seria pouco provavel o avanco de respostas a Aids no que
concerne a prevencdo, diagnéstico e tratamento, ndo sO correspondente a crise sanitaria da
sindrome, mas a satde publica brasileira como um todo, sendo um marco para a mobilizagdo
do Estado em relacdo a satde do cidadao (Greco, 2016).

“Alei 8.080/1990, fundou o SUS, baseado nos principios da Universalidade, Equidade
e Integralidade da aten¢do a saide da populacdo brasileira” (Greco, 2016, p. 1557). Com base
nisso, a segunda década ja se inicia em 1991 com a distribuic¢éo da zidovudina (AZT, o primeiro
antirretroviral que apresentou queda de mortalidade da Aids) por todo territorio brasileiro,
mudando o cenario da epidemia de Aids. Posteriormente, 0 medicamento seria fabricado em
solo brasileiro, a partir de 1993, facilitando 0 acesso ao tratamento para pessoas que viviam
com o HIV naquela época. Vale ressaltar que essa distribuicdo de medicamentos sé reforca o
impacto da politica dos direitos sociais € humanos prevista na constituicdo do SUS (Greco,
2016).
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Em suma, a segunda década da Aids foi marcada por respostas no campo bioldgico,
dado que, com a eficacia das terapias antirretrovirais e novas combinac@es, foi possivel a
reducdo da mortalidade das pessoas que viviam com HIV. Aliado a isso, a implementacdo do
SUS contribuiu para uma maior assisténcia dessa parcela da populacdo. Dessa forma, o percurso
da historia da sindrome e seus proximos passos, consoante aos apontamentos de Jonathan
Mann, foram pautados em uma resposta contra a epidemia do preconceito, da negacdo e da
discriminacao.

A chegada do novo milénio e a terceira década (2000 — 2009) da Aids fomentaram novos
ares e conquistas para a causa anti-Aids. Apesar de a crise financeira atingir a maior parte da
populacdo, consequentemente prejudicando o acesso a saude, para Greco (2016), esse periodo
também é marcado por uma grave expansdo, a nivel mundial, do conservadorismo. De acordo
com o autor, a terceira década avanca em objetivos que visam dirimir a epidemia de Aids, tanto
no ambito biol6gico quanto no &mbito social, passando a ser incorporada uma visao de luta
contra as disparidades acerca da sindrome. Além disso, a ONU traca, pela primeira vez na
histria, novos caminhos para o controle e erradicacdo da sindrome, e o Brasil carrega um
importante papel nessa resposta.

Jaem 2003, é implementado o acesso de ARVs para trés milhGes de pessoas que vivem
com HIV em paises de baixa e média renda, com previséo até 2005. Em 2007, o Brasil licenciou
compulsoriamente o antirretroviral Efavirenz (EFZ), permitindo a fabricacéo local. Essa acédo
“traria redug¢ao de US$ 30 milhdes s6 em 2007, chegando a US$ 236 milhdes até 2012” (Greco,
2016, p. 1557).

A quarta década (2010 — 2019) da Aids é marcada por mais avan¢os dos movimentos
sociais. E possivel notar o quanto que, por mais que tenha demorado para que o Estado tomasse
medidas em resposta a Aids, as medidas tomadas, quando foram tomadas, tornaram-se cruciais
para uma resposta coesa. O Brasil chega na quarta década de Aids com novos desafios a
enfrentar, mas também com pilares bem construidos acerca da prevencao, do diagndéstico e do
tratamento.

Em meio a esse contexto, os anos de 2010 a 2019 séo representados pela manifestacao
e alinhamento das forcas do Estado, da Sociedade Civil e da Academia, trabalhando juntos para
uma resposta ainda mais firme com o intuito de dirimir a epidemia de Aids. Nesse periodo, a
participacdo de todos foi um fator relevante para uma resposta, pois, além de fomentar a
mobilizacdo de novos profissionais capacitados para atender a essa demanda, novas pesquisas

académicas foram desenvolvidas, visto que “a participacdo dos cidaddos e dos grupos
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envolvidos com a luta em defesa dos direitos humanos foi e tem sido imprescindivel para o

estabelecimento e a manutengdo da politica brasileira de resposta a Aids” (Greco, 2016, p.

1557).

1.3.Resposta bioldgica

A iminéncia da Aids sobre a sociedade exigiu a organizacdo imediata de gestores a fim
de suprimir as demandas de respostas a sindrome. Apesar disso, nesse momento em particular,
as sociedades desconheciam muitas informacdes sobre o HIV/Aids, sendo necessarias medidas
sociais, profilaticas, econbémicas e politicas para dirimir o impacto da sindrome em toda a
sociedade. Ainda que esse estudo tenha como foco o problema social que concerne a epidemia
de Aids, € importante ressaltar os aspectos bioldgicos que, consequentemente, ecoam em
conjunto para uma resposta adequada a epidemia.

Atualmente, com o0 avanco das pesquisas e da prépria ciéncia, foi possivel buscar novas
drogas para compor o esquema® de antirretrovirais. O primeiro modelo de terapia
antirretroviral (TARV) surgiu em 1988, conforme j& mencionado neste texto; o AZT, ou
zidovudina, apresentou excelentes resultados para minimizar a infeccdo de HIV no corpo das
pessoas que viviam com o virus. Essa medicagdo s6 chegou ao Brasil em 1991 e ja apresentou
uma resposta eficaz a mortalidade da Aids.

Apesar de uma certa demora em trazer o AZT para o Brasil, 0 pais ja possui um
programa-modelo em resposta a Aids, que é estudado ao redor do mundo. De acordo com
Martins (2001), o programa brasileiro visa a quebra da patente de medicamentos para producédo
em solo nacional, o que reduziria o0 preco do medicamento e, eventualmente, tornaria possivel
a distribuicdo desse medicamento de forma gratuita para populagéo em todo o solo brasileiro
pelo SUS.

De acordo com o Ministério da Saude e o Departamento de HIV/Aids, Tuberculose,
Hepatites Virais e Infeccdes Sexualmente Transmissiveis, o Brasil distribui gratuitamente cerca
de 22 medicamentos antirretrovirais (ARV), os quais podem ser apresentados em 38
apresentacdes farmacéuticas (combinacdes) 6. Além das combinagdes utilizadas para reduzir a

carga viral das pessoas soropositivas ao HIV, o TARV deve ser também ser utilizado como

% Esquema, uma vez que, para a terapia antirretroviral ocorre uma combinacdo de uma ou mais drogas para
alcancar o resultado.

26 Disponivel em: https://www.gov.br/aids/pt-br/assuntos/hiv-aids/tratamento. Acesso em: 19 mar. 2023
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método de profilaxia, uma vez que as PVHA que fazem adesdo ao tratamento, isto quer dizer,
tomam os medicamentos diariamente, no horario correto, tém a carga viral indetectavel. Ou
seja, a pessoa que vive com HIV, ao tomar as medicaces, reduz a carga viral do HIV a uma
quantidade tdo minuscula que néo é identificado nos exames; esse resultado é conhecido como
supressao viral.

Assim, cabe este questionamento: por que a supressdo viral é algo a ser almejado?
Porque, de acordo com o Centro de Controle de Doencas dos Estados e a Sociedade
Internacional de Aids (IAS) da Suica, baseados nos estudos com resultados conclusivos da
Partner e Opposites Attract, concluiu-se que, para infeccdes sexualmente transmissiveis,
pequenos aumentos transitérios na carga viral ndo influenciam na transmissao, portanto as
pessoas que apresentam uma carga viral inferior a 40 copias por ml de sangue sdo tipificadas
como indetectaveis?’. Dessa forma, a Secretaria de Estado da Salde do Governo do Estado de
Sao Paulo, em 2017, emitiu a nota técnica na qual é afirmado que Indetectavel é igual a
Intransmissivel.

A terapia antirretroviral €, portanto, uma profilaxia, um método de prevencdo que deve
ser utilizado na promocao em salde, especialmente a fim de minimizar a recepcao negativa que
a populacgdo soronegativa ao HIV tem em relacdo as pessoas que vivem com o virus. No Brasil,
a Rede Nacional de Adolescente e Jovens Vivendo com HIV/Aids ja vem utilizando a
campanha | = | (Indetectavel = Intransmissivel), que é uma adaptacdo da campanha europeia U
= U (Undetectable = Untransmittable), para quebrar o estigma sobre as pessoas que vivem com
HIV/Aids®. Além disso, o Ministério da Sadde veiculou uma campanha acerca do tema em
2018.

Ressaltando a importancia da terapia antirretroviral como um método de profilaxia, a
UNAIDS, em 2013, fazendo alteragcdes em 2015, langou um projeto ambicioso intitulado como
90-90-90. O projeto visa a erradicacdo da epidemia de Aids ao redor do mundo até 2030 e, para
tanto, estabeleceu metas objetivando que 90% das pessoas que vivem com HIV saibam do seu

status, que 90% das pessoas soropositivas estejam em tratamento antirretroviral e, por fim e ndo

27 Disponivel em: https://jovemsoropositivo.wordpress.com/2017/12/12/nota-tecnica-saude-sp/. Acesso em: 19
mar. 2023

28 Disponivel em: https://bityli.com/agenciaaidsi=i. Acesso em: 20 mar. 2023
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menos importante, que 90% das pessoas em tratamento antirretroviral estejam em supresséo
viral, ou seja, indetectaveis?.

Para além disso, devido ao desenvolvimento de estudos sobre a combinacdo de
medicamentos ARV, foi possivel compreender os efeitos em relacdo a profilaxia apés uma
possivel exposi¢do ou algo mais continuo. Como exemplo, € possivel mencionar a PrEP e a
PEP. A PrEP é a profilaxia pré-exposicéo ao HIV; de acordo com o Departamento de HIV/Aids,
Tuberculose, Hepatites Virais e Infeccdes Sexualmente Transmissiveis®, o objetivo da PrEP é
prevenir a infeccdo pelo HIV, para tanto, sendo necessario tomar uma pilula, diariamente,
contendo a combinagéo de dois medicamentos antirretrovirais, o tenofovir e a entricitabina. O
efeito da PrEP bloqueia os caminhos que o HIV utiliza para infectar o corpo, dessa forma, ao
tomar a medicacdo, para ocorrer a protecdo do corpo, € preciso uma janela de sete dias antes da
exposicdo. E vélido destacar que leva sete dias para a PrEP alcancar a regifo anal, ou seja, conta
para o sexo anal; no tecido vaginal, o medicamento demora 20 dias para alcancar a concentracéo
ideal de protecdo. Entretanto, o uso da PrEP n&o significa que deve-se dispensar 0 uso do
preservativo, pois ainda ha outras infeccdes sexualmente transmissiveis, como a Sifilis,
Hepatites e HTLV, das quais o medicamento ndo protege.

A PEP, por sua vez, atua de maneira um pouco diferente, e objetiva a prevengdo da
infeccdo pelo HIV. Conforme o Departamento de HIV/Aids, Tuberculose, Hepatites Virais e
InfecgBes Sexualmente Transmissiveis®!, a Profilaxia P6s-Exposicdo (PEP) também é uma
combinacdo de antirretrovirais para prevenir a infecdo do virus, porém essa alternativa de
profilaxia estd mais relacionada aos casos de exposi¢des como situacdes de violéncia sexual,
relacdo sexual desprotegida ou com o rompimento do preservativo e acidentes ocupacionais
(instrumentos perfurocortantes). No caso da PEP, a medicacdo antirretroviral deve ser tomada
durante 28 dias, até no maximo 72 horas apds a exposic¢ao.

Dessa maneira, tanto a PrEP e PEP s&o novas estratégias medicinais, utilizando
combinacgOes de antirretrovirais para buscar novos resultados de prevencao e dirimir as novas
infeccOes pelo HIV. Para realizar a adesdo a PrEP, é necessario ir até um centro especializado

do SUS e, no caso da PEP, o tratamento pode ser iniciado na maioria dos servigos de pronto-

29 Disponivel em: https://www.unaids.org/en/resources/909090. Acesso em: 20 mar. 2023.

30 Disponivel em: https://www.gov.br/aids/pt-br/acesso-a-informacao/perguntas-frequentes/prep. Acesso em: 19
mar. 2023

31 Disponivel em: https://www.gov.br/aids/pt-br/acesso-a-informacao/perguntas-frequentes/pep. Acesso em: 19
mar. 2023
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atendimento. Vale, ainda, pontuar que essas tecnologias de profilaxia estdo disponiveis
gratuitamente em todo territorio brasileiro.

Ao longo desses 40 anos desde o surgimento da Aids, sempre ocorreram pesquisas
ambiciosas visando uma vacina contra o HIV. Conforme aponta Greco (2016), de 1994 a 1996,
foram realizados ensaios de uma vacina candidata contra o HIV, mas ndo houve resposta
suficiente a imunizag&o. J& na atualidade, em uma reportagem divulgada pelo portal online Uol,
em 2023, mostrou-se que testes de vacina realizados por cientistas franceses apresentaram boas
respostas de imunizacdo ao HIV®2. Nesse estudo, apresentado em 21 de fevereiro na
Conferéncia Internacional sobre os Retrovirus e as Infec¢des Oportunistas (CROI), em Seattle,
nos Estados Unidos, a vacina foi aplicada em 36 pessoas soronegativas, composta de duas doses
e uma terceira de reforco, e apresentou respostas de imunizacao duravel as varias proteinas que
compdem o Virus da Imunodeficiéncia Humana, com efeitos colaterais leves.

Em sintese, a medida em que a ciéncia avanga, também novas formas de prevencao sao
aplicadas e difundidas entre a sociedade. Enquanto anteriormente a solugcdo era o uso de
preservativo e a possivel abstinéncia sexual, hoje temos comprimidos capazes de atuar na
prevencdo de maneira mais assertiva e continua, além de ensaios promissores de vacinas. Ainda
assim, reforcamos que a questdo atravessada nessa pesquisa concerne a esfera social na qual
esta presente o HIV/Aids; dessa forma, para compreender como ecoa a problemética dos
discursos midiaticos utilizados na prevencéo da infeccdo pelo HIV nos anos de 2018 a 2022, é
necessario entender a perspectiva histérica e o percurso desta, um tanto enevoado e permeado

de acertos e erros, para fundamentar em qual o cenario a Aids se encaixa atualmente na midia.

2. O DIFERENTE: DIALOGOS SOBRE O ESTIGMA, O PRECONCEITOE A
EXCLUSAO

Como mencionado no capitulo anterior, compreendemos que as a¢Ges dos Estados
Unidos na descoberta da Aids determinaram as primeiras impressoes e condutas desencadeadas
ao redor do mundo, sobretudo com relacdo a midia estadunidense. Se levarmos em consideragédo
as principais producgdes audiovisuais e literdrias concernentes a Aids, vemos que estas estao

sempre vinculadas a 6tica estadunidense. Apesar de os Estados Unidos servirem como uma

3 Disponivel em: https://www.uol.com.br/vivabem/noticias/rfi/2023/02/28/cientistas-franceses-realizam-testes-
promissores-para-vacina-contra-hiv.htm. Acesso em: 19 mar. 2023
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grande fonte de inspiragdo na moda, arte, musica e comportamento em geral, 0 mesmo ocorre
em pontos negativos associados a sindrome, infelizmente, visto que muito das situacoes
relacionadas ao preconceito e ao estigma acerca da Aids, comecando pela nocéo do cancer gay,
cancer rosa ou a doenca da imunodeficiéncia relacionada aos gays (GRID), foram inicialmente
difundidas pela populagéo e por cientistas estadunidenses.

Parker e Aggleton (2021) acreditam que as questdes de preconceito, estigma e
discriminacdo no cenario epidémico da Aids ocorrem de maneiras entrelacadas, portanto, cada
conceito precisa ser elucidado e exposto em sua préatica. A priori, € importante ressaltar que as
nogOes de preconceito, estigma e discriminacdo certamente sdo compreendidas a partir de
diversos conceitos, nos diferentes campos académicos e por diferentes perspectivas teoricas.

Nesse estudo, buscamos alinhar nossas reflexdes com base nos dados da Associacao
Brasileira Interdisciplinar de Aids (ABIA). A escolha pela producdo intelectual da ABIA se
justifica pelo fator histérico e politico que gira em torno da Associacao, posto que foi por meio
do socidlogo Hebert de Souza, o Betinho®, assim como outros ativistas sociais, que a
Associacdo Brasileira Interdisciplinar de Aids foi fundada. Atuando desde 1987, a ABIA
continua promovendo acles estratégicas que visam reduzir os efeitos da epidemia de Aids,
assim como fomentar a producdo académica acerca de diversos temas afins, como populagdes
vulnerdveis, prostituicdo, sexualidade e direitos humanos, acesso a medicamentos e uma série
de outras problematicas que circundam o tépico Aids.

A este ponto, cabe reforcar que, apesar de o trabalho ser construido com relacdo a Aids,
0 campo principal dessa pesquisa se localiza no ambito social, e mais especificamente na esfera
midiatica. “Além disso, ¢ importante compreender que numa época em que a biomedicina
oferecia pouca ou nenhuma resposta significativa a epidemia, as respostas culturais
proporcionavam uma das formas mais importantes de mobilizar a sociedade” (Parker;
Aggleton, 2021, p. 14).

Em face do exposto, e conforme ja mencionado, Jonathan Mann, diretor fundador do
Programa Global de Aids da Organiza¢do Mundial de Saude, em 1987, observou trés fases da
epidemia de Aids: 1) epidemia de HIV, silenciosamente difundida pelos individuos da
comunidade; 2) epidemia de AIDS, devido ao avanco da infecgdo pelo HIV; e 3) epidemia do
estigma, discriminacéo e negacéo coletiva (Parker; Aggleton, 2021, p. 22). Embora pareca que

aterceira fase da epidemia de Aids, concernente ao estigma, discriminagédo e negacao, encontra-

B0 importante papel desenvolvido pelo sociélogo Betinho foi descrito nas paginas 23 e 45 desta dissertacéo.
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se de certa forma reduzida, sdo nas condi¢cdes de contextos especificos que o fantasma da
ED&N volta a assombrar a populacdo. Para compreender melhor essa dinamica, precisamos
avancar no que concerne a estigmatizacao.

De maneira primaria, € possivel compreender que a questdo inicial do estigma é
responsavel por marcar o corpo a fim de evidenciar determinada caracteristica negativa. SO que,
antes de permanecer como um comportamento moderno, de acordo com Goffman (1988), desde
o0 periodo da Grécia Antiga, o estigma era utilizado como marcacdo para evidenciar o status
moral do individuo. Dessa maneira, eram atribuidos sinais que correspondiam as coisas
negativas, especialmente determinando se o individuo era escravo, criminoso, traidor, entre
outros. Assim, o estigma ¢ “um atributo que é profundamente depreciativo” (Goffman, 1988,
p. 6; Parker; Aggleton, 2021, p. 28), e tanto para Goffman (1988) quanto para Parker e Aggleton
(2021), a pessoa que € estigmatizada apresenta, consoante ao titulo da obra de Erving Goffman,
uma identidade deteriorada.

Aprofundando um pouco mais, Goffman (1988), em seus estudos, define o estigma em
trés categorias. A primeira categoria € referente as abominacdes do corpo (deformidades
fisicas); a segunda categoria contempla as culpas de carater individual, como distdrbio mental,
alcoolismo, homossexualidade, prisdo, desemprego, suicidio; e a terceira categoria de
estigmatizacdo corresponde a racga, nacgdo e religido, podendo ser transmitidos pela linhagem
sanguinea. Nessas definicdes de estigma, a Aids pode ser associada a qualquer uma das
categorias reflexivas, visto que, inicialmente, a Aids é a sindrome da imunodeficiéncia
adquirida, ou seja, a deficiéncia do sistema imunol6gico do corpo; mas também esta associada
a homossexualidade, que possui, para alguns, um carater de distdrbio mental, carregando
também um carater de suicidio (nesse caso, o suicidio social); e, ainda, conforme mencionado
no capitulo anterior, algumas racas e etnias carregaram o injusto fardo de ser responsaveis pela
epidemia de Aids. Ou seja, o “estigma é atribuido pela sociedade com base no que constitui
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‘diferenca’ ou ‘desvio’” (Parker, Aggleton, 2021, p. 28). Mas isso nao significa que a Aids foi
a primeira doenca a ser estigmatizada, pois a tuberculose, a hanseniase, o cancer e a sifilis
também carregaram seu valor de depreciacdo a quem apresentava seus sintomas.

Diante de tal cenério de estigmatizacdo, merece destaque o carater indeciso da sifilis,
pois inicialmente foi vista como uma doenca contraida passivamente (em outras palavras, foi
algo que aconteceu por acidente em decorréncia da poluicdo). Dessa forma, a doenca

circunscrita no meio da sujeira serviu como metafora para tudo aquilo que ndo era bem-vindo,
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como, por exemplo, o stalinismo, chamado de uma sifilis, também j& tendo sido chamado de
um cancer. Para os nazistas, um individuo mestico era como um sifilitico (Sontag, 2002).
Ainda assim, conforme Sontag (2002), o que difere a sifilis de outras doencas
estigmatizantes esta relacionado com a trajetdria das outras infeccdes, especialmente pelo fato
de os sintomas da sifilis ndo apresentarem aquele show de horrores necessario para causar

panico. Portanto,

Até chegar a paralisia geral (como aconteceu com Baudelaire, Maupassant e Jules de
Goncourt), podendo muitas vezes estacionar numa fase em que era apenas um
incdbmodo e uma humilhacdo (caso de Flaubert). O flagelo era também um cliché,
como observou o proprio Flaubert. “Sifilis. Todo mundo tem, em um grau maior ou
menor” — é um dos verbetes do Dicionario das Ideias feitas (Sontag, 2002, p. 84).

Na Europa, a sifilis chegou até a carregar um carater positivo, afinal a sifilis estava
“associada a atividade mental intensa (“febril”), uma associagdo semelhante a que se fazia,
desde a época dos escritores romanticos, entre tuberculose pulmonar e atividade emocional
intensa” (Sontag, 2002, p. 84). Ou seja, de maneira irdnica, acreditava-se que 0s danos cerebrais
causados pela neurossifilis seriam responsaveis pela criatividade e originalidade do
pensamento, representando assim 0s artistas e escritores que morreram em decorréncia do
agravamento da sifilis (Sontag, 2002).

Contudo, culturalmente diferente da sifilis, a Aids ndo tem nenhum atributo positivo a
que possa ser ligada, especialmente pela perversa associacdo ao definhamento, aos corpos gays
e a praticas ndo aceitas pela sociedade. De modo mais critico, 0 estigma consegue mapear as
pessoas a partir das suas diferengas que sao entendidas como negativas, atribuindo “uma relagao
de desvaloriza¢do do que um atributo fixo” (Parker, Aggleton, 2021, p. 29).

Para Parker e Aggleton (2021), grande parte dos trabalhos sobre HIV/Aids sdo
discutidos com a base de Goffman acerca do estigma, mas & importante ressaltar que a
discriminacdo, negacdo e também o preconceito percorrem bases similares, mesmo que nem
sempre estejam associadas aos mesmos processos de estigmatizagdo. Podemos comecar pelo
conceito de discriminacdo, que, na maioria das vezes, é utilizado apenas no contexto das
relacOes étnicas e raciais, mas que também pode e deve ser utilizado em outras analises, uma
vez que, “se concentram em padrdes de dominagdo e opressao, vistas como expressoes de busca
de poder e privilégio” (Parker; Aggleton, 2021, p. 30)

Ainda de acordo com Parker e Aggleton (2021), é preciso rever o que entendemos como
estigmatizacdo e discriminacao a fim de os compreender como processos sociais. Em outras

palavras, 0s processos de estigmatizacdo e discriminacdo s podem ser entendidos em sua
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relagdo com as nog¢des de poder e dominagdo, pois “o estigma desempenha um papel central na
producao e na reprodugdo das relagdes de poder e de controle em todos os sistemas sociais”
(Parker; Aggleton, 2021, p. 30). Desse modo, cabe um olhar minucioso para 0s grupos
estigmatizados com o intuito de observar como esses individuos vieram a se tornar socialmente
excluidos e, especialmente, quais forcas sdo responsaveis por criar e reforcar essa excluséo.
Para pensar sobre esses processos de estigmatizacdo, Parker e Aggleton (2021)
organizam o estigma em trés principais conjuntos. Sao eles: 1) “O estigma e a estigmatizagao
se formam em contextos especificos de cultura e poder, [...] Ele tem sempre uma histéria, que
tem influéncia sobre quando ele aparece e sobre a forma que ele assume” (Parker; Aggleton,
2021, p. 31); 2) “O estigma ¢ usado pelos individuos, comunidades e pelo Estado para produzir
e reproduzir desigualdade social” (Parker; Aggleton, 2021, p. 31); e 3) O estigma “encoraja o
foco sobre a economia politica da estigmatizacdo e suas ligagcdes a exclusdo social” (Parker;
Aggleton, 2021, p. 31). De outro modo, o primeiro conjunto que Parker e Aggleton (2021)
organizam concerne aos contextos historicos do estigma. J& o segundo estd circunscrito na
estratégia do uso do estigma, ou seja, sdo as estratégias de estigmatizacdo que a sociedade
utiliza. E, de igual importancia, o terceiro corresponde a producdo da desigualdade a partir do

estigma, 0 que, nesse caso, é reconhecer os pilares da estigmatizacdo no processo de excluséo.

2.1. O diagnostico do estigma: diferenca e poder

A Aids, em lato sensu, se enquadra em um campo multifacetado de estigmatizacdo. A
amplitude das problematicas sociais que giram em torno da emergéncia da sindrome evidencia
as barreiras e obstaculos, ndo s6 associados a Aids atualmente, mas que foram empregados,
para alguns corpos, muito tempo antes da apari¢do da sindrome. O estigma, as populacGes
estigmatizadas e o carater estigmatizante de determinadas doengas ja carregavam alguns valores
depreciativos, visto que a estigmatizacdo era utilizada para definir os desiguais dos outros desde
a Grecia Antiga.

O principal elemento do estigma é a diferenca, primariamente evidenciando a diferenca
negativa do outro. Hall (2016) enquadra a diferenga em quatro abordagens tedricas, que podem
ser isoladas, mas, se utilizadas em conjunto, podem indicar uma compreensdao melhor de como
a diferenca conduz nosso cotidiano desde a modulacdo da linguagem até os aspectos
psicolégicos e sociais da atualidade.

Sinteticamente, a primeira abordagem tedrica da diferenca esta no campo da linguistica,

associada a teoria de Saussure, e torna a diferenca importante por ser ela crucial a producdo de
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significados. Conforme essa linha de pensamento, para entendermos o significado de branco é
preciso ter a diferenca com o preto, assim como acontece com outros elementos de oposi¢oes
binarias (masculino/feminino, classe alta/classe baixa, homem/mulher) (Hall, 2016). Embora
parecam simples, as oposicdes binarias oferecem nocdes extremas de diferenca; mas nao é
apenas isso, afinal, do preto para o branco existem diversos tons de cinza, assim como existem
homens com tragos femininos e vice-versa. Ademais, essa nocdo de diferenca, sobretudo no
campo das oposic¢des, evidencia, em um dos polos, a no¢do de dominacao, ou seja, hd sempre
uma relacdo de poder. Portanto, ficaria masculino/feminino, classe alta/classe baixa,
homem/mulher etc. (Hall, 2016).

A segunda abordagem esta no campo das linguagens, mais especificamente no dialogo.
Portanto, a nocdo da diferenca para construir o significado ainda persiste, mas somente
atravessada pelo didlogo com o outro. Ou seja, “o significado surge através da ‘diferenca’ entre
os participantes de qualquer didlogo. O Outro, em suma, ¢ essencial para o significado” (Hall,
2016, p. 155). Dessa forma, o significado ndo é fixo, mas é construido e negociado no dialogo
entre suas culturas e os “outros” (HALL, 2016).

Por exemplo:

EEINT3

O significado de ser “britdnico”, “russo” ou “jamaicano” ndo pode inteiramente
controlado pelos britanicos, russos ou jamaicanos, mas esta sempre disponivel e sendo

negociado no didlogo entre estas culturas nacionais e seus “outros” (Hall, 2016, p.
156)

A terceira abordagem tedrica da diferenca enquadra-se no campo antropoldgico. Dessa
forma, “a cultura depende do significado que damos as coisas, isto ¢, a atribui¢do de diferentes
posigdes dentro de um sistema classificatorio” (Hall, 2016, p. 156). Nesse sentido, as oposi¢oes
binarias reassumem o dominio da classificacdo para estabelecer a evidente diferenca com o
intuito de classifica-las (Hall, 2016). Nas palavras do autor, “a marcagdo da diferenca leva-nos,
simbolicamente, a cerrar fileiras, fortalecer a cultura e a estigmatizar e expulsar qualquer coisa
que seja definida como impura e anormal” (Hall, 2016, p. 157).

A quarta e ultima abordagem esta circunscrita no campo psicanalitico, tendo como
principal objetivo associar a diferencga a nossa vida psiquica. Dentro da perspectiva freudiana,
a légica que rege essa abordagem corresponde no fato de o outro ser “fundamental para a
constitui¢ao do self dos sujeitos e para identidade sexual” (Hall, 2016, p. 157-158). Entende-se
o self e a identidade sexual como a maneira a qual somos construidos enquanto sujeitos,
especialmente no desenvolvimento inicial, ou seja, 0 modo que Freud denominou como
complexo de Edipo (Hall, 2016).
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De acordo com a sua versdo do mito de Edipo, a certa altura o menino desenvolve
uma atragdo erética inconsciente pela mae, mas encontra o pai como obstaculo a sua

“satisfacdo”. Entretanto, quando a crianga descobre que as mulheres ndo tem pénis,

presume que sua mae foi punida com a castracdo, e que pode ser punida da mesma
forma se persistir em seu desejo inconsciente. Com medo, 0 menino transfere sua
identificagdo para o seu velho “rival”, o pai, iniciando, assim, os primordios da
assimilacio de uma identidade masculina. A menina identifica o caminho oposto —
com o pai. Entretanto, ela ndo pode “ser” ele, ja que ndo tem pénis. Ela pode somente
“vencer” o pai ao desejar, inconscientemente, ter o filho de um homem — assim,
aceitando o papel de mée e identificando-se com isso, “tornando-se feminina” (Hall,
2016, p. 158)

Embora essa teoria do complexo de Edipo seja de carater especulativo, Lacan chama tal
reflex@o de “olhar do outro”, momento em que a crianga se reconhece como sujeito € passa a
se relacionar com o mundo exterior, com o “outro”, a partir do qual desenvolve-se a linguagem
e a identidade sexual (Hall, 2016). Assim, para Hall (2016), nos mais diversos campos de
analise acerca da diferenca, estabelecer o diferente € crucial para designar significados as coisas,
podendo ser tanto positivo quanto negativo. Dito isso, Parker e Aggleton (2021) acreditam que
a construgdo do estigma envolve justamente o que Hall (2016) enquadrou nas quatro
abordagens tedricas da diferenca, posto que a demarcacdo das diferencas entre categorias de
pessoas demarca também seu vinculo com as relages e estruturas de poder.

Apesar de os autores reconhecerem as categorias de analises descritas por Hall (2021),
chamamos atencdo de modo particular para aquela que designamos como terceira abordagem,
pois a nocao de que a estigmatizacdo € fortalecida pela nogédo de impureza e anormalidade. Em
um sentido contrario, ao classificar o outro como impuro e anormal se estabelece o processo de
estigmatizacdo. Nesse contexto, podemos ver que 0s processos de estigmatizacao, assim como
as forgas de poder acerca dos diferentes, atravessam geragdes perpetuando suas for¢as ao longo
dos tempos.

Foi Foucault (2012) um dos principais pesquisadores que se debrugou sobre a
compreensdo do funcionamento do poder que parece permear toda a sociedade. Para Foucault
(2012), as grandes forcas autoritarias que atuaram na Europa, como o stalinismo e o fascismo,
balizaram a problematica da andlise do poder para a perspectiva econdmica dentro da
exploracdo, formagdo de riqueza, miseria etc. Desse modo, o excesso de poder, sumariamente
observado, firmava-se dentro do eixo capitalista, desconsiderando a existéncia do poder distante
da emergéncia econdémica. Foucault (2012) observou, ao longo dos seus estudos, a ligagéo entre
0s mecanismos de poder dentro dos discursos cientificos, identificando, e de certa maneira
atribuindo, uma ligacdo firme entre saber/poder e verdade/poder que, consequentemente, foi

reproduzida ao longo da historia. No geral, a no¢do de poder estd associada aos efeitos de
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dominacdo ligados ao Estado e a funcionalidade dos aparelhos de Estado, ou seja, estd associada
a policia, ao exército, a justica, se constituindo como uma malha fina que engendra a forca de
sujeitos dominantes e dominados, como, por exemplo, a relacdo entre homem e mulher, pais e
crianca (Foucault, 2012).

Castro (2009) defende que, mesmo com o problema do poder presente em toda
sociedade, ¢ necessario atribuir uma “filosofia analitica do poder” (Castro, 2009, p. 323). Para
tanto, a questdo principal ndo é identificar os poderes existentes, mas sim como a malha fina
exerce sua forca em determinadas condicfes e, em particular, como o poder e as relacdes de
forca atuam nos processos de estigmatizacdo, sobretudo na ligacdo estrutural entre saber/poder
e, consequentemente, verdade/poder. Sdo nas relagOes de saber/poder e verdade/poder que
Foucault esteve mais preocupado, especialmente em como essa relacdo se estabelece a partir
do discurso na producdo da verdade. Sdo nas produc@es de verdade, sendo essa um mecanismo
do poder, que tais relacfes exercem o seu efeito, podendo unir ou separar (Foucault, 2012).

A nocdo de verdade € institucionalizada pelo poder. Dessa forma, o Estado produz
verdade, visto que ‘“essas pequenas relacdes de poder sdo com frequéncia comandadas,
induzidas do alto pelos grandes poderes de Estado ou pelas grandes dominagdes de classe”
(Foucault, 2012, p, 226). Relacionando essa perspectiva a Aids, as instituicdes médicas,
juridicas e religiosas exercem sua forca sobre o corpo estigmatizado pela sindrome e/ou
populacdes vulneraveis ao HIV, como gays, travestis, profissionais do sexo, heroinémanos e
negros. E dessa forma que essas instituicdes produzem determinadas verdades, em especial
criando e evidenciando a diferenca. Com isso, € a partir do discurso médico, sobretudo, que
entendemos a relagéo entre o saudavel e o doente; assim como é atraves do discurso juridico
gue entendemos quem esta dentro da lei e quem esta fora da lei; e, pelo discurso religioso,
compreendemos o suposto papel da familia, o que, em um sentido contrario, significa a exclusdo
de comportamentos que pudessem colocar a sagrada familia em risco, a exemplo da
homossexualidade, promiscuidade e outros desvios de comportamento moral.

Também Nietzsche (2008), ao abordar a nocao de poder, identifica que, na vida de todos
0s seres vivos do planeta, ha uma vontade de poder e que o principal efeito disso € a circulagédo
vital do poder, como se fosse uma energia vital a sobrevivéncia. A ideia do autor ndo esta
circunscrita dentro de uma ordem de bem ou mal, mas baliza a necessidade de poder em tudo e
em todos: no campo filos6fico nietzschiano, a vontade de poder delineia uma vontade
posicionada na erupcdo da vida; é o vir a tona, o simples movimento de transgressdo de vir a

luz. A vida, por sua vez, € agregada ao valor de intensidade, crescimento e, sob estas condi¢des,
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o0 poder aplica sua forca, impera e se faz imperar. Em outras palavras, a vontade de poder esta
manifestada como unidade basica de todos os seres vivos e pode ser exercida de diversas
maneiras (Nietzsche, 2008).

Nietzsche (2008) atribuiu quatro campos de exercicio da vontade de poder, sendo eles
a vontade de poder como conhecimento, como natureza, como sociedade e como arte.3* Em
nosso estudo, interessa de modo particular aquilo que Nietzsche (2008) classificou como a
vontade de poder enquanto sociedade e individuo. Nesse campo, o autor compreende, a partir
dos mandamentos religiosos como o “amar o proximo”, que a sociedade nunca enxergou essa
funcionalidade em si; pelo contrario, no mandamento biblico € mencionado o amor ao préximo,
mas ndo fala nada sobre amar o vizinho. O mesmo ocorre a partir do Codigo de Manu®, cujo
mandamento é pensar nos reinos que fazem fronteiras como aliados, mas também como
inimigos. Entdo, para Nietzsche (2008), a sociedade ndo é conduzida a partir das virtudes, mas
é por meio da forca, ordem e poder que ela se constitui.

E interessante pensar na ética da moral religiosa presente desde as primeiras
constitui¢bes de sociedade, ditando sua funcao organizacional de gestdo, ordem e perpetuacao.
Nietzsche (2008) divide a sociedade em dois pontos, sendo o primeiro ponto constituido pelo o
que o autor define como interior: é o corpo policial, as classes sociais, as leis, familia; enquanto
0 exterior € composto pela vontade de poder, vinganca, guerra, lutas. Desse modo, era possivel
organizar a sociedade a partir de atribuicbes de responsabilidades, como a relacdo de
ordem/obediéncia, tendo em virtude a ideia de direitos e deveres, assim como 0 amor a patria,
aos reis, principes, governadores (Nietzsche, 2008).

Para o funcionamento da sociedade, no ambito da vontade de poder, os individuos ou
classes sociais sdo induzidos aos trabalhos nessa relacdo de ordem — obediéncia/execucgdo —

com o intuito de desfazer a nogéo de absoluta plenitude para individuos mais Uteis. Dessa forma,

34 Sobre os campos do exercicio da vontade de poder ver: NIETZSCHE, F. A vontade de poder; traducdo do
original alemdo e notas Marcos Sinésio Pereira Fernandes, Francisco José Dias de Moraes; apresentacdo Gilvan
Fogel Rio de Janeiro: Contraponto, 2008.

35 Nietszche (2008), em sua obra Vontade de Poder, interpreta algumas das suas reflexdes utilizando o Cédigo de
Manu. O Cddigo de Manu é um compilado de escritos religiosos, morais e politicos que organizou a sociedade de
castas hindu, datados a partir do século Il a.C. A sociedade era dividida hierarquicamente em quatro castas, sendo:
1) A casta dos brdmanes, tidos como iluminados; 2) A casta dos ksatryas, os guerreiros e futuros reis; 3) A casta
dos varsyas, os comerciantes; 4) A casta dos sudras, os servidores. Entretanto, ha também os fora das castas; estes
sdo considerados intocaveis, uma aberragdo humana, sdo os tschandalas. Ndo era permitida a troca de castas,
portanto so restava aos individuos exercer sua fungao em suas castas da melhor forma possivel para reencarnar em
uma casta superior.
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a atribuicdo da justificacdo da moral na divisdo do trabalho é crucial para estabelecer esse
controle, razdo pela qual foram divididas em quatro esferas. A primeira é a justificacdo
econémica, em que o objetivo da sociedade é evitar o desperdicio e ter um aproveitamento
melhor da forca-individual. A segunda justificacdo é a estética, compondo-se na aceitacdo dos
tipos, inclusive a autoaceitacdo. A justificacdo politica, terceira esfera mencionada por
Nietzsche (2008), esta circunscrita na capacidade de se articular diante de situacdes conflituosas
nos diferentes niveis sociais e de poder. Por fim, ha a justificacdo psicologica, que contempla o
reconhecimento da autoridade sobre aqueles que tiveram resultados mediocres, sob a imaginaria
preservacdo dos fracos (Nietzsche, 2008).

A moral, na reflexdo de Nietzsche (2008), carrega uma caracteristica de defesa, sendo
atribuida, por exemplo, a relacdo da maturidade do homem, visto que um homem ¢é tido como
imaturo quando é aprisionado € 0 homem maduro é aquele que porta armas, que € agressivo.
Desse modo, diante da atribuicdo dessa caracteristica da moral, é estabelecida entre os
individuos uma relagdo bélica cujo principal aspecto é resumido pelo direito de se defender e
pelo direito de atacar.

Embora pareca vital para o individuo a constante relacdo bélica de ataque / defesa,
especialmente quando parte de uma necessidade de viver, para a manuten¢édo da sociedade esse
aspecto bélico de “Estado-militar” € o recurso que conserva as relacdes de grandeza e
superioridade dos individuos. Portanto, a ideia de que devemos amar 0 proximo, mas nao 0s
vizinhos, é reforcada pelos aspectos individualistas e hierarquizados pelo Estado no campo do
nacionalismo, protecionismo, patriotismo (Nietzsche, 2008). Por isso, de acordo com o autor, a
moral perpetua e conserva os individuos a partir das relacbes de poder de modo vertical. O
casamento, a lingua, a tradicdo, a familia, o povo e o Estado sdo elementos de ordem da
superioridade, cuja moral faz-se perpetuar na conservacdo do poder e pontos de divergéncia a
esses elementos séo postos contra a natureza da moral.

As reflexdes nietzschianas acerca do poder manifestam o aspecto vital de toda
sociedade, partindo sempre de uma perspectiva existencialista, mas que, sem sombra de
duvidas, fornecem evidéncia atil para analise do poder. Entretanto, apesar das reflexdes
foucaultianas percorrem o campo do discurso na producéo, tanto as reflexdes de Nietzsche
(2008) quanto as reflexbes de Foucault (2012) pendem para o campo da dominacdo,
especialmente porque sdo amparadas por estruturas simbdlicas. Em outras palavras, quando
Foucault (2012) e Nietzsche (2008) discorrem acerca do poder no campo da violéncia, ou, em

alguns casos, trazem o poder econdmico também como principio de dominacéo, estas unidades



62

de poder ndo estdo sendo apenas regidas por essas estruturas, mas trazem elementos simbolicos
que reforcam essas estruturas.

Bourdieu (1989), quando teorizou acerca do poder simbdlico, analisou os efeitos do
poder dominante no campo do invisivel a ser exercido em conformidade com aqueles que séo
dominados. Desse modo, abre-se um campo de observacao referente a construcdo da realidade
e aos efeitos dos simbolos para o reforgo do poder. Bourdieu (1989), em sua anélise, se debruca
sobre diversas perspectivas envolvendo o universo simbolico para, por fim, dividir o poder em
trés instrumentos simbolicos, sendo eles 1) estruturas estruturantes, 2) estruturas estruturadas e
3) instrumentos de dominagéo.

Ainda nesse campo, Bourdieu (1989) compreende o conhecimento e 0 mundo objetivo
como estruturas estruturantes, uma vez que o autor, apropriando-se da tradicdo neo-kantiana,
compreende lingua, cultura, arte, ciéncia como instrumentos de conhecimento de toda
sociedade, além de serem reconhecidas enquanto formas simbdlicas do conhecimento.
Bourdieu (1989) avanga um pouco mais na discusséo, atribuindo a toda essa forma simbdlica
do conhecimento as perspectivas histdricas no contexto das formas simbdlicas. Ou seja, as
estruturas estruturantes sao condutos de constru¢do do mundo objetivo, adquirindo um aspecto
de conhecimento, com uma intencao histérica, como formas simbdlicas.

Bourdieu (1989), juntamente com Durkheim, explica a mudanga da objetividade do
mundo, uma vez que Durkheim insere o conceito de sociologia das formas simbdlicas. Desse
modo, transmuta a no¢do de forma simbdlica para um campo de classifica¢do, assim como as
questBes relativas aos sistemas simbolicos migraram para 0 mesmo campo. Portanto, nessa
ordem das estruturas estruturantes, as formas de classificacdo sdo remodeladas de suas formas
priméarias para formas sociais, ou seja, passam a ser socialmente determinantes para alguns
grupos sociais em particular.

Em sintese, para Bourdieu (1989), as estruturas estruturantes, ou seja, a idealizacdo dos
sistemas simbdlicos (como arte, lingua, ciéncia, religido) transmuta do campo simbdlico para o
campo das formas sociais, aderindo a forma historica com viés determinante. Com isso, a partir
desse primeiro instrumento simbolico do poder, a construcdo do sentido do mundo esta
associada as abstracdes estruturantes das formas subjetivas.

As estruturas estruturadas, por sua vez, correspondem ao opus operatum dos sistemas
simbdlicos, como, por exemplo, os meios de comunicacdo, lingua, discurso e cultura. Enquanto
nas estruturas estruturantes triunfa a ideia de modus operandi, ou seja, designam maneiras de

agir, as estruturas estruturadas sao privilegiadas a eficacia da acdo. Em vista disso, para
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Bourdieu (1989), os efeitos do poder como conhecimento ou comunicagao s6 ocorrem porque
essas estruturas estruturantes sdo estruturadas a fim de fornecer uma ordem hierarquica e

reflexiva sobre o sentido das coisas.

Os simbolos sdo os instrumentos por exceléncia da integracdo social: enquanto
instrumentos de conhecimento e comunicacdo (cf. a analise durkheimiana da festa),
eles tornam possivel o consensus acerca do sentido do mundo social que contribui
fundamentalmente para a reproducéo da ordem social: a integragdo <ldgica> é a
condicdo da integragdo da <moral> (Bourdieu, 1989, p. 10).

Vale ressaltar que, ao longo da histéria da humanidade, sempre houveram pensadores
que se debrucaram sobre a andlise do poder e, em vérias de suas reflexdes, o poder é percebido
como unidade absoluta, cujo principal elemento em comum é o modo como as forgas
dominantes o exercem e prosperam sobre os dominados. Bourdieu (1989), ao se apropriar das
reflexdes marxistas acerca do poder, pode verificar uma nocdo hierarquica e econémica das
classes sociais, sobretudo as dominantes; mas, ao analisar o poder no campo simbolico, define
que o poder funciona de modo intrinseco na vida de todas as pessoas, sem precisar da forca ou
violéncia.

Ainda conforme Bourdieu (1989), o poder, ao exercer sua forca, seja no campo bélico,
ou na violéncia, ou ainda no campo econémico, ele (o poder) exerce, acima tudo, acoes
circunscritas no campo simbolico, ou seja, “os sistemas simbolicos cumprem sua fun¢ao
politica de instrumentos de imposi¢@o ou de legitimagdo de dominagao” (Bourdieu, 1989). As
mencionadas reflexdes acerca do poder simbdlico, especialmente no que concerne a violéncia
simbdlica, aplicam-se de maneira conjunta as reflexdes de Nietzsche (2008) e Foucault (2012),
visto que, para esses autores, o principal efeito do poder € o de fazer a classe dominante
perpetuar-se ao longo das dominagdes. Assim, para Bourdieu (1989), as parcelas dominantes
cuja soberania é exercida a partir do poder econémico impdem sua dominagdo legitima por
meio das produgdes simbdlicas, enquanto a parcela dominada tende a colocar-se em posicao
especifica de dominagéo.

Em sintese, o poder simbolico discutido por Bourdieu (1989) é uma forca transfigurada
e irreconhecivel advinda de outras formas de poder, como as relagdes de forca, leis, medicina,
igreja e o capital econémico, que transformam-se em capital simbdlico. Em didlogo com
Nietzsche (2008) e Foucault (2012), é possivel compreender que o poder opera no cotidiano de
todos os individuos de diversas maneiras, a partir de diversas forcas. Entretanto, parte de uma
I6gica principal para estabelecer uma diferenca entre 0s grupos socialmente dominantes e

dominados, apesar de nem sempre querer dizer que o grupo socialmente dominante é composto
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pelo maior grupo. Desse modo, a diferenca apontada por Hall quanto a anélise das relagdes de
poder estudadas atravessa, refor¢a e constroi os processos de estigmatizacao, pois “envolve a
sinalizacdo de diferencas significativas entre categorias de pessoas e, por meio de tal marcacéo,

sua inserc¢ao nos sistemas ou estruturas de poder” (Parker, Aggleton, 2021, p. 34).

2.2. A posologia do estigma: cultura, estere6tipo e preconceito

A diferenca e o poder ndo ficam apenas no campo histérico do estigma, mas séo
frequentemente ajustados ao longo do tempo a fim de manter a posi¢do privilegiada dos
dominantes. Diante disso, o segundo conjunto que Parker e Aggleton (2021) mencionam esta
circunscrito na estratégia do uso do estigma, quer dizer, sdo as estratégias de estigmatizacdo
que a sociedade utiliza. Desse modo, o carater ambiguo atribuido as relagdes de poder consiste
em ser simples, “uma vez que ndo necessitam dessas construgdes piramidais, € muito
complicadas, ja que existem multiplas relacdes entre, por exemplo, a tecnologia do poder e 0
desenvolvimento das for¢as produtivas” (Foucault, 2012, p. 253).

A esse respeito, Foucault (2012) traz o corpo humano para dentro da discussao:

O corpo humano é, nés sabemos, uma forga de produgdo, mas o corpo nao existe tal
qual, como um artigo biolégico ou como um material. O corpo existe no interior e
através de um sistema politico. O poder politico d& um certo espaco ao individuo: um
espaco onde se comportar, onde adaptar uma postura particular, onde sentar de certa
maneira, ou trabalhar continuamente (Foucault, 2012, p. 253)

Conforme esse pensamento, o “poder, portanto, estd no cerne da vida social e ¢ usado
para ela, mas é empregado muito mais claramente para legitimar desigualdades de status dentro
da estrutura social” (Parker; Aggleton, 2021, p. 36). De maneira direta ou indireta, a
estigmatizacdo, associada ao poder, desempenha um papel fundamental no processo de
transformar o que era diferente em desigualdade, para tanto utilizando-se de toda a problematica
estrutural que concerne aos sujeitos envolvidos na sociedade (Parker; Aggleton, 2021). Ainda,
partindo da diferenga estrutural estabelecida ao longo dos anos, “o estigma ¢ empregado por
atores sociais reais e identificaveis que buscam legitimar o seu proprio status dominante dentro
das estruturas de desigualdade social existentes” (Parker; Aggleton, 2021, p. 37).

Em face do exposto, toda diferenca intercultural existente em uma sociedade esta sujeita
a estigmatizacéo, seja diferenca de classe, género, idade, raca/etnia, sexualidade, pobreza, saude
(trazendo para a problematica da Aids a questdo de ser saudavel/ndo saudavel) entre outros.

Com isso, “o poder ndo opera em um unico lugar, mas em lugares multiplos: a familia, a vida
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sexual, a maneira como se tratam os loucos, a excluséo dos homossexuais, as relagdes entre 0s
homens e as mulheres... todas essas relagdes sdo relagdes politicas” (Foucault, 2012, p. 256).

Para além desse sistema de diferenca estrutural que demarca os individuos na sociedade,
existem outras questdes que também podem ser condutoras de estigma, especialmente nas
praticas representacionais: sdo os esteredtipos sociais. Para Hall (2016), o estere6tipo conduz,
essencialmente, as pessoas as préaticas reducionistas e naturalizantes de atribuir caracteristicas
simples e/ou rasas ao outro.

Hall (2016) argumenta que ha quatro aspectos adicionais na estereotipia: 1) a construcao
da alteridade e exclusdo; 2) estere6tipos e poder; 3) o papel da fantasia e 4) o fetichismo. O
esteredtipo, assim, produz significados a partir da representacdo do outro, do diferente e,
consequentemente, atribui determinados papeis pré-concebidos; ou seja, pelo estereotipo,
podemos ter uma nog¢do do que esse individuo pode socialmente representar. Se pensarmaos, por
exemplo, que esse individuo é pai ou mde, podemos esperar determinadas condutas
estereotipicas desse papel. O mesmo ocorre com outros grupos por base de classe social, sexo,
nacionalidade, raca/etnia, sexualidade.

Hall (2016) também identificou a existéncia de trés pontos que atravessam 0S
esteredtipos, entendendo a estereotipia como uma ideia de atribuir caracteristicas reduzidas
elou, posteriormente, exageradas acerca de determinado grupo ou individuo. De acordo com
Hall (2016), o primeiro ponto é a conducdo da estereotipia, visto que ela é redutiva, naturaliza
e fixa a diferenca; o segundo ponto consiste na cisdo que eventualmente ocorre a partir da
estereotipia, ou seja, o esteredtipo “implanta uma estratégia de cisdo, que divide o normal do
aceitavel do anormal e inaceitavel. Em seguida, exclui ou expele tudo o que nédo cabe, 0 que &
diferente” (Hall, 2016, p. 191); por fim, o terceiro ponto retoma a ideia inicial sobre diferenca
e poder, logo, os esteredtipos ocorrem nos lugares em que as desigualdades de poder sdo

evidentes.
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Figura 4 - Fluxograma da Estigmatizacéo elaborado por Parker e Aggleton
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Fonte: (Parker; Aggleton, 2021, p. 36)

Colocando tais no¢Ges em dialogo com o caso da Aids, mesmo se tratando de uma
condicdo clinica de salde, existem esteredtipos que sdo frequentemente utilizados com o intuito
de marcar o individuo como diferente. Sumariamente definido pela midia, o esteredtipo da
sindrome esta frequentemente associado ao definhamento, morte, magreza e determinados
comportamentos, que, na época, acreditava-se serem de risco. Podemos, infelizmente,
exemplificar isso a partir das capas de jornais e revistas que veicularam a imagem de Cazuza e
Freddie Mercury.

Com relagdo a referida midiatizacdo, Perlongher (1987b) argumenta:

A televisdo desempenha um papel decisivo no procedimento, que chega a
beirar o0 obsceno de espetacularizacdo da morte: mostram-se, por exemplo,
cenas de dois rapazes gays de maos dadas, e logo depois um paciente
carcomido pelo sarcoma de Kaposi (Perlongher, 1987b, p. 53)
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Figura 5 - Cazuza na capa da Revista Veja em 1989

Uma vitima da Aids agoniza
em praca publica

Disponivel em: https://medium.com/observat%C3%B3rio-de-m%C3%ADdia/quando-a-veja-matou-cazuza-
15933a4f909a. Acesso em: 22 jun. 2023

O teor sensacionalista das capas de revistas, ao trazer a fotografia de Cazuza,

visivelmente abatido pelos efeitos da sindrome, com o lead jornalistico “uma vitima da Aids
agoniza em praga publica”, pode reforcar ideias negativas acerca da Aids. Vale chamar a
atencao para o verbo “agoniza”, visto que sugere um sentimento de angustia e, até mesmo, um
prenincio de morte.

Ao noticiar a morte do cantor britanico Freddie Mercury, apesar de haver certo cuidado
na selecdo da fotografia do cantor, vemos a Aids como uma das primeiras palavras que se
sobressaem na capa, chamando atencdo com as consecutivas palavras “MATA O REI DO

ROCK™,

36 Traducdo nossa.


https://medium.com/observat%C3%B3rio-de-m%C3%ADdia/quando-a-veja-matou-cazuza-15933a4f909a
https://medium.com/observat%C3%B3rio-de-m%C3%ADdia/quando-a-veja-matou-cazuza-15933a4f909a
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Figura 6 - Freddie Mercury na capa do jornal Daily Star
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Disponivel em: https://brianmay.com/queen-news/2015/10/press-coverage-25-november-1991-
following-freddies-death/attachment/freddie-mercury-aids-Kills-the-king-of-rock-daily-star-
25n0v1991 396x500/. Acesso em: 22 jun. 2023

Os exemplos mostram como essas capas ja evidenciam o que Parker e Aggleton (2021)
exprimiram acerca do estigma da Aids, mas ainda existem cinco fatores que reforcam o estigma
da sindrome. O primeiro fator entende a Aids como uma ameaca a vida; o segundo fator é o
medo que as pessoas tém de serem infectadas pelo HIV; o terceiro fator estigmatizante
associada o HIV e a Aids aos comportamentos ja estigmatizados, ou seja, de homossexuais,
mulheres sexualmente liberadas, usuarios de drogas injetaveis etc. Essa pratica coloca as
pessoas que sdo infectadas pelo HIV ou convivem com Aids como responsaveis pela situacao
de sua saude, tipificando o quarto fator estigmatizante; e por ultimo, o quinto fator de

estigmatizacdo do virus e da sindrome esta circunscrito nas crengas religiosas ou morais que


https://brianmay.com/queen-news/2015/10/press-coverage-25-november-1991-following-freddies-death/attachment/freddie-mercury-aids-kills-the-king-of-rock-daily-star-25nov1991_396x500/
https://brianmay.com/queen-news/2015/10/press-coverage-25-november-1991-following-freddies-death/attachment/freddie-mercury-aids-kills-the-king-of-rock-daily-star-25nov1991_396x500/
https://brianmay.com/queen-news/2015/10/press-coverage-25-november-1991-following-freddies-death/attachment/freddie-mercury-aids-kills-the-king-of-rock-daily-star-25nov1991_396x500/
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spontam o resultado da infec¢do como falta de moral ou como uma forma de “pagar pelos
pecados” (Parker; Aggleton, 2021).

Retomando a concepcao de demarcacéo das diferencas estruturais, sobretudo amparadas
pela regulamentagdo do poder, € possivel observar que a “imagética propria da medicina €
terrorista” (Perlongher, 1987b, p. 53). Especialmente, conforme mencionado anteriormente, a
ideia da diferenca é demarcada majoritariamente pela nocéo binaria a partir do poder, com o
individuo dominante sobrepondo sua diferenca em relacdo ao dominado. No caso da Aids, a
dominacdo do discurso médico acerca da populacdo, a nocao heterossexual sobre qual seria o
esteredtipo gay (suscetivel a Aids) e a ideia religiosa sobre comportamentos aceitaveis foram
os grandes difusores da estereotipia e representacdo da Aids e da populacdo vulneravel.

Nesse sentido, foi Lippmann (2017) quem apresentou consideracgdes cruciais a respeito
dos estereotipos sociais, estabelecendo a estereotipia como uma das funcgBes psicossociais
aplicadas no cotidiano, pois o autor entende que o estereétipo funciona para percebermos os
esteredtipos da cultura. Portanto, o problema da atribuicdo de sentidos as coisas forma simples
habitos de leitura, destacando dois pontos de partida: “1) precisdo e distin¢do e 2) consisténcia
ou estabilidade de significado no que de outra forma ¢ vago e inconstante” (Lippmann, 2017,
p. 93).

Em outras palavras, os esteredtipos funcionam como “fotografias dentro de nossas
cabecas, resultariam dessa simplificagdo da realidade” (Marques; Paéz, 2004, p. 334). Apesar
de sua definicdo sui generis em comparacdo com outros pesquisadores na época, o principal
efeito do estere6tipo era exercido dentro de diferencas negativas. Dessa forma, tal nocao vital
para as funcdes psicossociais foi associada tanto ao campo cognitivo de interpretar rapidamente
- através de fotografias mentais - quanto ao de reconhecer as projecdes negativas (Marques;
Paéz, 2004).

A principal questdo associada aos esteredtipos esta também relacionada a sua
construcdo. Para Marques e Paéz (2004), os esteredtipos partem de crengas construidas a partir
da socializacdo do individuo, ou seja, esta circunscrita na relacdo com os pais, escola, ambiente
de trabalho, vizinhanca e meios de comunicagdo. Isso “explicaria o consenso existente em
relacao aos grupos sociais, a sua independéncia do conhecimento real dos membros desse grupo
¢ a sua dependéncia do contexto historico e cultural” (Marques; Paéz, 2004, p. 335).

Os nds dos esteredtipos e a cultura estdo articulados pela malha fina das relagGes de
poder, de modo que a estereotipia, inserida na norma cultural, permite identificar quais sdo mais

dominantes e dominadas. Nesse sentido, dentro de algumas sociedades, como a norte americana
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ou europeia, “a norma cultural ¢ a do homem branco: ¢ mais normal ser-se branco do que negro
ou homem do que mulher” (Marques; Paéz, 2004, p. 340). No entanto, para essa norma existir,
€ necessario haver materialidade em nimeros ou dominacéo sociopolitica.

Conforme os autores, os esteredtipos “funcionam como mecanismos que auxiliam o
tratamento de informac&o, embora que esse auxilio tenha um preco: sele¢do e 0 armazenamento
enviesados da informag¢do obtida” (Marques; Paéz, 2004, p. 344 — 345). E ndo é apenas isso:
esse preco do esteredtipo vai aléem da nocdo de organizacdo, selecdo e esvaziamento de
informacdo, uma vez que, para Marques e Paéz (2004), os individuos ou grupos sociais podem
ser organizados a partir de determinados comportamentos ou tracos e, consequentemente, pela
quantidade ou profundidade de informac0es acerca de determinados grupos estereotipados. Em
outras palavras, quanto maior for a quantidade e/ou a profundidade de informac&o, menores sdo
as chances do individuo ou grupo ser estereotipado. Desse modo, em um grupo social, “quando
tinha maior facilidade de processar a informagdo, 0s sujeitos organizavam-na em termos
individualizantes, mas quando o processamento de informacdo implicava um maior esforgo
cognitivo, a informacdo organizava-se em termos coletivos” (Marques; Paéz, 2004, p. 351).

De maneira sumaria, a estereotipia é crucial para as fungdes psicossociais dos individuos
da sociedade, afinal, como destaca Lippmann (2017), criam-se imagens mentais de
determinados tracos comportamentais. No entanto, essa imagem esta fortemente associada a
estruturacdo das relagdes do poder, atribuindo uma caracteristica de normalidade aos grupos
dominantes. Os perigos conjurados pelos esteredtipos manifestam-se na analise aprofundada da
representacdo do proprio estere6tipo em si, visto que um dos principais objetivos da estereotipia
¢ demarcar o diferente. Assim, Marques e Paéz (2004) localizam, dentro do campo dos
esteredtipos sociais, a identificagdo de grupos e/ou individuos sociais diante dos extremismos
do julgamento estereotipado.

Marques e Paéz (2004) argumentam sobre o efeito ovelha-negra atribuido ao
julgamento extremo dos individuos ou grupos, particularmente dentro de um processo de
estereotipia. A principal perspectiva do efeito estd ligada aos individuos ou grupos cuja
identidade é julgada de relevancia positiva (por exemplo, dentro dos tragos de sexualidade, a

heterossexualidade é julgada positiva dentro da identidade social®’). Ou, partindo de um outro

37 para Amancio (2004), a identidade social se estabelece no limiar entre o psicologico e o socioldgico, atribuindo
ao eu uma interacao de ordem psicofisioldgica juntamente com a internalizagao das interagGes sociais. Portanto, a
identidade social, salientada por psic6logos e soci6logos, seria um fendmeno derivado da atuacdo conjunta entre
o individuo e a sociedade.
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exemplo, poderiam ser avaliados de relevancia positiva tracos como carater e confiabilidade.

Assim, tal efeito em questdo:

Parece ser o resultado do investimento emocional dos sujeitos na garantia de uma
identidade social positiva, enquanto que o efeito da complexidade-extremismo
parecer ser efetivamente, o resultado de uma estruturacdo cognitiva-informacional
mais complexa acerca do endogrupo®® do que do exogrupo® (Marques; Paéz, 2004, p.
378).

Podemos compreender que é nessa condi¢cdo que ocorre o reforco entre a identidade
social e o psicoldgico, visto que ha um envolvimento emocional e cognitivo para a construcdo
de determinadas representacOes e estereétipos. Para Allport (1954), em seu estudo sobre o
preconceito, o estere6tipo compde uma das trés dimensdes que o autor investigou acerca do
assunto. Ao analisor as condutas dos individuos a fim de identificar o ponto oriundo do
preconceito, verificou que existe, inicialmente, a dimensdo cognitiva, representada pela
estereotipia; uma segunda dimensdo, identificada como avaliativa, constituindo o preconceito;
e uma ultima, que seria o predominio da dimensdo cognitiva e avaliativa contra grupos
minoritarios, sendo, portanto, uma resposta agressiva contra determinados grupos (Amancio,
2004).

Para Allport (1954), o preconceito é manifestado quando o individuo lida com grupos
minoritarios, sendo tipificado também como uma acdo antipatica e/ou hostil contra um
individuo de outro grupo, simplesmente por ele pertencer a outro grupo. Entretanto, antipatia e
hostilidade ndo partem de um campo organico ou fluido, sdo constituidas a partir de atitudes
que violam as normas e valores aceitos em uma cultura e/ou sociedade. Desse modo, 0
“preconceito ¢ apenas um tipo de pré-julgamento que é eticamente desaprovado pela
sociedade®®” (Allport, 1954, p. 10)

Tendo isso em vista, € possivel dizer que a questdo do preconceito ndo é nada além de
uma ideia composta de valor-julgamento inventada por pessoas dominantes. Allport (1954)
disserta sobre o assunto dos intelectuais liberais, visto que qualquer comportamento

desaprovado, a partir dos liberais, torna-se passivel de preconceito. O preconceito, entdo,

38 Os autores Marques e Paéz (2004) utilizam o termo endogrupo para identificar os individuos que se identificam
como membros de um grupo (grupo de dentro).

39 0s autores Marques e Paéz (2004) utilizam o termo exogrupo para identificar os individuos que ndo se
identificam com um grupo (grupo de fora).

40 “Prejudice is only that type of pre-judgment that is ethically disapproved in a society” (ALLPORT, 1954, p. 10)



72

assume um carater de avaliagdo moral colocado na cultura pelos seus préprios termos,
direcionado aos comportamentos e atitudes reprovadas pela cultura.

Allport (1954) desenvolve sua pesquisa com foco em estabelecer a natureza do
preconceito e seus nos dentro da cultura e sociedade. Para o autor, naquele momento, o cerne
da questdo estava direcionado a0 campo da raga; por essa razdo, o autor lida com as questdes
de minorias como os judeus e 0S negros em contrapartida com seus dominantes. E, apesar dessa
pequena amostra da execucdo do preconceito na sociedade, € possivel expandir a discussao para
outros eixos, como o caso da Aids.

Nessa perspectiva, € possivel estabelecer a relagdo do preconceito com a Aids em
diversos campos. Podemos comegar pela perspectiva da sexualidade, mas também a raca em si
pode retornar a discussdo, sendo ainda pertinente acrescentar as mulheres sexualmente
liberadas; portanto, a questdo que gira em torno da sindrome estd inserida nesse grupo de
pessoas que ja sofriam preconceitos, visto que seus comportamentos sempre foram contrarios
ao que era aceito pela cultura dominante.

Seguindo o mesmo pensamento, conforme define Allport (1954), o preconceito parte de
dois principais vieses atribuidos a generalizacdo exagerada. O primeiro esta circunscrito nas
atitudes favoraveis ou desfavoraveis, conforme mencionado anteriormente, enquanto o segundo
viés esta no campo da crenca. Consequentemente, 0 preconceito pode ser expressado tanto a
partir do viés da crenca quanto da atitude.

Eu ndo aguento negros.

Negros sdo malcheirosos.

Eu ndo viveria em um apartamento com judeus

Ha algumas excecdes, mas em geral, todos os judeus sdo bem parecidos.

Eu ndo quero nipo-americanos na minha cidade.

Nipo-americanos sdo espertos e trapaceiros (Allport, 1954, p. 13).

E valido ressaltar que, assim como na estereotipia os fatores informacionais sao cruciais
para a categorizacdo, o preconceito também esta no mesmo campo da informacao. Para Allport
(1954), todas as pessoas podem ter concepcdes equivocas acerca de determinado grupo, mas,
se a pessoa retificar essas concepgdes erroneas sob a luz de novas evidéncias, ela ndo é
preconceituosa, pois, segundo o autor, “pré-julgamentos se tornam preconceitos somente se ele

ndo ¢é reversivel quando exposto ao novo conhecimento” (Allport, 1954, p. 9).
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Em suas teorizagdes, Allport (1954) compreende que 0 preconceito é contrario a ideia
pré-julgamento: ele é resistente a toda evidéncia porque o preconceito tende a criar um vinculo
emocional de resisténcia, especialmente quando é colocado em contradicdo. Ou seja, a principal
diferenca entre pré-julgamento e preconceito estd na resisténcia emocional a novos
conhecimentos (Allport, 1954, p. 9). Em face do exposto, a complexa categorizagdo do
preconceito transita, facilmente, do campo ideoldgico para a materialidade, podendo ser
expressada da maneira mais inofensiva, como pelo ato de evitar, mas também sendo possiveis
casos de violéncia fisica.

Allport (1954) categorizou cinco niveis de a¢des negativas do preconceito., comegando
da mais simples, até a mais complexa. O primeiro esta definido pela antilocucédo; antilocugéo
ocorre, de acordo com o autor, quando as pessoas preconceituosas compartilham seus
preconceitos com amigos e outros estranhos que compartilham da mesma ideia, sendo que 0s
sujeitos da antilocucdo nunca vado além dessa antipatia. A segunda a¢éo é composta pelo ato de
evitar; para Allport (1954), quando o preconceito é mais intenso, algumas pessoas evitam estar
em contato com o grupo do qual ndo gostam. Apesar de ndo haver violéncia fisica, o
preconceituoso evita a inconveniéncia e parte em retirada. A terceira a¢do é a discriminacao:
nesse nivel, a pessoa que sofre preconceito € identificada a partir de suas diferencas, sofrendo
exclusdo em determinados grupos; ou seja, o individuo que sofre o preconceito passa a nao ser
aceito em determinada vizinhanga ou igreja, podendo até mesmo ser excluido de direitos
politicos e outros privilégios sociais. Vale ressaltar que a segregacdo, € a discriminacao
institucionalizada por forcas legais/politicas (Allport, 1954).

A quarta e quinta acdes negativas do preconceito sdo representadas pela materializacéo
da violéncia, em especial a violéncia fisica. O ataque fisico corresponde a quarta agdo negativa
identificada por Allport (1954), e nessa agéo, sob o efeito da emocéo exagerada do preconceito,
alguns individuos preconceituosos podem cometer atos de violéncia contra o grupo do qual ndo
gostam. E, por fim, a quinta acao negativa identificada pelo autor é a exterminacao, em que se
enquadram os linchamentos, massacres e genocidio, sendo, portanto, realizagdo do ultimo nivel
de violéncia que poderia ser expresso.

Conforme o exposto, foram identificados alguns sintomas do estigma e do preconceito
durante todo o percurso da epidemia de Aids, uma vez que, ao observar o papel do estigma em
razdo da demarcacdo do diferente, a partir de atributos negativos, novas zonas de
problematizacdo sdo descobertas. Esmiucando ainda mais a nogdo do diferente, é possivel

observar que essa relacdo do diferente ¢ estabelecida a partir das relacdes de poder, nas quais o
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dominante determina a diferenca do dominado, ou seja, essa relacéo de diferenca é estabelecida
a partir de uma relacdo de poder binaria. Por exemplo, nessa composicao binéria, a relacao é
estabelecida a partir de homem/mulher, branco/preto, masculino/feminino, sempre
evidenciando o dominante e o dominado. Compreende-se, consequentemente, que o poder
opera também dentro das relacfes culturais em que essa diferenca é estabelecida. Embora o
poder nédo esteja operando de forma piramidal, ele circula em toda a sociedade evidenciando as
desigualdades sociais existentes em cada cultura, fazendo com que os individuos passem a
exercer sua forca de dominancia demarcando os dominados e, eventualmente, determinando as
relagOes desiguais.

Em sintese, “todos os significados e praticas culturais englobam interesses e sinalizam
distingdes sociais entre individuos, grupos e instituices, entdo poucos significados e praticas o
fazem tdo claramente quanto o estigma, a estigmatizacdo e a discriminacdo (Parker; Aggleton,
2021, p. 37). Dessa forma, a forga do poder impera nas relagfes sociais circunscrevendo 0s
individuos nas questdes de género, raca, sexualidade, questdes econdmicas €, aos poucos, a
partir de uma nocdo pré-estabelecida e reducionista, sdo atribuidos esteredtipos dessa
determinada parcela da populacéo.

Nessa perspectiva, a dosagem de estigma e preconceito € um forte balizador das
respostas sociais e politicas envolvidas em toda sociedade, assim como essas respostas sdo um
efeito colateral das sintomaticas acfes negativas que o preconceito pode desencadear. No caso
da Aids, tal relacdo pode ter um efeito colateral ainda mais grave, visto que a sindrome
incorpora uma vasta gama de problematicas sociais, a exemplo das questdes do género,
sexualidade, raga, escolaridade e pauperizagé&o.

2.3. Contraindicages: Aids, terminologias e metaforas

E nesse cenario de contradicdes que a UNAIDS desenvolveu diretrizes de terminologias
acerca da Aids com o intuito de dirimir a estigmatizacdo e o preconceito enfrentado pela
populacédo que vive e convive com HIV e Aids. Além de buscar respostas para o preconceito e
estigmatizacdo por meio da educacdo, essas diretrizes visam compor as estratégias para
fortalecer a resposta global a sindrome (VER TABELA 1).

Aprofundado essa abordagem, Sontag (2002) avanca na discussao acerca das metaforas
relacionadas as doencas, sobretudo no &mbito de como ocorre a constru¢do imagetica. A autora

utiliza o cancer e a Aids como objetos de reflexdo, para tanto promovendo uma relagéo entre as



75

condicBes de corpo e outras areas politicas e sociais. A Aids é conhecida como uma doenca
causada pelo HIV; o HIV, nesse lugar, é o agente infeccioso, ou, de maneira popular, é o invasor
do organismo saudavel. Geralmente, é dessa maneira que é explicada a infeccao por HIV para

0s mais leigos, e a partir desse exemplo podemos observar como alguns termos e metaforas

colaboram com a construcao imagética negativa da Aids.

Tabela 1 - Breve guia de terminologias

TERMOS A SE EVITAR

TERMOS RECOMENDADOS

HIV/AIDS; HIV e AIDS

Sempre que possivel, utilize o termo mais especifico e apropriado para o contexto a fim de evitar
a confusdo entre HI'V (um virus) e a AIDS (uma sindrome clinica)

Nao existe o virus da AIDS. O virus que causa a AIDS é o virus da imunodeficiéncia

Virus da AIDS humana (HIV). Note que a palavra ‘virus® na frase ‘virus do HI'V® € redundante. Utilize apenas
‘HIV.
Aidético Jamais utilize este termo. Além de incorreto, € estigmatizante e ofensivo. Prefira “pessoa

vivendo com HIV”, pessoa soropositiva, HI'V positiva ou positiva.

Infectado com AIDS

Ninguém € infectado com AIDS; A ATDS ndo € um agente infeccioso. O termo AIDS descreve
uma sindrome de infec¢Bes e doengas oportunistas que podem se desenvolver a4 medida que a
imunossupressio aumentar durante a evolugiio da infecgdo pelo HIV, da infecciio aguda até a
morte. Evite o termo “nfectado com HIV’ e prefira pessoa vivendo com HIV ou pessoa HIV

positiva (no caso de saber o estado sorolégico).

Teste da AIDS

Nio existe um teste para AIDS. Utilize o termo teste de HIV ou teste de anticorpos do HI'V.
Utilizam-se testes de deteccio de antigenos em criancas recém-nascidas.

Vitima da AIDS

Utilize o termo pessoa vivendo com HIV. A palavra ‘vitima® desempodera e estigmatiza. Utilize
a palavra AIDS apenas ao se referir a uma pessoa com diagnéstico clinico de AIDS. E
aconselhavel dizer que a pessoa foi acometida por infec¢des ou doencas oportunistas decorrentes

da sindrome da ATDS.

Paciente de AIDS

Utilize o termo ‘paciente’ apenas ao se referir a um contexto clinico. Neste caso, utilize paciente
com doenca relacionada ao HIV porque abrange toda a gama de condigdes clinicas associadas
ao HIV/ VIH.

Risco de AIDS

Utilize “risco de infecgiio pelo HIV® ou ‘risco de exposicio ao HIV’ (a nio ser que esteja
se referindo a comportamentos ou condi¢des que aumentam o risco da evolugdo da doenca em
uma pessoa HIV positiva).

Fonte: Unaids Brasil (Disponivel em: https://unaids.org.br/terminologia/. Acesso em: 28 maio 2023)
Ainda para Sontag (2002), sempre existiram comparacOes poéticas entre 0 corpo e

outras areas culturais, como, a relagéo entre corpo e religido, formando a ideia de que o corpo
é um templo. A comparagdo entre corpo e trabalho é atribuida a ideia de que o corpo é uma
fabrica, mas também tem a nocdo de o corpo como uma fortaleza; portanto, as “metéaforas
referentes ao corpo, nesse nivel poderoso de generalidade, incluiria muitas imagens
provenientes de outras artes e da tecnologia, notadamente a arquitetura” (Sontag, 2002, p. 72).

Em vista disso, e de maneira inconsciente, a doenca traz a penumbra da morte, da

fraqueza, da fragilidade e de outros fantasmas que podem evidenciar as vulnerabilidades do
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homem, de modo que se “vé a doenga como um inimigo invasor, a sitiar o corpo-fortaleza”
(Sontag, 2002, p. 73). Pensando nessa perspectiva de maneira consoante a ampla divulgacéao
midiatica da Aids, assim como suas caracteristicas estereotipicas, a no¢do de uma condicao
clinica como a Aids, cujo primeiro efeito é o definhamento lento dos sujeitos invadidos pelo
HIV, estabelece imediatamente uma relagcéo de corpo-fortaleza-poder-combate.

Conforme aponta Sontag (2002), a medicina moderna faz questéo de utilizar a metafora
militar para se tratar de doencas. Dessa maneira, a partir do momento em que a medicina passou
a identificar os organismos causadores de determinadas doencas, passou-se a ver esses como

invasores do corpo e, assim, as metaforas militares ganharam mais credibilidade.

A doenga é encarada como invasdo de organismos alienigenas, aos quais o0 organismo
reage com suas proprias operagdes militares, tais como a mobilizacdo de “defesas”
imunolégicas, e a medicina passa a ser “agressiva” (Sontag, 2002, p. 74)

Por ora, a Aids assume esse carater combativo no campo bioldgico e sociolégico, uma
vez que o agente invasor avancga contra as defesas do organismo, deixando o corpo sem defesas
e suscetivel a outros invasores oportunistas. Além disso, podemos refletir também sobre as
campanhas publicitarias de respostas a Aids, que podem ser consideradas como combate a Aids
ou campanhas anti-Aids. Em Sontag (2002), essa nocao ainda é capaz de restabelecer a metéafora
militar na cena, amplamente utilizada nas campanhas de saude publica, visando apresentar “a
doenca como algo que invade a sociedade, e as tentativas de reduzir a mortalidade causada por
uma determinada doenga sdo chamadas de lutas e guerras” (Sontag, 2002, p. 74).

Entretanto, a metafora militar ndo esta diretamente direcionada apenas para as doencas
como o cancer e a Aids, mas séo frequentemente utilizadas na relagdo entre o bem e o mal,
trazendo de volta a ideia das diferencas a partir das relagdes de poder; de maneira semelhante,
também ja tivemos a guerra a pobreza, guerra as drogas e outras. Além da no¢do de combate
que assume frequentemente, os discursos e lutas visam minimizar o efeito de algo nefasto na
sociedade, como, por exemplo, a luta contra a homofobia, o combate a violéncia infantil, o
combate a violéncia contra a mulher, 0 combate a dengue etc.

Em sintese, se pensarmos na perspectiva da guerra em si, é necessario compreender que,
em uma guerra, sdo gerados imprudentes e exorbitantes gastos, visto que a guerra €
institucionalizada como algo emergencial. Ademais, essa metafora militar atribui ao paciente a
culpa e/ou ¢ ele marcado como vitima. Desse modo, “as metaforas militares contribuem para a
estigmatizacdo de certas doengas e, por extensdo, daqueles que estdo doentes” (Sontag, 2002,

p. 75).
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2.4. Os efeitos colaterais: a exclusao social e politica

Como toda relacdo de acdo e reacdo, o emprego do estigma e do preconceito causam
efeitos colaterais graves, tanto no campo social quanto no campo politico. Para a quest&o social
e politica que envolve a Aids, esses efeitos colaterais evidenciam os sinais latentes das
dificuldades sociais que, em sua maioria, sdo constantemente excluidas ou negligenciadas. No
topico anterior, pudemos observar a sinergia ciclica entre cultura, poder, diferenca e 0s
desdobramentos acerca das relacdes de poder, estere6tipo, preconceito e discriminacéo.
Entretanto, essas relacdes desencadeiam um efeito domino que ultrapassa a relacdo psicossocial
de cada individuo, invadindo a cultura e fazendo emergir os efeitos colaterais na politica e na
excluséo social.

Parker e Aggleton (2021) acreditam em uma economia politica da exclusdo social. Para
tanto, os autores articulam que, apesar de haver muita pesquisa acerca da exclusdo social, sdo
poucos 0s autores que ousam tratar essas questdes associadas ao impacto do HIV e Aids, ou até
mesmo para investigar o que concerne a estigmatizacdo e discriminagdo. Portanto, para 0s
tedricos, € necessario retomar a historia para observar como a epidemia de Aids se desenvolveu.

Sem grandes pormenores, 0 aparecimento da Aids na década de 1980 marcou um
periodo de grandes mudancas, conforme ja mencionado no capitulo 1. Soma-se a isso, nesse
periodo, localizado entre o final do século XX e o comego do século XXI, o surgimento das
primeiras transformacdes desencadeadas pela globalizacédo. O impacto da globalizacdo demarca
a integracdo de todos os paises sob o respaldo dos diversos meios comunicacionais,
transmutando as relagBes econdmicas, sociais e politicas ao redor de todo o mundo (Parker;
Aggleton, 2021).

Embora a globalizacdo desencadeie uma ideia comunitéria de troca de informacgdes, ao
mesmo tempo “essas transformagdes vém se caracterizando por processos rapidamente
acelerados de exclusdo social” (Parker; Aggleton, 2021, p. 39). Consoante a essa ideia, a Aids,
apesar de ser uma condi¢do de saude, esta definitivamente circunscrita em diversos campos

sociais e, principalmente, campos impactados de maneira direta pela globalizagéo.

As novas formas de exclusdo, associadas a reestruturacdo econdmica e as
transformagdes globais, reforcaram praticamente em todos os lugares as
desigualdades e exclusdes preexistentes, tais como o racismo, a discriminacao étnica
e os conflitos religiosos (Parker; Aggleton, 2021, p. 39)

Canclini (2010), ao se debrucar sobre os estudos que envolvem a globalizacgdo e as
mudangas culturais na America Latina a partir da perspectiva do consumo, analisa as mesclas

entre culturas, etnias, referéncias midiaticas. Dessa forma, o antropdlogo argentino alerta que,
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no século XX, os veiculos de comunicagdo passaram a ser cada vez mais subordinados a
critérios empresariais de lucro e consumo, o que impactaria diretamente a funcéo social da
comunicacdo para a sociedade. Em vista disso, tomamos de empréstimo as reflexdes
canclinianas acerca do consumo no intuito de elucidar a relagédo entre globalizacdo, cidadania,
politica e midia e, de certo modo, colocar em discussdo a questdo da exclusdo politica,
sobretudo a exclusdo social a qual os portadores de HIV e as pessoas vivendo com Aids estdo
sujeitas.

Em sua obra, Canclini (2010) estuda as relagdes entre consumo e cidadania atravessadas
pelos instrumentos da economia e da sociologia politica, recorrendo também aos processos
culturais amparados pela antropologia para tratar da diversidade e do multiculturalismo. Ao
definir o consumo como “o conjunto de processos sociais em que se realizam a apropriagao e
os usos dos produtos”, Canclini (2010, p. 53) coloca em pauta o consumo como algo muito
além do exercicio do desejo e do gosto.

O consumo, para Canclini (2010), ndo esté circunscrito apenas na relagdo compra e
venda, pois também esta associado aos individuos e a cidadania, de modo que pode também
estar circunscrito no ambito do consumo informacional e, em particular, sendo alusivo a questédo
desta pesquisa, do aspecto informacional e politico da Aids. Portanto, em uma ambiéncia
globalizada, o impacto da comunicacdo de massa possibilita uma inflexdo do consumo que
alcanca a relacdo do consumidor com a cidadania, desencadeando uma cisdo do comportamento
irracional dos consumidores e do comportamento racional dos cidadaos. Consequentemente, 0
consumo assume um lugar politico que molda toda a racionalidade de todas as sociedades sobre
a cidadania.

Em outras palavras, com o rapido compartilhamento de informacges, desencadeado pelo
efeito da globalizacdo, também houveram répidos processos de exclusdo social a partir dos
interesses econdémicos das sociedades. Diante de tal contexto, a Aids alcanca esse critério muito
particular que estabelece e evidencia a relagdo do corpo com o capital econdmico. E interessante
situar tanto a questdo do corpo quanto a questdo da Aids no fendmeno de exclusdo social a
partir dos interesses econdémicos porque 0 corpo transita muito entre as ideias social e
econdmica.

A nocdo construida em Souza (2018) exprime duas ideias responsaveis por construir a
racionalidade brasileira, especialmente aquela que o autor denominou de vira-lata. De acordo
com sua teoria, a primeira nog¢do ¢ construida na “sociologia do vira-lata é a percep¢do do

brasileiro pensando genericamente, sem distingdes de classe, enquanto pura negatividade na
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nog¢ao homem cordial” (Souza, 2018, p.13). J4 a segunda nogdo atua como a extensao da no¢ao
do homem cordial com o Estado patrimonial, ou seja, ambas as ideias constroem a imagem de
um homem estadunidense transmutado no herdi do liberalismo brasileiro. Nesse sentido, “a
sociologia do vira-lata serve como uma luva para a legitimacdo dos interesses econémicos e
politicos dessas elites, 0 que explicaria que ela tenha se tornado a interpretacdo dominante da
sociedade brasileira para si mesma até hoje” (Souza, 2018, p. 13).

Souza (2018), em sua obra, compreende que o brasileiro médio é localizado dentro das
mazelas sociais sob o resultado da corrupgdo estatal, sendo essa “consciéncia” a principal
vertente institucionalizada das préticas de exploracdo e humilhacdo. Tendo isso em vista, €
perceptivel que as classes média e alta no Brasil ndo s6 possuem o mesmo privilégio de
consumo dos estadunidenses e/ou europeus, como também contam com méo de obra barata,
como as empregadas domésticas, motoboys e office boys, transformando a luta de classes em
luta de classes invisivel. Para o sociélogo brasileiro, a diferenca entre Estados Unidos e Brasil
é a profissionalizacdo da corrupcdo; enquanto o estadunidense é profissional em corrupcéo,
visto que ndo ataca sua propria economia ou empregos (Souza, 2018), no Brasil, a corrup¢éao
estd presente em acGes como as reiteradas compras de marmitas pelo cartdo presidencial ou o
porte ilegal de joias.

Souza (2018) acredita, a partir da nogdo bourdieusiana de poder simbdlico e sua
interrelagdo com o conceito de habitus*, que as hierarquias morais determinam, assim como
também delimitam, os niveis de desigualdade social. Para o socidlogo brasileiro, existem fontes
de moral definidas substancialmente para levar ao prestigio determinados individuos; desse
modo, o trabalho € uma fonte moral direta, visto que “o trabalho 1til, que contribui de algum
modo ao bem comum, passa a ser a fonte maior tanto de autoestima individual como de
reconhecimento social” (SOUZA, 2018, p. 34). O mesmo ocorre no contrario: quem nao exerce
um trabalho util esta fadado a baixa autoestima, assim como ao desprezo geral. Nao € a toa que
o0 trabalho enobrece o homem, o que exige ndo s6 uma questdo manual do trabalho em si, mas
também depende de outros fatores como a disciplina, o controle do corpo e dos desejos € a
exaustao.

Souza (2018), ainda sob a perspectiva de Pierre Bourdieu e sua teorizacao sobre poder
simbolico e o conceito de habitus, amplia a discussdo, compreendendo que as formas do poder

simbdlico, do capital simbdlico e, consequentemente, da violéncia simbdlica atuam também

41 Sobre o poder simbdlico, ver: BOURDIEU, P. O poder simbélico. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil S.A, 1989
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construindo uma dualidade entre alma e corpo. Embora a manifestacdo da alma e corpo apareca
em um campo muito subjetivo, para Souza (2018) a separacdo do mundo entre a alma e o corpo

atribui uma nobreza para a alma, enquanto o corpo é ameacador e reprimido.

Tudo que representa o espirito, como a inteligéncia e a moralidade, é percebido como
superior e nobre, embora nem sequer reflitamos sobre a origem dessas avaliagdes. Por
outro lado, tudo que seja associado ao corpo, como os afetos, o0 sexo ou agressividade,
é percebido por todos nés como vulgar, ameagador e inferior (Souza, 2018, p. 10).

Ao corroborar com a nocdo digna de trabalho estd condicionada a disciplina,
autocontrole do corpo, dos desejos, das fadigas, Souza (2018) evidencia o distanciamento da
virtude religiosa, para a qual o corpo é inferior e a alma superior, para alcancar a virtude
mercadologica de Estado, cujo principal objetivo é entender o corpo como ferramenta, uma vez
que os desvios fragilizariam o corpo e os humilhariam.

N&o obstante, para Foucault (1989), hd um entendimento do Estado em que a
preocupacdo com o corpo da populacdo ressoa na politica, economia, na ciéncia e,
consequentemente, na salde. Desse modo, a dominacao do mercantilismo, mesmo que ndo seja
da teoria econémica, passa a controlar a politica, os fluxos monetéarios e a atividade produtora
da populacdo. Além disso, a preocupac¢do com o corpo na politica ndo ficou apenas circunscrito
na economia, mas avangou para outros objetivos, como o controle de natalidade e mortalidade,
a preocupacao sanitaria das cidades e o matriménio. Em face do exposto, a Aids golpeia o corpo
biolégico e os desdobramentos no campo social, evidenciando outros demarcadores que se
chocam contra a racionalidade secularmente difundida na sociedade, e, por se tratar de uma
infeccdo sexualmente transmissivel, a sexualidade a qual o silenciamento ja era aplicado, é
retomada sob uma Otica punitiva. Para Foucault (1988), as elites encarceraram a sexualidade
em quatro paredes, silenciando o sexo, deixando-0 apenas para seu aspecto biolégico mais cru,
0 da reproducdo.

Entretanto, ainda nas reflexdes de Foucault (1988), mesmo no espago social, a
sexualidade retorna ao intimo de cada lar, sendo reconhecida no seu interesse mais fértil e
fecundo. Assim, o sexo torna-se Util apenas para o casal, para os pais, para 0 casamento e para
procriagdo. O inverso disso, o que se exibe demais ou o que € infértil, vira anormal, ou seja, “ao
que sobra so resta encobrir-se; o0 decoro das atitudes esconde os corpos, a decéncia as palavras
limpa os discursos” (Foucault, 1988, p. 9). A Aids surge, para muitos que se apoiam na ética
religiosa, como consequéncia da retirada a sexualidade de dentro da casa, uma vez que 0S
movimentos sociais de épocas anteriores diligenciavam a liberdade sexual da populacéo.

Em vista disso:
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H4, na crise da AIDS, todo um cheirinho de restauracdo. Chegou-se longe demais,
paga-se agora a culpa pelos excessos libidinosos! Um retorno ao casal, uma volta a
familia, a morte definitiva do sexo anénimo e impessoal (Perlongher, 1989b, p. 52)

Com esse cenario de midiatizagdo, sobretudo no aspecto da globalizagdo, no Brasil,
diante da crise sanitaria da Aids, diversos fatores devem ser levados em consideracéo, valendo
situar a relacdo histérica que a populagédo brasileira vivia. Posto isso, a emergéncia da Aids
acontece durante a Ditadura Militar, um periodo critico no &mbito social, econdmico e politico.

De acordo com Daniel e Parker (2005), a tensdo entre o autoritarismo militar da época
e a esperanca pelo retorno da democracia pode ter pressionado politicas publicas de respostas a
Aids, mas a crise econémica limitava 0s recursos para iniciativas do sistema publico de saude.
Ainda assim, diante do clima que pairava na época, era desencadeada pelos fantasmas do
preconceito e da discriminacdo, associados a falta de agdo do governo e de politicas publicas
para respostas a epidemia, a desinformacdo, ou a informacao alarmista sobre a Aids. Esse fato
instituiu uma gama de crueldades contra pessoas infectadas pelo HIV ou que pudessem estar
associadas a sindrome. Por crueldades, entendemos violéncia fisica, discriminacéo, perseguicdo
e linchamento de travestis, profissionais de sexo, homossexuais e qualquer comportamento que
poderia estar associado a Aids. Desse modo, os vestigios do regime autoritario mencionado
nessa pesquisa materializam os efeitos colaterais da bizarra sinergia da diferenca, do poder e do
preconceito.

A diferenca demarcada pela racionalidade da elite fomenta um processo de exclusdo
social e politica que exerce uma terrivel acdo diante de respostas a epidemia da Aids, tanto no
ambito social quanto no &mbito bioldgico. Desse modo, as reflexdes de Bourdieu (1989; 2007;
2008) colocadas em discussédo por Souza (2018) constroem uma argumentagéo sob o olhar da
elite para classes sociais inferiores. Podem ser estabelecidas algumas articulacfes acerca do
consumo, da cidadania, além de aproximar essa ideia do objeto de estudo, que esta expresso
pelo discurso institucional das campanhas publicitarias de prevengdo a Aids veiculadas pelo
Ministério da Saude de 2019 a 2022.

O preconceito, 0 estigma e a discriminagdo compdem a nogdo da racionalidade dos
corpos no ambito psicossocial, mas tambem desdobra-se no seio da cultura, sobretudo
evidenciando aspectos predominantes cerceados pela questdo governamental. A partir desse
entendimento, observamos que a elite e os representantes do poder publico deveriam executar
acOes que visem o exercicio da cidadania, além de apenas ficarem preocupados em se

transformarem em icones da comunicagdo de massa.
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2.5. O (des)governo e a (des)responsabilidade de Bolsonaro

Apesar de as reflexdes trabalhadas neste capitulo abordarem um sentido amplo das
sociedades, vale ressaltar a contemporaneidade do conteudo tedrico nas condicdes brasileiras,
especialmente diante do cenario de preconceito e exclusdo social promovido a partir do
interesse governamental. No Brasil, o ano de 2018 foi marcado por grandes mudancas
ideoldgicas na gestdo do pais®?, apesar de, anos antes, entre 2016 e 2018, com o impeachment
da ex-presidenta Dilma Rousseff, ja ter-se evidenciado condutas conservadoras e neoliberalistas
neste sentido®. Mas foi a partir da eleicdo de Jair Bolsonaro que as propor¢des do
conservadorismo se alastraram em grande escala por todo o Brasil.

Para Almeida (2019), a elei¢do de Bolsonaro foi resultado das dindmicas coletivas, dos
processos estruturais e da conjectura da populacdo na época, assim como a onda conservadora
que ja avancava pelo Estado brasileiro a partir do governo Temer e suas politicas neoliberais.
A vitdria de Jair Bolsonaro em 2018 representa as “quatro linhas de forcas sociais que
atravessam a conjuntura brasileira na qual conservadorismo e evangélicos estdo implicados”
(Almeida, 2019, p. 207).

Almeida (2019) ndo atribui a vitdria de Jair Bolsonaro as linhas de for¢as sociais, mas
acredita que sejam os pontos da sua melhor representacdo. De maneira resumida, as quatro
linhas de forcas sociais sdo: econdmica, moral, securitéria e societal. A primeira linha de forga,
como ja diz a nomenclatura, esta focada na economia. A grosso modo, a critica decorrente dessa

linha esta relacionada com os “beneficios” geradores de fidelizagdo partidaria (Almeida, 2019).

A ideia de esforgo individual e a iniciativa privada séo valorizadas em contraposi¢do
as politicas compensatorias e identitarias. A critica veio, principalmente, dos setores
médios que ndo se viram contemplados por diversas politicas dos governos petistas

42 Compreendemos as grandes mudancas ideologicas a partir do primeiro discurso proferido pelo candidato eleito
em 2018. Jair Bolsonaro inicia o discurso com a frase biblica “Conhecereis a verdade e a verdade vos libertara”,
em seguida menciona Deus em diversos momentos, em especial o fato de estar sempre acompanhado por Ele. Para
além disso, cabe ressaltar que o presidente eleito em 2018 promete um governo defensor da liberdade, da
Constituicdo e da democracia sob o juramento a Deus. Ao final do discurso, o presidente profere: “Brasil acima
de tudo. Deus acima de todos”. Disponivel em:
https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2018/noticia/2018/10/28/integra-discurso-de-jair-bolsonaro-apos-vitoria-
eleitoral.ghtml. Acesso em: 29 out. 2023.

43 A controvérsia do governo Temer (2016-2018) fomenta um terreno propicio para o avanco de Jair Bolsonaro.
Para Couto, por exemplo, pelo ponto de vista conservador, sera visto como um governo positivo devido ao
alinhamento reformista diante do mercado. Mas pelo ponto de vista do trabalhador, € uma gestdo marcada pela
corrupcao e perdas de direitos sociais.

Disponivel ~ em:  https://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-noticias/2018/12/30/temer-0-impopular-o-que-
mudou-no-pais-em-dois-anos-de-governo.htm. Acesso em: 29 out. 2023.



https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2018/noticia/2018/10/28/integra-discurso-de-jair-bolsonaro-apos-vitoria-eleitoral.ghtml
https://g1.globo.com/politica/eleicoes/2018/noticia/2018/10/28/integra-discurso-de-jair-bolsonaro-apos-vitoria-eleitoral.ghtml
https://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-noticias/2018/12/30/temer-o-impopular-o-que-mudou-no-pais-em-dois-anos-de-governo.htm
https://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-noticias/2018/12/30/temer-o-impopular-o-que-mudou-no-pais-em-dois-anos-de-governo.htm
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por ndo possuirem certos atributos de vulnerabilidade (cor da pele ou condicdes
materiais, por exemplo) (Almeida, 2019, p. 207).

A exemplo dessa linha de forca social direcionado a economia, é possivel compreender
sua estrutura a partir das duras criticas as politicas de acdes afirmativas de cotas para PcD
(pessoas com Deficiéncia), cotas para populacédo indigena e quilombola, bolsa familia, auxilio
emergencial durante o periodo da Covid-19 e outros programas sociais.

Para Almeida (2019), a segunda linha de forca esta delimitada & moralidade. Nesse
sentido, a moral e os bons costumes assumem um papel determinante na representacdo de
Bolsonaro. Almeida (2019) compreende que, desde a redemocratizacdo do Brasil, o pais tem
vivido transformaces progressistas no que concerne a sexualidade e aos direitos reprodutivos,
além de condutas e valores mais liberais pela populacio. E a partir dessa racionalidade que se
fomentou a disputa pela imputacao do cristianismo e seus valores como referéncia a moralidade
publica. Em outras palavras, a familia tradicional e a sacralizacdo da familia se tornaram os
simbolos mais totalizantes da moral e dos bons costumes, responsaveis por moldar o
entendimento sobre o corpo e 0s comportamentos, definindo uma perspectiva linear de conduta
e controle dos corpos, como a sexualidade, o género, o casamento, o casamento homoafetivo,
a reproducdo, a adoc¢do de criancas por casais do mesmo sexo, o aborto, entre outras questdes
(Almeida, 2019).

O problema (a moralidade) atravessa os trés tabuleiros: emerge no plano da familia
como a primeira transmissora da pertenca religiosa; manifesta-se nos espacos publicos
como as Marchas para Jesus, por exemplo; e atua no plano do Estado por meio de
mandatos eletivos no Legislativo e no Executivo (Almeida, 2019, p. 208).

Para Almeida (2019), a terceira linha de forga esta relacionada a seguranca, isto &,
“refere-se a uma série de movimentagdes politicas, demandas coletivas e medidas
governamentais que apontam para posturas e acoes mais repressivas e punitivas dos aparelhos
de segurancga do Estado” (Almeida, 2019, p. 209). Para além disso, ndo foi relevante somente o
fato de eleger um presidente que ja foi integrante do Exército, mas a terceira linha de forca é
sintomatica, uma vez que “o numero de deputados e senadores pertencentes a corporacées
ligadas a seguranca publica saltou de 18 para 73 (entre bombeiro militar, policial civil, policial
militar, militar reformado e membro das For¢as Armadas” (Almeida, 2019, p. 209).

A linha de forca securitaria amplia o poder coercitivo e legitima a violéncia do Estado
sobre toda a populacdo. Como exemplo, podemos citar o alinhamento dos evangélicos com as
pautas de reducdo da maioridade penal ou criminalizagdo do aborto (independente da

circunstancia).
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A Ultima linha de forca definida por Almeida (2019) é a societal, que é composta,
sumariamente, pelas interacdes sociais a partir das posicdes politicas, em particular o
antagonismo politico. Ou seja, s@o aquelas relacdes interpessoais cessadas em decorréncia de
um posicionamento politico. Para o autor, desde 2015, a palavra intolerancia descreve essas
situacBes de tensbes e divergéncias politicas, contemplando uma vasta gama de outros
conceitos, como vinganga, fobia e 6dio.

O termo vinganca contra o menor infrator foi evocado no debate publico em torno do
projeto de reducdo da maioridade penal, cuja legitimidade se baseou demasiadamente
na temperatura da opinido publica. Fobia por gerar repulsa dissimulada em relagdo a
diversidade sexual e de género, podendo atingir niveis de panico moral como a suposta
“erotizag@o das nossas criangas” que deve ser combatida pelas “pessoas de bem”. Por
fim, o ddio politico se manifestou na estigmatizacdo de politicos a simples eleitores
de esquerda e na criminalizagdo dos movimentos sociais. Esses séo alguns dos atuais
afetos mobilizados pela I6gica do inimigo: o menor infrator, 0 gay ou a feminista e o
esquerdista (Almeida, 2019, p. 10).

Sem duavidas, o governo de Jair Bolsonaro reforcou muitas das linhas de forcas
mencionadas por Almeida (2019), sobretudo no que concerne as suas falas com jornalistas e
em suas lives. Durante toda a sua gestdo, o ex-presidente Bolsonaro surfou nessa onda de
conservadorismo, promovendo excluséo, violéncia e confusao informacional, inclusive diante
de um momento delicado como a crise do coronavirus entre 2020 e 2022. O tamanho despreparo
de Bolsonaro se torna notavel durante a crise de coronavirus, especialmente no que concerne
ao Brasil, ainda que o impacto negativo de suas acdes tenha ressoado pelo mundo inteiro.

A pandemia de coronavirus comecou no final de 2019, na China, aos poucos se difundiu
para Europa e, no comeco de 2020, ja era possivel identificar casos de Covid-19 nas Américas.
Hur, Sabucedo e Alzate (2021) explicam que a Organizacdo Mundial da Saude (OMS) emitiu
algumas diretrizes com o intuito de dirimir o alto contagio de infeccdo pelo coronavirus, mas
cada pais, dentro de sua perspectiva politica, econdmica e social, adotava as estratégias que
achava pertinentes.

No Brasil de Bolsonaro, as perspectivas de resposta a Covid-19 foram marcadas por
escandalos, corrupcdo e desinformagdo. Para Hur, Sabucedo e Alzate (2021) os
posicionamentos e as falas do ex-presidente sdo questionaveis diante da situacdo sanitaria
enfrentada pelo mundo inteiro, uma vez que “o ex-capitdo adotou um discurso polémico,
tentando diminuir os riscos da pandemia, sendo de posicao contraria ao isolamento social e a
favor de que tudo retorne & normalidade” (Hur; Sabucedo; Alzate, 2021, p. 552).

Em seu estudo sobre o Bolsonaro e Covid-19, Hur, Sabucedo e Alzate (2021) analisam

os discursos de Jair Bolsonaro. Os autores compreendem que “as narrativas midiaticas tém
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efeitos pragmaticos, de coordenacdo de a¢des e contextos sociais, de geracdo de formacdes de
poder e de controle, pois estdo tdo ligadas a acdo quanto a uma elaboracdo, enunciacdo ou
representacdo de um relato ou uma historia” (Hur; Sabucedo; Alzate, 2021, p. 554). De maneira
resumida, o estudo de Hur, Sabucedo e Alzate (2021) identificou as narrativas categoricas
amplamente difundidas como pratica governamental durante o periodo da pandemia de
coronavirus: o discurso negacionista e a criacdo da propria narrativa; a retérica militarista e
criacdo do inimigo; e a légica neoliberal governamental.

Em se tratando do discurso negacionista e a criacdo da propria narrativa, as perspectivas
passam pelo discurso (e a¢bes) de Bolsonaro em ndo adotar nenhuma estratégia de prevencao,
como também se ausentar das reunides e debates que visam buscar medidas profilaticas a
epidemia, diminuir/negar os efeitos da pandemia, além de incentivar e indicar o uso de
medicamentos como forma de tratamento precoce. Seguindo essa l6gica, Bolsonaro distorce a
imagem da Covid-19 representada pela Ciéncia como uma doenca altamente infecciosa para
uma doenca que ndo oferece muitos riscos (Hur; Sabucedo; Alzate, 2021).

Constata-se que o presidente assumiu uma postura negacionista dos efeitos da doenca,
em contraposicao ao discurso cientifico, e criou uma nova versdo com suas palavras
de ordem. Minimizou, ou negou, os efeitos da Covid-19, instaurando um conflito de
narrativas, que pode ser expresso na disputa entre o diagrama soberano, representado
pelo desejo de Bolsonaro, e o diagrama disciplinar representado pelo discurso
cientifico (Hur; Sabucedo; Alzate, 2021, p. 554 - 555).

E importante ressaltar que até mesmo o entdo Ministro da Salde, Luis Henrique
Mandetta, cuja atuacdo estava inicialmente alinhada a de Bolsonaro, mudou o discurso,
adotando o diagrama disciplinar do discurso cientifico. Temos, com isso, um cenario em que a
propria equipe passou a defender o uso de mascaras, isolamento social, vacinas e outras
condutas sanitarias elaboradas pela OMS (Hur; Sabucedo; Alzate, 2021).

Para além desses efeitos, Hur, Sabucedo e Alzate (2021) adicionam a perspectiva
negacionista e de criacdo da propria narrativa o amplo incentivo de Jair Bolsonaro ao tratamento
precoce, sobretudo para o uso indiscriminado da cloroguina e a falta de transparéncia dos dados

do governo.

A falta de transparéncia dos dados do governo fez com que diferentes 6rgaos de
comunicagdo organizassem um consércio para contabilizar o balango do ndmero de
mortes e infectados, diretamente com as secretarias estaduais. Mas mesmo assim o
governo manteve um discurso de aparente normalidade como tentativa de negacéo do
quadro periclitante em que se vivia (Hur; Sabucedo; Alzate, 2021, p. 557).

Seguramente, a crise sanitéria de Covid-19 demandou grandes esforcos da populacao,
especialmente em decorréncia de tamanho despreparo do governo federal na realizacdo de a¢oes
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eficazes, tanto no enfrentamento direto da epidemia através de vacinas e leitos em UT]I, quanto
na conscientizacdo da populacédo sobre a doenca. Para todos os efeitos, a parcela da populacéo
mais atingida pelo Covid-19 é a do subcidaddo brasileiro. Para Souza (2018, p. 30), essas
praticas criam “falsos problemas e falsas prioridades, como cruzadas moralistas contra a
corrupcao, que passam a ocupar o lugar da atencdo as questdes basicas de distribuicdo
desigual”. Desse modo, o subcidadao brasileiro é o que estd ali inserido nas mazelas sociais:
sdo os pobres, a populacdo preta, as empregadas domeésticas, os motoboys, porteiros, entre
outros profissionais que exercem sua profissio com baixa remuneracdo e baixo
reconhecimento.

Se a vitoria de Jair Bolsonaro estava discretamente alinhada ao fim dos beneficios dos
programas sociais, foi nas medidas de resposta a epidemia da Covid-19 que se construiu um
enorme abismo para a populacdo que dependia de auxilio governamental. E interessante

compreender este aspecto, uma vez que:

O ponto em questdo ¢ que os maiores prejudicados do slogan: “O Brasil ndo pode
parar” sdo os trabalhadores classificados na subcidadania de Souza (2018). Expostos
ao virus, sem acesso a um atendimento médico de qualidade, artigos de protecéo e
prevencdo como agua, sabdo e alcool em gel e/ou, muitas das vezes, distantes das
informagdes embasadas em evidéncias cientificas, a ida desses sujeitos ao trabalho d&
continuidade a um dos poucos processos que nao irdo parar com a pandemia: o
genocidio e a necropolitica que os atingem (Gaia, 2020, p. 101).

De acordo com Hur, Sabucedo, Alzate (2021), a segunda categoria amplamente
difundida por Bolsonaro em seu discurso € a retérica militarista e a criacdo do inimigo. Para 0s
autores, a retorica militarista aparece desde os termos em resposta a epidemia, como “é uma
guerra contra o virus”, “uma intervencao”, “inimigo” e “or¢amento de guerra”, até a quantidade
de militares envolvidos e responsaveis por cargos vinculados ao Ministério da Saude, como,
por exemplo, o General Eduardo Pazuello.

Retomamos a este ponto as reflexdes de Sontag (2002), uma vez que, para a autora, as
metaforas de guerra, mesmo de forma generalizada, sdo motivadoras do envolvimento das

pessoas para, racionalmente, derrotar um inimigo.

A metafora mais generalizada sobrevive nas campanhas de salde publica, que
rotineiramente apresentam a doenga como algo que invade a sociedade, e as tentativas
de reduzir a mortalidade causada por uma determinada doenca sdo chamadas de lutas
e guerras (Sontag, 2002, p. 73-74).

Bolsonaro, em suas narrativas, parou de citar o PT e os esquerdistas como inimigos e
“estrategicamente” colocou como inimigos 6rgdos internacionais, cientistas, governadores e

todos que seguiam as normas disciplinares cientificas para evitar o contagio da Covid-19. Agora
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sdo eles que representam o status quo e que ‘impedem’ a populacdo de trabalhar e levar a vida
na rotina instituida” (Hur; Sabucedo; Alzate 2021, p. 557).

Por fim, consoante a Hur, Sabucedo e Alzate (2021), a terceira narrativa amplamente
difundida por Bolsonaro durante o periodo mais agravado da epidemia de Covid-19
corresponde a ldgica neoliberal governamental. A principio, para os autores, esta narrativa
representa, de maneira figurativa, a soma da retérica militarista e da negacdo da Covid-19; dessa
forma, a logica neoliberal governamental difundida pelas narrativas de Jair Bolsonaro

contempla a perspectiva econémica sob a l6gica da negacdo da epidemia de coronavirus.

Desde o inicio da pandemia, Bolsonaro defendeu que as atividades econdmicas ndo
parecem. Afirmou que a miséria é tdo grave quanto a Covid-19, pediu a reabertura do
comércio, o retorno ao trabalho e disse que os governadores “exterminam empregos”
(Hur; Sabucedo; Alzate, 2021, p. 558)

Para Hur, Sabucedo e Alzate (2021) é sob esta légica que o uso da cloroquina é
reforcado por Bolsonaro e sua equipe, afinal, para o ex-presidente, 0 medicamento aparece em
cena como uma resposta eficaz ao virus, mesmo com as entidades cientificas informando que
ndo hd medicamento para tratar a doenca, somente 0 uso de mascaras, isolamento social e

vacinas.

Com a cloroquina, busca-se criar uma situagdo de confianga para que as pessoas
retornem ao trabalho, pois caso sejam infectadas pelo coronavirus, acreditardo que
poderdo se curar pelo medicamento, e caso ndo se curem, ja ndo havera como voltar
atras.... Uma gestdo da vida maquiavélica que pouco se importa com a vida ou a morte
da populacdo (Hur; Sabucedo; Alzate, 2021, p. 559)

E sob a narrativa neoliberal de Bolsonaro que retomamos as reflexdes de Souza (2018)
acerca do subcidaddo, uma vez que “todo dominio social de fato tem de ser legitimado
simbolicamente por ideias, as quais precisam dar a impressdo que sdo ‘cientificas’ e objetivas
para tem prestigio no mundo moderno” (Souza, 2018, p. 11). Consoante a isso, para Hur,
Sabucedo e Alzate (2021), o governo Bolsonaro se mostrou desinteressado em proteger 0s
corpos produtivos; pelo contrario, “sdo os corpos produtivos que sdo mataveis, descartaveis.
Os corpos produtivos devem continuar a trabalhar para manter a produgdo, fabricando lucro e
mais-valia, qualquer que seja o tipo” (Hur; Sabucedo; Alzate, 2021, p. 560).

Parece que, de alguma forma, durante o governo Bolsonaro, transita-se de um Estado
que se preocupa com o corpo dentro das perspectivas politicas* para um Estado soberano. E de

maneira cruel, “na teoria cldssica da soberania, vocés sabem que o direito de vida e de morte

4 vser topico: 2.4. Os efeitos colaterais: a exclusdo social e politica
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era um de seus atributos fundamentais” (Foucault, 2005, p. 286). Para Foucault (2005), ndo ha
simetria real sobre o poder do soberano. De fato, a questdo da vida e da morte dos suditos

corresponde somente ao soberano:

O efeito do poder soberano sobre a vida so se exerce a partir do momento em que 0
soberano pode matar. Em Gltima anélise, o direito de matar é que detém efetivamente
em si a propria esséncia desse direito de vida e de morte: é porque o soberano pode
matar que ele exerce seu direito sobre a vida (Foucault, 2005, p. 286-287).

Para todos os efeitos, “o direito da soberania €, portanto, o de fazer morrer ou de deixar
viver. E depois, este novo direito ¢ que se instala: o direito de fazer viver e de deixar morrer”
(Foucault, 2005, p. 287). No governo Bolsonaro, especialmente durante a crise sanitaria de
coronavirus, as “populacdes de corpos podem perecer e serem destruidas para otimizar os fluxos
de capital. Corpos produtivos e matdveis devem continuar a girar a roda neoliberal” (Hur;
Sabucedo; Alzate, 2021, p. 560).

Diante do cenario explanado, é de se questionar qual é o corpo que o direito faz viver e
deixa morrer. Souza (2018) acredita que o subcidaddo surge nesse aspecto de negligéncia
politica e desprezo geral. Para o autor, o Brasil vive “a interpretagdo liberal e moralista de
fachada que nos percebe presos a uma heranca maldita pré-moderna serve, na verdade, para
justificar nossa condenag¢do eterna a uma elite da rapina sem projeto nacional” (Souza, 2018, p.
69). Portanto, o Brasil Ndo Pode Parar para os caminhoneiros, para os motoboys ou office boys,
para as empregadas domeésticas, segurancas, porteiros, motoristas de 6nibus... enquanto a elite
pode usar carro particular, Uber, ou trabalhar de casa.

A critica da soberania reafirma a l6gica de gestdo do ex-presidente do Brasil, em
particular por compreender que “Bolsonaro nao ¢ protagonista soberano da necropolitica, mas
sim a mascara infame da necropolitica neoliberal, que conjuga a ideologia de um extremismo
politico de direita a servigo do exercicio de um neoliberalismo radical” (Hur; Sabucedo; Alzate,
2021, p. 561). E ainda importante ressaltar que a movimentacao neoliberal e o extremismo tém
ocorrido ao redor do mundo em diversos paises.

Voltando-nos para a perspectiva dessa pesquisa, ndo € novidade que as falas do ex-
presidente Jair Bolsonaro promoveram uma certa agitacdo nos veiculos de comunicagdo de
massa. Em uma dessas falas do ex-presidente, o que chama atengéo é o trajeto percorrido com
0 intuito de chegar na populacdo que vive com HIV.

Em entrevista dada ao sair do Palacio da Alvorada, no dia 05 de fevereiro de 2020, o
ex-presidente, ao ser perguntado sobre a reducdo orcamentaria de politicas para as mulheres

vitimas de violéncia, afirma que, mesmo com a reducdo, a ex-ministra Damares Alves, do
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Ministério da Familia, conduzia um excelente trabalho, inclusive, um dos feitos da ex-ministra
era a propagacdo da abstinéncia sexual. Entretanto, para o ex-presidente, ndo se trata de
investimento, mas sim de uma mudanca de comportamento e de cultura. A racionalidade do ex-
presidente persiste nessa perspectiva sexual, ao informar que “O Alexandre Garcia comentou
que a esposa dele, que € obstetra, atendeu uma mulher que teve primeiro filho aos 12 anos, 0
segundo aos 15 e no terceiro ja estava com HIV. Uma pessoa com HIV, além de ter um
problema sério para ela, € uma despesa para todos aqui no Brasil. Agora essa liberdade que
pregaram ao longo do PT todo que vale tudo. Se glamouriza certos comportamentos que o chefe
de familia ndo concorda. Chega a esse ponto. Depravagao total”.

Diante desse breve comentario do ex-presidente, é possivel compreender os
imbricamentos sociais que giram em torno do HIV e Aids frente a essa perspectiva
conservadora e estigmatizante. Em pensar como, no terceiro filho, a garota ja estava com HIV,
subentende-se que, muito provavelmente, ela era uma mulher sexualmente ativa, com maltiplos
parceiros, e, pelo comportamento “inadequado”, o HIV seria o fim. E possivel ainda avancar
um pouco mais na discussdo quando, de modo inapropriado, afirma que uma pessoa que vive
com HIV é uma despesa para todos no Brasil. Retoma aqui a ideia da sociedade capitalista e a
relacdo do consumo, em particular, por um viés moralista fantasiado de bem da populacéo,
afinal, sugere que todos pagam pelas pessoas que vivem com HIV, mesmo as pessoas que néo
tém nenhum vinculo com a questdo epidémica do virus. Estabelece também uma relacdo de
dependéncia financeira, como se as pessoas que vivem com HIV ndo tivessem capital
econdmico, recaindo a responsabilidade sobre as elites e os representantes publicos, assim como
a culpa do comportamento inadequado € do Partido dos Trabalhadores.

Apesar de esse comentario ser apenas mais um dentre os diversos outros feitos por Jair
Bolsonaro, 0 que chama a atencdo nesse contexto é como a midia direciona e hierarquiza esses
conteddos nas comunicacdes de massa. Em consideracdo a isso, ndo se trata apenas de
mediatizar o contetdo, mas compreender que os veiculos de comunicacdo de massa exercem
certa influéncia cognitiva nos receptores, portanto, quanto mais conhecimento e informacé&o,
maior seria a recepcao do contetido e a sedimentacao da informagéo.

3. COMUNICAIDS: COMUNICACAO INSTITUCIONAL, PUBLICIDADE, SAUDE E
DISCURSO

De maneira multidisciplinar, a Aids tem surgido como objeto de pesquisa na

Comunicacdo em razdo dos aspectos que marcam socialmente a doenca, mas também que

demarcam uma arena multifacetada das préaticas discursivas. Embora esse tema ndo tenha muita
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popularidade dentro das producdes académicas e dos programas de pds-graduacao, o campo
interdisciplinar sobre o assunto gera um debate controverso no tocante a delimitacdo de um
campo especifico para pesquisas acerca da Comunicacdo e Aids. Entretanto, os nds que se
formam entre a Comunicacao e a Saude e, de modo particular, a Aids, tém acirrado o debate e
evidenciado as fragilidades que o estudo dessa temética oferece.

Para Barreto (2017), o propésito da Comunicacdo associada com a Saude € essencial
para a sociedade, uma vez que a area da Comunicacdo pode ajudar na difusdo da Saude, em
especial devido a representacéo politica e social que a Comunicagdo exerce na sociedade. Para
0 autor, os nos entre Comunicacdo e Saude funcionam como uma teia cuja construcdo e
desconstrucédo se aplica em exercicios diarios de mediacao entre a préatica politica e a politica
de salde, uma ligada a outra.

Diante desse cendrio, durante a crise sanitaria de Aids, a Comunicacdo acompanhou
todo o percurso da sindrome com a inegavel aptiddo de informar, prevenir, educar e
conscientizar. Mas, para chegar a tal ponto, é preciso compreender que a area da Comunicacao
é muito mais que a reflexdo mcluhaniana de que o meio é a mensagem, como McLuhan® teoriza
na seguinte ordem: emissor > mensagem > meio > receptor. Mesmo sabendo que 0 meio
conduz a mensagem, 0 meio ndo esta estritamente relacionado ao que informa, mas sim como
informa.

O cerne da questdo no ambito da Comunicacdo esta na relacdo do receptor passivo, cujo
papel é apenas considerar a mensagem, que ndo deve ser unilateral, pois, na atualidade, o
receptor interpreta a mensagem a partir de sua subjetividade e construcéo social, ou seja, a partir
do habitus, como teorizou Bourdieu. E a partir do conhecimento cultural do receptor que o
contetdo passa, de fato, a ser uma informacdo e ter sedimentacdo cognitiva. Ainda que o
receptor detenha a propriedade cognitiva e psicossocial do contetido, determinados veiculos de
comunicacdo de massa tém diferentes niveis de influéncia de curto a longo prazo acerca de
determinados temas no cotidiano dos receptores.

A integracdo das campanhas publicitarias veiculadas pelo Ministério da Saude ao
conceito de Comunicacdo Institucional nos fornece evidéncia util a respeito dos objetivos e
conceitos fundamentados pelas teorizacbes de Kunsch (1986; 2006), uma vez que

compreendemos o Governo Federal do Brasil como uma organizacdo. Para Kunsch (1986;

45 Sobre 0 meio ¢ a mensagem ver: MCLUHAN, M; FIORE, Q.The Medium is the Message: An Inventory of
Effects, Harmondsworh: Penguin, 1967.
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2006), a Comunicagédo Organizacional funciona de maneira integrada e interligada aos diversos
outros campos da Comunicacdo (VER FIGURA 7). As campanhas publicitarias, consoante a
Kunsch (1986), fazem parte desse processo comunicacional das organizac@es, cujo objetivo é
integrar as atividades de comunicacdo com o intuito de alcancar objetivos especificos. Ou seja,
na lingua publicitéria, quer dizer que as campanhas publicitarias compdem a Comunicagdo
Organizacional Integrada de modo que funcione de maneira conjunta a diversos outros campos

da Comunicacao com o intuito de atingir um publico-alvo.

Figura 7 - Esquema simplificado da Comunicacéo Organizacional Integrada

Comunicacao Organizacional Integrada
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Fonte: (Kunsch, 2006)
No diagrama proposto por Kunsch (2006), a Comunicacdo Organizacional € composta

por segmentos diversificados que atuam de maneira conjunta de acordo com as necessidades
das organizages sociais. Como exemplo, as campanhas publicitéarias direcionadas a prevengéo
do HIV e da Aids estdo no campo das RelacBes Publicas em Comunicagéo Institucional na
Publicidade Institucional, mas compBem também a base primordial da Comunicacédo

Mercadologica no campo do Marketing, ja que propGem a venda de uma ideia; assim como
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também contempla o campo da Comunicacdo Interna e Administrativa, visando criar fluxos

informativos sobre o virus, a sindrome e medidas profilaticas.

3.1. Da Comunicacéo Organizacional para Comunicacao Institucional e o lugar da
Publicidade

Em sua obra Planejamento de RelacBes Publicas na Comunicacdo Integrada, Kunsch
(1986) avanga no conceito e desenvolve a nogéo de organizagdo como sendo um sistema social,
porém muito mais do que apenas social. Para a autora, durante a existéncia do individuo, ele
estd constantemente inserido em alguma organizacao; desse modo, 0 sucesso de sobrevivéncia
e ordenamento da sociedade depende das organizacdes. Elas sdo as organizagdes educacionais,
hospitalares, religiosas, publicas, empresariais e outras formas de organizac@es cujas atuacoes
garantem nosso lazer, alimentacdo, saléarios, seguranca, salde, moradia e outras necessidades
béasicas (ou ndo) dos individuos.

Tendo isso em vista, Kunsch (1986) toma como organizacdo todo e qualquer
agrupamento de pessoas com mais elementos operacionais e estruturais de trabalhos e
departamentos. Para a autora, “todas as organizagdes sociais possuem uma estrutura funcional
prépria e diferentes formas estruturais entre os departamentos, as divisdes e as unidades de
trabalho” (Kunsch, 1986, p. 22). E, muito embora essa caracteristica pareca geral, cada
organizacdao social particulariza e regula os comportamentos dos individuos dentro das

condigdes aglutinadoras de cada organizagéo.

Para um perfeito desempenho das organizacdes, com vistas a atingir aqueles objetivos
propostos a que ja nos referimos, é imprescindivel que haja um centro aglutinador que
comanda diretamente os setores, em funcdo de um sistema integrante, onde as pessoas
passam a interagir de uma forma mais grupal, perseguindo muito mais as metas supra-
individuais (Kunsch, 1986, p. 22).

Diante desse cenario, Kunsch (1986) ainda pressupde que, para compreensao e estudo
das organizacOes, é necessario classificar as tipologias das organiza¢fes de acordo com suas
especificidades, complexidade e variedade de tipos. Como exemplo, podemos citar as
organizagOes educacionais, hospitalares, religiosas, publicas, empresariais e outras formas, que
possuem suas especificidades; assim como também existem outros elementos classificatérios,
como o tipo de negocio, o tamanho, campo de atuacdo, impacto e demais particularidades. O
cerne da questdo sobre as organizacgdes séo os efeitos de seus sistemas de comunicagdo, uma
vez que “o sistema organizacional se viabiliza gracas ao sistema de comunicacao nele existente,

que permitira sua realimentacéo e sua sobrevivéncia” (Kunsch, 1986, p. 29). Em contrapartida
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a isso, conforme menciona Kunsch (1986), um sistema de comunicagdo falho conduz a
organizacao a sua finitude.

A Comunicacdo surge, entdo, como uma ferramenta crucial a sobrevivéncia das
organizagOes, mas nao significa que basta ter uma comunicacgéo organizacional ativa para que
ndo haja outros problemas. Muito pelo contrario, ¢ de suma importancia alinhar “todos os
fendmenos intrinsecos do que constitui um agrupamento de pessoas (organizagdo social) que

trabalham coletivamente para atingir metas especificas” (Kunsch, 1986, p. 31).

O processo comunicativo que ocorre no &mbito organizacional onde se realizam as
relagbes entre o sistema macro (estrutura social) e o sistema micro (organizacao) é
condicionado a uma série de fatores ou variaveis. Esses fatores podem ser
representados, por exemplo, pelos contextos sociais, politicos e econémicos, pelas
culturas, visdes de mundo dos integrantes em confluéncia com a cultura
organizacional vigente, onde sdo compartilhados comportamentos e universos
cognitivos diferentes (Kunsch, 2006, n.p.).

De certa forma, € necessario que 0 processo comunicativo das organizacdes seja
congruente com as perspectivas sociais envolvidas pela organizacdo. Isso nos faz retomar as
nogOes de poder teorizadas por Foucault, Nietzsche e Bourdieu, especialmente a nogdo de
habitus*®. Inclusive, cabe a reflexdo acerca das organizacbes sociais e seus efeitos de
comunicacdo aglutinadores, uma vez que muitas dessas organiza¢fes conduzem os individuos
inseridos em determinados comportamentos tendo por base elementos estruturais de poder.

A titulo de exemplo, tomemos a ideia da igreja catolica como organizacao social. Seu
processo comunicativo € a pastoral, visando conduzir suas “ovelhas” em seguranga para longe
dos desvios (pecaminosos). Também podemos exemplificar a partir da organizacdo médica,
cujo processo comunicativo € regido pela légica bioldgica, patologica e da medicalizacdo; ou
até mesmo o governo brasileiro como organizacdo social, uma vez que visa aglutinar os
individuos da sua nacdo de acordo com os interesses do Estado, além de ser regido por um
sistema de leis. Desse modo, ¢ importante “trabalhar a comunica¢do ndo de um ponto de vista
meramente linear, mas de considerar, sobretudo, um processo relacional entre individuos,
departamentos, unidades e organiza¢des” (Kunsch, 2006, n. p.).

Ora, se 0 processo comunicativo das organizacgdes visa propagar ideias com o intuito de
aglutinacdo dos individuos para um objetivo maior, essa logica segue uma das principais veias

do campo da Publicidade e Propaganda. Consoante a isso, tanto a area da Publicidade e

46 \ser topico: 2.1. O diagnostico do estigma: diferenca e poder
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Propaganda quanto a Comunicagdo Organizacional®’ possuem diversas similaridades. Para
Kunsch (2006), a Comunicacdo Organizacional surge em decorréncia do periodo da Revolucéo
Industrial, em que 0 mundo demandava transformacoes rapidas devido a expansdo comercial e

aos processos de comercializacdo, assim como a publicidade e propaganda.

As mudancas provocadas com o processo de industrializacdo obrigaram as empresas
a buscar novas formas de comunicacdo com o publico interno, por meio de
publicagdes dirigidas especialmente aos empregados, e com o publico externo, por
meio de publicagdes centradas nos produtos, para fazer frente a concorréncia e a um
novo processo de comercializagdo (Kunsch, 2006, p. n. p.).

Dito de outro modo, ha uma certa bifurcacdo no percurso da Comunicacdo apds a
Revolucdo Industrial, uma vez que surge a demanda de dialogar com o comércio e com 0s
trabalhadores. Dessa maneira, “a comunicagdo com o publico interno inicia-se com um formato
muito mais de ordem administrativa e de informagdes” (Kunsch, 2006, p. XX) e a publicidade
surge como “técnica de comunicagdo de massa, paga, com a finalidade precipua de fornecer
informacdes, desenvolver atitudes e provocar acbes benéficas para os anunciantes, geralmente

vender produtos ou servigos” (Sant’ Anna; Rocha Junior; Garcia, 2016, p. 68).

As primeiras iniciativas da existéncia de comunica¢do nas organizacfes — a
comunicacio administrativa ou gerencial. E uma comunicagio que assume um caréter
funcional e instrumental. Este formato se estendeu também por muito tempo ao
relacionamento com os publicos externos, enfatizando a divulgacao dos produtos e da
organizacdo, sem uma preocupagao com o retorno das percepcoes e dos interesses dos
publicos (Kunsch, 2006, n. p.).

Para Kunsch (2006, n. p.), “a propaganda teve um papel fundamental apds a revolugdo
industrial, a comunicacao organizacional no sentido corporativo comecou a ser encarada como
algo fundamental e como uma érea estratégica na contemporaneidade”. E de certo modo,
corroborando o que diz a autora, a partir desse momento particular, a area da Comunicagdo em
geral, assim como suas a¢fes de comunicacdo, demandou planejamento e estratégias baseadas
em analise de dados, cenarios e pesquisas cientificas.

Distanciando-se das generalizagdes tedricas da area, para Kunsch (2006, n. p.), no Brasil
e nas organizagdes brasileiras, a Comunicacdo Organizacional surge em “decorréncia do
processo de desenvolvimento econdmico, social e politico do Pais e da evolucao das atividades
de relagdes publicas e do jornalismo empresarial”. Entretanto, reitera que essa epoca em que

houve a ascensdo das relagfes publicas e do jornalismo empresarial condiz com o periodo de

47 De maneira sumaria, para Kunsch (1986; 2006), o conceito de Comunicacéo Integrada agrega a Comunicacao
Organizacional, Comunicacdo Empresarial, Comunicacdo Corporativa e Comunicacdo Institucional. Ou seja,
significam a mesma coisa. Nessa dissertacdo, foram utilizados alguns desses termos para manter a fidelidade a
referéncia.
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aceleracdo do processo e da politica industrial, implementada pelo presidente na época, Getulio

Vargas, e desenvolvida pelo presidente Juscelino Kubitschek.

Um fato marcante que ajudou a alavancar o inicio do desenvolvimento desse campo
no Brasil foi a criacdo, em 1954, da ABRP - Associacdo Brasileira de Rela¢Ges
Publicas, que no ano de 2004 completou seus cinglienta anos. Nos anos 1950 buscava-
se sistematizar e organizar a atividade de relacfes publicas, que se iniciava de forma
promissora. Com a promocao de cursos de capacitacdo, congressos, de participacao
de especialistas vindos do exterior, tentava-se dar um carater mais profissional,
técnico- cientifico para uma area que basicamente se iniciava no Pais. Nesta mesma
década surge a primeira empresa de comunicacéo empresarial no Brasil, a Companhia
Nacional de Relagdes Publicas e Propaganda (Kunsch, 2006, p. XX).

Acrescenta, Kunsch (2006, n. p.):

Essas empresas iniciaram todo um processo de uma cultura de valorizacdo da
comunicacdo, sobretudo das areas de relagBes publicas, propaganda/publicidade e
jornalismo empresarial, cujo paradigma dominante foi marcadamente o do modelo
norte-americano.

A ascensdo das relagcdes publicas e a publicidade e propaganda a partir da expansédo
econbmica do pais desenvolveu uma certa tendéncia as publicacGes institucionais. Kunsch
(2006) acredita que as publicages institucionais foram valorizadas para suprir as demandas de
opinido puablica, das comunidades e do mercado, especialmente para atender o réapido
desenvolvimento econémico e a sociedade brasileira. Para a autora, em contrapartida, essa
demanda profissional exigiu uma sofisticacdo e aperfeicoamento a medida que o campo da
Comunicacdo era valorizado, portanto, “os profissionais que atuavam nos mencionados
departamentos logo perceberam a necessidade de um maior nivel de qualidade editorial e
técnica para tais publicagdes” (Kunsch, 2006, n. p.). No campo da Publicidade e Propaganda,
de acordo Sant’Anna, Rocha Junior e Garcia (2016, p. 67), “a publicidade brasileira ¢
reconhecidamente uma das melhores do mundo, e ndo apenas no aspecto da criagdo, estando
ligada ao progresso industrial e social”.

Entretanto, as praticas da area da Comunicagdo nao atuam de forma regulada e apenas
no viés econdmico. Para Sant’ Anna, Rocha Junior e Garcia (2016), por exemplo, o campo da
Publicidade e Propaganda ndo é apenas alinhado com o0s objetivos financeiros, mas também
propde uma publicidade mais democrética e a favor da liberdade de imprensa. Para Kunsch
(2006, n. p.), na “reabertura politica do Pais, a partir de 1985, novos ares surgem para a
comunicagéo, passando as instituicdes e organizagoes a entender melhor a necessidade de serem
transparentes e que suas relagdes com a sociedade deveriam dar-se pelas vias democraticas”.

Sob essa Otica, h4, de certa forma, uma pressao da sociedade sobre a imprensa acerca

das praticas vigentes da area da comunicacdo. Como aponta Kunsch (2006), as acOes



96

comunicativas do jornalismo amplamente utilizadas, como o0s jornais, revistas, videos
institucionais, boletins etc. ja ndo atendiam a populacdo, havendo uma necessidade de buscar
uma nova estratégia na Comunicacdo Organizacional. Desse modo, a solu¢éo foi construir um

arcabouco de comunicacao integrada:

Este plano foi amplamente divulgado na midia, nas escolas e para os publicos
formadores de opinido. Tal iniciativa provocaria mudancas no comportamento
institucional da empresa, que antes era fechada e ndo se preocupava com a
transparéncia e o didlogo aberto com a comunidade, a imprensa e o consumidor
(Kunsch, 2006, n. p.)

Isto posto, as transformacdes da &rea da Comunicacdo e subareas, como Comunicacao
Organizacional e Publicidade e Propaganda, acompanharam as perspectivas sociais e
econbmicas do pais, sobretudo guiadas por uma bussola que redireciona o campo da
Comunicacéo para uma visdo mais democratica e social.

A Comunicagédo Organizacional, para Kunsch (2006, n. p.), é “uma area abrangente e
numa perspectiva de integragdo das subareas da comunicacdo social”. Para a autora, a
Comunicacédo Organizacional pode ser compreendida por diversos codinomes e terminologias,
como, por exemplo, comunicacdo empresarial, comunicacdo corporativa, relacbes externas,
assuntos corporativos e comunicacgao institucional. O demarcador da diferenca neste campo
depende da “visdo abrangente da comunicagdo nas ¢ das organizagdes, levando em conta todos
aqueles aspectos relacionados com a complexidade do fendmeno comunicacional inerente a
natureza das organizagdes” (Kunsch, 2006, n. p.).

Em outras palavras, o que define a comunicacdo de cada organizacao é sua natureza,
portanto, “as agdes comunicativas precisam ser guiadas por uma filosofia e uma politica de
comunicagdo integrada que levem em conta as demandas, 0s interesses e as exigéncias dos
publicos estratégicos e da sociedade” (Kunsch, 2006, p. XX). No caso das campanhas
publicitarias direcionadas as respostas sobre 0 HIV e a Aids veiculadas pelo Ministério de
Saude do Brasil, o campo institucional da Publicidade e Propaganda assume os fundamentos ja
mencionados por Kunsch (1986; 2006) sobre a Comunicacdo Organizacional. Desse modo, a
propaganda governamental institucional “¢ utilizada nos casos em que o fortalecimento da
imagem do governo deve interagir com a acdo da populacdo no sentido de obter maior
cooperacao e credibilidade” (Sant’ Anna, Rocha Junior e Garcia, 2016, p. 381).

Sem duavidas, quando se pensa na comunicacdo institucional governamental, parece algo

trivial compreendermos o intuito primario de publicizar a imagem do governo. Entretanto,
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problematizando um pouco mais essa discussdo, a comunicagéo e a informagdo compdem um

aspecto elementar inerente a democracia.

Portanto, a esséncia da democracia traduz-se nessa via de mdo dupla da comunicacéo
entre opinido publica e seus governantes, a tal ponto que, se uma dessas vias é
blogueada, seja no caso de censura, seja impedindo os canais de expressdo popular, a
democracia fica ameacada, ou pelo menos, ndo terd um bom funcionamento
(Sant’ Anna, Rocha Junior e Garcia, 2016, p. 381).

Vemos, assim, que é direito da populagéo, sob a Constituicdo da Republica Federativa
do Brasil de 1988 para a instauracdo do Estado Democrético. Para Sant’ Anna, Rocha Junior e
Garcia, (2016), a comunicacdo governamental funciona em sinergia entre o cidaddo, o usuério
de servicos publicos e o contribuinte. Em vista disso, ainda consoante aos autores, o Estado
deve e utiliza a comunicacao para expressar a imagem do governo, explicita alguma politica de
acao social e estabelece a relacdo governo/sociedade.

A Comunicagdo assume, entdo, um carater fundamental para uma sociedade, sobretudo
amparada pela lei brasileira. Ou seja, a Comunicagdo é a estrutura, 0 eixo, a esséncia da
democracia. Diante disso, “as campanhas do governo sdo democraticas, se nao forem impostas,
se se despirem de toda forma de autoritarismo e forca, quer quanto o seu conteudo, quer quanto
ao processo de comunicagao” (Sant’Anna, Rocha Junior e Garcia, 2016, p. 383).

Sob essa Gtica primordial acerca da Comunicacdo Institucional, compreendendo a
Comunicacdo como uma esséncia da democracia, € possivel retomar 0 momento em que 0 ex-
presidente Jair Bolsonaro conduziu a pandemia de coronavirus. Para o estudo de Hur, Sabucedo
e Alzate (2021), a falta de transparéncia de dados do governo conduziu os resultados para
compreensdo de uma gestdo governamental de conducdo negacionista da crise sanitaria de
Covid-19.

O governo federal passou a subnotificar o nimero de mortes, realizando outro tipo de
contagem do nimero de mortes e infeccBes diarias. Notificou apenas as mortes do dia
em especifico, e ndo dos resultados de exames de dias anteriores, e atrasou o horério
de sua publicagdo, atos que o fizeram receber criticas dos poderes legislativo e
judiciario, por restricdo do acesso aos dados. A falta de transparéncia dos dados do
governo fez com que diferentes 6rgdos de comunicagdo organizassem um consorcio
para contabilizar o balango do nimero de mortes e infectados diretamente com as
secretarias estaduais. Mas mesmo assim o governo manteve um discurso de aparente
normalidade como tentativa de negacao do quadro periclitante em que se vivia (Hur,
Sabucedo e Alzate, 2021, p. 557)

Em sintese, apesar de a Comunicacdo aparecer como uma substancia inerente da
democracia, ainda assim pode ser fragil, especialmente pela falta de transparéncia de

informacao e o0s riscos de gestdes governamentais de vieses ditatoriais. No entanto, nesses casos
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de gestBes ditatoriais, ndo é apenas o campo da Comunicag&o que é deteriorado, diversas outras
grandes areas governamentais sao impactadas, como o caso da Saude.

Ao longo dessa pesquisa, € possivel notar como, frequentemente, a relacdo entre
ditadura/democracia € constantemente confrontada, em particular no que concerne ao avancgo e
melhorias no pais. Cabe ressaltar que, embora essas reflexdes estejam delimitadas para o estudo
sobre as campanhas publicitérias veiculadas pelo Ministério da Saude sobre HIV/Aids, as
transformac6es ocorridas no periodo pos-Ditadura e no periodo de transicdo compdem politicas

publicas democraticas para todos os campos de pesquisa, especialmente pelo fim da censura.

3.2. Notas sobre Saude

E importante ressaltar que, na crise sanitaria da Aids, o Brasil ainda ndo tinha uma
gestdo eficiente de Salude Publica. Foi a partir do fim da Ditadura Militar, com a institui¢do do
SUS, que o pais caminhou para um programa modelo de salde para todos, inclusive para o
tratamento de HIV/Aids.

Para Barreto (2017), a Saude Publica surge no Brasil como uma solucdo para o futuro
no inicio da década de 1970, sendo oriunda de uma visdo progressista cuja principal
racionalidade considerava a vida e salde da populacdo para atingir uma qualidade de vida.
Ainda que, desde a década de 1940, ja fosse aplicada a medicina social, entendendo a satde da
populacdo através do viés mercadoldgico e pautando o atendimento dos trabalhadores, essa
condicdo ndo fornecia um terreno fértil para o desenvolvimento da satde nos anos ditatoriais
que o Brasil viveu, uma vez que até mesmo a palavra social se encontrava em eixo ideoldgico
de censura e violéncia. No entanto, o contexto da Saude Publica parte de outro vies,
especialmente porque foi amparada pela Reforma Sanitéria brasileira, tendo prevista uma
resposta politica tragada em um projeto nacional centrado na assisténcia médica e nas
especialidades, como, por exemplo, os grandes hospitais de referéncia. A cena muda dentro do
aspecto simbdlico e comunicacional, substituindo o termo social para modernizacéo, aludindo

ao futuro moderno (Barreto, 2017).

Se o periodo pré-Ditadura (cuja a amplitude temporal se prolonga, a grosso modo, de
1945 a 1964) foi marcado por grandes mudancas na area da Saide no pais, a partir da
influéncia norte-americana que levou o Brasil a adotar o modelo de satde baseado em
grandes hospitais, colocando em segundo ou terceiro planos a constituicdo continua
de uma rede de Atengdo Basica com baixo custo; no ano posterior (1964 a 1988)
observa-se um avango parcial com a iniciativa de politicas sociais que fomentaram a
redemocratizacdo da Saude (Barreto, 2017, p. 19).
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Para Nunes (1994), é a partir de 1980 que vem se estruturando a nogdo de salde coletiva
no Brasil. Eventualmente, esse conceito ndo é marcado apenas pela temporalidade, mas sim a
partir de eventos, projetos e demandas que fomentam esses novos movimentos da satde publica
no pais. Desse modo, para Nunes (1994), o surgimento axiomatico de saude coletiva contempla
os referenciais preventivistas, da medicina social e de satde publica, compondo um forte campo
de saber e pratica. Assim, 0 novo campo de saber e préatica abrangia a formulacao da politica e
das contribuicGes das ciéncias sociais para uma questao sécio-sanitaria.

Nota-se 0 enorme interesse pelo contexto econdmico, uma vez que a salde foi

considerada pela Comissdo Econdmica para a América Latina e o Caribe (CEPAL) da
Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU) como um fator de impulso econémico e politicas de
controle estatal. Em outras palavras, assim como na educacdo houve um movimento de
alfabetizacdo dos trabalhadores para ler os manuais de operacdo das méaquinas, na saude
também percorreu-se 0 mesmo caminho, afinal, as pessoas precisam estar saudaveis para
produzir (Barreto, 2017).

Em sintese, a &rea da salde tragcou um longo caminho até se estabilizar na atualidade
com o SUS, apesar de haver algumas dificuldades nessa nova organizacdo do sistema de salde.
O avanco do debate sobre a saude ndo deve ser apenas entendido dentro da manifestacdo
bioldgica, medicinal, mas como um amplo leque cujas camadas sdo redirecionadas a vida social.
E ainda necessario refletir como outras areas (Comunicacéo e Educacio) podem contribuir em
respostas eficazes e novos modelos de pensar em Saude.

3.3. O discurso midiatico em saude

A alianca entre a Comunicacdo e Saude, quando bem alinhadas, pode evidenciar as
poténcias e fraquezas de determinados assuntos, uma vez que a Comunicag¢do desempenha um
papel crucial nos processos sociais no cotidiano das sociedades. Conforme mencionado nos
paragrafos anteriores, as pesquisas aplicadas a partir da Comunicacdo Organizacional e
Publicidade e Propaganda podem evidenciar o efeito democratico e institucional da
comunicacdo. E, para Sant’ Anna, Rocha Junior e Garcia (2016), com a influéncia de promover
e modificar, a inegavel importancia da Comunicacdo estabelece, acima de tudo, a nocao de
coletividade, afinal € um campo cujo processo social é fundamental para 0 comportamento
humano.

A escolha pelo discurso, nesse contexto, é crucial para uma minuciosa exploragao acerca
do tema. O discurso surge, entdo, como uma das principais ferramentas de pratica social.

Consoante as consideracdes de Fairclough (2001), o discurso é o uso da linguagem como pratica
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social, ndo apenas como uma atividade individual. Para o autor, as denotagdes que sustentam o
discurso sob um efeito construtivo evidenciam o discurso ser uma acgéo, de tal forma que
pessoas podem agir na sociedade ou em um modo de representacdo. Outro ponto do discurso,
para Fairclough (2001), ¢ a convergéncia entre o discurso e a estrutura social, ou seja, “o
discurso € moldado e restringido pela estrutura social no sentido mais amplo e em todos 0s
niveis: pela classe e por outras relagdes sociais” (Fairclough, 2001, p. 91). Ainda assim, o
discurso, nessa teoria, constitui todas as formas da estrutura social que o moldam. Séo as
normas, as regras, as convencoes, as identidades e outras instituicoes.

Portanto, a prética discursiva contribui para reproduzir a sociedade a partir das relacdes
sociais, sistema do saber e do conhecimento, crenca, aspectos simbdlicos, assim como também
contribui em sua transformacdo (Fairclough, 2001). Nesse contexto, 0s veiculos de
comunicacdo de massa se apropriam dos elementos discursivos, sejam linguisticos, simbdlicos,
textuais e/ou visuais, para difundir a mensagem; mas, assim COmo Ocorre na perspectiva
positivista, hd pontos negativos que podem prejudicar determinadas sedimentacGes dos
assuntos.

Sob a perspectiva do discurso midiatico em Saude, Caron (2017), em sua pesquisa,
analisou 246 inser¢des sobre o tema no Jornal Nacional durante um periodo de 12 meses, em
2012, totalizando sete horas e 15 minutos de contetdo, disponiveis no site da emissora Globo.
Nessa pesquisa, foram agrupadas 6 categorias tematicas: 1) hospital, que inclui todas as
matérias sobre assisténcia, estrutura, recursos e procedimentos hospitalares; 2) ciéncia e
tecnologia, incluindo os temas sobre o desenvolvimento de novas tecnologias e novas
instalacbes hospitalares; 3) mercado, cuja categoria engloba questdes do consumidor,
regulagdes de medicamentos, planos de salde, assisténcia hospitalar e médica; 4) habitos e
comportamentos, reunindo matérias sobre alimentagdo, saude, uso de drogas; 5) questdes
epidemioldgicas, focando em matérias relacionadas ao enfrentamento de epidemias ou
prevencdo; 6) corporacdo médica, que sao as materias que tratam sobre questdes da formacao
e exercicio médico®®.

De maneira resumida, a pesquisa de Caron (2017) evidenciou uma discreta campanha
Anti-SUS. A comecar pelas reportagens acerca do tema hospital, que ndo privilegiam a
assisténcia medica, mas se dedicam as doencas que ameacam a vida, sendo a intervencgédo

hospitalar crucial. As reportagens com destaque, costumeiramente, pautam as internagoes e

48 \ser percentual de presenca das categorias no ANEXO D



101

tratamentos de pessoas famosas em hospitais de alto padrdo, com alto nivel tecnoldgico.
Geralmente sdo associados a tecnologia, ciéncia, precisdo, rapidez e alto saber médico. Alem
disso, a narrativa desse discurso esta associada com imagens de luxo dos hospitais privados,
das salas, dos equipamentos, compondo uma alta publicizacdo do hospital como objeto de
consumo, quando néo, séo associados ao storytelling com final feliz.

Outro destaque na pesquisa de Caron (2017) concerne a presenca dos hospitais publicos
ou conveniados ao SUS, gerando uma bifurcacdo no contetido onde 0s aspectos positivos de
intervencdes hospitalares e outros sucessos ainda sdo divulgados, mas é ocultada a informacéo
de pertencer a uma rede do Sistema Unico de Satde. Entretanto, os contetidos negativos, como
falta de estrutura, falta de médicos, ou crimes médicos, explicitam o pertencimento a uma rede
do SUS.

Nesse contexto, um dos aspectos da denominada “caréncia de infraestrutura do
hospital piblico” € a énfase na condi¢do desumanizada a qual o usudrio ¢ submetido.
O SUS é assim representado como promotor da desumanizagdo (Caron, 2017, p. 35).

O mesmo ocorre com a presenca da Atencdo Béasica, cujas matérias sobre tratamento do
tabagismo, vacinas e prevencdo a dengue sdo veiculadas com o teor positivista, mas ndo é

mencionado nada sobre a instituicdo ou sobre a a¢do pertencer ao SUS.

O SUS tende a ficar na sombra ndo some nos temas de alta complexidade hospitalar
e tecnologia de ponta: nas 13 matérias que noticiam campanhas de imunizacéo nao ha
referéncia explicita ao SUS. Néo se associa as cenas 0s equipamentos e equipes da
Atencdo Bésica ao SUS. Quando se trata de vacina as matérias se referem
exclusivamente a “postos de saude” (Caron, 2017, p. 36).

A presenca da corporacdo médica e do SUS na pauta do Jornal Nacional também tem
destaque, entretanto, o discurso valorativo da assisténcia hospitalar da corporacdo medica entra
em conflito com o acesso publico a assisténcia médica e qualificagdo do profissional médico.
Ou seja, além da desvalorizacdo da Atencdo Basica, o discurso apresentado na maioria das
reportagens do JN associa ao SUS uma ma gestdo, escassez médica e de recursos materiais,
além da qualificacdo dos médicos atuantes no sistema publico de sadde (Caron, 2017).

Em vista disso, a pesquisa de Caron (2017) aponta, em sua pratica, para alguns como ha
um baixo efeito de sedimentacdo cognitiva, de modo que o Jornal Nacional é tido para o Brasil
como um programa importante de um veiculo tradicional relevante e de fluxo continuo, as
matérias veiculadas pelo noticiario penetram na audiéncia produzindo um efeito indelével na
cognicdo dos telespectadores.

Outro aspecto que é evidenciado na pesquisa de Caron (2017) € o efeito do discurso. De

acordo com Fairclough (2001), o discurso é o reflexo da realidade social mais profunda; desse



102

modo, o discurso pode estar imbricado em qualquer pratica social de variadas orientagdes
sociais, ou seja, o discurso pode agir dentro da orientacdo econdémica ou politica, assim como
também pode ser culturalmente e ideologicamente orientado. No caso em questdo, o discurso
assume orientacdo politica, uma vez que inicia, permanece e transforma as relacfes sociais e
outras entidades (classes sociais, grupo especifico, comunidades) influenciadas pelas relaces
de poder.

Em resposta a isso, a propria pesquisa de Caron (2017) as praticas sociais do discurso,
uma vez que a ostensiva e invisivel campanha do Jornal Nacional objetiva na desvalorizacao
do SUS e da Atencdo Baésica. Desse modo, o tema do discurso midiatico se reflete na
racionalidade dos telespectadores, ao crerem que, de fato, o Sistema Unico de Salde, como
também o proprio Estado, colabora com a precarizacéo ao subfinanciar o SUS.

Sob uma outra perspectiva acerca do discurso midiatico da Saude, Figueiredo e Candido
(2017) estabelecem a relacdo entre o discurso e seus efeitos na Educagdo em Saude.
Inicialmente, para as autoras, a Educacdo em Salde objetiva conscientizar a populacéo sobre
as préaticas preventivas, apesar de partir da racionalidade em que as doencas sdo, principalmente,
decorrentes da pratica de comportamentos “inadequados”, desconsiderando os meios externos
e a desinformacéo da populacdo. Diante dessa breve introdugédo, a pesquisa de Figueiredo e
Céandido (2017) busca nas campanhas de Educacdo em Salde os discursos que reforcam a
estigmatizacdo. Para as autoras, esse modelo estigmatizante e, de certa maneira, amedrontador,
opera apenas o reforco negativo e evidencia parte de um principio de argumentos
fundamentados na ordem moral, na ordem religiosa e patriética.

Apesar de essa pesquisa delimitar o &mbito do estigma para o HIV e Aids, o uso do
estigma atravessa diversas especificidades na sociedade, especialmente aquelas que
estabelecem uma relacdo estreita entre Saude e Politicas Publicas. Como exemplo, podemos
citar o uso do crack e outras drogas, especialmente as injetaveis, o alcoolismo, a prostituicdo
(masculina e feminina), que caem na estigmatizagdo. Desse modo, o infeliz uso do estigma é
contemplado por vastas racionalidades que reforcam a estigmatizacdo, sobretudo a base de
ideologia e papel politico.

Para Figueiredo e Candido (2017), a estigmatizacdo é utilizada como tecnica de
persuasdo desde a década 1950, trazendo as questdes de doengas sexualmente transmissiveis,
alcoolismo e prostituicdo. De maneira objetiva, o discurso utilizado pautava o carater da doenca
ou da drogadic¢do como culpa do individuo pelo comportamento desviado.
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Essa responsabilizacdo aponta o imenso dominio dos locutores do discurso (ao ter,
ndo apenas legitimacdo, mas também, o poder de criacdo de discursos e a confeccao
de materiais para sua divulgagao), que podem exercer este poder, tanto sobre o publico
leigo saudavel que leria o material — a quem se deseja orientar condutas —, mas
também e principalmente sobre aquelas pessoas que ja estdo na situacdo de
doenga/“mal comportamento” definidos, ou seja, os “maus elementos”, que ja sdo
marginalizados socialmente (Figueiredo; Céndido, 2017, p. 53).

Para Figueiredo e Candido (2017), o foco principal de estigmatizacdo ndo ¢é a doenca,
droga ou a prostituicdo em si, mas ocorre a estigmatizagdo do grupo alvo. Por exemplo, as/os
profissionais de sexo sdo pessoas com comportamento incorretos, logo, sédo pessoas incorretas;
assim, as pecas midiaticas, sejam elas quais forem, ativam no imaginario da populacdo que
recepciona esse conteldo essa racionalidade higienista social, atribuindo carater de limpeza
para determinados comportamentos enquanto outros sdo julgados sujos.

Essas praticas discursivas ndo sdo construidas de maneira organica ou por meio de um
senso comum. Muito pelo contrario, as praticas discursivas dependem de processos de
producdo, distribuicdo e consumo textual que influenciam os diferentes tipos de discurso de
acordo com variados fatores sociais (Fairclough, 2001). Para Fairclough (2001), no campo
textual, existem dimensdes especificas sociocognitivas responsaveis tanto pela producéo
guanto interpretacdo do discurso, entretanto, ndo somente no campo textual esta delimitado a
esse processo, pois todo e qualquer tipo de discurso tem dimensdes especificas para a producéo
e para interpretacdo. A pintura depende de elementos especificos estruturantes para sua
producdo e interpretacdo, assim como o texto, a masica, o cinema, a fala e toda outra ferramenta
utilizada para a materializacdo da linguagem.

Ao analisar brevemente os nos entre Comunicagéo, Satde e Discurso, os estreitamentos
sdo necessarios para o desempenho do cotidiano da sociedade. Tanto o Discurso quanto a
Comunicacéo precisam de forcas estruturantes decorrentes das relagdes sociais e, nesse caso,
séo as relagdes de poder que imperam sobre o discurso e a comunicagéo, estabelecendo a agenda
midiatica e a ordem de relevancia. Assim como a Saude, especialmente 0 SUS, depende-se de
investimentos para uma resposta eficaz a populacdo brasileira, que € atravessada por vieses
ideologicos e elitistas que minam o sistema, prejudicando a universalidade.

Em sintese, no caso das campanhas publicitarias direcionadas as respostas para o HIV
e a Aids, a Comunicacdo Institucional surge como uma importante area que agrega o Discurso
e Saude para a manutencdo da sociedade, sendo importante ressaltar que a producdo dos
veiculos de massa, em relacdo a saude, ndo ocorre de maneira aleatdria, mas € determinada a
partir de agentes de poder que dominam essas areas. Portanto, os efeitos cognitivos mediados

pela Comunicacdo sdo determinantes para a imbricacéo de certas representacdes no imaginério
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da populagdo, como ja houve em algum tempo na historia da Aids a estigmatizacdo, havendo
na atualidade, com os avangos medicinais, um novo comportamento menos agressivo sobre a

sindrome.

4. ANALISE CRITICA DO DISCURSO E AIDS: PERCURSO METODOLOGICO

A pesquisa aqui classificada como qualitativa terd como objeto de andlise as pegas
graficas das campanhas de satde sobre HIV e Aids veiculados pelo Ministério da Saude do
Brasil entre os anos de 2019 e 2022, de modo que, ao recortar esse objeto, retomamos o objetivo
central desta dissertacdo de analisar o discurso publicitario sobre a Aids e como essas

campanhas tém contribuido no enfrentamento do preconceito e do estigma que o HIV causa.

4.1. Método de coleta

As campanhas coletadas estdo disponiveis do acervo digital do Ministério da Saude
(https://www.gov.br/aids/pt-br/centrais-de-conteudo/campanhas-de-saude), onde todas as
campanhas de saude que sdo veiculadas estdo organizadas por ano. Nesse acervo, além das
campanhas de saude sobre HIV e Aids, existem campanhas sobre outras ISTs, vacinacgdo,
hanseniase, cancer de mama e de prostata, aleitamento materno e outras pautas. Foram
privilegiadas as campanhas que tratassem de HIV, Aids e ISTs, entretanto, nem todas as pautas
sobre ISTs abordavam HIV ou Aids, algumas estavam direcionadas para sifilis, HTLV e
hepatites.

O acervo digital do Ministério da Salde apresenta as pecas utilizadas nas campanhas,
como adesivos, folders, banners, faixas, ventarolas, videos (VT) e spots/jingles, assim como
também apresenta uma breve introducdo acerca da campanha, expondo a justificativa, 0s
objetivos, a periodicidade, distribuicdo e outras informac@es técnicas para contextualizar a
campanha.

Dito isso, foram feitas duas coletas, a primeira no dia 08 de novembro de 2022 e a
segunda no dia 01 de agosto de 2023. Vale ressaltar que, na antiga interface, antes da gestao do
ex-presidente Jair Bolsonaro, eram disponibilizadas campanhas de 2005 a 2018, separadas por
ano; portanto, a primeira coleta foi, de fato, mais intensa e importante, uma vez que, na
atualidade, o site do Ministério da Saude sé disponibiliza as campanhas dos anos de 2019 a
2023.
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Jé& a segunda coleta, no inicio do més de agosto de 2023, partiu de uma perspectiva mais
exploratdria, sendo responsavel por coletar as campanhas veiculadas apds o més de novembro,
sobretudo por que o més de dezembro ¢ uma data importante. O 1° de dezembro é a data
comemorativa para a causa da Aids, intitulado como o Dia Mundial de Luta contra Aids,
também conhecido como Dezembro Vermelho, j& que o lagco que representa a data é da cor
vermelha. Além disso, foi a partir da segunda coleta que foi possivel notar o apagamento das
campanhas dos anos anteriores a 2019.

No total, foram coletadas sete campanhas publicitarias sobre a Aids entre os anos de
2019 a 2022. As campanhas estdo disponiveis no acervo digital do Ministério da Saude
(https://www.gov.br/aids/pt-br/centrais-de-conteudo/campanhas-de-saude). Para as analises,
foi escolhida uma peca de cada campanha, privilegiando a diversidade multimidia veiculada no
periodo de 2019 a 2022.

Tabela 2 - Selecédo de pegas publicitarias para analise

ANO TITULO PECA

2019 Sem camisinha, vocé assume Peca gréfica
esse risco

2019 Se a duvida acaba, a vida Spot 30”
continua

2020 HIV/Aids: Previna-se Peca gréfica

2020 Usar Camisinha é Responsa Spot 30”
de Todos

2021 Dia Mundial de Luta Contra Peca grafica

Aids
2022 Quanto mais combinado, VT 30’
melhor! — Dia Mundial de
Luta Contra A Aids

Fonte: Dados da Pesquisa

4.2. Procedimento de Analise
Antes de proceder acerca do processo metodologico de anélise que contempla essa
pesquisa, cabe elucidar alguns pontos aos quais alguns tedricos tém chamado a atencdo. A

proposta dessa dissertacdo € analisar as campanhas publicitarias sobre Aids veiculadas pelo


https://www.gov.br/aids/pt-br/centrais-de-conteudo/campanhas-de-saude
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Ministério da Saude utilizando a Analise Critica do Discurso (ACD) ou, em inglés, Critical
Discourse Analysis (CDA); alguns autores se referem como ACD e outros como CDA, desse
modo, em algumas citacdes pode ser que apareca um termo ou outro, mas o sentido € 0 mesmo.
Além disso, Van Dijk (2010) propde uma mudanga um pouco mais ousada, de Analise Critica
do Discurso (ACD) ou Critical Discourse Analysis (CDA) para Critical Discourse Studies
(CDS), em portugués Estudos Criticos do Discurso (ECD).

Para Van Dijk (2010), o ECD prop6e um método de analise que pode ser utilizado
juntamente com outros métodos, mas que, em sua grande parte, é utilizado para estudos do
discurso. Desse modo, “a analise do discurso em si ndo ¢ um método; antes, constitui um
dominio de préaticas académicas, uma transdisciplina distribuida por todas as ciéncias humanas
e sociais” (Van Dijk, 2010, p. 11). Em outras palavras, os Estudos Criticos que Van Dijk (2010)
defende podem ser utilizados em quaisquer aspectos metodoldgicos, especialmente pelo
discurso contemplar uma vasta gama de particularidades e materializagdo da linguagem.

De acordo com Van Dijk (2010), o campo do discurso pode contemplar: a analise
gramatical, ou seja, as questdes relacionadas a analise sintéatica, lexical, semantica, fonoldgica;
a analise dos atos de comunicativos e fala; a anélise retdrica; a analise estilistica; a anélise das
estruturas especificas, partindo por exemplo de géneros textuais, noticias, livros didaticos,
oficios; analise de fala em interacdo; a analise semiotica das imagens, sons e outras propriedades
multimodais do discurso e interacdo. Além disso, essas diferentes abordagens analiticas podem
exigir diferentes métodos de outras areas das ciéncias sociais, como, por exemplo, a observacéo
participante, os métodos etnograficos e os experimentos. Desse modo, “o discurso nao ¢
analisado apenas como um objeto “verbal”, mas também como uma interagdo situada, como
uma prética social ou como um tipo de comunica¢do numa situacao social, cultural, historica
ou politica” (Van Dijk, 2010, p. 12).

Em face do exposto, para essa dissertacdo, compreendemos que a ACD pode
fornecer uma evidéncia util nas problematicas que envolvem as campanhas publicitarias sobre
a Aids no Brasil durante os anos de 2019 a 2022. Especialmente, porque a nog&o critica inerente
a analise do discurso implica diretamente em “situar os dados no social, adotar uma posigao
politica de forma explicita, e focalizar a auto-reflexdo” (Wodak, 2004, p. 234).

Wodak (2004) expGe que a Analise Critica do Discurso (ACD) deriva da Linguistica
Critica (LC), e ambas tém interesse na relacdo entre linguagem e poder, sobretudo por se
referirem a uma unidade mais ampla da materializacdo da linguagem, contemplando outras

formas de discurso que nao sejam apenas textuais. Ainda, em sua maioria, “‘essas pesquisas se
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voltam especificamente para os discursos institucional, politico, de género social, e da midia
(no sentido mais amplo), que materializam relagdes mais ou menos explicitas de luta e conflito”
(Wodak, 2004, p. 224).

Desenvolvida entre as décadas de 1970 e 1980, a ACD estabelece uma continuidade
visivel da LC, uma vez que, a partir delas, foi compreendido que 0s signos nao sdo arbitrarios
e os discursos séo ideoldgicos. Mas foi no comeco da década de 1990 que a ACD surge a partir
de uma rede de estudiosos que discutiam aspectos metodoldgicos do discurso; entre 0s
pesquisadores precursores da ACD estdo Norman Fairclough, Ruth Wodak e Teun van Dijk
(Wodak, 2004).

Ademais, para Wodak (2004), o termo critica que aparece na ACD esta estreitamente
amarrado a uma combinacdo eficaz e pratica entre a construcdo de uma sociedade
sociologicamente e o engajamento social e politico. Portanto, o principal interesse da ACD
consiste em “analisar relagdes estruturais, transparentes ou veladas, de discriminagdo, poder e

controle manifestas na linguagem (Wodak, 2004, p.225)”.

Em outras palavras, a ACD almeja investigar criticamente como a desigualdade social
¢ expressa, sinalizada constituida, legitimada, e assim por diante através do uso da
linguagem (ou no discurso) (Wodak, 2004, p. 225).

Apesar de parecer uma tarefa complexa para a linguagem ou discurso, para Wodak
(2004) os paradigmas construidos pela ACD exigem uma ardua teorizacdo e lucidez dos
processos e estruturas sociais para compreender 0s aspectos situados na produgéo do discurso
e as estruturas historicas concernentes aos processos sociais dos individuos, grupos e sociedade.

Retomando o que ja foi mencionado*, Fairclough (2001) compreende inicialmente o
discurso como o uso da linguagem enquanto pratica social. Para o autor, essa defini¢do do
discurso institui o discurso como uma acéo, atribuindo, a partir dele, formas de agir sobre o
mundo e os outros, assim como também o0s modos de representagdo. Fairclough (2001)
complementa, a partir do encadeamento do discurso com a pratica social, o raciocinio l6gico
atribuido de que o “discurso ¢ moldado e restringido pela estrutura social no sentido mais amplo

e em todos os niveis: pela classe e por outras relagdes sociais em um nivel societario”

(Fairclough, 2001, p. 91).

O discurso contribui para a constituicdo de todas as dimens@es da estrutura social que,
direta ou indiretamente, 0 moldam e o restringem: suas proprias normas e convencdes,
como também relagdes, identidades e instituicdes que lhe sdo subjacentes. O discurso

49 Ver tdpico: 3.3. Discurso midiatico em Satde
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é uma pratica, ndo apenas de representacdo do mundo, mas de significacdo do mundo,
constituindo e construindo 0 mundo em significados (Fairclough, 2001, p. 91)

Para Fairclough (2001), o efeito do discurso atua de maneira cada vez mais vital dentro
da sociedade. Se, por um lado, o discurso representa a realidade social, por outro lado é utilizado
como fonte social, podendo, no Gltimo caso, evocar algumas armadilhas. Fairclough (2001)
exemplifica este Gltimo caso a partir das relagdes entre pais e filhos de uma mesma familia,
uma vez que os individuos sdo localizados e distribuidos socialmente a partir das posi¢coes de
pai, mée ¢ filho. Desse modo, “a constitui¢do discursiva da sociedade ndo emana de um livre
jogo de ideias nas cabecas das pessoas, mas de uma pratica social que esta firmemente enraizada
em estruturas sociais materiais, concretas, orientando-se para elas” (Fairclough, 2001, p. 93).

Em outras palavras, Fairclough (2001) explica que a préatica social deriva de diversas
orientagdes, sejam elas politica, cultural, ideoldgica, econémica, mas o discurso esta orientado
a partir delas. O autor, cuja preocupacdo esta ancorada no discurso como préatica politica e
ideoldgica, compreende a pratica politica do discurso a partir das transformacdes entre relagdes
de poder e as entidades existentes das relaces de poder. Ja a pratica ideoldgica visa constituir
“os significados do mundo de posi¢des diversas nas relagdes de poder” (Fairclough, 2001, p.
94).

O discurso como prética politica ndo € apenas um local de luta de poder, mas também
um marco delimitador na luta de poder: a préatica discursiva recorre a convengdes que
naturalizam relagdes de poder e ideologias particulares e as préprias convencdes, e 0s
modos em que se articulam sdo um foco de luta (Fairclough, 2001, p. 94-95).

Desse modo, Wodak (2004) compreende que existem trés conceitos cruciais paraa ACD
que desembocam e influenciam o discurso: o conceito de poder; o conceito de historia e 0
conceito de ideologia. Ou seja, a partir dessa reflexdo da autora, “cada discurso ¢ historicamente
produzido e interpretado, isto é, esta situado no tempo e no espaco; e que as estruturas de
dominacdo séo legitimadas pelas ideologias dos grupos que detém o poder (Wodak, 2004, p.
226)”.

Os conceitos de ideologia, poder, hierarquia e género social, assim como variaveis
sociologicas estaticas, foram considerados relevantes para a interpretacdo ou
explicacdo do texto. Os temas investigados variam de acordo com 0s VArios
departamentos e estudiosos que aplicam a ACD. QuestGes de género social, de
racismo, os discursos da midia, ou as dimensbes de identidade, tornaram-se
proeminentes (Wodak, 2004, p. 226)

O discurso e a linguagem dentro da tomada de consciéncia acerca das problematicas
sociais servem de esboc¢o para as campanhas publicitérias, especialmente porque, conforme ja
mencionado, a publicidade esta amarrada aos aspectos sociais da sociedade. Também, para
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Lipovetsky (1989, p. 165), “ela (a publicidade) ¢ cada vez mais mobilizada para despertar uma
tomada de consciéncia dos cidaddos diante dos grandes problemas do momento e modificar
diversos comportamentos e inclina¢des”

Partindo desses conceitos acerca do discurso e de acordo com as teorizacdes de
Fairclough (2001), a anélise das campanhas publicitéarias de satde sobre HIV e Aids veiculados
pelo Ministério da Saude do Brasil parte da concepgéo tridimensional do discurso, ja que, para
Fairclough (2001), a tridimensionalidade do discurso consiste em texto, pratica discursiva e
pratica social (VER FIGURA 8).

Figura 8 - Concepcéo tridimensional do Discurso por Fairclough

TEXTO

PRATICA DISCURSIVA

(produgiio, distribui¢io, consumo)

PRATICA SOCIAL

(Fairclough, 2001, p. 101)

Vale ressaltar que, em seu esquema metodoldgico proposto, Fairclough (2001) buscou
agregar outras particularidades analiticas de andlise do discurso em uma sO. A

tridimensionalidade surge a partir do encontro dessas trés areas de analise do discurso:

Essas sdo a tradicdo de analise textual e linguistica detalhada na Linguistica, a tradicao
macrossociolégica de andlise da préatica social em relacdo as estruturas sociais e a
tradicdo interpretativa ou microssociolégica de considerar a pratica social como
alguma coisa que as pessoas produzem ativamente e entendem com base em
procedimentos de senso comum partilhados (Fairclough, 2001, p. 100)

Em outras palavras, a concepcdo tridimensional do discurso contempla:
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A parte do procedimento que trata da analise textual pode ser denominada ‘descri¢do’,
e as partes que tratam da andlise da préatica discursiva e da analise da préatica social da
qual o discurso faz parte podem ser denominadas ‘interpretagdo’ (Fairclough, 2001,
p. 101).

Dissecando os elementos que compdem o aspecto tridimensional do discurso para
andlise, Fairclough (2001) compreende o texto como discurso, apesar do autor assimilar que
apenas as analises linguistica e textual ndo sejam suficientes para a analise do discurso. Para o
autor, “a analise do discurso ¢ uma atividade multidisciplinar e ndo se pode exigir uma grande
experiéncia linguistica prévia de seus praticantes, do mesmo modo que ndo se pode exigir
experiéncia prévia em sociologia, psicologia ou politica” (Fairclough, 2001, p. 102).

H4, entretanto, uma questdo controversa ao analisar o texto como discurso. Fairclough
(2001) apresenta uma certa problematica, uma vez que o autor propde a analise do discurso por

vias da Linguistica, compreendendo as formas, assim como também pela via do significado.

Na terminologia de grande parte da linguistica e da semidtica do século XX, analisam-
se ‘signos’, isto &, palavras ou sequéncias mais longas de texto que consistem de um
significado combinado com uma forma, ou de um ‘significado’ combinado com um
‘significante’®® (Fairclough, 2001, p. 102-103).

Por esse motivo, somente a andlise textual ndo fornece evidéncia suficiente para a
analise proposta. Para Fairclough (2001, p. 103), “os textos sdo feitos de formas as quais a
pratica discursiva passada, condensada em convencoes, dota de significado potencial”. Além
disso, os textos sdo abertos a mdultiplas interpretacdes, visto que a analise textual pode
contemplar elementos como vocabulério, gramatica, coesdo e estrutura textual (Fairclough,
2001, p. 103).

A questdo controversa sobre analisar o texto como discurso € que, embora o texto

apresente elementos discursivos importantes, se apropriando das reflexdes foucaultianas®:

50 Cabe ressaltar que Fairclough (2001) utiliza como empréstimo os termos “significado” e “significante” de
Saussure (2008). Para Saussure (2008, p. 80), “o signo linguistico une ndo uma coisa e uma palavra, mas um
conceito e uma imagem acistica”. Desse modo, 0 signo linguistico é composto por duas caracteristicas: Conceito
e Imagem, ambos se relacionam intimamente na unido e no atrito. O que o linguista suico propde € atribuir as
nogdes de conceito e imagem por significado e significante, assim, “o lago que une o significante ao significado é
arbitrario ou entdo, visto que entendemos por signo o total resultante da associacdo de um significante com
significado, podemos dizer mais simplesmente: o signo linguistico é arbitrario (Saussure, 2008, p. 81). Portanto, a
arbitrariedade do signo aparece aqui de maneira universal, cujo principio do signo ndo é contestado por ninguém
(SAUSSURE, 2008).

%1 para Foucault (2003) a hipotese que norteia “a ordem do discurso” € a de que toda produgdo do discurso € ao
mesmo tempo controlada, selecionada, organizada e redistribuida por procedimentos que tém a funcao de dominar
0 acontecimento aleatorio do discurso e evitar a materialidade do mesmo. Segundo o autor, existem procedimentos
externos que colaboram com o fechamento do discurso: sdo os de exclusdo. O mais familiar € a interdigdo. A
interdicdo atua no &mbito em que se sabe bem o que pode e ndo pode dizer, e que existem circunstancias para
determinadas enunciagcdes. Foucault (2003) determina trés tipos de interdi¢cBes que se cruzam/reforcam, sendo
elas o tabu do objeto, o ritual da circunstancia, direito privilegiado ou exclusivo do sujeito. A rejei¢do: o discurso
do louco. A separacdo: a verdade. Em sintese, para o filésofo francés, existem instituicdes de poder que regulam
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acerca do discurso, compreendemos também o discurso em seu elemento filoséfico. Logo,
considerando o que Fairclough (2001) traz em cena a respeito da questdo textual, gostariamos
de trazer e colocar a questdo textual no aspecto mais amplo das formas de materializacdo da
linguagem. Desse modo, em uma breve adaptacdo do quadro tridimensional do discurso,
entenderemos o elemento TEXTO por LINGUAGEM, assim, o esquema de analise
tridimensional elaborado por Fairclough (2001) cumpre o seu papel para analisar as campanhas
publicitarias sobre HIV e Aids veiculadas pelo Ministério da Saude.

Embora pareca uma mudanca audaz a substituicdo do elemento textual por elemento
da linguagem, Fairclough (2001), ao elaborar o conceito de tridimensionalidade do discurso,
traz a andlise do discurso orientada linguisticamente como relevante para o discurso em si e a
linguagem. Ou seja, toda forma de materializacao da linguagem é pertinente ao estudo e fornece
uma estruturacdo para as andlises das campanhas publicitarias, uma vez que, além dos
elementos textuais concernentes a redacdo publicitéria, existem signos, fotografias e outras
representacdes que fornecem significados agregadores a campanha publicitaria. Portanto, para
a primeira dimensédo do quadro tridimensional de analise do discurso proposto por Fairclough
(2001), contemplaremos os elementos da materializacdo da linguagem, ou seja, textos,
fotografias, ilustracdes e outros signos.

A prética discursiva aparece como segundo elemento do quadro tridimensional que
indica os efeitos de circulacdo do texto, embora esse aspecto seja facilmente atribuido as
materializacdes da linguagem. Fairclough (2001) acredita que a pratica discursiva dentro da
tridimensionalidade do discurso contempla os processos de producéo, distribui¢cdo e consumo
textual. E interessante pensar que, entre as diversas formas do discurso, eles s&o produzidos por
particularidades e contextos sociais. Tomemos como exemplo o discurso jornalistico, cuja
construcdo depende de um género textual, normas da lingua portuguesa (se for um texto
jornalistico brasileiro, por exemplo), uma certa formalidade, as condi¢des sociais da epoca.
Além do processo de construgdo que envolve aspectos particulares, a distribuicdo do discurso
jornalistico é feita através da TV, radio, bancas de revistas ou entregue em casa, para 0S casos
dos jornais impressos e, na atualidade, divulgados por sites e redes sociais.

Enquanto isso, o discurso publicitario traz em cena a redacao publicitaria, cujo género
textual permite uma certa informalidade, podendo haver quebras das normas da lingua

portuguesa. A distribuicdo também pode impactar no discurso, uma vez que ha diversos

o discurso e seus efeitos, entretanto, para Foucault (2003), o discurso nao é apenas 0s enunciados linguisticos, mas
também os efeitos, sintomas e significados.
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formatos de pecas publicitérias, inclusive para uma mesma campanha. Entdo, o mesmo discurso
publicitario precisa ser congruente com os outros formatos, como, por exemplo, um outdoor,
um jingle para a radio, um VT para televisdo, além das pecas de producbes graficas como
banners, flyers, camisas, bonés e entre outras. Desse modo, a compreensdo, producao,
distribuicdo e consumo do discurso que ali esta sendo veiculado depende de diferentes
elementos de interpretacao.

Ha dimensdes ‘sociocognitivas’ especificas de producédo e interpretagdo textual, que
se centralizam na inter-relacdo entre os recursos dos membros, que os participantes
do discurso tém interiorizados e trazem consigo para 0 processamento textual, e 0
préprio texto. Este é considerado como um conjunto de ‘tragos’ do processo de
producdo, ou um conjunto de ‘pistas’ para o processo de interpretacdo. Tais processos
geralmente procedem de maneira ndo-consciente e automatica, o que é um importante
fator na determinacdo de sua eficacia ideoldgica (veja outros detalhes adiante),
embora certos aspectos sejam mais facilmente trazidos a consciéncia do que outros
(Fairclough, 2001, p. 109).

Vale retomar algumas reflexdes j& mencionadas nos capitulos anteriores, como, por
exemplo, a no¢do de habitus de Bourdieu. Assim como Bourdieu, Fairclough (2001)
compreende que existem “tracos” de um processo de produgao para interpretagao dos discursos;

esses tracos, por sua vez, correspondem aos aspectos sociais de cada individuo, portanto:

Os processos de produgdo e interpretacdo sdo socialmente restringidos num sentido
duplo. Primeiro, pelos recursos disponiveis dos membros, que sdo estruturas sociais
efetivamente interiorizadas, normas e conveng@es, como também ordens de discurso
e convencdes para a producdo, a distribui¢do e o consumo de textos do tipo ja referido
e que foram constituidos mediante a préatica e a luta social passada. Segundo, pela
natureza especifica da préatica social da qual fazem parte, que determina os elementos
dos recursos dos membros a que se recorre e como (de maneira normativa, criativa,
aquiescente ou opositiva) a eles se recorre (Fairclough, 2001, p. 109)

Em outras palavras, a andlise da pratica discursiva engloba a aglutinagdo da
microanalise e a macroandlise. Para Fairclough (2001, p 115), a primeira ¢ a “explicagdao do
modo preciso como 0s participantes produzem e interpretam textos com base nos recursos dos
membros”. E a segunda ¢ complementada “para que se conheca a natureza dos recursos dos
membros (como também das ordens do discurso®?) a que se recorre para produzir e interpretar
os textos” (Fairclough, 2001, p. 115). Portanto, “¢ a natureza da pratica social que determina os
macro-processos da pratica discursiva e sdo 0S micro-processos que moldam o texto”
(Fairclough, 2001, p. 115).

52 Fairclough (2001) se apropria dos conceitos da obra de Foucault para desenvolver sua corrente de pensamento.
Ver nota 51.
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O terceiro elemento reverbera a partir do discurso como pratica social. Para Fairclough
(2001), essa terceira e ultima dimensdo do discurso esta ancorada na constituicdo do sujeito.
Desse modo, o autor situa o discurso no campo da ideologia, hegemonia e poder.

E curioso notar que tanto Foucault quanto Bourdieu sempre acreditaram no papel do
sujeito diante da interpretacdo do discurso. Ambos os autores compreendem que os efeitos do
discurso sdo mediados pela constitui¢do do sujeito, dessa forma, cada individuo dentro de sua
esfera social compreende o discurso de alguma maneira. Para Foucault, esse processo €
chamado de subjetivacdo, enquanto para Bourdieu é o habitus. Retornando ao discurso como
pratica social, Fairclough (2001) situa como o0s aspectos ideoldgicos atravessam 0s sujeitos na
conducédo dos significados. Nesse caso, a ideologia aparece em cena a partir do efeito das

relacGes de poder, uma vez que:

Séo significagdes/construcbes da realidade (o mundo fisico, as relagdes sociais, as
identidades sociais) que sdo construidas em vérias dimensdes das formas/sentidos das
praticas discursivas e que contribuem para a producéo, reproducéo ou a transformacéo
das rela¢@es de dominagéo (Fairclough, 2001, p. 117)

Portanto, para Fairclough (2001), as ideologias fornecem um status de senso comum,
sobretudo porque estdo localizadas no @mago das estruturas, ou seja, das ordens do discurso.
Isto posto, a ideologia no discurso € dubia, ja que, para o autor, as préaticas discursivas estdo
ancoradas nas ordens do discurso e nas relacées de poder, mesmo que nem todo discurso seja
ideoldgico, uma vez que “as ideologias surgem nas sociedades caracterizadas por relagdes de
dominacdo com base na classe, no género social, no grupo cultural e assim por diante”
(Fairclough, 2001, p. 121).

Nesse aspecto, a pratica social do discurso culmina também na hegemonia e na luta
hegemonica. Para Fairclough (2001) o discurso estd engendrado nas relacBes de poder,
desempenhando efeitos ideoldgicos e hegemonicos. O discurso respeita as ordens do discurso,
sendo dominado e regulado por instituicdes de poder, enquanto o discurso a partir delas torna-
se ideologias naturalizadas. Tomemos como exemplo 0 caso do uso do preservativo para
prevencdo do HIV/Aids: enquanto a instituicdo médica (instituicdo de poder cujo exercicio
hegeménico acontece) reforca em longa escala o uso de preservativos (imbrica uma certa
ideologia acerca do assunto, sd@o naturalizadas, incontestaveis e no senso comum), ndo ha
espaco para debate de outros métodos de prevencgdo para o virus e a sindrome, como a PrEP e
a PEP.

Tal concepcdo de luta hegembnica em termos da articulacdo, desarticulacdo e
rearticulacdo de elementos estd em harmonia com o que disse anteriormente sobre o
discurso: a concepcdo dialética da relacdo entre estruturas e eventos discursivos;
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considerando-se as estruturas discursivas como ordens de discurso concebidas como
configuracBes de elementos mais ou menos instaveis; e adotando uma concepcao de
textos que se centra sobre sua intertextualidade e sobre a maneira como articulam
textos e convengdes prévias. Pode-se considerar uma ordem de discurso como a faceta
discursiva do equilibrio contraditorio e instavel que constitui uma hegemonia, e a
articulacéo e a rearticulacdo de ordens de discurso sdo, consequentemente, um marco
delimitador na luta hegemdnica (Fairclough, 2001, p. 123)

O conceito de hegemonia aparece para auxiliar a analise do discurso em forma de pratica
social, substanciando a concepcao tridimensional de anélise do discurso (Fairclough, 2001).
Para a analise das campanhas publicitéarias sobre HIV e Aids veiculadas pelo Ministério da
Saude entre 2019 e 2022, a concepcdo tridimensional de analise do discurso surge como uma
ferramenta crucial para o estudo minucioso dos efeitos dessas campanhas, uma vez que o estudo
de Fairclough (2001) considera a particularidade do discurso (a materializacdo da linguagem)
e suas correlacfes com a préatica discursiva (incluindo os aspectos cognitivos e de producéao) e
a natureza da pratica social. A pratica da Analise do Discurso, dentro do campo tridimensional
proposto por Fairclough (2001), perpassa por alguns elementos analiticos que compdem cada
dimensdo da analise. Dessa forma, a composicdo dos elementos analiticos do campo
tridimensional pode ser vista nos quadros abaixo, mas, a priori, cada particularidade que

compde o texto, a pratica discursiva e a pratica social visam polir as categorias analiticas.

Tabela 3 - Elementos analiticos textuais elaborados por Fairclough

TEXTO: ELEMENTOS ANALITICOS

Geral Descrever as particularidades organizacionais gerais das interacdes.
Coesdo Contempla as oraces e 0s periodos presentes no texto.
Polidez Expressa a anélise das convencdes de polidez incorporadas no discurso.
Ethos As caracteristicas da construcdo do eu ou das identidades sociais.
Gramética Sé&o as fun¢des da linguagem ideacional, textual e interpessoal.
Transitividade “O objetivo € verificar se tipos de processo e participantes particulares estdo

favorecidos no texto, que escolhas de voz sdo feitas (ativa ou passiva) e

quao significante e a nominalizacdo dos processos” (Fairclough, 2001, p.

287).
Tema Verificar a existéncia de um padrdo na estrutura do texto.
Modalidade Visa determinar os padrées existentes no texto. A titulo de exemplo: a) as

relagGes sociais no discurso; b) o controle das representacdes da realidade.

Significado das palavras Concerne as palavras-chave de significado cultural.
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Criacéo das palavras “Contrastar as formas de lexicaliza¢ao dos sentidos com as formas de
lexicalizacdo dos mesmos em outros (tipos de) textos e identificar a
perspectiva interpretativa que subjaz a essa lexicalizagdo” (Fairclough,
2001, p. 289).

Metafora Caracterizar as metaforas usadas na amostra discursiva

(Fairclough, 2001)

Tabela 4 - Elementos analiticos da pratica discursiva elaborados por Fairclough

PRATICA DISCURSIVA: ELEMENTOS ANALITICOS

Interdiscursividade “O objetivo ¢ especificar os tipos de discurso que estdo delineados na amostra
discursiva sob analise, e como isso é feito” (Fairclough, 2001, p. 283).

Cadeias intertextuais Tem como objetivo especificar a distribuicdo da peca analisada pelas cadeias
intertextuais. Existe algum tipo de transformacéo na peca analisada?

Coeréncia Considera as propriedades interpretativas intertextuais.
Condicdes da pratica S4o as préticas sociais de producdo e consumo da peca.
discursiva
Intertextualidade manifesta E a producéo da peca, mas também corresponde &s caracteristicas

exteriorizadas.

(Fairclough, 2001)

Tabela 5 - Elementos analiticos da préatica social elaborados pro Fairclough

PRATICA SOCIAL: ELEMENTOS ANALITICOS

Matriz social do discurso Esmiucar as particularidades do discurso sob as
relacGes e estruturas sociais, hegemonicas e
ideoldgicas;
Ordens do discurso “Especificar o relacionamento da instancia da pratica

social e discursiva com as ordens de discurso”
(Fairclough, 2001, p. 290)

Efeitos ideoldgicos e politicos do discurso Os efeitos ideoldgicos e hegemdnicos particulares. 1)
Sistemas de conhecimento e crenca; 2) Relacdes
Sociais; 3) Identidades sociais (‘eu’).

(Fairclough, 2001)
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4.3. Campanhas veiculadas em 2019

O ano de 2019 é marcado por duas campanhas, sendo que uma campanha é direcionada
ao Dia Mundial de Luta contra Aids, que acontece durante 0 més de dezembro. A outra
campanha chama a atencdo para o uso da camisinha, intitulada Sem camisinha, vocé assume
risco, em que o principal elemento da campanha estimula os receptores a buscar imagens das
ISTs na internet. O intuito era reconhecer os sintomas visiveis das infeccdes sexualmente
transmissiveis, mas serviu também para incentivar o autodiagnéstico pela internet, o que é

contraindicado pelos médicos e instituicdes de saude.

Tabela 6 - Composicdo das campanhas publicitarias de 2019

ANO TiTULO PECAS

A campanha foi ao ar, mas foi

retirada;
Campanha de IST: Sem ]
2019 E possivel encontrar as pegas

camisinha, vocé assume risco.
utilizadas nessa campanha no

Facebook do Ministério da Saude;

1 layout para MUB;
1 SPOT 307;
2019 Dia Mundial de Luta contra Aids
2 layouts para cartazes;

2 layouts para outdoors;

Fonte: Disponivel em <https://www.gov.br/aids/pt-br/centrais-de-conteudo/campanhas-de-saude>. Acesso: 08
nov. 2022

4.3.1. Sem camisinha, vocé assume risco
A campanha publicitaria intitulada Sem camisinha, vocé assume risco foi langada em
31 de outubro de 2019. De acordo com o Observatdrio Satde nas Midias®?, vinculado & Fiocruz,

a campanha estava direcionada aos jovens de 15 a 29 anos e, aparentemente, foi pensada para

53 Disponivel em: https://saudenasmidias.icict.fiocruz.br/%E2%80%9Csem-camisinha-voc%C3%AA-assume-o-
risco%E2%80%9D-0-medo-na-campanha-de-preven%C3%A7%C3%A30-das-infec%C3%A7%C3%B5es-
sexualmente. Acesso em: 18 dez. 2023



https://www.gov.br/aids/pt-br/centrais-de-conteudo/campanhas-de-saude
https://saudenasmidias.icict.fiocruz.br/%E2%80%9Csem-camisinha-voc%C3%AA-assume-o-risco%E2%80%9D-o-medo-na-campanha-de-preven%C3%A7%C3%A3o-das-infec%C3%A7%C3%B5es-sexualmente
https://saudenasmidias.icict.fiocruz.br/%E2%80%9Csem-camisinha-voc%C3%AA-assume-o-risco%E2%80%9D-o-medo-na-campanha-de-preven%C3%A7%C3%A3o-das-infec%C3%A7%C3%B5es-sexualmente
https://saudenasmidias.icict.fiocruz.br/%E2%80%9Csem-camisinha-voc%C3%AA-assume-o-risco%E2%80%9D-o-medo-na-campanha-de-preven%C3%A7%C3%A3o-das-infec%C3%A7%C3%B5es-sexualmente
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que os jovens pudessem conhecer os sintomas do HIV, HPV, herpes genital, sifilis e outras
ISTs, mas a questdo controversa dessa campanha se ancora no autodiagnostico pela internet.
De acordo com o Observatorio Salde nas Midias®, é importante salientar que a
recepcdo da campanha publicitaria gerou pontos positivos e pontos negativos. A questdo
positiva é o intuito em divulgar o aumento das infec¢bes sexualmente transmissiveis para a
populacdo mais jovem. Em contrapartida, o estimulo para pesquisar os sintomas na internet e
imagens sobre as ISTs dificulta o processo de diagnostico, tratamento e reforca o estigma, uma
vez que algumas imagens veiculadas na internet podem gerar desconforto. Além disso, algumas
dessas infeccbes mencionadas na campanha ndo sdo prevenidas apenas pelo uso do

preservativo.

Especialistas ouvidos pelo jornal Estado de S&o Paulo foram contundentes: a
campanha falha na informag@o. “Ela ¢ desonesta. Mesmo se usar camisinha, ha risco
de se pegar algumas IST, como herpes e HPV”, afirmou um professor da USP. A
questdo mais polémica, no entanto, foi a estratégia do medo para estimular a
prevengdo, como se percebe ja nos titulos de algumas matérias: “Governo usa medo
como mote de campanha contra DST; especialistas criticam” (Estado de S. Paulo,
Editoria Saude); “Governo aposta em medo e repulsa de efeitos de DST em campanha
para estimular camisinha” (Folha de S. Paulo, Editoria Cotidiano); “Ministério da
Saide lanca campanha de combate a DST baseada no medo” (Portal G1, Distrito
Federal), “Ativistas consideram que campanha governamental contra IST propaga
terror e panico moral” (Agéncia de Noticias da Aids). Com excegdo do ultimo, os
titulos ndo sdo uma critica, mas expressam a resposta do ministro a um jornalista que
perguntou, no langamento, se a campanha ndo poderia aumentar o estigma em relacéo
as infeccbes (Observatorio Saude nas Midias, 2019).

Em decorréncia desse desconforto, e de acordo com Observatorio Saude nas Midias, as
maiores criticas acerca da campanha enfatizavam um certo descaso sobre algumas medidas de
prevencéo e informacéo, culminando na retirada da campanha dos veiculos de midia. As pecas
publicitarias ndo constam mais no acervo do Ministério da Saude, mas ainda é possivel
encontrar as pec¢as nas postagens do Facebook do MS, de onde o conteddo foi extraido para

analise.

Mais intensas foram as criticas, enfatizando a auséncia de elementos envolvidos nas
politicas publica de prevencdo, assisténcia e controle das IST; a falta de informagdes
sobre 0 uso do preservativo; o siléncio sobre a camisinha interna; a énfase na
responsabilidade individual, a desconsideracdo da diversidade de préaticas sexuais e —
uma vez mais —a auséncia de dialogo e o tom prescritivo adotado (Observatério Satde
nas Midias, 2019).

A campanha publicitaria Sem camisinha, vocé assume risco, lancada em 31 de outubro
de 2019, apresenta uma peca grafica como capa e outras quatro pecas alternativas, cada uma

trazendo o nome de uma infec¢do sexualmente transmissivel diferente (HPV, Sifilis, Cancro

54 \Ver nota 53
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mole e Gonorreia) e um video de 1 minuto e 30 segundos. Nas pecas gréaficas coletadas, a figura
central € a foto de homens ou mulheres com expressao de repulsa enquanto observam algo na

tela de seu aparelho smartphone.

a) Analise Textual

Sob o ponto de vista dos Estudos Criticos do Discurso, em particular da concepcéo
tridimensional do discurso cunhada por Fairclough (2001), a anélise proposta nesse estudo tem
como foco a peca publicitaria da campanha contra infeccGes sexualmente transmissiveis
veiculada no Brasil no ano de 2019. Para tanto, consideramos, conforme Fairclough (2001, p.
89), a nocdo de uma “andlise do discurso orientada linguisticamente e o pensamento social e
politico relevante para o discurso e a linguagem”.

Embora a perspectiva da anélise textual parega estar excessivamente alinhada a estrutura
textual, gramatica, vocabulario, coesdo e outros elementos textuais, tal analise também pode
ser entendida como “descri¢do”. Em outras palavras, para a analise das pecas publicitarias nessa
pesquisa, a analise textual sera feita a partir da descricdo dos elementos disponibilizados nas
pecas, sendo essas uma espécie de texto multissemiotico.

A peca escolhida para analise também foi usada como capa da campanha (ver FIGURA
9). A fotografia em destaque apresenta um homem caucasiano, com cabelos cacheados caidos
sobre os ombros e com uma barba bem alinhada e curta; nitidamente o0 homem traz aspectos
fisicos que o colocam em um lugar de belo, mesmo que seu rosto expresse repulsa. E possivel
compreender que a repulsa em sua expressao facial é causada por algo que o modelo observa
na tela do smartphone, que também estd em posicdo centralizada na fotografia.

O tom violeta predomina na peca, uma vez que a cor aparece nos blocos retangulares ao
lado esquerdo, que visam destacar o titulo da campanha em letras maiusculas “SEM
CAMISINHA VOCE ASSUME O RISCO DE PEGAR UMA INFECCAO SEXUALMENTE
TRANSMISSIVEL — IST”, ressaltando que as palavras “infeccdo sexualmente transmissivel”
estdo em amarelo. Posicionada no centro da peca grafica, ha uma caixa de pesquisa em
referéncia a caixa de pesquisa do Google, completando com a frase “Gonorreia imagens". Logo,

a expressdo facial do modelo é entendida como uma reagdo ap0s ver imagens sobre a gonorreia.
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Figura 9 - Peca gréafica sobre gonorreia, 2019

Gonorreia imagens

PATRIA AMADA

BRASIL

. #SoComCamisinha

Fonte: Pagina do Facebook do Ministério da Salde

O bloco em formato de retangulo violeta reaparece, no canto inferior esquerdo, dessa
vez para destacar a “#S6ComCamisinha”, onde a Unica palavra que ndo ¢ branca é a palavra
camisinha no bloco da hashtag, que traz também o tom amarelo com o intuito de destacar (Ver
FIGURA 9). As assinaturas do Disque Saude, Sistema Unico de Satide, do Ministério da Sadde
e do Governo do Brasil aparecem no canto inferior direito, dentro de um bloco branco,
reforcando o impacto da campanha, uma vez que é veiculada por um importante Org&o de Sadde
do Brasil. Além disso, a peca grafica esta em formato quadrado, o formato ideal para fotografias
nas redes sociais como Facebook, Instagram, Facebook e LinkedIn.

Cada peca gréafica foi postada na pagina do Ministério da Saude direcionada para o HIV

e Aids, e, desse modo, as legendas complementam as artes postadas da campanha. Apesar de
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ndo fazer parte da anélise em si, j& que o0 objetivo da pesquisa é analisar as campanhas, nesse
caso, a coleta dessa campanha foi a partir de uma rede social, e a legenda complementa a
postagem da peca.

Acompanhando a peca grafica (FIGURA 9), a legenda dessa postagem, de maneira
similar as outras postagens da campanha, traz um teor mais informativo acerca da infecgéo,
informando minimamente o publico alvo (homens e mulheres) de que, se ndo tratada
corretamente, pode se agravar (FIGURA 10). O uso de #S6ComCamisinha aparece na legenda
também, cujo direcionamento da hashtag encaminha para uma postagem em carrossel
(multiplas imagens em uma postagem sO) de ilustracbes de aplicacdo do preservativo
masculino, assim como o descarte correto (ver ANEXO E). Alem disso, a postagem direciona
o leitor para o call-to-action no site do Ministério da Salde para maiores informacdes e
contempla também a descricdo do cartaz para acessibilidade com #PraCegoVer (Ver FIGURA
10).

As pecas alternativas mantém a mesma configuracdo, mas existem algumas diferencas
nos modelos do centro que estampam as campanhas. Duas sdo mulheres negras; 0os smartphones
utilizados também mudam, assim como as ISTs que aparecem no bloco de pesquisa. A frase do
bloco retangular central mantém o titulo da campanha, agregando a palavra Infeccdo
Sexualmente Transmissivel que ndo esta mais no campo da pesquisa. Entretanto, no campo da
pesquisa € possivel ler “HPV imagens”, “Sifilis imagens”, “Cancro mole imagens”

Retomando os Estudos Criticos do Discurso, a pe¢a publicitaria em questdo pode nao
oferecer uma disposicdo maior de elementos textuais, mas apresenta fontes textuais
determinantes para a analise em questdo. A criagédo e o significado de palavras é o elemento
textual que chama atencéo, tanto no cartaz quanto na legenda do post do Facebook. Para
Fairclough (2001, p. 230) “os significados das palavras e a lexicalizagdo de significados sdo
questdes que sdo variaveis socialmente e socialmente contestadas, e facetas de processos sociais

e culturais mais amplos”.
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Figura 10 - Postagem no Facebook do Ministério da Saude sobre a pega de gonorreia

@ Ministério da Satde - HIV/Aids

19 de novembro de 2019 - Q)

O gonorreia & causada por bactéria. Uma IST gue atinge tanto homens quanto mulheres, Causa,
na maioria das vezes, corrimento amarelado nos orgaos genitais e se, ndo tratado, pode se
agravar. Se quiser saber mais, acesse saude.gov.br/ist #56ComCamisinha.

#PraCegoVer - Imagem mostra jovem olhando para o seu celular com expressao de forte
incdmodo 20 ver o sintoma de uma Infecgdo Sexualmente Transmissivel - IST, Texto diz: Sem
camisinha, vocé assume esse risco,

Gonorreia imagens
0 RISCO DE PEGAR UMA

INFECCAD SEXUALMENTE

TRANSMISSIVEL-IST.

AT

.déaComCamisinha :

Fonte: Pagina do Facebook do Ministério da Saide
No caso do cartaz e do post, o que remete a criacdo de palavras esta nas hashtags, com

0 agrupamento de palavras S6 com camisinha (#S6ComCamisinha) e Pra cego ver
(#PraCegoVer). No caso da primeira hashtag, estabelece-se uma relagdo com a linguagem dos
jovens sobre 0 sexo somente com o0 uso de preservativos, onde € possivel compreender a
associacdo de uma linguagem utilizada por jovens em uma campanha que mira na
conscientizacdo dos jovens sobre 0 uso de preservativos. Além desse ponto, usar
#S6ComCamisinha no cartaz aproxima a peca publicitaria, cuja arte poderia ser veiculada em
qualquer outro formato e outro veiculo, da linguagem das redes sociais, como o Twitter,
Facebook e Instagram.
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Portanto, o aparecimento da hashtag no post do Facebook tem sua utilidade evidenciada,
ja que foi gerado um hiperlink conectando o post da campanha a um outro post informativo
sobre como colocar e descartar a camisinha (ver ANEXO E). O mesmo ocorre para a
#PraCegoVer: apesar de aparecer apenas no post do Facebook, o uso dessa tag prioriza e
seleciona as campanhas com acessibilidade para alcancar a populagdo com baixa visdo ou cega.

H& outro aspecto de significacdo das palavras, uma vez que as palavras Infeccéo
Sexualmente Transmissivel — IST e Camisinha estdo em uma cor de destaque. E nitido que o
destaque visa reforcar o tema da campanha em questéo, sendo congruente com todos 0s aspectos
discursivos envolvidos na pecga. Sob a ética publicitaria, o destaque marca as palavras com o
intuito de causar um impacto imediato, afinal, poderiam destacar as palavras Vocé assume o
risco, que apontariam diretamente para o receptor, mas destacar elementos estigmatizadores

parece causar um impacto maior.

b) Analise da pratica discursiva

Sob a égide dos Estudos Criticos Discursos, para a pratica discursiva compreendemos
que, de certo modo, o terror expressado na face do modelo da peca (FIGURA 9) é correlato
com o terror expressado e difundido pela legenda da postagem no Facebook, onde foi feita a
veiculacdo (FIGURA 10). Enquanto nas outras pecas graficas os modelos materializam a
estigmatizacdo expressa em repulsa, o terror evidenciado ao olhar para imagens pesquisadas
sobre gonorreia evidencia o estigma que, ha um tempo atréas, era utilizado para a Aids.

A campanha Sem Camisinha Vocé Assume 0 Risco pode até esbocar uma proposta
criativa um tanto simplista, afinal, os principais elementos utilizados nas pecas graficas sdo a
fotografia e 0 uso da tipografia em destaque. A imagem é bem posicionada no enquadramento
da peca grafica, colocando em destaque as expressdes do modelo ao lado direito enquanto
dialoga com o texto ao lado esquerdo. O texto, por sua vez, dentro de blocos na cor violeta,
destaca as palavras brancas, enquanto as palavras pontuais sao destacadas em amarelo.

Contrariamente ao que se espera das campanhas de saude, a cor predominante em
violeta chama a ateng&o, ao entender um certo distanciamento entre os tons mais direcionados
a Saude, como azul, vermelho e verde. Entretanto, a predominancia do violeta evoca outros
sentimentos, especialmente em contraponto com o amarelo que destaca as palavras “Infec¢ao

sexualmente transmissivel” e “Camisinha”. Para Heller (2014), a cor violeta expressa
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sentimentos ambivalentes por ser uma cor mista, especialmente porque o tom violeta é a
combinacdo do vermelho com azul.

Sob uma perspectiva simbdlica e binéaria, Heller (2014) expressa a unido entre o
vermelho e o azul para criacdo do violeta, podendo facilmente representar o0 masculino e o
feminino, assim como também a sensualidade e a espiritualidade. Portanto, parece que o efeito
cognitivo do violeta é essa constante dualidade.

De acordo com Heller (2014), o violeta ainda possui algumas aproximacfes com as
palavras violéncia, violar. Ndo apenas na lingua portuguesa, mas na lingua italiana, viola
(violeta) se assemelha a violenza e violare. Na lingua inglesa, ocorre a mesma aproximacao
com a palavra violet e as semelhancas de violence e violation.

Sem duvidas, a associacdo da cor as palavras que expressam danos a outra pessoa pode
ter ligacdo com a Antiguidade. A autora manifesta que o violeta/parpura era utilizado por
governantes no Império Romano, assim como também foi uma cor bastante utilizada na
teologia, sendo presente nas tunicas, nas batinas, nos botdes das roupas e também em objetivos
como biblias, imagens de Santos, cortinas entre outros itens. Em outras palavras, o violeta era
usado somente por figuras de poder e de mais alta posicdo (Heller, 2014).

O tom violeta foi, por muito tempo, a cor do poder. E, do nome da cor, fez-se a palavra
violéncia. Embora pareca distante, cabe refletir acerca das instituicbes de poder, especialmente
como a Igreja utilizou o violeta. Para Heller (2014), o simbolismo cristdo buscou ressignificar
0 tom, ja que na tradicdo o violeta representa humildade; assim, cria-se um contraponto
benevolente em relagcdo ao uso do tom pelos reis. Enquanto os reis em tons violeta governavam
pela forga, a Igreja governava pela humildade.

Ora, se no campo espiritual, com a igreja em cena, o violeta assume o tom mais suave
pela humildade, é interessante refletir a aproximacdo dessa cor em relagdo & campanha em
questdo. Nesse efeito de discurso atraves de uma fotografia de modelo expressando repulsa e
pavor, alinhado com o tom violeta dos blocos que destacam o texto “Infeccdes Sexualmente
Transmissiveis”, expressa-se a logica repressiva, uma vez que “a repressao funciona, de certo,
como condenagdo ao desaparecimento, mas também como injungéo ao siléncio, afirmacao de
inexisténcia” (Foucault, 1988, p. 4).

Em outras palavras, a repulsa conota a repressao, afinal, a arte principal da campanha
evoca a experiéncia de grotesco, ao desagrado. Para o modelo, as imagens da gonorreia causam
repulsa, mas depende dele mesmo ndo ser infectado pela bactéria, pois ele precisa usar a

camisinha para fazer relaces sexuais. A repulsa expressada na face do modelo sugere uma
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repressao para a populacdo seguindo a logica de “se vocé apresentar sintomas de gonorreia, as
pessoas irao te olhar com repulsa”.

A outra faceta da cor violeta esta circunscrita na sensualidade, para tanto, ocorre um
desprendimento da espiritualidade mencionada anteriormente. Para Heller (2014), o violeta é
uma cor singular, uma vez que ndo ha outras muitas formas de natureza em tons de violeta,
além do fato de o tom ser a combinacdo de mais dois tons. Portanto, para a autora, o violeta
carrega sensualidade e extravagancia pela sua singularidade

De acordo com Heller (2014), quem decide usar violeta tem como objetivo se destacar,
diferente de tons mais comuns como cinza, preto e branco. Embora apresente uma contradigédo
em relacdo ao que o tom violeta/pUrpura representa para a espiritualidade, é na sensualidade
gue o tom se reaproxima da tradicdo cristd, ja que a cor estd associada a vaidade,
consequentemente entendida como um pecado, ao glamour e a opuléncia.

Vale ressaltar que trazer em cena a versdo glamourizada e opulente de um objeto, ideia
ou informacédo é um dos principais interesses do campo da Publicidade e Propaganda e, nesse

caso, a cor violeta/purpura funciona para trazer uma seducao.

A seducgdo funciona cada vez menos pela solicitude, pela atencdo calorosa, pela
gratificacdo, e cada vez mais pelo ludico, pela teatralidade hollywoodiana, pela
gratuidade superlativa. Acreditou-se demasiadamente que a esséncia da publicidade
residia em seu poder de destilar o calor comunicagdo, que conseguia conquistar-nos
por sua instancia maternal cheia de pequenos cuidados por nés (Lipovetsky, 1989, p.
159).

Com aproximacao vibrante do tom vermelho crucial para resultar no violeta, a sedu¢édo
assume a rigor a vibracdo sexual do tom. Para Heller (2014), os tons vermelho, violeta, preto e
rosa carregam a vibracdo da imoralidade, da seducéo e da sexualidade. O uso desse tom para
uma campanha tdo diversificada (apresentando homens e mulheres, brancos e negros) expande
uma vasta gama de sexualidades, em especial por ser direcionada a populacéo jovem.

Nesse interim, aproximando-se ainda mais da sexualidade homossexual, é no tom
violeta que se marca um ponto na historia da liberacdo gay nos Estados Unidos, em um
movimento intitulado como Friday of the Purple Hand *°. Esse ocorrido é datado de meses apds
Stonewall, em um momento particular em que 0s gays protestavam contra as noticias

homofdbicas do jornal Examiner San Francisco. A solugdo dos jornalistas do jornal foi jogar

55 Traducdo nossa: Sexta das maos violeta
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tinta violeta nos manifestantes, tendo como desfecho diversas médos purpuras marcadas nas
paredes do prédio®®.

Apesar das maos violeta ndo marcarem tanto o movimento LGBTQI+, em particular
porque o laco vermelho referente ao Dia de Enfrentamento Mundial da Aids assume um melhor
protagonismo na causa e na luta do movimento, o tom de violeta presente na campanha em
questdo reacende o lugar da sexualidade homossexual nas campanhas de salde direcionadas a
prevencdo de infecgdes sexualmente transmissiveis, uma vez que “a medicina penetrou com
grande aparato nos prazeres do casal: inventou toda uma patologia organica, funcional ou

299

mental, originada nas praticas sexuais ‘incompletas’ (Foucault, 1988, p. 29). Assim como a
Igreja domina determinadas condutas através de mecanismos de fidelizagdo, a institui¢do
médica domina pelo campo cientifico/patoldgico. Assim, as praticas sexuais homossexuais,
antes rechacadas pela ideia de pecado, hoje o0 sdo pela patologia e pratica anormal. Enquanto
iSS0, a0 mesmo tempo, as ISTs sdo olhadas com cara de repulsa e pavor, ndo apenas a populacéo
LGBTQI+, mas toda a populacdo que apresenta uma infeccdo transmitida majoritariamente
através do sexo.

Ainda no que concerne a cor violeta presente nas pecas graficas da campanha Sem
camisinha, vocé assume risco, para Heller (2014), a cor em questao também remete a0 momento
particular de organizacdo feminina em sua luta diéria, sendo a cor historicamente usada por
mulheres para se identificarem na rua como mulheres feministas. Na atualidade, o violeta é
encontrado no simbolo do feminismo, ja que a luta feminina ainda ndo acabou.

A presenca de mulheres e da cor violeta, que marca o simbolo do feminismo, representa
na atualidade como as ISTs se apresentam sob a égide do patriarcado. Para Oliveira e Junqueira
(2020), quando se trata das questdes de género, as vulnerabilidades de desigualdade racial e
guestdes socioeconbmicas sdo somadas e tendem a colapsar na mulher. Dessa forma, é
praticamente impossivel falar sobre a vulnerabilidade das mulheres no geral e no campo das
infeccdes sexualmente transmissiveis sem investigar os recortes epistemologicos que envolvem
a figura feminina, como a escolaridade, o casamento, as questdes raciais e a idade.

A racionalidade feminista contribui para ponderar as questdes que antes ndo lhe
permitiam o espaco, como, por exemplo, a sexualidade das mulheres, sua saude, a escolha de

prevencao e outros aspectos que visam a emancipacdo da mulher (Oliveira; Junqueira, 2020).

56 Disponivel em: https://www.kqed.org/arts/13859570/friday-purple-hand-gay-liberation-1969. Acesso em: 19
dez. 2023.


https://www.kqed.org/arts/13859570/friday-purple-hand-gay-liberation-1969

126

Retornando ao tdpico da Aids, Ayres et. al. (1999) expressa a nocdo de vulnerabilidade

individual: para os autores, em algum nivel, todas as pessoas séo vulneraveis ao HIV.

As condicbes que afetam a vulnerabilidade individual sdo de ordem cognitiva
(informacdo, consciéncia do problema e das formas de enfrenta-lo), comportamentais
(interesse e habilidade para transformar atitudes e acGes a partir daqueles elementos
cognitivos) e sociais (acesso a recursos e poder para adotar comportamentos
protetores) (Ayres et. al., 1999, p. 57)

Ou seja, quando se trata do caso das mulheres, o empoderamento feminino choca contra
a estrutura da vulnerabilidade individual, em consequéncia do protagonismo de suas lutas que
garantem desde o trivial ao extraordinario, como acesso a educacao, poder de negocia¢do sobre
a sexualidade e acesso a recursos médicos.

Voltando uma vez mais a expressdo facial do modelo na peca grafica da campanha, o
reverberar dessa expressdo aponta delicadas questbes acerca da sexualidade e da
estigmatizacéo, sobretudo no campo do amedrontamento. Para Figueiredo e Candido (2017), o
amedrontamento nas campanhas havia sido substituido quando surgiram as primeiras nocdes
de relacBes sexuais de risco, especialmente no caso da Aids, assim como o incentivo intenso do
uso do preservativo. Entretanto, se deparar, em 2019, com tal campanha, que além de usar o
amedrontamento para difundir sua ideia e incentivar o uso do preservativo parece ser uma nova
estratégia, €, sobretudo, ainda mais estigmatizante.

Ainda, a proposta criativa de alinhar a campanha de salde associada a busca sobre
doencas na internet dialoga com os jovens e o comportamento da populacdo brasileira. De
acordo com o Estaddo, em 2019, ano em que a campanha foi veiculada, 26% dos brasileiros
tinham o habito recorrer a pesquisa no site Google quando se deparavam com algum problema

de saude®’.

c) Analise da prética social

Pela otica da concepgédo tridimensional do discurso, evoca-se um paradigma na
concepcao das relacdes de poder com a luta hegemonica. Para Fairclough (2001), a dimenséo
da prética social se debruca sobre a ideologia e a hegemonia, ambas atuando em perfeita
sinergia dentro dos discursos.

A priori, vale ressaltar que a anélise da peca publicitaria sobre HIV, Aids e outras ISTs
veiculada pelo Ministério da Saude se ancora principalmente no entendimento do discurso

médico e do discurso governamental como uma ordem do discurso. Retomando as reflexdes de

57 Disponivel em: < https://www.estadao.com.br/saude/brasil-lidera-aumento-das-pesquisas-por-temas-de-saude-
no-google/.> Acesso em: 21 dez. 2023.
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Fairclough (2001), fortemente alinhadas as de Foucault em A Ordem do Discurso,
compreendemos que a funcdo enunciativa da campanha publicitaria, com as assinaturas do
Governo do Brasil e do Ministério da Saude, vem de instituicbes de poder que regulam o
acontecimento do discurso.

Sob essa perspectiva, 0 acontecimento do discurso ocorre de maneira regulada e
amparada por formas simbdlicas construidas por essas significacfes. Para Bourdieu (1989), por
exemplo, algumas dessas producdes simbdlicas sdo utilizadas como ferramenta de dominacéo:
para o autor, as ideologias sdao um fendémeno de producéo simbolica utilizada para dominar.

Bourdieu (1989) manifesta que as ideologias funcionam como um produto que serve
aos interesses de um grupo, sendo apresentadas como interesses universais. Atribuidas pela
classe dominante (ou cultura dominante), as ideologias se estabelecem como interesse comum
de toda a populacdo. Fairclough (2001) acredita que as ideologias, além da construcdo da
realidade, tém seu fundamento principal situado no d&mago das estruturas (de poder ou nas
ordens do discurso) e, eventualmente, atravessado por questdes historicas, a partir de eventos
préprios ou de outros eventos, reproduzindo, refor¢ando e transformando as estruturas de poder.

Ora, sob esta logica, é possivel compreender que os efeitos discursivos da campanha,
mais especificamente dessa peca publicitaria, se encontram em um campo demarcado pelas
relacbes de poder, sobretudo representando a hegemonia e os dominios politico, cultural e
ideologico. Se retomarmos algumas reflexdes acerca da peca publicitaria, como o uso da cor
violeta dentro da ambiguidade sensualidade/espiritualidade e o envolvimento religioso
fortemente associado ao ex-Presidente Jair Bolsonaro, € possivel compreender que alguns
aspectos ideologicos religiosos estdo macicamente inseridos na pratica discursiva da campanha.
Além disso, a derrubada da campanha representa a frente ampla da luta hegemonica, ja que foi
a luta da sociedade civil com a dominagéo, no caso da campanha, contra a desinformacao.

Em suma, a peca publicitaria visa estimular a busca de problemas de saide na internet
e desempenha um papel sintomatico sobre a populacdo brasileira. Na matéria do Estadao, em
2019, 26% dos brasileiros tinham o habito de recorrer a pesquisa do Google quando se
deparavam com algum problema de satde. Certamente, 0 sintoma é grave, visto que evidencia
uma barreira do acesso a médicos (mesmo pelo SUS) dessa parcela da populacdo. Reforca-se
ainda que, pelo menos em 2019, muitos brasileiros preferiam tirar as duvidas na internet ao

invés de consultar um médico e receber o diagnostico e tratamento corretos.
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4.3.2. HIV/Aids. Se a duvida acaba, a vida continua

A segunda campanha veiculada no ano de 2019 é alusiva ao Dia Mundial de Luta Contra
Aids e tem como foco a importancia do diagnostico do HIV. Com este direcionamento,
apresenta o conceito “HIV/aids. Se a davida acaba, a vida continua”. A ac¢do tem objetivo de
mudar, na populagéo jovem brasileira, a atitude e a percepcao sobre a importancia da prevengéo,
teste e tratamento do HIV para evitar a aids. De acordo com o Ministério da Saude, a campanha
publicitaria conta com o conjunto de pecas composto por filmes para TV e redes sociais, pecas
de midia exterior como outdoor social, midia programatica, pec¢as para internet e redes sociais,
cartazes e spot para radio. Para a analise em questdo, foi escolhido o spot de 30”” com o objetivo

de diversificar as pecas publicitérias analisadas nesta pesquisa.

Tabela 7- Se a duvida acaba, a vida continua - Roteiro Spot 30"

LOCUCAO SCRIPT

Locugdo masculina 1 - E se eu transei sem camisinha?

(trilha sonora de baixo ruido externo)

Locutor Informativo - Informe-se sobre o teste de HIV em uma unidade de
saude.

(trilha sonora de baixo ruido externo)

Locucéo feminina - E se o teste der negativo?

(trilha sonora de baixo ruido externo)

Locutor Informativo - Néo corra risco no futuro, use camisinha.

(trilha sonora de baixo ruido externo)

Locugdo masculina 2 (ruido de toque de telefone)

- E se o teste der positivo?

Locutor Informativo (trilha sonora instrumental ao fundo)




129

- Com tratamento adequado, o HIV podera ficar
indetectavel e vocé ndo ira desenvolver Aids.

Procure uma unidade de salde, o tratamento é gratuito,
seguro e eficaz.

Dia Mundial de Luta Contra a AIDS.

Se a dlvida acaba, a vida continua.

Ministério da Saude, Governo Federal

Disponivel em <https://www.gov.br/aids/pt-br/centrais-de-conteudo/campanhas-de-saude>. Acesso: 08 nov.
2022. [Transcri¢do nossa]

a) Andlise Textual

Sob o respaldo da Anélise Tridimensional do Discurso, a propaganda expressa pelo spot
depende de elementos que visam conectar o emissor ao receptor. No caso do spot analisado, €
interessante perceber que as locucBes masculinas 1 e 2 e a feminina possuem tons joviais,
enquanto o locutor informativo surge com sobriedade, firmeza e seguranga. Desse modo, a
narrativa construida na campanha conecta-se com o cotidiano do jovem com incertezas sobre o
sexo, enquanto o locutor informativo suprime as duvidas e direciona para os postos de salde.

Nessa primeira dimensdo da Analise Critica do Discurso, é possivel notar que o tema
do spot orbita 0 que esta relacionado as infeccdes sexualmente transmissiveis. Assim como
tambem a polidez, coeséo e ethos expressos no discurso refletem caracteristicas de identidades

sociais facilmente identificaveis no cotidiano, atribuindo um grande valor cultural.

b) Analise da prética discursiva

A segunda dimenséo da Analise Critica do Discurso desenvolvida por Fairclough (2001)
expressa, de maneira resumida, os processos de interpretacdo discurso sob as ordens que o

regem. No caso do spot veiculado em 2019 na campanha voltada para o Dia Mundial de Luta


https://www.gov.br/aids/pt-br/centrais-de-conteudo/campanhas-de-saude
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contra Aids, o direcionamento para os jovens e o slogan Se a ddvida acaba, a vida continua
evidenciam algumas nuances simbolicas para a data comemorativa.

O titulo da campanha - que também €é o slogan — mostra imediatamente penumbras que
pairam sobre a Aids: a duvida e a continuidade da vida. Na primeira, a davida, é possivel
compreender que ha uma dificuldade de difus&o de informac6es sobre as infecgdes sexualmente
transmissiveis e o direcionamento para 0s jovens se da a partir do crescimento dos indices de
infeccdo pelo HIV, correspondendo a cerca de 57,5% (18,2 mil notificacdes) das infec¢des do
Brasil, registrada na populagio de faixa etéria entre 20 e 34 anos®8.

E valido retomar as reflexdes de Ayres (1999) para compreender a representacio dos
jovens no crescimento de infecgOes pelo HIV. Para o autor, existem condigdes sociais,
cognitivas e comportamentais que vulnerabilizam o sujeito a infeccdo pelo HIV e/ou morte em
decorréncia da Aids. Podemos compreender, por exemplo, que nas condi¢fes comportamentais
temos a negociagdo do sexo seguro (usar preservativos), mas existem outras condi¢des que séo
facilitadoras ou nédo para essa escolha e, a depender do sujeito, o colocam mais ou menos
vulneravel ao HIV.

Dessa forma, independentemente do grau de vulnerabilidade do sujeito ao HIV, a peca
publicitaria simula um dialogo pertinente pds-exposi¢éo, como no caso 1 (ver TABELA 8). No
entanto, o locutor informativo apenas o direciona a unidade de salde, sem mencionar o uso da
PEP, que, de acordo com o Ministério da Saude, esta disponivel desde 2015 para o Protocolo
Clinico e Diretrizes Terapéuticas para Profilaxia Pos-Exposi¢do®®. Ou seja, por mais que a
campanha publicitéaria incentive macicamente o uso do preservativo (ver caso 2 na tabela 8), ha
um certo descolamento com a proposta da Prevencdo Combinada que tem como conceito a
atualizagdo do Protocolo Clinico e Diretrizes Terapéuticas (PCDT) de Manejo da Infecgéo pelo
HIV em Adultos e alterou os critérios para inicio da terapia antirretroviral (TARV),

fortalecendo a ideia de tratamento como prevengdo®.

58 Disponivel: https://portal.conasems.org.br/orientacoes-tecnicas/noticias/4975_22098-2. Acesso: 10 jan. 2024
59 Disponivel: https://www.gov.br/aids/pt-br/assuntos/prevencao-combinada/pep-profilaxia-pos-exposicao-ao-
hiv/pep. Acesso em: 10 jan. 2024
60 Disponivel: https://www.gov.br/aids/pt-br/assuntos/prevencao-combinada/pep-profilaxia-pos-exposicao-ao-
hiv/pep. Acesso em: 10 jan. 2024



https://portal.conasems.org.br/orientacoes-tecnicas/noticias/4975_22098-2
https://www.gov.br/aids/pt-br/assuntos/prevencao-combinada/pep-profilaxia-pos-exposicao-ao-hiv/pep
https://www.gov.br/aids/pt-br/assuntos/prevencao-combinada/pep-profilaxia-pos-exposicao-ao-hiv/pep
https://www.gov.br/aids/pt-br/assuntos/prevencao-combinada/pep-profilaxia-pos-exposicao-ao-hiv/pep
https://www.gov.br/aids/pt-br/assuntos/prevencao-combinada/pep-profilaxia-pos-exposicao-ao-hiv/pep

131

Tabela 8 - Casos 1 e 2 do roteiro do spot

Caso 1 Locucdo masculina 1: - E se eu transei sem camisinha?

(trilha sonora de baixo ruido externo)

Locutor Informativo: - Informe-se sobre o teste de HIV em uma unidade de salde.

(trilha sonora de baixo ruido externo)

Caso 2 Locucéo feminina: - E se o teste der negativo?

(trilha sonora de baixo ruido externo)

Locutor Informativo: N&o corra risco no futuro, use camisinha.

(trilha sonora de baixo ruido externo)

Disponivel em <https://www.gov.br/aids/pt-br/centrais-de-conteudo/campanhas-de-saude>. Acesso: 08 nov.
2022. [Transcri¢do nossa]

Ainda no que concerne a davida, o spot atua com as duvidas frequentes relacionadas a
exposicdo, pds-exposicdo testando negativo para HIV - valendo o reforco para o uso de
preservativos -, e para 0 teste que deu positivo. Entdo, o locutor informativo expressa
minimamente o conceito de Prevencdo Combinada “Com tratamento adequado, o HIV podera
ficar indetectavel e vocé nao ira desenvolver Aids”.

De maneira sumaria, apesar de inicialmente desconsiderar o uso da PEP (o que é
interessante, porque poderia reduzir 0 nimero de pessoas positivas ao HIV), a nogdo da
prevencdo combinada reaparece ao reforcar a ideia do tratamento adequado como prevencao
por causa do indetectavel = intransmissivel. A Aids aparece distante do significado de finitude,
trazendo a nogdo de continuidade da vida, outro aspecto levantado ja pelo titulo e slogan da
campanha que demarca o sucesso dos tratamentos antirretrovirais (TARV), reduzindo o nimero
de mortes em decorréncia da Aids de 12,5 mil em 2014 para 10,9 mil em 2018, caiu 22,8%5.

61 Disponivel: https://portal.conasems.org.br/orientacoes-tecnicas/noticias/4975 22098-2. Acesso: 10 jan. 2024
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A continuidade da vida, que marca o titulo da campanha e slogan, refor¢a a conquista
dos bons resultados do tratamento para a data comemorativa do Dia Mundial de Luta Contra
Aids, afinal, o objetivo dessa data é justamente incentivar, reforcar, comemorar as conquistas
para melhores condicGes para a populacdo que vive com HIV e difundir novas tecnologias
medicamentosas e cientificas. Ou seja, para essa data, a certeza da continuidade da vida
atravessa a incerteza ancestral da finitude da Aids.

c) Analise da pratica social

Ainda de acordo com os Estudos Criticos Discursos, a terceira dimenséo de anélise esta
estritamente alinhada ao discurso médico como ordem do discurso. N&o apenas para 0 campo
da profilaxia, ha também o constante direcionamento aos postos de salde, medicamentos e ao
uso do preservativo. Enquanto, para os interlocutores masculinos e feminino, a ddvida vem com
entonacao, calor e vivacidade, o interlocutor informativo aparece com sobriedade e frieza.

Compreendemos a importancia do assunto e que nem todos 0s assuntos precisam ser
tratados com humor, mas a frieza e sobriedade expressadas pelo interlocutor informativo s6
reforcam a frieza dos médicos e hospitais. Para Perlongher (1987b, p. 79 — 80), “a instituicdo
médica se coloca assim, em situacdo de legitimar sua jurisdicdo moral, isto é, a potestade que
estabelece, em nome da saude, as regras da existéncia”, desse modo, trazer posicionamentos
estritamente alinhados as nog¢bes do campo da salde desconsidera a parte vivaz dos jovens.
Entdo, consoante a Perlongher (1987b), o discurso médico passa a considerar 0S corpos e 0S
Orgaos regulaveis, enquanto se deparam com uma resisténcia: o desejo.

E sob o campo do desejo em dicotomia com o discurso médico que a vulnerabilidade
dos jovens pode ser notada. Ha, de certo modo, o frenesi do desejo que faz os jovens se
colocarem em lugares de exposicdo, mas a frieza tecnocratica do discurso medico ndo atinge
essa populacdo, dado que ha diversas campanhas direcionadas ao publico jovem devido ao
aumento das infeccdes pelo HIV.

4.4. Campanhas veiculadas em 2020

As campanhas de 2020 tém objetivos similares as campanhas de 2019, direcionadas
para o enfrentamento das ISTs, reforcando o uso do preservativo e para o Dia Mundial de Luta
contra a Aids. Entretanto, ao avaliar a quantidade de pecas, é possivel perceber que hd uma
certa reducdo de contetdos e pecas aplicadas nas campanhas, principalmente no que concerne
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a multimidia da publicidade, visto que, em sua maioria, Sd0 arquivos impressos ou de

comunicacdo visual.

Tabela 9 - Composi¢do das campanhas de 2020

ANO TITULO PECAS

3 layouts boxtruss;
HIV/aids Previna-se /
2020 1 layout para banner;
Dia Mundial de Luta contra Aids
2 layouts para fundo de palco;

Campanha de Prevengdo as IST: 1 layout para folder A4;

2020 Usar camisinha é uma responsa de 1 SPOT 30”;

todos 4 layouts de cartazes;

Fonte: Disponivel em <https://www.gov.br/aids/pt-br/centrais-de-conteudo/campanhas-de-saude>. Acesso: 08
nov. 2022

4.4.1. HIV/aids Previna-se

A campanha publicitaria “Previna-se” foi langada pelo Ministério da Satde e ¢ alusiva
ao Dia Mundial de Luta contra a Aids, tendo como objetivo a prevencdo do HIV/Aids. Foram
produzidos layouts para boxtruss, banner e fundo de palco. A escolha da peca para anélise foi
ado banner, por ser apenas um layout e disponibilizar mais informacdes, uma vez que os layouts
para boxtruss e fundo de palco séo dedicados a eventos.

Dadas as informagOes veiculadas no site do Ministério da Saude, ainda é muito
impreciso o intuito da campanha e também a disponibilizacdo de pecas, especialmente por ndo

haver estratégias direcionadas para televisdo, radio ou até mesmo internet.

a) Analise Textual

Sob a l6gica dos Estudos Criticos do Discurso, o material escolhido para analise é a
peca grafica banner, onde foi produzido apenas um layout no formato banner medindo 1x2m
(ver FIGURA 11). A propriedade criativa da peca se debruga em um fundo verde, com pequenos
e discretos lacos azuis no background da arte. Posicionado no centro da peca estd  um modelo
masculino, de pele clara, barba ajustada e cabelo cortado. O modelo olha para a frente, fazendo

conexdo visual com quem observa a peca publicitaria; além disso, é possivel perceber que o


https://www.gov.br/aids/pt-br/centrais-de-conteudo/campanhas-de-saude

134

modelo sorri devido a posicdo das bochechas e o arquear das sobrancelhas, mas o sorriso é

ocultado por uma mascara cirargica aplicada digitalmente.
Figura 11 - Banner da campanha Previna-se de 2020

aids.gav.br

:

TN
PREVINA-SE

FAGA O TESTE E, SE DER POSITIVO, INICIE O TRATAMENTO.

A aids nao tem cura, mas tem
tratamento. Fag¢a o teste de HIV.
Informe-se em uma unidade de satide.

-
HUSE - =
U o | s EESERART

CAMISINHA

Disponivel em: http://antigo.aids.gov.br/pt-br/campanha/campanha-de-prevencao-ao-hivaids-em-celebracao-ao-
dia-mundial-de-luta-contra-aids-2020. Acesso: 08 nov. 2022



http://antigo.aids.gov.br/pt-br/campanha/campanha-de-prevencao-ao-hivaids-em-celebracao-ao-dia-mundial-de-luta-contra-aids-2020
http://antigo.aids.gov.br/pt-br/campanha/campanha-de-prevencao-ao-hivaids-em-celebracao-ao-dia-mundial-de-luta-contra-aids-2020
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A disposicdo de informagédo na peca aparentemente ndo respeita nenhuma hierarquia
informacional ou estética, portanto ndo é possivel expressar com exatiddo o que vem em
destagque, uma vez que existem muitos elementos presentes na peca que fazem as informacdes
colidir. Comecando pela parte superior, no lado direito sdo disponibilizadas as assinaturas do
Disque Saude, o site aids.gov.br e as paginas de Facebook, Twitter, YouTube, Instagram e
LinkedIn do Ministério da Saude, além de #usecamisinha. Ainda na parte superior, mas
centralizado, traz o laco vermelho tipico do Dia Mundial de Luta Contra Aids e o titulo da
campanha em tipografia grande na cor branca “HIV/AIDS PREVINA-SE” e um texto menor,
em amarelo, “FACA O TESTE E, SE DER POSITIVO, INICIE O TRATAMENTO.” Existe
um paragrafo menor na tipografia em cor branca, informando “A aids ndo tem cura, mas tem
tratamento. Faca o teste de HIV” e em amarelo 1€-se “Informe-se em uma unidade de saude”.

Na parte central esta posicionado o modelo, e na parte inferior, onde € localizado o busto
do rapaz, ao lado direito encontram-se as assinaturas do SUS, Ministério da Saide e Governo
do Brasil. A sua esquerda, o envelope de preservativo masculino distribuido gratuitamente com
a tag em destaque “USE CAMISINHA” nas cores vermelho e preto.

E possivel notar que a construcao dessa peca ndo seguiu uma hierarquia informacional,
uma vez que na parte superior apresenta a assinatura do Disque Salde e as paginas das redes
sociais do MS, assim como também o uso das cores inicialmente parece harmonioso, mas na
parte inferior surge um preservativo com o texto em letras garrafais USE na cor preta, e
CAMISINHA em vermelho, o que acaba gerando certa polui¢do visual em toda a estética do
verde e amarelo que estava construido.

Se, por um lado, a peca publicitaria apresenta confusdo de ordem criativa, por outro
lado, ha uma permanéncia do discurso que tem sido amplamente difundido desde 2019. O
estimulo a testagem répida para o diagnostico e direcionamento ao tratamento refor¢a como as
politicas publicas vém pensando modos de facilitar o acesso ao tratamento para o HIV.
Entretanto, diferente do positivismo da peca de 2019, que reforcava a continuidade da vida, em
2020, o Ministério da Saude decidiu informar que a aids ndo tem cura, apesar de haver
tratamento.

Em suma, a peca que compde a campanha publicitaria “HIV/aids Previna-se”
permanece trazendo os mesmos elementos dos anos anteriores; a diferenca desse ano é o uso

de mascaras cirargicas que demarca o periodo da epidemia de Covid-19.
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a) Andlise da prética discursiva

Sob a égide dos Estudos Criticos do Discurso, a poluicdo visual da peca publicitaria
funciona com antagonismo na experiéncia de contemplacdo da peca e, sem duvidas, ha diversos
elementos que desempenham um distanciamento entre a peca publicitaria e o receptor. A
presenca do verde e amarelo demarca o patriotismo tdo reverberado pelo ex-presidente Jair
Bolsonaro, portanto, torna-se previsivel a combinacdo das cores na proposta criativa da peca
publicitéria.

O verde e amarelo evidenciam o patriotismo e evocam a retdrica militarista que foi
amplamente difundida durante a gestao de Jair Bolsonaro, ja que remonta a bandeira do Brasil,
assim como também expressa a cor das camisetas da selecdo brasileira utilizada por seus
eleitores e outros sujeitos patriotas. Para Silva e Noronha (2022), o alinhamento de Jair
Bolsonaro aos signos patriotas acontece desde 2017, sendo o objetivo de Bolsonaro fortalecer
sua imagem de herdi nacional contra a corrupcdo e alcancar outros objetivos, como, por
exemplo, sua permanéncia na presidéncia da republica.

Silva e Noronha (2022) afirmam que Bolsonaro ndo foi o primeiro a se apropriar desses
signos nacionais para autopromog¢ado, mas que, sem divida, o ex-presidente os utilizou de forma
politicamente habilidosa, seja por meio de midias alternativas ou no ato de gerar paix0es

simbolicas e politicas, como a referéncia a bandeira do Brasil.

Os simbolos nacionais aparecem frequentemente em determinados projetos politicos
de nacdo, em posicionamentos politicos partidarios mormente orientados por
principios autoritérios. Isto nos leva a refletir o quanto pode haver de manipulagéo dos
cidaddos, por meio da utilizagdo de simbolos nacionais para construcdo da identidade,
ndo raro levando ao patriotismo desmedido. Nesse sentido, é relevante levar a frente
a investigacdo de como acontece a apropriacdo dos signos emocionais que mobilizam
as paix0es politicas, cada vez mais relevante nas discussdes na historia politica
contemporanea (Silva, Noronha, 2022, p.13).

Outro ponto inusitado € a presenca do laco vermelho. Apesar de ser a cor do la¢o do Dia
Mundial de Luta Contra Aids, o vermelho estd diretamente alinhado ao Partido dos
Trabalhadores, Lula, Dilma e ao Comunismo, que Bolsonaro, sua equipe e seguidores entendem
como inimigos federais.

Além disso, a presenca do modelo com mascara cirargica aplicada digitalmente
manifesta com escarnio a preocupacdo da gestdo presidencial tanto nas a¢bes contra a epidemia
de HIV quanto a de Covid, especialmente porque compreendemos que a foto foi tirada em um
estadio, um ambiente controlado e possivelmente seguindo as normas da Organizacdo Mundial

de Salde. O uso da mascara nesta campanha em si ndo traz nenhum efeito positivo para o
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enfrentamento da Covid, especialmente porque esse foi tdo negligenciado pela gestdo de
Bolsonaro, aléem de trazer um certo anonimato para a expressdo facial do modelo e a
representacdo dos receptores a campanha. Sem duvidas, gera um distanciamento ainda maior
entre a campanha e 0s Usuarios e receptores.

No que concerne a Aids, h4 um equivoco de informacdo proporcionador de terror ao
expressar “A aids ndo tem cura, mas tem tratamento”. Compreendemos que a aids ¢ um quadro
clinico que deve ser tratado, mas é o HIV que ainda ndo tem cura; inclusive, ja existem relatos
de poucas pessoas que conseguiram se curar do virus da imunodeficiéncia humana tanto por
medicamentos quanto por transplante de medula.

A presenca do preservativo com a tag em letras garrafais em preto e vermelho “USE
CAMISINHA” expressa um tom imperativo acerca do seu uso. Embora ja tenhamos
mencionado no topico anterior, 0 tom imperativo para o uso do preservativo ndo corresponde a

vasta gama de vulnerabilidades que cada individuo encontra diante da infecgdo pelo HIV.

b) Anélise da pratica social

Ainda no que se refere aos Estudos Criticos do Discurso, a analise da prética social
contempla, de certa forma, as estruturas sociais, hegemonicas e ideoldgicas do discurso. No
caso da peca em questdo, € completamente visivel como o0s signos dispostos na arte produzem
um efeito de dominacdo hegemobnica a partir dos detalhes (as cores verde e amarelo)
demarcados.

Mesmo que Fairclough (2001, p. 125) estabeleca que “a hegemonia parecga ser a forma
organizacional do poder predominante na sociedade contemporanea”, ao passo em que esses
codigos e signos de discursos séo reforcados por instituicdes, ha, por outro lado, o efeito de
resisténcia. Para Foucault (2013), a resisténcia oriunda das relacBes de poder permite ser
utilizada como catalisador quimico a fim de explicar essas relagdes; para o filosofo francés
“compreender o quer sdo as relagdes de poder, talvez, devéssemos investigar as formas de
resisténcia e as tentativas de dissociar essas relagdes” (Foucault, 2013, p. 276).

Em outras palavras, ao mesmo tempo em que o0 poder e as relagcdes de poder operam na
categorizacdo e marcacdo do individuo, a partir da resisténcia é possivel analisar o ponto de

vista do poder e das relagdes de poder.

Séo lutas que questionam o estatuto do individuo: por um lado, afirmam o direito de
ser diferente e enfatizam tudo aquilo que torna os individuos verdadeiramente
individuais; por outro, atacam tudo aquilo que separa o individuo, que quebra sua
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relacdo com os outros, fragmenta a vida comunitaria, forca o individuo a voltar para
si mesmo e o liga a sua prépria identidade de um modo coercitivo (Foucault, 2013, p.

277)

A resisténcia atua de maneira ambigua, mas ndo ha duvidas de que evidenciam as

relacBes de poder, sobretudo as instituicGes de poder. Por esse motivo, a peca publicitaria pode

estar alinhada aos valores patriotas dominadores do ex-presidente Jair Bolsonaro, mas

reconhecer esses signos com lucidez eshboga o efeito da resisténcia sobre o poder.

4.4.2. Usar Camisinha é Responsa de Todos

A campanha Usar Camisinha é Responsa de Todos foi veiculada pelo Ministério da

Saude com o intuito de reforgar o uso de preservativos. Entretanto, ndo ha muitas informacGes

disponiveis sobre a campanha, tanto no site atual do MS quanto no antigo site aids.gov.br.

Entendemos que a campanha foi composta por 1 layout para folder A4, 1 spot 30” ¢ 4

layouts de cartazes por encontrarmos essas pecas no acervo do antigo site do MS. Para a analise

em questdo, iremos trabalhar com o spot, priorizando outros formatos de pecas e técnicas

publicitarias.

Tabela 10 - — Roteiro do spot 30” da Campanha “Usar camisinha é responsa de todos”

LOCUCAO

SCRIPT

Locugdo masculina

Eu ja sei, mas vocé ja sabe que, além de evitar a
gravidez, ela protege do HPV, HIV, sifilis, gonorreia

e outras ISTs.

(baixo ruido externo)

Locucdo feminina:

Se pde em risco a minha saiide, também pde em risco
a sua. Entdo, por que deixar de ter a camisinha sempre

com vocé?

(baixo ruido externo)

Locucdo masculina

Se no mundo acontece um milh&o de novos casos de
ISTs todo dia, pra qué arriscar a salde nessa perigosa

loteria.

(baixo ruido externo)
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Locucdo masculina Usar camisinha é uma responsa de todos. Saiba mais

em saude.gov.br/IST
Ministério da Saude, Governo Federal

(baixo ruido externo)

Fonte: Ministério da Sadde (transcri¢do nossa)

a) Analise Textual

Sob a 6tica dos Estudos Criticos do Discurso, o spot de producéo simples dispde de duas
narracdes e trilha sonora simples, com apenas trés diadlogos antes do slogan da campanha. Em
uma simulacao de bate-papo com o receptor a partir de ora¢cdes, perguntas e respostas, o spot
da campanha Usar camisinha é uma responsa de todos informa as ISTs mais comuns e alerta
sobre a gravidez, expressando a importancia de usar sempre a camisinha.

Nessa primeira dimenséo de analise, é possivel notar um distanciamento entre o emissor
e o receptor, de modo que a informacdo transmitida ndo visa estabelecer um dialogo, mas
carrega apenas o valor vigilante acerca do uso de preservativos. Como exemplo, na primeira
locugdo € possivel encontrar “Eu ja sei, mas vocé ja sabe que além de evitar a gravidez, ela
protege do HPV, HIV...”. A segunda locu¢@o também expressa o mesmo tom: “Se pde em risco
a minha satde, também pde em risco a sua”, expondo o constante direcionamento da responsa
para o receptor.

Sem duavidas, ndo hd como negar que exista a criacdo de um certo ethos repetitivo
quando se trata das campanhas de prevencdo ao HIV e refor¢o ao uso de preservativos. A
construcdo de identidades sociais a partir dos elementos dispostos no spot evidencia a
transferéncia de responsabilidade apenas para o uso do preservativo, desconsiderando outras
vulnerabilidades do sujeito. Em sintese, para a primeira dimensdo da Analise Critica do
Discurso, é possivel notar que o tema do spot permanece no eixo relacionado as infeccoes
sexualmente transmissiveis, assim como também o ethos construido reflete algumas

caracteristicas equivocadas das identidades sociais.
b) Analise da pratica discursiva

De acordo com os Estudos Criticos Discursivos, a coeréncia da interdiscursividade da

peca atribui ao receptor a responsa pelo uso de preservativos, desconsiderando outros contextos
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de vulnerabilidade ao HIV e outras ISTs. H4, de fato, no que é expresso no jingle, um tom
cauteloso, de vigilancia e culpa, com metaforas e expressdes que desafiam a normalidade de

um assunto como as infec¢des sexualmente transmissiveis.

A titulo de exemplo, vemos o caso da locucdo feminina, que expressa o risco a saude
quando ndo ha camisinha (ver tabela 11). Embora compreendamos que hoje as mulheres podem
ser menos vulneraveis ao HIV a partir do seu direito de escolha, para essa campanha, a locugéo
feminina expressa uma transferéncia de responsabilidade para o outro, colocando-a em tom

passivo diante do avanco nas discussdes da relacdo entre mulheres e sexo.

Tabela 11 - Caso da locugdo feminina na campanha Usar Camisinha é responsa de todos

Locugéo feminina: Se pde em risco a minha salde, também pde em risco
a sua. Entdo, por que deixar de ter a camisinha sempre

com vocé?

(baixo ruido externo)

Fonte: Ministério da Sadde (transcri¢do nossa)

Percebe-se, de certo modo, um retrocesso na participacdo das mulheres (pela locucao
feminina) no que concerne a campanha Usar camisinha é responsa de todos, uma vez que existe
um grande esforgo feminino em combater a ideia de que quem precisa cuidar da salde da
mulher é o outro, como expressa a locucdo feminina do spot. Nesse sentido, o balizamento
expresso pela campanha ndo parece dialogar com passos que as mulheres tém tomado para a

tomada de poder e dominio sobre seus corpos e sexualidade.

Em contrapartida, enquanto o spot conduz a ideia que as mulheres precisam do outro
para cuidar da sua satde na locucdo feminina, a locu¢cdo masculina apresenta dados genéricos

e metaforas ameagadoras da vida como estratégia de prevengdo (ver TABELA 12).

Tabela 12 - Caso da locu¢do masculina na campanha Usar Camisinha é responsa de todos

Locugdo masculina Se no mundo acontece um milhdo de novos casos de
ISTs todo dia, pra que arriscar a salde nessa perigosa

loteria.
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(baixo ruido externo)

Fonte: Ministério da Saude (transcrigdo nossa)

A quest?o é o interesse informacional para a campanha. E de interesse do publico-alvo,
a populacdo brasileira, saber a difusdo dos casos de ISTs no mundo? Além disso, lidar com
dados tdo precisos em nivel mundial certamente apresenta algumas inconsisténcias. Ao
contrario, trabalhar com dados mais precisos, como os indices de infeccdes sexualmente
transmissiveis no Brasil, seria mais palpavel e informacional para a populacéo.

Outra questdo que deve ser levantada e posta em discussdo ¢ a metafora da “perigosa
loteria” expressa pelo locutor. Ao associar o sexo e as ISTs ao jogo de sorte, atribui-Se a
imoralidade a aquisi¢do de uma infeccdo sexualmente transmissivel. A infec¢do sexualmente
transmissivel ndo é manifestada pelo azar, nem muito menos sua auséncia seja a sorte. Para
Foucault (1988, p. 82), existe uma certa “‘responsabilidade bioldgica’ com relagdo a espécie;
ndo somente o0 sexo podia ser afetado por suas prdprias doencas, mas se ndo fosse controlado,
podia transmitir doencas ou cria-las para as geragdes futuras” e, certamente, apresentar um
quadro sintomatico de uma IST representa 0 azar nessa perigosa loteria.

Para Foucault (1988), o caso do sexo, assim como as infeccBes sexualmente
transmissiveis, transita constantemente entre a carne (o corpo religioso) e o organismo (o corpo

biol6gico). Portanto, € a partir dessa racionalidade que surge:

O projeto médico, mas também politico, de organizar uma gestdo estatal dos
casamentos, nascimentos e sobrevivéncias; o sexo e sua fecundidade devem ser
administrados. A medicina das perversdes e os programas de eugenia foram, na
tecnologia do sexo, as duas grandes inovagles da segunda metade do século XIX
(Foucault, 1988, p. 82).

c) Analise da Pratica Social

De acordo com os Estudos Criticos do Discurso, ao analisar o spot veiculado pelo
Ministério da Saude é notavel a existéncia de uma discreta reproducdo das instituicbes que
regulam o discurso. A grosso modo, a instituicdo médica reaparece com tom mais incisivo e
passivo-agressivo, trazendo metaforas sobre os jogos de sorte e a chance de infecgdo por ISTs.

Aparentemente, o discurso médico utilizado na campanha Usar camisinha é uma
responsa de todos ¢ direcionado de modo a provocar o terror. Inicialmente, na primeira locucao,
0 receptor é bombardeado para uma decisdo sobre conhecer as diversas infec¢fes sexualmente
transmissiveis que podem ser prevenidas pelo uso do preservativo. Em continuidade, a locucéao

feminina baliza a deciséo para o receptor, no caso de relagdes heterossexuais cisgénero, ficando
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sob a responsa do homem ter sempre o preservativo perto. Por Gltimo, hd& um jogo de
desinformacdo, primeiro apresentando um dado impreciso e, em continuidade, uma metafora
de manifestar uma IST como perigosa loteria.

A simbologia que envolve a loteria € um tanto complexa. Se, por um lado, aparece como
0 ganho de mudanca de vida, uma vez que ganha o prémio milionério, por outro, a loteria
perigosa seria ganhar uma infecgdo sexualmente transmissivel. No caso, a loteria perigosa é um
ganho, mas também é uma perda. E o ganho de uma IST e a perda da moral.

Sem duvidas, o tom passivo-agressivo gque paira nas locugdes do spot expressa como

A medicina penetrou com grande aparato nos prazeres do casal: inventou toda uma
patologia orgénica, funcional e mental, originada nas praticas sexuais “incompletas”;
classificou com desvelo todas as formas de prazeres anexos; integrou-os ao

“desenvolvimento” e as “perturbagdes” do instinto; empreendeu a gestao de todos eles
(Foucault, 1988, p. 29).

Ademais, na campanha Usar camisinha é uma responsa de todos, as ordens de poder
que regem o discurso publicitario fazem questdo de evidenciar o dominio da instituicdo médica.
A peca opera amplamente tirando de cena outros elementos que pudessem amenizar o tom
passivo-agressivo para o uso do preservativo, como a escolha da prevencdo combinada, o uso
da PrEP ou até mesmo o direcionamento para os postos de salde e a testagem rapida.

Em sintese, o descarte de informages tao precisas que contribuem para as respostas a
epidemia de HIV e o tratamento de outras infeccGes sexualmente transmissiveis fragiliza a
comunicacdo direcionada a saude, construindo zonas sem informacao precisa, ou, até mesmo,

grandes novidades que possam interessar o receptor.

4.5. Campanha veiculada em 2021

Para as campanhas de 2021, apenas o Dia Mundial de Luta contra a Aids teve pauta no
Ministério da Saude. Acreditamos que, a partir da epidemia de coronavirus, iniciada no ano de
2020, as atencdes sobre a prevenc¢do durante o carnaval ndo tiveram muito foco, especialmente
porque ainda estavam em processo de fim dos decretos de isolamento social. Ocorreu uma
segunda campanha nesse mesmo ano, direcionada as ISTs, mas tratavam da sifilis, HTLV e

hepatites virais, portanto ndo contemplam essa pesquisa.
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Tabela 13 - Composicéo da campanha de 2021

ANO TITULO PECAS

2 layouts para e-mail marketing;
2 layouts para banner;

2021 Dia Mundial de Luta contra a Aids 4 layouts para cartazes;

1 layout para folder;

2 videos para televisdo;

Fonte: Disponivel em <https://www.gov.br/aids/pt-br/centrais-de-conteudo/campanhas-de-saude>. Acesso: 08
nov. 2022

4.5.1. Dia Mundial de Luta contra Aids 2021

A campanha para o Dia Mundial de Luta contra Aids veiculada no ano de 2021 dispde
de uma maior quantidade de pecas publicitarias, mas ndo informa com precisao o intuito geral
da campanha e o direcionamento para o publico-alvo. Portanto, a campanha em si contém a
mesma férmula das campanhas veiculadas nos anos anteriores para o Dia Mundial de Luta
contra Aids, com a Unica diferenca que nem sequer pensaram em um nome de campanha para
além da data a qual ela é alusiva.

Para andlise da campanha do ano de 2021, foi escolhido o cartaz horizontal cuja figura
central é uma mulher (a outra op¢do era com uma versdo masculina). A escolha pelo cartaz da
figura feminina se deu pelo fato de que é a partir dele que as outras pecas graficas foram

construidas, ou seja, surge como uma peca-modelo de identidade visual da campanha.

a) Analise Textual

Para a primeira dimensdo da Analise Critica do Discurso, a peca grafica da campanha
para o Dia Mundial de Luta contra Aids de 2022 traz como figura central do layout uma mulher
negra de pele clara, de cabelos cacheados presos em um coque alto amarrado por um lenco
estampado. A mulher sorri timidamente enquanto fita a cdmera, criando uma conexao com o
receptor. Enquanto a mulher esta posicionada no centro ao lado esquerdo, a direita é possivel
encontrar as informacges textuais da peca, como o titulo da campanha, slogan e um bloco de
texto em que se 1€ “Use camisinha e, na davida, faga o teste. Com o diagndstico precoce € o

tratamento adequado, o virus HIV torna-se indetectavel”.
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Parece ndo haver hierarquia de informacdo no cartaz, uma vez que #USECAMISINHA
e um preservativo parecem ao lado esquerdo e, abaixo dessa informacdo, existe o
direcionamento para o site do MS. Do lado oposto, é possivel identificar as assinaturas do SUS,
Ministério da Saude e Governo do Brasil. Na parte superior, dispde-se 0 nimero do Disque

Saude e as redes sociais do MS.

Figura 12 - Peca grafica para Campanha do Dia Mundial de luta contra Aids

HEE136 ge0——

| © /oot

DIA MUNDIAL DE LUTA

CONTRA
A AIDS

PREVENIR E SEMPRE

A MELHOR ESCOLHA

USE CAMISINHA E, NA DUVIDA, FACA O
TESTE. COM O DIACNOSTICO PRECOCE
E O TRATAMENTO ADEQUADO, © VIRUS
HIV TORNA-SE INDETECTAVEL.

PROCURE UMA UNIDADE DE SAUDE.

Fonte: Disponivel em <https://www.gov.br/aids/pt-br/centrais-de-conteudo/campanhas-de-saude>. Acesso: 08
nov. 2022

De alguma forma, as informages dispostas na peca estdo em uma constante luta por
destaque, trazendo um aspecto de design visualmente poluido. H& outras questdes que se
somam a bagunca do design, como o retangulo central azul chapado em um fundo esfumado
azul e rosa salméo. O uso das cores ndo é uma questdo central para a confusao, inclusive, 0s
tons azuis e rosa salmdo harmoniosamente dialogam com as fontes utilizadas na cor branca,
além de combinar com o tom das vestes da modelo, da maquiagem e do lago amarrado em seus

cabelos.
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O retangulo posicionado horizontalmente, sobrepondo o background esfumado azul e
rosa salmao, expressa um design criativo basico em comparacao com outras pecas que ja foram
produzidas em campanhas anteriores. Desse modo, a escolha por esse design configura-se como
estratégia a fim de aumentar os espacos para disponibilizar informacdes, e a solucdo de
enquadrar a arte central fez sobrar espacos vazios para serem preenchidos pelas assinaturas.

O titulo da campanha, Dia Mundial de luta contra a Aids, aparece em destaque com um
laco vermelho ao seu lado, remetendo ao forte simbolo da luta frequentemente utilizado durante
o més de dezembro. O slogan da campanha diz “Prevenir ¢ sempre a melhor escolha” dentro de
um background rosa salméo, chamando a aten¢do sem suprimir o titulo da campanha. Por fim,
usando a mesma estratégia de destaque, na parte inferior, direciona os receptores aos postos de
salde.

Em sintese, para uma campanha direcionada a data comemorativa do Dia Mundial de
luta contra a Aids, a peca grafica orbita o tema proposto pelo objeto. Ha, ao mesmo tempo, o
reforco exaustivo ao uso do preservativo, que ndo deixa de construir o significado cultural

amplamente difundido pelas campanhas ao longo dos anos.

b) Analise da pratica discursiva

Na segunda dimensdo da Analise Critica do Discurso, a peca da campanha alusiva ao
Dia Mundial de Luta contra Aids informa um pouco mais sobre o HIV, além do método de
prevencdo. Vale ressaltar a importancia da data, uma vez que a peca publicitéria é direcionada
para sua comemoracédo. Para a UNAIDS Brasil, o Dia Mundial de luta contra Aids surge como
interesse em celebrar as conquistas e avangos atuais sobre o HIV e a Aids, mas, sobretudo, para
relembrar as pessoas que a crise epidémica do HIV nédo acabou e que ha sempre a necessidade
de mais investimento financeiro, politico e conscientizacao sobre o assunto. Além disso, a data
marca a luta contra o estigma e discriminagéo®?.

No ano de 2021, a UNAIDS (2021) definiu como estratégia para o Dia Mundial de Luta
contra Aids o tema Acabar com as desigualdades. Acabar com a AIDS. Acabar com as
pandemias. Conforme ja mencionado ao longo dessa pesquisa, as pessoas infectadas pelo HIV
correspondem, de uma maneira ou de outra, a algum campo de desigualdade, seja por meio da

raca, do género, sexualidade, escolaridade ou pauperizacgdo, e, consequentemente, no campo

62 Disponivel em: https://unaids.org.br/dia-mundial-da-aids/
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das vulnerabilidades mencionadas por Ayres (1999). No caso do ano de 2021, a partir da crise
sanitaria de Covid-19, as desigualdades ficaram cada vez mais demarcadas; por esse motivo, a
UNAIDS tragou como estratégia acabar com as desigualdades culturais, juridicas, sociais e

econdmicas para acabar com a Aids até 2030.

Além de ser central para acabar com a AIDS, o abordar as desigualdades promovera
um avanco em relacdo aos direitos humanos de populages-chave e pessoas que vivem
com o HIV, tornara as sociedades mais preparadas para vencer a COVID-19 e outras
pandemias e apoiara a recuperacdo econdmica e a estabilidade. Cumprir a promessa
de acabar com as desigualdades salvara milh6es de vidas e beneficiara a sociedade
como um todo (UNAIDS BR, 2021).

O interesse social de, nesse momento em particular, propor a luta pelo fim das
desigualdades como resposta para a crise sanitaria da Covid-19 e do HIV reforca a importancia
de comemorar o Dia Mundial de luta contra a Aids pela conscientizacdo e difusdo do assunto
na midia. No caso da campanha veiculada pelo Ministério da Saude, ha, de certa forma, a
difuséo e conscientizagdo sobre o assunto, inicialmente por trazer a escolha da prevengao como
a melhor alternativa, mas também expressa outros métodos de prevencdo que ndo sdo tdo
convencionais, como, por exemplo, a testagem. Afinal, quanto mais rapido se descobre a
infeccdo pelo HIV, ao iniciar o TARV, menores sdo as chances de se desenvolver o quadro
clinico de Aids e infectar outras pessoas sendo indetectavel. O direcionamento a unidade de
salde reaparece, visto que € necessario informar onde fazer a testagem, retirar preservativos
gratuitamente e o direcionamento caso teste positivo para o HIV.

Percebemos que, apesar de ser de um detalhe minimo, a redundéancia de “o virus HIV
torna-se indetectavel” pode ser considerado uma fragilidade da campanha, afinal, a sigla HIV
ja expressa que a imunodeficiéncia humana é causada por um virus. A imprecisdo do erro
reforca a ideia de uma campanha de proposta criativa descuidada, sem a participacdo da

comunidade médica e até mesmo sem uma revisdo adequada de redacdo publicitaria.

¢) Analise da prética social

Na segunda dimensdo da Andlise Critica do Discurso, a peca da campanha alusiva ao
Dia Mundial de Luta contra Aids informa um pouco mais sobre o HIV, além do método de
prevencdo. Vale ressaltar a importancia da data, uma vez que a peca publicitaria é direcionada
para sua comemoracdo. Para a UNAIDS Brasil, o Dia Mundial de luta contra Aids surge como
interesse em celebrar as conquistas e avancos atuais sobre o HIV e a Aids, mas, sobretudo, para

relembrar as pessoas que a crise epidémica do HIV ndo acabou e que ha sempre a necessidade
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de mais investimento financeiro, politico e conscientizacdo sobre o assunto. Além disso, a data
marca a luta contra o estigma e discriminag&o®?.

No ano de 2021, a UNAIDS (2021) definiu como estratégia para o Dia Mundial de Luta
contra Aids o tema Acabar com as desigualdades. Acabar com a AIDS. Acabar com as
pandemias. Conforme ja mencionado ao longo dessa pesquisa, as pessoas infectadas pelo HIV
correspondem, de uma maneira ou de outra, a algum campo de desigualdade, seja por meio da
raca, do género, sexualidade, escolaridade ou pauperizacdo, e, consequentemente, no campo
das vulnerabilidades mencionadas por Ayres (1999). No caso do ano de 2021, a partir da crise
sanitaria de Covid-19, as desigualdades ficaram cada vez mais demarcadas; por esse motivo, a
UNAIDS tragou como estratégia acabar com as desigualdades culturais, juridicas, sociais e

econdmicas para acabar com a Aids até 2030.

Além de ser central para acabar com a AIDS, o abordar as desigualdades promovera
um avanc¢o em relacdo aos direitos humanos de popula¢es-chave e pessoas que vivem
com o HIV, tornard as sociedades mais preparadas para vencer a COVID-19 e outras
pandemias e apoiara a recuperacdo econdmica e a estabilidade. Cumprir a promessa
de acabar com as desigualdades salvara milhdes de vidas e beneficiara a sociedade
como um todo (UNAIDS BR, 2021).

O interesse social de, nesse momento em particular, propor a luta pelo fim das
desigualdades como resposta para a crise sanitaria da Covid-19 e do HIV reforca a importancia
de comemorar o Dia Mundial de luta contra a Aids pela conscientizacdo e difuséo do assunto
na midia. No caso da campanha veiculada pelo Ministério da Saude, ha, de certa forma, a
difusdo e conscientizacdo sobre o assunto, inicialmente por trazer a escolha da prevencdo como
a melhor alternativa, mas também expressa outros métodos de prevencao que ndo sao tao
convencionais, como, por exemplo, a testagem. Afinal, quanto mais rapido se descobre a
infeccdo pelo HIV, ao iniciar o TARV, menores sdo as chances de se desenvolver o quadro
clinico de Aids e infectar outras pessoas sendo indetectavel. O direcionamento a unidade de
salide reaparece, visto que é necessario informar onde fazer a testagem, retirar preservativos
gratuitamente e o direcionamento caso teste positivo para o HIV.

Percebemos que, apesar de ser de um detalhe minimo, a redundéancia de “o virus HIV
torna-se indetectavel” pode ser considerado uma fragilidade da campanha, afinal, a sigla HIV
ja expressa que a imunodeficiéncia humana é causada por um virus. A imprecisdo do erro
reforca a ideia de uma campanha de proposta criativa descuidada, sem a participacdo da

comunidade médica e até mesmo sem uma revisdo adequada de redacdo publicitaria.

63 Disponivel em: https://unaids.org.br/dia-mundial-da-aids/
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4.6. Campanha veiculada em 2022

Em 2022, a campanha publicitaria direcionada para o HIV e Aids parece retornar com
vigor, especialmente com o retorno de campanha com pecas multimidia, trazendo os materiais
impressos, como folders e cartazes, VT e estratégias online, especialmente com o uso dos
webbanner e layout para email marketing.

No ano de 2022, houve apenas uma campanha robusta alusiva ao Dia Mundial de luta
contra Aids, direcionada a prevencdo do HIV/Aids e incentivando o uso da Prevencdo

Combinada.

Tabela 14 - Composicéo da campanha de 2022

ANO TiTULO PECAS

1 VT 307;
1 layout para flyer;

Campanha de Prevencéo ao 2 layouts para cartazes verticais;

2022 .
HIV/Aids

2 layouts para cartazes
horizontais;

1 layout para webbanner;

Fonte: Disponivel em <https://www.gov.br/aids/pt-br/centrais-de-conteudo/campanhas-de-saude>. Acesso: 01
ago. 2022

4.6.1. Quanto mais combinado, melhor!

Em 2022, a campanha direcionada para a prevencdo ao HIV/Aids intitulada Quanto
mais combinado, melhor! ¢ alusiva ao Dia Mundial de luta contra Aids, focando na prevencéo
combinada. Com um viés diferente das campanhas anteriores da gestdo Bolsonaro, esta parece
estar intencionalmente interessada em difundir o conceito de Prevengdo Combinada, sem o
reforco exaustivo do uso do preservativo. E importante ressaltar que, para a analise dessa
campanha, foi escolhido o VT de 30 segundos, uma vez que ndo sdo todas as campanhas que
contemplam essa peca, mas, mesmo nas pecas graficas, a campanha direcionada a Prevencgéo

Combinada néo reforca o #USECAMISINHA, como acontecia nas campanhas anteriores.

A campanha é composta por um VT de 30 segundos, um layout para flyer, dois layouts

para cartazes verticais, dois layouts para cartazes horizontais e um layout para webbanner. Com
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isso, a campanha Quanto mais combinado, melhor! figura o interesse governamental em
difundir a mensagem da Prevencdo Combinada pelas pecas graficas, impressas ou pela

televisao.

A tabela 15 dispe a parte narrada no video publicitario veiculado pelo Ministério da

Saude.
Tabela 15 - Quanto mais combinado, melhor! — Script
LOCUCAO SCRIPT
Locugdo masculina A gente combina (conjunto de vozes)

Nosso encontro, nosso clima.

A gente combina (conjunto de vozes)

Nosso jeito de se proteger do HIV.

A gente combina (conjunto de vozes)

Combina, PrEP pra antes ou PEP caso algo acontecer.

A gente combina (conjunto de vozes)

Camisinha, seja ela masculina ou feminina.

A gente combina (conjunto de vozes)
Combina também o teste ou auto teste, viu s6?

Quanto mais combinado, melhor.

Ministério da Salide, Governo Federal, Patria Amada,

Brasil

Fonte: Disponivel em <https://www.gov.br/aids/pt-br/centrais-de-conteudo/campanhas-de-saude>. Acesso: 01
ago. 2022
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As figuras 13 a 21 mostram as cenas do video publicitario, que, juntamente com a
narracdo, compde o video da campanha Quanto mais combinado, melhor!. E possivel notar que
0 video é legendado, com o conteudo narrado (TABELA 15), além de ter uma traducdo em

libras, tornando a peca acessivel para pessoas com baixa visdo ou audicédo, cegas e surdas.

Figura 13 - Frame 00:02 do video Quanto mais combinado, melhor

Reproduzir '

A gente combinal

Fonte: Disponivel em <https://www.gov.br/aids/pt-br/centrais-de-conteudo/campanhas-de-saude>.

Acesso: 01 ago. 2022. (Coleta de frame nossa)
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Figura 14 - Frame 00:05 do video Quanto mais combinado, melhor!

:
Prevengéio  é mais protegdo

.w '
] i
combinada contra o HIV '_ !
A gente combinal B g

Fonte: Disponivel em <https://www.gov.br/aids/pt-br/centrais-de-conteudo/campanhas-de-saude>. Acesso: 01
ago. 2022. (Coleta de frame nossa)

Figura 15 - Frame 00:07 do video Quanto mais combinado, melhor!

Nosso jeito de se préteger do HIV.

Fonte: Disponivel em <https://www.gov.br/aids/pt-br/centrais-de-conteudo/campanhas-de-saude>. Acesso: 01
ago. 2022. (Coleta de frame nossa)
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Figura 16 - Frame 00:09 do video Quanto mais combinado, melhor!

Combine as formas
de se prevenir

A gente combina!

Fonte: Disponivel em <https://www.gov.br/aids/pt-br/centrais-de-conteudo/campanhas-de-saude>. Acesso: 01
ago. 2022. (Coleta de frame nossa)

Figura 17 - Frame 00:14 do video Quanto mais combinado, melhor!

ou PEP, caso algo acontecer.

Fonte: Disponivel em <https://www.gov.br/aids/pt-br/centrais-de-conteudo/campanhas-de-saude>. Acesso: 01
ago. 2022. (Coleta de frame nossa)
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Figura 18 - Frame 00:17 do video Quanto mais combinado, melhor!

Use smpns i
camisinha

Camisinha, seja ela masculina ou feminina.

.

Fonte: Disponivel em <https://www.gov.br/aids/pt-br/centrais-de-conteudo/campanhas-de-saude>. Acesso: 01
ago. 2022. (Coleta de frame nossa)

Figura 19 - Frame 00:22 do video Quanto mais combinado, melhor!

Procure uma L
Unidade e informe-se
de Saude

COmbina ta

Fonte: Disponivel em <https://www.gov.br/aids/pt-br/centrais-de-conteudo/campanhas-de-saude>. Acesso: 01
ago. 2022. (Coleta de frame nossa)
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Figura 20 - Frame 00:25 do video Quanto mais combinado, melhor!

Fonte: Disponivel em <https://www.gov.br/aids/pt-br/centrais-de-conteudo/campanhas-de-saude>. Acesso: 01
ago. 2022. (Coleta de frame nossa)

Figura 21 - Frame 00:29 do video Quanto mais combinado, melhor!

-
00:28 / 00:30
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e . Saooe 136
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T PGS,
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. Saibamaisem _

i go‘v.br/idﬂ

PATRIA AMADA

BRASIL

GOVERNO FEDERAL

Fonte: Disponivel em <https://www.gov.br/aids/pt-br/centrais-de-conteudo/campanhas-de-saude>. Acesso: 01
ago. 2022. (Coleta de frame nossa)
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a) Analise Textual

A campanha Quanto mais combinado, melhor! esta estritamente direcionada ao
conceito de Prevencdo Combinada. Para tanto, ao longo de todo o video € comum a presenca
de duplas ou casais representando as combinacgdes. Ha representacdo da diversidade, trazendo
uma multiplicidade de casais, heterossexual, gay e lésbico, mesclando casais interraciais ou
afrocentrado a fim de criar uma campanha mais democratica com a cara do Brasil.

Outro aspecto interessante da campanha é a presenca do lago vermelho, representando
0 intuito inicial da peca dedicada para o Dia Mundial de luta contra a Aids. Conforme ja
mencionado, é valido pensar o que significa essa data para 0 movimento de luta em resposta a
Aids: a data comemorativa é 1° de dezembro, mas, para a comunidade cientifica, ativista e a
comunidade da saude, todo 0 més € dedicado exclusivamente aos dialogos sobre HIV e Aids,
periodo conhecido também como dezembro vermelho. A ideia funciona de modo similar ao
outubro rosa e novembro azul, meses dedicados, respectivamente, para 0 cancer de mama e o
cancer de prostata. Desse modo, 0 més de dezembro se torna um periodo importante para a
difusdo das conquistas, avancgos e novas tecnologias que orbitam o eixo tematico sobre a Aids,
trazendo a reflexdo também sobre momentos delicados e perdas ocorridas ao longo da histéria
da epidemia de HIV.

No caso da campanha em questdo, o ponto positivo € o distanciamento do
#USECAMISINHA e a aproximacdo do conceito de Prevencdo Combinada. Sem duvidas, e
sob a perspectiva dos Estudos Criticos do Discurso, a presenca da Prevencdo Combinada exerce
a construcdo de um novo traco cultural para a populacéo, seja no aspecto de outros métodos de

prevencdo, ou até mesmo para desmistificar a estigmatizagdo da pessoa que vive com HIV.

b) Anélise da prética discursiva

Tendo por base os Estudos Criticos do Discurso, como feito até entdo, vemos que o
direcionamento a Prevengdo Combinada é trazido como tema central da campanha Quanto mais
combinado, melhor! e desempenha um efeito desmistificador da prevencéo para além do uso
de preservativos. No video analisado, tanto o narrador quanto a arte editada reforcam a palavra
combina, sempre relacionando-a & protecdo contra o HIV, alinhando outros métodos
profilaticos.
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Diferente da campanha analisada do ano anterior, no ano de 2022, assuntos como PrEP
e PEP surgem em cena, reforcando o tom melodico e animado de “A gente combina”. Além
disso, o video informa o contexto do uso, nesse caso, da PrEP antes das relacGes sexuais (uso
diario ou sob demanda) ou PEP caso algo aconteca (ndo tomou a PrEP antes das relacdes
sexuais, esqueceu 0 uso de preservativo ou houve rompimento). O uso dos preservativos
aparece de maneira menos incisiva e trazendo as opcOes de preservativo interno (feminino) e
preservativo externo (masculino), lembrando que, apesar de haver a combinacdo, ndo se deve
usar o preservativo interno e externo ao mesmo tempo.

A presenca do teste ou do auto-teste como medida profilatica tipifica um ponto positivo
da campanha, especialmente pelo fato de indicar que, mesmo se 0 usuario ndo usar
preservativos, realizar testes ou auto-testes ja € considerado uma medida preventiva. Evidencia-
se que, no caso do SUS, se o usuario é testado reagente para qualquer IST, ele comeca o
tratamento imediatamente, compreendendo que tratar infeccGes sexualmente transmissiveis é
uma outra forma de prevencéo (da disseminagdo do contagio). A narracdo entusiasmada de “A
gente combina” seguida das alternativas de profilaxia como “PrEP para antes ou PEP, caso algo
acontecer”, “Camisinha, seja ela masculina ou feminina” e “Combina também o teste ou auto
teste, viu s6?” trazem com exaltagdo a conquista de outras formas de prevencdo para o HIV,
assim como também a opcao de escolher a mais favoravel e compativel com suas praticas
sexuais.

N&o somente a narracdo expressa entusiasmo, mas a construcao visual e grafica do video
também alinha-se com a energia transmitida pela narracdo. A peca audiovisual dispde de
modelos em casais visualmente atraentes e nitidamente animados, possivelmente demonstrando
condicBes adequadas de uma boa qualidade de vida e bem-estar — o que é interessante trazer em
cena para campanhas de prevencdo as ISTs, afinal, saide também se trata de qualidade de vida,
ndo apenas diagndstico e prevencdo. A presenca das cores rosa, verde, amarelo, branco e laranja
nos layouts, fontes ou formas no video, contribuem para estabelecer o tom alegre e vivaz que
se manifesta na campanha.

Nessa campanha e peca em questdo foram tratados trés metodos de prevencéo, e a
combinacédo que é narrada constantemente se alinha aos casais que aparecem no video. A ideia
de combinar o encontro, o clima e a prevencdo reforcam a ideia de uma transa consciente,
sobretudo prevenida e com afeto; ou seja, quanto mais combinado, melhor. Apesar de ndo haver
nenhum alinhamento com o tema Equidade para o Dia Mundial de luta contra Aids estabelecido

pela Unaids, a campanha Quanto mais combinado, melhor! expressa em seu processo criativo
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um conteudo direcionado a difuséo de informag&o concisa e inovadora, chamando atencéo para

o0 tema e trazendo novas possibilidades de prevencédo além do repetitivo #USECAMISINHA.

¢) Analise da prética social

Ainda no que se refere aos Estudos Criticos Discursos, as diversidades de casais e
pessoas trazidas no video publicitario aproximam a peca publicitaria da populacdo brasileira.
Logo nos primeiros segundos do video, ¢ narrado “Nosso encontro, nosso clima”, enquanto,
visualmente falando, apresenta-se recortes de cenas ao ar livre e clima ensolarado, como de um
casal heterossexual bebendo agua de céco em um parque e do casal homossexual na piscina
(ver FIGURAS 13, 14, 15 e 16).

Desse modo, além de representar a multiplicidade de pessoas e casais com 0 video
publicitério, também expande a noc¢do de vulnerabilidade ao HIV. Em outras palavras, quando
esses casais estampam e participam de campanhas direcionadas a ISTs, retomamos a nocéo de
vulnerabilidade difundida de por Ayres (1999), onde cada individuo tem niveis maiores ou
menores de infeccdo pelo HIV, havendo influéncia de diversos aspectos sociais, econémicos,
comportamentais, entre outros.

A presenca de casais heterossexuais exprime também a difusdo da infecgdo de HIV entre
as mulheres, conforme mencionado anteriormente, além das vulnerabilidades em que a
populacdo feminina se encontra diante das desigualdades, conforme Carvalhaes (2010), das
relacbes afetivo-conjugais, que também representam um grau de vulnerabilidade. Para
Carvalhaes (2010), a construcéo das relacGes afetivo-conjugais para as mulheres € estabelecida
e pautada pela l6gica da confiabilidade, logo, quem ama confia. Assim, a negociacao do uso de
preservativo é muitas vezes rechagada pelo outro.

Sem duvidas, ha, nessa pec¢a publicitaria audiovisual, um enfrentamento a luta
hegemdnica, uma vez que as classes de poder da sociedade sdo desestabilizadas pela classe
dominada. Embora permaneca em um tom sutil, a presenca de mulheres e dos casais
heterossexuais na campanha de prevencdo desequilibra as constru¢Ges econémicas, sociais,
politicas e ideologicas, e remonta a racionalidade sobre a populacdo-chave vulneravel a

infeccdo pelo HIV que foi amplamente construida ao longo dos anos.
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5. DISCUSSAO

Este capitulo visa discutir os resultados obtidos nas analises das campanhas publicitarias
de enfrentamento a epidemia de HIV e Aids veiculadas pelo Ministério da Saude de 2019 a
2022, sob a luz do arcabouco tedrico da Andlise Critica do Discurso, cujo intuito é responder
se o discurso publicitario sobre a Aids tem contribuido no enfrentamento do preconceito e do
estigma que o HIV causa. Sumariamente, foi analisada uma peca publicitaria de cada uma das
seis campanhas publicitarias direcionadas para o enfrentamento de HIV e Aids. Lembramos
que a quantidade de campanhas voltadas para a causa € um critério do Ministério da Saude,
portanto, nos anos de 2019 e 2020 foram duas campanhas por ano, enquanto nos de 2021 e 2022
dedicou-se apenas uma campanha direcionada para o Dia Mundial de Luta contra a Aids.

Ao longo da pesquisa, desde o desenvolvimento do projeto, passando pela construcao
do arcabougo tedrico e realizacdo das analises das pecas publicitarias sob a luz da
tridimensionalidade do discurso de Fairclough (2001), o objeto de pesquisa sempre permaneceu
instavel, uma vez que a incerteza governamental de Jair Bolsonaro ndo garantia a continuidade
de diversos servicos direcionado a populacdo e para as pessoas que vivem com HIV/Aids. Além
dos escandalos que ocorriam envolvendo o entdo presidente Jair Bolsonaro, sua equipe e sua
familia, em 2019, uma das primeiras movimentacGes de sua gestdo foi o fim do programa
internacional de enfrentamento ao HIV e Aids, o que, por meio de um decreto presidencial,
mudou a estrutura do departamento dedicado as ISTs, de modo que o Departamento de ISTSs,
Aids e Hepatites Virais foi mudado para Departamento de Doengas de Condic¢des Cronicas e
InfecgBes Sexualmente Transmissiveis®.

Ainda que o governo federal ratifigue que ndo haveria perdas para os investimentos
direcionados as respostas para HIV e Aids, a mudancga do departamento sinaliza o fim de um
programa exclusivamente dedicado a isto, além de trazer outras doencas para o departamento
gerenciar, o que, de um lado ou de outro, tira a atencdo das infeccdes do HIV e estratégias para
dirimir os efeitos da Aids®.

Vale ressaltar que essa ndo foi a Unica investida de Jair Bolsonaro em inviabilizar o
dialogo, difuséo e enfrentamento a epidemia de HIV que ocorre no Brasil. Em 2022, o ex-

presidente reduziu as verbas para o Ministério da Saude, prejudicando 12 programas, entre eles

64 Disponivel em: https://gl.globo.com/ciencia-e-saude/noticia/2019/05/22/decreto-muda-estrutura-da-area-de-
combate-a-aids-no-ministerio-da-saude.ghtml. Acesso em: 16 jan. 2024
65 Disponivel em: https://gl.globo.com/ciencia-e-saude/noticia/2019/05/22/decreto-muda-estrutura-da-area-de-
combate-a-aids-no-ministerio-da-saude.ghtml. Acesso em: 16 jan. 2024
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o0 Programa de Atendimento a Populacgdo para Prevencdo, Controle e Tratamento de HIV/AIDS,
outras InfeccBes Sexualmente Transmissiveis e Hepatites Virais Total. Ao todo dos 12
programas, os cortes chegam a R$ 3,3 bilhGes, e do Programa direcionado para o HIV/Aids
foram reduzidos R$ 407 milhdes®® .

Ao acompanhar a incerta gestdo presidencial de Jair Bolsonaro, as davidas que pairam
sobre o interesse do ex-presidente em lidar com os assuntos relacionados ao HIV e a Aids
desafiam o bem estar de toda a populacdo e das pessoas que vivem com HIV, que dependem
dos investimentos do SUS para a garantir a continuidade de sua vida. Embora pareca um pouco
exagerado ou até mesmo um panico midiatico, a reducéo de verba do Programa de Atendimento
a Populacdo para Prevencdo, Controle e Tratamento de HIV/Aids, outras InfeccGes
Sexualmente Transmissiveis e Hepatites Virais Total influencia diretamente na assisténcia
farmacéutica do SUS; ou seja, esse dinheiro deveria ser investido diretamente na compra,
distribuicéo e producdo de medicamentos voltados para o tratamento antirretroviral para o HIV
e outras I1STs®’.

Apds tornar evidentes algumas movimentacdes politicas de Jair Bolsonaro acerca do
tema de HIV/Aids, retomamos as discussdes acerca das campanhas publicitarias veiculadas
pelo Ministério da Saude direcionadas para o enfrentamento de HIV e Aids. De maneira
indireta, neste trabalho, buscamos alinhar essas movimentacGes politicas prejudiciais para as
respostas ao HIV/Aids e as expressdes estigmatizantes verbalizadas por Bolsonaro, com o
intuito de refletir sobre a difusdo de informac6es e campanhas direcionadas ao tema. Para tanto,
é a partir das analises da campanha que iremos observar se nosso objetivo central identifica, no
discurso publicitario sobre a Aids, a contribuicdo para o enfrentamento do preconceito e do
estigma que o HIV causa.

Inicialmente, salientamos que o quadro tridimensional do discurso desenvolvido e
aprimorado por Fairclough (2001) forneceu aporte para uma analise robusta a partir de trés
dimensdes interpretativas do discurso. Desse modo, a analise de texto se estabelece como

ferramenta de anélise para toda e qualquer materializacdo da linguagem; por esse motivo, para

66 Disponivel em: <https://www.estadao.com.br/politica/governo-bolsonaro-reduz-verba-para-tratamento-de-
aids-e-protege-orcamento-secreto-em-
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iss%C3%ADVeis%20e%20hepatites%20virais.>. Acesso em 16 jan. 2024
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as seis campanhas, h&d uma diversidade de pecas analisadas, favorecendo os diversos formatos

de pecas publicitarias (ver tabela 16).

Tabela 16 - Disponibilidade de pecas veiculadas e pecas analisadas

ANO TITULO PECA ANALISADA

2019 Sem camisinha, vocé assume Peca gréfica
esse risco

2019 Se a duvida acaba, a vida Spot 30”
continua

2020 HIV/Aids: Previna-se Peca gréfica

2020 Usar Camisinha é Responsa Spot 30”
de Todos

2021 Dia Mundial de Luta Contra Peca gréfica

Aids
2022 Quanto mais combinado, VT 30’
melhor! — Dia Mundial de
Luta Contra A Aids

Fonte: Autoria prépria

Para a analise de pratica discursiva, foram privilegiados os aspectos contemplativos da
campanha a partir do conhecimento prévio do analista, para tanto, o arcabouco tedrico é crucial
para estabelecer o cunho interpretativo das pecas e, assim, compreender os elementos
intrinsecos nas artes publicitarias. Isso quer dizer que qualquer outro individuo que contemple
as pecgas aqui analisadas pode seguir outro cunho interpretativo, ou ver outros elementos
discutiveis. Enquanto a andlise da pratica social estabelece o discurso (nas pec¢as analisadas)
dentro da concepcdo da ideologia ou da hegemonia, ou seja, pelas relacbes de poder,
percebemos que tanto a ideologia quanto a hegemonia se estabelecem a partir do status quo das
classes dominantes.

Se, por um lado, desde a década de 1980, o Brasil direcionou esfor¢os para minimizar
os efeitos desfavoraveis da epidemia de Aids que acontecia no mundo inteiro, o pais desafiou
instituicbes importantes, como a Igreja Catolica, com o refor¢o para o uso de preservativos;
direcionou olhares para a populagdo de rua, para a comunidade gay, e estabeleceu um programa

agressivo de prevencado tanto para populagdes segmentadas quanto para a populacédo em geral,



161

como no caso do Carnaval. Sem davidas, utilizaram nesse esfor¢o a comunicacgao de um modo
geral, e de modo particular as campanhas midiaticas, outdoors, videos para televisao e radio
para difundir o uso de preservativos®® (Ver topico 1.3. Resposta bioldgica).

Por outro lado, em contraponto e diante de uma gestdo como a de Bolsonaro no periodo
de 2019 a 2022, o Brasil, apos este periodo, ainda permanece exercendo seus esfor¢os com o
intuito de minimizar os efeitos da difusdo do preconceito sobre HIV e Aids através das
campanhas publicitarias veiculadas pelo Ministério da Saude? Tudo indica que sim.
Observamos, apos as analises das campanhas implementadas no periodo de 2019 a 2022, que
h& um esforgo exaustivo para o reforco do uso de preservativos, especialmente nas campanhas
de 2019 a 2021. Sem desmerecer a forte contribuicdo do uso de preservativos para a prevencao
de novas infec¢des pelo HIV e o0 autocuidado da pessoa que vive com o virus durante 0 comeco
da epidemia de Aids, na atualidade, o reforco exaustivo para tal medida profilatica simboliza
desatualizacdo ou mesmo desinteresse em relacdo as novas condutas de prevencdo, e estd
estritamente alinhada ao poder da ordem do discurso médico.

Segundo Rotello (1998), a descoberta e incentivo do uso de preservativos para conter a
difusdo do HIV tornou-se tdo central que ha um “regime para o S€X0 mais seguro como ‘o

299

codigo dos preservativos’” (Rotello, 1998, p. 128). Desse modo, conforme aponta o autor,

O preservativo passou a ser encarado como um simbolo de seguranca, a varinha
magica da prevencdo. Tudo isso foi implementado, entretanto, com o conhecimento
do fato de que o cédigo da camisinha continha riscos inerentes (Rotello, 1998, p. 130).

Tendo isso em vista, com o reconhecimento das brechas deixadas pelo alcance do uso
de preservativo, como dificuldades motoras para colocar o preservativo, rompimento, furos e
rasgos por causa de unhas, joias ou chaves, inexperiéncia no uso, auséncia de lubrificante
adequado e outras situagdes que podem causar falha mecénica do preservativo, ndo ha como
achar que apenas difundir o uso de preservativos € a Unica prevencdo e a mais adequada em
tempos que existem outras tecnologias que podem ser combinadas com a camisinha, como a
PEP, PrEP e a testagem rapida.

Desse modo, como houve um amplo reforgo para o uso de camisinha nas campanhas
direcionadas a Aids, para Rotello (1998), essa mensagem estava estritamente alinhada a pratica
dos homens que praticam sexo anal, sugerindo que a Aids é uma doenca exclusiva de

homossexuais. Dessa forma, parece que houve um direcionamento apenas para a prevengéo do

68 Disponivel em: https://www.boasaude.com.br/noticias/1525/programa-anti-aids-do-brasil-e-apontado-como-
modelo.html. Acesso em: 19 jan. 2024
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HIV, enquanto outras infecgdes se tornaram menos significantes no que concerne a difuséo e
infeccdo. Rotello (1998) acredita que o direcionamento para 0 uso de preservativos apenas para
0s casos de Aids criou um senso comum que considera outras infeccdes sexualmente
transmissiveis mais leves, faceis de tratar e curar, diferente da Aids.

N&o ha davidas que a decisdo para o uso de camisinhas foi a melhor opgéo, tanto por
conter a difusdo de HIV quanto por ser mais adaptavel ao estilo de vida das pessoas. Segundo
Rotello (1998), a abordagem para o uso de preservativos evita uma mudanca mais
transformativa dentro do contexto cultural e comportamental gay. Assim, com o uso da
camisinha, ndo ha necessidade de estabelecer abstinéncia sexual ou reducdo de parceiros
sexuais.

Em outras palavras, a ampla difusdo do uso de camisinha para prevencao de HIV é uma
conduta importante por evitar a reproducdo de condutas moralistas, como a abstinéncia sexual.
Entretanto, é possivel compreender que existem vulnerabilidades sociais, mecéanicas,
econdmicas e educacionais para a adesdo massiva da camisinha. Além disso, com as novas
tecnologias, como PrEP, PEP e a testagem rapida e gratuita, o direcionamento de campanhas
apenas para o uso de preservativos simboliza um retrocesso nas medidas de enfrentamento ao
HIV.

Desde a emergéncia da crise da Aids, na década de 1980, a ampla difusdo do uso de
preservativos direcionado para o sexo anal estabelece uma relagdo com o discurso medico e, de
certo modo, um olhar frio para outras sexualidades. Para Rotello (1998), as campanhas
direcionadas a prevencdo com o uso da camisinha tornaram-se um movimento de respostas
contra as infeccBes de HIV, mas, para 0s conservadores, essa movimentacdo expressa a

ilegitimidade de outras sexualidades cujo sexo ndo procria, como 0 caso do sexo gay.

Os conservadores anti-gays se apoderaram, de dados negativos sobre 0s preservativos,
e frequentemente os exageraram para proclamar que 0 sexo mais seguro era uma
mentira total, que a reacdo heterossexual apropriada a epidemia era a monogamia por
toda a vida, e a reacdo apropriada a epidemia era a monogamia por toda a vida, e a
reacdo apropriada dos gays, a abstinéncia ou a conversdo a heterossexualidade
(Rotello, 1998, p. 132)

Se para Foucault (1988) o poder penetrava nos individuos por meio da confissdo na
igreja, momento particular em que os religiosos expdem seus pecados e sdo julgados perante a
I6gica que rege os valores morais da religido, para Perlongher (1987b), na atualidade e na
questdo da Aids, a confissdo ndo € abandonada, mas dessa vez se torna mecanismo para penetrar
nas mucosas do gozo sob a luz da assepsia hospitalar. Do mesmo modo, Perlongher (1987b)

pressupde que a confissdo e l6gica médica operam estabelecendo uma relagdo médico-paciente
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na qual o paciente é dessubjetivado e uma nova condicao é estabelecida, sendo o paciente visto
apenas pela relacdo entre a doenca e a instituicdo medica, desqualificando o desejo ou o
entendimento do outro que sofre.

Embora as criticas sejam construidas por cima da l6gica conservadora, para Perlongher
(1987b), quanto mais se desenvolver poderes e saberes sobre 0 sexo, maior seria 0 crescimento
e consolidagdo das ‘perversdes’, em outras palavras, das sexualidades periféricas.
Especialmente, demonstra que as relacbes de poder, sexo e desejo se entrelacam e atravessam
as condutas dos individuos. E nesse momento em que a l6gica conservadora, amparada pela
religido, alcanca o saber e poder médico, possibilitando a construgdo de uma nova verdade.
Portanto, “essas producdes de verdades ndo podem ser dissociadas do poder e dos mecanismos
de poder, ao mesmo tempo porque esses mecanismos de poder tornam possiveis” (Foucault,
2012, p. 224).

Conforme Nietzsche (2008), a sociedade ndo é conduzida a partir das virtudes, mas o é
através da forca, ordem e poder de que ela se constitui. De acordo com as reflexGes
nietzschianas, a logica da moral perpetua-se nos individuos a partir das relacdes de poder de
modo vertical. Portanto, sdo estabelecidas condutas matrimoniais, tradicdo, familia, povo,
Estado que constituem elementos de ordem da superioridade cuja moral faz perpetuar a
conservacao do poder e pontos de divergéncia a esses elementos sdo atribuidos contra a natureza
da moral.

Indo de encontro as reflexdes de Bourdieu (1989), sdo nesses detalhes que séo
constituidos os instrumentos de conhecimento de toda sociedade, atribuindo, em toda essa
forma simbdlica do conhecimento, as perspectivas historicas no contexto das formas
simbolicas. Desse modo, de acordo com as reflexdes bourdiesianas, os sistemas simbolicos tais
como arte, lingua, ciéncia e religido transmutam do campo simbolico operando na construgéo
do sentido do mundo. Isso faz com que os efeitos de sentido constituam o modus operandi, que
designa maneiras de agir.

Nesse interim, “o olhar médico ndo se limita a intervir no organico, mas abrange o
regime de vida do sujeito atendido” (Perlongher, 1987b, p. 69). Ou seja, compreendemos que o
esforco repetitivo de #USECAMISINHA expresso nas campanhas de 2019 a 2021 retoma a
ordem do discurso (médico) sob uma logica arcaica, desconsiderando as novas tecnologias
medicinais que fornecem também prevengdo ao HIV. Ainda assim, as pecas das campanhas
publicitérias analisadas dos anos de 2019 a 2021 esgotam o contetdo informativo que poderia

significar grandes avancos para a resposta ao HIV e Aids. Ao desconsiderar a proposta da
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Prevencdo Combinada, as campanhas desse periodo expressam desprezo pelo enfrentamento
do HIV. Nao incluir diversidade na proposta criativa demonstra baixa preocupacdo com o
assunto e nao representa a populacgéo brasileira.

Existe outro dado que é evidenciado a partir das analises das pecas publicitarias
veiculadas de 2019 a 2021. A grosso modo, existe uma auséncia do discurso direcionado para
o enfrentamento do preconceito e do estigma. Embora todas as campanhas conduzam a
prevencdo, e, de certo modo, a informacéo € uma forma de combate ao preconceito, ainda assim
as informacdes disponibilizadas ndo expressam ou demonstram interesse em dirimir os cinco
niveis de a¢des negativas do preconceito definidas por Allport (1954).

A auséncia de mencOes diretas ao preconceito e ao estigma, consequentemente,
demonstram uma certa permissividade a determinados comportamentos estigmatizantes, como
0 que ja foi mencionado pelo ex-presidente Jair Bolsonaro (Ver topico: 2.5. O (des)governo e
a (des)responsabilidade de Bolsonaro). Desse modo, as campanhas do Ministério da Salde,
como ja ndo direcionam nenhuma campanha para o estigma e preconceito, mesmo nas datas
comemorativas como o Dia Mundial de luta contra a Aids, negligenciam a terceira onda de
epidemia do HIV, a onda do preconceito e estigma. Ao priorizarem o uso da camisinha como
unico modo de prevencao, reforcam o preconceito e o estigma que tornou a Aids, aos olhos do
mundo, uma doenca de homossexuais, visto que € de exclusividade masculina a camisinha
como meio de prevencéo.

O engessamento das campanhas desse periodo, com uma proposta criativa basica e
linguagem antiquada, especialmente entre os anos 2019 e 2021, distanciam o receptor/publico-
alvo da mensagem central da campanha, mesmo com a orientacdo repetitiva para o uso de
preservativos. Entretanto, somente no ano eleitoral de 2022 houve mudangas positivas na
proposta conceitual da campanha.

O reaparecimento da proposta de Prevencdo Combinada marca o Gltimo ano de gestédo
de Jair Bolsonaro, trazendo uma campanha atualizada, com uma linguagem jovial e trazendo
algumas medidas profilaticas que podem e devem ser utilizadas de maneira combinada para
dirimir os efeitos de infeccdo pelo HIV. Outro ponto interessante é a presenca de diversidade
de casais, diferente das campanhas anteriores que expressavam apenas modelos masculinos e
femininos isolados.

Vale ressaltar que a proposta de Prevencdo Combinada ja foi tema e titulo de campanha
do Ministério de Saude em 2017 (ver ANEXO F), e seu conceito foi utilizado em outras

campanhas nos anos anteriores; mas, aparentemente, para a gestdo de Bolsonaro, ndo pareceu
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ser de grande importancia para o enfrentamento de HIV e Aids no pais. Em uma breve anéalise
da campanha de 2017, é possivel notar, nas fotografias centrais, a presenca de dois bracos
unidos, de tons diversos, com tatuagens, unhas pintadas, pulseiras, com o background colorido,
com pequenos icones expressando os simbolos do masculino, feminino, trans, simbolos de
preservativos, comprimidos (remetendo a PrEP, PEP e 0 TARV), coragdes, estrelas e outros
figuras ilustrativas joviais.

A negacao desses elementos reforca a nocdo de que as relagcbes homoafetivas e outras
possibilidades de relacbes sdo negadas e desconsideradas na gestdo do entdo Presidente da
Republica Jair Bolsonaro, e essa negacao se reflete nos contetidos das campanhas de combate
ao HIV. Negacdo que traduz as crencas do entdo governo.

Em sintese, durante os quatro anos de gestdo de Jair Bolsonaro, ndo houve nenhuma
campanha direcionada para o enfrentamento de preconceito e estigma. Desse modo, fica
evidente que nos anos de 2019 a 2022 o foco das campanhas esteve bastante alinhado ao
discurso médico de prevencdo do virus bioldgico, desconsiderando o virus social. Vale também
ressaltar que gestbes anteriores dedicaram datas como o Dia Mundial de Luta contra a Aids
para o enfrentamento do preconceito (Ver ANEXO G).

Por um lado, ainda que o discurso médico de prevencdo tenha sido evidenciado nas
campanhas durante os quatro anos, as campanhas publicitarias ndo estabelecem outro diadlogo
conciso sobre 0 HIV e Aids. Com isso, ndo ha mencdo sobre dados estatisticos, direcionamento
para um publico mais afetado pelas infec¢des, indicando se trata de uma doenca cronica, o que
condiz com a mudanca das questdes de HIV/Aids do Departamento de ISTs, Aids e Hepatites
Virais para Departamento de Doencas de CondicGes Cronicas e Infeccdes Sexualmente
Transmissiveis.

Do ponto de vista estético, as campanhas desenvolvidas entre os anos de 2019 e 2022,
apropriam-se dos aspectos artisticos envolvidos nas campanhas. Maranhédo (1988) compreende
que a fotografia publicitaria ndo deixa de ser arte, mesmo havendo aspectos manipulados. Nesse
caso, de acordo com Maranhdo (1988), a arte publicitaria segue todo um rigor de prética e
técnica, e nas campanhas de salde direcionadas ao HIV/Aids do Ministério da Salde,
especialmente aquelas que direcionamos as analises para as pecas graficas, compreendemos
que apresentam incongruéncias na criacdo da arte publicitaria, especialmente por nao respeitar
a hierarquia da comunicacéo, disponibilizando todos os elementos espalhados no cartaz, como

no caso das pecas graficas nas campanhas de 2020 e 2021.
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Além disso, para Maranh&o (1988), o campo da publicidade e propaganda exige uma
associacdo do discurso publicitario com os aspectos sociais. Com esse objetivo, assume a
criticidade da publicidade: “isto significa que reivindicamos o direito do publicitario pensar, 0
direito de intercambiar suas praticas de usina de criacdo de discursos comerciais com as demais
praticas académicas” (Maranhdo, 1988, p. 169-171). Portanto, do ponto de vista estético, as
campanhas de saude direcionadas para o enfrentamento de HIV/Aids veiculadas pelo Ministério
da Saude de 2019 a 2022 apresentam uma criacdo publicitaria com baixa propriedade criativa,
de modo a parecer que ndo ha uma atencdo plausivel da gestdo do ex-presidente Jair Bolsonaro,
deixando as campanhas publicitarias, além da crise sanitéria, na crise estética.

Tomando como referéncia a perspectiva da tridimensionalidade do discurso
desenvolvida por Fairclough (2001), as campanhas publicitarias direcionadas para HIV/Aids
devem assumir uma mudanca social e cultural a partir do discurso expresso nelas. Entretanto,
podemos ver que somente a Unica campanha de 2022 expressa uma mudanca discursiva
convincente, afinal traz elementos novos para um discurso que era amplamente repetitivo e
encaminhava para apenas o uso de preservativos.

Para Fairclough (2001), a anélise tridimensional do discurso explora o discurso dentro
de suas ordens no campo da pratica discursiva e social; desse modo, é através dos eventos
discursivos que as mudangas ocorrem. E nesse panorama que surgem novas articulagdes de
ordem de poder, novas problematizacGes e dilemas para a resolucdo diaria dos individuos. Se,
por exemplo, a pauta de género estd em cena, sO 0 esta a partir de uma combinacdo de novas
problematizacdes e novos dilemas que demandam essa pauta, como as relagdes de poder entre
homem e mulher.

No caso das campanhas de 2019 a 2021, compreendemos que a repeticéo discursiva
para 0 uso de preservativos funciona até um determinado momento, mas, dada a atualidade,
expressa uma defasagem no ambito da prevencdo. Enquanto isso, a campanha de 2022 expressa
0 evento discursivo que compde a campanha: a prevencdo combinada em um tom jovial. Ainda,
a representacao de diversos casais manifesta as transformagdes sociais e culturais imbricadas
naquele discurso que desempenham com efeito a prevencgéo as novas infecgdes pelo HIV, e visa
englobar toda a populagédo no assunto HIV/Aids, distanciando-se da ideia de que HIV e Aids

sdo pertinentes apenas ao homossexual masculino ou ao homem.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

A incerteza do Governo Bolsonaro pairou em cima do objeto de pesquisa ao longo dos
quatro anos de sua gestdo. Somado a isso, 0 descaso do presidente e de sua equipe sobre a crise
sanitaria de Covid-19 em seu momento mais implacavel, em 2020, gerou desconfianca para a
maior parte da populacgdo brasileira. Ndo querendo relativizar, nem tampouco comparar, pode-
se entender que ambas as crises sanitarias exigiram grande esforco para sua contencao e,
consequentemente, trouxe grandes perdas para toda a populagéo.

No caso desta pesquisa e do assunto HIV e Aids, a incerteza manifestada na gestao
presidencial de Jair Bolsonaro implicou na finalizacdo da coleta de dados e das respostas para
o enfrentamento das infec¢des pelo HIV mediante decretos e corte de gastos para o Ministério
da Salde. E nesse contexto que analisamos as campanhas publicitarias de enfrentamento a
epidemia de HIV e Aids veiculadas pelo Ministério da Saude de 2019 a 2022, cujo intuito é
responder se o discurso publicitario sobre a Aids tem contribuido no enfrentamento do
preconceito e do estigma que o HIV causa.

Ademais, podemos constatar que a emergéncia da epidemia de Aids, apesar de ser uma
crise sanitaria, esteve bastante vinculada a crise social que muitos paises enfrentam. Apesar de
a presenca da Aids em cada pais ser demarcada por vulnerabilidades, em uns mais e em outros
menos, € possivel compreender que a difusdo do HIV acontece em toda sociedade para 0s que
estdo a margem. A emergéncia da Aids direcionou os olhares para essa populacdo, muitas vezes
ja estigmatizada desde antes do quadro clinico da sindrome. A populacdo gay, usuarios de
drogas injetaveis, profissionais do sexo, mulheres sexualmente liberadas entre outros sempre
estiveram a margem da sociedade, e 0 estigma que recai sobre esses corpos € demarcado pelas
linhas de poder da racionalidade crista e é ainda mais agravado pela presenca da Aids.

A permanéncia da racionalidade cristd, que, mais tarde, seria dividida com as ciéncias
médicas, condiciona a Aids a esfera comportamental, cuja sentenca confina a populacédo
vulneravel ao HIV a atributos estereotipicos. Sobretudo, marca as diferencas dos individuos a
partir das relagGes de poder e, consequentemente, origina o aparthaids®®, a negagao, a nogio de
identidade deteriorada do estigma e preconceito.

Diante disso, a partir do arcabougo tedrico construido, analisamos as campanhas
publicitarias veiculadas pelo Ministério da Saude entre 0s anos de 2019 e 2022. Os Estudos
Criticos do Discurso, sobretudo a analise tridimensional do discurso elaborada por Fairclough

89 Trocadilho com a palavra Apartheid.
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(2001), foram a ferramenta crucial que favoreceu a dissecacdo das pecas publicitarias e a
compreensdo da mudanca social que o discurso pode representar para a sociedade.

Mediante a isso, compreendemos que, durante a gestdo de Bolsonaro, as campanhas
publicitarias direcionadas para o enfrentamento de HIV/Aids cairam no campo discursivo
repetitivo para o uso de preservativos, sendo que, anos antes, gestdes anteriores ja haviam
direcionado o olhar para campanhas contra o preconceito da populagao que vive com HIV e até
mesmo para a ideia da prevencdo combinada. Em outras palavras, as campanhas dos anos de
2019 a 2021 expressam um certo desinteresse em novas condutas de prevencdo para além do
uso de preservativos. Além disso, no que concerne a experiéncia estética das pecas, ha um certo
esgotamento criativo na direcdo de arte, resultando em pecas com design bésico, displicente e
informac@es dispostas sem respeito a hierarquia informacional. No ano de 2022, houve uma
expressiva mudanca de tom para a campanha direcionada ao Dia Mundial de Luta contra a Aids,
em contrapartida ao que colocou-se nos anos de 2019 a 2021, onde o discurso condicionava 0
receptor para 0 uso de preservativos. No ano eleitoral, a presenca do conceito de prevencao
combinada aparece em seu rigor somado a presenca de casais diversificados em etnia/raca e
sexualidade.

Com um pouco de esforgo, é possivel aferir que os contetdos apresentados podem ser
tipificados como um enfrentamento ao estigma pela desinformacéo, entretanto, as pecas néo
dialogam diretamente com o assunto estigma e preconceito. Se tomarmos como perspectiva um
comparativo entre a campanha veiculada em 2009 (ANEXO F) e as campanhas veiculadas na
gestdo Bolsonaro, arriscamos dizer que ndao ha campanhas de enfrentamento a infeccdo pelo
HIV e Aids direcionadas em resposta ao preconceito e estigma.

Ora, se o direcionamento do discurso institucional das campanhas publicitarias
direcionadas a Aids ndo teve destaque na gestao presidencial de Bolsonaro, diferente de gestdes
anteriores, a degradacdo do discurso é sintomatica do desinteresse do ex-presidente em
assegurar uma comunicacdo institucional democratica e transparente a informacgédo. Desse
modo, o aporte institucional do Governo é caracterizado pelas campanhas de carater
institucional, sendo o combate ao preconceito e a estigmatizagdo papel do Estado. N&o basta
informar sobre a prevencdo, € necessario combater outras formas de infec¢cdes, sobretudo
aquelas de carater social.

De acordo com Kunsch (2006), cuja reflexdso compreende a comunicagao
organizacional considerando os aspectos sociais dos individuos, comunidades e instituicdes,

qguando o governo brasileiro, enquanto organizacao social, desconsidera o discurso franco sobre
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0 preconceito e estigma, hd uma certa falha nos objetivos tedricos da comunicagdo institucional.
E possivel que se estabeleca uma relacao diferente entre a teoria e a pratica, mas, sem sombra
de duvidas, € a populacdo brasileira que carece de dialogos concisos acerca do HIV e Aids,
prevencdo e respostas contra a estigmatizagdo e o preconceito.

Espera-se que estudos futuros no campo da comunicacdo e em outras areas das
humanidades direcionem cada vez mais seu olhar para o discurso publicitario visando dirimir o
preconceito e estigma do tema sobre HIV/Aids, especialmente por compreender que a
publicidade institucional se exerce no campo da comunicacao democratica e transparente para
a populacio. E de suma importéancia o reforgo das areas das humanidades sobre o assunto HIV
e Aids, uma vez que, de acordo com Jonathan Mann (2021), atualmente o mundo vive a terceira
onda de epidemia da Aids, tipificada como a epidemia do preconceito, estigma e negacao.

Nesse sentido, as campanhas, sobretudo nos trés primeiros anos da gestdo do entdo
presidente Jair Bolsonaro, ndo s6 ndo enfrentaram frontalmente a questdo do preconceito e do
estigma, como, de certo modo, reforcaram ambos os comportamentos. Assim o fez ao
privilegiar quase que exclusivamente o uso da camisinha como método de prevencdo, sugerindo
que o contagio se dd “exclusivamente” pelas relacdes sexuais. Isso d4 uma ideia de que as
relaces sexuais, e as relacbes homoafetivas de modo particular, sdo as principais formas de
infeccdo. Tal pratica desconsidera 0 uso de seringas € 0S casos, mesmo que pontuais, de
transfusdes de sangue.

Apesar dessa pesquisa contemplar o carater empirico do discurso publicitario para o
enfrentamento de HIV/Aids do governo Bolsonaro, é de suma importancia a continuidade do
estudo e a realizacdo de novas investigaces no sentido de descobrir concretamente os efeitos
praticos das campanhas nesse periodo de quatro anos. Em outras palavras, cabe uma nova
investigacdo alinhada ao discurso publicitéario para identificar se houve aumento ou diminuicdo
do numero de infectados pelo HIV, quadro de Aids e se, com a difuséo da prevencéo combinada,
houve a reducéo de novas infecgdes pelo HIV.
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ANEXO A — AIDS NOS ESTADOS UNIDOS DE 1981 A 2000

TABLE 1. Number and percentage of persons with AIDS, by selected characteris-

tics and period of report — United States, 1981-2000

1981-1987 1988-1992  ___1993-1995 1996-2000
Characteristic No. (%) No. (%) No. (%) No. (%)
Sex
Male 46,251 (92.0) 177,132 (87.5) 211,909 (82.4) 204,730 {(77.4)
Female 4,029 { 8.0) 25,387 {12.5}) 45,353 {17.6} 59,672 {22.6)
Age group (yrs]

0-4 649 (1.3} 2763 | 1.4) 2,905 { 0.B) 1,356 { 0.5}
h-12 101 { 0.2) 667 { 0.3) 650 { 0.3) 618 { 0.2)
13-19 199 { 0.4) 759 {0.4) 1,381 { 0.5) 1,722 { 0.7}
20-29 10,623 (20.9) 38,5607 (19.0) 43,445 {16.9) 36,252 {13.7}
30-39 23,239 (46.2) 92178 {45.5) 116,335 {(45.2}) 114,072 {43.1})
40-49 10,472 (20.8) 46,922 (23.2) 67475 {26.2) 78,032 {29.5)
50-59 3,684 (7.3} 14,454 (7.2} 19,163 { 7.4} 23,980 { 9.1}

=60 1,413 { 2.8) 6,230 { 3.1} 6,718 { 2.6} 8,373 { 3.2}

Race/Ethnicity
White,
noen-Hispanic 30,033 (59.7) 102,130 {50.4) 108,101 (42.4}) 88,896 {34.0)
Black,
non-Hispanic 12,796 (25.6) 63,319 (31.2) 97,742 {38.0) 118,665 {44.9)
Hispanic® 7,044 (14.0) 35,116 (17.3) 47,442 {18.4) &Z,092 {19.7}
Asian/Pacific
Islander 3z { 0.6) 1,342 0.7} 1,927  { 0.B) 2,147 { 0.8B)
American Indian/
Alaska Mative 68 (0.1} 437 1 0.2) 870  { 0.3) 962 { 0.4)
Region'
Mortheast 19,641 (38.9) 62,102 (30.7) 78,000 {30.3) 81,466 {30.8)
Morth Central 3,772 { 7.5} 20,416 (10.1) 25,778 {10.0) 25,632 { 9.7}
South 12,933 (25,7} 65,754 (32.6) 895569 {34.8) 102,576 {38.8)
West 13,602 (26.9) 46,303 (22.9) 55586 {21.6) 45,574 {17.2}
U.S. territories 524 { 1.0) 7,883 [ 3.9) 8812 { 3.2) 8,829 { 3.3)
Vital status
Living 2,103 (4.2} 20572 (10.2}) 96,998 {(37.7) 203,192 {76.9)
Deceased 47,993 {95.5) 181,212 (89.5) 159,048 {61.8) 59,807 {22.6)
Total® 50,280 | 6.5) 202520 (26.2) 257,262 (33.2) 264405 (34.1)

* Persons of Hispanic origin may be of any race.

* Northeast=Connecticut, Maine, Massachusetts, New Hampshire, New Jersey, New York,
Pennsylvania, Rhode lsland, and Vermont; North Central=Illincis, Indiana, lowa, Kansas,
Michigan, Minnesota, Missouri, Mebraska, Morth Dakota, Ohio, South Dakota, and Wiscon-
sin; South=Alabama, Arkansas, Delaware, District of Columbia, Florida, Georgia, Kentucky,
Louisiana, Maryland, Mississippi, North Carolina, Oklahoma, South Carolina, Tennessee,
Texas, Virginia, and West Virginia; West=Alaska, Arizona, California, Colorado, Hawaii, ldaho,

Montana, Nevada, New Mexico, Oregon, Utah, Washington, and Wyoming.
" Includes persons for whom sex, age, race/ethnicity, region, or vital status are missing.

Fonte: Centro de Controle

de

Doencas

dos

Estados

Unidos

(CDC).

<https://www.cdc.gov/mmwr/preview/mmwrhtml/mm5021a2.htm>. Acesso em 07 mar. 2023

Disponivel
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ANEXO B — Casos de Aids e numeros de mortes (1980 — 1992)

Year Number of cases Number of deaths
1980 1 ]

1981 — —
1982 7 5
1983 32 27
1984 123 103
1985 503 362
1986 987 671
1987 2,284 1,340
1988 3,812 2,085
1989 5,000 2,390
1990 6,535 2,865
1991 7,492 2,610
1992* 1,679 434
Total 28,455 12,873

Note: *Preliminary data through June 1992.
Source: Ministério da Saade, 1992.

Fonte: (DANIEL; PARKER, 2005)
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ANEXO C — Porcentagem da Aids de acordo com a transmisséo, sexualidade e género

Category Males Females Total
of

transmis

sion

Number % Number % Number %

Sexual 15,997 64.3 1,395 39.0 17,392 61.1
transmi
s55ion

Homose 8,749 35.2 — — 8,749 30.7
xual
contact

Bisexual 4,385 17.6 — — 4 385 15.4
contact

Heteros 2,863 11.5 1,395 39.0 4 258 15.0
exual
contact

Blood 6,141 24.7 1,580 44,2 7.721 27.1
transmi
s5ion

IVdrug 4,813 19.3 1,073 30.0 5,886 20.7
Luse

Transfu 750 3.0 507 14.2 1,257 4.4
sion

Haemop 578 2.3 — — 578 2.0
hilia

Perinata 277 1.1 267 7.5 544 1.9
I

transmi

s5ion

Undefin 2,466 9.9 332 9.3 2,798 9.8
ed or

other

Total 24,881 87.4+ 3,574 12.6+ 28,202 100.0

Notes: *Through June 1992,
~Proportional distribution by sex. Male /Female Ratio: 7/1.
Source: Ministério de Satide, 1992.

Fonte: (DANIEL; PARKER, 2005)
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ANEXO D — presenca das categorias nas matérias de Saude do Jornal Nacional

Categorias Presenca nas Matérias de
Saude do Jornal Nacional

“hospital” 28%

“ciéncia e tecnologia” 20%

“mercado” 11%

“habitos e 12%

comportamento”

“questoes 10%

epidemiologicas”

“corporacao medica” 6%

Total 817%

Fonte: (CARON, 2017).
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ANEXO E — Postagem #S6ComCamisinha

21 de nove

Ministério da Saude - HIV/Aids

27 b 2013-Q
Colocar a camisinha maszculing corrstamants & muito facil 2 protege contrz as Infacgdo
Sexuzlments Transmissivel - 15T, Apds seu uso, dezcarte-a com s=guranca. Szibz mais em
zaude.gov.br/ist #£50ComCamisinha

#PraCegoVer

Temos um carrozssl com gquatro ilustragdes que representam didaticamente como colocar uma
camisinha.

Na primeira imagem, vemos uma pesz0z s2gurando uma camizinha na ponta do pénis. Elz segura
nz ponta da camisinha para tirar 0 ar & 3judar no processo ds deenrolar a camizinha

Na segunda imagem. aindz segurando na pontz dz camizinha com uma mao, 2 outra € usada
parz desenrolz-lz 2te o final.

Na terceira imagem, vemos 2 forma corretz de descartar a camizinha. J2 forz do pénis, £ dado um
no & descartada no fixe.

Na Uftima imagem, temos © texto: Protgjz-s2. Use camisinha. 250ComCamizinha. E as marcas
Disque Salids 136, SUS. Ministério da Salde Govarnc Federal e Patria Amada Brasil.

oV

c O %ac
PROTEJA-SE. o
USE CAMISINHA.

#SaComCamisinha

O#0 43 mil 577 comentaric 491 compartifhamentos

Fonte: Pagina do Facebook do Ministério da Salde
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ANEXO F - Cartazes da Campanha Vamos Combinar? veiculada pelo Ministério da Saude em
2017

o

Fonte: Ministério da Saude
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ANEXO G - Peca gréfica da Campanha do Dia Mundial de Luta contra a Aids de de 20009:
Viver com aids € possivel. Com o preconceito ndo

www.saude.gov.br
DISQUE SAUDE 0800 61 1997

BEIJAR NAQ TRANSMITE HIV.
SENTAR AO LADO TAMBEM NAQ.

VIVER COM AIDS E POSSIVEL.
COM 0 PRECONCEITO NAO.
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Fonte: Ministério da Saude



