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RESUMO

O IFSTAR, criado em 2018 no Campus Lagarto do Instituto Federal de Sergipe (IFS), ¢
um festival competitivo de musica voltado exclusivamente para estudantes de instituicdes
de ensino em Sergipe. Este projeto teve como objetivo desenvolver uma proposta de
divulgacgdo para a 5 edicdo do Festival de Musica Autoral Estudantil de Sergipe, visando
promover o evento, aumentar a participagcdo estudantil e engajar a comunidade local. O
plano de divulgacdo foi elaborado com base em uma andlise das edigdes anteriores,
considerando o publico-alvo, a natureza do evento, os objetivos da edigdo e a
concorréncia. As estratégias destacam os aspectos culturais, estudantis e musicais,
focando na identificagdo de novos talentos musicais por meio de composigdes autorais. O
festival € reconhecido como um dos maiores do género em Sergipe, proporcionando aos
participantes uma oportunidade de se apresentarem para produtores e entusiastas, além da
comunidade estudantil. Um dos principais focos do plano ¢ o uso estratégico de midias
sociais para ampliar a divulgagdo e alcangar um publico mais amplo. Com isso, espera-se
aumentar as inscri¢des e consolidar o IFSTAR como um evento importante no calendario
cultural de Sergipe, incentivando a valoriza¢do dos talentos locais e a continuidade de
iniciativas culturais no futuro.

Palavras-chave: [FS; festival estudantil; Sergipe; musica autoral.



ABSTRACT

IFSTAR, created in 2018 at the Lagarto Campus of the Federal Institute of Sergipe
(IFS), is a competitive music festival exclusively for students from educational
institutions in Sergipe. This project aimed to develop a promotional plan for the 5th
edition of the Sergipe Student Original Music Festival, with the goal of promoting the
event, increasing student participation, and engaging the local community. The
promotional plan was developed based on an analysis of previous editions, taking into
account the target audience, the nature of the event, the edition's objectives, and
competition. The strategies highlight cultural, student, and musical aspects, focusing on
identifying new musical talents through original compositions. The festival is recognized
as one of the largest of its kind in Sergipe, providing participants with the opportunity to
perform for producers, enthusiasts, and the student community. One of the plan's main
focuses is the strategic use of social media to expand promotion and reach a broader
audience. With this approach, the goal is to increase registrations and establish IFSTAR
as a key event in Sergipe's cultural calendar, promoting local talent and encouraging the
continuation of cultural initiatives in the future.

Keywords: IFS; student festival; Sergipe; original music.
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1 INTRODUCAO

Nas décadas de 1970 e 1980, o Brasil vivenciou a efervescéncia de grandes
festivais de musica, e em Sergipe, ndo foi diferente. Esses espetaculos foram palco para
a descoberta de notaveis artistas sergipanos, como Chico Queiroga e Antonio Rogério,
que participaram do Festival Novo Canto (Festival de Musica Estudantil) em 1986,
1987 e 1988 (Menezes, 2007). Atualmente, novos festivais ganham destaque em
Sergipe, com um deles sendo o IFSTAR, a cujo objeto se dirige este trabalho.

No ano de 2024, o Festival Estudantil de Musicas Autorais - IFSTAR caminha
para sua quinta edicdo. O evento, organizado anualmente pelo Instituto Federal de
Sergipe (IFS), tem como propodsito exaltar a rica cultura do estado. Conforme a
definicdo do termo “evento”, que, segundo Canton (1997, p.19), abrange “todo fato ou
acontecimento, espontaneo ou organizado, que ocorre na sociedade”, o espetaculo
representa um acontecimento significativo, aguardado com entusiasmo por estudantes e
amantes da musica em Sergipe.

O IFSTAR teve sua origem em 2018, no Campus do Instituto Federal de Sergipe
(IFS), situado em Lagarto. Estabelecido como um festival de musica competitivo, o
evento ¢ exclusivo para estudantes matriculados em institui¢des de ensino aprovadas
pelo Ministério da Educagao (MEC) no territdrio sergipano. Os participantes enfrentam
varias fases de avaliacdo, onde podem ser eliminados ou avangar para a etapa final.
Geralmente, sdo selecionados 12 finalistas e os jurados decidem os vencedores do 1.°,
2.° e 3.° lugares, frequentemente premiados com valores em dinheiro.

A condi¢do para a inscri¢do ¢ que as musicas apresentadas sejam totalmente
autorais e inéditas, promovendo, assim, a producdo artistica local. O evento estd em
ascensdo e vislumbra tornar-se um dos maiores festivais estudantis anuais de musicas
autorais no Nordeste do Brasil. O IFSTAR ja ostenta o titulo de maior festival desse tipo
em Sergipe.

Desenvolver um plano de divulgagdo ¢ essencial para o sucesso de qualquer
projeto, produto, servico ou evento, como no caso deste trabalho. O Instituto Federal de
Sergipe decidiu idealizar este planejamento visando alcancar o maximo de seu
publico-alvo, identificando-o de forma mais especifica para agir de maneira mais eficaz.
Além de buscar aumentar a visibilidade e promover o IFSTAR em diferentes canais de
comunicagdo para criar um melhor reconhecimento ¢ memoria da marca, o plano visa

também identificar pontos fortes e fracos em relagcdo a concorréncia. Por conseguinte,
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igualmente importante definir metas e objetivos claros para a equipe manter o foco e
alcangar os resultados desejados.

O plano de divulgagdo foi idealizado considerando o publico-alvo, categoria de
evento, objetivos da edicdo, concorréncias e demais fatores ligados ao diagnostico feito
a partir das edi¢des passadas, objetivando diminuir baixas e atingir metas maiores. Foi
escolhido este projeto devido a sua grande capacidade de crescimento e importancia
cultural, visando torna-lo um festival de grande referéncia no estado ¢ no Nordeste. E
para tanto, se fez necessario um estudo proximo a comissdo organizadora, levantando
questdes importantes sobre os objetivos a se alcancar, também sobre desafios
enfrentados e experiéncias acumuladas a cada edic¢do.

O festival de musica se classifica como um evento. De acordo com Zanella (2004,
p.69), o evento ¢é:

Uma concentra¢do ou reunido formal e solene de pessoas e/ou entidades
realizada em data e local especiais, com o objetivo de celebrar
acontecimentos importantes e significativos, estabelecer contatos de natureza

comercial, esportiva, social, familiar, religiosa, cientifica, etc (Zanella 2004,
p.69).

Se o principio que caracteriza evento em uma de suas defini¢des € gerar interagao
de forma proxima, para celebrar ou enaltecer algo, também pode-se entender evento
segundo Silva (2009, p.12), como uma forma de “linguagem de comunicagdo, atividade
de marketing, relagcdes-publicas, ou mesmo uma estratégia de marketing institucional
para a valorizacdo da marca e pratica da ideia”. O IFSTAR ¢, portanto, um evento
institucional, por levar no prefixo da marca o nome “IFS” referente ao Instituto Federal
de Sergipe, mas sobretudo o festival é um evento artistico, cultural e competitivo. E
artistico, por promover artistas e suas canc¢des autorais preparadas exclusivamente para
o evento gerando produto cultural duravel, e é cultural, ao proporcionar visibilidade
para artistas locais, a fim de fomentar a cultura sergipana e ¢ competitivo, pois o evento
onde individuos ou grupos competem em vdarias categorias para ganhar prémios,
reconhecimento ou troféus.

Os festivais, eventos culturais ¢ festas tematicas sdo atividades que possuem
uma representatividade muito grande para a comunidade, pois, além de
promover o envolvimento dos residentes, proporcionam a oportunidade de

receber visitantes, promover a localidade e impulsionar a economia local
(Tum, Norton e Wright 2007 apud Barbosa, 2013, p.89).

r

Um festival ¢ uma categoria de evento, porque incorpora todas essas

caracteristicas que definem um evento: concentracdo de pessoas em um mesmo lugar e
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tempo determinados do qual compartilham um interesse em comum; tem o objetivo de
promover algo, ha uma programacao pré-definida; impacto social e economico e entre
outros. Um exemplo de festival artistico e cultural € o “Rock in Rio”. Sendo realizado
anualmente na Cidade do Rio de Janeiro, leva o nome da cidade, mas sobretudo, tem o
objetivo de enaltecer a cultura do rock. Com uma grande programagdo de artistas
predominantemente do cenario musical do género e de ritmos populares do Brasil,
levando apreciadores de todo o pais a comparecer ao espetaculo todo ano, gerando o

aumento do turismo local.

Numa experiéncia cultural auténtica, a inclusdo da populagdo como “ator
principal” & imprescindivel, além da preservagdo e leitura da esséncia do
patriménio cultural, que deve ser vivenciado, pelos visitantes, em seu
verdadeiro sentido e valor (Ministério do Turismo, 2010, p.60 apud Cunha,
2014, p.26).

Este trabalho se inicia com a apresentacdo do briefing, abordando dados gerais,
histérico e fatos principais. Esses elementos elucidam o conceito, a importancia € os
feitos historicos do festival, ressaltando um ponto crucial: o objetivo primordial do
evento, que permanece inalterado temporalmente. Este objetivo consiste em fomentar
oportunidades de inser¢do no mercado musical para novos artistas em Sergipe, ao
mesmo tempo, tem em vista reintroduzir a cultura de festivais no estado. Esse esfor¢o
visa ndo apenas descobrir novos talentos, mas também valorizar a rica cultura sergipana.

Em seguida, sdo detalhados o publico-alvo e suas caracteristicas distintivas, para
eventos musicais estudantis, esse publico abrange uma ampla faixa etaria, desde alunos
do ensino fundamental até doutorandos, destacam-se caracteristicas especificas que
permitem filtrar e definir de maneira mais precisa os grupos a serem alcancados.
Prosseguindo, ¢ feita uma anélise da concorréncia no estado, reconhecendo seu impacto
potencial no sucesso do festival, como a participagdo do publico durante o periodo do
evento.

Nos proximos capitulos, a fim de conduzir o diagndstico e progndstico,
empregou-se a abordagem técnica da matriz SWOT para analisar as ameagas,
oportunidades, for¢as e fraquezas. A partir dessa avaliagdo, tornou-se evidente a
necessidade estratégica de aumentar significativamente o investimento de tempo e
recursos na divulgacgado do festival.

As estratégias de concepgao do projeto abordam os aspectos culturais, estudantis e

musicais. A proposta foi elaborada com o intuito de identificar e destacar talentos com



12

potencial para brilhar na cena musical do proprio estado através de suas composigdes
autorais. Dado que o evento se destaca como o maior festival estudantil de musica
autoral em Sergipe, os participantes t€ém a oportunidade de apresentar seu talento nao
apenas a comunidade estudantil, mas também a produtores e admiradores dentro e fora
do estado. Isso se deve na maioria ao uso estratégico a ser explorado nas midias sociais
como uma das principais ferramentas de divulgacdo, proporcionando a facilidade de
conectar-se com pessoas de diversas localidades. Assim, a criacdo deste plano de
divulgacdo se tornou essencial para garantir resultados mais expressivos, contribuindo
para o continuo crescimento do evento, maior reconhecimento e apreco pela rica cultura

musical de Sergipe.
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2 BRIEFING

Nome do evento: IFSTAR
Descricao do projeto: Festival estudantil de musica autoral do estado de Sergipe

Praga: Sergipe

2.1 Dados gerais: O festival

O festival estudantil de musicas autorais IFSTAR ¢ realizado anualmente por
uma comissdo organizadora definida pela reitoria do IFS, na qual sdo incluidos
professores, diretores, setor da comunicagdo e eventos da institui¢do, dentre outros.
Seus principais objetivos sdo:

Fomentar e promover a produgdo e interpretagdo musical criativa, oriunda
exclusivamente do ambiente estudantil do estado de Sergipe; promover o
resgate cultural local, bem como a melhoria das relacdes pessoais e
institucionais em todos os campi do Instituto Federal de Sergipe; auxiliar na
promog¢do do crescimento intelectual e colaborar para a formagdo de sujeitos
criticos, éticos e conscientes (Regulamento do IFSTAR 2023).

Contendo como publico-alvo os estudantes regularmente matriculados no IFS e
em outras institui¢des de ensino, salvo que o projeto abarque todo o estado de Sergipe.
Em 2020, o festival realizou sua terceira edi¢do em meio a pandemia da Covid-19.
Conforme as diretrizes estabelecidas pelo regulamento IFSTAR-2020, uma decisdo
adotada pela comissdo organizadora foi a transmissdo do evento pelo programa Canal
Elétrico da TV Atalaia. Este canal televisivo tem um histérico significativo na
promogdo de talentos musicais locais e na cobertura de eventos relacionados ao cenario
musical no estado de Sergipe. Se fez necessario a veiculagao do conteudo audiovisual
(apresentacdes ao vivo das eliminatdrias e ganhadores finais) no meio televisivo devido
as restricdes de realizagdo de eventos publicos em meio a pandemia, esta estratégia
também teve como objetivo alcangar a toda a sociedade sergipana, como também alunos
do estado e do IFS.

No ano de 2023, vivenciou-se um momento diferente do de 2020, e as restricoes
antes impostas ja ndo estavam mais em vigor; livres do periodo de pandemia que afetou
a humanidade e o estado de Sergipe por mais ou menos 3 anos. Apds este periodo, se
fez necessario a volta das movimentagdes artisticas presenciais com publico, as quais
tiveram quedas por conta deste evento epidemioldgico.

Para abordar brevemente a ultima edi¢do, ¢ crucial ressaltar que o evento

presencial ocorreu no Museu da Gente Sergipana, situado no Centro da capital Aracaju.
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O museu dedica-se integralmente a exposicdo do patrimoénio cultural material e
imaterial do estado de Sergipe. A escolha desse espaco para sediar o festival revelou-se
de extrema importancia, uma vez que o museu ¢ amplamente reconhecido por irradiar a
rica cultura sergipana, o que contribuiu significativamente para a divulga¢ao e o

propdsito do festival.

Figura 1 - Fachada do Museu da Gente Sergipana

Fonte: G1 SE

Na ultima edi¢do, a comissdo demonstrou interesse em elaborar um plano de
divulgacdo abrangente para o festival. A énfase principal da divulgacdo concentrou-se
nas ferramentas online, por meio de matérias em sifes e do uso das plataformas TikTok,
Instagram, YouTube e Twitter, para veicular videos curtos e cards estaticos. Além disso,
foram realizadas entrevistas para a TV Sergipe e TV Atalaia, emissoras locais. O plano
delineado incluia estratégias tanto offline quanto online, mas devido a limita¢do de
investimento, a implementacao completa do plano nao foi alcancada com a méaxima
efetividade.

No entanto, observou-se um aumento significativo no engajamento nas redes
sociais durante esta edi¢do, o que impactou positivamente no numero de inscritos, que
chegou a 54, representando um crescimento de 53,70% em relacdo a edigdo anterior.
Além disso, registrou-se uma diversidade consideravel de participantes, abrangendo
alunos do ensino fundamental, médio e superior, provenientes de institui¢des estaduais,
publicas, privadas e do proprio Instituto Federal de Sergipe.

Diante disso, novas estratégias de divulgacdo online e offline, parcerias e acoes
publicitarias também buscardo ndo apenas a participacdo de diversos alunos, artistas de
todo o estado, mas também o envolvimento da populagdo sergipana no dia da realizacio
da seletiva, que sera presencial. Isso visa impulsionar a consagracdo do festival como o

maior evento estudantil de musica autoral no estado de Sergipe.


https://g1.globo.com/se/sergipe/noticia/2020/09/29/museu-da-gente-sergipana-disponibiliza-visitas-virtuais.ghtml
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2.2 Historico/Cenario

O festival IFSTAR, criado em 2018, ¢ um evento de musica autoral estudantil que
surgiu com o proposito de proporcionar aos estudantes do estado a oportunidade de
exibir seu talento por meio de obras autorais, estimulando a produ¢do musical local.
Além disso, tem em vista resgatar a tradi¢ao de festivais das décadas de 1980 ¢ 1990. A
primeira edigdo ocorreu no campus Lagarto, com Morgana, ex-participante do The
Voice Kids Brasil, como vencedora. Na segunda edi¢do, em 2019, expandiu-se para
diferentes cidades, tendo Louise Wine como vencedora. A terceira edi¢do, televisionada
pela TV Atalaia, teve novamente Morgana como vencedora. Na quarta edigdo, com
seletiva online e etapa final presencial, as vencedoras foram Joanna Correia (3° lugar)
estudante do IFS no Médio Integrado, Roberta Lima (2° lugar) doutoranda na UFS e
Morgana (1° lugar) graduanda na Centro Mauricio de Nassau - UNINASSAU.

O historico de divulgacdo das edicdes tem se concentrado predominantemente no
meio online desde a primeira edicdo em 2018. Inicialmente, a conta do IFSTAR no
Facebook, juntamente com as contas do proprio IFS e dos campi da institui¢do, era
utilizada para a divulgag¢do de informacdes. No entanto, em 2023, a plataforma mais
amplamente empregada para esse fim foi o Instagram.

As principais plataformas utilizadas para a divulgagdo em video, incluindo
entrevistas e apresentagdes, foram o YouTube, TikTok e Instagram. Embora o canal do
IFS fosse previamente utilizado para a divulgagdo de materiais audiovisuais, na ultima
edi¢do optou-se por utilizar o canal do proprio festival.

Conforme relatado pelos membros das comissdes de 2018 a 2020, nao havia
investimento em planos de comunicagdo, estratégias de branding ou identidade visual.
As acdes eram guiadas pela observagdo e intui¢do, baseadas também nas experiéncias
acumuladas dos eventos do festival. Diante desse cenario, na ultima edi¢do, em 2023,

foi concebida uma nova logomarca para o festival.
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Figura 2 - Nova Logomarca IFSTAR
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Fonte: Site IFS

Figura 3 - Antiga Logomarca IFSTAR

FESTIVAL DE MUSICA ESTUDANTIL

Fonte: Site IFS

A nova logomarca apresenta uma aplicacdo mais eficaz no meio digital,
destacando letras mais preenchidas e definidas. Observa-se que a estrela, elemento
presente em ambas as versdes da logomarca, ganha maior proeminéncia na atual,
tornando-se mais presente, minimalista, mas, ao mesmo tempo, definida, deixando um
impacto mais marcante para permanecer na memoria. Além disso, nota-se a inclusdo, na
nova logomarca, da marca do IFS e do letreiro “Festival Estudantil de Musicas
Autorais”. Esses complementos adicionais sdo relevantes para identificar o evento e
enfatizar sua origem. A escolha da identidade visual também reflete o nome do festival,
incorporando elementos que evocam o universo € os astros de maneira conotativa,
remetendo as estrelas humanas, que também produzem seu brilho proprio, como aos

astros das galaxias.


http://www.ifs.edu.br/images/propex/DIREX/IFStar/ifstar.png
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2.3 Fato principal

Promover oportunidades de abertura de mercado musical para novos artistas em
Sergipe e ainda introduzir novamente a cultura de festivais no estado, possibilitando a
descoberta de novos talentos e valorizagdo da cultura sergipana. O festival também
possibilita ao artista a chance de vivenciar uma experiéncia profissional, com estrutura

completa de palco, som, luz e bastidores.

2.4 Publico-alvo

Dado que se trata de um festival estudantil, o publico-alvo inclui estudantes do
Estado de Sergipe, provenientes de escolas publicas ou particulares, Institutos Federais,
faculdades, universidades e instituicdes de ensino reconhecidas pelo Ministério da
Educacao (MEC). Isso abrange alunos do ensino fundamental, médio e superior/técnico.
No entanto, esse publico pode ser subdividido em dois segmentos distintos: aqueles que
participardo como competidores e aqueles que participardo como espectadores. Visto
que o evento ¢ concebido para artistas e a populacdo de Sergipe, sendo que a audiéncia
representa 0 maior contingente de pessoas envolvidas. Em ultima analise, dada a
importancia da presenca de ambos os segmentos de publico para o éxito do evento, o

plano visa alcangar cada setor do publico-alvo por meio de ac¢des direcionadas.

2.5 Beneficios para o publico-alvo

Os artistas participantes poderdo usufruir de diversos beneficios, como ter suas
musicas ouvidas e destacadas em um grande festival. A oportunidade de vivenciar uma
experiéncia completa de palco, iluminagdo, som e bastidores, a gravacao e divulgacao
da apresentagdo realizada no evento, a criagdo de conexdes com o publico, o
reconhecimento como um talento sergipano e a possibilidade de receber um prémio em
dinheiro. Por outro lado, os espectadores do evento desfrutardo da apreciacdo de
expressoes culturais em primeira mao, apresentadas por artistas locais, gratuitamente.
Eles terdo a oportunidade de vivenciar momentos Unicos € emocionantes,

testemunhando o surgimento de novas estrelas no cendrio artistico do estado.
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2.5 Concorréncia

A concorréncia se enquadra entre outros eventos de cunho musical e autoral no
estado de Sergipe. A principal concorréncia identificada foi o SESCANCAO, com

objetivos semelhantes, incentiva:

A expressdo cultural sergipana, através da composigdo musical autoral,
levando em  consideragdo os elementos: qualidade artistica,
representatividade regional, originalidade, criatividade e pesquisa; promover
o intercambio entre artistas (musicos, compositores, técnicos, etc.); discutir
0s processos proprios do fazer musical através de acdes de formagdo;
intensificar e fomentar o cenario musical no Estado de Sergipe; descobrir e
valorizar novos talentos (Regulamento Sescancdo, 2022).

Entretanto, o publico-alvo desta concorréncia ndo se restringe a apenas
estudantes como o IFSTAR, mas se torna uma ameaca, pois estudantes também sdo
permitidos participar, adentrando assim no publico-alvo do IFSTAR. Segundo o artigo
“Musica sergipana na contemporaneidade: entre o tradicional e o moderno” produzido
pela jornalista e mestra em Sociologia da UFT, Veronica Menezes, “O Sescan¢do em
nivel local, o festival realizado pelo Sistema Fecomércio, pode ser considerado hoje o
evento mais articulador da musica em Sergipe. Em 2006 o festival realizou sua décima
edicdo, inscrevendo cerca de 200 musicas em diferentes estilos” (p. 9). Sendo assim, por
conter uma visivel popularidade e notavel tradi¢do, tem uma alta chance do publico do

IFSTAR migrar para o SESCANCAO, caso sejam realizados em periodos proximos.

2.6 Objetivos da 5" Edicao

O objetivo principal ¢ ter maior participagdo de estudantes de todo o estado,
trazendo uma maior diversidade de ritmos e também de novas historias. E por fim,
maior audiéncia no evento presencial, visando assumir o titulo de maior festival
estudantil de musica autoral do estado de Sergipe, almejando também se tornar

referéncia de festival estudantil no Nordeste do pais.

A. Objetivo principal de todas as edi¢cdes do Festival:
e Promover a musica autoral de artistas estudantes sergipanos, a fim de
haver maior valoriza¢do musical cultural sergipana.
B. Objetivos especificos desta edigdo:
e Revelacao de novos artistas no estado de Sergipe;

e Implantacdo das categorias ensino médio, fundamental e
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superior/técnico para melhor avaliacdo dos candidatos;

Implantagdo do voto popular na final do evento, para maior
pertencimento da comunidade aquilo oferecido como uma
manifestagdo cultural;

Ser conhecido na sociedade sergipana, para assim evidenciar o titulo
de maior festival estudantil de musica autoral;

Valorizar a cultura sergipana.

C. Objetivos especificos de todas as edigdes do Festival:

Revelar estudantes como talentos na musica sergipana;
Retomar a realizagdo de festivais de musica competitivos;
Maior diversidade de participantes, trazendo a cultura sergipana de

regides diferentes do estado;

2.7 Posicionamento/diferencial do evento historicamente

O seu posicionamento esta envolto no objetivo do festival, que ¢ descobrir novos

talentos estudantis no cenario musical sergipano. E seu diferencial é revelar estudantes

de todo o estado, com cargas culturais diferentes, a fim de também valorizar a cultura

local.

2.8 Polices

A. Apenas s3o permitidos candidatos estudantes do estado de Sergipe;

B. Nao ¢ permitida a participacdo de pessoas que estejam na comissao

organizadora;

C. O estudante deve estar regularizado na instituicdo de ensino a qual estuda;

D. A mtsica deve ser autoral e inédita, ou seja, ndo pode em hipotese alguma ter

sido divulgada antes;
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2.9 Cronograma

Quadro 1 — Cronograma

1 | Periodo de Inscri¢oes

28 de agosto a 29 de setembro

2 | Lista Prévia de Inscritos

30 de setembro

3 | Recursos contra a Lista Prévia

01 a 03 de outubro

4 | Lista Definitiva de Inscritos

04 de outubro

5 | Lista Prévia (12 cangdes selecionadas + 3
excedentes)

18 de outubro

6 | Envio da modalidade de apresentagao

19 a 28 de outubro

7 | Programagdo de ensaios com a banda base

29 outubro a 30 de novembro

Apresentagdo no Museu da Gente Sergipana

8 das 12 selecionadas, premiagao das 3 5 de dezembro
vencedoras
Fonte: elaborada pela autora (2024)
3 MATRIZ SWOT

Quadro 2 - Matriz SWOT

Forcas Fraquezas

E um festival produzido pelo IFS e  Falta de recursos financeiros;

através de sua comissdo organizadora, e Pouca participacdo de estudantes da rede

composta pelo setor da comunicagdo do publica do estado e do proprio IFS nas

IFS, Extensdo e demais servidores da edicdes anteriores;

instituigdo, sendo musicos, professores, e Falta de investimento na divulgagdo

mestres, dos quais tém experiéncia na offline;

area da musica e na realizacdo do e Redes sociais com engajamento mediano;

IFSTAR; e Poucos recursos humanos;

O festival ¢ aberto a todos os estudantes

do estado;

E um evento cultural;

Ameagas Oportunidades

Baixa divulgacdo por parte dos campi e Apoio do Governo do Estado de Sergipe

do IFS; ¢ Ministério da Educacdo pelo cunho de

Falta de transporte para trazer alunos valorizagdo cultural que abarca a todo o

dos interiores do estado para o dia do estado;

festival, e C(Crescente interesse local em eventos
culturais e musicais, apds a grande
pandemia da Covid-19;

e Parcerias com empresas, que ja
contribuiram com o festival via chamada
publica. Principalmente de empresas que
tém sua sede situada em cidades que
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contém Campus do IFS;

e O uso das midias sociais para atingir um
maior  publico de estudantes e
apreciadores de musica sem maiores
custos;

e Possibilidade de atrair turistas para o
evento, contribuindo para a economia
local;

e Abertura de chamada publica para
arrecadacdo de verba, tendo em vista que
nas outras edi¢des houve bastante
envolvimento de empresas;

e A votagdo popular, que pode passar o
sentimento de  pertencimento  a
comunidade sergipana;

Fonte: elaborada pela autora (2024)

4 DIAGNOSTICO

Em resumo, as principais vantagens do IFSTAR sdo: organizagdo feita por uma
institui¢do de ensino federal, no caso o IFS; por ser um evento cultural tem grandes
chances de ter parcerias com empresas € apoio com organizagdes publicas do estado,
também pela casualidade do publico-alvo ser estudantes de todo o estado, acaba
possibilitando uma diversidade de ritmos e culturas. No entanto, uma série de fatores
prejudica o reconhecimento deste evento no estado, como: a falta de foco em
publicidades ou em meios que atinja o publico-alvo, ou seja, os estudantes; pouca
participagdo dos proprios alunos do IFS, por conta da pouca ou nenhuma divulgacdo
nos campis pelos diretores; falta de recursos humanos e financeiros para fins culturais

para custear o festival.

5 PROGNOSTICO

Do ponto de vista do prognostico, torna-se imprescindivel a elaboracdo de um
plano de divulgacdo abrangente para a quinta edicdo, demandando investimento de
tempo e recursos financeiros a fim de garantir que o evento adote medidas assertivas
para superar esse desafio.

Isso implica em identificar quais canais de comunicagdo serdo mais eficazes para
assegurar que a mensagem do IFSTAR chegue aos estudantes de todas as regides do
estado. Desde a utilizagdo estratégica das redes sociais até parcerias com institui¢oes de

ensino.
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Além disso, ¢ fundamental investir na comunica¢do visual do IFSTAR. Uma
identidade visual marcante e alinhada com o conceito criativo da marca ndo so atrai a
atencao do publico-alvo, mas também promove uma conexao emocional mais profunda
com o evento.

Outro aspecto relevante ¢ garantir recursos humanos suficientes para desempenhar
as fungdes necessarias durante o processo de construcao da edicdo. Uma solucdo viavel
seria a integracdo de voluntarios formandos nas areas de jornalismo, publicidade e
audiovisual. Como contrapartida, esses voluntarios receberiam um certificado de
participagdo da organizacdo do festival, além de oportunidades para contribuir com a
realizacdo de um evento de grande porte no estado.

Em resumo, somente através da implementacdo de um plano de divulgagdo
abrangente, aliado ao investimento na comunicagdo visual e ao engajamento por meio
de agdes internas e externas, a quinta edigdo do IFSTAR podera superar os desafios na
comunicagdo. Se firmando como um evento ainda mais diversificado e impactante para

a comunidade estudantil do estado.

6 ESTRATEGIAS DE CRIACAO

A cultura musical sergipana sera aliada ao conceito criativo, tendo em vista que a
categoria do festival, além de ser competitiva, ¢ cultural. Entendendo, que a cultura
musical sergipana “¢ uma grande riqueza de sons, melodias, historias na oralidade de
um povo, nos folguedos folcloricos e outras manifestagdes e outras manifestacdes”
(Menezes, 2007, p.1) o evento visa fortalecer esta cultura, refletida nas cangdes, seja no
ritmo ou letra, no contexto em que vivem. Contudo, também se entende que “hoje a
mistura de géneros e ritmos musicais com aspectos do folclore e de culturas externas
encontra-se acentuada no Brasil e no mundo” (Menezes, 2007, p.5), tendo isto em vista,
tanto no visual, quanto o posicionamento de campanha, o uso de elementos que

remetem a cultura sergipana vao compor o conceito criativo.

6.1 Posicionamento

O IFSTAR descobre estrelas que brilham por meio de sua musica, enquanto

valoriza a rica cultura sergipana.
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6.2 Afirmacao basica de comunica¢ao

Revelando estudantes como estrelas que brilham através de seu som no universo

da cultura musical sergipana;

6.2.1 Justificativa da afirmagao basica

A afirmagdo basica se justifica através dos objetivos de todas as edi¢des, como
também da atual, dos quais vao revelar estudantes que tenham talento musical de todo o
estado no festival, assim, por conseguinte acabara trazendo destaque para o festival por
incentivar a presenga de participantes com cargas culturais diferentes, findando assim,
atingindo o segundo objetivo que € a valorizacao da cultura Sergipana.

A proposta foi pensada justamente para descobrir e destacar pessoas que tém
potencial de ascensdo na musica no proprio estado com suas musicas autorais. Devido
ao evento ser um dos maiores festival estudantil de musica autoral no territdrio
Sergipano, esses artistas terdo a oportunidade de se mostrar tanto para a comunidade
estudantil, quanto para produtores e admiradores no estado e além estado, ja que a midia
social sera uma das principais estratégias de divulgacdo. A qual propde justamente a
facilidade de se conectar com pessoas de diversos lugares diferentes. Por consequéncia,

a expectativa ¢ uma maior valorizagdo da cultura e musica sergipana.

6.2.2 Atributos complementares da afirmacao basica

e Estudantil;
e Cultural;

e Extensiva.

6.3 Conceito criativo

A campanha serd visualmente representada pela figura imponente do Museu da
Gente Sergipana, estabelecendo uma conexao direta para valorizar a cultura sergipana,
sendo também o local onde o evento serd realizado. Além disso, a atmosfera da
campanha serd enriquecida com elementos do universo, como planetas e estrelas, com o
proposito de enfatizar o brilho proprio que cada um emite, analogamente conectando-o

aos artistas que se destacam através de suas musicas.
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As cores predominantes escolhidas para compor as pecas também refletem o
universo: o azul transmite uma sensac¢ao de poder e confianca, enquanto o laranja sugere
criatividade e prosperidade. Essa combinagdo de elementos visuais e cores cria uma
atmosfera envolvente que convida o publico, sendo assim, a redagdo publicitaria deve

sempre remeter a temas que envolvam cultura, luz propria e musica.

6.3.1 Tema

O tema da campanha serd “Brilhe através do seu som!”, que esta relacionado ao

conceito de luz propria que uma estrela emite.

6.3.2 Abordagem

A campanha planeja apresentar o festival como uma “vitrine” para novos talentos,
com destaque no meu musical sergipano, referindo-se ao meio como uma grande

constelacao.

6.3.3 Assinatura da campanha

Sou uma estrela sergipana.

6.3.4 Tema e proposta de posicionamento

O estrelado de um artista s6 € possivel se ele € visto, pois quem nao ¢ visto nao ¢
lembrado. O IFSTAR promove este lugar para ser notado, fomenta o fazer artistico, o
fortalecimento da cultura local, o engrandecimento e surgimento de musicos e o resgate
cultural sergipano, estimulando produgdes estudantis.

Foi escolhido para esta edicao do evento o tema “Brilhe através do seu som”. Ao
mencionar o brilho, estamos analogicamente conectando-o ao conceito de astros
dotados de luz propria, refletindo um artista que se destaca por seu proprio talento.
Introduzimos também o substantivo “som” ao tema, relacionando-o ao que ¢

transmitido pelo artista: sua mensagem, seu ritmo e a sua cultura.
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6.4 Justificativa

Ao adentrar no mundo artistico, pessoas que tém destaque na area sio comumente
chamadas de estrelas, as quais analogicamente brilham em meio a um universo de
pessoas que também estdo na area.

A proposta foi pensada justamente para descobrir e destacar pessoas que tém
potencial de ascensdo na musica no proprio estado com suas musicas autorais. Devido
ao evento ter grande abrangéncia no territdrio sergipano, esses artistas terdo a
oportunidade de se mostrar tanto para a comunidade estudantil quanto para produtores e
admiradores no estado. E, j4 que a midia social e suas plataformas serdo uma das
principais estratégias de divulgacdo, da qual propde justamente a facilidade de se
conectar com pessoas de diversos lugares diferentes, os artistas também poderdao ser
reconhecidos além-estado, no cenario musical nacional ou até mesmo mundial. Por

consequéncia, a expectativa ¢ uma maior valorizag¢do da cultura e musica sergipana.

6.5 Descricao técnica

A. Proposta para evento presencial;

B. O tema do festival escolhido foi “Brilhe através do seu som!”;

C. O evento contara com a colaboracao de diversos profissionais da area da musica
para a avaliagdo dos 12 finalistas, dos quais escolheram o podio de 1°, 2° e 3°

lugar.

6.6 Identidade visual (pecas para divulgacio)

O Museu da Gente Sergipana ocupa uma posi¢cdo central, destacando a
importancia da cultura sergipana para o festival e servindo como o palco do evento. A
queda da estrela simboliza que ela ndo esta distante no universo, mas mais préxima do
que imaginamos, presente entre nos. O azul, associado ao universo, reforga essa
proximidade cdsmica, enquanto o laranja, cor oficial do festival, transmite energia,
criatividade e acolhimento, reforcando a conexdo entre as pessoas e a celebragdo da
cultura local no coragdo do festival. Os arcos ao redor dos planetas simbolizam as ondas
sonoras que emanam deles, representando a difusdo da musica e da arte, que ressoam e

se conectam com todos.
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Figura 4 - Ilustracdo do Museu da Gente Sergipana

Fonte: Gerado pela IA GoArt e editada no Photoshop pela autora (2024)

Figura 5 - Tlustragdo da estrela

Fonte: elaborada pela autora (2024)

Figura 6 - Planeta IFSTAR

L

s

EESTIVAL ESTUDANTIL OE MUSICH

*IFSTAR £

A 5
Fonte: elaborada pela autora (2024)



Figura 7 - Cores da 5" edi¢ao

Fonte: elaborada pela autora (2024)

Figura 8 - Peca de divulgagado online da 5% edicao
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Fonte: elaborada pela autora (2024)

Figura 9 - Peca para outdoor
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Fonte: elaborada pela autora (2024)

Figura 10 - Pega para cartaz
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Fonte: elaborada pela autora (2024)



6.7 Roteiro do video animado e spot de radio
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Esse roteiro usa uma abordagem poética e envolvente para conectar o conceito de

estrelas e som ao talento dos jovens artistas sergipanos, criando uma narrativa visual e

auditiva impactante.

Quadro 3 - Roteiro para Video de Animagao: IFSTAR - 5% Edi¢do

Cena

Narrador

Audio

Lettering

Legenda

[Cenério] O video
comega com um
céu noturno cheio
de estrelas
cintilando.

Uma trilha sonora
suave ¢ envolvente
comeca a tocar,
misturando sons
naturais com um
ritmo leve e
pulsante,
lembrando o som
do universo.

[Cena 1] A
camera foca em
uma estrela
brilhante no
centro da tela. A
estrela comeca a
pulsar e emitir
pequenas ondas
sonoras visiveis,
como se estivesse
tocando uma
musica propria.

(voz animada e
amigavel):
“Vocé sabia que
cada estrela no
universo tem um
som unico, um
ritmo s6 dela?”
“Assim como as
estrelas no céu,
cada artista tem
seu som, sua
voz... seu brilho!”

Ouve-se um som
suave, quase como
um eco distante no
espaco,
representando o
som Unico que cada
estrela emite.

“Vocé sabia que
cada estrela no
universo tem um
som Unico, um
ritmo so6 dela?”
“Assim como as
estrelas no céu,
cada artista tem
seu som, sua
voz... seu brilho!”

[Cena 2] A
camera se afasta
para mostrar
varias estrelas
diferentes no céu.
As estrelas se
transformam em
notas musicais
que comegam a
descer do céu,
flutuando em
diregdo a Terra.
Cada uma
emitindo uma
onda sonora com
um estilo musical
proprio.

NARRADOR:

“E ¢ exatamente
isso que o Festival
de Musica Autoral
Estudantil de
Sergipe celebra: o
som Unico de cada
jovem artista
sergipano!”

Emitir sons das
estrelas remetendo
ao samba, rock,
forro, reggae, rap e
MPB. Os sons se
misturam de
maneira harmonica.

“E ¢ exatamente
isso que o Festival
de Musica Autoral
Estudantil de
Sergipe celebra: o
som tUnico de cada
jovem artista
sergipano!”
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[Cena 3] A

“Na sua 5° edigdo,

“Na sua 5% edigdo,

camera segue as com o tema Jovens musicos com o tema

notas musicais ‘Brilhe através do sergipanos tocando ‘Brilhe através do
flutuando até seu som’, 0 e cantando suas seu som’, 0
chegar a um palco | festival é a musicas autorais. festival ¢ a
colorido e oportunidade para oportunidade para
vibrante. os talentos Aplausos e os talentos

O publico danga e estudantis vibragdo do estudantis

se diverte, mostrarem ao publico. mostrarem ao
enquanto as notas mundo o som das mundo o som das
musicais estrelas que estrelas que
continuam a nascem aqui, em nascem aqui, em
flutuar pelo ar, se Sergipe!” Sergipe!”
transformando em

constelagdes no

céu.

No palco, jovens

musicos

sergipanos

comegam a

aparecer, tocando

e cantando suas

musicas autorais.

O publico aplaude

e vibra ao redor.)

[Cena 4] O palco “De cada canto de “De cada canto de
agora se conectaa | Sergipe, umanova | Batuquese Sergipe, uma nova
outros lugares de VOZ, Um novo instrumentais que VOZz, Um novo
Sergipe — praias, ritmo... e a chance | remetem as ritmo... e a
pragas, escolas, e de brilhar como manifestagoes chance de brilhar
bairros, mostrando | nunca!” sergipanas: Lambe como nunca!”
como o som dos Sujo e

artistas alcanca Caboclinhos,

cada canto do Cheganga,

estado. Cacumbi, Taieira,

As cenas mostram Bacamarteiro,

diferentes artistas,
de estilos
diversos, se
apresentando em
diferentes locais,
sempre com a
energia e alegria
do festival.

Reisado, Sdo
Gongalo, Pifano e
Parafuso.

[Cena 5T A
camera volta ao
céu estrelado, que
agora brilha ainda
mais, refletindo a
energia do
festival. O slogan
aparece no centro
da tela.

“Venha brilhar
através do seu som
na 5% edi¢do do
Festival de Musica
Autoral Estudantil
de Sergipe!”

“Venha brilhar
através do seu
som na 5% edigdo
do Festival de
Musica Autoral
Estudantil de
Sergipe!”
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Logo do festival e
informagoes sobre
a data, horario e

“Inscreva-se,
participe, € mostre
ao mundo o som
da sua estrela!”

Uma explosdo e
som da musica do
festival.

Logo do festival
e informacgodes
sobre a data,
horério e local

“Inscreva-se,
participe, e mostre
ao mundo o som
da sua estrela!”

local aparecem na
tela.

O video termina
com uma explosdo
de cores e notas
musicais que
formam uma
estrela gigante no
céu, pulsando ao
som da musica do

aparecem na tela.

festival.

[Fim do video] #BrilheAtravésD
A tela fica escura, Som de um aplauso | oSeuSom

¢ 0 som de um caloroso encerra a #Festival Autoral
aplauso caloroso animagao. Estudantil
encerra a #SergipeMusica
animagao. #5°Edigdo

Fonte: elaborada pela autora (2024)

6.8 Spots de radio para inscricdes e convite para o festival

O spot para a convocacdo para inscricdes incentiva os estudantes a se

inscreverem, destacando a oportunidade de mostrar seu talento e participar de um

evento emocionante. Ja o spot para convidar a audiéncia para o festival é curto,

dindmico e envolvente, transmitindo o espirito vibrante e convidativo do festival.

Quadro 4 - Spot de Radio: Convocagao para inscrigdes

Narrador

Audio

(Trilha de fundo)
Som animado de guitarras, tambores e instrumentos
variados, criando uma atmosfera de festival.

(voz entusiastica e convidativa):

“Ei, estudante! Vocé tem uma musica autoral
incrivel guardada na gaveta? Chegou a sua hora de
brilhar!”

Som de aplausos e vibragdo do publico ao fundo.

“O Festival de Musica Autoral Estudantil de Sergipe
estd de volta para sua 5* edicdo! E queremos vocé
no nosso palco!”

Breve pausa, seguida por um trecho de uma musica
autoral animada.
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“Com o tema ‘Brilhe através do seu som’, o festival
¢ a oportunidade perfeita para vocé mostrar todo o
seu talento e conquistar o publico com suas
composicdes!”

Som de notas musicais ascendentes, criando uma
sensacdo de expectativa e entusiasmo.

“As inscrigdes ja estdo abertas! Retina sua banda,
prepare seu som ¢ inscreva-se agora!”

Som de risadas e aplausos de fundo, aumentando o
clima de celebragao.

“Nao perca a chance de fazer parte deste evento
Unico, que celebra o talento estudantil sergipano!
Vem brilhar com a gente!”

Som de uma batida final, seguida por um curto jingle
com o slogan.

JINGLE (voz alegre):
“Festival de Musica Autoral Estudantil — 5* Edicao:
Brilhe através do seu som!”

“Acesse o site e faca sua inscricdo! Vem, Sergipe,
brilhar com a sua musica!”

Termina com uma batida alegre e o som de aplausos
entusiasmados.

Fonte: elaborada pela autora (2024)

Quadro 5 - Spot de Radio: Convite para o festival

Narrador

Audio

(Trilha de fundo)

Som de um céu estrelado com suaves batidas musicais
ao fundo, misturando diferentes estilos musicais:
samba, forrd, rock, rap.

(voz vibrante e entusiastica):
“Vocé sabia que, assim como as estrelas, cada artista
tem um som Unico, um brilho especial?”

Aumenta o som de uma explosdo de aplausos e
instrumentos musicais variados.

“No Festival de Musica Autoral Estudantil de
Sergipe, os jovens talentos ganham o palco para
brilhar e encantar com suas proprias cangdes!”

(Musica autoral de um artista sergipano comeca a
tocar brevemente, destacando o ritmo alegre e
envolvente.)

“Neste ano, o festival chega a sua 5 edi¢gdo com o
tema ‘Brilhe através do seu som’! Um convite para
todos os estudantes mostrarem seu talento e
encantarem o publico!”

Som de uma batida crescente, seguida por um trecho
de outra musica animada e moderna.

“Dia 5 de dezembro, venha ouvir o som das estrelas
sergipanas e se emocionar com as musicas autorais
de quem esta s6 comegando a brilhar!”

Muisica cessa, ficando apenas um suave som de
estrelas cintilando.
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“Festival de Musica Autoral Estudantil de Sergipe - | (Trilha encerra)

5 Edigdo. Brilhe através do seu som!” Som de um jingle curto com o slogan do festival:
“Festival de Musica Autoral Estudantil — Brilhe
através do seu som!”

Fonte: elaborada pela autora (2024)

7 PLANO DE MIDIA

Agora, objetivando um maior desempenho programatico da proposta de
divulgagdo do festival, serd desenvolvido o plano de midia para uma definicdo mais
assertiva dos objetivos de cada midia. Especificando as estratégias relacionadas aos
meios de comunicagdo escolhidos, ficou definido assim também quais acdes serdo
feitas, e a frequéncia que cada uma terd nos meios escolhidos, visando alcangar maior
quantidade do alvo possivel. Para isso, o site canal' do anuncio serd um aliado para
termos dados sobre a cobertura que cada meio e formato t€ém sobre o publico,
analisando os perfis demograficos que o site oferece para cada tipo de veiculo de

comunicacao.

7.1 Publico-alvo da campanha

O publico-alvo principal sdo estudantes de qualquer instituicdo de ensino
aprovada pelo MEC dentro do territorio sergipano. J4 o publico-alvo secundario ¢ a
populacdo sergipana.

7.2 Midias digitais existentes

O perfil do IFSTAR no Instagram ¢ o principal canal de comunicagdo do festival
para manter um relacionamento com o publico, utilizando pecgas digitais, em formato de
video ou imagens estaticas. Conforme a analise dos insights do perfil, constatou-se que
28,4% do publico que acompanha os conteudos na plataforma tem entre 25 e 34 anos,

24,3% esta na faixa etaria de 35 a 44 anos, e 21,2% esta entre 18 ¢ 24 anos. Essa

! Canal do antincio: é uma plataforma de classificados online que conecta compradores e vendedores de
diversos produtos e servigos. O site se destaca pelos filtros avangados, que permitem aos usudrios refinar
suas buscas por categorias, localizago, preco, tipo de produto ou servigo, e até informagdes sobre
audiéncia em cada servi¢o de comunicagao.
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demografia torna a utilizagdo desse meio de comunicagdo apropriada para os objetivos
da campanha, que visa alcangar tanto estudantes mais jovens quanto aqueles de faixas
etarias mais maduras. Embora haja poucos seguidores do ensino fundamental e médio,
faixas etarias normalmente associadas as idades entre 6 e 17 anos, a colaboragdao com o
perfil do IFS, que possui muitos seguidores entre alunos do ensino médio, sera uma

estratégia complementar.

7.3 Descritivo da verba

Por ser um evento promovido pelo Instituto Federal de Sergipe, inicialmente ndo
havia disponibilidade de verba devido a escassez de recursos no or¢amento anual da
instituigdo. No entanto, o projeto do IFSTAR foi aprovado no Edital N°.
14/2023/PROPEX/IFS—Programa de Extensdo Canto, Cultura E Festival — CCF,
adquirindo assim R$ 25.000,00 para investir na realizacdo do festival. Além da verba
adquirida, serdo lancados editais de chamada publica com o intuito de viabilizar
atividades ou projetos de interesse publico. Essa colaboragdo se dard por meio de
parcerias com Organizagdes da Sociedade Civil (OSCs), também conhecidas como
Organizagdes Nao Governamentais (ONGs), e entidades do setor privado que nao visam

lucro financeiro.

7.4 Objetivos de midia

A. Defini¢ao de target

O publico-alvo principal € composto por estudantes do ensino fundamental, médio
e superior/técnico de qualquer instituicdo de ensino aprovada pelo MEC no territério
sergipano. No estado, o numero de alunos em instituicdes publicas no ensino
fundamental e médio, segundo a Secretaria da Educagdo (2024), ¢ de 132.299
individuos. O ensino superior, seja em instituicdes publicas ou privadas, a quantidade ¢
de 84.702 individuos, conforme o INEP DATA (2023). No Instituto Federal de Sergipe
(IFS), segundo a plataforma NILO PECANHA (2023), ha aproximadamente 11.543
alunos. Finalmente, no ensino superior, segundo a SEMESP (2024), sio 84.338
individuos. O total de pessoas neste publico-alvo ¢ de 312.882. Dados sobre o ensino
profissional e EJA foram descartados devido ao menor volume de individuos.

Apesar da diversidade no publico, optou-se por basear-se na variacdo de idades
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mais frequentes entre os estudantes que participaram de todas as edi¢des do festival.

Para melhor aproveitamento das midias, foram definidas as idades mais proeminentes,

que estdao entre 10 e 39 anos. Houve também participantes acima de 39 anos, mas em

propor¢ao muito menor. O publico-alvo secundario, que constitui a audiéncia do

festival, ¢ a populagdo sergipana, que tem aproximadamente 2.210.004, segundo o

IBGE (2022). Os interesses comuns aos dois publicos incluem cultura, regionalidade,

musicas, géneros musicais, em geral, festivais e shows.

B. Cobertura: A praga da campanha serd ao estado de Sergipe. Por ser um evento

C. Continuidade

Tabela 1 - Total de inser¢des por meio de comunicagao

anual e verba limitada, o pardmetro ¢ de atingir at¢ 25% do total dos dois

publicos somados, aproximadamente 474.280,5 pessoas.

Ago Set Out Nov Dez

Semanas
1° 2° 3° 4° 1° 2° 3° 4° 1° 2° 3° 4° 1° 2° 3° 4° 1°
Instagram 1 1 -2 1P - - 2 2 5 1 4 1 6 6 3 7
TikTok - - -1 - - - -2 - - 4 1 6 1 - 2
YouTube - - -1 - - - =2 - - 4 1 6 1 - 2
Spotify - -1 1 1 1 - - - - - - 1 1 1 1
Radio - - - 5 5 - - - - - - - - - - 5 5
Cartaz - - - 1 r - - - - - - - - - - | 1
Outdoor - - =1 r - - - - - - - - 1 1 1
Busdoor - - -1 1 1 1 - - - - - - 1 1 1 1
TV - - - - - - - - - - - - - - - 1
Total: 33 - 13 10 2 2 6 10 15 3 20 5 20 11 12 21

Fonte: elaborada pela autora (2024)

D. Frequéncia-média: baseada na tabela de inser¢des, nimero médio de vezes que o
publico sera exposto por algum dos meios acima ¢ de aproximadamente 9,31.
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7.5 Estratégia

A. Analise da concorréncia

A maior concorréncia do IFSTAR ¢ atualmente o SESCANCAO. Como relatado
anteriormente, este ¢ um festival de musica promovido pelo SESC, visando valorizar a
musica sergipana. Por ser um evento bastante conhecido no estado, com 27 anos de
legado, ja possui um publico estavel tanto para competir quanto para a audiéncia. No
ultimo ano, em 2023, o “NATAL ILUMINADO” foi a sede do festival. Este evento ¢é
realizado pelo Sistema Fecomércio/SESC/Senac, Sebrae e Prefeitura de Aracaju.
Segundo o proprio Sistema Fecomércio, a festa natalina teve uma média superior a 12
mil pessoas durante os 49 dias de programacao, que contou com a iluminagao das trés
pracas do Centro de Aracaju.

O que chama a atengiio ¢ que o festival SESCANCAO teve pouca divulgagdo e
ndo possui um perfil proprio nas redes sociais. Toda a promogao foi feita pelo perfil do
SESC na plataforma Instagram, que tem 71,5 mil seguidores, e pelo perfil do NATAL
ILUMINADO, que possui 19,4 mil seguidores. No entanto, devido aos perfis utilizados
e a grande movimentagao organica na praca onde foi realizado, o evento se tornou de

grande impacto.

B. Defini¢do de meios
e Mecios de midia offline: busdoor, outdoor, cartazes, TV, radio e a¢des nas
escolas;

e Meios de midia online: Instagram, YouTube, Spotify e TikTok;

7.6 Tatica

A. Estilo de programagao
e Midia Off:

Nas midias offline foi escolhido cartazes para a divulgagdo nas escolas,
universidades, institutos e entre outras instituigdes de ensino. Ainda para a
divulgacdo nas instituigdes de ensino € proposto visitas nestes locais divulgando
mais a fundo o festival em sala sobre a natureza e beneficios do evento.

Ademais, serdo utilizados os outdoors adjacentes a rodoviaria do centro da

cidade de Aracaju, onde ha grande movimentacao tanto de estudantes, quanto de
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pessoas que vem de outros municipios, advindo da rodovidria intermunicipal.
Também, o uso do busdoor como estratégia de divulgacdo advém do uso
frequente deste meio de transporte publico por estudantes e pela comunidade
sergipana na zona metropolitana de Aracaju, maior polo urbano de Sergipe e que
mais se concentra o nimero de estudantes. Foram escolhidas as linhas 031-
Eduardo Gomes / Centro via Des. Maynard, 061 — Marcos Freire, 021 — Barra dos
Coqueiros, 004 — Santa Maria e 607 — Santos Dumont — Mercado, dos quais
atingem regides do sul, centro e norte de Aracaju, além dos municipios Sao
Cristovao, Nossa Senhora do Socorro e Barra dos Coqueiros, como também tornar
o festival conhecido por grande parte da populagdo que esta situado na capital que
consequentemente usa o meio de transporte.

Além disso, sera veiculado um spot na radio Nova Brasil, durante o
programa “Mesa para Dois”, que acontece das 12h as 14h. Esse programa ¢ uma
excelente plataforma para alcangar pessoas interessadas em musica,
entretenimento e cultura. J4 a divulgacao final do evento sera veiculada no
quadro do Agenda Combinado da TV Sergipe, o qual divulga eventos culturais

no estado de Sergipe.

Quadro 6 - Divulgacao Offline

Item Acdo Midia Publico Meétrica
Cartaz de | Offline | Alunos de escolas publicas, do IFS e Aumento de
Pré-divulgacdo em Universidades do estado. seguidores nas

01 escolas  publicas, redes sociais
nos campi do IFS e
Universidades
1 - Outdoor - 1| Offline | Alunos de escolas publicas, Aumento de
INSERCAO particulares, do IFS e Universidades do | seguidores nas
Local: Praca Jodo estado e sociedade sergipana. redes sociais e
XXIII / Ao Lado inscricdes.
da Rodoviaria
Velha

02 Bairro: Centro
Espago 168
Rua Capela
Local: Praga Jodo
XXII / Ao Lado
da Rodoviaria
Velha
Bairro: Centro

03 Spot de Radio Offline | Alunos de escolas publicas, Aumento de
Anunciando particulares, do IFS e Universidades do | seguidores nas
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abertura das
inscrigdes

estado e sociedade sergipana.

redes sociais e
inscrigdes.

04

Busdoor -
divulgacdo das
inscrigdes

Linhas:

*031- Eduardo
Gomes / Centro
via Des. Maynard
*061 — Marcos
Freire

*021 — Barra dos
Coqueiros

004 — Santa Maria
*607 — Santos
Dumont - Mercado

Offline

Alunos de escolas publicas,
particulares, do IFS e Universidades do
estado e sociedade sergipana.

Aumento de
seguidores nas
redes sociais e
inscri¢des.

05

Cartazes em
escolas publicas,
nos campi do [FS e
Universidades

Divulgagdo das
inscrigdes

Offline

Alunos de escolas publicas, do IFS e
Universidades do estado.

Aumento de
seguidores nas
redes sociais e
inscritos

06

1 - Outdoor - 1
INSERCAO
Sugestao Espaco
169

Rua Capela
Local: Praga Jodo
XXIII / Ao Lado
da Rodoviaria
Velha

Bairro: Centro

Divulgagdo da
Final do festival

Offline

Alunos de escolas publicas,
particulares, do IFS, Universidades do
estado e sociedade sergipana.

Aumento de
seguidores nas
redes sociais.

07

Busdoor -
Divulgagdo da
Final do festival
Linhas:

*031- Eduardo
Gomes / Centro
via Des. Maynard
*061 — Marcos
Freire

*021 — Barra dos
Coqueiros

004 — Santa Maria
*607 — Santos
Dumont - Mercado

Offline

Alunos de escolas publicas,
particulares, do IFS, Universidades do
estado e sociedade sergipana.

Aumento de
seguidores nas
redes sociais.

08

Cartazes em
escolas publicas,
nos campi do IFS,
Universidades e

Offline

Alunos de escolas publicas,
particulares, do IFS, Universidades do
estado e sociedade sergipana.

Aumento de
seguidores nas
redes sociais e
inscritos
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terminais
rodoviarios
Divulgagéo da
Final do festival
Divulgagdo no Offline | Alunos de escolas publicas, Aumento de
Agenda particulares, do IFS e Universidades do | seguidores nas
09 Combinado - envio estado e sociedade sergipana. redes sociais.
de e-mail em até
15 dias antes do
evento
spot convite para o | Offline | Alunos de escolas publicas, Aumento de
10 festival particulares, do IFS e Universidades do | seguidores nas
informando da estado e sociedade sergipana. redes sociais.
votagdo popular
Fonte: elaborada pela autora (2024)
e Midia Online:

Com o advento e a popularizagdo da internet gracas a Quarta Revolucao
Industrial, também conhecida como Industria 4.0, o ambiente virtual se tornou
cada vez mais presente no cotidiano da sociedade mundial. Foi escolhida as
midias sociais como Instagram, Facebook, tanto para a divulgacdo do evento,
quanto como meio informativo para os participantes utilizando cards. Ja o
YouTube, Spotify e o TikTok, que sdo plataformas de veiculagdo de videos e
musica, foram escolhidas para a divulgacdo das apresentacdes e videos de
chamadas do festival.

No Instagram, serd realizada uma agdo visando aumentar seguidores,
engajamento e incentivar a producdo autoral. Intitulada “Desafio da Poesia
Autoral”, a iniciativa convida estudantes a criarem um poema com O tema
“estrela”, contendo no minimo duas estrofes. A participacao pode ser individual
ou em grupos de até quatro pessoas. Os poemas passardo por uma pré-selecao
feita por professores da area, ¢ os finalistas serdo submetidos a votagdo popular
no Instagram, no formato de reels, com a colaboracdo dos autores. O resultado
sera decidido pelo numero de curtidas nas publicagdes, € 0 poema com mais
engajamento vencera o desafio. O(s) ganhador(es) serd anunciado no dia do

evento, recebera(ao) um prémio e o poema vencedor serd exibido no teldo.

Quadro 7 - Divulgag¢ao online: Feed
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POSTS
Item Acgdo Midia Publico Meétrica
Recrutamento de | Propria Estudantes do IFS, em geral e Compartilhamentos
01 voluntarios estudantes de publicidade, jornalismo e
audiovisual de qualquer instituigdo de
ensino no estado de Sergipe
Apresentagdo da | Propria Alunos de escolas publicas, Curtidas e
chegada da 5° particulares, do IFS e Universidades do | compartilhamentos
02 edi¢do do festival, estado e comunidade sergipana.
com identidade
visual do festival.
Divulgacgao da Propria Organizacdes da Sociedade Civil Compartilhamento
abertura da (OSCs), entidades e empresas do setor
chamada ptiblica privado
03 para a obtengdo
de recursos ou
trocas de servigos
para o festival
Divulgacao da Prépria | Alunos de escolas publicas, Aumento de
abertura das particulares, do IFS e Universidades do | seguidores nas
04 inscrigdes estado e sociedade sergipana. redes sociais e
inscrigdes.
Videochamada do | Propria Alunos de escolas publicas, do IFS e Aumento de
05 IFSTAR Universidades do estado. seguidores nas
redes sociais e
inscritos
Divulgagio do Propria Alunos de escolas publicas, Curtidas
06 desafio da poesia particulares, do IFS e Universidades do
autoral estado e sociedade sergipana.
IFSTAR: 5 anos Propria Alunos de escolas publicas, Visualizagdes e
07 de trajetoria particulares, do IFS e Universidades do | compartilhamentos
estado e sociedade sergipana.
Resultado Parcial | Propria Alunos de escolas publicas, Aumento de
08 das Inscrigdes particulares, do IFS, Universidades do seguidores nas
estado e sociedade sergipana. redes sociais.
Recurso das Prépria Alunos de escolas publicas, Aumento de
inscrigdes particulares, do IFS, Universidades do seguidores nas
09 estado e sociedade sergipana. redes sociais e
inscritos
1* Etapa: Propria Alunos de escolas publicas, Aumento de
10 Homologagédo das particulares, do IFS e Universidades do | seguidores nas
Inscri¢des estado e sociedade sergipana. redes sociais.
1 Finalistas do Propria Alunos de escolas publicas, Curtidas

IFSTAR

particulares, do IFS e Universidades do
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estado e sociedade sergipana.

Videochamada Propria Alunos de escolas publicas, Compartilhamento
11 dos finalistas particulares, do IFS e Universidades do
estado e sociedade sergipana.
Votagao desafio Propria Alunos de escolas publicas, Curtidas
12 da poesia autoral particulares, do IFS e Universidades do
estado e sociedade sergipana.
Divulgagdo da Propria Alunos de escolas publicas, Compartilhamento
13 grande final particulares, do IFS e Universidades do
estado e sociedade sergipana.
Banda base Propria Alunos de escolas publicas, Curtidas
14 particulares, do IFS e Universidades do
estado e sociedade sergipana.
Apresentagdo dos | Propria Alunos de escolas publicas, Compartilhamento
15 | jurados particulares, do IFS e Universidades do
estado e sociedade sergipana.
Vencedores do Prépria Alunos de escolas publicas, Compartilhamento
15 IFSTAR 2024 particulares, do IFS e Universidades do
estado e sociedade sergipana.
16 Transmissao do Propria Audiéncia da comunidade sergipana Visualizacao
festival simultanea
O que rolou no Propria Alunos de escolas publicas, Compartilhamento
17 IFSTAR? particulares, do IFS e Universidades do
estado e sociedade sergipana.
Fonte: elaborada pela autora (2024)
Quadro 8 - Divulgagdo online: Stories
STORIES
Item Agdo Midia Publico Mgétrica
01 Recrutamento de Propria | Alunos do IFS e estudantes de Compartilhamentos
voluntarios publicidade, jornalismo e audiovisual
Vem ai o IFSTAR | Propria | Alunos de escolas publicas, Curtidas
02 2024 particulares, do IFS, Universidades do
estado e sociedade sergipana.
Abertura das Propria | Alunos de escolas publicas, Aumento de
03 inscrigdes particulares, do IFS e Universidades do | seguidores nas
estado e sociedade sergipana. redes sociais e
inscrigoes.
Divulgagao do Propria | Alunos de escolas publicas, Curtidas
04 desafio da poesia particulares, do IFS e Universidades do

autoral

estado e sociedade sergipana.
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IFSTAR: 5 anos de | Propria | Alunos de escolas publicas, Visualizagdes
05 trajetoria particulares, do IFS e Universidades do
estado e sociedade sergipana.
Fim das inscri¢des | Propria | Alunos de escolas publicas, do IFS e Aumento de
06 Universidades do estado. seguidores nas
redes sociais e
inscritos
Recurso das Propria | Participantes inscritos
07 inscri¢des
Resultado parcial Propria | Alunos de escolas publicas, Aumento de
08 das inscrigoes particulares, do IFS, Universidades do | seguidores nas
estado e sociedade sergipana. redes sociais.
Minha musica fez Alunos de escolas publicas, Aumento de
historia (artistas particulares, do IFS, Universidades do | visualizagdes,
que ganharam estado e sociedade sergipana. seguidores e
09 festivais no inscritos no festival.
periodo dos anos
80 e 90
Contagem Propria | Alunos de escolas publicas, Aumento de
1 regressiva para o particulares, do IFS, Universidades do | seguidores nas
resultado dos estado e sociedade sergipana. redes sociais.
finalistas
Finalistas do Propria | Alunos de escolas publicas, Aumento de
12 IFSTAR particulares, do IFS, Universidades do | seguidores nas
estado e sociedade sergipana. redes sociais e
inscritos
De onde vem este | Propria | Alunos de escolas publicas, Aumento de
13 finalista? particulares, do IFS e Universidades do | seguidores nas
estado e sociedade sergipana. redes sociais.
Vem para o Propria | Alunos de escolas publicas, Curtidas e
14 IFSTAR particulares, do IFS e Universidades do | compartilhamentos
estado e sociedade sergipana.
Contagem Propria | Alunos de escolas publicas, Curtidas e
15 regressiva para o particulares, do IFS e Universidades do | compartilhamentos
festival estado e sociedade sergipana.
Vencedores do Propria | Alunos de escolas publicas, Aumento de
16 IFSTAR 2024 particulares, do IFS e Universidades do | seguidores nas

estado e sociedade sergipana.

redes sociais.

Fonte: elaborada pela autora (2024)

Quadro 9 - Listagem geral

Item

Conteudo

Formatos de midia digital

01

Recrutamento de voluntarios

Story e feed estaticos




42

02 Vem ai, o IFSTAR 2024 Story e feed estaticos

03 Chamada publica Story e feed estaticos

04 Abertura das inscrigdes Story e feed estaticos

05 Divulgagdo do desafio poema autoral Feed estaticos

06 Videochamada do IFSTAR R.eels, Shorts, Spotify Ads e
TikTok

07 IFSTAR: 5 anos de trajetoria Reels, Shorts e TikTok

08 Resultado Parcial das Inscrigoes Story e feed estaticos

09 Recurso das inscri¢des Story e feed estéticos

10 1* Etapa: Homologac¢ao das Inscrigoes Story e feed estaticos

11 Minha musica fez historia Reels, Shorts e TikTok

12 Contagem regressiva para o resultado dos finalistas Story

13 Finalistas do IFSTAR Reels, Shorts e TikTok

14 Videochamada dos finalistas Reels, Shorts e TikTok

15 De onde vem este finalista? Story

16 Vem para o IFSTAR! Story, Spotify e feed estaticos

17 Contagem regressiva para o festival Story

18 Votagao desafio da poesia autoral Reels, Shorts e TikTok

19 Banda base Reels, Shorts e TikTok

20 Apresentagdo dos jurados Carrossel

21 Vencedores do IFSTAR 2024 Story e Carrossel

22 O que rolou no IFSTAR? Reels, Shorts e TikTok

Fonte: elaborada pela autora (2024)

7.7 Cronograma de divulgacio e midia

Quadro 10 - Cronograma geral

Item Periodo Acdo
01 24 de maio Recrutamento de voluntarios
02 02 de agosto Calftaz Qe Pré-divulgacdo em escolas publicas, nos campi do IFS e
Universidades
03 02 de agosto Vem ai, o IFSTAR 2024
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04 | 05 de agosto Chamada publica
36° Bissemanal - 26 | 1 - Outdoor - 1 INSERCAO
de agosto a 08 de | Sugestdo Espaco 169
setembro Rua Capela
05 Local: Praga Jodo XXIII / Ao Lado da Rodoviaria Velha
Bairro: Centro
Divulgagdo da Abertura das inscri¢des
06 28 de agosto a 06 de | Spot de Radio
setembro Anunciando abertura das inscrigdes
28 de agosto a 26 de | Busdoor - divulgagdo das inscrigdes
setembro Linhas:
*031- Eduardo Gomes / Centro via Des. Maynard
07 *061 — Marcos Freire
*021 — Barra dos Coqueiros
004 — Santa Maria
*607 — Santos Dumont - Mercado
08 28 de agosto Cartazes em escolas publicas, nos campi do IFS e Universidades
(Divulgacéo das inscrigdes)
09 | 28 de agosto Abertura das inscrigdes
11 30 de agosto Videochamada do IFSTAR
12 03 de setembro Divulgagdo do desafio da poesia autoral
13 30 de setembro Resultado Parcial das Inscri¢des
14 01 a 03 de outubro Recurso das inscri¢des
15 04 de outubro 1* Etapa: Homologacao das Inscrigdes
6, 9, 11 e 14 de | Minha musica fez historia
15
outubro
16 16, 17 e 18 de outubro | Contagem regressiva para o resultado dos finalistas
17 18 de outubro Finalistas do IFSTAR
18 | 21 de outubro Votagdo desafio da poesia autoral
25, 28, 29, 30, 31 de | Videochamada dos finalistas, com partes de suas musicas ¢ letras
19 outubro, e 1,4, 5,6, 7,
8, 9 de novembro
20 10 de novembro IFSTAR: 5 anos de trajetoria
11, 12, 13, 14, 15, 18, | De onde vem este finalista?
21 19, 20, 21, 22,25 ¢ 26
de novembro
48° Bissemanal — 18 [ 1 - Outdoor - 1 INSERCAO
de novembro a 01 de | Sugestdo Espaco 169
2 dezembro Rua Capela

Local: Praga Jodo XXIII / Ao Lado da Rodoviaria Velha
Bairro: Centro
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Divulgagdo da Final do festival
23 28 de novembro Vem para o I[FSTAR!
28 de novembro Cartazes em escolas publicas, nos campi do IFS, Universidades e
terminais rodoviarios
24
Divulgagdo da Final do festival
5 de novembro a 4 de | Busdoor - Divulgag¢éo da Final do festival
dezembro Linhas:
*031- Eduardo Gomes / Centro via Des. Maynard
25 *061 — Marcos Freire
*021 — Barra dos Coqueiros
004 — Santa Maria
*607 — Santos Dumont - Mercado
2 Entre 1 e 4 de | Divulgagdo no Agenda Combinado - envio de e-mail em até 15 dias
dezembro antes do evento
27 28 de novembro a 4 de | spot convite para o festival
dezembro
28 | 2 a4 de dezembro Contagem regressiva para o festival
29 | 4 de dezembro Banda base
30 | 5 de dezembro Apresentagdo dos jurados
31 5 de dezembro Live do festival
32 5 de dezembro Vencedores do IFSTAR 2024
33 6 de dezembro O que rolou no IFSTAR?

Fonte: elaborada pela autora (2024)

7.8 Resumo de verba e alcance

Foram utilizadas em grande maioria informagdes e insights coletados pelas
plataformas de patrocinio das proprias empresas provedoras dos anuncios. No Business
Instagram, através da filtragem por uso de palavras-chave ligadas ao publico-alvo e
investimento R$ 870 para 30 dias. Ja a plataforma Google Ads para anincio no
YouTube, o investimento idealizado é de R$ 30,00 reais por dia, estimando de 2 mil a
5,6 mil visualizagdes e custo médio por visualizagao (CPV) de 0,03 a 0,09 centavos. Na
plataforma Spotify Ads com base no seu or¢amento de R$ 1.500 para 30 dias, a
plataforma gerou a estimativa de alcance de 21,2 mil a 39,5 mil pessoas para este
periodo.

Para a plataforma TikTok, popular por veicular videos curtos, com base nos

insights do perfil do festival na plataforma, foi estimado que a conta consegue alcangar
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1,258 pessoas organicamente, por se tratar de um meio digital que sera utilizado como
modo complementar ndo serd investido monetariamente. A divulgacdo na TV ndo tera
custos, pois sera realizada através do programa Combinado, que promove eventos
culturais gratuitamente. Segundo a plataforma Globo A4ds, que veicula antincios para a
emissora, o programa alcan¢a uma média de aproximadamente 152 mil telespectadores.
Esses dados foram fornecidos pela Kantar Ibope Media, empresa especializada em
coleta de dados sobre insights e consumo de midia na América Latina.

Os dados referentes aos meios de comunicagdo convencionais, como radio e
outdoor, foram obtidos através do site Canal do Antncio. E importante destacar que
cada meio possui diferentes periodos de veiculagdo. No caso da rddio Nova Brasil, para
o programa Mesa para Dois, o custo diario ¢ de R$ 76,50, com um potencial de alcance
de aproximadamente 1.197.946 ouvintes. Ja o outdoor, com uma duragdo de 15 dias por
inser¢do, tem um custo de R$ 1.705, incluindo o local e a impressdo, ¢ pode atingir até
162.526 pessoas do publico.

A andlise para os cartazes foi baseada no publico-alvo estimado, levando em
consideragdo o numero de discentes nas instituigdes onde a divulgacdo presencial
ocorrera, com prioridade para universidades e campi do IFS espalhados por todo o
estado. O custo por cartaz é de RS 0,66, obtido por meio de uma licitagdo de tipo pregdo
realizada pelo IFS. O custo estimado por pessoa alcangada é de cerca de R$ 0,0088
(menos de 1 centavo por pessoa). Os cartazes serdo colocados em areas de maior
circulagdo, como refeitorios/cantinas, bibliotecas, guaritas de entrada e saida, além de
quadros de avisos.

Além disso, utilizando a mesma modalidade de licitagdo, o custo mensal para a
veiculagdo de busdoor em 5 linhas de onibus sera de R$ 506 por inser¢do. Segundo
informagdes do site da Aracaju Card, empresa responsavel pela gestdo de bilhetagem
eletronica na regido metropolitana de Aracaju, ha uma estimativa de 135 mil usuarios
desse transporte coletivo. Assim, prevemos que este publico podera ser alcancado de
alguma forma pela divulgacao do IFSTAR.

A seguir, foi elaborada uma tabela com a total dos valores das inser¢des de cada
veiculo de comunicag¢do que serd utilizado. A tabela também apresenta uma previsao
estimada do publico-alvo a ser alcangado, com base nos dados fornecidos pelas
plataformas de anuncio utilizadas. Para obter uma estimativa mais realista do alcance,

foi aplicada uma reducdo de 50% no nimero final previsto.
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Tabela 2 - Custo e Alcance

Meio de Comunicagao Custo (RS) Estimativa de Alcance
Instagram Ads 1.740 98.000 mil - 260.000 mil
TikTok - 1,258 mil
YouTube (Google Ads) 1.800 2.6 mil — 7,5 mil
Spotify 3.000 21,2 mil - 39,5 mil
Radio 1.530 1.197,946
Cartaz 132 15.000 mil
Outdoor 3.660 ~162.500 mil
Busdoor 1.012 ~ 135 mil
vV - 152.544 mil
Total: 12.874 ~ 893,024 mil

Fonte: elaborada pela autora (2024)

8 CONSIDERACOES FINAIS

O desenvolvimento deste projeto teve como objetivo elaborar um plano de midia
para a 5* edi¢dao do Festival de Musica Autoral Estudantil de Sergipe, com o intuito de
promover o evento, aumentar a participacao dos estudantes e engajar a comunidade
local. Com um orcamento de R$ 25.000,00, as estratégias propostas foram
cuidadosamente selecionadas para alcangar o publico-alvo, composto majoritariamente

por jovens estudantes sergipanos interessados em musica e cultura.

O plano de midia contemplou uma abordagem diversificada, integrando canais
digitais como redes sociais (Instagram e 7ikTok), YouTube (Google Ads), com meios
tradicionais, como radio local e impressos/outdoors. Além disso, foram incluidas agdes
de utiliza¢ao de plataformas de streaming como o Spotify, com o intuito de alcangar os

estudantes que se interessam por musicas em multiplos pontos de contato.

Estimou-se que, com a aplicagdo deste plano, o festival poderia alcangar
aproximadamente ~893,024 mil pessoas, considerando a combinacdo das diferentes
estratégias e a sinergia entre os canais. Essa abrangéncia ¢ significativa no contexto
estadual, especialmente ao se tratar de um publico jovem, avido por novas experiéncias

culturais e oportunidades de expressao artistica.
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O sucesso do plano de midia depende de um acompanhamento continuo e
ajustes conforme o desempenho das campanhas. A avaliacdo regular do alcance,
impressoes, cliques e engajamento permitira maximizar o retorno sobre o investimento
e garantir que os objetivos sejam atingidos eficientemente.

Conclui-se, portanto, que o plano proposto ¢ viavel e potencialmente eficaz para
promover a 5* edi¢do do Festival de Musica Autoral Estudantil de Sergipe, contribuindo
para o fortalecimento da cultura musical entre os jovens do estado. Ao investir em uma
comunicagdo estratégica e bem segmentada, espera-se ndo apenas aumentar as
inscri¢des de estudantes, mas também consolidar o festival como um evento de destaque
no calendério cultural sergipano, valorizando os talentos locais e incentivando a

continuidade de iniciativas semelhantes no futuro.
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