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A dinamica digital dos congressistas sergipanos
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Resumo: Este artigo examina o uso das midias sociais digitais como ferramentas de
comunicagdo politica pelos congressistas sergipanos durante o exercicio de seus mandatos, ele
foi desenvolvido a partir de um trabalho de conclusdo de curso em ciéncias sociais. O texto
parte do entendimento de que a comunicacdo constitui um elemento essencial da politica e que
as midias digitais possibilitam uma aproximagdo entre representantes e representados,
impactando praticas de representac¢do. Por meio de uma revisao de literatura, de uma pesquisa
de campo envolvendo etnografia digital e analise de conteido e, por fim, entrevistas
etnograficas, buscou-se compreender as dindmicas de comunicagdo politica digital do poder
legislativo. Os resultados indicam que a comunicacdo politica digital dos congressistas
sergipanos segue uma légica de "eleicdo intermindvel" (Gomes, 2004), onde se destacam
estratégias personalistas, focadas na proximidade direta com o eleitorado e na exibi¢cdo da
capacidade do politico em transferir recursos para a populacdo, em detrimento de pautas
partidarias ou conteudo de mobilizagdo.

Palavras-chave: Comunicacao politica; Midias sociais digitais; Representagao.

Abstract: This article examines the use of digital social media as political communication tools
by Sergipe's congress members during the exercise of their mandates. It was developed based
on a final undergraduate project. The research starts from the understanding that communication
is an essential element of politics and that digital media facilitate closer interaction between
representatives and constituents, altering practices of representation. Through a literature
review, field research involving digital ethnography and content analysis, and ethnographic
interviews, the study sought to understand the dynamics of digital political communication
within the legislative branch. The results indicate that the digital political communication of
Sergipe's congress members follows a logic of "permanent campaigning" (Gomes, 2004),
characterized by personalistic strategies focused on direct proximity to the electorate and
showcasing the politician's ability to channel resources to the population, often at the expense
of party agendas or mobilization content.
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1 INTRODUCAO

A comunicagdo politica e suas transformagdes ao longo do tempo, mediante os avangos
tecnologicos, constituem um elemento essencial para compreender a dinamica da representagao
politica contemporanea. Com a consolida¢do da Terceira Revolucdo Industrial (Revolugdo
Técnico Cientifica Informacional) e o surgimento e popularizacdo da internet, houve grande
estimulo aos cientistas sociais ao redor do mundo a pesquisarem sobre as possiveis
transformagdes na arte de fazer politica que as tecnologias de informagao e comunicagao (TICs)
poderiam incentivar. Os trabalhos que se dedicaram a entender e explicar a comunicagdo
politica na era digital ddo continuidade a um antigo campo de estudo que se preocupa em
analisar os fendmenos politicos em meio a popularizacdo da comunicacdo em massa pelas
midias tradicionais na segunda metade do século XX.

Ambos os campos de estudos - Comunicacdo e Politica; Internet e Politica -
desenvolveram diversas perspectivas e abordagens para compreender a esfera politica e suas
relagdes com os diferentes meios de comunicacdo. Desde perspectivas “pessimistas” que viam
na comunicagdo de massa um meio para corromper a democracia, através do papel despotico
da informacdo que causaria a manipulagdo da opinido publica, criacdo de personagens
carismaticos e “despolitizacdo” da disputa politica; assim como perspectivas “otimistas” que
acreditavam que as midias de massa digitais poderiam servir como ferramentas propicias para
debates mais democraticos e mobilizadores, incrementando os valores democraticos entre os
usudrios das novas midias.

Em meios as perspectivas otimistas e pessimistas em relacdo as midias de massa e as
praticas politicas, surgem abordagens “criticas” a maioria dessas andlises por identificar um
carater tecnocrata em ambas, colocando as tecnologias de informa¢do como independentes e
autoénomas das estruturas e dinamicas sociais. Além de refor¢ar uma ideia equivocada do mundo
real/virtual, a qual distingue esferas ao invés de focar em seu carater relacional. Isto posto, as
perspectivas “pessimistas” e “otimistas’ foram ultrapassadas por abordagens mais criticas € que
propoe estudar as novas midias e seus impactos socio-politicos ao considera-las como
construcdes sociais que coproduzem a realidade com outras institui¢des sociais, em uma relagao
dialética.

Em suma, as rdpidas transformagdes proporcionadas pelas novas tecnologias de

informacao e comunicagdo impactam intensamente a vida social e politica global,
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originando agendas de pesquisa voltadas a estudar tais mudancas e desafiando cientistas
sociais com questdes e métodos investigativos inéditos (Sampaio et al., 2018). Contudo,
observa-se que, desde o inicio e até o presente, a maior parte dos estudos sobre midia e politica
prioriza elei¢des e, em especial, disputas para cargos majoritarios (Miguel; Biroli, 2011). Assim,
o estudo da utilizacao das midias digitais na representacdo politica por outros agentes politicos,
fora dos periodos eleitorais, ¢ frequentemente negligenciado.

Diante disso, a questdo central deste estudo é: de que maneira os congressistas
sergipanos utilizam as midias sociais digitais para se comunicarem com os cidaddos durante o
exercicio de seus mandatos?

Esse artigo ¢ fruto de um trabalho de conclusdo de curso em ciéncias sociais € procura
contribuir com o campo de estudo Internet e Politica, ao gerar conhecimento empirico
atualizado sobre a relacdo entre novas tecnologias de informagdo e comunicacdo e as praticas
de representacdo politica. Diante de eventos significativos surgidos ou amplificados pelas
midias digitais, como os protestos anticorrup¢ao de 2013 no Brasil; a polarizacio nas eleigdes
nacionais de 2018 e 2022; os atos golpistas de 08 de janeiro de 2023, além da ascensao de
liderangas politicas ligadas as midias sociais, como evidenciado nas ultimas eleigdes. A
originalidade desta pesquisa esta em investigar o uso das midias digitais pelos politicos, sem
restringir o estudo a periodos eleitorais e cargos executivos, ampliando o campo de investigacao
sobre a relacdo entre internet e politica.

O objetivo geral desse artigo € mostrar como os congressistas sergipanos mais populares
nas midias sociais digitais utilizam esses espagos para comunicar-se com o eleitorado no
exercicio de seus mandatos, captando suas estratégias de poder e dinamica politica nas midias.
Os objetivos especificos da pesquisa foram: identificar os congressistas mais influentes nas
midias digitais abertas (Instagram, Facebook, X), coletando dados sobre suas posicdes sociais
e carreiras politicas; analisar o uso que esses agentes fazem das midias digitais, estudando os
contetidos divulgados; entrevistar os responsaveis pela comunicacdo digital desses politicos,
visando entender melhor a ldgica de organizagdo da comunicacdo digital dos congressistas
sergipanos.

Para tal, mapeou-se quais Senadores, Deputados Estaduais e Federais tém maior
popularidade nas redes mencionadas, com o uso de dados do Tribunal Regional Eleitoral de
Sergipe (TRE-SE), da Assembleia Legislativa de Sergipe (ALESE) e dos perfis sociais dos
politicos. Em seguida, selecionaram-se os mais influentes para catalogar as principais

caracteristicas de suas trajetorias politicas e pessoais, com base em sites
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politicos, biografias e entrevistas. Realizou-se também uma andlise de contetido das
postagens desses politicos em suas redes e, por fim, entrevistas com os administradores de suas
paginas, buscando compreender a logica politica e organizacional das redes sociais dos
congressistas.

Os métodos e técnicas de pesquisa utilizados envolvem o levantamento bibliografico,
objetivando explorar como a literatura interpreta a relacao entre politicos e midias sociais
digitais, e fundamentando a base tedrica deste trabalho; a etnografia digital, entendida como
um ramo especializado que usa tecnologias digitais para analisar fenomenos culturais na
internet (Kozinets, 2014); andlise de contetido, definida como uma técnica de pesquisa
cientifica que, com procedimentos sistematicos e validados, permite inferéncias validas sobre
conteudos verbais, visuais ou escritos (Sampaio; Lycarido, 2021, p. 6); e entrevistas
etnograficas (Beaud; Weber, 2007), uma valiosa ferramenta qualitativa nas ciéncias sociais, que
busca explorar problemas junto aos atores do universo investigado.

O artigo esta estruturado em duas partes complementares. Na primeira, ¢ exposta uma
discussao sobre as praticas politicas e a representagao mediante as midias de massas, buscando
mostrar como diferentes perspectivas analisaram os fendmenos politicos sob a influéncia dos
diferentes meios de comunica¢do. Essa primeira parte foca na comunicagdo politica e sua
relacdo com as midias de massa, em especial as midias sociais digitais. A segunda parte
apresenta as estratégias e dindmicas da comunicacdo politica digital dos congressistas
sergipanos, desenvolvendo uma discussdo sobre representacdo politica nas midias sociais

digitais.

2 ACOMUNICACAO POLITICA CONTEMPORANEA

Os estudos que investigam as praticas politicas na era digital, especialmente no contexto
das disputas eleitorais, estdo inseridos em um campo tradicional de pesquisa que, desde a
segunda metade do século XX, analisa os fendmenos politicos no contexto da popularizagao da
comunica¢do em massa por meio das midias tradicionais. Esse campo desenvolveu diversas
teorias para entender a politica, até entdo considerada como amplamente influenciada pelos
meios de comunicacdo de massa. A relevancia de compreender o campo de estudo
"Comunicacdo e Politica" reside no fato de que as teorias sobre os impactos da internet na
politica complementam essa literatura.

Embora a internet tenha introduzido midias mais poderosas, descentralizadas e

instantaneas, a questdo central permanece a mesma: a relagdo entre comunicacao e politica. O
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surgimento do campo de estudos voltado para a relagdo entre Comunicagdo e Politica (C&P)
ocorreu de maneira diversa, com pesquisadores buscando desvendar os fendmenos singulares
da politica contemporanea, caracterizada pela forte presenga da comunicacdo de massa
tradicional, como radio, imprensa e TV. Gomes (2004) identifica trés estagios principais na
evolugdo dessa literatura. No primeiro, as discussdes focaram nos aspectos especificos da
politica em um cenario dominado pela comunica¢ao de massa, com énfase em temas como
propaganda, opinido publica e decisdo de voto. O segundo estagio, iniciado nos anos 1960,
marcou uma mudanca de perspectiva, concentrando-se ndo apenas nos efeitos dos meios de
comunicagdo na politica, mas na relagdo entre duas grandes instituigdes: a comunicacio e a
politica. Nesse periodo, emergem as primeiras formulagdes gerais sobre a politica sendo
conquistada e dominada pelos meios de comunicagao. Como resultado, a literatura passou de
uma abordagem que via a comunicagdo como uma ferramenta a disposi¢do dos agentes sociais
e dos governos para uma visdo que entendia a comunicacdo como um campo social
predominante, capaz de impor suas estratégias, linguagens e agendas a politica e ao publico.
Em ambos os estagios, havia um posicionamento predominantemente desconfiado em relagao
a comunicacao de massa e ao seu papel na sociedade.

No terceiro estdgio, a visdo negativa sobre a comunicagdo de massa deixa de ser
predominante, abrindo espago para abordagens mais descritivas e analiticas, interessadas em
compreender os fendmenos sem julgé-los previamente (Gomes, 2004). Embora a preocupagao
com a centralidade da comunicacao e da cultura de massa na sociedade persista, um marco
desse periodo, no final do século XX, foi o aumento de investigagdes empiricas, consolidando
gradualmente uma especialidade interdisciplinar. Esse campo passou a acumular um volume
significativo de pesquisas tedricas e praticas, refletindo um amadurecimento da area de estudos
(Gomes, 2004).

Uma das principais contribuigdes de Gomes (2004) foi demonstrar como os meios de
comunicagdo de massa tradicionais foram mais que dispositivos de produgdao e emissao de
mensagens, eles ganharam formas industriais e os seus dispositivos foram incluidos em um
sistema que € controlado por ela. Dessa forma, ele se aproxima de Castells (2002) ao perceber
as novas tecnologias de informag¢do como ferramentas

imersas ao sistema capitalista e que por isso a informacao nesse novo modelo passa a
ser um produto.

Manuel Castells (2002) define o0 momento socio-histérico atual como a "sociedade em
rede" em sua trilogia A Era da Informag¢do: Economia, Sociedade e Cultura. Segundo o autor,

essa sociedade se configura a partir da ampla penetracdo tecnologias de informagdo e
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comunicagdo (TICs) nas estruturas sociais, econdmicas e politicas, sendo caracterizada pela
primazia da morfologia social sobre a acdo social. Castells ressalta que a informagdo e o
conhecimento sempre desempenharam um papel essencial no crescimento econdomico, na
evolucdo tecnologica e na capacidade produtiva das sociedades, além de influenciarem os
padrdes de vida e os modelos de organizacdo econOmica. Entretanto, a ultima revolugao
tecnologica introduziu uma descontinuidade historica, marcada pela emergéncia de um novo
paradigma tecnoldgico centrado nas TICs, que se mostram mais flexiveis e poderosas. Esse
paradigma ¢é caracterizado pela presenga e operacao de sistemas de redes interligadas, nos quais
a propria informacgao se torna tanto o produto quanto o motor do processo produtivo (Castells,
2002).

Desde a revolugao técnico-cientifico-informacional e a consolidagcdao de uma sociedade
organizada em redes, impulsionada pelo desenvolvimento e popularizagdo da internet, o campo
politico passou por diversas reestruturagcdes, moldado pela poténcia das novas midias sociais
digitais. Essas midias sdo definidas como um conjunto de aplicagdes baseadas na internet,
fundamentadas nos principios ideoldgicos e tecnoldgicos da Web 2.0, que possibilitam a criagao
e troca de contetidos gerados pelos proprios usuarios (Kaplan; Haenlein, 2010). Assim, as
midias sociais digitais funcionam como ferramentas que promovem a descentralizacdo e
disseminagdo de informagdes, permitindo a producio de conteudo no formato de muitos para
muitos.

O impacto transformador das midias sociais digitais na comunicagdo politica tornou-se
evidente por meio de eventos politicos marcantes que tiveram origem ou foram amplamente
impulsionados por essas plataformas, como a Primavera Arabe, o movimento Occupy Wall
Street, a campanha presidencial de Barack Obama em 2008, as manifesta¢des anticorrup¢ao no
Brasil em 2013 e as campanhas presidenciais de Donald Trump em 2016 e de Jair Bolsonaro
em 2018. Esses episodios foram fomentados na internet e despertaram o interesse tanto de
estudiosos quanto do publico em geral em compreender o uso politico das midias sociais digitais
por movimentos sociais, partidos, instituicdes, figuras politicas e cidaddos comuns. Como
resultado, houve um crescimento significativo no investimento em pesquisas sobre esse tema
nas primeiras décadas do século XXI (Sampaio et al., 2016).

Hé4 uma vasta produc¢ao académica, tanto internacional quanto nacional, dedicada a
investigar os impactos da internet na sociedade e no campo politico, abrangendo trabalhos que
vao desde abordagens céticas até andlises entusiasmadas sobre os potenciais das novas
tecnologias de comunicacao e informacgao. Nos estudos iniciais sobre Internet e Politica (I&P),

observa-se uma predominancia de perspectivas otimistas, pois grande parte das pesquisas
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focava na possibilidade de que as novas tecnologias poderiam aprimorar os regimes
democraticos contemporaneos.

Diferentemente da literatura de Comunicacdo ¢ Politica (C&P) anteriormente
mencionada, que se preocupava com os efeitos negativos das midias tradicionais sobre a
politica, os estudos de I&P comegaram com uma visdo mais otimista sobre os possiveis
impactos positivos das midias digitais, especialmente em contextos democraticos (Sampaio et
al., 2016). Segundo Norris (2000), essa perspectiva otimista sustentava que os recursos da
internet poderiam facilitar uma comunicagdo horizontal entre representantes e representados,
além de fomentar espagos de debate e deliberagdo, oferecendo uma infraestrutura tecnolégica
capaz de revolucionar e aprimorar a democracia nas sociedades contemporaneas.

Entre os principais defensores dessa visao democratizante da internet, frequentemente
chamada de “utdpica,” destaca-se Pierre Lévy (1999). Ele abordou a relacdo entre Internet e
Politica por meio dos conceitos de ciberespaco, cibercultura e ciberdemocracia. O ciberespago
¢ descrito como um novo ambiente de comunicagdo navegavel e transparente, fundamentado
nos fluxos globais de informagao proporcionados pela interconexao mundial de computadores.
A cibercultura refere-se a um conjunto de técnicas, praticas, atitudes e valores que emergem e
se desenvolvem dentro do ciberespaco. Ja a ciberdemocracia estd associada a ideia de que, para
Lévy, a internet ¢ um instrumento com potencial para amplificar e fortalecer a democracia
globalmente, reduzindo desigualdades regionais e promovendo maior participagdo popular nas
decisdes politicas. Ao conceber os novos meios de comunicagdo como ferramentas livres de
fronteiras ou barreiras territoriais, Lévy reforcou a ideia de desterritorializacao das relagdes
humanas no ciberespago (Sampaio et al., 2018).

Além disso, formou-se uma dicotomia entre as midias tradicionais ¢ as novas midias,
onde as primeiras sdo baseadas em uma logica de difusdo massiva entre poucos emissores €
muitos receptores, com grande concentracdo dos meios por pouco agentes econdomicos € com
uma falta de pluralidade de agendas e atores politicos; as segundas entretanto operam com uma

logica pds-massiva, de comunicagdo de muitos para muitos:

Como se tratariam de meios de comunicagio, potencialmente com acesso universal,
descentralizados, sem filtros ou controle direto dos atores politicos
tradicionais, poderiam, em tese, diminuir a mediagdo realizada por partidos politicos
e pelo jornalismo, ampliando a pluralidade e a diversidade das fontes de informagoes.
(Sampaio et al. 2016. p. 289).

Diversos fendmenos politicos fomentados nas midias sociais digitais t€m motivado um

crescente numero de estudos empiricos voltados a compreender as praticas politicas
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possibilitadas pelas novas tecnologias de informac¢ao. Em relagcdo ao impacto das midias sociais
digitais nos movimentos e na participagdo politica, especialmente no contexto brasileiro, as
jornadas de junho de 2013 surgem como um laboratério empirico relevante. Essas
manifestagdes, marcadas pela indignagdo coletiva e pela convergéncia de diversos grupos de
interesse, evidenciam que as midias digitais se tornaram espagos capazes de romper com 0s
discursos hegemonicos propagados pelas midias tradicionais. Além disso, essas plataformas
criaram um ambiente mais amplo para o debate politico, contribuindo para a constru¢do de
novas ideias de politica, recrutando ativistas, mobilizando pessoas e promovendo maior
participagdo politica (Oliveira, 2021).

As perspectivas negativas ou pessimistas sobre o uso das novas tecnologias nas praticas
politicas e nas relagdes sociais em geral tém sido amplamente debatidas por tedricos que as
consideram uma ameaga aos vinculos sociais e a propria democracia. Muitos autores
enxergaram na internet um instrumento que poderia levar a deterioragdo democratica, enquanto
outros a viam apenas como uma ferramenta para reproduzir e amplificar praticas tipicas das
midias tradicionais. Esses criticos argumentavam que as mudancgas esperadas na democracia,
conforme as visoes otimistas, ainda dependiam de transformagdes profundas e concretas na
cultura politica.

Para Bauman (2016), as sociabilidades virtuais representam “uma armadilha”, pois sua
logica se baseia em redes, nao em comunidades. Embora a internet facilite o contato entre as
pessoas, 0 que mais atrai os usuarios ¢ a possibilidade de desconexdo instantanea. Segundo
Bauman, a socializagao virtual confere ao individuo total controle para encerrar interagdes com
pontos de vista divergentes a qualquer momento, apenas com alguns cliques. Esse mecanismo
enfraquece os lagos humanos e compromete as possibilidades de didlogo e debate democratico.

Além disso, na perspectiva de Bauman, a internet assume um carater profundamente
despolitizante. O vasto fluxo de informagdes que ela proporciona nao fortalece a democracia,
mas apresenta um volume desorganizado de dados que dificilmente sdo processados de forma
significativa. Isso resulta em uma "politica liquido-moderna", onde o confronto e a
argumentacao dao lugar a frases descontextualizadas e oportunidades de exibig¢do superficial.
Essa “nova” politica, segundo ele, tem pouca ou nenhuma capacidade de influenciar a politica
no mundo “real”. Para Bauman, “politica real” e “politica virtual” constituem esferas
essencialmente dicotomicas.

O filésofo germano-coreano Byung-Chul Han (2014) aponta que a internet representa o
inicio de uma transformag¢do radical nas formas de fazer politica nas sociedades

contemporaneas, levando, segundo ele, ao colapso das democracias representativas, dos
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partidos politicos e das ideologias. Em sua visdo, os novos meios de comunica¢do promovem
uma comunica¢do simétrica, em que todos sdo simultaneamente emissores e receptores de
conteudos frequentemente centrados em imagens artificiais que intensificam o desejo por
aspectos superficiais da vida (Han, 2016).

Diferentemente de Lévy (1999), que percebe a internet como um espago publico, Han
(2014; 2016) a entende como um ambiente privado, voltado a exposi¢do do "eu". Nesse
contexto, surge um fendmeno que ele chama de "auto-propaganda", em que os individuos se
tornam consumidores de suas proprias ideias, criando bolhas ideoldgicas que ameagam a
democracia ao inviabilizar a formagao de uma esfera publica e o debate democratico. Han teme
que as midias sociais tornem as eleigdes periddicas irrelevantes, transformando-as em "elei¢des
digitais" realizadas a qualquer momento. Para ele, os politicos deixardo o parlamento para atuar
diretamente diante de telas, ideia que ressoa com o conceito de Gomes (2004) sobre a “elei¢do
interminavel”, na qual os politicos ndo apenas governam e legislam, mas agem constantemente
como se estivessem em campanha.

Em sua obra Sociedade da Transparéncia (2014), Han argumenta que vivemos em uma
sociedade da informagdo, onde a transparéncia esta esvaziada de qualquer negatividade. A
informagao € tratada como algo puramente positivo e operacional, mas, segundo ele, essa massa
de conteudos gerada pelas midias sociais digitais ¢ cadtica e desordenada, mais um
conglomerado do que uma composic¢ao estruturada. Han conclui que o excesso de informagdes
e de comunicagao nao torna o mundo mais claro, mas, paradoxalmente, mais opaco e confuso.
Ele sustenta que a politica, ao ser dominada pelas tecnologias digitais, torna-se cada vez mais
supérflua, enquanto a abundancia de informagdes ndo contribui para a verdade, mas para a perda
de sentido e dire¢do no campo politico.

Em meios as perspectivas otimistas e pessimistas em relagdo a internet e as praticas
politicas, surgem abordagens criticas a esses pensamentos antagonicos. Miskolci (2016) faz
uma critica a maioria das analises sobre o0 acesso ampliado a internet a partir da década de 1990,
pois tendiam a compreender as relagdes em rede como se dando em uma esfera a parte, como
o ciberespaco de Lévy (1999), que contribuiu para a formulagdo de uma oposi¢ao equivocada
do real/virtual, a qual distingue esferas ao invés de focar em seu carater relacional.

Dessa maneira, a dicotomia entre o “real” e o “virtual” foi rompida por interpretagdes
que entendem as midias sociais digitais e seus diferentes territorios como construgdes sociais
que se relacionam e co-produzem a realidade com as estruturas sociais, politicas e econdomicas
vigentes. Isto posto, as perspectivas antagonicas apresentadas foram ultrapassadas com o tempo

através de estudos empiricos mais criticos que perceberam como ambas visdes possuem um
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carater “tecno-determinista” por assumirem as novas tecnologias como independentes e
“acima” das estruturas sociais, ou por percebé-las como meros instrumentos de replica¢des de
velhas praticas politicas sem aprofundar sociologicamente nos contextos politicos que essas
ferramentas estdo inseridas.

Miskolci (2016) demonstra como o suposto carater horizontal da conectividade por
midias sociais, que alguns tendem a chamar irrefletidamente de democratizante, pode, ao
contrario, ser o responsavel por comportamentos autoritirios e agressivos. No virtual, os
sujeitos sentem-se mais seguros para expressar opinioes divergentes e conflituosas. Sobretudo,
tais experiéncias que marcaram a socialidade online em anos recentes t€ém provado que suas
consequéncias se estendem ao off-line. Grande exemplo disso sdo as chamadas Jornadas de
Junho de 2013, em que a vida politica nacional foi obrigada a reconhecer a relagdo intrinseca
entre as midias sociais e as ruas, demonstrando que as relagdes online tém o poder de pautar as
off-line, ao contrario do que Byung-Chul Han imaginava.

Esse conjunto de pesquisas revela uma tendéncia crescente em dire¢cdo a um padrao cada
vez mais digital na pratica politica, com um uso amplo das midias sociais digitais, embora
muitos ainda considerem que essas midias nao tenham alcancado a mesma importancia das
midias tradicionais para os candidatos a cargos majoritarios. Ademais, no caso dos candidatos
as elei¢des proporcionais, o acesso a redes pessoais, aliangas, recursos politicos e fontes de
financiamento continua a ser um fator determinante. (Braga; Carlomagno, 2018). No entanto,
mesmo que as midias sociais digitais ndo sejam necessariamente determinantes nos resultados
eleitorais, ¢ inegavel que elas se integraram definitivamente ao panorama da democracia
brasileira.

Dentro das pesquisas que buscam entender a influéncia dos novos meios de
comunicag¢do na politica, alguns estudiosos comecaram a observar uma certa substituicao dos
partidos politicos pelos meios de comunicagdo de massa como intermediarios entre cidadaos e
politicos. Para Lima (2009), essa substituicao se torna evidente quando ele observa o papel das
midias na defini¢cao da agenda dos temas relevantes para discussdo na esfera publica, permitindo
que os politicos gerem e transmitam informacdes politicas que antes eram responsabilidade dos
partidos. Isso contribui para o aumento da politica personalizada e profissionalizada, uma vez
que as estratégias de comunicacao politica nas midias se tornaram um aspecto central da pratica
politica.

Os politicos encontram nas midias sociais digitais uma forma eficaz de chegar aos
cidaddos, por sua vez, as midias encontram na politica acontecimentos que interessam as

audiéncias, mais que eleitores os cidadaos agora sdo telespectadores. (Gomes, 2004). Porém,
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hoje em dia, os politicos tentam fazer chegar a sua mensagem ao publico procurando formas de
anular ou reduzir a interferéncia de terceiros no seu conteido (Maia, 2020), seja essa
interferéncia vinda de jornalistas, partidos politicos ou oposicdo. O fato ¢ que, através das novas
midias, os politicos encontraram uma forma de ter um contato direto com os eleitores, evitando
intermediagdes indesejaveis

Fernandez (2005) observa que, nas campanhas politicas realizadas por meio de
ferramentas digitais, ainda ha uma escassez de espacgos sofisticados de participacdo e
interatividade na web, com uma predominancia de mecanismos de comunicagao politica virtual
do tipo top-down, ou seja, unidimensionais, entre os candidatos e os eleitores. Em seus estudos,
Fernandez conclui que as novas tecnologias tendem a reproduzir conteudos ja utilizados na
propaganda impressa e audiovisual, destacando também, como uma caracteristica especifica do
cenario brasileiro, a intensificacdo da personalizagdo das mensagens politicas divulgadas nos
websites dos politicos. Em sintese, outras pesquisas realizadas globalmente corroboram a ideia
de que partidos e figuras politicas utilizam a internet principalmente como uma ferramenta para
disseminar informagdes, em vez de explord-la como um meio interativo ¢ mobilizador
(Blanchard, 2006; Gibson; Ward, 2009).

No Brasil, o debate sobre o personalismo politico ja era evidente antes mesmo da
popularizagdo das Tecnologias de Informagao e Comunicagao (TICs), pois, mesmo quando as
midias tradicionais dominavam o campo da comunicag¢ao politica, ja se percebia uma tendéncia
de valorizagao do politico individualmente, em detrimento da organizacao partidaria a qual ele
estava filiado. Diversas eleigdes presidenciais disputadas democraticamente desde 1989
reforcam essa ideia: Collor se elegeu com uma forte personificagdo midiatica; Fernando
Henrique Cardoso (FHC) venceu em grande parte devido a fatores econdmicos conjunturais;
Lula, em suas duas vitorias, mostrou ser eleitoralmente muito mais valioso que o proprio PT,
tanto que a elei¢do e reeleicao de Dilma foram amplamente associadas a estratégia de campanha
que vinculava sua imagem a de Lula.

Essa tendéncia a personalizagdo da representacdo politica também se reflete no
fortalecimento da necessidade de expor as fungdes desempenhadas pelos parlamentares para
suas bases eleitorais, que estdo cada vez mais inseridas nas midias digitais. Nesse contexto, os
politicos buscam demonstrar ao eleitor sua capacidade individual de transferir recursos, em
detrimento de outras fungdes tradicionalmente atribuidas aos membros do parlamento, como a
promocao da legenda partidaria (Braga; Becher, 2012).

Bezerra (2013) observa que, na dindmica politica brasileira, ¢ comum que os politicos

se vejam como representantes dos interesses de uma determinada localidade (estado, regido,
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municipio ou bairro) para garantir seu eleitorado. Além disso, hd um consenso entre os
representantes de que o trabalho de representacdo politica deve focar na "expectativa da
populacao". Essa vinculagdo ¢ feita por meio de inauguragdes e anincios, associando o politico

diretamente aos servigos prestados a populagao:

Para a populacdo de uma localidade, o que parece valer ¢ aquilo que ¢ feito para as
pessoas dali. Esse reconhecimento implica, por sua vez, um processo de
individualizacdo desses servicos e obras. Apesar de seu carater publico, os programas
das obras sao publicamente apresentados como resultado da acdo do representante
(Bezerra, 2013, p. 315).

Desse modo, as midias sociais passam a assumir um papel fundamental ao definir a
agenda dos temas relevantes para a discussao na esfera publica e em possibilitar os politicos a
gerarem e transmitirem informagdes politicas que antes ficavam sob responsabilidade dos
partidos, corroborando em um aumento da politica personalizada e profissionalizada, ja que as
estratégias de comunicagdo politica nas midias se tornou uma questao central na area. H4 uma
passagem de modelos em meio a transformacgao da politica na era da comunicacdo de massa,
pois se antes era comum campanhas eleitorais periddicas ministradas por politicos e pessoas
com filiagdo partidaria, baseada, em sua maior parte, em trabalho voluntario; hoje prevalece um
modelo de campanha que se sustenta na especializacdo de tarefas e uma grande tendéncia a
individualizacdo e profissionalizacdo das iniciativas e atividades da comunicagdo politica.
(Lilleker e Negrine 2002; Gomes, 2004; Borda e Vasconcelos, 2022; Castro, 2024).

A comunicagao politica digital, que ndo necessariamente representa um contraste com
as velhas formas de comunicagdo politica entre representantes e representados, utiliza-se de
midias mais potentes e possuem ferramentas de analises de dados mais eficazes para criar o
conteudo certo para o publico certo. Além de que, por causa da caracteristicas descentralizadora
e instantanea das midias digitais, os eleitores, se devidamente seduzidos pela comunicacio de
seu candidato, podem se tornar também um ‘“agente” de campanha ao compartilhar seu
conteudo. (Campos, 2022).

Outro aspecto crucial da comunicagdo politica na era da informacao ¢ que os eleitores
ndo precisam mais aguardar as campanhas eleitorais oficiais ou os discursos de campanha para
formar suas opinides. As midias sociais digitais proporcionam as democracias liberais um fluxo
constante de informagdes politicas, permitindo que a esfera civil se reconfigure quase
diariamente, seja apOs assistir a um telejornal ou visualizar uma postagem no Instagram.
Segundo Gomes (2004), como a opinido publica e a disposi¢do dos cidadaos se traduzem em

votos, hd uma constante virtualidade eleitoral que permeia a esfera politica:
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A campanha agora se confunde com o mandato, solicitando da esfera politica um
dispéndio subsidiario e constante de energia. Os mandatarios ndo apenas governam
ou legislam, mas o fazem como se estivessem o tempo todo em campanha. A
campanha agora é permanente, a elei¢ao ¢ interminavel! (Gomes, 2004, p. 68).

A partir disso, entende-se que na atualidade dificilmente se podem isolar as competi¢des
eleitorais do jogo politico regular, formando uma situacdo de “eleicdo intermindvel” na
dindmica politica. Portanto, o que se diz da profissionalizagdo das campanhas, aplica-se a
interface entre politica e comunicagdo em geral, havendo um crescimento dos profissionais de

comunicacao nos gabinetes politicos.

3 A DINAMICA DIGITAL DOS CONGRESSISTAS SERGIPANOS

Braga e Carlomagno (2018) apontam que o uso da internet em campanhas politicas no
Brasil - “e-campanhas”, intituladas por eles - evoluiram de um estdgio de baixo grau de
interatividade em 1998, para um patamar com maior grau de interatividade on-line e de
profissionaliza¢do do uso das midias digitais no final da década de 2010. Uma das principais
razdes para essa década ser tdo significativa na comunicagdo politica digital ¢ a queda das
restricdes dos tribunais eleitorais ao amplo uso da internet pelos candidatos, com a Lei n°
12.034, sancionada pelo presidente Luis Inacio Lula da Silva, em 29 de setembro de 2009.

Como exposto no topico anterior, ¢ evidente que na medida que novas tecnologias de
informag¢do e comunicagdo surgem, alteram a maneira da sociedade se comunicar, e que esse
fendomeno se apresenta também na esfera politica, impactando a maneira que cidadaos adquirem
informagdes politicas e a forma que liderancas politicas se comunicam com o eleitorado. Como
consequéncia disso, as estratégias politicas passaram a exigir uma cultura politica centrada no
consumo de imagens publicas e os discursos politicos predominantes comecaram a ser
organizados de acordo com a gramatica especifica das linguagens dos meios onde circulam,
assim os eleitores que acompanham a politica através dos meios de comunicacdo de massa se
tornaram simultaneamente espectadores do jogo politico (Gomes, 2004; Lima, 2009).

Castro (2024) nota que, em 2023, dos 35 congressistas eleitos pelo Estado de Sergipe
(Senadores, Deputados Estaduais e Deputados Federais), 100% estavam presentes no
Instagram, 97,14% no Facebook e 85,7% no X (ex-Twitter). Desse modo, percebe-se que o

Instagram ¢ a plataforma preferida pelos politicos quando se trata de comunicagdo digital. Da
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mesma forma, o Instagram ¢ também a plataforma onde os politicos costumam ser mais
populares, tendo mais seguidores em comparagdo com o Facebook e o X.

Com as entrevistas com os administradores dos perfis dos politicos, prevaleceu a ideia
de que o Instagram ¢ a midia mais utilizada pelos politicos ndo sé por ser a midia social digital
aberta mais popular do Brasil, mas também pelo fato do Instagram ter uma estrutura mais
dinamica, apresentando também uma variedade de contetidos e assuntos que envolvem desde a
politica até o entretenimento, fortalecendo a nocdo de que as midias sociais fomentam uma
cultura politica centrada no consumo de imagens publicas.

Os congressistas mais populares nas midias sociais foram os selecionados para a analise
de contetido categorial - feita com as postagens entre os dias 15 de maio e 15 de julho de 2023
- assim possibilitado um estudo sobre os modos de uso das midias pelos politicos do legislativo

durante o exercicio de seus mandatos.

Tabela 1 - Congressistas sergipanos mais populares nas midias sociais

Politicos Instagram Facebook Twitter
Alessandro Vieira 119.000 45.000 230.767
Fabio Reis 43.600 24.000 5.100
Lacercio Oliveira 52.600 98.000 11.655
Linda Brasil 40.600 7.000 12.929
Luizao Donatrampi 151.000 20.000 44
Rodrigo Valadares 78.400 49.000 5.761
Rogério Carvalho 102.000 194.000 112.122
Yandra Moura 49.000 720.000 600.000

Fonte: Castro, 2024.

A tabela 1 expde que, entre os congressistas mais populares nas midias, a maioria sao
homens, brancos ¢ com nivel de escolaridade superior, reproduzindo o padrao de politicos

eleitos ndo s6 em Sergipe, mas em grande parte do Brasil, que apresenta as caracteristicas de
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representantes politicos eleitos muito dispares as caracteristicas da populagdo. (Henrique;
Mattos, 2022). Esse quadro de politicos exibe certa diversidade em relagdo a suas trajetorias e
seus agrupamentos, sendo alguns vindos de uma base familiar (Yandra Moura; Fabio Reis;
Rodrigo Valadares), outros construiram forte vinculo partidario (Rogério Carvalho; Linda
Brasil) e outros atrelam suas bases as redes profissionais (Alessandro Vieira; Laércio Oliveira).
O deputado estadual Luizio Donatrampi se destaca ao representar uma espécie de outsider’®
nesse quadro, pois diferentemente dos demais, ndo veio de uma base politica familiar ou
profissional, tendo emergido na politica através da criagdo de contetido politico/humorado na
internet voltado para os eleitores da extrema direita brasileira.

A analise de contetido das midias sociais digitais desses congressistas revelou que o foco
da comunicagao politica digital em periodo nao eleitoral ¢ divulgar e propagar suas benfeitorias
para os seguidores. Sendo a maior parte do contetido publicado pela maioria dos politicos
focado em suas agdes de mandato, desprezando postagens de mobilizagdo, divulgagdo
partidaria e muitas vezes de posicionamento sobre o cendrio politico regional ou nacional. Os
assessores entrevistados argumentaram que isso acontece pelo fato de que o papel das novas
midias na comunicagao politica ¢ justamente informar o que os politicos estao fazendo, pois s6
com as midias tradicionais esse tipo de informag¢do era mais reclusa. Dessa maneira, hd na
internet o potencial de aproximar o politico com o cidaddo comum e mostrar as atividades
diarias do mandato, como mostra a imagem 1 em uma postagem das midias de Fabio Reis onde
ele compartilha a inauguragcdo de um pogo artesiano que viabiliza o acesso a dgua potavel no

municipio de Lagarto (SE).

Imagem 1 - Postagem do Instagram de Fabio Reis

76 Individuo que no pertence a um grupo determinado.
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Fonte: Instagram de Fabio Reis, 2023. Disponivel em: https://www.instagram.com/depfabioreis.

Os congressistas que dedicam uma parte consideravel de seus conteudos para postagens
de “posicionamento” fazem parte dos polos protagonistas da polarizagdo politica nacional nas
ultimas elei¢des. Esses politicos acionaram seus posicionamentos também durante suas
campanhas, e como forma de agradar seus eleitores e demonstrarem que continuam fiéis aos
ideais sustentados, continuam compartilhando esse tipo de contetido. Os maiores exemplos sdo
Rodrigo Valadares (como exposto na imagem 2) e Luizdo DonaTrampi, que participam da base
ideoldgica bolsonarista e t€m um posicionamento conservador e critico ao presidente Lula e ao
PT (Partido dos Trabalhadores). Por outro lado, Rogério Carvalho e Linda Brasil - que também
investem em postagens de posicionamento - demonstraram forte apoio ao Governo Lula e
criticas ao ex-presidente Bolsonaro, assim como um posicionamento mais progressista (como

mostra a imagem 5).

Imagem 2 - Postagens do Instagram de Rodrigo Valadares
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Fonte: Instagram de Rodrigo Valadares, 2023. Disponivel em: https://www.instagram.com/rodrigovaladares .

E vélido mencionar a utilizagdo que Yandra Moura fez do X, tendo uma prevaléncia de
postagens com teor de “posicionamento” nessa plataforma, e somente nela. Nesse caso
especifico de Yandra, exposto na imagem 3, seus posicionamentos ndo engajam muito com a
politica partidaria, focando em postagens de apoio ao direito das mulheres, pauta corrente em
sua campanha para eleicdo. Em todos os casos, nota-se que os contetidos compartilhados pelos
politicos durante o exercicio do mandato estdo em conciliagdo com o conteudo compartilhado
durante a época oficial de campanha eleitoral, seja levantando a bandeira de um movimento

social, de um partido ou de uma lideranca politica.

Imagem 3 - Postagem do X de Yandra Moura
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Yandra Moura @yandramourase - lun 7
foda minha solidariedade & colega deputada iftabata iralap que fo
condenada a pagar o advogado do homem gue 3 ameagou Nas redes

sociais. DNa muwito triste para todas nds mulheres. Para nao perdermos a
nossa fé na justica, precisamos segulr unldas e lutando,
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Fonte: X de Yandra Moura, 2023. Disponivel em:
https://x.com/yandramourase/status/1666515332712767501?2s=20.

Através das entrevistas com os administradores das midias dos politicos, constata-se que
1sso acontece pela preocupagdao em demonstrar para os eleitores que o politico continua fiel aos
seus ideais no pds-eleicdo, evitando acusagdes de serem “personagens” criados para enganar a
populacdo. Como mencionado, alguns dos congressistas analisados utilizaram da polarizacao
existente nas ultimas elei¢cdes e/ou de outras agendas especificas, como direitos das mulheres
ou direitos LGBTs - no caso de Yandra Moura e Linda Brasil, respectivamente - para engajar
em suas campanhas (ver em imagem 3 e 4). Portanto, € coerente que boa parte das publicacdes
desses politicos, mesmo em periodos ndo eleitorais, estejam de acordo com as pautas

sustentadas anteriormente, para assegurar o eleitorado conquistado e demonstrar fidelidade.

Imagem 4 - Postagem do Facebook de Linda Brasil
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Fonte: Facebook de Linda Brasil, 2023. Disponivel em: https://www.facebook.com/lindabrasilazevedo/.

Sendo assim, fica evidente que o potencial descentralizador das midias sociais digitais
¢ aproveitado pela maioria dos politicos para disseminar uma “campanha” interminavel, onde
a preocupagdo com a imagem publica e a opinido favoravel dos cidadaos “ditam” o contetido a
ser organizado e compartilhado em seus perfis. Essa observagdo estd em harmonia com a
literatura a0 mostrar que as novas midias impactam fortemente os processos de representagao
politica e fortalecem as possibilidades de cobranga e prestagao de contas por parte dos cidadaos,
fortalecendo a ideia de que as expectativas da populagdo possuem prioridade para os
parlamentares, sendo referéncias importantes na definicao da natureza e do significado de suas
acoes, seja na internet ou fora dela (Gomes, 2004; Braga; Brecher, 2012; Bezerra, 2013).

A constante virtualidade eleitoral que assombra os politicos, desenvolvida na ideia de
“elei¢ao interminavel” de Gomes (2004), se materializa nas possibilidades de producao e
disseminagdo de informagdes das novas midias. Por meio disso, a esfera civil reconfigura-se a
todo momento e torna a preocupagao com a imagem publica do politico uma questao central ao
longo do mandato, que se confunde com o momento de campanha e transforma as elei¢des
periddicas em elei¢des interminaveis. Por meio das entrevistas etnograficas, ficou clara a nogao
de que as midias sociais digitais podem, simultaneamente, impulsionar a carreira politica de
alguém ou prejudicar ela, “A internet pode ajudar o politico € ao mesmo tempo alertar ele” diz

um entrevistado ao argumentar que, com a facilidade que qualquer pessoa tem de produzir e
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compartilhar contetido na internet, seja esse conteudo veridico ou ndo, h4 grande preocupagao
com as possibilidades de exposicao que os politicos estdo suscetiveis.

Essa ideia de elei¢do interminavel ndo apenas faz com que os politicos se preocupem
em manter o eleitorado conquistado nas elei¢des, compartilhando posts com o mesmo teor de
suas campanhas para comprovar fidelidade aos eleitores, mas também faz com que eles tentem
conquistar novos eleitores ao compartilhar posts que comprovam sua eficacia, por isso o
destaque aos contetdos de atos de mandato. Prevalece, na comunicacdo politica digital, a
convic¢ao de que as audiéncias podem ser convertidas em eleitores, nos periodos eleitorais, e
em opinido publica favoravel, no jogo politico regular.

Outra observacao intrigante da analise de contetdo € a baixa, ou na maioria dos casos,
inexistente, quantidade de postagens voltadas para divulgacao partidaria. Entre politicos que
realizaram algum tipo de postagem focada em divulgagdo partidaria (Rogério Carvalho, Linda
Brasil e Fabio Reis), estdo os unicos politicos que nunca migraram de partido em suas carreiras

politicas, com excecao do deputado federal Fabio Reis, que mudou uma vez.

Imagem 5 - Postagens do Instagram de Rogério Carvalho
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Fonte: Instagram de Rogério Carvalho, 2023. Disponivel em: https://www.instagram.com/senadorrogerio/.

A partir disso, pode-se dizer que ha uma inclina¢do ao personalismo politico nas midias
sociais digitais, principalmente entre os politicos que mudam de partido politico com
frequéncia. Dessa forma, observa-se uma maior autonomia dos politicos nas midias digitais em
relagdo as organizagdes partidarias em que fazem parte, no que diz respeitos aqueles politicos
que migram constantemente de partidos, ¢ uma maior “fidelidade” entre aqueles que

permanecem no mesmo partido desde o inicio da carreira politica (ver na imagem 5). Esse



312

fendmeno do personalismo na comunicagao politica esta diretamente relacionado ao fato de que
maior parte do contetido do politico ¢ dedicado a postagens para exibir suas a¢cdes de mandato,
mostrando a capacidade individual do politico de prover benfeitorias para a populagio (voltar
a imagem 1).

Nas entrevistas, ao tratar do personalismo politico nas midias, percebe-se possibilidades
de haver divergéncias de ideias entre a organizacdo partidaria e o politico. Portanto, ha a
identificagdo que as midias digitais podem servir para auxiliar os politicos a exporem suas ideias
“diferenciadas” sem o intermédio do partido. Além do reconhecimento de que os perfis nas
midias sociais digitais analisadas sdo perfis individuais - ndo coletivos ou corporativos - sendo
comum a tendéncia de que o conteudo compartilhado siga essa logica, focando nas atividades
do politico de maneira individualizada e desconsiderando a organizagao partidaria que ele faz
parte. Através disso, percebe-se que hd de fato um culto a personalidade e tentativas de
aproximacao entre representantes e representados, evidenciado tanto pela auséncia de postagens
com divulgacdo partidaria e em algumas postagens que dao énfase na vida pessoal do politico.

E evidente que as campanhas digitais - e 0 jogo politico regular - demandam habilitagdes
e servigos técnicos especializados voltados para comunicagdo com o publico, coisa que os
partidos e os seus filiados ndo estdo em condi¢des de prover por inimeros fatores (Gomes,
2004). Ha um nivel de controle tecnologico — novas tecnologias demandam novos técnicos — €
um nivel de conhecimento de funcionamento da cultura e da comunicagdo de massa que ¢
limitada para os politicos profissionais e voluntarios dos partidos, pois estes ndao dominam e
nem precisam dominar completamente essas técnicas, sob pena de deixar de fazer o seu trabalho
regular para reconfigurar-se como outra especialidade.

Na propaganda tradicional, o politico controla os principios da técnica mais eficiente no
palanque convencional: a arte da oratéria. Na propaganda digital, entretanto, ndo se pode
esperar que ele seja capaz de controlar as complexas linguagens e tecnologias. Surge entao uma
nova classe de servigos e uma nova funcao social, a consultoria da comunicagdo politica digital,
que se torna imprescindivel para a visibilidade e sucesso eleitoral dos politicos. A internet
fomenta a Comunicacdo Politica, conseguindo levar discussdes do facebook para a mesa de
jantar e vice-versa, topicos no Twitter e reels no Instagram para debates corpo a corpo, e até
conteudos “descontraidos” possuem seu valor na disputa eleitoral.

Isto posto, comprova-se que as estratégias de comunicacao politica nas midias digitais
se tornaram uma questdo central na area ndo s6 em momentos de campanha eleitoral, mas
também durante a dindmica politica regular, reforcando a condi¢do de elei¢do interminéavel

(Gomes, 2004). Essa observagao ¢ fundamentada com as entrevistas, na medida em que revela
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que todos os congressistas sergipanos analisados por popularidade nas midias sociais possuem
uma equipe profissional e remunerada administrando seus perfis e organizando os contetidos

disseminados, mesmo nao estando em periodo eleitoral.

4 CONSIDERACOES FINAIS

A esséncia desse artigo foi o uso das midias sociais digitais para a comunicagao politica.
Esse texto se insere no campo de pesquisa de Internet e Politica na medida em que se preocupa
em compreender como os politicos do legislativo sergipano utilizam das midias sociais digitais
para se comunicarem com os cidaddos durante o exercicio do mandato, em periodo ndo
eleitoral. Através desse trabalho, conclui-se que a comunicagao politica digital dos
congressistas sergipanos ¢ caracterizada pela énfase na difusdo de informagdes que destacam
suas realizacdes em beneficio dos cidaddos. Essa estratégia se reflete na predominancia de
conteudos que focam nos atos de mandato na maioria dos perfis dos politicos analisados.

Apesar do potencial descentralizador das midias sociais digitais, os congressistas
utilizam essas midias, durante seus mandatos, ndo para mobilizar politicamente seus
seguidores, mas como uma oportunidade de se aproximar dos eleitores e reforcar
constantemente sua capacidade individual de transferir recursos para a populagdo. Além disso,
percebe-se um viés personalista no contetido disseminado, no qual o politico ¢ diretamente
associado aos servigos prestados, essa abordagem ¢ corroborada pela auséncia de postagens que
promovam partidos politicos, especialmente entre aqueles que frequentemente mudam de
legenda.

Outro ponto a ser destacado ¢ que mesmo fora dos periodos eleitorais, os perfis nas
midias sociais digitais dos politicos sao gerenciados por equipes profissionais. Essas equipes
atuam como intermediarias entre o politico € a populagdo, organizando o contetido de maneira
estratégica, o que evidencia a profissionaliza¢cdo da comunicacao politica digital. As entrevistas
também revelaram uma preocupacdo constante com a opinido publica, o que influencia
diretamente o tipo de conteudo compartilhado. Esse conteudo ¢ planejado de forma a reafirmar
a fidelidade do politico aos ideais defendidos durante a campanha e a demonstrar eficiéncia na
prestagao de servigos.

Dessa forma, constata-se que a comunicagdo politica digital dos congressistas
sergipanos segue uma dindmica de “campanha permanente”. Os representantes utilizam das
novas tecnologias para se aproximar dos eleitores e promover uma espécie de campanha

eleitoral continua, sem a interferéncia de terceiros. Essa estratégia envolve exaltar as acdes de
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seus mandatos sob um enfoque personalista, mobilizar profissionais para planejar conteudos
estrategicamente elaborados e engajar tanto eleitores ja conquistados quanto novos publicos. O
objetivo ¢ reforgar a eficacia do politico e sua atuagdo no mandato.

Este estudo contribui para as ciéncias sociais contempordneas ao investigar as
intersegoes entre a esfera politica e a internet em uma sociedade estruturada em redes, permeada
pelas novas tecnologias de informagdo e comunicagao. A principal contribui¢do deste trabalho
estd em analisar o uso das midias sociais digitais pelos politicos fora dos periodos eleitorais e
em cargos legislativos, um enfoque que difere da maioria dos estudos na area. Com isso, foi
possivel identificar logicas e padrdes de funcionamento da comunicacdo politica digital no
contexto do jogo politico regular.

A principal limitagdo da pesquisa foi a dificuldade em acessar ferramentas de
monitoramento para acompanhar as atividades dos politicos, devido a desativag¢@o ou restri¢cdes
nas APIs das plataformas analisadas durante o estudo. Por conta disso, a analise inicial, que
buscava identificar os politicos mais relevantes com base em engajamento e atividade, precisou
ser reduzida a um grupo de politicos mais populares nas midias sociais abertas ao
monitoramento de conteido. Como desdobramento, sugere-se que futuras pesquisas sobre
internet e politica explorem como diferentes recursos, ideologias e aliangas politicas
influenciam o uso das midias sociais digitais por atores politicos, assim aprofundando a
compreensdo das variadas formas de uso dessas midias por diferentes agentes e ampliando o

conhecimento nesse campo.
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