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Carta dos editores

E com imenso prazer que langcamos a primeira edicdo da revista Via
Urbis. Ao adentrar o tema do direito a cidade, buscamos nao apenas
explorar, mas também desvendar as camadas mais profundas que
compdem o tecido urbano. "Urbis", palavra que significa cidade em latim,
€ um convite a reflexao sobre o pulsar das ruas, a diversidade das pracas
e a histéria que permeia cada canto. Em sua esséncia, "Urbis" nos
conecta a propria alma das cidades, onde os sonhos, as lutas e as
conquistas se entrelagam em uma teia complexa. Enquanto
comunicadores e construtores de conhecimento, podemos dar voz aos
sem voz, e trazer luz as realidades que sao por vezes esquecidas.
Durante o periodo eleitoral, que se aproxima nas eleicdes municipais de
2024, as questdes urbanas emergem como prioridade para os eleitores,
que buscam propostas solidas para os desafios enfrentados em suas
comunidades. E nesse contexto que este trabalho, oferecendo uma
compreensao das dindmicas urbanas e das demandas da populagao,
pode fortalecer os canais de comunicagao entre governo e sociedade, e
contribuir para o fortalecimento da democracia local. A cidade, enquanto
espaco fisico e publico, € um grande conjunto cultural, onde diferentes
etnias, religides, culinarias e habitos coexistem e interagem entre si. =
essa pluralidade cultural que enriquece a vida urbana.

Para nos, esta revista € muito mais do que um simples registro de
producdo intelectual. E um espago onde buscamos criar um dialogo
inclusivo sobre os temas em questao e suas complexidades. Buscamos,
portanto, com a publicagdo, contribuir para a area da Comunicacao
Social, divulgando analises que possam ampliar o conhecimento e
promover reflexdes acerca do campo.

Os estudos aqui presentes tentam compreender como os discursos e
midias moldam a vivéncia urbana, promovendo inclusdo social e
participacdo cidada. Ao mesmo tempo, destacam a importancia de
compreender a cidade ndo apenas como um espaco fisico, mas como
um produto social e politico. Além disso, tratando-se de uma revista
cientifica voltada para a area da Comunicacgao, destaca-se seu papel na
construcao de espacos publicos e na promocao da diversidade cultural.
Portanto, através da pesquisa cientifica, € possivel analisar como as



tecnologias estdo moldando a comunicagcdo urbana e explorar seu
potencial para promover uma maior participagcdo na cidade, a fim de
estabelecer seu papel na construg¢ao de direito a cidade.

A Via Urbis oferece uma perspectiva abrangente sobre temas
interconectados que revelam a complexidade das dinamicas urbanas
contemporaneas. Os estudos examinam desde as interagbes dos
usuarios de transporte publico de Aracaju em grupos de WhatsApp até a
representacéo da cidade em meios digitais através da analise dos perfis
do Instagram de vereadores de Aracaju. A analise da comunicagao do
Instagram do FASC e o discurso dos influenciadores visam compreender
como essas praticas comunicativas influenciam a percepgao dos direitos
urbanos, incluindo o direito ao lazer na cidade. O estudo sobre a Batalha
da Bandeira destaca como eventos culturais influenciam a identidade
urbana e a percepgao dos direitos urbanos. O projeto "Tereza" da ONG
Humanitas360 é investigado quanto ao seu impacto na ressocializagao
de mulheres apos experiéncias no sistema prisional, reforcando a
necessidade de politicas publicas mais abrangentes para garantir a
inclusao desses grupos Os trabalhos aqui expostos contam com o apoio
do Departamento de Comunicagdo Social da Universidade Federal de
Sergipe (DCOS), e com os direcionamentos dos professores que
compdéem o corpo docente do curso de Publicidade e Propaganda.
Convidamos os leitores a explorar os diversos artigos que compdem esta
edicdo para uma compreensao mais ampla das complexidades urbanas.
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Comunicacao, identidade e
resiliéncia: uma analise do papel
das narrativas na (re)integracao
social de mulheres egressas do
sistema prisional atraveés do
projeto ‘Tereza’

Resumo

Este estudo investiga de que maneira a comunicagao desempenha
um papel na divulgagdo e impacto dos relatos de mulheres
participantes do projeto "Tereza", da ONG Humanitas360. A
pesquisa adota uma abordagem qualitativa, utilizando analise de
conteudo para examinar os relatos compartihados pelas
participantes, tanto no site quanto no canal do YouTube do projeto.
Quatro videos da web série "Eu Sou Tereza" e cinco relatos
disponiveis na sec¢ao "Historias" do site foram selecionados como
unidades de analise. Os resultados revelam padrdes nas narrativas
das participantes, destacando a influéncia positiva do projeto na
reintegracao social das mulheres apds a sua libertacdo. Essas
descobertas ressaltam a importancia de politicas publicas e
programas de reintegragdo mais abrangentes para promover a
inclusdo desses grupos na sociedade.

Palavras-chave: Direito a cidade. Ressocializagcdo. Sistema
prisional. Narrativas em redes sociais.
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Introducao

Segundo Henri Lefebvre (2001),
renomado sociodlogo e filosofo fran-
cés, a "cidade" vai além de sua defi-
nicdo meramente geografica, sendo
um espaco socialmente construido,
onde as relagdes sociais, culturais e
econbmicas desempenham um
papel fundamental. Nesse contexto,
o direito a cidade se configura como
a garantia de que todos os cidadaos
tenham igualdade de oportunidades
€ acesso aos recursos urbanos,
independentemente de sua origem,
classe social ou historico criminal. A
cidade nao é apenas um cenario
fisico, mas um palco onde a incluséo
social se desenrola, influenciando
diretamente a qualidade de vida de
seus habitantes. Nesse sentido, a
ressocializacdo permite, ao oferecer
oportunidades de reintegragéao para
grupos marginalizados, o fortaleci-
mento de lacos comunitarios e con-
tribui para a construcdo de uma
cidade mais justa, solidaria e aco-
Ihedora para todos os seus cida-
daos.

A ressocializacao de individuos que
cumpriram pena emerge como um
desafio complexo em sociedades
marcadas por desigualdades sociais
e estigmatizagcdo. De acordo com
Santos e Jacob (2023), o fato de que
as penas no Brasil ndo podem ter
carater perpétuo implicam, direta-
mente, no fato de que o individuo
ora pagando pelo mal que cometeu,
ora atendendo o Estado na preven-

cao, sera posteriormente reinserido
na sociedade. No contexto da
comunicagao social, este trabalho
propde-se a explorar a intersecao
entre ressocializacdo e direito a
cidade, concentrando sua analise
no projeto "Tereza" da ONG Huma-
nitas360. A escolha deste tema

mreflete a necessidade premente de m——

compreender como estratégias
comunicativas podem  contribuir
para a quebra de estigmas.
Segundo o site do projeto, “Tereza”
nasceu como uma marca criada
para comercializar produtos das
cooperativas de pessoas presas,
criadas dentro de penitenciarias
brasileiras pelo Instituto Humani-
tas360. Hoje, sdo um negdcio social
que né&o visa o lucro: parte da pro-
ducdo ¢ feita por essas cooperati-
vas, bem como por mulheres egres-
sas do sistema prisional e vitimas
de violéncia doméstica, atuando
como autbnomas em varios pontos
do pais, além das egressas que
trabalham como colaboradoras em
uma oficina no bairro do Rio Peque-
no, na capital paulista.

Este trabalho pretende observar os
relatos compartilhados pelas egres-
sas do sistema prisional, os quais
sao veiculados tanto no site quanto
no canal do YouTube ligados a esse
projeto. Implementado em coopera-
tivas sociais envolvendo mulheres
que passaram pelo sistema prisio-
nal, o projeto transcende suas
metas comerciais ao se posicionar
como um agente de transformacao
social. A analise proposta visa des-
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vendar de que maneira a comunica-
¢ao desempenha um papel na divul-
gacao e impacto desses relatos,
destacando como essa abordagem
pode contribuir significativamente
para ampliar o dialogo sobre a res-
socializacao e o direito a cidade.,

Além de comercializar produtos de
qualidade e alto valor agregado,

| H
conforme destacado pelos envolvi-

dos com o projeto, essa iniciativa
permite ir além de sua natureza
comercial ao se posicionar como
um catalisador para a ressocializa-
cao de mulheres que enfrentaram o
sistema prisional. Nesse contexto,
observaremos nesta pesquisa:
meng¢des explicitas ou implicitas ao
estigma presente nas narrativas,
compreendendo como sao caracte-
rizados e mencionados; as estraté-
gias discursivas empregadas para
ampliar o conhecimento publico
sobre essas mulheres, destacando
suas historias para além da margi-
nalizacao e as estratégias utilizadas
nessas narrativas para contradizer
o preconceito, enfatizando elemen-
tos e desafiando esteredtipos.

A justificativa para este estudo é
respaldada, inicialmente, em com-
preender como estratégias comuni-
cativas podem potencializar a res-
socializagcao de pessoas que passa-
ram pelo sistema prisional. Ao reve-
lar como elas podem moldar a per-
cepcao publica sobre a reintegra-
¢do de individuos marginalizados
na vida urbana e ao enfatizar o
potencial da ressocializacdo para
fomentar uma cidade mais inclusiva
e coesa, este trabalho nao apenas

contribui para o debate académico,
mas também proporciona reflexdes
para politicas publicas e programas
de reintegragao social.

Referencial Teorico

Os estudos culturais, advindos das
contribuicbes de tedricos como
Stuart Hall e Raymond Williams,
emergiram como uma disciplina
interdisciplinar que se destaca por
sua capacidade unica de desvelar
as relagdes entre cultura, poder e
identidade, como evidenciado por
Johnson (2006). Esta abordagem,
que se concentra na analise critica
das praticas culturais, incluindo a
producao e recepcao de mensa-
gens midiaticas, emergiu nas ulti-
mas décadas do século XX como
uma resposta as limitacdes perce-
bidas das abordagens tradicionais
da comunicacdo e midia, que
muitas vezes eram consideradas
limitadas por perspectivas mais
elitistas ou homogeneizadoras.
Stuart Hall, um dos pilares dos
estudos culturais, delineou uma
abordagem que desafia visdes
essencialistas da cultura, destacan-
do que a cultura € um campo de
lutas, de significados em constante
transformacgao. Para Hall (2006), a
cultura nao € o que € reproduzido,
mas o que € representado; significa
e simboliza. Sob essa perspectiva,
evidencia-se a analise do projeto
"Tereza", pois a producao cultural



das cooperativas de mulheres que
fazem parte do programa nao
apenas reproduz padrdes existen-
tes, mas propde significados alter-
nativos que desafiam as narrati-
vas convencionais associadas as
pessoas que passaram pelo siste-
ma prisional. Em outras palavras,
elas nao estao apenas copiando o
que ja existe, mas estdo criando
algo que desafia as expectativas
sociais e culturais previamente
estabelecidas sobre elas. Além
disso, no cerne desta corrente ted-
rica, encontra-se a compreensao
de que a cultura ndo € um mero
reflexo da sociedade, mas uma
forga ativa na construgao de signi-
ficados e na formacao de identida-
des, como levantado em ideais de
Hall.

Cultura, Identidade e
Sociedade:

No contexto da comunicacéo,
destaca-se que as mensagens
veiculadas pelo projeto "Tereza" e
iniciativas semelhantes sdo mais
do que simples transmissores de
informagdes; sao agentes ativos
na producido de narrativas que
influenciam a percepcédo publica
sobre a ressocializagao e o direito
a cidade. Por isso, a cultura
emerge como um elemento cen-
tral, ndo mais relegada a um papel
secundario, mas reconhecida por
seu carater epistemologico funda-
mental. Essa perspectiva propde

uma "virada cultural", na qual a cultu-
ra € considerada essencial para com-
preender a sociedade. Contrariamen-
te a visdo que a coloca como uma
esfera separada da economia e politi-
ca, aqui destaca-se sua presenca
onipresente, permeada por relagdes
de poder. Como enfatizam Enninger,
Corréa e Lisboa Filho (2014), a cultu-
ra € compartilhada através das intera-
cbes sociais, contribuindo para a
formacgéo da identidade e o reconhe-
cimento de diversas praticas culturais
e pertencimentos.

N&o pode mais ser secundaria, mas
vista como algo com carater epistemologi-
co, que diz respeito ao lugar a partir do qual
€ necessario posicionar-se para pensar a
sociedade. E a virada cultural de que tratam
os textos dos Estudos culturais. E a cultura
néo esta acima de economia e politica, mas
esta presente em tudo, embora seja regula-
da por pressées de poder. Através das inte-
ragdes sociais essa cultura é compartilhada
de alguma maneira. Dai decorre a associa-
¢do da cultura, do reconhecimento de dife-
rentes praticas culturais e pertencimentos,
com a identidade, que permite que os indivi-
duos se definam culturalmente. (Enninger;
Corréa; Lisboa Filho, 2014, p. 4)

Conforme salientado por Enninger,
Corréa e Lisboa Filho (2014), a virada
cultural mencionada nos estudos cul-
turais sinaliza uma mudancga signifi-
cativa na perspectiva ao abordar a
sociedade. Em contraposicao a visao
qgue coloca a cultura em uma posigao
subordinada a economia e a politica,



a mensagem central € a de que a
cultura permeia todos os aspectos
da sociedade. Ao destacar que a
cultura é regulada por pressoes de
poder, os autores apontam para a
influéncia de dindmicas sociais e
politicas na configuragcao cultural.
Essa interacao social é identificada
como o veiculo pelo qual a cultura é
compartilhada. A cultura nao esta
subordinada, mas sim interconecta-
da a economia, politica e identida-
de, constituindo um elemento cen-
tral na forma como as sociedades
sao compreendidas e individuos se
definem culturalmente. Essa pers-
pectiva mais abrangente contribui
para uma visao mais enriquecedora
da sociedade e de seus componen-
tes constituintes.

A comunicagao vai além da simples
transmissdo de mensagens. Ela
pode representar uma construgao
de significados compartilhados na
sociedade, pois a percepgao publi-
ca sobre egressos do sistema
prisional €, muitas vezes, moldada
por representagdes midiaticas,
influenciando a forma como esses
individuos sao recebidos na socie-
dade. Portanto, a comunicacao
também esta ligada as politicas
sociais, pois a forma como os dis-
cursos sobre justica criminal € arti-
culada pode impactar diretamente
nas decisdes politicas, nas praticas
institucionais e na opinido publica.
No contexto do projeto "Tereza", a
comunicacao eficaz transcende a
mera divulgacdo de produtos,

tornando-se uma ferramenta para
desafiar narrativas prejudiciais e
tentar construir uma nova percep-
¢ao em torno da ressocializagao.
N&o obstante, segundo evidencia-
do por Oliveira (2007), individuos
que enfrentam privacdes desde o
inicio da vida podem se tornar mais
propensos a cometer delitos, pois a
escassez de opg¢des os leva a esco-
Ihas indesejadas. A segregacéao
espacial e a estigmatizacdo de
determinadas  areas urbanas
podem criar barreiras significativas
para a inclusdo social de egressos
do sistema prisional. Logo, a visao
critica proposta pelos estudos cul-
turais permite analisar como a
cidade é discursivamente construi-
da e como essas representacdes
influenciam a experiéncia dos indi-
viduos que retornam a sociedade e
experienciam a cidade apdés cum-
prir pena, levando em consideragéo
a importancia de compreender nao
apenas as dimensodes fisicas, mas
também as dimensdes simbdlicas
do espaco urbano.

Em consonancia, Williams (1979)
enfatiza que a cultura é um
processo de mudanca constante,
influenciado por interagdes sociais.
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Ao aplicar essa visdao ao projeto
"Tereza", percebemos que as
estratégias comunicativas nao sao
apenas reflexos da cultura, mas
agentes ativos na transformacao
social. Nesse viés, conforme analise
proposta nesse trabalho,
compreender a influéncia da
comunicagao no projeto da ONG
Humanitas360 permite desafiar
estigmas, promover identidades
positivas e contribuir para a
discussdo mais ampla sobre
ressocializacao e direito a cidade.

Metodologia

Esta pesquisa busca compreender
o papel do projeto Tereza na resso-
cializagcao dessas mulheres, anali-
sar os efeitos das experiéncias
compartilhadas pelas participantes
no contexto prisional e pds-prisio-
nal, e investigar os significados atri-
buidos pelas detentas as suas
vivéncias no projeto.

Para a conducdo desta pesquisa,
adotaremos uma abordagem quali-
tativa, que nos permitira uma imer-
sdo nos conteudos disponiveis.
Exploraremos os materiais publica-
dos no YouTube e no site oficial do
projeto Tereza, buscando compre-
ender as diferentes perspectivas e
experiéncias compartilhadas pelas
participantes. Utilizaremos a analise

de conteudo como metodologia,
examinando os videos da web
série "Eu Sou Tereza" presentes no
canal oficial da ONG Humani-
tas360, assim como os relatos dis-
poniveis na segao "Historias" do |
site do projeto. '
Nossa amostra sera composta por §
4 videos da web série e 5 relatos,
totalizando 9 unidades de analise,
0 que nos permitira uma aborda-
gem abrangente e detalhada. A
coleta de dados sera realizada por
meio da transcricdo e categoriza-
cao dos discursos destas mulhe-
res, buscando identificar padrbes e
temas recorrentes em suas narrati-
vas. Além disso, nossa analise
estara focada na compreensao dos
significados atribuidos pelas parti-
cipantes as suas experiéncias no
projeto, bem como na identificacao
do impacto da iniciativa em suas
vidas.

Analise

Na presente analise, observaremos
os conteudos publicados no YouTu-
be e no site do projeto Tereza, que
se intitula como uma marca criada
para comercializar produtos das
cooperativas de pessoas presas,
egressas do sistema prisional e viti-
mas de violéncia doméstica, atuan-
do ndo somente nas penitenciarias,
mas também nas oficinas criadas
em varios pontos do pais, oferecen-
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do oficinas de capacitagéo técnica diferentes ou inferiores, perpetuan-

para as cooperadas e comparti- do assim a marginalizagédo e a
lhando as histérias das mulheres exclusdo (Foucault, 1987). Portan-

e 0 U€ PArticipam do projeto, por meiog to, ao explorar esse conceito, bus-

das etiquetas dos artigos que sdo camos compreender como eles sdo
vendidos. Segundo eles, o objetivo construidos, mantidos e contesta-
é “transformar a visdo que a socie- dos dentro da sociedade, e como
dade tem dos detentos e ex-deten- impactam a experiéncia e as opor-

Sob a ¢6tica dos estudos culturais,
os estigmas mencionados repetida-
mente no texto referem-se a repre-
sentagdes sociais negativas e pre-
conceituosas associadas as pesso-
as que estiveram envolvidas no sis-
tema prisional. Esses estigmas
incluem a ideia de que esses egres-
SOS sao perigosos, moralmente
falhos e incapazes de se reintegra-
rem a sociedade de forma produti-
va. Essas percepcdes sdo enraiza-
das em narrativas culturais que
retratam os individuos que cumpri-
ram pena como intrinsecamente

= tunidades das pessoas que passa-

ram pelo sistema prisional.

Através de relatos encontrados no
canal oficial do YouTube da ONG
Humanitas360, analisaremos a
playlist da web série “Eu Sou
Tereza” gravada em 2020, que
contém 4 videos de depoimentos
de mulheres que fazem parte do
projeto. E no menu “Historias”, pre-
sente no site, onde s&o contados
mais 5 relatos diferentes que
também serdo observados. Explo-
rando a presenca digital do projeto
neste espaco virtual do YouTube,
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onde as detentas compartilham
suas histérias e experiéncias, evi-
denciam-se padrbes nas falas,
como: as desigualdades estruturais
vivenciadas antes de serem presas,
a maioria pertencendo a familias de
baixa renda, tendo dificil acesso a
educacido e exposicdo a violéncia
por meio dos seus relacionamentos
conjugais. Com isso, a escolha do
canal para a analise se da pois ele
emerge como uma plataforma capaz
de transmitir ndo apenas narrativas
individuais, mas também as nuan-
ces coletivas que compdem o
impacto da iniciativa, buscando
trazer por meio dessa exposicédo a
restauragdo de humanizacao das
prisioneiras. Como exposto anterior-
mente, os estigmas que estao enrai-
zados na sociedade tendem a difi-
cultar o processo de reinsercéo
dessas pessoas.

Além disso, ainda nos videos anali-
sados, as declaragdes compartilha-
das expressam sentimentos em
comum entre eles, como a esperan-
¢a, por exemplo, conforme é sugeri-
do na fala emocionada e convicta da
Cicera Célia (reclusa a cinco anos):
“O projeto faz que a gente veja que
ha alguém que ainda acredite,
porque nds vamos voltar para socie-

dade... e isso me faz sonhar mais e
realizar muito mais”. Porém, vale
salientar que mesmo com 0 apoio
da ONG em todo processo de res-
socializagao, a seguranga em rela-
¢cao a aceitacao da sociedade para
com elas, ainda é incerta. Ao decor-
rer da narrativa, € apontada a
importancia do projeto em suas his-
torias dentro do sistema carcerario,
e como ele implica nas suas visdes
para além de sua atuacdo, como
pode ser visto na fala reflexiva e
orgulhosa de Rayane Martins1 (re-
clusa desde 2018): “Aqui eu apren-
di a amadurecer, a enxergar, a ter
paciéncia, a compreender que eu
nao compreendia, aqui eu dou valor
as coisas”. Sinalizando o aprendi-
zado que pode vir a ser extraido do
ambito em que elas se encontram,
em um entendimento de que, para-
fraseando Cicera Célia2: “é muito
mais do que uma proposta de
trabalho”.

Observa-se ainda, segundo os rela-
tos, mudancas e crescimentos em
areas comportamentais, ao aponta-
rem a convivéncia como um obsta-
culo, antes recorrente, ainda que
este n&o seja algo restrito ao siste-
ma prisional, e sim, um fenbmeno
que pode se acentuar nele. Como
afirma, de maneira calma e incisiva,
Natalia Silva3, presidente da coo-
perativa, (reclusa a quase dois
anos): “Estamos unidas agora...
meninas que nao se toleravam
aqui, na area da cooperativa, tudo
mudou... a amizade, a unido, a
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Videos analisados: playlist “Eu Sou Tereza”
fonte: Youtube

S e

forca de vontade de todas”. Isso
permite a compreensio que duran-
te a inicializagdo delas no projeto a
convivéncia € desafiadora, contu-
do, ao decorrer do tempo e confor-
me adquirem aprendizado e o
entendimento da necessidade
social dentro do ambiente corporati-
vo, torna-se possivel uma convi-
véncia harmoniosa.

Outro ponto ressaltado por elas nos
videos, € o significado de se senti-
rem vistas e ouvidas sem julgamen-
tos pelo projeto. Keitiane Mesquita4
(reclusa a oito anos e nove meses)
reflete confiante: “...é um projeto
que tem um olhar voltado para o ser
humano em todas as formas que
vocé precisa, de tudo, eles estao
sempre ali para te ajudar, nunca
viram as costas e o melhor de tudo
nao te condena, nio te julga, pelo
que tu faz ou pelo que tu é...”. Aqui
observa-se uma mudanca no que
se refere ao sentimento de des-
crenca, passando a acreditar em
um futuro em que a ressocializagao
€ possivel: "Eu nunca imaginaria
gque uma pessoa seria capaz de
acreditar em mim, em algo que eu
fosse construir... e a cooperativa
Cuxa faz isso, da oportunidade
realmente para o ser humano, ela
quer realmente a ressocializacao
daquele ser humano...". Expde-se,
portanto, como isso ocorre no
espaco da cooperativa, uma vez
que por meio da forma que o traba-
lho se desenvolve, sugere-se que




ele auxilia diretamente na criagdo
de relacdes, na coexisténcia dentro
de um ambito social e na prepara-
cao para a tdo esperada volta a
sociedade sempre citada com
otimismo, mas com o entendimento
claro das dificuldades e apontamen-
tos que serdo encontrados.

Para a segunda parte da analise,
foram observados os relatos dispo-
niveis na secao "Historias" do site
oficial do Projeto "Tereza". Narrando
sua experiéncia na cooperativa
gerida pelo Instituto Humanitas360
no Maranhdo, Deilandia dos San-
tos5, que enfrenta uma sentenca de
35 anos de prisdo, diz que o projeto

Sessédo “Historias”
Site: tereza.org.br
ESCOLHA SEU PRODUTO

Historias

a faz sentir que ndo esta presa, ao
destacar o que o projeto oferece

tanto assisténcia social quanto
apoio espiritual. Sua intencao € apli-
car os aprendizados da cooperativa
apos sua liberacdo. O relato de Dei-
landia destaca a complexidade de
sua trajetoria, revelando desafios
familiares e as circunstancias que a
levaram a prisédo. A participagado na
cooperativa como um agente
essencial para sua ressocializagao
indica a relevancia de programas
que oferecem suporte prisional e
pos-prisional, conforme salientado
por Santos e Jacob (2023).

No caso de Amanda dos Santos6,
ex-detenta com 11 anos e 7 meses

PARA EMPRESAS

Conheca as mulheres que fazem a Tereza

QUEME"




de prisao, ela conheceu a cooperati-
va durante seu periodo de recluséo.
A historia de Amanda destaca a
importancia do apoio familiar duran-
te o periodo de encarceramento.
Seu envolvimento na cooperativa
nao apenas proporcionou cresci-
mento pessoal, mas também
influenciou sua jornada pos-prisio-
nal, demonstrando o impacto dura-
douro dessas iniciativas. Enquanto
Camila Gongalves?7, presa por 8
anos e 2 meses, compartilha uma
histéria onde seu pai foi preso
quando ela tinha 2 anos. Apos
entrar no mundo do crime com o
pai, ela foi presa aos 19 anos. Seu
relato enfatiza o apoio da mae

TEREZA

VALE A PENA

TEREZA?

HISTORIAS COMPREAQUI § (©

durante o periodo de encarcera-
mento. Ao ouvir sobre a cooperativa
na priséo, ela ingressou no projeto
apos sua libertacdo, destacando a
acolhida e o suporte recebidos.

As narrativas compartilhadas pelas
mulheres da cooperativa nao
apenas refletem a cultura circun-
dante, mas, como agentes ativos,
contribuem para a construcdo de
novos significados e identidades,
desafiando estigmas convencionais
associados a populagao carceraria.
Além disso, considerando nao
apenas as dimensodes fisicas, mas
também as simbdlicas do espaco
urbano na analise das experiéncias
das mulheres apdés o cumprimento




de suas penas, como discutido por
Williams (2007) em sua concepgao
da cultura como um processo em
constante mudanca, influenciado
por interagdes sociais. Ou seja, a
cultura € moldada pelas interacdes
sociais das pessoas, 0 que significa
que as experiéncias das mulheres
na cidade também podem influen-
ciar e ser influenciadas por essa
dinamica cultural em evolugao.
Assim, a participacdo na cooperati-
va néo apenas fornece habilidades
profissionais, mas também contribui
para a (re)construgcdo de identida-
des.

Ainda no site, temos o relato de Fla-
via8, presa por 10 anos, que com-
partiha uma juventude tranquila
que se transformou apds o envolvi-
mento com o crime. Entrar no proje-
to alterou seus pensamentos, e
hoje, livre, ela cursa direito. Seu
relato destaca a capacidade de
transformacao proporcionada pela
cooperativa. A narrativa de Flavia
revela uma transformacao significa-
tiva e sua busca por educacao
superior representa uma reviravolta
positiva apds a prisao.

Vale ressaltar que as historias com-
partilhadas pelas detentas vincula-
das ao Projeto "Tereza" transcen-
dem o ambito pessoal, atuando
como elementos que contribuem
para a constru¢cdo de uma nova
dinamica cultural dentro do sistema
prisional. No entanto, € necessario
considerar que, embora esses rela-

tos possam indicar uma mudancga
cultural positiva, eles representam
apenas uma faceta da complexa
realidade prisional. Além disso, é
preciso reconhecer que a cultura
emergente pode nao ser uniforme-
mente experimentada por todas as
detentas, levando em consideragao
a diversidade de contextos, trajeto-
rias e vivéncias dentro do sistema
prisional. Dessa forma, abordam-se




esses relatos com uma lente critica
e cautelosa, reconhecendo a sua
relevancia, mas sem perder de vista
a necessidade de uma analise
imparcial do impacto, quanto a
exposicdo do Projeto "Tereza", no
entendimento ao que se refere a
dificuldade da ressocializacao de
pessoas que cumpriram pena.

No geral, essas historias destacam
a relevancia das iniciativas como o

TEREZA

Projeto dentro do ambiente prisio-
nal, ressaltando também a impor-
tancia de reconhecer e valorizar o
potencial de mudanca presente em
cada individuo. A participacdo das
detentas contribui para seu desen-
volvimento profissional e para o
fortalecimento de seu papel como
agentes de transformagdo em suas
vidas.

Ao desafiar os estigmas menciona-
dos e oferecer oportunidades tangi-
veis de reinsercéo social, O projeto
exemplifica como o investimento no
aprimoramento das habilidades
individuais pode desencadear mu-
dancas substanciais. Os relatos das
detentas ndo apenas compartilham
suas experiéncias pessoais, mas
também contribuem para uma com-
preensdo coletiva da resiliéncia
diante de desafios. Ndo obstante, é
imperativo que haja um reconheci-
mento efetivo da importancia de
programas de reintegragdo social
no sistema carcerario. Os gestores
publicos devem direcionar recursos
para o desenvolvimento e expansio
de iniciativas semelhantes, garan-
tindo que estejam acessiveis a um
numero significativo de detentas em
diferentes unidades prisionais,
focando nao apenas no periodo de
encarceramento, mas também no
pos-liberdade, assegurando que as
detentas tenham suporte continuo e
oportunidades de emprego apos
deixarem a prisdo (Oliveira, 2007).



Consideracoes Finais

Ao analisar as experiéncias
compartilhadas pelas detentas
vinculadas ao Projeto "Tereza"9, &
necessario um olhar atento para
além das narrativas de progresso e

superacao, reconhecendo o0s
desafios significativos que
permeiam o] processo de

ressocializacdo. Embora os relatos
transmitam uma mensagem de
esperanca € positividade, €

essencial lembrar que a
reintegracao social € um caminho
complexo, sujeito a diversas

dificuldades e obstaculos.
As historias compartilhadas pelas
detentas ressaltam a importancia

das iniciativas de ressocializacao, m——

como o Projeto "Tereza", no
contexto prisional. No entanto,
deve-se abordar de forma realista
os desafios enfrentados, tanto pelas
proprias detentas quanto pelo
sistema prisional como um todo.
Isso inclui questbes estruturais e

sistémicas que afetam a
reintegracdo de individuos que
cumpriram pena. Reconhecemos
que oS relatos analisados

representam apenas uma parte da
complexa realidade prisional. A
eficacia do projeto "Tereza" pode
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variar conforme contextos
individuais e trajetorias pessoais e,
embora néo seja este o foco deste
estudo, recomenda-se que futuras
pesquisas explorem mais a fundo o
impacto do projeto em termos de
reinsercdo social e avaliem sua
replicabilidade em outras regides e
contextos socioculturais.

Os resultados deste estudo
destacam a importancia de investir
em programas de reintegragao
social no sistema carcerario e
garantir apoio continuo e
oportunidades de emprego para
detentas apos sua libertagao.

Portanto, é fundamental que as
politicas publicas e esses
programas sejam desenvolvidos de
maneira abrangente, considerando
nao apenas os aspectos individuais
das trajetorias de ressocializagao,
mas também as barreiras
estruturais que podem dificultar
esse processo. Vale ressaltar que
essas reflexdes abordam uma
perspectiva mais ampla sobre o
tema, ndo sendo necessariamente
resultantes da analise especifica do
material em questio. Isso demanda
um investimento continuo em
recursos e apoio para garantir que
os egressos do sistema prisional
tenham acesso a oportunidades
significativas de reintegracdo na
sociedade.

Nesse sentido, € imperativo que os
gestores publicos direcionem seus
esforcos para desenvolver e
expandir iniciativas como o Projeto

"Tereza", garantindo que estejam
acessiveis a um numero
significativo de detentas em
diferentes contextos prisionais. Ao
reconhecer os desafios enfrentados
por egressos do sistema prisional
de forma realista e abrangente,
podemos trabalhar para construir

uma sociedade mais justa e
inclusiva para todos o0s seus
membros.

Expressamos nossa gratidao pela
disponibilidade do material online
que possibilitou a condugao deste
estudo. Apesar de termos obtido os
dados de forma independente e
exclusivamente pela internet,
reconhecemos o valor das historias
compartilnadas pelas participantes
do projeto "Tereza".
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Como a cidade de Sao
Cristovao é representada pela
comunicacao do perfil no
Instagram do Festival de Artes
de Sao Cristovao (FASC)?

Resumo

Este artigo analisa a representacdo da cidade de S&o Cristévao
pelo perfil do Festival de Artes de Sao Cristovao (FASC) no
Instagram, dentro do contexto do Direito a Cidade e da ocupacgéo
cultural como direito urbano. A metodologia inclui 17 postagens do
perfil ~ @festivaldeartesdesaocristovao  selecionadas  por
amostragem aleatéria no periodo de setembro a dezembro, para
a analise das postagens foram considerados os elementos visuais
(imagens e videos). Essa variedade de conteudos e abordagens
comunicativas contribui para uma representacao rica e acolhedora
da cidade de Sao Cristévao no Instagram do FASC. Os resultados
revelam que o festival utiliza o Instagram como uma midia
pds-massiva para promover uma visao vibrante e diversificada da
cidade, fortalecendo sua identidade cultural e promovendo o
direito a cidade. No entanto, sdo necessarias abordagens mais
abrangentes para compreender o alcance e a eficacia das
estratégias de comunicagao do festival. Este estudo oferece uma
nova perspectiva da representagdo de Sao Cristbvao no
Instagram do FASC, destacando a importancia da comunicacao
na promogao da cultura e na construcdo de uma cidade mais
inclusiva e participativa.

Palavras-chave: Cidade. Direito. Ocupacgao cultural. Instagram.
Comunicacao.



Introducao

O Direito a Cidade abrange uma nova
abordagem na promogao dos direitos
1 civis, politicos, econémicos, sociais,
culturais e ambientais. Isso inclui o
direito a ocupacao cultural da cidade,
que, segundo Aluizio Marino (2019),
desempenha um papel fundamental
na estratégia de luta pelo direito a
cidade, a partir da transformacao dos
espacgos publicos em lugares de pro-
ducéo cultural coletiva e emancipaté-
ria. Em Sa&o Cristovéo (Sergipe),
ocupar culturalmente € um direito pre-
visto pela Lei Organica Municipal,
especificamente no Art. 123 — “O Mu-
nicipio apoiara e incentivara a valoriza-
cdo e a difusdo das manifestacbes
culturais, prioritariamente, as direta-
mente ligadas ao seu patrimonio histo-
rico, artistico e a sua comunidade.” —.
A partir disso, o Festival de Artes de
Sao Cristévao, estabelecido em 1972,
apresenta-se como uma plataforma
multifacetada que promove uma varie-
dade de expressdes artisticas e cultu-
rais. Durante o evento de lancamento
da edicao de 2023, o prefeito de Sao
Cristévao, Marcos Santana, destaca
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que o FASC, além de ser uma vitrine
para a produgao e ocupacao cultural
do estado, possibilita que a arte e a
cultura estejam disponiveis de manei-
ra gratuita para todos. Sendo assim, o
festival se faz presente na ocupacao
cultural na cidade, localizado em um
espaco publico acessivel. Atraindo
pessoas de estados vizinhos, o FASC
divulga a cultura de Sao Cristévao,
especialmente através do seu perfil
publico no Instagram (@festivaldear-
tesdesaocristovao).

Diante disso, a pesquisa em questao
tem como objetivo principal analisar a
representacao da cidade de Sao Cris-
tovao a partir da comunicacao presen-
te nas publicacdes do Instagram do
Festival de Artes de Sao Cristévao
(FASC). Tendo como objeto de estudo
central o perfil do FASC, na platafor-
ma Instagram. Assim, examinando
em quais aspectos a Cidade Mae de
Sergipe é representada, observando
precisamente as caracteristicas cultu-
rais e historicas, numa perspectiva da
cupacado cultural como direito a
cidade.

Para isso, 0 estudo emprega a meto-
dologia de estudos de caso para
investigar como ocorre essa repre-
sentacdo, da cidade de Sao Cristo-
vao, no Instagram do festival. A coleta
de dados consistiu na observacao e
analise de postagens do perfil em
questao. Essas postagens foram ana-
lisadas utilizando a técnica de analise
de conteudo, que busca identificar
padroes e temas subjacentes ao con-
teudo examinado. A partir de uma
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avaliacao voltada a observacao da
possivel presenca de questdes cultu-
rais e historicas nas publicagdes no
perfil do festival.

Desenvolvimento

1.  Olnstagram e a Comunicagao
no Direito a Cidade

De inicio, na década de 1960, o
socidlogo Henri Lefebvre (1968)
introduziu o conceito de "direito a
cidade", ressaltando a relevancia da
participagéo ativa dos cidadaos na
edificacio e administracdo dos
espacos urbanos. Essa participacao
estd fortemente relacionada a
processos comunicativos e abre portas
para uma analise mais aprofundada
sobre como as dinamicas de
comunicagdo influenciam e sdo
influenciadas pelos movimentos de
ocupacao cultural nas cidades
modernas.

Nessa situagcdo, a comunicacao
exerce um papel essencial na
expressao das identidades culturais e
na reivindicagdo do espaco urbano
como um local de manifestacdo e
preservacao das diversas formas de
cultura. Na pratica, a ocupacao cultural
frequentemente se revela como um
meio de comunicagio nao tradicional,
desafiando a predominancia
comunicativa e cultural estabelecida.
Segundo Michel de Certeau (1980) em

"A Invencao do Cotidiano", as praticas
cotidianas, incluindo manifestacdes
culturais, sdo formas de resisténcia
que questionam as  normas
estabelecidas. Nessa perspectiva, a
comunicacao assume um papel de
capacitacao, permitindo que a propria
comunidade molde ativamente o
espaco urbano de acordo com suas
exigéncias e manifestagdes culturais.

Resumidamente, a comunicacao
desempenha um papel fundamental
na articulagdo e defesa do direito a
cidade, sobretudo emcenarios de
expressdes culturais. Isso possibilita
que as comunidades transmitam seus
interesses, promovam a diversidade
cultural e participem ativamente da
construcdo e transformacdo dos
espacos urbanos.

Com isso, optamos por utilizar o
Instagram como plataforma de estudo
devido a sua prevaléncia na
contemporaneidade, por oferecer
diversas possibilidades como uma
midia pds-massiva, termo discutido
por André Lemos (2014). De acordo
com Lemos, essas midias,
impulsionadas pela globalizagao das
redes telematicas, descentralizam o
fluxo de informagéo e promovem uma
comunicacdo mais aberta e
conversacional, em contraste com o
controle exercido pelas midias de
funcdo massiva. 3 Além disso, elas
facilitam a diversidade de vozes e
associagbes, contribuindo para a
localizacado e disseminagcao de
informacdes. Adicionalmente, segundo
Lemos, as midias pds-massivas



ampliam as ferramentas de
comunicacdo, possibilitando uma
integragdo mais abrangente das
informacgdes globais sobre 0 mundo.
Lemos propde que o uso de uma midia
pos-massiva, como o Instagram,
promove uma comunicagao mais
aberta e descentralizada.

O Instagram se destaca como uma
plataforma interativa e visualmente
atrativa, proporcionando um espaco
propicio para compartilhar uma
variedade de conteudos, desde
informacdes sobre eventos culturais
até exposicoes de arte e performances
musicais. Além disso, a natureza
conversacional do Instagram
possibilita uma interacdo mais
dinamica e envolvente com o publico,
estimulando o engajamento da
comunidade local. Sob essa otica, o
presente artigo examina de que
maneira o Festival de Artes de Sao
Cristovao (FASC), utlizando as
potencialidades proporcionadas pelo
Instagram como uma  midia
pds-massiva, esta retratando a cidade
de S&o Cristévao.

2. O Perfil do Festival de Artes
de Sao Cristévao (FASC)

Neste estudo, adotamos uma
abordagem qualitativa para investigar
a presenca e as representacdes da
cidade de Sao Cristovao na plataforma
Instagram do Festival de Artes de Sao
Cristévao (FASC). Optamos pelo

34

método de estudo de caso para coleta
de dados, visando compreender as
dindmicas e as  mensagens
transmitidas nas postagens
relacionadas ao evento. O estudo
concentra-se na analise de conteudo
das postagens selecionadas,
examinando tanto elementos visuais
quanto textuais associados.

A escolha do método de estudo de
caso permite uma analise detalhada e
profunda de um caso especifico, neste
caso, o perfil do FASC no Instagram.
Este festival € um evento cultural
significativo na regido de Sergipe,
Brasil, e suas representacbes no
Instagram s&o objeto de investigagao
neste estudo. A coleta de dados
envolveu a selecdo de uma amostra
aleatoria composta de 17 postagens
do perfil oficial do FASC no Instagram,
no periodo de setembro a dezembro
no ano de 2023, filtrando aquelas que
promovem a cultura sergipana,
destacam o espaco de Sao Cristévao
e oferecem entretenimento
relacionado ao festival.
Adicionalmente, a analise considerou
o conceito de midia pds-missiva
discutido por André Lemos (2014),
previamente introduzido, explorando
as potencialidades oferecidas por
midias desse tipo.

Com esse proposito, focamos
especificamente na 38? edicdo do
FASC e analisamos um total de 17
postagens selecionadas. A analise de
conteudo das postagens consistira na



identificacido e categorizagdo de
temas, padrbes e significados
presentes nos elementos visuais
(imagens e videos).

Espera-se que a analise dos dados
forneca insights valiosos sobre como
Sao Cristbvao é representada e
percebida no Instagram, bem como
as estratégias de comunicagao
utilizadas pelo festival para atrair
publico e promover suas atividades.
Os resultados deste estudo
contribuirdo para uma compreensao
mais ampla do papel das midias
sociais na divulgagao e promogao da
imagem da cidade e sua cultura.
Assim, este estudo apresenta uma
analise  qualitatva de  dados
provenientes do Instagram, com foco
especifico no Festival de Artes de Sao
Cristévao.

3. A representagdao da cidade
de Sao Cristévao a partir das
publicagoes

O Instagram do Festival de Artes de
Sao Cristévao
(@festivaldeartesdesaocristovao
-FASC) foi criado com o propdsito
fundamental de ser uma plataforma
de divulgagao e interacao para este
evento cultural de destaque na
regido. Inaugurado em setembro de
2017, atualmente (2024) contando
com 49,5 mil seguidores, o perfil do
FASC no Instagram tem como
missao promover a diversidade

artistica e cultural presentes no festival,
bem como conectar artistas,
apreciadores de arte e a comunidade
em geral. Por meio dessa rede social,
o FASC compartilha informacdes
sobre sua programacgao, destaca os
talentos locais e regionais envolvidos,
proporciona aos seguidores uma visao
abrangente dos momentos e
atividades marcantes do evento e
apresenta imagens da cidade de forma
mais destacada.

A seguir, serao apresentadas e
analisadas uma amostra composta
aleatoria que envolve a promocao da
cultura sergipana, do espaco de Sado
Cristovao e entretenimento do festival.
Importante destacar que os estudos
das postagens compreenderam o
periodo de setembro a dezembro de
2023.

Figuras 01,02,03,04,05,06,07,08 e 09:
divulgacao espaco
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O primeiro grupo de postagens
apresentadas (Figura 01 a figura 09)
se trata da divulgacao dos espagos da
cidade de S&o Cristovao no Instagram
do Festival De Artes De S&o Cristdévao
(FASC). Elas exibem uma ampla
variedade de imagens dos locais
turisticos, historicos e alguns dos mais
importantes e significativos espacos
da cidade, é perceptivel a presenca de
arquiteturas histéricas que remetem
culturalmente o passado da cidade
mae de Sergipe. Ademais as
fotografias usufruem de técnicas tais
como: angulagago a exemplo o
contra-mergulho nas figuras 04, 07 e
09 que permitem destacar as
grandiosidades das igrejas e simetria
que representa de forma harménica e
torna atraente aos olhos do
espectador nas demais figuras. Ha a
intengdo de dar visibilidade a esses
locais, assim como apresentar a
historia e algumas curiosidades sobre
eles, além de cativar turistas e
demonstrar as riquezas culturais do
local. Cada imagem destaca sua
beleza e cultura, dessa forma as
postagens funcionam como uma

representacao do ambiente, refletem a
riqueza e a diversidade cultural e
historica presente na cidade. As
postagens  selecionadas contém
imagens dos seguintes pontos: Bica
dos Pintos, Praca da Bandeira, Praga
Sdo Francisco, Praca do Carmo,
Escola Gina Franco, Colégio Elic,
Igreja do Rosario dos Homens Pretos,
Praca da Matriz, Largo da Matriz.

Figuras 10, 11 e 12 : representacao
cultural de Sao Cristévao
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Adicionalmente, foram analisadas
mais trés  publicacdes  que
evidenciam a relacéo entre a cidade
de S&o Cristovdo e o festival
Primeiramente, destaca-se a figura

10, um carrossel de imagens
apresentando imagem de uma
bebida e mostrando pessoas

bebendo-a e curtindo, com um post
esclarecedor enumerando os cinco
motivos, dentre eles curiosidades e
caracteristicas, para apreciar o “Pisa
Macio”, uma bebida criada por Jodo
Pereira de Aquino (seu Jo&do) em
1985, diretamente no ambito
municipal, que foi oficialmente
reconhecida como um Patrimdnio
Cultural Imaterial de Sergipe. Isso
claramente demonstra que o perfil
ofical do FASC ndo apenas
reconhece a bebida "Pisa Macio"
como a mais popular e conhecida
durante o evento, mas também
compreende profundamente sua
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importancia na promocao da cultura
local e nainteracao entre o publico que
participa do festival. Essa percepgao
nao somente evidencia 0
reconhecimento dos elementos da
cultura popular de Sao Cristovao por
parte do FASC, mas também ressalta
sua iniciativa ativa de divulgar e
celebrar esses aspectos através de
seu perfil oficial.

Em seguida, merece destaque a figura
11, um video conciso que narra a
génese do FASC (Festival de Arte de
Sao Cristovao) e sua relevancia no
apoio a cultura, conforme destacado
em um trecho da legenda: “Resistindo
a Ditadura Militar, o FASC é uma
expressao de liberdade ha mais de 50
anos, ultrapassando os limites da
musica’. Diante disso, o video
apresenta palavras chaves, em preto e
branco, das falas do narrador
enquanto conta toda a historia do
surgimento, desde a época da ditadura
até os dias atuais, sendo que em
partes dele aparecem pessoas
dancando e mostrando sua cultura.
Logo, este registro audiovisual revela
ndo s6 a amplitude das atividades
culturais promovidas pelo festival,
como também sua resiliéncia e
consciéncia histérica diante de
desafios politicos e sociais.

Por fim, o terceiro post examinado
consiste em um breve relato intitulado
“Somos Multiplos”, retratado na figura
12, no qual ja se inicia mostrando uma
multiddo de pessoas no festival,
apresenta também grupos culturais



diversos, tantos religiosos de matriz
africana, quanto tradicionais de
dancas do estado de Sergipe,
enquanto uma voz de fundo narra de
forma resumida a ideia de que a vida
acontece quando o FASC acontece e
cada pausa é um recomego. Em
conclusdo, aparecem imagens que
referenciam literalmente as palavras:
multiplos, musica, arte, experiéncias,
encontros, reencontros, acolhimento
e respeito. Portanto, percebe-se que
0 proposito do video € transmitir a
mensagem de que o Festival de Artes
de S&o Cristbvao € um espaco que
acolhe todas as pessoas, livre de
qualquer forma de discriminacéo ou
preconceito. Além disso, o video
encapsula momentos de celebracao,
interagao e diversidade, capturando a
esséncia vibrante e festiva do evento
em sua totalidade. Por ser um video
veiculado no meio digital, numa midia
pds-massiva, dentro de um contexto
de internet, possibilita a interagéo, a
representacdo e o reconhecimento
do publico com o festival, que da
VOZES a essas pessoas por meio da
mensagem transmitida no video.

Figuras 13, 14
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Neste contexto, foram analisados os
posts relacionados as figuras 13,14 e
15 apresentados em um formato de
carrossel. Estes posts tém como
proposito fornecer informagdes sobre
a localizagao e os horarios de cada
show, apresentacéo artistica e teatral
ao longo dos trés dias de festividade.
A programacao se destaca por sua
utiidade em orientar os interessados,
especialmente aqueles que ainda ndo
estdo familiarizados com a cidade,
explorando os diferentes espacos do
evento e oferecendo uma
oportunidade para conhecer artistas
locais, que buscam  valorizagao.
Outrossim, ha o apelo visual o qual
retrata o publico divertindo-se e
aproveitando o festival. A diversidade
de publico presente na imagem é
notavel e marcante, o que reforca a
ideia de “somos multiplos” defendida
pelo FASC, esse conjunto de
caracteristicas torna o ambiente
acolhedor, convidativo e caloroso para
a audiéncia.

Figuras 16 e 17:
representagoes artisticas de
Sergipe

PANTERA * MAYRA FELIX
MANIA DE SER » SNOOZE -
PIFAND DE PIFE * Fernaro TAIO
CHEGANGA . GACETERASDE .,
DA AMI * MESTRERINDU

7 e = N

G | P N Vs o

R
* IREE 113x0mE0 2

A f:-: Il. | H |I !'! { | !I |

e OITO COTOVELDS
E!“_HE#FH& TERA [SS[L".}[
BEI. Hl.lls SAMBA LA DE UHSF\

HII;IHIIIIIJHHIFHTME'
* SAMBA DE MOGA SO

=

(@festivaldeartesdesaocristovao - 08/11)



Em suma, o ultimo grupo de postagens
(Figura 16 e 17) apresenta as
representacdes artisticas sergipanas,
como: Morgana, Mania de ser e A
Banda dos Coracdes Partidos, que
participaram do Festival de Arte de
Sao Cristévao. Ao oferecer espaco aos
artistas musicais locais, o Festival
enriquece a programacao do evento, e
fortalece os lacos entre esses musicos
e a comunidade.

Essa iniciativa destaca a rica
diversidade musical da regido,
inspirando e motivando os artistas
emergentes a continuarem
desenvolvendo seus talentos e
compartilhando sua mdusica com o
publico. Ao  proporcionar uma
plataforma para esses talentos locais,
o Festival além de fomentar o
crescimento da cena musical, também

alimenta um senso de orgulho e

identidade cultural entre os
habitantes locais. A contratacdo de
artistas regionais para o FASC € uma
maneira eficaz de fortalecer a
ocupacdo cultural da cidade. Ao
destacar talentos do estado, o festival
enriquece a programacao cultural e
apoia os artistas, promovendo a
identidade. Essa abordagem cria uma
atmosfera enraizada na cultura local,
impulsionando o desenvolvimento da
ocupacdo cultural como direito a
cidade.




Conclusao

Nesta pesquisa abordamos o
posicionamento de promocdo da
cidade de Sao Cristbvao, com base
na analise do perfil do Festival de
Artes de Sao Cristévao (FASC) no
Instagram, foi possivel observar
padrdes e temas recorrentes que
contribuem para a representacao da
cidade de Sao Cristovao. Através da
selecdo e analise de 17 postagens
referentes a 38a edicdo do FASC
(2023), amostra composta aleatoria
entre setembro e dezembro,
identificamos uma forte presenca de
conteudos que destacam a cultura
sergipana. Essas postagens nao
apenas promovem a cultura local,
mas também exercem um impacto
significativo na ocupacgao cultural da
cidade, por meio da divulgacdo de
tradigbes tipicas e da utilizagdo de
imagens dos espagos urbanos e
festejos proprios.

Esse resultado evidencia o

compromisso do FASC em
valorizar e difundir as
manifestagdes culturais de Sao
Cristovao, contribuindo para a
conscientizagdo e preservacao do
patriménio historico e artistico da
regiao.

Essa representacao auténtica e
envolvente no Instagram do FASC
reafirma o objetivo central desta
pesquisa, que € analisar como
ocorre a comunicagéo do festival
para retratar S&o Cristévao,
resultando na amostra dos
aspectos em que a cidade é
representada, caracteristicas que
alinharao a ocupacgéo cultural
como direito.

Ao utilizar a plataforma do
Instagram como uma midia
pbés-massiva, 0 FASC aproveita as
potencialidades dessa ferramenta
para compartihar uma visao
vibrante e diversificada da cidade,
envolvendo a comunidade local e
atraindo um publico mais amplo.
Essa abordagem ndo apenas
fortalece a identidade cultural de
Sao Cristovdo, mas também
destaca o papel do festival como
um agente ativo na promogao do
direito a cidade e na construgéo de
uma ocupacao cultural mais
inclusiva e participativa. Portanto, a
representacdo da cidade no
Instagram do FASC n&o apenas
reflete sua rica heranga cultural,
mas também ressalta sua
importancia como um espago
dinamico de expressao e




celebracgéo artistica.

Entretanto, € necessario reconhecer
as limitacbes da pesquisa. Tendo em
vista da importancia em notar que esta
analise é restrita apenas ao resultado
de uma rede social, deixando de fora
outras plataformas que também
podem desempenhar uma difusdo
significativa na promogéo da cidade e
sua cultura pelo festival

Nessa perspectiva, em pesquisas
futuras, destaca-se a necessidade de
abordagens metodolégicas  mais
abrangentes e especificas, podem ser
utilizadas algumas estratégias como:
uma amostragem mais ampla,
abrangendo periodos mais distintos e
outras plataformas digitais ou veiculos

de comunicacao; além disso, é
possivel realizar uma analise mais
longa, abarcando mais meses ou
anos do festival, o que traria as
tendéncias dos periodos e diversas
dinamicas; também pode-se
complementar a pesquisa qualitativa
com novas metodologias como
grupos focais ou entrevistas; e, por
fim, fazer compara¢cdes com outros
eventos de outros locais ou do
mesmo, com situacdes similares,
pode ser uma ideia significativa para
o desenvolvimento da analise.
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Comunicacao e mobilidade:
uma analise de como as
interacoes no WhatsApp entre
usuarios do transporte publico
de Aracaju relacionam-se com
o direito a cidade

Resumo:

No escopo do acesso ao direito a cidade, a mobilidade
urbana se configura como um aspecto essencial, visto que &
através dela que os cidadaos podem se apropriar do espaco
urbano. Assim, o presente trabalho busca compreender de
que forma a comunicagdo em um grupo de WhatsApp, que
reune usuarios de uma rota de 6nibus da Grande Aracaju,
oferece mecanismos de reflexdo e de operacionalizacao do
direito a mobilidade na regido. Para a compreenséo deste
processo, foi feita uma analise de mensagens do grupo, a
partir da analise de efeitos e impactos da conversacdo em
rede. Deste modo, o estudo conclui que a comunidade criada
a partir dessa dinamica pode servir como um caminho
alternativo para estabelecer mobilizagdes coletivas que
possibilitam a construcdo de um direito a mobilidade urbana
e a cidade mais efetivos na regido.

Palavras-chave: Direito a cidade. Mobilidade urbana.
Comunicacéo. Interacao. WhatsApp.
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Introducao

A mobilidade urbana, uma das
vertentes do direito a cidade, é
definida por Vasconcellos (2011, p. 7)
COMO um processo em que “as
necessidades sociais e econdmicas
das pessoas requerem  seu
deslocamento no espaco, que pode
ser feito a pé ou por meio de veiculos
de transporte motorizados ou néo
motorizados.”. Isto €, diz respeito ao
direito de circulacdo dos cidadaos
dentro do espaco civil realizada a pé,
através de vias de acesso que
devem ser garantidas pelo poder
publico, ou mediada por meios de
transportes variados, sejam eles
publicos ou privados.

Para garantir o acesso a mobilidade
urbana nacionalmente, a Politica
Nacional de Mobilidade Urbana,
regulamentada pela lei n°® 12.587/12,
fundamenta-se em principios de
equidade e acessibilidade,
decretando o estabelecimento de
fatores como seguranga nos
deslocamentos e eficiéncia na
circulacdo urbana e na prestacao
dos servicos de transporte urbano
(Brasil, 2012).

No estado de Sergipe, as leis
decretam exigéncias de seguranga e
acessibilidade no sistema de
transporte coletivo. Na regidao da
Grande Aracaju, composta pelos
municipios  de Aracaju, Sao
Cristovao, Nossa Senhora do
Socorro e Barra dos Coqueiros, a

Politica Estadual de Mobilidade
Urbana da Regidao Metropolitana,
lei  complementar N° 266,
sentencia que seu objetivo é
“contribuir para o acesso universal
a cidade, ao fomento e a
concretizacdo das condicdes que
contribuam para a efetivacdo dos
principios, objetivos e diretrizes da
politica de  desenvolvimento
urbano” (Sergipe, 2015, cap. I,
art. 4). Objetivo esse que deve ser
concretizado por meio de
infraestruturas  de  mobilidade
urbana, como vias publicas,
pontos de embarque e
desembarque, equipamentos e
instalacdes (Sergipe, 2015).

Quanto as leis municipais, os
parametros definidos sdo do
mesmo carater dos requerimentos
nacionais e estaduais. No ambito
da seguranca, por exemplo a
Legislagao Municipal de Aracaju

proclama, através da Lei n°
2110/93, que €&  obrigatoria
instalagao de dispositivos
eletrébnicos de seguranga nos

Onibus, buscando assim, diminuir a
ocorréncia de situagdes perigosas
para o0s passageiros (Aracaju,
1993).

Neste sentido, podemos sintetizar
que as definicbes tedricas e as
legislagbes apresentadas propdem
que todos aqueles que vivenciam o
ambiente urbano, e em destaque
para este trabalho, os espacos
urbanos da Grande Aracaju,
possuem o direito de se locomover



e usufruir destes espacos com
seguranga, conforto e facilidade.
Observamos, no entanto, que estes
principios n&o sdo plenamente
exercidos no sistema da regiao, uma
vez que se fazem constantes as
reclamacdes populares.

No sistema de transporte publico
da Grande Aracaju, o principal meio
de transporte usado para cumprir a  coletivo de Aracaju vira piada
legislacdo sdo os 6nibus, utilizados Nas redes sociais: ‘exclusiva
por 60,05% da populacdo.Os cadeira reclinavel’ , que reune
veiculos, fornecidos por 7 empresas Uma seérie de postagens e
diferentes — Viagcdo Progresso, reclamacgoes referentes a
Transporte Tropical, Viagdo Paraiso, cadeiras da_nificadas, buracos no
Viagdo Modelo, Viagdo Harley, cha@o, sujeira e ferrugem nos
Capital Transporte e Viagdo Atalaia — transportes.
fazem rotas variadas, com itinerarios As postagens e as reportagens,
que, em geral, iniciam-se as 4 da porém, nao sao as unicas formas
manha e se encerram as 23:00. A de demonstragao do
tarifa, de 4,50 reais, pode ser paga descontentamento popular. Do
por bilhetagem eletronica ou em aparecimento desses problemas
dinheiro nas catracas dos terminais. cotidianos, surge a necessidade
Por sua acessibilidade em da comunicacdo, do dialogo, e,
comparacdo com as demais opgbes, Para isso, emerge um grupo de
a rede de transporte publico ¢ WhatsApp — cuja identidade sera
indispensavel para a locomogdo na Preservada neste estudo visando
cidade, atendendo mais de 130 mil Proteger a privacidade dos seus
pessoas por dia com 527 6nibus, 8 Participantes — composto por 453
terminais de integracdo e 97 linhas Pessoas e  exclusivamente
em circulagéo. Entretanto, sio Voltado para discussdes e
comuns queixas de superlotacdo, compartilhamento de problemas e
atraso, precariedades estruturais e avisos referentes aos onibus de
problemas de seguranca, como Uma das rotas da regiao
noticiado pela TV Sergipe na Mmetropolitana de  Aracaju.
reportagem “Precariedade de énibus Notamos que seu principal

'Setransp. Disponivel em:
https://setransp-aju.com.br/2011/05/05/onibus-e-o0-meio-de-trans orte-mais—usado—g;ela- opulacao/#:~:text=%
C3%94nibus%20%C3%A9%200%20meio%20de,usado%20pela%20popula%C3%A7%C3%A30%20%E2
%80%93%20Setransp%?2Daju. Acesso em: 11 mar. 2024.

2G1 Sergipe. Disponivel em:. o ) )
https://g1.globo.com/se/sergipe/noticia/2023/09/17/corredores-exclusivos-onibus-carros-pedestres-e-o-desafio-
da-mobilidade-em-aracaju.ghtml. Acesso em: 11 mar. 2024.

3G1 Sergipe. Disponivel em: . ) ) ) o
https:/g1.globo.com/se/sergipe/noticia/2023/08/11/precariedade-de-onibus-coletivo-de-aracaju-vira-piada-nas-r
edes-sociais-exclusiva-cadeira-reclinavel.ghtml. Acesso em: 11 mar. 2024.



objetivo € manter um sistema de
ajuda mutua em que todos se
mantenham informados a respeito
dos horarios e localizacdo dos
onibus, bem como reivindicar a
melhoria do sistema de transporte
coletivo local. Assim, observamos
um movimento de comunicagao
que pretende atenuar
coletivamente as irregularidades
no acesso a mobilidade, através da
troca de mensagens de texto e
audio, fotografias e videos.
Portanto, o trabalho adota esse
grupo como objeto de estudo,
buscando entender em que medida
e como ele promove dinamicas de
reflexdo e operacionalizagdo do
direito a mobilidade urbana por
seus_integrantes. Deste modo, o
conteudo levantado a partir da
observacao das atividades da
comunidade, estruturado em uma
semana construida, passa por uma
analise baseada no meétodo de
estudo de efeitos e impactos da
conversacao em rede, proposto por
Recuero (2014). Posteriormente,
os resultados obtidos sao
explorados sob as oticas da
Cultura da conexdo de Jenkins,
Green e Ford (2014) e da
Cibercultura de Leévy (2011),
destacando os aspectos de criacao
de comunidades, de culturas de
cooperacao e de mobilizacoes
coletivas através da internet, como
descritos pelos autores em suas
respectivas teorias da
comunicacgao.

€2

Por fim, o artigo em questao se
justifica pela escassez de
investigacdo cientifica sobre este
tipo de comunicacao presente nos
grupos de WhatsApp, possuindo
originalidade em seu objeto de

estudo. Ademais, o trabalho
justifica-se, também, pela
relevancia social da tematica

abordada, visto que ela reflete uma
urgéncia entre os cidadaos que
dependem do transporte coletivo
para o0 alcance do direito a
mobilidade urbana e, por
consequéncia, ao direito a cidade
em Si.

Referencial teodrico

Segundo Vasconcelos (2014, p.
28), “pensar mobilidade urbana é
pensar nas cidades. Assim pode-se
dizer que nao se vive sem
mobilidade, sem se locomover.”
Isto €, a mobilidade urbana deve
ser encarada como um dos fatores
integrais da vida na cidade,
levando em conta que sem ela
tantos outros direitos também néo
podem ser alcancados pelos
cidadaos. Portanto, as discussodes
sobre acesso a mobilidade se
configuram, assim, como
intrinsecas a discussao mais ampla
do direito a cidade.

Discussao essa cujo termo central
foi proposto por Henri Lefebvre em
sua obra O direito a cidade (2011).



Na perspectiva do fildsofo, o direito
a cidade reflete a defesa de
condicdes minimas de acesso e
figuracdo social. Em seu livro, o
autor busca denunciar a cidade
industrial, uma nao-cidade
caracterizada pela
homogeneizagao de estilos de vida
(Domingos, 2018), ressaltando a
requlacdo do Estado em relacbes
econdmicas de dominacéo.
Lefebvre destaca que a cidade deve
ser construida pelos proprios
cidaddos e nao pelas elites,
pensamento que reforca seu
conceito de que o individuo tem o
direito de vivenciar a cidade e sua
transformacao, participando de seu
desenvolvimento politico e
ambiental.

Elaborado com base nas ideias de
Lefebvre, o pensamento de Harvey
(2014) se aprofunda nessa
importancia de um direito a cidade
baseado primordialmente na
coletividade cidada, descrevendo-o
como

[...] muito mais do que um direito de
acesso individual ou grupal aos
recursos que a cidade incorpora: € um
direito de mudar e reinventar a cidade
mais de acordo com nOsSsOs mais
profundos desejos. Além disso, € um
direito mais coletivo do que individual,
uma vez que reinventar a cidade
depende inevitavelmente do exercicio
de um poder coletivo sobre o processo
de urbanizagao. (Harvey, 2014, p. 28)




Assim, a discussao sobre esse
direito para Harvey (2014, p. 15)
“surge basicamente das ruas, dos
bairros, como um grito de socorro e
amparo de pessoas oprimidas em
tempos de desespero”. O autor
argumenta que a questao do
direito a cidade nao pode ser
definida por debates intelectuais,
mas pelos apelos coletivos
daqueles que habitam a cidade e,
no caso do direito a mobilidade
urbana, ponto central deste
trabalho, daqueles que transitam
dentro dela. Assim, esse direito vai
aléem do acesso aos recursos
urbanos e diz respeito a
reinvencao da cidade sob o
exercicio de um poder coletivo,
impulsionado pelos desejos mais
profundos dos cidaddos (Harvey,
2014). Nesta perspectiva, uma
comunicagao engajada e ativa
entre os individuos se mostra
essencial para o desenvolvimento
de um direito a cidade e a
mobilidade urbana que
corresponda  efetivamente  as
necessidades coletivas.

Para discutir o direito a
mobilidade urbana sob uma
perspectiva ligada a comunicagao
social, recorremos a teorias da
comunicagao que buscam
entender as diferentes formas de
circulacago de conteudos no
ambiente digital, estudando como
e por que as pessoas
compartilham certas informacgdes

em detrimento de outras. Entre
elas, esta a Cultura da Conexéao
(2014), de Henry Jenkins, Joshua
Green e Sam Ford, que propde
modelos de cultura participativa e
de comunicacdo de via dupla,
tendo em vista que aquele que
consome também pode produzir,
algo muito caracteristico das
interacdes no espaco virtual pelas
facilidades e viabilidades
apresentadas por ele e a forma
como sao escolhidos como
plataformas que melhor sustentam
certas atividades culturais.

A cultura participativa também cria
sistemas e ldégicas diferentes da
comercial. Um conceito trabalhado
por Jenkins, Green e Ford é a de
economia comercial e social,
relacionados a valores e meéritos,
ao tangivel e o intangivel.
Enquanto a légica comercial se
mostra puramente voltada ao
capital, os autores observam a
emergéncia de um fendbmeno na
internet no qual 0
compartilhamento de informagdes
nem sempre é vendido. Surge uma
l6gica social de colaboragao dentro
de comunidades que, ao se
juntarem em torno de interesses
em comum, podem fornecer
informagdes e conteudos valiosos
que beneficiam a todos, desde que
haja um lago de reciprocidade, ou
seja, uma colaboragdo multipla em
que todos se ajudam da forma

como podem.
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A reflexdo sobre a cultura
participativa facilitada pelos
aparatos digitais revela uma
dinamica peculiar que vai além dos
interesses comerciais,
estendendo-se a construgdo de
uma logica social. O exemplo de
comunidades de fas de anime, que
circulam copias clandestinas dos
episodios com legendas traduzidas
por fas, apontado pelos autores de
Cultura da Conexao, ilustra como
individuos com habilidades
especificas, como traducéo, podem
contribuir para o grupo de maneira
nao comercial.

Essa logica social, exemplificada

pelo engajamento proativo e

altruista no grupo, ressalta a forga
dos interesses em comum dentro
da comunidade. No contexto da
discussao sobre uma comunidade
enfrentando problemas e
compartilhando interesses, este
exemplo do grupo de WhatsApp
preserva a esséncia da
colaboragdo gratuita, ilustrando
como a interacdo digital pode
ultrapassar as fronteiras do
interesse econbmico e fortalecer
os lagos sociais em comunidades
que enfrentam questdes

semelhantes.

De forma analoga a Cultura
Participativa de Jenkins, Green e
Ford e a concepcao de direito a




cidade de Harvey, em Cibercultura

(2011), Pierre Lévy propde a criagao
de uma inteligéncia coletiva, para a
abordagem dos problemas urbanos,
afirmando que, se usado para tal, o
ciberespaco, isto €&, a internet,
torna-se uma ferramenta importante
para o estabelecimento de uma
realidade mais democratica nas
cidades.

Ainda nesta analise, Lévy aponta o
surgimento de atitudes sobre a
relacdo entre o ciberespaco e a
cidade. Entre as perspectivas
relatadas, o autor destaca a l6gica da
“articulacao” entre os dois espacos,
definida pela criacio de uma
‘democracia eletronica”, que se trata
de “incitar a colaboragao coletiva e
continua dos problemas e sua
solucao cooperativa, concreta, o mais
proximo  possivel dos  grupos
envolvidos” (Lévy, 2011, p. 199).
Descrevendo, assim como Jenkins,
Green e Ford, um engajamento ativo
dos individuos com, sobretudo, os
novos meios de comunicagao que
surgem no ciberespaco, utilizando-os
como uma ferramenta de mobilizagao
social.

A partir deste conjunto de ideias,
vemos no objeto de estudo analisado
este potencial de enfrentamento
coletivo dos problemas da
urbanidade, com foco no direito
especifico a mobilidade urbana. Por
meio da comunicacao na internet,
neste caso especificamente no
WhatsApp, os integrantes do grupo

buscam

selecionado
amenizar e mudar coletivamente a

contornar,

realidade da rota que utilizam
cotidianamente, de acordo com
suas necessidades. Desta forma,
ocorre uma articulacdo entre o
espaco urbano e o espaco virtual
que

Visa antes compensar, no que
for possivel, a lentiddo, a
inércia, a rigidez indelével do
territorio por sua exposicao em
tempo real no ciberespaco. Visa
também permitir a solucao e,
sobretudo, a elaboracdo dos
problemas da cidade por meio
da colocacdo em comum das
competéncias, dos recursos e
das ideias (Lévy, 2011, p. 200).

Deste modo, o trabalho
analisa o grupo de WhatsApp
através, também, do ponto de
vista da articulagao entre a
cidade e a comunicacao
interativa dentro do
ciberespago, argumentando
que ¢é através dela que os
cidadaos buscam moldar
coletivamente sua definicdo de
direito a mobilidade na cidade
e coloca-la em pratica, atraves
de suas reivindicacoes.

Partindo desses
pressupostos, estas teorias,
que destacam a comunicacao



como ferramenta de
desenvolvimento de
consciéncias coletivas,
servem como uma lente

através da qual podemos
analisar o objeto de estudo em
questdo, que cumpre o papel
de disseminacao de
informacdo e de vivéncias
entre usuarios de transporte
publico, objetivando a
reinvencao coletiva do que
constitui a situacao do direito a
mobilidade urbana na rota
especifica do grupo e, por
extensdo, nas cidades da
Grande Aracaju.

Métodos

semanticos e

elementos

estruturais das interacoes,
incluindo  aspectos como
conteudo, sequenciamento,

identificacdo e estrutura dos
pares conversacionais,
negociagao e organizagao dos
turnos de fala, reciprocidade,
persisténcia, multiplexidade e
migracgao. A integracao desses
elementos visa compreender a
dindmica global do processo
conversacional, permitindo a
identificacdo de lacos sociais,
niveis de intimidade e
qualidade das interagdes entre
os participantes.

De acordo com Recuero, a
conversacao mediada pelo
computador (CMC) é
fundamental para o estudo e

Para analisar esse grupo
enquanto objeto de estudo, os
processos metodoldgicos
adotados baseiam-se na obra
Conversacao em Rede:
Comunicagdo Mediada Pelo
Computador e Redes Sociais
na Internet (2014), de Raquel
Recuero, com foco na analise
de efeitos e impactos da

conversacao em rede. A
abordagem propde a
investigacdo conjunta de

mapeamento das redes
sociais, tendo em vista que a
conversacao € a troca de
mensagens entre dois atores
ou mais, durante algum tempo.
Desse modo, 0os nossos atores
sao os integrantes do grupo e o
laco que efetiva a conexao
entre eles é a necessidade de
informacéo sobre uma
determinada rota de 6nibus de
Aracaju, devido a precariedade
das condi¢cbes do transporte
publico da cidade.



A coleta de dados por meio da semana construida foi a
abordagem estruturada para a analise. Esse método se destaca
por permitir trabalhar com amostragens e utilizar um recorte
temporal que servira de representacdo homogénea do que la se
discute. Ao evitar concentrar a coleta de dados em uma semana
especifica, o objetivo € driblar possiveis enviesamentos
causados por eventos especificos que poderiam influenciar a
analise. A selecdo de uma semana intercalada em diferentes
dias de diferentes semanas proporciona uma visdao mais
abrangente das interagcdes do grupo, possibilitando identificar
padrdes e tendéncias sem ser excessivamente impactado por
eventos atipicos. O material passou a ser coletado no primeiro

dia do ano de 2024 e seguiu até a sétima semana do mesmo
ano.

Quadro 1 — semana construida

Segunda Tergca Quarta Quinta Sexta Sabado Domingo
01/01 02/01  03/01 04/01 05/01 06/01 07/01

08/01 09/01  10/01 11/01 12/01 13/01 14/01
15/01 16/01  17/01 18/01 19/01 20/01 21/01
22/01 23/01  24/01 25/01 26/01 27/01 28/01

29/01 30/01  31/01 01/02 02/02 03/02 04/02

05/02 06/02  07/02 08/02 09/02 10/02 11/02 s

12/02 13/02  14/02 15/02 16/02 17/02 18/02

Depois da construcdo da semana, utilizamos o recurso do
WhatsApp de exportagdo das primeiras conversas até as mais
atuais. Apos coletar dados do periodo entre 6 de nov. de 2023 e
02 de mar. de 2024, realizamos o recorte temporal para analise.
Utilizamos o software Chat Stats para organizar e classificar as
conversas textuais dos dias especificos da pesquisa. Este
aplicativo nos permitiu extrair métricas relevantes, como
frequéncia de mensagens, palavras mais utilizadas e interacoes
mais frequentes. Ademais, ressaltamos que os dados
relacionados a figurinhas, audios, videos e fotos foram



e Strutura

coletados = manualmente,
pois o Chat Stats néo
oferece suporte para esses
tipos de midia. Essas duas
abordagens combinadas nos

proporcionaram uma
compreensao  abrangente
das interagcbes no grupo

durante o periodo de estudo.
Assim realizamos o primeiro
aspecto abordado por

Recuero, o sequenciamento
e 0 conteudo das interacoes.
Foram coletadas as
mensagens e analisadas as
interacdes entre os diversos
atores.

Apés a preparacao dos
dados, conduzimos a
identificacdo de padrdes nas
interacdes. Neste ponto, foi
efetuada a identificacdo e
dos pares
conversacionais, ou seja,
identificamos as mensagens
que se relacionam com
outras, quais sao respostas
etc.

Inicialmente, realizamos
uma analise dos assuntos
das mensagens,
identificando temas e topicos
recorrentes. Em seguida,
aplicamos analises

estatisticas para quantificar a
frequéncia e distribuicdo dos
temas identificados. O objetivo
foi ndo apenas compreender os

padrbes  emergentes, mas
também visualizar e
compreender a estrutura das
interacdes entre os participantes
do grupo. Assim, foi possivel
também avaliar a reciprocidade
e persisténcia das interacdes
propostos pela autora.

Resultados

A partir da amostra, composta
por 824 mensagens, todos os
dados coletados foram incluidos
nos resultados sistematizados
apos aplicacdo do método. Os
critérios para inclusdo do
material foram definidos como
todas as mensagens do recorte,
pois contribuem diretamente
para o objetivo da pesquisa, ou
seja, mensagens que contém




discussdes relevantes para o tema em estudo, reconhecimento s

de figurinhas como forma de resposta, perguntas, denuncias e
debates que acrescentam valor a analise. Nao houve critérios
para exclusdo de material, pois todas as mensagens foram
consideradas relevantes para o escopo da pesquisa.

Entre as conversas analisadas, obtivemos como resultado o
aparecimento de 5 categorias recorrentes de mensagens, sao
elas:

Quadro 2 - categorias de mensagens
CATEGORIAS MENS. TEXTO AUDIOS VIDEOS FOTOS

HORARIOS 547 10 00 17
DENUNCIAS 94 05 03 07
NOVATOS 16 00 00 00
OUTROS 01 00 04 01

FIGURINHAS 98

Dentro delas, o primeiro campo abrange o numero de

mensagens dos membros em busca de informacdes sobre os
horarios e localizagdao. No segundo campo, consideramos a
quantidade de mensagens relacionadas a denudncias,
reivindicacbes e reclamacdes. O terceiro campo refere-se a
quantidade de mensagens de individuos solicitando a inclusao de
novos membros. Ja no quarto campo, estdo agrupadas as
mensagens que ndo se enquadram nas classificacdes anteriores.
Por fim, no ultimo campo, sao contabilizadas as figurinhas.
Por meio da observacao desses resultados, percebemos a
predominancia de interacbes que se encaixam nas categorias
“Horarios” e “Denuncias’, isto €, que objetivam a disseminacao de
informacdes sobre as localizagdes e os momentos de passagem
dos 6nibus, bem como a mobilizagao entre os integrantes para a
resolucao de problemas da rota.
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Discussao

A partir dos dados organizados,
observamos, no objeto
estudado, a presenca da logica
da articulacdo entre o espaco
fisico da cidade e a internet
como descrita por Lévy (2011).
Os problemas de logistica e
infraestrutura enfrentados no
territorio urbano sao refletidos no
territorio virtual do grupo a partir
do compartilhamento realizado
pelos membros, objetivando a
operacionalizacao do direito a
mobilidade urbana, através do
desenvolvimento de uma

inteligéncia coletiva que
desemboca em mobilizagdes
continuas, geralmente

categorizaveis em dois tipos.

O primeiro tipo busca amenizar
as condicdes do funcionamento
do transporte publico na regiao.
Através das interacdes que
objetivam o compartilhamento
de horarios e localizacées,
ilustrado pela imagem 1, os
usuarios produzem uma forma
de se situar melhor quanto ao
funcionamento da logistica do
sistema de transporte utilizado,
que, devido a falhas de

padronizagao e organizagao, sao
pouco previsiveis no cotidiano.

Tem algum dnibus vinda? |

Saindo do dia, sentindc NN

Boa tarde! Algum énibus no I

Boa tarde!
Saindo o [l do terminal agora

«

Imagem 1

Ja o segundo tipo de mobilizacao,
caracterizado pelo teor de
denuncia, e, por vezes,
externalizado de fato, causando
repercussao em outros meios de
comunicagdo e chamando a
atencdo de um publico maior,
transcendendo as barreiras do
grupo e operacionalizando a
busca pelo direito a mobilidade.
Esta externalizacao e
exemplificada pelos
acontecimentos observados no
terceiro dia utilizado em nossa
analise (17 jan. 2024). Neste dia,




passageiros da rota denunciaram
dentro do grupo o uso de tabuas
de madeira para mitigar
precariedades na estrutura de um
6nibus da linha, através de
mensagens de texto e fotos
(Imagem 2). Esta movimentagao
motivou um membro a entrar em
contato com uma emissora de
televisdo sergipana, a Tv Atalaia,
que veiculou o caso como noticia
no programa Balanco Geral
(Imagem 3), de forma com que a
denuncia atingiu o paradigma da
propagabilidade, descrito por
Jenkins, Green e Ford (2014) da
seguinte forma:

O paradigma da propagabilidade
supde que qualquer coisa que valha a
pena ser ouvida circulara por meio de
todos os possiveis canais existentes,
com o potencial de movimentar a
audiéncia de uma percepgao periférica
do conteudo para um engajamento
ativo. (p. 30)
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Imagem 2

Tapumes de madeimm sustentam estrutura de Gnibus que faz

a linha na - BGM

Imagem 3

Isto é, através do prolongamento
da circulagdo do  episddio
denunciado, a informagao passada
ganhou mais legitimidade. Ao ser
veiculada em outro meio de
comunicagao, a denuncia atingiu
espagos externos ao grupo,
alcancando um publico maior que o
da propria comunidade e, assim,
um maior destaque social. Dessa
forma, a reivindicacao  foi
propagada em um nivel que vai
além da percepgao periférica, se
concretizando como uma pauta de
importancia para um publico mais
diversificado, fato que pode gerar
um engajamento voltado a
resolugao da problematica
denunciada.

Assim, esse episddio, marcado
pela articulagao e pela
propagabilidade, sintetiza o]
proposito dessas logicas, e do
proprio grupo. Para Lévy (2011), a
articulagdo entre cidade e
ciberespago tem como finalidade a



criacdo de wuma “democracia
eletrbnica”, caracterizada pela
colaboracao e solucio coletivas e
continuas dos problemas urbanos.
Estas caracteristicas, que
traduzem a ideia do direito a cidade
coletivo de Harvey ao campo da
cibercultura, se manifestam com
frequéncia na comunidade. Sendo
ela, assim, utilizada por seus
usuarios como espaco de
propagacao e de solugdo das
problematicas do transporte
utilizado, através de atividades que
articulam os espacos e propagam
as informacoes.

Deste modo, sao comuns
mensagens que propdéem uma
acao politica fora do grupo,
concretizando essa busca por uma
democracia eletronica. As
mensagens que aparecem na
imagem 5, por exemplo, mostram
um usuario usando o espago do
grupo para encorajar os demais
membros a externalizar suas
reclamagcdes na ouvidoria da
Secretaria Municipal de Transporte
e Transito (SMTT), objetivando
que, através da reivindicagao
coletiva, as chances de uma
mudanca efetiva através da esfera
politica sejam potencializadas.
Logo, ao observar a mensagem da
imagem 4 e as demais que se
encaixam na  categoria de
“‘Denuncias’, podemos

compreender que O objeto

estudado

frequentemente  se
configura como uma ferramenta

democratica, possibilitando o
exercicio da coletividade na
discussao e no alcance do direito a
mobilidade na cidade.

Acabei de falar para o gabinete de
Ricardo Marques informando essa
questdo do i esta cobrindo duas
linhas. Ela pediu para fazermos o
registro na ouvidoria da SMTT para
ficar |a a prova da reclamacio.
Passo ja ja o numero aqui. Quanto
mais pessoas fizerem esse registro
melhor

930 da manh
e N e B mnng

Imagem 4

Ademais, no que diz respeito as
mensagens referentes a horarios e
localizagdo dos O6nibus, pode-se
notar a presencga do que é descrito
por Jenkins, Green e Ford (2014, p.
95) como “economia de dom”, em
que redes de pessoas com
interesses em comum constroem
lagcos que rompem com a logica
comercial e a venda de
informacdes. Ao contrario da
dinamica que se observa em
aplicativos como o Moovit4, em que
OS usuarios precisam assinar
planos pagos para ter acesso a
informacdes como localizacdo em
tempo real do 6nibus e local onde
foi visto pela ultima vez sem
anuncios, no grupo esta informacao
€ distribuida gratuitamente, pois
nele se faz predominante uma
economia nao comercial, o que s6 é



possibilitado por este senso de
colaboragdo multipla.

Na verdade, quando descrevemos
esses produtos e servicos como
‘gratuitos’, isso significa que as pessoas
ndo o compraram com dinheiro, € nao
que elas nao tenham pagado por eles por
algum outro meio. Em todo caso, os
produtores e  trabalhadores que
trabalham ‘gratuitamente’  esperam
alguma forma de pagamento (social), e
cada pessoa fornece o seu tempo e seu
trabalho sob a expectativa de que os
outros vao contribuir de forma similar
para o beneficio de todos. (Jenkins;
Green; Ford, 2014, p. 107)

Essa construcdo de sentido através
do engajamento proativo e altruista
no grupo ressalta a forca dos
interesses em comum dentro da
comunidade e fortalece lacos
sociais em comunidades que
enfrentam questdées semelhantes.
De acordo com Recuero (2014),
para entender o valor das
interacbes, e o capital social
envolvido no lago através de uma
analise de conversagao em rede,
devem ser analisados elementos
como a persisténcia da conversa —
como elemento estrutural — e a
reciprocidade — como elemento
semantico. Ou seja, a continuidade
de um assunto e a demonstracio
de solidariedade e empatia por algo
relatado manifestam as relacbes
por tras daquelas conversas. No

grupo, isso & exemplificado pelas

conversas altamente informais,
trocas de figurinhas, emojis e
piadas, como mostrado nas
imagens 5 e 6.
Os processos de reflexdo e
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Imagem 6

operacionalizacdo do direito a
mobilidade urbana aparecem nas
interagcdes em especial em casos
de denuncia, em que nao apenas
sdao compartilhadas criticas e
queixas a respeito da situacao,
como exemplificado na imagem 7,
mas também é incentivado que
todos os membros se unam com a
finalidade de mobilizar e reivindicar
seus direitos a sua medida, como
mostrado na imagem 8.



Olha as condigtes desses onibus
e uma falta de respeito com as
pessoas eumavergonha ... .0 e

Quase pega folgo com agente
dentro 501 da tarde

Imagem 7
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Imagem 8

Portanto, ao analisarmos os
resultados da pesquisa a luz dos
estudos comunicacionais
explorados acima, percebemos que
0 grupo estudado pode contribuir
para a criacdo de um direito a
cidade como descrito por Harvey
(2014), isto ¢é, baseado na
coletividade e nos anseios mais
profundos daqueles que vivem e
transitam no territério urbanizado.
Através da criacdo de uma
comunidade dedicada a
socializacdo das vivéncias no
transporte publico da Grande
Aracaju, os membros do grupo
denunciam as mazelas desse
sistema e sugerem formas de
reinvengdo de modo a torna-lo
efetivamente justo, acessivel e
seguro, como previsto no campo
legislativo. Assim, concluimos que
0 grupo analisado é, de fato, uma
ferramenta coletiva que cumpre os
papéis de reflexao e
operacionalizacdo das discussodes
sobre o direito a mobilidade urbana
na regiao.




Consideracoes finais

Em sintese, o estudo buscou
promover uma  compreensao
acerca das interagdes no grupo, ao
propor entender em que medida e
como este promove a dindmica
reflexiva e a operacionalizagdo do
direito a mobilidade urbana por
seus participantes. Observamos
nas analises realizadas que o
grupo funciona como um canal
possibilitador da construgcao de
uma comunidade ativa, onde o
engajamento social possibilita a
mobilizacdo em  busca da
flexibilizacdo das dificuldades
enfrentadas, em prol da
operacionalizacao, que consiste na
concretizacdo das denuncias e
reivindicagdoes, partindo de um
canal fechado para os grandes
meios de comunicaciao social,
como exemplificado no decorrer da
pesquisa.

Por fim, a pesquisa possibilitou
trazer uma reflexdo antes nao vista
na relagcao com a comunicagao no
WhatsApp e a mobilidade urbana,
de modo que possa servir como
ponto de partida para novas
investigagdes acerca da
compreensdo hao sO das
dindmicas de interacdo, mas
também das motivagcbes da
participacao, grau de
confiabilidade das informacdes
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compartilhadas, servindo como
objeto comparativo para outros
estudos que poderao @ ser

realizados com base nesse novo
tema a ser explorado. Ao abrir
caminho para novas pesquisas,
esse estudo busca contribuir
significativamente para o avanco

desse campo, incentivando uma
abordagem critica sobre essas
interacbes sociais mediadas por
aparatos tecnoldgicos na garantia
do direito a cidade.
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Os influenciadores digitais de
Aracaju promovem o0 lazer na
cidade?

Resumo:

Este artigo objetiva entender se os discursos dos
influenciadores aracajuanos em suas redes sociais
fomentam a promocao de direitos, especificamente o
Direito ao Lazer na capital sergipana. Para isso,
analisamos o comportamento dos criadores de
conteudo de Aracaju em suas redes sociais em
periodos considerados festivos. O artigo busca
também descrever o que sao os influenciadores
digitais, e compreender a sua relevancia social sob a
perspectiva tedérica do Two-Step Flow e Multi-Step
Flow of Communication.

Palavras-chave: Lazer. Cidade. Comunicacéo.
Discurso. Influenciador digital.



Introducao

se tornaram bastante relevantes,

demonstrando a magnitude dos
lideres de opinido na sociedade. As
redes sociais possibilitaram que

discursos e estilos de vida fossem
transmitidos em tempo real e com
alto alcance quando comparados a
relagcao interpessoal. Suas
culinarias, dialetos, estilos
musicais, modos de vestir e habitos
sociais sdo transmitidos através da

rede social Instagram, configurando

uma comunicacao social
diretamente @ ao que

ligada

comunidades virtuais.

Entendendo esses individuos como

grandes porta-vozes de tematicas,
buscamos

aracajuanos promovem O

de Aracaju e consideramos
importante a realizagao da pesquisa
para a Comunicacdo Social, pois

buscamos analisar a forma
como oS influenciadores
digitais estao utilizando seus
espacos, enquanto lideres de
opiniao, assim, englobando a
sua relevancia social sob a
perspectiva tedrica Multi-Step
Flow of Communication.

Com a ascensdo das midias
digitais, os influenciadores digitais

essas
influéncias evidenciam em suas

compreender se O
discurso dos influenciadores digitais
lazer
local. Objetivamos abordar o direito
ao lazer no espaco fisico da cidade

Direito a cidade sob
a perspectiva do lazer

Precipuamente, € necessario
entender como o lazer se
relaciona com o direito a cidade.
Conforme regido nos termos do
art. 2° da Lei n® 10.257, de 10 de
julho de 2001, a politica urbana
deve ordenar o desenvolvimento
das fungdes sociais da cidade,
garantindo o direito a uma cidade
com lazer, para as presentes e
futuras  geracbes. (BRASIL,
1990). Dessa forma, percebemos
que: ter direito a cidade ¢é, ao
mesmo tempo, ter direito ao lazer.
Sob esse viés, o autor Henri
Lefebvre, no livro “O direito a
cidade” (1968), afirma que o ser
humano tem a necessidade de
acumular energias e a
necessidade de gasta-las.
Podemos compreender, entao, o
lazer como uma ferramenta para
suprir tais necessidades que
cabem aos individuos
pertencentes a sociedade.

O antropdlogo José Guilherme
Magnani (2015), diz o seguinte
sobre a cidade: "para além das
opcoes de entretenimento que
possa abrigar e oferecer a seus
moradores, € em Si mesma um
grande equipamento de lazer” (p.
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17). Logo, a cidade deve oferecer
espacos publicos para praticas de
lazer, visando que esse direito seja
garantido a todos.

Os influenciadores emergiram
como lideres de opinido, com
potencial para despertar interesses
comuns em seus seguidores,
através da partilha de experiéncias e
locais, os quais capturam a atencao
daqueles que os assistem. A partir
do compartilhamento de vivéncias
na cidade, com sua linguagem e
comunicagao com seus publicos, os
influenciadores digitais podem gerar
no usuario o sentimento de desejo
de explorar a cidade de Aracaju e
todas as possibilidades que ela tem
a oferecer de lazer.

Essa conexao emocional entre o
influenciador e o publico acaba se
tornando fundamental para o
turismo local, pois através disso, os
seus usuarios aracajuanos podem
ser motivados a vivenciarem a
cidade e explora-la. Quando os
influenciadores experimentam
atracoes locais e compartilham suas
proprias experiéncias, cria-se um
ciclo de influéncia, divulgagdo —
que pode ocorrer através de
publicagcdes patrocinadas — e
atracdo, voltando a atencao dos
cidadaos aracajuanos para sua
cidade. Além disso, a autenticidade
e a credibilidade dos influenciadores
sao elementos-chave nesse
processo, pois ao confiarem e
acreditarem em suas
recomendacdes e vivéncias, seus

seguidores tém o olhar cada vez
mais atraido para a cidade.

Influenciadores digitais e

Multi-Step Flow of
Communication

Para melhor entendimento acerca
do tema, faz-se necessaria uma
breve contextualizacdo do que sao
os influenciadores digitais e como
eles conquistaram a sua relevancia

social atual. Utiliza-se o termo
influenciadores digitais ou
Influencers  para  caracterizar

usuarios de midias sociais que
abordam regularmente
determinados tépicos, como por
exemplo: moda, beleza,
alimentacdo saudavel e estilo de
vida esportivo. Esses sao alguns
dos assuntos mais comuns
utilizados pelos influenciadores,
além disso, eles detém um numero
expressivo de seguidores em suas
redes sociais e interagOes
frequentes com o  publico,
interessado nas tematicas que
estes abordam. A terminologia,
portanto, nao se refere
necessariamente a quantidade de
usuarios que acompanham esses
influenciadores, mas sim, a
capacidade de se posicionarem
como lideres de opinido referente
aos nichos que abordam em suas
redes.



a midia

Para Recuero (2008),
social é a ferramenta que permite a
emergéncia das redes sociais, ela
tenta subverter os conceitos de
midia de massa, visto que na midia

social existe uma sociabilidade,
caracteristica de suma importancia
para a interagdao com outros atores
sociais, de maneira individual e ao
mesmo tempo em grande escala. E
nessa interacao que oS
influenciadores usam as plataformas
digitais, a exemplo do Instagram e
Facebook, para a anunciagao do
seu discurso.

As plataformas online séo
caracterizadas como 0Os espacos
digitais que d&o palco para os
influenciadores, pessoas que
produzem e consomem conteudo
digital, podendo ter influéncia desde
os produtos até comportamentos e
opinides. Seguindo a linha de
raciocinio de Cruz (2011), o uso da
internet deu as pessoas um
significativo poder de verbalizagao
dos seus ideais e valores, fazendo
com que atingisse um maior numero
de individuos. Assim, oS
influenciadores se firmaram nesta
nova era do digital e constroem, aos
poucos, sua fama e credibilidade.

As teorias do Two-Step Flow (Paul
Lazarsfeld) e Multi-Step  Flow
(Wilbur Schramm), colocam em
pauta o papel dos meios de
comunicagao, dos lideres de opiniao
e dos receptores. A segunda teoria &
resultado do aprimoramento do

pensamento da primeira, isto €, 0
Two-Step Flow afirma haver um
fluxo de dois passos: o lider de
opinido recebe informacdes dos
meios de comunicagao e as passa
para os influenciados; ja o
Multi-Step Flow sublinha que os
lideres de opinido nao recebem
necessariamente as suas
informagcdes diretamente dos
meios de comunicacao, mas
também de outros lideres de
opinido. Assim, tal embasamento
destaca 0 conceito de
influenciador como uma figura que
detém ndo s6 conhecimento, mas
o poder de propaga-lo de forma
mais efetiva, atingindo seu publico
de forma a influenciar seus
habitos e opinides.

Além disso, lideres e receptores
podem trocar reciprocamente os
seus papeis sociais. Dessa forma,
o influenciador digital pode ser
considerado o lider de opiniao na
sociedade contemporanea,
assumindo um papel crucial na
formacao de opinido, abrangendo
o estilo de vida e, principalmente,
o consumo do usuario. O
‘influencer” é uma figura que
detém credibilidade nas redes
sociais digitais, construida a partir
da melhor e maior absorcao de
informacdes, fato defendido por
Lazarsfeld na teoria do duplo fluxo
comunicacional (Two-Step Flow of
Communication), assim, o)
compartilhamento dos



conhecimentos adquiridos por
esses individuos os torna
relevantes o suficiente para
assumir o papel dos antigos meios
de comunicagdo de massa (TV,
jornal e radio), se tornando cruciais
para a promocéao de direitos.

Faz-se claro, portanto, que ao
compartilhar estilo de vida, habitos
de consumo e praticas sociais, o
criador de conteudo promove,
dentre outros direitos, o lazer sob
oticas diversas, podendo ter
impacto positivo ou negativo no
entendimento de quem pode
usufruir desse direito. Assim,
buscaremos analisar se
influenciadores aracajuanos estao
promovendo o direito ao lazer, isto
€, como, em qual setor e com que
posicionamento eles usam o poder
da sua influéncia.




Analise de discurso através

da rede social Instagram

Trata-se de pesquisa qualitativa
de observacido direta no aplicativo
Instagram, das publicagcbes dos
perfis de 4 influenciadores digitais,
avaliando as postagens feitas entre
0s meses de junho e julho de 2023 —
época de festejos juninos e férias
escolares — e em fevereiro de 2024.

Foram selecionadas como objeto de
estudo quatro influenciadores digitais
aracajuanos com mais de 20 mil
seguidores em suas contas do
Instagram e de diferentes nichos, a
fim de obter uma analise com um
publico mais amplo, estes foram:
Cazoy, Luiza Allan (Ndo Como Sé
Alface), Agamenon Filho e Marcos
Pako (Ja sei onde ir) . A analise nao
se concentra apenas na frequéncia
das postagens, mas também em
como podem promover o direito do
cidadao ao lazer. Além disso, sera
analisado o objetivo  dessas
postagens, visando compreender
como elas contribuem para a
viabilizagao, divulgacéo e construcao
da cultura da cidade.

Para a analise dos conteudos
postados pelos influenciadores,
buscamos publicacbes deles que
respondessem as seguintes
perguntas norteadoras:




- Como eles promovem o
lazer em Aracaju?

- De que forma eles se
comunicam?

- Como eles promovem o
lazer em relacdo ao seu nicho?

- Como eles representam a
cidade de Aracaju?

Inicialmente, foi feita na
amostragem uma selecdo de
postagens que envolvessem a
hashtag (#) “Aracaju”, ou que
marcassem a cidade através da
ferramenta de localizacdo do
aplicativo, fazendo uso deste
espaco, sendo ele publico ou
privado, no periodo determinado
anteriormente. Comecamos a
analise observando os perfis e suas
publicacdes.

- Marcos Pako
(@soumarcospako):
Influencer digital sergipano,

comegou sua jornada no Instagram
com o perfil “Ja Sei Onde Ir” onde
fazia avaliacbes de restaurantes e
servigcos situados na cidade de
Aracaju. Foi o primeiro influenciador
digital a ser analisado pois, com seu

perfil de nome igual ao seu,
promove o0 lazer em suas mais
diversas formas, mas,

principalmente com um foco em
duas areas que geralmente tém
viés mercadologico: gastronomia e
turismo.

Apds uma analise acerca das
publicacdes veiculadas em seu
instagram, foram identificados,

no geral, postagens que
promovem a vivéncia na cidade
com apelo emocional como nas
figuras 1 e 2, com teor educativo
como na figura 3, com os
adesivos elaborados pela artista
Maira Magno que muitas vezes

passam despercebidos em meio
aos espagos urbanos, e
postagens mostrando
espacos destinados ao lazer,
mantidos pelo poder publico
como nas figuras 4 e 5.
Todas as postagens
mencionadas anteriormente
fazem mencdo ao espaco
publico e compartilham
vivéncias em comum entre o
influenciador e seu publico.
Ademais, Marcos encontra
um equilibrio ao balancear
as postagens que promovem
0s espacos de lazer publicos
com o lazer com viés
mercadoldégico, como nas
figuras 6 e 7.



'Da esquerda para a direita, figuras de 1 a 7, respectivamente.

O fFista depoas de
conhecer Sargipe:

- Luiza Allan (@naocomosoalface):

A influenciadora em questao, possui 140 mil seguidores no Instagram
(margo, 2024) e em seu perfil mantém um conteudo focado em
gastronomia vegetariana, humor e musica. A influencer foi selecionada
para a analise devido ao fato de referenciar bastante a cidade de Aracaju
e promover o lazer, focado principalmente na gastronomia da cidade de
Aracaju

Nas figuras 9 a 11, a influenciadora digital utiliza da cidade para fazer
publicidade de empreendimentos voltados ao lazer (um spa de uma
marca de cosmeéticos e um restaurante), sempre instigando o seguidor

com sua linguagem persuasiva e fazendo referéncia ao local em que esta
0 espacgo divulgado, no

1

Figura 1: Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C4WUOoQuew-/?igsh=MXYyOGUwcTIluZHpscg.
Acesso em: 10 mar. 2024

Figura 2: Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C2CX5gA0O_5E/?igsh=b3lkbmZ10Xg4dHJv. Acesso
em: 10 mar. 2024

Figura 3: Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/CvMzkCzgzK-/?igsh=Y21leXJ5ZHU5bzBx. Acesso
em: 10 mar. 2024

Figura 4: Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C2fFQm70O9WE/?igsh=MXdmdXUzamU4OHd5bw.
Acesso em: 10 mar. 2024

Figura 5: Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C006ewPOL08/?igsh=MWV2N2l4bjlpOTE3MA.
Acesso em: 10 mar. 2024

Figura 6: Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C2Az29yuCLI/?igsh=MTI3NHMxankemU1bg.
Acesso em: 10 mar. 2024

Figura 7: Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C357aKix-aF/?igsh=NnBudzF3cm00a2t6. Acesso
em: 10 mar. 2024



caso dessas 3 publicagdes, a orla de Atalaia, a fim de despertar em
quem esteja assistindo, o interesse de conhecer o lugar também.

Ja nas imagens 8 e 12, a influencer divulga o lazer publico, sendo
respectivamente em questéo, os festejos juninos e o Principe — bebida
alcodlica tipica da cidade — e como eles se relacionam com os costumes
e tradi¢des populares da cidade, trazendo a partir dai, um sentimento de
valorizagdo, pertencimento e identificacdo em seus seguidores que
moram em Aracaju. Luiza também faz questao de externalizar a cultura
local para os seguidores nao residentes em sua cidade natal, através de
suas legendas e frases nos videos como: “Vem ca aproveitar”.

?Da esquerda para a direita, figuras 8 a 12, respectivamente.

--  Pedro Cazoy (@cazoy):

O influenciador em questdo possui 28 mil seguidores no Instagram
(margo, 2024), e em seu perfil, traz conteudos relacionados ao humor,
interagdo ao publico e suas vivéncias, em suas postagens é possivel ver
o0 quanto a cidade Aracaju esta presente, seja quando o influenciador
menciona a cidade ou como plano de fundo para suas producdes. Foi
percebido que em seu conteudo Aracaju € frequentemente vista em
varios cenarios, principalmente sob a perspectiva do lazer.

2

Figura 8: Disponivel em: https:/www.instagram.com/reel/CuHsHZuAHrS/?igsh=MXZyODNIbGVhNjJwZw

Acesso em: 10 mar. 2024

Figura 9: Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C2nZqO40tUo/?igsh=0W1jNDM1eWU3cGtx

Acesso em: 10 mar. 2024

Figura 10: Dis gonlvel em: https:/mww.instagram.com/reel/C241EwquJWN/?igsh=dDF2MmJqgb3F6Zmth

Acesso em: 10 mar. 2

ilgura 11: Disponivel em https://www.instagram.com/reel/C3s_FC7u1kB/?igsh=dnc3Y2x40OWNsOTJu
Cesso

em: 10 mar. 2024

Figura 12: Dis 8on|vel em: https://mwww.instagram.com/reel/CtufFWKggV2/?igsh=MXdoYTFodDFhMXIzMg

Acesso em: 10 mar. 2024



Na figura 12, ele traz em sua
publicacdo, a divulgacdo de um
evento gratuito de videogame que
aconteceria em um dos shoppings
da capital de Sergipe, valorizando
um lazer acessivel ao publico,
entretanto, promovido pela
iniciativa privada. Ja na publicacao
da figura 13, o influenciador faz a
divulgacao de uma escola de circo
em Aracaju, utilizando uma
linguagem coOmica. Ainda que a
escola seja uma instituicdo
privada, a linguagem de Cazoy
instiga um senso de pertencimento
em quem acompanha seus
conteudos, exaltando e
valorizando um empreendimento
local voltado para o lazer. Logo,
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conclui-se que Pedro, por mais
que promova publicacdes
patrocinadas de eventos e
empreendimentos privados, nao
falha ao promover o lazer publico
e a cultura local, como visto na
figura 14, onde ele e Luiza (Nao
como sO alface) exploram a
cultura popular da cidade ao trazer
a histéria do apelido “Jaco” dado
ao pao tradicionalmente feito nas
padarias de Aracaju.

Publicagbes

3 Figura 13: Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C2D3jtYutt/?igsh=MXY5ejBjMTZ1amcxNw==

Acesso em: 10 mar. 2024

Figura 14: Disgom’vel em: https://www.instagram.com/reel/C38eJICOpjw/?igsh=MTNuYmE5MDZiZzNgbA==

Acesso em: 10 mar. 2024

Figura 15: Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C4JOnCEushs/?igsh=b2F3YXhuNG9ldm5z#

Acesso em: 10 mar. 2024



- Agamenon Filho (@agabas):

O influencer em questdo possui
251 mil seguidores no Instagram
(marco, 2024), onde publica
conteudos de humor e videos da
sua rotina em Aracaju. Apés uma
analise em suas postagens, mais
especificamente nas imagens 16,
17 e 18, o influencer usa a cidade
de Aracaju apenas como cenario
para divulgar produtos Nesse
caso, a cidade & apenas um plano
de fundo, onde n&o se ressalta o
lazer da cidade.

Ja na imagem 15, o influencer faz
uso de um espaco publico de lazer

em Aracaju, porém o mesmo nao
cita informacbes acerca desse
ambiente, tais como localizagao e
como chegar, trazendo consigo
apenas uma linguagem verbal sem
apelo para que os seus seguidores
se sintam instigados e mais
interessados em conhecer o local.
Pode-se concluir portanto, que
Agamenon faz uso dos espacos
publicos, mas n&o demonstra
interesse em promover o lazer sem
viés mercadoldgico, ressaltando o
ideal de uma cidade gentrificada |,
onde apenas quem goza do direito
ao lazer é o cidaddo com mais
condicgdes financeiras.

°Da esquerda para a direita, figuras 15 a 18, respectivamente.
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“ Termo usado para designar fenémenos urbanos de migragdo, gradual ou abrupta, de pessoas com
condicdes de vida desfavoraveis de uma determinada area urbana para outra, para permitir a ocupacao por
pessoas com maior prestigio econémico e cultural. O primeiro registro desse termo data de 1964 pela
socidloga Ruth Glass em sua obra London: aspects of chan%e

5 Figura 15: Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C1FLNISuSHN/?igsh=MTZzMjgzNXpkN2M3aA
Acesso em: 10 mar. 2024

Figura 16: Disponivel em:https://www.instagram.com/reel/C3dgM_bSdDW/?igsh=MjBhMzNwbDUzc2Ey
Acesso em: 10 mar. 2024

Figura 17: Disponivel em:https://www.instagram.com/reel/CvPvUL_gc61/?igsh=MXM2ajhrNnZvNGwzYw
Acesso em: 10 mar. 2024

Figura 18: Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/CuwhQKOgGtG/?igsh=MWNIZGg1MTc3cnEzdw
Acesso em: 10 mar. 2024



Consideracoes finais

Através da coletanea de
postagens do ultimo semestre de
2023 até o inicio de 2024, foi
possivel concluir que a maneira
com que os lideres de opinido
atuam com sua relevancia no

mundo digital existe, em sua
maioria, com um viés
mercadologico atrelado a

instituicdbes privadas de consumo
de lazer.

Quando, por sua vez, a cidade &
tida como foco principal de
divulgacgao, e ndo de forma indireta
para fomentar algum restaurante,
ou quaisquer atividade do setor
privado, tal promocao ocorre na
demonstracao de pontos turisticos
aclamados como a Orla de Atalaia,
mas que por sua vez ja sao tidos
como conteudos repetitivos, que
funcionam para reconhecimento
da cidade por nao residentes,
entretanto, ndo sdo tao eficazes
em agugar o0 senso de
pertencimento nos residentes da

<,

cidade se nao houver um
contexto que envolve o usuario
como visto na figura 8 e 9,
promovidos pelo poder publico e

iniciativa privada,
‘respectivamente.
Em meio aos interesses

majoritariamente  privados, a
analise constatou que o lazer
publico também é difundido pelos
influenciadores, porém em maior
escala quando esse lazer é
promovido pelo poder publico. Em
periodos festivos como Sio Joao,
€ nitdo o aumento nas
publicacdes voltadas para o lazer,
com as festividades aparecendo
como cenario ou como
protagonista.

Ademais, é fulcral pontuar o
empenho dos influenciadores
Cazoy e Luiza Allan em suas
publicagdes diretamente ligadas a
cultura local, onde fazem questéao
de valorizar as tradicbes e
costumes locais, fomentando a
maneira com que seu discurso
abrange a capital de Sergipe,
valorizando o lazer publico.
Frente ao estudo realizado
conclui-se, portanto, que os
discursos dos influenciadores
aracajuanos em suas redes
sociais fomentam o mercado
interno da cidade, colocando em
segundo plano - ou por vezes
nem sequer considerando - a
promoc¢ao do Direito ao Lazer na
cidade. Dessa forma, a caréncia
por conteudos que reiterem a
Cidade como espacgo publico de




manifestacéo, expresséo e
lazer, coloca em evidéncia
a falta de senso de
pertencimento dos
aracajuanos a sua propria
cidade.
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A representacao da cidade em
meios digitais: uma analise de
perfis do Instagram de
vereadores de Aracaju

Resumo

Este estudo investiga como os perfis de Instagram de dois
vereadores, So6nia Meire e Pastor Diego, apresentam
representagdes da cidade de Aracaju, com base em publicacdes
de setembro de 2023 a janeiro de 2024. A pesquisa utiliza analise
qualitativa de conteudo e teorias da comunicagao politica, cultura
digital e direito a cidade. Os resultados revelam diferencas
significativas na maneira como o0s vereadores utilizam suas
plataformas digitais para representar a cidade e as suas posicdes
politicas. Sonia Meire, alinhada com a esquerda, apresenta um
engajamento mais ativo com questdes sociais e urbanas, enquanto
o Pastor Diego, representante da centro-direita, tem uma presenca
menos pronunciada nessas areas. Essas descobertas destacam o
papel crucial da comunicacao na construcao das imagens publicas
destes vereadores, além da sua importancia dentro da narrativa
urbana e na politica contemporanea, contribuindo para o
entendimento da dindmica entre politica, cidade e midias digitais.

Palavras-chave: Cidade. Cultura digital. Comunicacgao politica.
Vereadores. Instagram.
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Introducao

De acordo com o Tribunal Superior
Eleitoral, o vereador € a principal
representacao da populagédo para o
governo, sdo eles que propdem e
aprovam leis, assim como também
sao responsaveis por fiscalizar o poder
executivo, analisar se o plano do
governo esta sendo realizado e se esta
dentro da lei. Visando a dimensao
desse cargo e por ser o principal poder
em contato com os cidadaos, € de
extrema importancia que a
comunicagao politica seja um dialogo
direto e rapido com a sociedade.

Com base em uma pesquisa realizada
pelo DataSenado’ em 2019, 79% dos
entrevistados disseram utilizar as
redes sociais para se informar, ou seja,
os perfis em midias sociais sdo de
grande importancia. Entendemos
entdo, a partir dessa pesquisa, que
considerando o campo da politica, as

redes sociais conseguem alavancar a

gestao de imagem de politicos.
Cada representante da camara tem
seu proprio modo de comunicagéo,
que é uma estratégia adotada para
vender seus proprios feitos e garantir
votos para futuros cargos politicos.

Eles moldam sua imagem publica por
meio da publicizagdo das suas
realizacdes na cidade gerida, de forma
a destacar suas execugoes, sobretudo
utilizando as redes sociais como
principal meio de comunicagao. Nos
perfis a serem analisados por esse

"Disponivel em:

estudo, foram escolhidos o do
vereador Pastor Diego e o0 da
vereadora Professora Sbnia Meire,
ambos de espectro politico diferentes,
ela do PSOL (Partido Socialismo e
Liberdade) que € definidko como um
partido de esquerda e ele do PP
(Partido Progressista) que é definido
como um partido de centro-direita.
Além disso, um critério utilizado na
escolha dos vereadores foi a
quantidade semelhante de seguidores,
ela possuindo 12,3 mil seguidores e
ele 13 mil seguidores, ambos no perfil
da rede escolhida para o estudo, o
Instagram.

Nesse sentido, pretendemos observar
como a cidade de Aracaju €
representada em ambos os perfis, com
o intuito de notar as diferencas e as
similaridades postas por partidos
politicos de principios
eminentemente opostos, e dessa
maneira, notar como a imagem
da capital de Sergipe € construida
analogamente aos conceitos do

direito a cidade.

Metodologia

Este artigo utiliza como método
de pesquisa o estudo de caso, feito com
base na analise qualitativa de
postagens (publicagdes do perfil dos
respectivos candidatos no Instagram)
dentro do periodo estabelecido de 5

https://iwww12.senado.leg.br/noticias/materias/2019/12/12/redes-sociais-influenciam-voto-de-45-da-populacao
-indica-pesquisa-do-datasenado. Acesso em: 26 fev. 2024.



meses (setembro de 2023 a janeiro
de 2024), a fim de compreender a
relacdo entre a gestdo dos dois
vereadores selecionados para esse
estudo com a publicizagdo de seus
atos dentro do contexto da cidade e
como se relacionam com ela.

Como critério para a selecdo das
pecas escolhidas, foram incluidas
aquelas publicacdes que incluam
debates, questionamentos, mencdes
sobre problemas e suas solugoes.
Em seguida, as pecas foram
categorizadas de acordo com seu
tema, ou subtema dentro da gestao

publica de qualidade (saude,
saneamento, educacao,
urbanizacdo, entre outros) para

serem entdo, comparadas entre si.
Essas andlises foram a base para
identificar padroes e estratégias de
posicionamento na comunicacao dos
vereadores, bem como o impacto
destas na politica da cidade.

O processo de realizagdo da
pesquisa se da, em uma etapa inicial,
a partir de uma pesquisa bibliografica,
na qual é constituido o referencial
tedrico. A partir de entdo, foram
mapeados os perfis dos vereadores
da cidade de Aracaju, para que fosse
possivel chegar a uma escolha de
dois que estivessem em espectros
diferentes da poliica e com um
alcance similar. Por fim, a partir dessa
selecdo, partiu-se para a analise do
teor das suas postagens. Na parte
metodoldgica, a pesquisa faz uma
relacdo entre as teorias da
comunicacgéao (Cultura Digital,

Comunicacao Poalitica), o Direito a
Cidade e as postagens veiculadas por
tais vereadores pela rede social
Instagram.

Ao analisar o material, o artigo buscou
compreender de forma aprofundada
como as redes sociais podem ser
usadas como ferramenta para a
construcdo de uma imagem politica,
alétm de que maneira sédo utilizadas
para reafirmar preceitos, na tentativa de

moldar percepcdes sobre
determinados assuntos e
representantesemquestdo. N a o

apenas, busca-se também a
compreensdo de como é garantida
uma aproximagao entre os eleitores e
0s que estao no poder.

Em relagéo a escolha do objeto, foram
mapeados diversos perfis, entretanto,
nem todos utilizavam deste meio de
comunicagao para expor seus atos em
gestao ou publiciza-los, havendo entao
uma lacuna que dificultava uma analise
aprofundada de caso. Apesar disso,
apdés uma busca coletiva, foram
encontrados dois perfis que estdo em
diferentes espectros politicos e que sao
constantemente atualizados,
possuindo uma presencga digital ativa.
Como ja citados anteriormente, os

9



perfis sdo o da vereadora Professora
Sonia Meire (alinhada com a
esquerda), e do vereador Pastor Diego
(alinhado com a centro-direita),
tornando viavel uma coleta deste
material para estudo.

Referencial Teorico

O direito a cidade € uma concepgao
que engloba a participacao
democratica na vida urbana e a
garantia de uma cidade inclusiva e
sustentavel para todos os seus

habitantes. No contexto digital, os

92

vereadores desempenham um papel
crucial ao mostrar a cidade nas redes
sociais, nesse artigo, sendo analisada
na plataforma digital Instagram.
Podendo utilizar esses canais digitais
para divulgar informagdes sobre
projetos urbanos, promover debates
sobre politicas publicas e compartilhar
iniciativas que visem a melhoria da
qualidade de vida. Fazendo isso, 0s
vereadores contribuem para a
transparéncia, a prestacao de contas e
o fortalecimento da participacao cidada
na gestao e no desenvolvimento da
cidade.

Segundo José Murilo Carvalho Junior
(Savazoni; Cohn, 2009, p 12): ..
existe uma real caréncia de
representacao conceitual para os
fendmenos surgidos no ambito da
cultura digital.” O conceito de cultura
digital pode ser definido como a
expansao do uso de meios digitais de
informacdo e comunicacdo em todos
os setores da sociedade, integrando
inovagdes por meio das tecnologias
digitais e garantindo novas formas de
comunicacao e novos ambientes
socioculturais.

Trazendo a cultura digital para o
ambito politico, € notorio que o uso das
midias digitais melhorou a
comunicacao entre politicos e a
populacdo, estabelecendo uma
relacdo e servindo de vitrine para
expor os seus feitos durante o periodo
em que esta eleito.

As midias digitais tém emergido
como espacos publicos virtuais de



grande importancia, nos quais as
discussbes sobre os problemas e
solugdes urbanas ganham destaque.
Dessa forma, considerando que a
cultura digital examina como a
tecnologia influencia e é influenciada
pela cultura, incluindo mudancas nas
formas de comunicacdo, praticas
sociais, identidade e poder, torna-se
relevante compreender como o0s
vereadores SoOnia Meire e Pastor
Diego utilizam esses espagos para
representar a cidade e como essa
analise pode colaborar para, em
conjunto com outros trabalhos, uma
compreensao mais abrangente da
dindmica da esfera publica digital.
Além disso, a influéncia da cultura
digital se manifesta de maneira
significativa na construcdo de
identidades e narrativas, tanto em
nivel individual quanto coletivo. Além
disso, é crucial reconhecer que
figuras politicas, incluindo os
vereadores, tém a capacidade de
moldar e disseminar narrativas
especificas sobre a cidade por meio
de suas presengas digitais. As
postagens de Instagram dos
vereadores podem influenciar a
maneira como a cidade € percebida
e representada online, podendo
destacar aspectos da cidade, como
eventos culturais, projetos de
desenvolvimento urbano e iniciativas
comunitarias, construindo uma
narrativa sobre o local. O Instagram &
uma plataforma visual, e as
postagens dos vereadores podem
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influenciar a maneira como a cidade é
representada visualmente ao
compartihar fotos e videos que
destacam diferentes aspectos da vida
urbana. Assim, ao analisar as
postagens deles por meio da teoria da
cultura digital, € possivel examinar
como as praticas digitais estdo
moldando a politca local e a
representacao da cidade.

QOutra area que nos da base para
compreender o fendmeno observado é
a Comunicagéo Politica, que surge
como uma necessidade de
aproximacao entre politicos, governos,
autoridades e eleitores, a qual envolve
a interacdo entre estes por meio de
variadas formas de comunicagio, de
modo que, seja possivel influenciar e
moldar percepgdes a partir da criagao
estratégica de uma mensagem por
meio das suas midias sociais, que seja
como uma dupla via de comunicacao,
em que temos governantes e eleitores
em um didlogo com enfoque nos
principais interesses da populacao.

Podem existir também, como em
campanhas eleitorais, por exemplo, o
frequente meio comunicacdo de uma
s6 direcdo, ao apenas ser levada em
contaa mensagem que 0 emissor quer
transmitir, nao necessariamente
levando em consideracao as opinides
do receptor, tendo a intengcdo de
persuadir, usando técnicas que se
inspiram principalmente na publicidade
comercial em vez do wuso da
informacao (DEMARTINI, 2001) 2.
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Essa comunicacdo ndo se limita a
englobar apenas as campanhas
eleitorais como também o processo
de criacdo da imagem de um
representante, o seu branding e como
€ abordada uma gestao de crise, €
envolvida inclusive, a transparéncia
de politicos e suas agoes.

A comunicacgao politica e o direito a
cidade estao intrinsecamente ligados,
pois a forma como os politicos se
comunicam reflete suas politicas
urbanas e como essas politicas
impactam a vida dos cidadaos. Em
um mundo onde a urbanizacdo é
cada vez mais predominante, a
maneira como as cidades sao
planejadas, desenvolvidas e
gerenciadas tem um impacto direto
na qualidade de vida de seus
habitantes. Nesse contexto, a
comunicacdo politica desempenha
um papel fundamental, pois influencia
nao apenas a percepcao publica das

politicas urbanas, mas também a
propria implementacdo  dessas
politicas.

Cada representante da camara tem
seu préprio modo de comunicacgao,
que é uma estratégia adotada para
vender seus proéprios feitos e garantir

2 Disponivel em:

votos para futuros cargos politicos.
Eles moldam sua imagem publica por
meio de demonstracbes de suas
realizagbes na cidade gerida, de
forma a destacar os resultados
positivos, sobretudo, via redes sociais
como principal meio de comunicacgao.
Nos perfis que foram analisados
nesse estudo, do vereador Pastor
Diego e da vereadora Sénia Meire, os
perfis foram selecionados com base
em meétricas especificas para garantir
que haja parametros equilibrados de
comparacdo entre os dois perfis,
como O numero de seguidores, por
exemplo. Além do numero de
seguidores, outra métrica crucial para
a selecdo dos perfis foi a sua
atividade e capacidade de retratar
fielmente a vida na cidade e seus
problemas.

Analise de Caso

O estudo tem como objetivo examinar
como a comunicacao dos vereadores
Sénia Meire e Pastor Diego se
relacionam com o direito a cidade e a
comunicacao politica.

Levando em consideracdo que
segundo uma pesquisa do
DataSenado?®, 79% dos entrevistados
utlizam as redes sociais para se
informar, trazendo para um ambito
politico, entende-se que a maior parte
dos vereadores se expde em seus
perfis para transmitir uma imagem

https://books.google.com.br/books?id=0_z0Oa49S| YC&Ipg=PA9&ots=XwJHvVufm%&2q=publicidade%20pol

%C3%ADtica&Ir&hl=pt-BR&pg=PA3#v=onepage

g&f=false. Acesso em: 03 mar. 2

2
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positva aos seus  seguidores,
mostrando a garantia de direitos
basicos aos cidadaos.

Entretanto, ao pensarmos nessa
relagdo dentro da vivéncia num mundo
digital, em que existem muitos perfis
politicos com propostas similares, é
necessario mostrar propostas
diferenciais e que chamem atengio do
receptor, com o objetivo de garantir a

Em funcdo disso, é necessario uma
analise  comparatva entre as
publicacbes dos dois vereadores,
visando entender como eles
representam a cidade, e como isso
ajuda na construgao de suas imagens
politicas em seus perfis do Instagram.
Para observacédo do objeto, foi
analisada a primeira postagem
) _ ) mensal entre os meses de setembro
sua imagem. Por isso, os dois de 2023 e janeiro de 2024, no

vereadores  escolhidos mostram a a0 da Vereadora Sonia Meire
representacdo da cidade em dois (@professorasoniameire) e do

pontos de vista diferentes. Vereador Pastor Diego

(@_pastordiego).

Setembro 2023
d 4

ESGOTADAS

Uma pesguisa
realizoda pela
Think Olga retrata
a realidode de
empobrecimento,( ¢
sobrecargade &
cuidados e
adoecimento das
mulheres.

Ainda ndo ha nenhum

comentario.

via instagram

VENHA VER!

RESUMO

3 Disponivel em:
https://mww12.senado.leg.br/noticias/materias/2019/12/12/redes-sociais-influenciam-voto-de-45-da-populacao
-indica-pesquisa-do-datasenado. Acesso em: 02 mar. 2024.
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Na postagem, a vereadora Sonia
Meire faz um carrossel que busca
informar os resultados de uma
pesquisa sobre a saude mental das
mulheres. E um post que demonstra
seu apoio pelo setembro amarelo e
revela claramente seu
posicionamento politico e social. Ao
longo das ilustragbes postadas nesse
carrossel, ela evidencia que mulheres
brasileiras sofrem com transtorno de
ansiedade e que a pandemia foi um
fator agravante para essa situagao.

Ja o post do vereador Pastor Diego
mostra, em um carrossel, um resumo
de seus feitos e suas conquistas,
mostrando resultados de obras e
emendas, e no final convida o publico
a acompanhar seu mandato e
disponibiliza um contato para o
WhatsApp. Por meio da legenda,
chama a populacdo para mandar
sugestdes e demonstra apoio a
populagcéo, dizendo estar aqui para
servir com verdade.

Os posts possuem linguagens e
assuntos diferentes, o de Sonia € mais
informativo e detalhado, apresentando
dados estatisticos sobre a prevaléncia
de transtornos de ansiedade entre as
mulheres brasileiras, além de destacar
a importancia de medidas de
seguranca publica. Ela demonstra um
posicionamento politico claro e busca
conscientizar sobre a necessidade de
melhorias na qualidade de vida deste
grupo. A postagem em questéo, pode
ser relacionada ao direito a cidade por
mostrar que a cidade falha em
providenciar solugdes para as

questdes de saude mental das
mulheres, que sofrem com a
ansiedade e a sobrecarga. Ao
demonstrar os resultados de
pesquisa, Sénia Meire sugere que
o Brasil melhore suas medidas de
saude publica, tanto para sua
propria cidade e estado, como
também para seu pais.

Ja o post de Pastor Diego
apresenta de forma resumida os
projetos bem sucedidos feitos em
seu mandato. Com este post
dedicado aos seus trabalhos, ele

revela explicitamente um
posicionamento politico ou social
especifico, mostrando oS
resultados positivos em seu

mandato, o que gera uma melhora
de sua imagem. Ele demonstra
uma relacao direta com o direito a
cidade e com questdes
relacionadas a qualidade de vida.

Outubro 2023

via instagram



via instagram

No dia 1 de QOutubro, a vereadora
Sbénia Meire produziu um reels
intitulado como  "balanco da
semana”, onde ela faz um
compilado de pequenos videos
mostrando o que ela fez durante o
periodo de 7 dias. Na legenda, s&o
citadas mais explicitamente todas
as atividades na qual ela participou,
cComo a reunido com a juiza dra
Jumara Pinheiro pela luta ao direito
da mulher, a reivindicagdo pela
existéncia de intérprete em libras
nas escolas publicas, a participacao
na vigilia contra a privatizagdo da

saude e a realizacdo do cine
debate, visando mostrar em seu
post, uma imagem de uma
vereadora que esta lutando pelo
direito das minorias e pela
igualdade

Nesse post realizado pela

vereadora, se vé claramente uma
ligagdo com o direito a cidade, de
modo proéximo ao que argumenta
Amanajas (2018).
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O direito a cidade é um direito difuso e
coletivo, de natureza indivisivel, de que
sédo titulares todos os habitantes da
cidade, das geragbes presentes e futuras.
Direito de habitar, usar e participar da
produgédo de cidades justas, inclusivas,
democraticas e sustentaveis. A
interpretacdo do direito a cidade deve
ocorrer a luz da garantia e da promogéo
dos direitos humanos, compreendendo 0s
direitos Civis, politicos, sociais,
econémicos e culturais reconhecidos
internacionalmente a todos. (Amanajas,
2018, p.29)

No que diz o autor, podemos
compreender que ela consegue trazer
no video e na legenda, a representacao
de Aracaju pela ¢tica de uma cidade
que visa mudancas e que tem
representantes que Ilutam por uma
lugar mais igualitario. Ainda na mesma
descrigcao, a vereadora usa suas redes
sociais para mostrar aos seus
seguidores ser contra o0 marco
temporal, que € um projeto de lei que
segundo a Camara de Deputados* diz
que os povos indigenas apenas tém
direito de estar nas terras que ja
ocupavam em 1988, a vereadora
mostra sua insatisfacdo sobre esse
projeto de lei, e pede pelo veto dela ao
presidente Lula no final da sua
legenda. Embora essa lei ndo seja
especifica da capital de Sergipe, ela
mostrar ser contra publicamente,
também € uma luta pelo direito a
cidade, ja que o projeto de lei visa
diminuir os direitos garantidos aos
indigenas.

No mesmo dia, o vereador Pastor
Diego compartilhou em seu instagram,
um reels com um compilado de videos
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de um congresso, realizado para a
juventude da igreja na qual ele
participa. O congresso € como um
evento, onde acontecem cultos,
apresentacdes, oragdes, entre
outras coisas que estdo nas
flmagens. Na legenda, ele
agradece pelas pessoas terem
participado e demonstra surpresa e
felicidade com a sua realizagéao,
ainda no mesmo texto, ele fala
sobre Jesus e sobre as pessoas
seguirem a sua palavra,
agradecendo pelo evento e pela
equipe, marcando as redes sociais
da igreja e grupos participantes do
local. Levando em consideragédo o
direito a cidade de Trindade (2012,
p. 153) , onde afirma que Marshall
(1967)

Marshall divide a cidadania em trés
elementos, a saber, o civil, o politico e
o social ([1949] 1967, pp. 62-3). O .'
elemento civil se refere as liberdades
basicas e  fundamentais  dos
individuos:liberdade de ir e vir,
liberdade religiosa e de pensamento,
direito de propriedade, de celebragdo
de contratos validos perante a justica
e o direito a propria justica. (Marshall,
1967 apud Trindade, 2012, p.153)

No que diz o autor se relacionando
com o post do Vereador Pastor
Diego, o direito a cidade estaria em
ligacdo com o direito de liberdade
religiosa, entretanto, esse post traz
a liberdade de culto de maneira
particular, com um publico mais
restrito, sobre uma crencga a qual ele
participa, e nao de maneira




abrangente e publica. Contudo, seu
post possui relagdo com o direito
' garantido pela Declaragdo Universal
dos Direitos Humanos, abrangem
diversas areas, como infraestrutura
! urbana, saude, educacdo, esporte e
seguranga publica, demonstrando o
engajamento do vereador em questdes
relevantes para o desenvolvimento e
bem-estar da cidade.

i
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J::-.:l:-""'J

Neste post veiculado pelo Instagram,
Jezembro 2023

d via instagram

via instagram

Sénia fala em video acerca da
votagdo de um Projeto de Lei que
visa garantir a transferéncia de mais
recursos publicos para as empresas
privadas que cuidam do transporte
publico da cidade de Aracaju,
deixando claro que nao votou
favoravelmente a este projeto e
justifica seu voto ao dizer que notou
inconsisténcias nas planilhas de
custos, e em como pouco seria
favoravel a populacdo e sim as
empresas em questdo. Além disso,
declara seu apoio aos funcionarios
rodoviarios, e defende os direitos de
mobilidade urbana da populagcao
aracajuana. Na legenda, também
fica explicita a sua indigna¢do com a
aprovacao do projeto, e a justificativa
de seu voto contrario. Estas
questbes podem ser claramente
relacionadas ao direito a cidade,
visto que ao justificar suas
motivagdes de voto, ela demonstra
seu apoio a classe rodoviaria e a
populacao que utiliza do meio de

R
AT -
4 Disponivel
em:http_s://www.camara.Ieg.br/noticias/966618—o-que-e-marco-tem80ral-e- uais-os-argumentos-favoraveis-e-
- contrarios/#:~:text=Marco%20temporal%20%C3%A9%20uma%?2

tese,data%20de%20promulga%C3%A7%

C3%A30%20da%20Constitui%C3%A7%C3%A30.. Acesso em: 26 fev. 2024.
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transporte publico para se locomover Jane"-o 2024

pelo municipio, uma forma também de
fortalecer sua imagem por meio da
rede social, publicizando seu trabalho,
ideais politicos alinhados com a
esquerda e demonstrando uma certa
preocupagao com o0 modo que o
dinheiro publico é utilizado pela
gestdo publica, moldando uma
representacdo de uma politica que

zela pelo interesse publico e a
transparéncia.

Observando o  primeiro  post
veiculado em dezembro pelo
Instagram do Pastor Diego, a

postagem apresenta um curto video
em que o vereador profere suas
crengas e em tom religioso, reafirma a
sua fé, na legenda, a mensagem do
conteudo €& reforcada. Nesta
publicacdo, ndo é possivel identificar
uma relacao direta com a questao do
direito a cidade, visto que nela, o
politico apenas traz a pauta religiosa
como assunto central, com uma
comunicacdo direta e objetiva. E
possivel enxergar este video como
uma forma de aproximacdo entre o
pastor, seus seguidores e possiveis

novos espectadores do perfil, por
meio da identificacédo e
compartilhamento das  mesmas

crengas, desse modo, deixando claro

imagem que o mesmo pretende
transmitir e atingir um especifico
publico.

via instagram

via instagram

Em janeiro do ano de 2024, o perfil
do Instagram da vereadora Sénia
Meire inicia com uma postagem
expondo uma tragédia que ocorreu
na Av. Jodao Ribeiro em Aracaju.
Durante o video, Sénia relata a
explosao de um botijdo de gas que
acarretou em trés mortes e mais de
quinze feridos, dentre eles criangas
e uma mulher gravida. A vereadora
demonstra estar mantendo o
contato com os o6rgdos publicos



como o Corpo de Bombeiros, a
SAMU e a Defesa Civil, a fim de
garantir que as vitimas sejam
acolhidas e que tenham seus
direitos garantidos. O post deixa
claro, implicitamente, a preocupacao
da vereadora com questdes de
justica social e direitos humanos.
Além disso, o post traz questdes
pertinentes sobre direito a cidade,
expondo a necessidade de uma
ajuda publica para realocar as
pessoas que perderam a moradia na
tragédia. Com essa postagem,
Soénia mostra uma imagem politica
positiva para os seus seguidores.
Em contrapartida a postagem
informativa e expositora de Sénia, o
vereador Pastor Diego inicia o més
de janeiro com uma foto de estudio
comemorando o langcamento de um
video contendo o resumo dos
ultimos trés anos do seu mandato,
mostrando seus feitos e garantindo a
transmissdo de uma imagem
positiva, essa imagem positiva do

vereador pode contribuir para
construir uma visibilidade politica e
uma influéncia dentro da
comunidade.

Com isso, vemos que ambos 0s
candidatos possuem uma
comunicacao politica, ja que os dois
apresentam redes sociais bem
movimentadas. Em alguns posts, é
perceptivel que eles falam
diretamente com o receptor que esta
do outro lado da tela, assim criando

&}

um vinculo e conseguindo um dialogo
com a populagdo. Além disso, é
perceptivel que ambos possuem uma
imagem  forte no Instagram,
entretanto, percebe-se através do
conteudo que eles disponibilizam em
suas redes, que mesmo possuindo a
fungéo igual, os eleitos possuem uma
leve discrepancia na forma como eles
moldam sua imagem. Assim,
percebe-se que os posts do Pastor
Diego possuem carater expositor em
contrapartida aos de Sénia, que
possuem um carater mais informativo
e instigante.

Professora Sonia Meire
(PSOL)

Yierpadard




Consideracoes Finais

Portanto, as redes sociais, incluindo
o Instagram, s&o ferramentas que se
fazem cada vez mais presentes na
sociedade contemporanea dentro do
contexto de comunicagao politica, o
que implica diretamente na forma
como a cidade é representada, visto
que a mesma pode aparecer nessas
midias. Assim, figuras politicas
estabelecem uma comunicagdo com
o publico através dessas plataformas,
sendo capazes de criar narrativas

digitais e apresentar aspectos
municipais de varias maneiras em
seus perfis.

Este estudo observou como dois
vereadores locais, Sonia Meire e
Pastor Diego, fazem uso da cidade
para a construgdo de suas imagens
politicas em seus perfis do Instagram.
A anadlise focalizou a presenca de
conteudo politico nos posts desses
perfis, considerando uma abordagem
comparativa entre ambos, buscando
entender como a cidade de Aracaju é
mostrada no Instagram dessas figuras
politicas.

A analise revelou discrepancias na
forma como Sbénia Meire e Pastor
Diego utilizam suas plataformas
digitais para representar a cidade e
suas respectivas posicdes politicas.
Enquanto o perfil de Sbénia Meire
apresentou uma presenga mais
marcante de conteudo politico, muitas
vezes destacando acoes

oL

governamentais e questdes
urbanas, o perfil do Pastor Diego,
apesar de se mostrar presente

dentro da politica local ao
compartilhar conteudo sobre a
cidade de Aracaju, o vereador

também parece se preocupar em
reforcar uma imagem religiosa que
ja é atrelada a ele, visto que Pastor

Diego também se mostra se
importar em  postar conteudo
religioso.

Ao longo de cinco meses de
postagens, iniciando em setembro
de 2023 e indo até janeiro de 2024,
foram observados padroes
consistentes de postagens que
refletiam as prioridades e agendas
politicas de cada vereador. Sénia
Meire, alinhada com uma
perspectiva de esquerda,
demonstrou um engajamento mais
ativo com questdes sociais e
urbanas, enquanto Pastor Diego,
representante da centro-direita,
mostrou uma presenga menos
pronunciada nessas areas, estando
mais ligado a engajar com seus
seguidores utilizando mais
proximidade em sua linguagem e
expressao nos posts, além de
postagens de carater religioso.

Essas descobertas sdo discutidas
a luz de referenciais tedricos como
cultura digital e comunicagao
politica, dentro de uma perspectiva
de direito a cidade. A analise revela
como as midias digitais,
especificamente o] Instagram,
tornaram-se espacgos significativos



para a construgéo e negociagao de
identidades politicas e visdes
urbanas. Além disso, destaca-se o
papel fundamental dos vereadores
como atores-chave na
representacao da cidade.
Considerando o atual contexto
politico e digital, a analise
comparativa entre os perfis de
Sonia Meire e Pastor Diego langa
luz sobre dindmicas importantes na
comunicacao politica
contemporanea.

Em suma, este estudo contribui
para o entendimento em evolucdo
da dinamica entre politica, cidade e
midias digitais, destacando a
importancia de considerar o papel
dos atores politicos na construcédo
da narrativa urbana.
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Rimando o direito a cidade:
explorando a comunicacao e
a luta pela reinvindicacao do
espaco urbano da Batalha da
Bandeira

Resumo

A Batalha da Bandeira € um evento semanal da cidade de
Aracaju que acontece na Praga da Bandeira, um espaco
publico que é ocupado por MCs (Mestres de Cerimbnia) e
plateia as sextas-feiras, desde o ano de 2021. Este artigo
busca investigar a cobertura e divulgagcédo da edigao especial
de dois anos da Batalha da Bandeira pelas plataformas
midiaticas do estado de Sergipe, incluindo a televiséo, o jornal
e a internet. Utilizando a metodologia do estudo de caso,
busca-se analisar como esse evento cultural € abordado por
esses meios. Embasados nas teorias dos Estudos Culturais, o
artigo busca compreender como acontece e se ha um
apagamento midiatico da Batalha da Bandeira.

Palavras-chave: Batalha da Bandeira. Direito a cidade.
Estudos culturais. Ocupacéao do espaco publico. Liberdade de
expressao. Pertencimento. Comunidade urbana.



aniversarios do evento sdo suas
|ntrodugéo edicdes mais grandiosas, incluindo
seletivas para determinar o0s

participantes no grande dia.

— Utilizando a metodologia de estudd
O conceito do direito & cidade foi  de caso, foram realizadas andlises

orignado em 1968, quando Henri 4os meios de comunicacdo do
Lefebvre o introduziu, trazendo uma gstado de Sergipe, como televis&o,

nova perspect?va sobre a vida urbang. jornais e internet, no dia anterior, no
Como traduzido por Harvey David gig do evento e no dia seguinte,

(2008), o direito a cidade vai além da  para compreender se esse encontro
mera liberdade individual de acessar osmmic jjyyral conta com o0 apoio o™ ——————

recursos urbanos; e, na verdade, o  divulgagso dessas grandes midias,
direito de influenciar e transformar a o, se ha uma falta de incentivo.
cidade em si. Em outras palavras, € um A importancia desta pesquisa

direito universal que envolve a copsiste na andlise do que a edicdo
participagdo e ocupagdo igualitarias do  de dois anos da Batalha da
espago urbano. Bandeira representa culturalmente

Embora o temo  "habitar" para  os principais meios de

frequentemente evoque a ideia de comunicagéo do estado de Sergipe
moradia com infraestrutura adequada, ¢ por que

0 conceito abrange muito mais do que
isso. Habitar o espaco urbano significa
reivindicar e ocupar um lugar que € seu
por direito, inclundo o acesso a
saneamento basico, transporte publico
de qualidade e, principalmente, a
liberdade de expressao artistica e
cultural nos espacos publicos.

Este artigo tem como objetivo central
investigar especificamente a
divulgacao da edigéo de dois anos de
um dos maiores eventos de rima do
estado de Sergipe, a Batalha da
Bandeira, realizada na Praca da
Bandeira, em Aracaju, e sua influéncia
no exercicio do direito de ocupacao na
cidade, j@ que €& uma forma de
revitalizar culturalmente os locais em
que ocorre e de proporcionar liberdade
de expressao para quem participa. Os




essa forma de ocupacao da cidade
nao recebe a mesma visibilidade que
outras, conforme observado nesta

pesquisa. Em resumo, busca-se
—compreender
culturalmente relevante afeta as

pessoas envolvidas e a comunidade
local, e por que sua repercussao nem
sempre reflete sua real importancia no
exercicio do direito a cidade em
Aracaju.

Cultura e Rima: a importancia

do Comum no cotidiano

proprios significados [...]. No
ensaio “Culture is Ordinary” (1958),
Williams reflete sobre sua propria
vida e experiéncia, examinando, a

como esse eventommpartr da observagdo, como a

cultura se permeia no dia-a-dia da
sociedade. O autor ressalta a
importdncia de reconhecer e
valorizar praticas que ajudam na
construgao diaria do modo de fazer
cultura que permeia uma
comunidade, em contraste de uma
visdo elitista que limita a cultura a
formas artisticas consideradas por
ele tradicionais.

A compreensdo de um conceito
requer, muitas vezes, uma analise
aprofundada de suas aplicagdes no
cotidiano de uma sociedade. Segundo
Raymond Williams (1958), “Toda
sociedade humana tem sua propria
forma, seus proprios propositos, seus

definir cultura que modifica a forma
como ela é vista nos modos
tradicionais, desdobrando-se em
dois sentidos que estao interligados.
Quando se fala sobre a cultura, o
autor de “On Culture and Society”
disserta que a palavra em si possui
dois sentidos: o primeiro, que retrata
que a cultura diaria de uma
sociedade esta inserida nos
significados comuns, e outra, para
entender que ela esta, também,
incorporada nas artes e no
aprendizado. (Williams, 1958). Essa
dicotomia de definicbes € o0 que o
autor considera essencial para o
desenvolvimento de uma sociedade
e sua forma de expressao cultural.
Wiliams entende, num primeiro
momento, que as reflexbes e os
aprendizados  individuais  irdo
construir a base do pensamento e
da formacéo de estruturas de poder,
ou seja, ela ndo € dependente das
relagdes econdmicas, mas sofre
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influéncia  delas  (Escosteguy,
2000). Para entender um dos
motivos pelo qual as batalhas de
rMma sao consideradas eventos
marginais, € necessario saber sobre
sua origem.

As batalhas de rima possuem suas
raizes no movimento do Hip Hop,
que nos anos 70 se popularizou no
bairro do Bronx, em Nova York.
Desde entdo, essa manifestacao
cultural se espalhou pelas periferias
dos Estados Unidos e se estendeu
pelo mundo, transcendendo
fronteiras e chegando ao Brasil a
partir da década de 1980 (Trindade,
2023). Por meio do Hip Hop, o RAP
desempenha um papel fundamental,
juntando ritmo a poesia, formando a
estrutura essencial das batalhas de
rima.

Talvez seja pela influéncia da
cultura oral africana e das brincadeiras
de rua dos Estados Unidos que O
movimento Hip-Hop tenha o RAP
improvisado como parte essencial de
sua génese. Quando surge nos anos
1970 e ainda esta constituindo suas
bases, ao invés da figura do emcee, 0
Hip-Hop possui o deejay como

protagonista. [.] Assim, o RAP
improvisado integra o Hip-Hop desde
suas primeiras reunides. Esta

associado ao nascimento do género
como expressao musical e demarcou
o tom de muitas das festas iniciais que
articulavam a manifestagdo. Em outras
palavras, o RAP nasceu em
freestyling. Seus primeiros grandes
eventos ja contavam com o improviso
rimado, assentando as raizes das
batalhas de rima. (Da Silva, 2018, p. 3
ed)

Vinculo da disseminacao

Ao longo desta pesquisa,
discorre-se sobre o entendimento de
que as batalhas de rima ocupam um
espaco marginal desde seu
surgimento, entretanto, nunca foi
abandonada por seus participantes.
A cultura do Hip Hop é um
movimento de ocupacédo (Trindade,
2023), que assim como a Batalha da
Bandeira, ocupa espacos publicos e
os reivindica como locais onde a
socializagao e a troca de experiéncia

entre individuos, principalmente

jovens, ¢ valorizada e suas
diferencas tendem a ser destacadas
de uma forma positiva. Essas
interagdes sao pecgas chaves para a
afirmacao de identidades
socioculturais contra-hegemonicas e
que, a partir de sua relagcdo com o
espaco fisico da cidade, pode
reafirmar sua conexao com a cultura
que emerge desse ambiente
urbano.

da Batalha da Bandeira

com a cidade

Com a deliberagcdo sendo aberta
publicamente nessas alocacoes,
transcorre acesso entre individuos,
proporcionando relacdes diversas,
promovendo um espago com
pessoas de diferentes



e expressoes de liberdade. A
liberdade de expressao permite a
disseminacdo de ideias com
conceitos sociais, econdbmicos e
culturais desiguais, assim que
com esses eventos ocorre o
enriquecimento da diversidade de
vozes € experiéncias, nao
distribuindo s6 entretenimento,
como também a valorizagdo da
pluralidade cultural, quebrando
esteredtipos e personificando um
papel imprescindivel na promogéao
aos valores nao padronizados.

Por conseguinte, decorre um
senso coesao social, logo que as
batalhas de rimas frequentemente
agrupam pessoas de diferentes
origens e bairros. Com a
colaboracao das pessoas
presentes, projeta por meio de
expressdes artisticas, trocas de
ideias e posicionamento social,
prosperando entendimento mutuo
e fortalecendo os lagcos entre os
habitantes da cidade.

Segundo a Constituicdo Federal
brasileira, no art. 215, “O Estado
garantira a todos o pleno exercicio
dos direitos culturais e acesso as
fontes da cultura nacional, e
apoiara e incentivara a
valorizagdo e a difusdo das
manifestacoes culturais.”
(BRASIL, 1988, p. 126). A cultura
desempenha um papel vital no
contexto urbano. O direito a
cidade tem como objetivo
estabelecer o bem coletivo, nao
s6 em seguranca e na regulagao
da propriedade urbana, como
também no direito a cultura, assim




que os estudos culturais vao
estabelecer um principio, logo que
o conceito de cultura era o tema
central da pesquisa. Focado nos
direitos de demonstrar
pertencimento no local habitado,
foi-se exigido e demonstrando com
esta pesquisa o direito a cultura,
diante do atual cenario de locagdes
de batalhas de rima, sendo em sua
maioria em locais mais periféricos
e de maior desprezo a vigilancia,
assim mostrando uma
precarizagao e marginalizacado a
preservacao cultural. Desta forma,
€ preciso entender como as
Batalhas de Rima atraem jovens
negros/as, por exemplo, para
dentro da cultura Hip Hop e,
consequentemente, para dentro
desses ambientes de politizagao.
De acordo com esse trecho:

“[...] é preciso pensar e entender
essas batalhas enquanto um
espaco/momento de sociabilidade que se
constitui também como um lugar de
associativismo negro, onde existe uma
expressiva rede de solidariedades e
organizagdo sociopolitica entre tais
pessoas marginalizadas nos espacos
urbanos embranquecidos.” (Trindade,
2023, s. p.).

Assim, o papel desempenhado
pela batalha de rima em relacao com
o direito da cidade é a inclusao
social, expressdo de identidade,
apropriacao de espaco publico e o
fortalecimento da comunidade. Com
a deliberagcado sendo aberta
publicamente nessas alocacgoes,
transcorre acesso entre individuos,
proporcionando relagdes diversas,
promovendo um espago com
pessoas de diferentes perspectivas
e expressdoes de liberdade. A
liberdade de expressao permite a
disseminacdo de ideias com
conceitos sociais, econdmicos e
culturais desiguais, assim que com
esses eventos ocorre o)
enriquecimento da diversidade de
vozes e experiéncias, nao
distribuindo s6  entretenimento,
como também a valorizagcdo da
pluralidade cultural, quebrando
esteredtipos e personificando um
papel imprescindivel na promocgao
aos valores nao padronizados.

Por conseguinte, decorre um senso
coesao social, logo que as batalhas
de rimas frequentemente agrupam
pessoas de diferentes origens e
bairros. Com a colaboracdo das
pessoas presentes, projeta por meio
de expressoOes artisticas, trocas de
ideias e posicionamento social,
prosperando entendimento mutuo e
fortalecendo os lacos entre os
habitantes da cidade.

A apropriacdo do espaco publico
através das batalhas de rima, € um
recurso para exigir o direito a cidade,




discussao
publico

abrindo-se
pautada
incitando-se a ocupacao da cidade,
ocorrendo o ato de exercer o direito
de posse local para executar suas

uma

ao poder

atividades de expressao,
obtendo-se vinculos como pontos
de encontro, tal como a utilizacdo
de pragcas, parques ou calcadas
para suas apresentacgoes,
transformando-os nos
transportadores de suas
mensagens por meio da arte,
proporcionando uma  atividade
comunitaria, democratizando a arte
e debates educacionais trazidos a
rua, portando assim a
acessibilidade a todos.

A apropriacdo do espacgo publico
através das batalhas de rima, € um
recurso para exigir o direito a
cidade, abrindo-se uma discussao
pautada ao poder  publico
incitando-se a ocupagao da cidade,
ocorrendo o ato de exercer o direito
de posse local para executar suas
atividades de expressao,
obtendo-se vinculos como pontos
de encontro, tal como a utilizacdo
de pracas, parques ou calcadas
para suas apresentacgoes,
transformando-os nos
transportadores de suas
mensagens por meio da arte,
proporcionando uma atividade
comunitaria, democratizando a arte
e debates educacionais trazidos a
rua, portando assim a
acessibilidade a todos.

Aspectos estruturais que também o
acontecimento da Batalha. Desse
modo, cabe abrir a discussao sobre o
poder publico municipal tentar,
mesmo que de forma involuntaria,
impedir que a Batalha acontega de
forma “legal”. Observar as batalhas
como uma manifestagdo marginal
talvez seja a melhor explicagdo de
porque que ha resiliéncia por parte
dela, haja vista que a ocupacgao
desses espacos por parte dos Mc's e
de espectadores/as mostra que
mesmo com todas as dificuldades as
batalhas acontecem. (Trindade, 2023,

s. p.)

Um papel desempenhado pelas
batalhas € o poder de ressignificar o
local, as locacbes habitadas pelas
batalhas de rimas sao geralmente
em areas urbanas marginalizadas,
representando por um tecido social
excluido pela sociedade; ao
decorrer de sua ocupacao de

espaco, induz a essa trajetoria
desenrola-se a mudanga de
identidade local, atribuindo sua

presenca e contribuicao para a vida
urbana. Conforme va&o ganhando
mais destaque, ocorre um impacto
nao apenas na percepgcao do
ambiente, mas também no
fortalecimento do sentimento de
pertencimento e da inclusdo social
em comunidades urbanas. Além
dessa atuacdo de transformacao
modificar a paisagem fisica, ela
também influencia as interacdes
sociais e culturais, revitalizando
areas que anteriormente eram
negligenciadas e ressaltando a
importancia do espaco publico
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como um local de expresséo,
convivéncia e resisténcia.
De acordo com Stuart Hall

(1997), todo dialogo,
relacionamento e interacao
praticadas por meio da

comunicagao € importante tanto
para quem comunica como para
gquem observa, assim utilizando de
significados para constituir suas
acdes diante a outros,
possibilitando a interpretacdo de
praticas de terceiros; cooperando
dessa forma para certificar-se que
toda atividade social é cultural,
empregando assim o termo
"praticas de significagado". Posto
isso, as batalhas de rima
apresentam um exemplo eficaz de
praticas de significagdo na
comunicagdo, a comunidade
reunida para personifica-las esta
em fungao da interagdo resultante
da cultura; dessa maneira, mesmo
em contradicdo com os conceitos
hegemoénicos, trazendo seus
significados restringentes a cultura
popular, obtendo como verdade a
superioridade de wuma cultura
sobre as outras; € mostrado como
valida outras formas culturais em
pratica de outras teorias,
mostrando este conceito de
superioridade como uma nocgao
errénea.

Portanto, a apropriagdo do
espago publico por meio das
batalhas de rima, ¢é um
desempenho imprescindivel para
a resisténcia e revolucao ao direito

a cultura, concedendo inclusao
social, desmarginalizagao

linguistica, acessibilidade a um
grupo que possibilita 0
pertencimento, constituindo dessa
forma um ambiente sociocultural,
com pensamentos criticos diversos,
transmitindo uma seguranga ao local
onde se pode ter discussdes
artistica-politicas, portando de uma
resisténcia a favor do seus direitos,
transformando ativamente o)
ambiente urbano, contribuindo para
a construcdo de espagos mais
vibrantes, diversos e democraticos
para todo, criando conexdes
significativas e afirmando sua
dignidade e valor perante ao corpo
social essa sociabilidade dirigente
ao local presente funda-se das
personalidades criadas ao longo
dessa alianca produzida por eles.
Guilherme Varella em resposta da
entrevista para a Gama Revista
(2024) afirma que:

A gente coloca o direito a folia dentro
do rol dos direitos culturais. Ou seja, €
uma categoria autbnoma dentro da
Constituicdo, no mesmo patamar de
direitos como educacgao, trabalho e
moradia. O exercicio desse direito
garante uma cidadania cultural. O
Carnaval é uma manifestagao popular
relacionada as matrizes da nossa
formacgado identitaria, um patriménio
imaterial de diversas dimensdes no
Brasil, um conjunto de linguagens
artisticas. Entdo esta ligado a
preservacao da nossa identidade. Mas
o Carnaval vai além disso, € uma
liberdade. Quando existe um direito
social, o Estado tem que criar
condi¢des e colocar o time em campo
para garanti-lo. Quando falamos em
liberdade, é hora de tirar o time de
campo para que a expressao individual




ou coletiva seja exercida de forma
plena. Nao pode colocar forca
policial, fiscalizagdo indevida ou
obstaculo administrativo para coibir.
O Carnaval de rua é uma liberdade
de expressdo artistica e cultural,
garantida pela Constituicao.

No reconhecimento da
importancia do direito a folia, a
qual é retratada pelo carnaval,
como um direito cultural, faz-se
imperiosa a busca pela cidadania
cultural. Em paralelo, a expressao
apresentada pelas batalhas de
rima podem ser identificadas como
uma expanséao cultural, uma

exibicdo similar ao carnaval, diante

da sua importancia, € essencial que
seja visto da mesmo aspecto pelo
poder publico, como algo respeitavel
e que deve ser um direito a ser
exercido de forma integra, onde
ocorre uma representacdo de
liberdade da expressao artistica;
essa que € essencial na formacao
identitaria; € demonstrada através
das manifestacbes atuantes no
carnaval, a relevancia deste no
direito tanto do lazer quanto da
cultura, relacionando-se com as
batalhas de rima, de modo que
constituem da mesma luta pela
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legalizagao e reconhecimento do
seu poder social.
Correlacionando-se com o]
carnaval, as batalhas de rimas
viabilizam a democratizagao do
acesso a cultura, assim como o
carnaval recepciona todas as
pessoas independente das suas
origens.

Em busca da abertura de um
espaco a expressao livre, a batalha
de rima também oferta um
ambiente de confortabilidade para
a apresentacao de suas
experiéncias de aspecto coletivo e
acolhedora ao torna-se uma forma
de compartilhamento igualitario de
ideias, em decorréncia de sua
ambientagao e socializagao ali
cometida pela diversidade,
atravessando os obstaculos a favor
da arte da rima.

Indicacoes de Metodos
e procedimentos de
coleta

Os argumentos utilizados para este
estudo de caso visam compreender
como a grande midia publicizou o
aniversario de 2 anos da Batalha da
Bandeira. Para a analise, utilizamos o
método de estudo de caso, que tera
como objetivo principal a compreensao
abrangente do caso em seu contexto
natural. A estruturacdo baseia-se nas
fases de identificacdo do caso,
contextualizacao, coleta de dados,

descricdto do caso, analise,
interpretacéo e discussao, e, por fim,
apresentacao dos resultados.
Primeiramente  analisamos  as
primeiras postagens da Batalha da
Bandeira referentes ao aniversario
de dois anos deste movimento
cultural no Instagram,
(@batalhadabandeira79), com o
objetivo de compreender como a
batalha se publiciza para seu publico.
A escolha dessa rede social deu-se
pela auséncia de informagdes sobre
0 evento nas outras redes sociais da
Batalha, como o] TikTok
(@batalhadabandeira) e o YouTube
(BDB Batalha da Bandeira). A
divulgagdo comecgou no dia 17 de
novembro de 2023, por meio de uma
publicacao no perfil oficial da Batalha
da Bandeira, contendo informacgdes
sobre uma edi¢cdo tradicional que
ocorre semanalmente, porém, neste
caso, valendo vaga para o evento
"mais aguardado do ano", como a
propria organizagdo descreveu na
publicacdo, que ocorreria no dia 16
de dezembro deste mesmo ano.
Primeiramente, procuramos
entender quais outros meios seriam
analisados para estimular o estudo.
Sendo assim, focamos a pesquisa
em trés meios de comunicacdo da
grande midia, sendo eles: Televisao,
Jornal e Internet. Inicialmente,
avaliamos o programa combinado da
TV Atalaia. A escolha recaiu sobre
este programa por ir ao ar um dia
apos a Batalha da Bandeira, ou seja,
todo sabado, e por ter como parte de



seu conteudo a apresentacdo e
divulgacdo do trabalho de artistas
locais. Porém, n&o foi divulgada
nenhuma informagdo sobre a
comemoracao do evento em questao.
Apos isso, analisamos o G1 Sergipe,
portal de noticias online, por ser um
canal bastante relevante em termos de
audiéncia e que costuma divulgar
eventos com frequéncia, como por
exemplo o Projeto Verédo, que ocorre
uma vez por ano. Porém, também nao
encontramos nenhuma informacao
sobre o evento em questdo. O ultimo
canal que optamos por selecionar
nessa primeira parte da pesquisa foi o
perfl do Instagram da Funcaju
(@funcaju). A selecao desta fundagéo
se deve ao fato dos seus trabalhos
culturais recorrentes no estado de
Sergipe. Na descricao do seu perfil no
Instagram (@funcaju) esta escrito
“cuidamos da cidade com cultura®, no
entanto, ndo foi divulgada nenhuma
informacao sobre a comemoragao do
aniversario de 2 anos da Batalha da
Bandeira, que € um evento cultura
presente na cidade.

Apos essa coleta de dados, voltamos a
analisar os mesmos passos descritos
anteriormente, porém, no dia 16 de
dezembro de 2023, o dia do aniversario
de 2 anos da Batalha da Bandeira.
Neste dia, a Batalha fez um total de 3
publicacdes no seu perfil oficial do
Instagram  (@batalhadabandeira79),
descrevendo o local onde ocorreria a
batalha, horario de inicio e atracbes
confirmadas. Apds essa analise,
entramos novamente no portal do G1
Sergipe na sexta-feira (16/12/2023),




buscando informacdes sobre o evento
cultural, porém, mais uma vez nao
colhemos nenhuma divulgagdo. O
outro canal mais uma vez analisado foi
o perfl do Instagram da Funcaju
(@funcaju), e o que percebemos foi a
auséncia de publicacdes no seu perfil
oficial sobre este evento cultural.

A partir desses dados, pretendiamos
ter material suficiente para observar a
forma como a grande midia do Estado
de Sergipe publicizou 0 maior evento
de batalhas de rima do ano, o
aniversario de 2 anos da Batalha da
Bandeira, a fim de promover a
visibiidade do movimento cultural.
Com o estudo de caso, pode ser
observada a auséncia de informacgoes
sobre a comemoracao do evento em
questdo nos principais meios de
comunicacgao. Diante deste cenario, €
possivel observar uma autonomia
relativa da Batalha da Bandeira para
que O aniversario em questdao seja
publicizado.

A partir desses resultados, € possivel
relacionar o descaso da midia com as
batalhas as andlises feitas pelos
Estudos Culturais, que refletem as
consequéncias da falta de visibilidade
para a marginalizagdo de tal cultura.
De acordo com essa linha de
pensamento, a midia é vista como
construtora ativa de discursos que
moldam a compreensao cultural e
social. A partir do momento que a midia
nao veicula esse movimento da
mesma forma que publiciza outros do
segmento artistico, o evento continua
sendo excluido do cenario cultural e




consequentemente contribuindo para
a sua marginalizagao social.

Entretanto, a marginalizacdo da
batalha, além de ser uma das
consequéncias do descaso midiatico, é
também uma das causas para esse
fenbmeno. As batalhas de rima
nasceram de maneira marginalizada,
quando surgiram no Bronx aos anos

70 sem auxiio de aparatos
econdmicos e mantém-se dessa
maneira até hoje, como é o exemplo
da analisada neste artigo. E tida como
uma cultura periférica, marginal,
sempre realizada nos espacgos
publicos e do povo para o povo, ndo
sendo de interesse da elite.

-
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Como resultado disso, as batalhas
tornaram-se um espaco de resisténcia,
onde pessoas excluidas do ambiente
urbano usam a sua voz como arte para
representar a sua cultura. Apesar da
tentativa indireta de silenciamento
pelos meios de massa, que nao
mostram eventos independentes como
parte da cultura local, as batalhas
seguem enfrentando as dificuldades de
serem vistas e ouvidas ha manutencao
do seu movimento e reivindicando
através da sua arte, o seu local na
cidade.
N&o apenas, o movimento reafirma o
seu carater de resisttncia ao
divulgar-se de maneira autbnoma
desvinculada da grande midia. Atraves
do seu Instagram, a batalha da
bandeira reune atualmente mais de
2.500 seguidores para a divulgagao
das suas programagdes, com uma
producao independente realizada pelo
proprio idealizador da batalha, Alex
Wil, o evento assume um carater
visual e comunicacional unico.
Sem o auxilio da grande midia, o
aniversario de 2 anos da batalha foi
divulgado no Instagram através de
diversas postagens. Inicialmente,
divulgando as seletivas para os MCs
que iriam se apresentar no dia e logo
apos apresentando os selecionados e
outras atragdes que foram escolhidas
para compor o evento, como poetas e
cantores. Além disso, também foram
apresentados os jurados e no final, o
ganhador do grande prémio.
Apesar de nao possuir visibilidade nos
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No entanto, o estudo de caso feito
sobre a divulgacéo do aniversario
de dois anos da Batalha da
Bandeira revelou uma falta
significativa de visibilidade para
esse evento cultural nos principais
meios de comunicacao do estado
de Sergipe, j@a que nado houve
divulgacdo prévia, no dia do
evento ou posteriormente, e
nenhuma matéria ou entrevista foi
encontrada sobre o assunto.
Assim, essa invisibilidade, fez
com que a Batalha da Bandeira
tivesse que criar uma autonomia
para realizar sua propria
publicizacao e resistir como forma
de ocupacéao da cidade.

Por meio dos conceitos de
hegemonia cultural, essa falta de
cobertura midiatica traz a tona
questdes importantes sobre como
esse conceito esta presente na
cidade de Aracaju, influenciando
na visibilidade e valorizagdo de

meios de massa, a Batalha da
Bandeira € um exemplo de resisténcia
cultural, ao se posicionar nas redes
sociais como um evento autbnomo e
publicizar-se de forma independente,
sendo um grande marco para as
batalhas de rima no cenario local.

Consideracoes finais

Em suma, as batalhas de rimas,

desde sua origem no Bronx,
representam uma forma de
reivindicacdo do direito a cidade
através da expressdo cultural e
ocupacao dos espacos publicos,
especialmente por parte da
populagdo marginalizada, que as
utliza para expressar seus
pensamentos e insatisfacoes por
meio das rimas. Sendo assim, a
Batalha da Bandeira em Aracaju,
Sergipe, um dos maiores eventos
do género no estado, desempenha
esse papel na cidade.

certas manifestacoes culturais e
“apagando’ midiaticamente
outras consideradas,
principalmente, marginalizadas. A
auséncia do apoio midiatico
sugere, dessa maneira, uma
marginalizagédo das batalhas de
rima e subestimacdo de sua
importancia como evento cultural
regional.

Analisando por meio dos Estudos
Culturais, é possivel compreender
como 0s meios midiaticos
possuem um papel crucial na
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construcao de discursos culturais
dominantes, moldando a compreensao
coletiva do que € considerado relevante
e legitimo na sociedade. A falta de
visibilidade dada as batalhas de rima
demonstra a necessidade de repensar
a forma que as manifestagdes culturais
sao representadas e promovidas pelos
meios de comunicacgao.

As batalhas de rima nao sao apenas
eventos culturais, mas também
espacos de resisténcia e expressao
para grupos marginalizados. Ao
ocuparem O espago publico e
promoverem a liberdade de expressao
artistica, essas batalhas revitalizam
areas urbanas negligenciadas,
fortalecem os lacos comunitarios e
promovem a inclusdo social. Além
disso, com a ocupacao de espacos
publicos, as batalhas de rima nao sé
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proporcionam comissdes artisticas,
como verdadeiros eventos com poder
de mudar o contexto social de varias
pessoas, promovendo uma interacao
social e construcdo de redes
comunitarias.

Portanto, € imprescindivel reconhecer
a importancia das batalhas de rima e
outras formas de expressao cultural
marginalizadas na criagdo de uma
cidade mais diversificada e
democratica. Promover maior
visibilidade e valorizagdo desses
eventos culturalmente relevantes é
fundamental para garantir o direito a
cidade para todos que a habitam e um
ambiente cultural mais inclusivo e
representativo.
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