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RESUMO

Este presente trabalho de monografia, propde a reflexdo de como a Identidade
Cultural na contemporaneidade tem se modificado a partir das transformacodes
socioculturais e tecnolégicas. Partindo para o recorte regional do territdrio
nordestino, o objetivo é identificar e analisar disputas discursivas a partir do Twitter,
em que mencionam a edicdo da Revista Veja, que intitula a cidade paulista
enquanto capital do Nordeste. Diante disso, se faz necessario a contextualizagao do
funcionamento da midia social, a representagao da identidade nordestina nos meios
de comunicacido de massa e o referencial tedrico baseado nos Estudos Culturais de
Stuart Hall e Canclini, que guiardo a pesquisa. Considerando os mecanismos da
plataforma da rede social, a metodologia se baseia num protocolo de analise do
discurso, pretendendo compreender a constru¢ao dos argumentos expostos neste
ciberespacgo. Assim, conclui-se que o Twitter estabelece uma facilidade para que as
conversagdes se tornem disputas e que essas mensagens reorganizam fontes de
identificacdo de identidade.

Palavras-chaves: Identidade Cultural; Nordeste; Twitter; disputas discursivas.
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1. INTRODUCAO

A partir de um universo midiatico, tecnolégico e cada vez mais globalizado, o
sujeito pdés-moderno tém a possibilidade do acesso e convivéncia com outras
culturas, podendo iniciar um processo de identificagdo com outros bens culturais de
diferentes lugares, causando assim, problematizagdes por uns, ou celebragdes por
outros.

“O crescimento do ciberespaco é resultado de um movimento internacional de
jovens avidos para experimentar coletivamente, formas de comunicagao diferentes
daquelas que as midias classicas nos propdem.” (LEVY, 1999:11, apud CAMARGO,
2008, p. 23). Um exemplo deste fato € o Twitter, a rede social do passarinho azul é
uma das mais populares do mundo, sendo uma plataforma disponivel em diferentes
idiomas e acumulando milhdes de usuarios ao redor do mundo. Enquanto
participante deste ciberespaco, € possivel perceber a todo momento, como as
discussbes sao geradas a partir das publicagdes. Opinides formadas sobre
inumeros assuntos sao expostas, e de forma imediata sdo capazes de acumular
diversos comentarios, sejam de apoio ou de contrapontos. Esse imediatismo de
resposta que a internet proporciona, acaba interferindo nas formas de dialogos ali
possiveis, pois os debates podem se tornar disputas.

Observando a rede social nos ultimos meses, as questdes sobre identidades
estiveram presentes diversas vezes em inumeros contextos, desde realities shows e
celebridades musicais, até noticias jornalisticas. Alguns desses temas surgiam de
modo relacionado e geravam debates extensos, destacando a complexidade das
possiveis resolugdes. Os exemplos mais recorrentes foram o Regionalismo, sendo
exposto como a base de um sentimento de pertencimento, representagdao e
resisténcia, mas também havendo questionamentos dessa exposi¢do nos meios
midiaticos, e a tematica da Identidade, relacionada a autodeclara¢ao dos individuos,
entrando em debates para definir por quais caracteristicas ou habitos, o outro pode
ou nao se sentir pertencente a um todo.

Portanto, diante do que foi mencionado, o presente trabalho tem como
objetivo, localizar essas discussdes e analisar como sdo construidas a partir do
Twitter, considerando os aspectos e funcionalidades da plataforma, que propiciam

que os debates se tornem disputas pelo discurso. Levando em consideragcao essas



motivagdes, a analise tem como principio o objeto de estudo, que € a capa da
Revista Veja SP, sobre o aniversario de 467 anos da cidade de S&o Paulo, que em
seu titulo, nomeia a cidade paulista como capital do Nordeste e apresenta historias
de “migrantes” nordestinos que alcancaram grande éxito em seus ambitos
profissionais na metrépole sudestina. Desse modo, formando um levantamento de
tweets que mencionam a edigdo da revista e gerando um corpus que contemple a
tematica. A escolha também se justifica pela repercussao da divulgagao da capa no
Twitter, no qual, segundo o jornal Diario do Nordeste, se tornou um dos assuntos
mais comentados na rede social, causando muitas criticas entre os internautas e até
comentarios de contas oficiais das prefeituras de capitais nordestinas.

A monografia esta estruturada de forma que se mantenha uma continuidade
I6gica de discussdes que acarretem na compreensao geral do trabalho. No capitulo
seguinte, esta presente a contextualizacdo do Twitter, desde a apresentacdo da
midia social com suas funcionalidades e especificagcbes, como a usualidade da
plataforma para conversagao, considerando que as interagdes possuem o poder de
construir embates a partir do discurso.

O terceiro capitulo aborda as perspectivas da identidade cultural na
contemporaneidade, sendo distintas entre o essencialismo e o ndo essencialismo.
Contempla também os estudos culturais dos tedricos Stuart Hall e Néstor Garcia
Canclini, que concluem que as interagbes culturais na modernidade, podem
promover a instabilidade e reestruturacdo das identidades, tal como as praticas,
acdes e valores dos individuos. Seguindo as discussdes, o capitulo expde visdes da
relagdo entre identidade e Twitter, abordando também como foi estabelecido o que
seria o Nordeste e o nordestino nas representacdes nos meios de massa.

Por fim, o quarto capitulo evidencia toda a analise da pesquisa, expondo por
meio da metodologia, como os discursos foram constituidos e carregam sentido
para quem emite e recebe a mensagem, transparecendo as intengbes de seus

argumentos.



2. TWITTER: O MICROBLOG DA MiDIA CONTEMPORANEA

O Twitter foi fundado em 2006 e se tornou uma das redes sociais mais
populares do mundo. Em seu primeiro momento, a proposta de funcionalidade era
como um servico de microblog baseado em SMS, onde os usuarios poderiam
acompanhar seus amigos através de pequenas mensagens. A rede social se
popularizou no Brasil a partir de 2008, mas s6 obteve a versédo em portugés em
2011. De acordo com o portal de noticias O POVO, uma empresa alema
especializada em dados de mercado e consumidores, a Statista, realizou em 2020
um levantamento em que contabilizou que a plataforma contava com 187 milhdes
de usuarios ativos em todo o mundo. Ja no Brasil, o numero de brasileiros
cadastrados € de 14,1 milhdes. A pesquisa ainda revelou que a popularidade do site
aqui em nosso pais se mantém relevante, ocupando a 4° posi¢ao no ranking dos
paises que mais acessam o Twitter, ficando atras apenas dos Estados Unidos (69,3
milhdes), Japao (50,9 milhdes) e india (17,5 milhdes).

Desde a sua criagdo, o objetivo do Twitter € que cada usuario exponha o que
esta fazendo no exato momento em que digita seus posts, mas com um limite de
caracteres para cada tweet. Mesmo com anos de avangos e atualizagdes em seu
formato, essa caracteristica ainda permanece até os dias de hoje. Para além de
mostrar aos seus seguidores o que cada usuario esta fazendo ou pensando, a
plataforma passou a ser usada de outras formas, desde compartiihamentos de
noticias ou propagandas politicas, até coberturas de eventos, abrangendo as
possibilidades de discussodes.

Existem algumas caracteristicas e ferramentas marcantes desta rede social,
a primeira a ser mencionada séo as “hashtags”, em que, usando o sinal # seguida
de alguma palavra ou frase, pode-se indicar qual tema o texto dos posts estdo
associados, mantendo “etiquetados” cada tweet sobre determinado assunto. Outra
funcionalidade é o “RT’, essa pratica significa “retuitar” e tem como finalidade
republicar a postagem com crédito ao autor, podendo apenas compartilhar o tweet,
ou também deixar alguma mensagem de resposta. Por fim, o “Trending Topics”, uma
secdo na plataforma no qual classifica em tempo real os assuntos mais
comentados, que podem ser baseados geograficamente por regides nacionais ou

globais.



Com base no trabalho académico “Dos blogs aos microblogs: aspectos
histéricos, formatos e caracteristicas” (ZAGO, 2010), pode-se entender o Twitter
como um “microblog”, pois segundo a autora, “microblogs séo ferramentas de blogs
mais simplificadas, voltadas para postagens com limitagées de tamanho, e muitas
vezes associadas a idéia de mobilidade”. Ela também cita diretamente o conceito de
“microblogging” proposto por Orihuela (2007), em que, para o autor, “¢ uma
ferramenta que mistura blog com rede social e mensagens instantédneas". No texto,
esse conceito também se relaciona com outra citagao, “microblogging € a agao de
postar pequenos textos em um blog pessoal, em especial a partir de comunicadores
instantaneos ou de um celular” (McFedries, 2007). Levando em consideragao as
definicbes desses autores, o Twitter se categoriza como uma ferramenta de
microblog, pois além de obter todas essas caracteristicas, também se associa ao
fato de ser uma rede social rapida, tendo o poder de agilidade em sua forma de

interacéo.

2.1 O TWITTER COMO PLATAFORMA DE CONVERSAGCAO E DEBATE

Em seus estudos sobre encadeamento midiatico de blogs, Twitter e midia
massiva, Alé Primo (2008), conceitua que os blogs e redes de microblogging se
incluem em um “composto informacional midiatico”, definido como um conjunto de
informagdes disseminadas tecnologicamente por meios de comunicagdo que
servem para a atualizagao individual sobre noticias. Ainda aponta que esses meios
de comunicagao nao sao limitados a midia tradicional, como televisao, radio e jornal,
pois, “interessa analisar todo o conteudo informativo mediado por algum suporte que
ultrapasse a conversa presencial” (PRIMO, 2008, p. 47). Desse modo, para o
cidadao que consome tais informacdes, o que importa sdo as que o atualizam sobre
os assuntos de seu interesse, desde o contexto local quanto global.

Partindo dessa perspectiva, a autora analisa a forma de recepcédo e
entendimento dos individuos em meio a esse composto informacional, “Para o leitor
de um blog, por exemplo, pode n&o importar a formagao do blogueiro, mas sim quao
relevantes os posts Ihe parecem, segundo seus interesses particulares.” (PRIMO,

2008, p. 48). Considerando esse fato, € possivel relacionar o funcionamento desse



sistema com as praticas incluidas no uso do Twitter, no qual, os usuarios se filtram
de contas que postam conteudos de seus interesses em comum, gerando um fluxo
de informagdes e debate em seu entorno virtual, pois possui uma interface digital

que viabiliza uma interacdo mutua.

Um internauta pode ler periddicos impressos e blogs, ouvir radiojornalismo
e podcasts e assistir a telejornais e videos no YouTube. Sua compreensao
do real e a forma como age e intervém em seu mundo s&o influenciadas por
esse composto informacional midiatico. Sua atividade conversacional
também sofre impacto do conjunto de informagdes que recebe através dos
diferentes meios de comunicagdo. Recursivamente, as discussdes sobre
esses temas promovem rearticulagbes nos modos de interpretar as
informacgdes das midias com as quais tem contato. (PRIMO, 2008, p. 48).

Neste mesmo artigo, Alé Primo aponta algumas conclusdes que contribuem
para a pesquisa atual. Para ela, os blogs e microblogs possibilitam que processos
comunicacionais de dupla via acontecam, e além disso, permitem que mais pessoas
tenham acesso a distribuicdo de mensagens que talvez ndo possam ser alcangadas
através de outros meios de comunicagao. Também cita que nem todo blog ou conta
no Twitter sdo exemplos de micromidia digital, pois para isso, & preciso analisar as
condi¢cbes de producgdo, recepgao e interagcdo entre os envolvidos, “A micromidia
digital, diferentemente de meios como fanzines e radios livres, viabilizou ndo apenas
0 acesso global quanto a comunicagao interpessoal mediada tecnologicamente.”
(PRIMO, 2008, p. 57).

Citando Shirky (2008), Alé expbe que o debate em grupo é um padrao que
emerge com as tecnologias digitais. Portanto, pode-se observar o Twitter como
ferramenta de micromidia digital, pois além de ser uma rede social atual que circula
informagdes em produgdes minimas em escala global, também possibilita a
comunicacao interpessoal, sendo possivel acompanhar publicagdes de usuarios que
nao se conhece e podendo interagir com pessoas de interesses compartilhados até

em paises distintos.

Diferentemente do dialogo presencial, que exige coincidéncia geografica e
temporal, blogs e Twitter em contextos micro midiaticos permitem tanto a
expressao individual quanto o debate em grupo, sem que os participantes
precisem estar conectados ao mesmo tempo. (PRIMO, 2008, p. 57).

Como observa Camargo (2008), em sua monografia “A interagao enquanto

caracteristica comum entre Blogs e Twitter’, tal relagdo entre os usuarios nesta
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plataforma, se dispde da relacdo social em que cada individuo escolhe com quem
compartilha essa interagéo, seja partindo dos mesmos interesses ou objetivos ali
presentes, “o Twitter possibilita interacdo mutua, caracterizando assim a criagao de
relagdes e a construgdo cooperada de conteudos, que gera sempre a constante

atualizagéo do sistema, favorecendo a sua conservagao”. (CAMARGO, 2008, p. 21).

Figura 1 — PAGINA INICIAL DO TWITTER

W Pagina Inicial / Twitter X + A% = X
& C @ twitter.com/home n] e Convidado
’ Pagina Inicial s Q  Buscar no Twitter
. e Iy
O Pagina Inicial O que esta acontecendo? O que estd acontecendo
Explorar Brasil - a4

#+ B BE R s
Parada do Orgulho LGBT+: os

Q Notificagdes Tweets do evento em Sdo Paulo

Mostrar 35 Tweets b
=R Assuntos do Momento: #ParadaSP @
ensagens 11 laululista retweetou
2 vivi @shwnvmendes - 32 min #RockinRioNoTikTok

[ Itens salvos " ATENGAO AS CAMPEAS MUNDIAIS PASSANDO PELA SUA TML Hoje tem Rock in Rio Lisboa no perfil do
@RockinRio, 56 no TikTok!

E Listas B Promavido por TikTok Brasil &

o ) Eventos - Assunto do Momento

& Perfil iR
16,3 mil Twests

@ Mais

Familia & relacionamentos - Assunto do Momento ...
Tinder
18,8 mil Tweets

Tweetar

Guarra na Ucrania - AD VIVO
As iltimas noticias da guerra na
Ucréania

. c I © T ki L Mensagens B A
Fonte: Captura de tela do Twitter, com intervengao.

Apresentando a interface do Twitter de forma objetiva, assim que se faz o
login na rede em um navegador de desktop, a caixa de texto para postagem é a
primeira sugestao de acao, seguido dos tweets mais recentes, de forma cronoldgica,
ou tendo a opgédo de configurar sua timeline para que os tweets em destaques
aparecam inicialmente, sejam das contas que o usuario segue, ou de usuarios em
geral. Na barra lateral esquerda, estdo as opgdes de pagina inicial, explorar,
notificagcdes, mensagens, itens salvos, listas e perfil. Ja na lateral direita, a barra de
busca fica no topo da pagina, seguido do quadro “O que esta acontecendo”, em que
inclui os assuntos mais comentados do momento. Além dessa configuragdo de
interface atual, algo que ja havia como possibilidade e observado por Camargo

(2008), ainda continua como possibilidade:
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O sistema em questdo também permite que, tudo aquilo que seja escrito
sobre determinado de assunto em conversas na plataforma, sejam
“seguidos”,  possibilitando assim o monitoramento intenso sobre um
determinado tema, termo ou nome. (CAMARGO, 2008, p. 22).

Partindo dessas caracteristicas, percebe-se como a estruturacdo da
plataforma é usual para que as relagcbes de sociabilidade e interagdo sejam
continuas. Mesmo tendo uma caracteristica baseada no individualismo do seu uso,
o Twitter se torna um grande canal comunicacional na internet, em que as
conversagdes sao estruturadas de forma colaborativa. Assim, neste ciberespaco, a
comunicagao nesta rede social se torna fragmentada, onipresente, instantanea, e do
seu modo, assincrona. (CAMARGO, 2008).

[...] por ter caracteristicas de rede social (interligacdo entre os usuarios, que
podem interagir entre si), a estruturagéo interna do microblog une inimeros
individuos, formando uma comunidade online, com fortes lagos (que s&o
criados e intensificados pela interagdo, colaboragdo, instantaneidade e
compartilhamento de informagdes) entre cada usuario, que é independente
e que supera os limites geograficos de cada um. (CAMARGO, 2008, p. 23).

Como ja citado anteriormente, a instantaneidade €& uma caracteristica
primordial do microblog em questdo, principalmente a partir do celular, um
importante aparelho na construgédo deste processo comunicacional. E com ele, cada
vez mais cheio de ferramentas e funcionalidades tecnoldgicas, propicia uma certa
democratizacdo de acesso, ocasionando mudangas na comunicagdo do

ciberespaco.

Os celulares devem ser compreendidos como instrumentos que podem
aumentar as possibilidades de emissdo e de recepcao de informagdes,
ampliando as probabilidades de comunicacdo mas n&o garantindo,
necessariamente, um maior enriquecimento do processo comunicativo.
(LEMOS, 2004, p. 8, apud CAMARGO, 2008, p. 31).

A partir do aplicativo da rede social instalado, é possivel fazer posts de seus
tweets, seguir novas contas, ter acesso aos seus seguidores, ficar por dentro dos
assuntos em alta, enfim, o app permite um acesso completo do sistema na palma da
mao, facilitando ainda mais as formas de producédo de conteudo presentes na rede,
tal como os debates que podem ser surgidos a partir dos diferentes sentidos

causados por la.
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by

Mesmo com a mensagem adaptada a limitagdo de 140 caracteres
anteriormente, que atualmente é de 280, o Twitter se concretizou como “fonte mais
instantanea de recepgao e emissao de informagdes” (CAMARGO, 2008), pois nesta
rede, a centralizacdo dos conteudos se desenvolveu devido a prioridade que os
usuarios tinham em publicar primeiramente aqui, do que em outras contas, fazendo
com que se tornassem conteudos exclusivos, “o0 microblog tem atropelado a midia
tradicional, se adiantando nos fatos mais importantes, e sendo usado para hospedar
relatos e declaragdes de pessoas.” (CAMARGO, 2008, p. 28).

Com o crescimento da internet e das redes sociais, € possivel perceber como
os termos associados a interatividade tém sido altamente mencionados nos meios
digitais, principalmente quando pensado em influenciadores digitais, ou contas de
marcas famosas no Instagram, todos estdo em busca de interagdes para que seus
numeros tenham crescimento organico, e alcance o tdo sonhado engajamento.
Segundo Primo (2007), o conceito de interagdo aplicado no ambito do ciberespaco,
se € entendido “como a ‘agdo entre’ os participantes do encontro (inter+acéo)”,
desse modo, as agdes entre os usuarios no twitter, capacitada através da internet,
sao consideradas interagdes.

Nesta rede social, tais formas de interagir podem partir de diversos modos,
seja por um follow, através de curtidas em posts, ou ainda de uma percepgao mais
nitida, fazendo comentéarios e iniciando uma conversacédo ali mesmo. Um ponto
importante a se considerar, € que nem sempre uma agao ¢é bilateral, pois, é possivel
gque uma resposta em um tweet publicado, ndo obtenha uma sequéncia do emissor
da mensagem, motivada por ndo desejar responder, ou apenas por nao ter visto
essa mengao em meio a participagdo de mais pessoas. Uma outra alternativa de
comunicacao na plataforma, é através de mensagens diretas e privadas com outros
usuarios, sendo o envio permitido para contas que se seguem mutuamente.

Concluindo a sua pesquisa, Camargo (2008) constata trés caracteristicas
relevantes nas formas de comunicagcdo no Twitter, que s&o pertinentes para a
construgcao do estudo atual, sédo elas: a agilidade, a pulverizagdo de conversacgoes e
a disseminagdao de informacdes. La, a troca de mensagens é feita de forma
demasiada, provocando um ambiente de interacdo “forte e presente”, “...] o
conteudo que passa por ali toma ‘rumos’ diferentes e ganha um dinamismo

particular, se comparado a outros meios.” (CAMARGO, 2008, p. 65).
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2.2 DISPUTAS DISCURSIVAS NO TWITTER: A OPINIAO NA INTERNET

Conforme ja explicitado previamente, o Twitter € uma rede social que viabiliza
a comunicagao entre varias pessoas, onde o debate € permitido por meio de suas
funcionalidades e acgdes, podendo tornar em evidéncia, assuntos ou tépicos que sao
reproduzidos pelo engajamento. Tal possibilidade de discussdo e exposi¢cao de
diversos temas, traz certa democratizagdo como um atributo positivo dessa

plataforma.

[...] ao se considerar os espagos de discussdo online, os sujeitos sdo ao
mesmo tempo consumidores e produtores, transformando esses féruns em
importantes ferramentas do discurso publico. O Twitter possibilita
discussdes envolvendo aspectos politicos, sociais e emocionais que
promovem influéncia nas praticas cotidianas. Entretanto, pode ser um
espago no qual a distancia social entre usuarios promove disfungdes nos
didlogos (abusos, injurias, etc.) e outras formas expressivas nao
democraticas — como os discursos de 6dio. (JACKSON & VALENTINE,
2014 apud PAIVA, A. L.; GARCIA, A. S.; ALCANTARA, V. C., 2017, p. 631).

Nesse sentido, se faz importante o entendimento e conceituagdo no que se
diz respeito as disputas discursivas no cenario das redes sociais, com o enfoque no
Twitter. No artigo “Disputas Discursivas sobre Corrupgdo no Brasil: Uma Analise
Discursivo-Critica no Twitter’ (PAIVA, A. L.; GARCIA, A. S.; ALCANTARA, V. C.,
2017), a partir do referencial tedrico Barros (2014), os autores expdem de maneira
clara, a construgdo de disputa em mensagens textuais expostas na internet, “os
textos podem ser entendidos como praticas discursivas que estao localizadas em
um contexto, construindo sentidos que podem ser mobilizados em disputas
discursivas.”

Ainda na perspectiva de Barros (2014), as disputas discursivas se constroem
através de, “estratégias discursivas que visam criticar ou defender uma posigéao
hegemonica, bem como legitimar/deslegitimar grupos ou agdes.” (PAIVA, A. L
GARCIA, A. S.; ALCANTARA, V. C., 2017, p. 631). Sendo ainda possivel uma
anadlise mais atenta, pois, a identificacdo dessa concepg¢do, demanda uma
observacao para os contextos as quais potenciais disputas estdo incorporadas,

principalmente quando se percebe como certo assunto € colocado em evidéncia.
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As redes sociais na internet emergiram como possibilidades para amplas
disputas discursivas. Nesses espacos, as disputas tém assumido diferentes
caracteristicas, sobretudo pelo fato de que os discursos produzidos n&do sao
controlados apenas por produtores de conteudo tradicionais, mas dividem
espago com usuarios que (re)produzem uma diversidade de textos, muitas
vezes procurando legitimar narrativas contra-hegemodnicas. (BARROS,
2014, apud PAIVA, A. L.; GARCIA, A. S.; ALCANTARA, V. C., 2017, p. 631).

Procedendo a argumentacgao sobre o discurso, citando Fairclough (2001, p.
91), os autores o definem como “um modo de acédo, uma forma em que as pessoas
podem agir sobre o mundo e especialmente sobre os outros, como também um
modo de representacado”’. Desse modo, apontando que para o autor, ao usar o termo
“discurso”, esta considerando “o uso da linguagem como forma de pratica social.”
(FAIRCLOUGH, 2001, p. 90, apud PAIVA, A. L.; GARCIA, A. S.; ALCANTARA, V. C.,
2017, p. 632). Outro apontamento a respeito da abordagem de Fairclough (2001), &
como o discurso preserva ou mesmo modifica “relacbes de poder e significados do
mundo”, sendo carregados de ideologias.

Dado o exposto, uma pratica corriqueira nas disputas discursivas no Twitter, &
0 posicionamento contrario de usuarios em determinado conteudo postado na rede,
o ato de discordar de algo daquele conteudo, pode ser posicionado como uma
forma de critica e deslegitimagcdo desse discurso, gerando certa tensdo entre o
emissor e os receptores daquela mensagem. Ja quando o posicionamento é de
forma favoravel, através de curtidas ou retweets, por exemplo, essas agdes sao
vistas como um refor¢go da legitimidade daquela mensagem. A motivagdo para o
usuario realizar tal acao, é relativa e complexa, levando em consideracédo que cada
individuo constrdi a sua rede naquele espaco digital, resultando em uma recepgao
de conteudo proprio, com o0s outros usuarios os quais mantém uma relagado neste

meio, e desse modo, disseminam suas proprias informagdes e interesses.

A escolha de paginas ou perfis a seguir ou com quem se tornar amigo
criara um feed personalizado de informagdes que o usuario recebera. Esse
processo parece semelhante ao de escolher qual canal de televisdo assistir
ou qual jornal comprar, mas agora com uma infinidade de escolhas. Mais
uma vez, diriamos que isso nado significa um aumento na mediagdo, mas
sim uma diversificagdo da mesma. Um aspecto interessante nessa
composicao da cesta informacional de cada usuario de midia social € que
ele mescla fontes de informagéo profissionais e institucionais com aquelas
baseadas em lagos de sociabilidade. Isso n&o significa que eles serado
usados da mesma maneira, nem que terdo a mesma credibilidade para o
usuario, mas estarao juntos em seu feed de noticias. (SANTOS, 2020, p. 6,
apud PINTO, 2021, p. 33).
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Em consideracdo a infinidade de tematicas que esses debates podem
emergir, sugere progressivamente a desconstru¢ao de um inventario de significados
e sentidos que ja foram construidos midiaticamente durante muito tempo, pois, a
partir de um contraponto alheio, se abre a oportunidade de enxergar com a viséo do
outro, gerando possiveis reflexdes dos seus proprios ideais. Essa visao em um
recorte préprio, diz muito sobre como e de que forma podemos nos construir na
sociedade. A identidade de cada individuo pode advir para além de suas vivéncias
cotidianas, somando as praticas, posicionamentos e histérias que ainda querem
contar sobre si. De todo modo, as disputas na condicdo de defesa e critica sobre
seus contextos, serdo constantes, afinal, os multiplos lados entrardo em negociagao

sobre qual autenticidade é ou nao veridica.

A pluralidade ¢, pois, um ideal politico tanto quanto um slogan
metodolégico. Mas hd uma questdo incbmoda que precisa ser resolvida.
Como podemos negociar entre minha histéria e a sua? Como seria possivel
para nés recuperar aquilo que temos em comum, ndo o mito humanista dos
atributos humanos que partilhariamos e que supostamente nos
distinguiriam dos animais, mas, de forma mais importante, a intersecc¢éo de
nossos varios passados e nossos varios presentes, as inevitaveis relagdes
entre significados partilhados e significados contestados, entre valores e
recursos materiais? E preciso afirmar nossas densas peculiaridades,
nossas diferencas vividas e imaginadas. Mas podemos nos permitir deixar
de examinar a questdo de como nossas diferencas estdo entrelacadas e,
na verdade, hierarquicamente organizadas? Podemos nds, em outras
palavras, realmente nos permitir ter historias inteiramente diferentes,
podemos nos conceber como vivendo - e tendo vivido - em espacos
inteiramente heterogéneos e separados? (MOHANTY, 1989:13 apud
(WOODWARD, 2014, p. 27).
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3. IDENTIDADE CULTURAL NA CONTEMPORANEIDADE

Fundamentando-nos nas observagbes de Kathryn Woodward (2014),
argumentamos que ha diversos processos de construgao de sentido das identidades
pessoais e culturais. Seja por meio da linguagem, sistemas simbdlicos de
representacdo, ou até mesmo pela diferenca, assim como conclui a autora,
caracterizando que para a existéncia de certa identidade, é necessario que exista

algo que ela nao é, assim, a difere de outras em oposicao.

As formas pelas quais a cultura estabelece fronteiras e distingue a
diferenca sdo cruciais para compreender as identidades. A diferenca é
aquilo que separa uma identidade da outra, estabelecendo distingbes,
frequentemente na forma de oposigdes, [..], no qual as identidades séo
construidas por meio de uma clara oposi¢do entre “nds” e “eles”. A
marcacao da diferenga é, assim, o componente-chave em qualquer sistema
de classificagao. (WOODWARD, 2014, p. 42).

Levando em consideragao as identidades de grupos étnicos e nacionais, uma
das formas de concepg¢dao de certa identidade, é através dos antecedentes
histéricos, em que, na tentativa de reafirmar identidades consideradas
marginalizadas ou oprimidas, as reivindicam se apegando aos fatos e historias do
passado, “assim, essa re-descoberta do passado é parte do processo de construgao
da identidade que esta ocorrendo neste exato momento e que, ao que parece, €
caracterizado por conflito, contestagdo e uma possivel crise”. (WOODWARD, 2014,
p. 12). Desse modo, a autora constata que neste argumento, de reprodug¢ao de uma
“verdade historica", percebe-se uma nova “posicao-de-sujeito”, na defesa do seu
presente sobre tal passado, o qual até possibilita a producédo de novas identidades.
“Essa identidade torna-se, assim, um fator importante de mobilizacdo politica. Essa
politica envolve a celebragcdo da singularidade cultural de um determinado grupo,
bem como a analise de sua opressao especifica.” (WOODWARD, 2014, p. 34).

Mencionando seus questionamentos, de "por que as pessoas investem em
posicdes de identidade, se a identidade é fixa ou ndao, e também se é possivel
encontrar uma ‘verdadeira’ identidade”, Kathryn aponta duas compreensées sobre o
assunto, as quais estdo em posigcao de tensdes: as perspectivas essencialistas e as
nao essencialistas. A definicdo exposta por ela, € que a visdo essencialista &

unificada e propde a existéncia de um agrupamento puro e legitimo, de
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caracteristicas que todos individuos de uma identidade partiiham, e que mesmo no

decorrer do tempo, isso nao seria modificado.

2. Com frequéncia, a identidade envolve reivindicagdes essencialistas sobre
quem pertence e quem nao pertence a um determinado grupo identitario,
nas quais a identidade é vista como fixa e imutavel.

3. Algumas vezes essas reivindicagdes estdo baseadas na natureza; por
exemplo, em algumas versdes da identidade étnica, na ‘raga” e nas
relagdes de parentesco. Mais frequentemente, entretanto, essas
reivindicagdes estdo baseadas em alguma versido essencialista da historia
e do passado, na qual a histdria é construida ou representada como uma
verdade imutavel. (WOODWARD, 2014, p. 13).

Ja numa posicdo nao essencialista, se coloca em foco as diferencas e os
aspectos relacionados, seja entre os proprios pertencentes da identidade, bem
como em comum com outros grupos. Outra observagao também desta perspectiva,
seria sobre as possiveis transformacdes do significado de “ser” e carregar sua
identidade, ao passar geragdes e séculos. (WOODWARD, 2014).

Outra analise feita pela autora, que conjuntamente se faz necessaria na
contextualizagdo dos temas abordados e na construgdo da atual pesquisa, é a
afirmacao de que a identidade se relaciona para além das questdes sociais, quanto
também as simbdlicas e materiais. O vinculo da identidade com estas condicdes, se
péem em evidéncia quando as possiveis lutas de afirmacdes identitarias tém

‘causas e consequéncias”.

6. O social e o simbdlico referem-se a dois processos diferentes, mas cada
um deles é necessario para a construcdo e a manutencao das identidades.
A marcagao simbdlica € o meio pelo qual damos sentido a praticas e a
relagbes sociais, definindo, por exemplo, quem é excluido e quem é
incluido. E por meio da diferenciacdo social que essas classificacdes da
diferenca sao “vividas” nas relagdes sociais.

7. A conceitualizagcdo da identidade envolve o exame dos sistemas
classificatérios que mostram como as relagbes sociais sdo organizadas e
divididas; por exemplo, ela é dividida em ao menos dois grupos em
oposigao - “nos e eles” [..] (WOODWARD, 2014, p. 14).

Perante essas observacdes da autora e relacionando com a atualidade,
embora mesmo existindo fatos comprovados historicamente, formando por vezes
uma perspectiva essencialista sobre identidade, que resulta em um parametro para
a classificagao do outro numa oposicao entre “nds” e “eles”, essa visao se mostra de
forma até acomodada, comparando aos sentidos da direcdo que a

contemporaneidade tem tomado. Desta maneira, se considerarmos que a identidade
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seja fixa e baseada numa verdade imutavel, acabamos ignorando os avancos e
amplitudes dos espacos de discussdes e até da tecnologia, como pode ser
justificavel a partir das consequéncias da globalizagdo e dos estudos de hibridagéo
cultural. Portanto, se fara presente como posi¢gao da pesquisa, uma perspectiva nao
essencialista, visto que, além de contemplar as possibilidades de relagbes
interculturais entre individuos, também compreende as transformacgdes constantes

que de fato a sociedade e os proprios sujeitos tém se reorganizado.

3.1 CRISES DE IDENTIDADE E NOVAS FONTES DE IDENTIFICAGAO

Em seu livro "A identidade cultural na pés-modernidade”, Stuart Hall aponta
trés concepgdes para a identidade cultural de um sujeito. Primeiramente, o sujeito
do lluminismo, que se baseava na pessoa como um individuo totalmente centrado e
unificado, em que continha dominio consciente de suas agbes € que mesmo em
desenvolvimento, permaneceria 0 mesmo. Segundamente, o sujeito socioldgico,
que o autor aborda como um sujeito sem autonomia e autossuficiéncia, pois a sua
formacgao era baseada e modificada na relagéo interativa com outros individuos, a
partir dos continuos processos sociais e culturais na crescente complexibilidade do
mundo moderno. Por fim, o sujeito pds-moderno, o qual ndo possui uma identidade
permanente, e sim, uma identidade transformada continuamente em relacdo aos
multiplos sistemas culturais que o rodeiam, motivados principalmente pela
globalizagcdo. Desse modo, o sujeito pds-moderno perpassa por crises de
identidade, pois, para o autor, o homem esta cada vez mais com a identidade
fragmentada e menos definida. Segundo Hall, essa contemporaneidade é definida
por um novo modelo de individuo, cujas identidades culturais sdo questionadas
pelas transformacdes culturais, econdmicas, politicas e sociais da época. A partir
disso, as novas discussdes sobre o assunto tém favorecido o surgimento de novas
identidades, a partir de novos contextos da sociedade moderna e de novas fontes

de identificagao.

Uma vez que a identidade muda de acordo com a forma como o sujeito é
interpelado ou representado, a identificacdo ndo é automatica, mas pode
ser ganhada ou perdida. Ela tornou-se politizada. Esse processo €, as
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vezes, descrito como constituindo uma mudanga de uma politica de
identidade (de classe) para uma politica de diferenca. (HALL, 2006, p. 21).

Complementando a pesquisa no que se diz respeito aos estudos culturais, a
perspectiva latino americana, de Néstor Garcia Canclini, também contribuird com a
estruturacdo da monografia. O autor desenvolve o conceito de Culturas hibridas, no
qual, em meio a globalizagdo, ocorre 0 movimento de interconexdes culturais,
causando assim, uma fusao e formagao de identidades. Esse processo possibilita a
amplitude nas discussdes sobre a tematica, compreendendo as interagdes culturais
além de conexdes, mas também, conflitos. Também é importante destacar, que a
Hibridacdo acontece de formas variantes de acordo com os contextos historicos,
sociais e econdmicos. No artigo, “A contribuicao de Stuart Hall e de Néstor Garcia
Canclini para os estudos da identidade cultural contemporénea” (GUEDES, 2013),
Viviane Marques cita que para Canclini, “o termo hibrido tende a comportar melhor a
ideia de mescla cultural entre tradicional e moderno, bem entre o popular, o culto e o
massivo.” (GUEDES, 2013, p. 8). Desse modo, a hibridagdo ocorre enquanto um
processo recorrente em meio a globalizagdo e modernizagéo, envolvidas em “[..]
intercambios e técnicas de mercado e estratégias comunicacionais que abarcam
tanto interesses hegeménicos como de setores populares”. (GUEDES, 2013, p. 8).

Ainda na analise do conceito de hibridagdo, Guedes (2013) observa alguns
pontos expostos por Canclini em seus estudos de culturas hibridas. O primeiro
ponto, € que o autor pensa a légica da hibridagao relacionada aos processos de “[...]
intercambio entre o local, o regional, nacional e o global e os conflitos e solugbes
alcangadas por estas mesclas interculturais com o avango da modernidade”
(GUEDES, 2013, p. 9). Além disso, o autor percebe que numa realidade
modernizadora, os setores populares resistem aos processos de integragdo, mas,
articulam-se visando uma hibridagdo com suas proéprias tradigdes, ressaltada por
Canclini como uma preocupacado do lugar ocupado pela cultura popular neste
processo de modernismo. Outro ponto € a aproximagdo entre a cultura e
comunicacao, em que Nestor reflete sobre “o papel da comunicacido midiatica
massiva de produtos simbdlicos junto ao publico contemporaneo e os significados
culturais produzidos nestes intercambios.” (GUEDES, 2013, p. 9).

Concluindo sua analise acerca das contribuicdes de Hall e Canclini para os

estudos da identidade cultural na contemporaneidade, Guedes (2013) relaciona
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como os dois tedricos apontam para as multiplas transformacgdes culturais que o
processo sociocultural de globalizagdo acarretou nas sociedades. Por fim, os meios
de comunicacao afetam tais processos de construcdo de identidade abordados
pelos tedricos, e se relacionam com as diferentes narrativas de identidades culturais

que compdem o cotidiano da sociedade contemporénea.

3.2 IDENTIDADE E TWITTER: PERSPECTIVAS DESSA RELAGAO

Partindo do raciocinio de Canclini (1997), que “a identidade é uma construgéo
que se narra’, sera apresentado argumentos e observagcdes que potencializam a
constatagao de que o assunto “identidade”, esteja presente de forma frequente nos
debates atuais do Twitter.

Como ja esclarecido no capitulo anterior, a rede social possui uma aptidao
para que inumeras conversagdes sejam construidas, com opinides e declaragdes
expostas, tendo tanto potencial para promogado de debates, quanto meios de
comunicagdo operados ha tantos anos na sociedade. Desse modo, se
considerarmos esta plataforma como uma nova contribuinte de formacado de

identidade, pode-se perceber de fato essa relagao.

Os livros escolares e os museus, assim como os rituais civicos e os
discursos politicos, foram durante muito tempo os dispositivos com que se
formulou a lIdentidade de cada nacdo (assim, com mailscula) e se
consagrou sua retérica narrativa. O radio e o cinema contribuiram na
primeira metade deste século com a organizagao dos relatos da identidade
e do sentido de cidadania nas sociedades nacionais. (CANCLINI, 1997, p.
139).

Citando as analises de Carlos Monsivais e Jesus Martin Barbero, Nestor
Garcia expde que o radio, através de seus programas, possibilitou que diversos
grupos espalhados por regides distintas de um pais, pudessem se conectar e se
reconhecer, fazendo com que se sintam parte de um todo. (CANCLINI, 1997).
Portando, se assim como o radio, um meio de comunicacdo comum em varias
geracbes e espacgos, o Twitter com seus tweets postados na plataforma, sejam
narrando sua propria historia, rotina cotidiana, declaragbes pessoais ou mesmo

noticias, também podem se tornar relevantes enquanto questionamentos e
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formacdes de opinides na contemporaneidade, tudo isso facilitado por intermédio da

internet e da globalizacao.

Assim como noutros tempos as identidades eram objeto de encenagdo em
museus nacionais, na segunda metade do nosso século a
transnacionalizagdo econdémica, e mesmo o carater especifico das ultimas
tecnologias da comunicacgao (desde a televisdo até os satélites e as redes
Opticas), colocam no papel principal as culturas - mundo exibidas como
espetaculo multimidia. (CANCLINI, 1997, p. 144).

Em um momento recente, da discussao sobre identidades no twitter aqui no
pais, a penultima edicdo do reality show Big Brother Brasil, teve sua parcela de
motivacdo. O programa, que € literalmente um espetaculo multimidia, reune
pessoas com personalidades e vivéncias totalmente distintas, na concorréncia por
um prémio milionario. Com extraordinarios numeros de audiéncia, contratos
publicitarios e engajamento com o publico nas redes sociais, € inegavel como
dialogos expostos e iniciados la dentro, de uma casa vigiada por todo o Brasil e
mundo, se reverberam através da internet.

Podemos pensar um caso de como para além da exibi¢cao na televisado, este
debate existe no meio digital, € advindo da participante e vencedora da 21?2 edigao
do BBB, Juliette. Os numeros de popularidade da paraibana foram inimaginaveis e
surpreendentes para uma até entdo anbnima, e um dos principais assuntos
associados a ela, foi a sua identidade nordestina, a qual foi uma posigdo que mais
do que ela, seus admiradores também assumiram como protagonismo, sendo até
investida como estratégia de comunicacao aqui fora, pela equipe que administrava

suas midias sociais.

Figura 2 — TWEET DE @JULIETTE
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E Juliette que fez um tridngulo de talheres e colocou do lado do chapéu e
das maquiagens? Tudo isso tem muito significado pra ela &

} Juliette -&- @ @juliette - 22 de abr de 2021

D

0

11 23 7 36.3mil Ty
Fonte: Captura de tela do Twitter.

No tweet acima (Figura 2), postado na conta oficial da participante enquanto
ainda estava no programa, contém uma imagem com elementos que compunham a
narrativa visual de sua identidade, no reality e fora dele. Além de maquiagens e um
espelho, relacionado a sua profissdo de maquiadora, la estava um chapéu de couro,
tipico do cangago nordestino e também talheres formando um tridngulo, o
instrumento caracteristico numa banda de forrd. Diante desses objetos que podem
ser facilmente associados ao nordeste brasileiro, o cacto também era um deles, que
para além da espécie botanica comum na regidao, também da nome a sua
incontrolavel legido de fas. O post teve milhares de curtidas na rede social, e
claramente, diversos comentarios de respostas (Figura 3), evidenciando como essa

possivel representacédo nordestina teve reconhecimento dentre outras pessoas.

Figura 3 — TWEET DE @TK_PST, @BIELCOMENTA E @LEANDROSAN1
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% | K parker @TK _pst - 22 de abr de 2021
Em resposta a @juliette e @freirejuliette

amo adm, minha vé chorou muito quando a ju viu o chapéu &5 ¢
Q (o} QO a3 o
biel. @bielcomenta - 22 de abr de 20

m Em resposta a @juliette e @freirejuliette

Ela zela tanto a raiz dela =2

(s

Q () Q 54 o
,g Comentarista BBB @leandrosani - 22 de abr de 2021
- Em resposta a @juliette e @freirejuliette
Quem & nordestino chora com um negodcio desses
o 1 ) T

Fonte: Captura de tela do Twitter.

Esse momento, que aconteceu em uma das festas da edicdo, emocionou
Juliette, que em seu discurso, numa dinamica do programa, mencionou novamente
como para ela, o chapeu de couro representava em sua identidade cultural, assim,
um video com milhares de visualizagdo repercutido em mais um post (Figura 4), e

novamente, acarretando em mais comentarios e retweets.

Figura 4 — TWEET DE @JULIETTE

Juliette & @juliette - 22 de abr de 2021

¢ [ Raio-X de Juliette hoje {22/04}
“Vi um chapéu parecido com o meu, lembrei muito da minha cultura, da
minha Paraiba. Ndo pude trazer uma festa do lider, mas eu estou aqui e
meu sangue corre nas veias, e eu tenho orgulho de ser nordestina e
paraibana.” Jif @
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Fonte: Captura de tela do Twitter.

Continuando na mesma perspectiva deste recorte, tal representatividade
levada por ela a um programa nacional, teve seus questionamentos (Figura 5). Apds
o encerramento do BBB 21, a entdo campea iniciou uma carreira artistica na
musica, 0 que levou em suas cangdes, uma extensdo do que teria mostrado como
centralidade da sua histéria, a “nordestinidade”. Mesmo depois desse periodo, esse
assunto ainda permeava e rendia conversac¢des no twitter (Figura 6), mostrando
como a exposicdo dessas constru¢gdes de narrativa, pautada as vezes de forma
essencialista, algo que é muito mais que multiplo, resulta no debate generalizado de

ambas compreensdes.

Figura 5 — TWEET DE @VOLIVEIRA_95

Escritor de O Destruidor de Mund... @voliveira_... - 3 de set de 2021
Como nordestino, minha critica a ela é a seguinte: que tipo de Nordeste ela
busca representar? O Nordeste da seca, do sertdo, do cangaco, do povo
sofrido e batalhador? Concordo que possa haver muita xenofobia
envolvida, mas o reforgo desses esteredtipos nao ajuda nao.

' Rick Trindade 8 @RickTrindade - 2 de set de 2021

Desculpa, mas EU acho que esse hate todo em cima da mulher tem um
qué de xenofobia sim. O programa acabou a milianos j&, é sd deixar a
criatura seguir o caminho dela. Ha cantores e cantoras do eixo Rio- Sao
Paulo que ndo tem técnica, que desafina, e a galera finge que ndo vé.

A A = o
Viosirar esta s

ncia

[41]
o

qu

O 12 11 37 ) o289 i)

Fonte: Captura de tela do Twitter.

Figura 6 — TWEET DE @_SUNFLOWERBLACK

ags! @ sunflowerblack - 2 de set de 2021
Em resposta a @Ricklrindade

A estratégia de marketing deles exploram a imagem do nordeste como se
ela fosse a representante. Talvez eles tenham errado a méo e
principalmente, por saberem do preconceito que existe. O tiro saiu pela
culatra. Pena que ela continua lucrando e lacrando em cima do nordeste.

% 1 27 ¢ 1886 i

Fonte: Captura de tela do Twitter.
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A exemplificagdo desses contextos neste presente capitulo, ndo tem como
finalidade a analise desses didlogos, mas sim, evidenciar que de fato, mesmo que
diretamente ou ndo, o tema e as discussdes sobre identidade na atualidade, esta
presente e até de forma incessante, no Twitter. Posteriormente, no capitulo 4, sera

apresentado o real objeto de estudo e o corpus de analise da pesquisa.

3.3 AREPRESENTAGAO DA IDENTIDADE NORDESTINA BRASILEIRA

O Nordeste brasileiro, regido geografica que ocupa parte do Brasil com seus
nove estados, esteve por muito tempo em uma posi¢ao infindavel de um nao
desenvolvimento, comparado a outras regides do pais. Essa percepg¢ao, de que o
territorio nordestino ndo tenha se desenvolvido e acarretado em varias camadas de
desigualdade, devido aos seus diversos fatores socioecondmicos e ambientais,
marcou de forma generalizada a sua populagdo, como individuos que necessitam
de ajuda ou suporte. Esse discurso, permeado por geragdes no restante do pais,
principalmente quando se trata de interesses politicos e econbémicos, além de
ignorar as pluralidades e aspectos culturais do local, ainda traz consequéncias
atuais para as pessoas que aqui vivem.

Como Flavio José (2018) contextualiza em seu artigo “Nordeste: imagem real
ou fabricada?”, a construgdo da imagem do que foi inicialmente considerado
enquanto Nordeste, pode ter sido formada entre os séculos XVIII e XIX, apds os
declinios econdmicos nas produgdes de agucar e algodao na area. Motivados por
essas crises, a elite nordestina da época, formada sobretudo por latifundiarios e
politicos, vé a chance de arrecadar fundos, centralizando a calamidade da seca
como motivo de reivindicagdo, disfarcando o objetivo da manutencdo de seus
privilégios como preocupagao social. “Mais tarde este discurso também seria
adotado pela elite empresarial do Sul/Sudeste para promover a industrializagédo e as
grandes obras que levariam ‘desenvolvimento’ para a ‘regidao problema do pais’ e
‘todos’ sairiam ganhando.” (SILVA, F. J. R., 2018, p. 583).

Nos estudos de Albuquerque Jr. (2011), ja nos anos vinte, sobre “a invengéo
do Nordeste”, o autor aponta como alguns discursos regionalistas, baseados na

intencdo de uma posi¢cdo de superioridade, a exemplo da imprensa do Sul e
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Sudeste na década de vinte e quarenta, que em suas notas de viagens a alguns
estados do pais, numa “curiosidade nacionalista”, partia de um unico ponto de
referéncia, ocasionando contrucdes de identidade e definicbes do que seria o
Nordeste e o nordestino, limitando as suas diferengcas do espaco e seus costumes
ao estranhamento, e assim, criando uma imagem homogénea da regido. Ainda
nesse periodo, Durval Muniz revela a necessidade da formacdo “discursiva
nacional-popular”, que despertou uma "consciéncia regional generalizada", dada
como “difusa no espago”, pois além de se relacionar a vastas existéncias
individuais, se concentra essencialmente “a prépria vida coletiva”. (ALBUQUERQUE
JR., 2011). O autor conclui que no contexto da época, esses fatos demandaram aos
homens, a exigéncia de ter uma nagédo, para que se reconhegam ao territorio,
marcado a partir dos acontecimentos historicos ou fronteiras imaginadas

socialmente, vindo a tona:

[...] a procura de signos, de simbolos, que preencham esta ideia de nagao,
que a tornem visivel, que a traduzam para todo o povo. Diante da crescente
pressdo para se conhecer a nagdo, forma-la, integra-la, os diversos
discursos regionais chocam-se, na tentativa de fazer com que os costumes,
as crengas, as relagdes sociais, as praticas sociais de cada regido que se
institui neste momento, pudessem representar o modelo a ser generalizado
para o restante do pais, o que significava a generalizagdo de sua
hegemonia. (ALBUQUERQUE JR., 2011, p. 61).

Iniciando ai a delimitacdo imagética e discursiva que daria materialidade a
representacdo da regido do Nordeste brasileiro, que perpetua até a
contemporaneidade, desde coletdneas musicais, publicacbes literarias e pecas
teatrais, até as produgbes cinematograficas, “estas linguagens nao apenas
representam o real, mas instituem reais.” (ALBUQUERQUE JR., 2011, p. 34).

A escolha de elementos como o cangago, o messianismo, o coronelismo,
para temas definidores do Nordeste, se faz em meio a uma multiplicidade
de outros fatos, que, no entanto, ndo s&o iluminados como matérias
capazes de dar uma cara a regido. A escolha, porém, nido é aleatéria. Ela é
dirigida pelos interesses em jogo, tanto no interior da regido que se forma,
como na sua relagdo com outras regides. (ALBUQUERQUE JR., 2011, p.
61).

A continuidade e persisténcia dessa narrativa, partindo de um emaranhado
de figuras e signos, fidelizando uma “verdade” limitada sobre o territério e a

identidade nordestina, omite a diversidade cultural das pessoas advinda dessa
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regido, pois, para alguns, as suas histérias e praticas de vida, resultam apenas
numa unidade significativa. Diante disso, nas décadas posteriores, estaria ainda
mais claro, quais elementos ou personagens seriam classificados e associados
integralmente ao Nordeste, em que, eventualmente, foram pouco a pouco
fortalecidos a partir de tantas linguagens artisticas.

As composi¢des musicais de Luiz Gonzaga e as obras de Graciliano Ramos,
sdo alguns dos exemplos possiveis, que se fez pensar a vida nordestina, em
narragdes sobre a dualidade entre a seca e a chuva, caracterizando o sertdo, a
caatinga, ou a rotina ensolarada dos sertanejos, em meio a fome, os cactos e os
animais. Esses assuntos, somados a outros, também foram facilmente retratados
em producdes audiovisuais para além dos filmes de cinema. As populares novelas e
minisséries da TV Globo focadas nessa localidade, como Cordel Encantado (2011)
ou entdo a mais recente Mar do Sertdo (2022), exibem seus clichés que se fazem
presentes o coronelismo, o fanatismo religioso e a pobreza econémica, que se torna
um dos principais motivos da migracdo dessas pessoas para as “cidades grandes”

do pais, em busca de melhores condi¢des de trabalhos ou vivéncia.

O que podemos encontrar de comum entre todos os discursos, vozes e
imagens que acabamos de arrolar, é a estratégia da estereotipizagdo. O
discurso da estereotipia € um discurso assertivo, repetitivo, € uma fala
arrogante, uma linguagem que leva a estabilidade acritica, é fruto de uma
voz segura e autossuficiente que se arroga o direito de dizer o que € o outro
em poucas palavras. O esteredtipo nasce de uma caracterizagéo grosseira
e indiscriminada do grupo estranho, em que as multiplicidades e as
diferencas individuais sdo apagadas, em nome de semelhancgas superficiais
do grupo. (ALBUQUERQUE JR., 2011, p. 30).

O discurso-imagético da representagdo do Nordeste brasileiro, construido ha
tantos anos na nossa sociedade, formou ideais pressupostos do que e como sao
formados os habitantes dessa regido. Por influéncia disso, é possivel ver na pratica,
como tantos desses esteredtipos sdo sélidos e ainda se mantém na atualidade,
sendo reverberados em distintas camadas sociais. O ponto chave da problematica,
nao € a exposicao de suas historias e aspectos que realmente formam esse
territorio e as diversas geragdes de individuos, mas sim, tratar essas caracteristicas
como centralidade, como unicas e ndo mutaveis ao longo dos anos, resultando
numa perspectiva totalmente essencialista, fato que o Nordeste ndo é, perante a
pluralidade ambiental, geografica, cultural e populacional. Desse modo, é crucial o

reconhecimento desses preconceitos, partindo para um ressignificagao das diversas
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perspectivas de formacao da identidade nordestina, e ndo apenas, discursar delas
baseadas na experiéncia de um “olhar estrangeiro” e uma pseudo legitimidade, na
qual adentram influéncias de relacbes de poder e posicoes de formagao do

conhecimento.
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4. ANALISE DE DISCURSOS NO TWITTER

Na intencdo de interpretar e compreender as amostragens em estudo, a
pesquisa tem como foco uma abordagem qualitativa, pois, segundo Godoy (1995),
esta abordagem possibilita que um fendmeno possa ser melhor compreendido no
contexto em que o ocorre e do qual faz parte, desse modo, o analisando de forma
integrada. Por consequéncia, diversos tipos de dados serao coletados e analisados
para entender a dindmica do fato, “[...] o pesquisador vai a campo buscando ‘captar’
o fenbmeno em estudo a partir da perspectiva das pessoas nele envolvidas,
considerando todos os pontos de vista relevantes.” (GODOY, 1995, p. 21).

Delimitando a pesquisa quanto aos objetivos, o estudo também se classifica
como uma pesquisa exploratéria, em que, também se envolve levantamentos
bibliograficos e analises de exemplos, utilizando como base na construgdo de
hipéteses. “As pesquisas exploratorias tém como principal finalidade desenvolver,
esclarecer e modificar conceitos e idéias, tendo em vista a formulagao de problemas
mais precisos ou hipéteses pesquisaveis para estudos posteriores.” (GIL, 2008, p.
27).

Quanto aos procedimentos, além de uma pesquisa bibliografica, desenvolvida
a partir de livros, artigos cientificos e outros trabalhos académicos, a fim de obter
um amplo conhecimento tedrico das tematicas abordadas, o trabalho de pesquisa
tera como metodologia a Analise do Discurso, a qual, “visa a compreensédo de como
um objeto simbdlico produz sentidos, como ele esta investido de significancia para e
por sujeitos”. (ORLANDI, 2007, p. 26 apud MALTA et al., 2018, p. 72). Este processo

metodoldgico sera melhor detalhado no topico 4.2.

4.1 CAPA VEJA: SAO PAULO CAPITAL DO NORDESTE

Na semana do aniversario da cidade de Sdo Paulo em 2021, a Veja SP, uma
revista com grande alcance nacional, pertencente ao Grupo Abril, publicou uma
edicdo especial, que gerou diversas discussbes acerca do recorte tematico

escolhido para a comemoracao desta data. A publicacao (Figura 7) de aniversario,
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intitulou a cidade como “A capital do nordeste”, juntamente do subtitulo "Os novos
migrantes que reinventam o design, a gastronomia, as startups e outras atividades
da metrépole, que completa 467 anos.” Embora que a matéria dos colunistas tenha
tido um propdsito de expor algumas das perspectivas trabalhistas atuais e de tentar
ressignificar a questdo da migragdo de nordestinos para o sudeste, a capa que
estampa a fotografia de seis nordestinos, considerados destaques em suas areas

de atuacao profissional na capital paulista, ndo obteve uma recepcao positiva.

Figura 7 — CAPA VEJA SAO PAULO

vejasaopaulo.com.br
27 de janeiro de 2021

W
ESPECIAL ANIVERSARIO DA CIDADE

' ACAPITAL
DO NORDESTE

Os novos migrantes que reinventam o design, a gastronomia, as startups
e outras atividades da metrépole, que completa 467 anos

Fonte: Site oficial da revista.

Com a divulgacao da capa do periodico na prépria conta oficial da Veja, no
twitter (Figura 8), o post teve tamanha repercussao, que segundo o jornal Diario do
Nordeste, o “Nordeste” foi parar nos trending topics, a se¢ao dos assuntos mais

comentados do dia na rede social, que além das criticas dos internautas, até os
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perfis oficiais de algumas prefeituras de capitais nordestinas, entraram em cena
para contestar essa nomeacgéao (Figura 9 e 10).

Portanto, a partir desses fatos, a capa da Veja SP se torna o objeto de estudo
da pesquisa, segmentando o corpus da analise, que tera como base comentarios

gue mencionam essa edi¢cao da revista, como sera exposto no proximo capitulo.

Figura 8 — TWEET DE @QVEJASP

VEJA S3o Paulo € @VejaSP - 22 de jan de 2021

Os migrantes nordestinos do século XXI transformam a metrépole por meio
da gastronomia, do design, de startups inovadoras e até da construcéao de
prédios — mas, desta vez, no papel de donos das construtoras. A nova
forca do nordeste em Sdo Paulo -> abre.ai/b2xy

"ACAPITAL
DO NORDESTE

0s novos migrantes que reinventam o design, a gastronomia, as startups
¢ outras atividades da metrépole, que completa 467 anos

Q© 1.090 1 1923 O 757 AR

Fonte: Captura de tela do Twitter.

Figura 9 — TWEET DE @PREFSALVADOR
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PrefSalvador € @PrefSalvador - 22 de jan de 2021
Serd, amadah?! Corre aqui @PrefAracaju, @PrefMaceio, @prefjoaopessoa,

@prefrecife, @NatalPrefeitura, @prefeiturapmf, @PrefeituraSL,
@prefdeteresina! Eu conto ou vocés contam?!

O 335 11 2.564 Q 1135

Q Raul Juste Lores @rauljustelores - 21 de jan de 2021

Capa de aniversario de Sao Paulo. Homenagem ao grupo mais
numeroso da paulistanidade: os nordestinos. Ou Nordesters. Os novos
migrantes, na Vejinha:

!SKCIAUIMDAC

A CAPIT
DO NORDESTE

a gastronomia, as startups.
e outras alividacies da el of e completa 467 anos

>

Fonte: Captura de tela do Twitter.

Figura 10 - TWEET DE @PREFEITURAPMF

Prefeitura de Fortaleza € @prefeiturapmf - 22 de jan de 2021
Enquete rapida aqui:

a)
b)
c)

arriégua =
ai dentu
iseeeeeeeiii

Qual o melhor comentario sobre a capa de aniversario de SP da @VejaSP?

e PrefSalvador & @PrefSalvador - 22 de jan de 2021

Sera, amadah?! Corre aqui @PrefAracaju, @PrefMaceio,
@prefjoacpessoa, @prefrecife, @MNatalPrefeitura, @prefeiturapmf,
@PrefeituraSL, @prefdeteresina! Eu conto cu vocés contam?!
twitter.com/rauljustelores...

Mostrar esta sequéncia

@)

121 11 247 ) 105

(=
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Fonte: Captura de tela do Twitter.

4.2 LEVANTAMENTO DE DADOS DA REPERCUSSAO DA CAPA DA REVISTA
NO TWITTER

A analise de dados se baseara numa adaptacdo do protocolo proposto por
Katarini Miguel (2014), que tem como alicerce o Ethos, definido como “Consciéncia
atuante de um grupo social. Lugar de interpretagcbes simbdlicas. Instancia de
regulacdo das identidades individuais e coletivas. Maneira ou jeito de agir, de falar
[...]" (MIGUEL, 2014, p. 23). O ethos esta relacionado a quem emite a mensagem e
a percepgao de como o outro o vé, integrando o discurso e o contexto, numa
perspectiva verbal e nao verbal. Diante disso, o procedimento metodolégico se
justifica no objetivo de observar a construgdo desses discursos por meio deste

protocolo:

[...] que busca, por meio da observagcdo e descricdo dos componentes
textuais — Iéxico, argumentos e fatores de destaque —, revelar a forma de
narrar, os aspectos ideoldgicos do discurso, bem como 0s mecanismos que
tangem a materialidade do discurso propriamente dito. Paralelamente, o
procedimento abarca o alcance, a propagagdo da mensagem, a analise da
ubiquidade desse discurso, se esta presente ou ndo em diversas
plataformas, mensurando assim a dimensao desses fatores contextuais.
(MALTA et al., 2018, p. 72).

O protocolo adaptado apresentado por Malta e Santos (2017) guiara a analise
do estudo, tal modelo é composto por trés categorias principais: Analise do texto
linguistico, Componentes externos ao texto e o Contexto.

A primeira etapa consiste nhuma observagao a partir dos indicios textuais e
abarca trés passos. Primeiramente, a compreensao dos itens lexicais que
apresentam destaque na composigcdo da mensagem, pois o vocabulario, as
locucbes e as expressdes sao o alicerce da estruturacdo de um discurso. O
segundo passo atribui-se ao encadeamento das técnicas argumentativas, se
atentando ao uso das figuras de linguagem, o fenébmeno da ironia, as marcas de
pontuacgdo, e até a ordenagdo dos argumentos, de modo que se conhega o ethos.
Por fim, o terceiro passo se refere a destacabilidade, “explicitando tendéncias do

discurso, em que textos posicionados, como titulo, intertitulo, olho, legenda, devem
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ser compreendidos como intencionais e de grande relevancia.” (MALTA; SANTOS,
2017, p. 452).

A segunda etapa de anadlise, refere-se a interpretagcdo dos elementos
externos ao texto linguistico, analisando elementos que s&o complementares ao
texto, como imagens e videos. Ja a terceira e ultima etapa, se atenta ao contexto no
qual o objeto de analise esta inserido, assim como, se foi ou de que forma foi
repercutido no espaco virtual (MALTA; SANTOS, 2017). A seguir, no Quadro 1, esta
exposto de forma sistematizada o procedimento inicialmente admitido para a analise

do corpus.

Quadro 1 — Protocolo de Andlise

1. Andlise do texto linguistico

1.1 ltens lexicais de destaque

1.2 Técnicas de argumentagéao identificadas
1.3 Elementos de destacabilidade

2. Componentes externos ao texto

2.1 Fotos/desenhos/imagens

2.2 Videos

2.3 Cores/cena predominante

3. Repercussao - contexto

3.1 Conteudo presente nas redes sociais?
3.2 Repercutiu em outros meios de comunicag¢ao?

Fonte: Malta e Santos, 2017.

Para coletar os tweets que vao compor a analise, foi utilizada a ferramenta de
busca avangada da propria plataforma, em um recorte temporal de um dia, iniciando
em 22 de janeiro de 2021, quando a capa da revista foi divulgada no Twitter, até 23
de janeiro do mesmo ano, acarretando o periodo em que o “Nordeste” tenha se
mantido como um dos assuntos mais comentados da rede social. Limitando esse
periodo e segmentando os tweets que contém as palavras chaves “Sao Paulo -
capital - do - Nordeste”, e que, em seu engajamento possuem ao menos 1 curtida, 1
comentario e 1 retweet, foram encontrados nessa busca o total de 42 tweets. Sendo
assim, este levantamento possibilita identificar os tweets relacionados ao objeto de
estudo, e a partir da analise destes discursos, observar possiveis disputas
discursivas presentes nesse ciberespaco.

Partindo do resultado da coleta (ANEXO B), foi observado que em alguns
posts, os discursos sao sintetizados em textos muito curtos, caracterizado pela

prépria dinamica da rede social, entdo, foi necessario estabelecer como critério de
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selecao, a identificagdo de quais tweets constroem um argumento minimo, para que
assim, a analise seja realmente constituida por discursos que possuam perspectivas
potenciais de debates. Considerando isso, o corpus foi refinado, resultando em 9
tweets (ANEXO A). Quanto ao procedimento proposto anteriormente, também foi
necessario um refinamento (Quadro 2), alterando a categoria 2.3 para as curtidas,
retweets e comentarios da publicacdo, se atentando a elas como também parte dos
elementos externos ao texto, e simplificando a categoria 3, levando em
consideragao o contexto de cada post sem as possiveis repercussdes externas,
fundamentando-se que o préprio conteudo levantado ja esta presente numa rede
social e sao advindos de um mesmo episodio central. Porém, uma resolugao
verossimil desta segéo, sao alguns dos tweets das prefeituras nordestinas expostos
no toépico anterior, que embora ndo fagam parte do corpus de analise por nao se
categorizam nos codigos de busca, obtiveram repercussao em outros canais de
comunicagdo como matérias nos portais jornalisticos Correio Braziliense, Diario do

Nordeste, O Povo e sites de noticias como o Hugo Gloss no UOL.

Quadro 2 — Protocolo de Analise

1. Analise do texto linguistico

1.1 ltens lexicais de destaque

1.2 Técnicas de argumentagéao identificadas
1.3 Elementos de destacabilidade

2. Componentes externos ao texto

2.1 Fotos/desenhos/imagens

2.2 Videos

2.3 Curtidas, retweets e comentarios

3. Contexto

Fonte: Adaptacao nossa.

4.3 ANALISE DO TEXTO LINGUISTICO

4.3.1 ITENS LEXICAIS DE DESTAQUE

Na Figura 11 (ANEXO A), o uso da palavra “raiva” na primeira frase, expde na

mensagem um sentimento revoltante e agressivo ao se deparar com algo que
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claramente discorda. Seguindo seus argumentos, a autora escolhe “preconceito,
xingamento e desmerecimento”, vocabulos que também carregam atitudes
opressoras em seus significados e agdes, para fazer alusdo como possivelmente
pessoas daquele recorte geografico a tratam junto a sua atividade profissional,
simplesmente por pertencer a outra regiéo.

Os substantivos “Salvador, Recife, Natal, Sdo Luis, Teresina, Fortaleza,
Maceid, Aracaju e Jodo Pessoa”, foram utilizados na Figura 12 (ANEXO A) para
caracterizar as capitais pertencentes a regiao nordestina. Na frase seguinte, a
preposicao “segundo”, referencia a informacao de que para a revista, a capital do
Nordeste seja Sdo Paulo e ndo as citadas anteriormente. Outros itens lexicais
também apresentam destaque na formacdo do discurso, como os termos
“centralizagao” e “poder”, expressado pelo emissor da mensagem em como a regiao
Sudeste do pais detém iniUmeras perspectivas de formagdes de poder.

Se atentando a Figura 13 (ANEXO A), o substantivo "raiva” foi usado assim
como na Figura 11 (ANEXO A), demonstrando uma sensacgéo de irritacdo ao fato
exposto. No decorrer do discurso, os vocabulos "ridiculo" e “ofensivo”, que
representam algo grosseiro, insensato, desagradavel ou até mesmo agressivo,
estabelecem relacdo com a nomeacdo de Sdo Paulo como capital do Nordeste,
tendo a conviccdo do seu ponto de vista reforcada com o termo “terrivel”,
referenciando essa "homenagem" enquanto uma qualidade detestavel e que
aborrece.

O tweet da Figura 14 (ANEXO A), com a sua opinido mencionando a conta da
Veja SP, utiliza a flexdo verbal “anuncia”, para evidenciar como para a autora, a
edicdo da revista comunicou publicamente a capital paulistana enquanto parte do
Nordeste. Sendo assim, a caracterizando com os adjetivos “bizarro e agressivo’,
sendo entendidos como arrogante, provocador ou hostil, pois para ela, essa
“‘autonomeacao” nado faz sentido, levando em consideragdo que a cidade nao
pertence ao territério da regido e também devido ao tratamento dado aos
nordestinos, o definindo como “cruel”’, que remete ao doloroso e rigoroso.

Observando a mensagem da Figura 15 (ANEXO A), os primeiros itens
lexicais de destaque foram os vocabulos “légica”, que representa um raciocinio ou
método de pensar, e “permanece”, algo que se conserva e persiste no mesmo
estado, desse modo, evidencia que existe um pensamento comum em um grupo de

pessoas que continua com os mesmos ideais ja ultrapassados. O substantivo
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“‘ignorancia", definido como falta de conhecimento, somado ao outro substantivo
"esteredtipo”, que sdo concepgdes baseadas em ideias preconcebidas, também
foram primordiais na compreensao do posicionamento critico do discurso.

Fazendo o uso da flexdo verbal "reivindicarmos" no discurso da Figura 16
(ANEXO A), a autora indica uma reagao sobre a entdo nomeagédo de Sao Paulo
enquanto capital do Nordeste. A palavra que € uma variagao do verbo reivindicar,
significa o esforgo demandado na recuperagao de algo, ou também, exigir aquilo
que se tem direito. Ao decorrer do tweet, outras palavras apresentam destaque,
como “maltratados”, expressado como algo tratado com brutalidade, “xingados”,
pessoas agredidas por insultos, e “humilhados", o individuo que foi alvo de
humilhagdo. Todas essas no plural e em referéncia ao tratamento dessa cidade
paulista, com os nordestinos inseridos no mercado de trabalho da regiao.

Na Figura 17 (ANEXO A), a capa da revista é definida com o adjetivo
“absurda”, entendido como algo irracional, sem bom senso e que nao faz sentido.
Alguns vocabulos foram usados para justificar esse argumento, um deles € o verbo
“transforma”, citando que essa edicdo da Veja, reduziu o Nordeste a uma cidade
que nem sequer faz parte da regido. Ja com uma locugao de forma coloquial “fora
que”, indicando mais uma justificativa, a mensagem se reforca com o substantivo
“xenofobia”, que é uma forma de preconceito e discriminagao social, a pessoas ou
coisas de diferentes origens territoriais e culturais.

Analisando o post da Figura 18 (ANEXO A), é possivel identificar como
alguns itens lexicais revelam a intencdo do discurso. A expressao popular “uma
ova’, que exprime uma negag¢ao, uma coisa mentirosa e infundada, foi empregada
para mencionar o titulo da edi¢cdo da revista, como também o adjetivo “picareta”,
reafirmando a compreensao de que foi algo desonesto. Outra expressao popular se
faz presente, “Era s6 o que faltava!” da énfase ao pensamento exposto e demonstra
surpresa negativa.

Partindo para a Figura 19 (ANEXO A), a expressao “se doer de graga”, refere
se que toda a discussao levantada e problematizada ndo € em vao, que realmente
gera incbmodos e queixas. Esse apontamento ¢é justificado com a palavra “explora”,
flexdo do verbo “explorar’ no sentido de tirar proveito de forma abusiva e injusta,
juntamente do substantivo "décadas", afirmando que o fato ocorre por um periodo
temporal longo e consecutivo. Por fim, a expressao popular “O buraco é bem mais

embaixo”, encerra o discurso esclarecendo que a situacdo € bem diferente do que
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se pode concluir superficialmente, pois, ha uma complexidade maior do que

aparenta.

4.3.2 TECNICAS DE ARGUMENTAGAO IDENTIFICADAS

O texto da Figura 11 (ANEXO A), se constroi como um depoimento de
vivéncia da autora a partir da observacgao ao titulo da capa, se iniciando em “a cada
segundo que eu olho” e logo depois com a expressao “é por isso que eu falo mal”,
ela afirma a consequéncia do seu discurso de reprovacdo. Com as marcas de
pontuacdes claras e objetivas, a ordenagao dos argumentos se da com a exposigao
do fato, seu ponto de vista relacionado a sua histéria e finaliza com o
questionamento “os caras vém dizer que sdo a capital?”, a qual ela mesmo
responde com a expressao “me respeita”’, evidenciando como se sente com a
associacao do seu lugar de origem a outro que a desrespeita e invalida.

Com o uso do sinal dois pontos, o discurso na Figura 12 (ANEXO A), indica
nas primeiras duas frases uma definicdo sobre cada enunciado, explicando quais
capitais formam o Nordeste e qual a cidade foi escolhida para representar a regiao
de acordo com a Veja. A expressao “nao é a primeira vez”, deixa claro em como
esses casos ja aconteceram e ainda costumam ter certa frequéncia. Encerrando seu
texto com “vide republica café com leite”, o autor argumenta sua opinido com um
fato histérico do Brasil, época em que o poder nacional se concentrava nas
oligarquias de Sao Paulo e Minas Gerais, relacionando que parte desse quadro
politico ainda permanece.

Foi identificado na Figura 13 (ANEXO A), uma certa predominancia do
fendbmeno da ironia desde o inicio do texto. A frase “raiva do dia passada com
sucesso”, comum na linguagem da internet, mesmo expressada por um sentimento
de furia e ira, remete de forma irbnica que diariamente alguma situacao vai fazer
com que vocé se sinta irritado, mas, provavelmente lidara de forma descontraida. O
mesmo ocorre com o trecho “sério, se as pessoas parassem pra pensar por 2
minutinhos que fossem”, demonstrando que basta apenas uma reflexdo simples e
rapida, para compreender diversas perspectivas logicas, evitando possiveis

descontentamentos alheios. As expressdes ‘me poupe, peloamordedeus”, muito
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usadas para demonstrar insatisfacdo, desconfianga ou impaciéncia, fecha de forma
sarcastica o texto.

Além das marcas de pontuacdo bem objetivas como o ponto final e virgulas
acentuadas, o discurso da Figura 14 (ANEXO A) fez o uso das aspas para destacar
a classificagdo dada a cidade de Sao Paulo, podendo ser entendida como uma
entonagdo irbnica e desacreditada ao titulo. Observando o encadeamento
argumentativo, a autora conclui que de forma abrangente, as pessoas nascidas e
vividas nesse espacgo, contém um ego e sentindo de dominancia em relagao a
outras localidades nacionais, como explicitado em “os paulistanos acham que o
Brasil comega e termina em SP”. Outro apontamento importante no texto, é a
citacdo “uma cidade historicamente tdo cruel com os nordestinos”, em que o
argumento se concentra em antecedentes histéricos envolvendo os individuos das
regides.

Iniciando o texto com uma pergunta, a mensagem da Figura 15 (ANEXO A)
encadeia seus argumentos em afirmag¢des, como na frase “a légica colonialista
permanece”, apontando que para a revista Veja, ainda faz sentido uma pratica de
dominancia territorial, politica, econdmica e cultural sobre outra formagao social,
podendo ser entendida como um resquicio do Brasil colénia. Com isso, o autor
sugere que a permanéncia dessa pratica € por falta de compreenséo ou ainda por
preferéncia, esclarecida no trecho “ou prefere se manter na ignorancia", destacada
no texto por meio do uso de travessdes. A também afirmacao “o Nordeste € muito
maior do que qualquer esteredtipo dado por uma capa de revista”, culmina sua
argumentagao deixando claro seu descontentamento e a existéncia da pluralidade
da regiao, longe de ser representada em sua totalidade pela capa.

O tweet exposto na Figura 16 (ANEXO A), tem seus argumentos
caracterizados por constatacbes e questionamentos. No trecho inicial, com o uso
estendido de interrogagdes, transparecendo uma indignagao até irbnica, a autora
cita “chegou a hora de reivindicarmos nosso dinheiro de volta, nao???”,
referenciando que ja que Sao Paulo é a capital do Nordeste, os nordestinos tém o
direito de requerer economicamente de forma justa, todo o esforgco e forca de
trabalho que foi dado a cidade. Ela justifica essa agdo com a expressao “trabalham
como condenados”, resultando em outra expressao popular “ganham uma mixaria”,
sendo compreendido que a jornada deste trabalho € ardua, como uma condenagao

de algo, uma obrigacdo por culpa, e que mesmo assim, ndo tem um retorno
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financeiro significativo, sendo uma quantia muito pequena de dinheiro. Novamente,
apresentando o uso de mais de um sinal de interrogagdo em uma pergunta, a
sequéncia de argumentos se encerra com “entdo vamos dividir esse quinhao???”,
sugerindo a reparticdo de um todo que Sao Paulo possivelmente detém.

A argumentagao do post da Figura 17 (ANEXO A), se da a partir de
conclusdes sobre a capa, e ja com o uso do sinal de dois pontos na primeira frase,
estabelece uma relacdo com o enunciado e expde o titulo da revista. Diante da
expressao “ela é absurda em inumeros pontos”, varios fatos e apontamentos foram
expostos, explicitando o descontentamento dessa titulagdo. No trecho "transforma o
Nordeste em um estado cuja capital ndo é no Nordeste”, deixa claro como né&o faz
sentido que uma cidade fora do territério receba essa nomeacao, e ainda completa
seus argumentos com “fora que esquece a xenofobia que o nordestino sofre nessa
cidade, como no Sudeste e Sul como um todo”, constatando a discriminagao social
nessa parte do pais. O tweet é finalizado com reticéncias junto ao sinal de mais, que
quando usado nessa plataforma, indica que n&o existe mais caracteres disponiveis
e ha uma continuacdo do texto nos comentarios, resultando na criagdo de uma
thread, um fio de varias publicagdes seguidas contando a mesma histéria ou linha
de pensamento.

Observando a Figura 18 (ANEXO A), os argumentos empregados ao uso de
aspas e exclamacobes, explicitam claramente repulsa a revista e seus ideais,
aparentando também uma combinagdo com a ironia. A ordenagao argumentativa se
fundamenta em supostas intencbes da edicdo da publicacdo e os conteudos
ideoldgicos que a pertencem, como na indagagao “A ‘revistafake’ picareta por acaso
estd tentando cativar os nordestinos, ja fazendo campanha pro ‘bolsodoria’?”,
relacionando a influéncia do periédico as questdes politicas e partidarias da cidade
de S&o Paulo. A premissa continua com “Passa fora! Tucano aqui ndo se cria.",
referenciando candidatos politicos de um partido apresentado como “centro-direita”,
e que possivelmente nao se desenvolvem na regiao do Nordeste.

O discurso da Figura 19 (ANEXO A), com a afirmacgao “Dizerem que NY é
capital do Brasil tom n é certo”, estabelece em seu argumento, a invalidez de
considerarem esse titulo a metropole estadunidense devido a forte presenca de
brasileiros na cidade, e assim, também reafirma esse ponto de vista com a relagao

Sao Paulo - Nordeste. Ja com a frase “N é se doer de graga quando a regiao dita
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como capital explora a outra ha décadas", manifesta uma posi¢cao de reagao e alega

gue ha motivacdes para a discussao.

4.3.3 ELEMENTOS DE DESTACABILIDADE

Na Figura 11 (ANEXO A), Figura 14 (ANEXO A), Figura 17 (ANEXO A),
Figura 18 (ANEXO A) e Figura 19 (ANEXO A), néao foi possivel identificar elementos
de destacabilidade além dos proprios itens lexicais e técnicas argumentativas ja
expostas anteriormente. Ja na Figura 12 (ANEXO A), os componentes estdo mais
nitidos, como o posicionamento das frases, contendo dois enunciados espagados
um do outro, compreendidos até como titulo e intertitulo, dando destaque para a
conclusao da critica. Assim também acontece na Figura 13 (ANEXO A), onde a
primeira frase é posicionada como um titulo, seguido ainda de um emoji com
simbolo de verificado ou visto, o qual remete a uma marcagao de tarefa cumprida
em um checklist.

O posicionamento do texto da Figura 15 (ANEXO A) é simples, onde esta
explicitado um questionamento como forma de titulo, o qual faz referéncia ao
destaque da capa, e a partir disso, € dado o seguimento dos argumentos. A Figura
16 (ANEXO A) também apresenta as mesmas caracteristicas, porém, o
espacamento do texto é curto, apenas dando continuidade para um novo paragrafo

de discussao.

4.4 COMPONENTES EXTERNOS AO TEXTO

Observando a Figura 11 (ANEXO A), além da foto de perfil da autora do post,
0s Unicos componentes constatados foram as curtidas, os retweets e o0s
comentarios, embarcando 2.298, 214 e 69 respectivamente. As figuras seguintes
também mantém as mesmas especificagdes, sendo o tweet da Figura 14 (ANEXO
A) consistindo em 551 curtidas, 95 retweets e 8 comentarios, o da Figura 16
(ANEXO A) com 26 curtidas, 4 retweets e 2 comentarios, a Figura 17 (ANEXO A)
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com 9 curtidas, 2 retweets e 2 comentarios, Figura 18 (ANEXO A) 15 curtidas, 3
retweets e 1 comentario, e por ultimo, a Figura 19 (ANEXO A) contendo 25 curtidas,
1 retweets e 1 comentario. Essas agdes contabilizadas em numeros carregam
significancias, as curtidas sdo usadas como uma demonstragao de que gostou do
conteudo, o retweet utilizado como forma de compartilhar essa mensagem para
outras contas da rede, com a possibilidade de adicionar comentarios e midias, e os
comentarios, que sao os maiores indicativos de que uma conversa esta se
formando, podendo ser iniciada com uma simples resposta ao tweet.
Consequentemente, quanto maiores forem esses numeros, maior sera o alcance
desses discursos.

Partindo para a Figura 12 (ANEXO A), que acumula 1.553 curtidas, 372
retweets e 23 comentarios, além das especificagdes citadas nas figuras anteriores,
uma imagem complementa o texto, que é a capa da revista. Essa caracteristica se
repete na Figura 15 (ANEXO A), que contém 152 curtidas, 37 retweets e 4
comentarios, como também na Figura 13 (ANEXO A), com suas relevantes 301
curtidas, 48 retweets e 17 comentarios, porém, aqui a imagem € advinda por meio
de outro post, o configurando como um retweet.

A imagem da capa, que consideramos enquanto um componente externo ao
texto, € composta por cinco pessoas posicionadas de forma harmoénica
demonstrando felicidade e determinagao, sdo duas mulheres ao centro e quatro
homens em volta. O cenario é predominante alaranjado, o chdo é de madeira com
algumas plantas dispersas ao fundo e uma centralizada, aparentemente todas sao
espécies de cactos. Diante disso, € perceptivel como esses simbolismos na cena,
indicam para um Nordeste reforcado como a regido do sertdo, da seca e de uma

resisténcia as transformagdes socioambientais.

4.5 CONTEXTO

Compreendendo o encadeamento das discussdes, esta secdo pretende
observar o contexto de cada tweet na rede social, que, embora todos os conteudos
sejam advindos de um mesmo episédio, as caracteristicas da plataforma

possibilitam que a discussao ocorra de varias formas.
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O post da Figura 11 (ANEXO A), da Figura 12 (ANEXO A), Figura 15 (ANEXO
A), Figura 16 (ANEXO A) e Figura 17 (ANEXO A), sdo tweets que foram postados
inicialmente do proprio perfil, ou seja, ndo sao retweets ou comentarios. Esse
aspecto também permanece na Figura 14 (ANEXO A), porém, a conta oficial da
Veja SP é mencionada no texto. Ja a Figura 13 (ANEXO A) & um retweet, isto €,
uma republicacdo de outro tweet em forma de resposta. Por ultimo, o discurso da
Figura 18 (ANEXO A), que é um comentario na postagem da Veja anunciando a
edicdo comemorativa do aniversario da cidade, e a Figura 19 (ANEXO A), outro
comentario, mas em uma discussio extensa, inicialmente formada sobre os estados
da regido do Nordeste, a escolha do titulo da revista e ainda a citagcdo de uma

cidade estrangeira como capital, mas dessa vez, do Brasil.
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CONCLUSAO

As observacgdes e as analises por meio de uma perspectiva nao essencialista,
considerando as transformacgdes constantes diante os conceitos estabelecidos pelos
estudos culturais, proporcionou entender como os debates estdo dispostos neste
meio digital contemporaneo, contribuindo nas discussdes de reformulagao
identitaria, como também na geragao de disputas em meio as comunidades virtuais.

Compreendendo os mecanismos da plataforma, as possibilidades de
interacdo e por meio de uma metodologia que exponha como se constroi o discurso
nos sentidos empregados na emissao e percepgdo da mensagem, foi possivel
estabelecer um recorte compreensivel diante do objeto de estudo, constatando
como essas discussdes ocorrem e estdo presentes na rede social. A ferramenta de
busca da propria plataforma foi essencial na localizagdo desses debates,
viabilizando que a estruturagao do corpus atendesse o protocolo de analise, e que,
mesmo a rede apresentando uma pequena limitagdo quanto a condigao em dispor
de um numero baixo de caracteres nas postagens, formando discursos em textos
curtos, a analise conseguiu apresentar como o vocabulario e outros elementos,
caracterizam os argumentos e apresentam destaques na formagao da opinido.

As disputas discursivas em torno da identidade cultural e a representacao da
regionalidade nordestina brasileira, foram estabelecidas entre a propria capa e os
individuos presentes na rede, os “tuiteiros”. Portanto, os discursos dos tweets, 0s
quais deixam claro um posicionamento critico a edicdo da revista, ndo sao
necessariamente apenas repercussao ou contexto do fato, mas sim, parte dessa
disputa. Essas mengdes a revista, que foram centrais no resultado do levantamento
de dados, identificaram como a concepgao da capa, imagética e textual, foi central
na constituicdo da mensagem. Tais discursos vao em contrapartida a premissa do
titulo da edicao e as criticas se baseiam no mesmo propdsito, de questionar e expor
seus incbmodos, em busca de retomar o poder sobre sua regido e identidade. Um
ponto importante a ser destacado, se diz respeito ao poder narrativo da Revista
Veja, em que, as historias estabelecidas em suas inumeras tiragens, resultam em
credibilidade por meio da grande forga de circulagdo, mas, que néo hesita o fato de

gerar reagdes.
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Por todos esses aspectos, o trabalho conclui que o Twitter, mesmo que nao
seja democratico em sua completude, se tornou uma ferramenta de comunicagao
que possibilita a construcdo dessas disputas, assim como o conceito da liberacao
do pdlo de emissao na cibercultura de André Lemos, no qual, o individuo antes
submetido apenas numa posigao de receptor da mensagem, agora também se torna
um emissor, podendo expor seus ideais no ciberespaco, onde até entdo eram
controlados pelos meios de comunicacao de massa, desse modo, tornando possivel
a pluralidade de produgao de informacgdes nesses debates e espagos. Quanto a
identidade, os discursos formam a mobilizagdo de um grupo em comum, no embate
a uma abordagem de relagdo de poder, que permanece produzindo significados de
um protagonismo que ndo o pertence, entdo, os questionamentos reorganizam os
processos de identificagdo e formam individuos com uma identidade continuamente

mutavel.
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ANEXO A — Tweets que compdem o corpus de analise

Figura 11 — TWEET DE @JULY_BT

~ Jadlia Belas & @july_bt - 22 de jan de 2021
A cada segundo que eu olho pra essa capa da Veja Séo Paulo me da mais
raiva. E por isso que eu falo mal. O tanto de preconceito, xingamento,
desmerecimento do meu trabalho em 3 anos apenas porque vim do
nordeste e os caras vém dizer que sdo a capital? Me respeita.

Q) 89 1 214 > 2.208 T

Fonte: Captura de tela do Twitter.

Figura 12 — TWEET DE @MAKO_PAES

marrom bombom dela @mako_paes - 22 de jan de 2021

nordeste:

salvador, recife, natal, sdo luis, teresina, fortaleza, maceid, aracaju e jodo
pessoa

capital do nordeste segundo a veja: sdo paulo

ndo € a primeira vez que vemos a centralizacdo de poder na regido sudeste
do pais, vide repiblica café com leite

Eﬂﬂllm Ml:llil! \?\

A CAPITAL
DO NORDESTE

Q) 23 1 32 Q 1553

=

Fonte: Captura de tela do Twitter.
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Figura 13 — TWEET DE @HOLLYHELLU

Ismalia @hollyhellu - 22 de jan de 2021
Raiva do dia passada com sucesso

Sério, se as pessoas parassem pra pensar por 2 minutinhos gue fossem,
veriam o quanto € ridiculo e beira o ofensivo dizer que Sao Paulo € a
capital do Nordeste. Me poupe, peloamordedeus. Que homenagem
terrivel, terrivel.

. Raul Juste Lores @rauljustelores - 21 de jan de 2021

Capa de aniversario de Sdo Paulo. Homenagem ao grupo mais
numeroso da paulistanidade: os nordestinos. Ou Nordesters. Os novos
migrantes, na Vejinha:

ISICN. m DACIDADE \“

A CAPITAL
DO NORDESTE

Q 7 11 48 Q 301

=

Fonte: Captura de tela do Twitter.

Figura 14 — TWEET DE @TRAVESTIVIVA

Caia na gandaia @travestiviva - 22 de jan de 2021

A @VejaSP anuncia Sao Paulo como "a capital do Nordeste” na capa da
sua Ultima edig&o. Os Paulistanos acham que o Brasil comeca e termina em
SP. Bizarro e agressivo auto-nomear uma cidade fora do Nordeste, uma
cidade historicamente tdo cruel com os nordestinos, dessa forma.

QO 8 11 95 ) s51 g

Fonte: Captura de tela do Twitter.



Figura 15 — TWEET DE @RENATOROSENO

’ Renato Roseno & @renatoroseno - 22 de jan de 2021
Sao Paulo, capital do Nordeste?

Para a Veja, a légica colonialista permanece. S&o as ideias de uma turma
ainda n&o entendeu - ou prefere se manter na ignoréncia - que o Nordeste
& muito maior do que qualquer estereétipo dado por uma capa de revista.

‘i)u
ESPECIAL ANIVERSARIO DA CIDADE

A CAPITAL
DO NORDESTE

irventam o design, a gastronomia. as
s da metropole. que completa 467 ar

B

Fonte: Captura de tela do Twitter.

Figura 16 — TWEET DE @MAAH_CSANTANA

saMarcela #Lula13 vy * @Maah_CSantana - 22 de jan de 2021
Se Sao Paulo ¢ a capital do Nordeste, chegou a hora de reivindicarmos
nosso dinheiro de volta, ndo???

Afinal os nordestines trabalham comoe condenados, ganham uma mixaria,

sdo maltratados, xingados, humilhados, pagam impostos, entdo vamos
dividir esse quinhda???

Q 2 1 4 O 26 e

Fonte: Captura de tela do Twitter.
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Figura 17 - TWEET DE @MMIRIANMARTINS

Mirian Martins @MMirianMartins - 22 de jan de 2021

Sobre a capa da Revista Veja: Sdo Paulo, a capital do nordeste. Ela €
absurda em indmeros pontos. Transforma o nordeste em um estado cuja
capital n&o € no nordeste. Fora que esquece a xencfobia que o nordestino
sofre nessa cidade, como no Sudeste e sul como um todo...+

Q 2 7 2 O 9 &

Fonte: Captura de tela do Twitter.

Figura 18 — TWEET DE @GRAAVIEIRA

Graca Vieira @GraaVieira - 22 de jan de 2021

Em resposta a @VejaSP

Sao Paulo "capital do Nordeste", uma oval A revistafake picareta por
acaso esta tentando cativar os nordestinos, ja fazendo campanha pro

bolsodoria? Passa foral Tucano aqui ndo se cria. Era 56 o que faltava!

Q1 70 3 @ 15 e

Fonte: Captura de tela do Twitter.

Figura 19 — TWEET DE @COPPERFLEUR

Nana - L A Rebelde do Deserto @copperfleur - 22 de jan de 2021

Em resposta a @nairax_ e @bellefelix

Dizerem que NY & capital do Brasil tbm n € certo e ndo torna certo falar o
mesmo da relacdo Sdo Paulo/Sudeste - Nordeste. N € se doer de graca
quando a regido dita como capital explora a outra ha décadas. O buraco é
bem mais embaixo

Q1 (A O 25 gy

Fonte: Captura de tela do Twitter.
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ANEXO B — Resultado total da coleta dos tweets

&~ Q sdo paulo capital do nordeste min_replies:1 min_faves:1r wes

Principais Mais recentes Pessoas Fotos Videos

Como tem coragem de aprovar uma capa de revista dizendo que Sao Paulo
€ a capital do Nordeste?

Q 23 11 81 O an2 g

'- Monique Evelle € @moniqueevelle - 22 de jan de 2021

g marrom bombom dela @mako_paes - 22 de jan de 2021

nordeste:
salvador, recife, natal, sdo luis, teresina, fortaleza, maceid, aracaju e jodo

pessoa

capital do nordeste segundo a veja: sdo paulo

ndo € a primeira vez que vemos a centralizacdo de poder na regido sudeste
do pais, vide republica café com leite

K

Q 23 1 a2 Q 1553

Thalisson Santto's ® @Thalissonsantt - 22 de jan de 2021
Capa da Veja Séo Paulo: "A Capital do Nordeste”

Os professores de geografia
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ren nolasco  CCXP 2022 @ren_nolasco - 22 de jan de 2021
- s.?\o PAULO NAO E A CAPITAL DO NORDESTE!!

- A capital do Nordeste € RECIFE!!!
- ndo meu amigo, perald...

Alexandre § @lexandre - 22 de jan de 2021

Capa da Veja S3o Paulo: "A Capital do Nordeste”

Quem aguenta um circo desses?

..\‘ S

mum@ma‘ \"t

“A.CAPITAL
DONORDESTE

Q 120 1 1.040 Q 2217 g

Monique Evelle & @moniqueevelle - 22 de jan de 2021

Segundo a Veja . Sdo Paulo € a capital do Nordeste. A capital do Sudeste
é...

QO 1a 1 6 O 82 5

. Jilia Belas & @ijuly bt - 22 de jan de 2021

A cada segundo que eu olho pra essa capa da Veja Sdo Paulo me dé mais
raiva. E por isso que eu falo mal. O tanto de preconceito, xingamento,
desmerecimento do meu trabalho em 3 anos apenas porque vim do
nordeste e os caras vém dizer que s&o a capital? Me respeita.

Q 89 1 214 Q 2.298 0
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Recife Ordinario @recifeordinario - 22 de jan de 2021

Séo Paulo, a capital do Nordeste?
KKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKK
KKKKKMKKKKK t& sem assunto é Veja (@vejanoinsta)? Me poupe! %

Q) 69 1 267 0 1636 T,

Jodo Figuer @JoaoFiguer - 22 de jan de 2021
Quando € que Sdo Paulo vai superar essa sindrome de bandeirante e esse
ego inflado? Capital do Nordeste um caralho!

ol ARSIV S
A CADITAR “\‘
DO NORDESTE

Os nowos migrantes que relmventam gastranomia, as starugs

e oullras alividades da metr penpheta 467 amos

>

Q 15 1 8 QO am
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Ismalia @hollyhellu - 22 de jan de 2021
Raiva do dia passada com sucesso

Sério, se as pessoas parassem pra pensar por 2 minutinhos que fossem,
veriam o quanto € ridiculo e beira o ofensivo dizer que Sao Paulo é a
capital do Nordeste. Me poupe, peloamordedeus. Que homenagem
terrivel, terrivel.

.Raulluste Lores @rauljustelores - 21 de jan de 2021

Capa de aniversario de S3o Paulo. Homenagem ao grupo mais
numeroso da paulistanidade: os nordestinos. Ou Nordesters. Os novos
migrantes, na Vejinha:

(suc;tn;vt;\hm@mnn“‘ \3 ;\ \\

A CAPITAL
DO NORDESTE

O 1 48 Q s o

Shelby @keifid1738 - 22 de jan de 2021

Outros nordestinos quando recifenses falam que Recife € a capital do
nordeste/outros nordestinos e recifenses quando paulistanos falam que
Sao Paulo € a capital do nordeste

Caia na gandaia @travestiviva - 22 de jan de 2021

AE SP anuncia Sao Paulo como "a capital do Nordeste” na capa da
sua Ultima edig@o. Os Paulistanos acham que o Brasil comeca e termina em
SP. Bizarro e agressivo auto-nomear uma cidade fora do Nordeste, uma
cidade historicamente t3o cruel com os nordestinos, dessa forma.

Q s m 95 Q ss51 &
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pédozinho de tamandua @ @andrezadelgado - 22 de jan d
Bom dia sé para quem foi mandada voltar para sua terra.

Realmente sdo Paulo € a capital do nordeste né

QO 2 T3l 20 (WERRIT Ty

gabi @sailorlenin - 22 de jan de 2021

eu: vou ficar de boa hoje

veja: sdo paulo capital do nordeste

Q 2 1 n 7 62

Renato Roseno € @renatoroseno - 22 de jan de 2021
Séo Paulo, capital do Nordeste?

Para a Ve|a, a |6gica colonialista permanece. S8o as ideias de uma turma
alnda ndo entendeu - ou prefere se manter na ignoréncia - que o Nordeste
€ muito maior do que qualquer esteredtipo dado por uma capa de revista.

CAPITAL
DO NORDESTE

Os noves migrantes que relnventam o design, a gastronomia, as startups
« outras atividades da metropole, que completa 467 anos

Q 4 Tl a7 O 152 ay

José Marques € @ze_marques - 21 de jan de 2021

A disputa pela capital do Nordeste estd cada vez mais acirrada no Twitter.
Era Recife quando acordei, hoje & noite virou S&o Paulo. Imagina quando
descobrirem que é Feira de Santana.

Q7 1 5 QO 64
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nordestina maldita @afrocamis - 22 de jan de 2021
SAO PAULOACAPITAL DO NORDESTE.
Humor & Piadas

Q1 1 2 Q 1. gy
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Lucas Moraes LULA DA SILVA ... @imaginaluc... - 22 de jan de 2021
Capital do nordeste uma ova! O nordeste ja ta cheio de cidades lindas,

prosperas e vibrantes e nao precisar ser “capitaneado” por Sao Paulo n3o.

Beijos de Sdo Luis.

. Raul Juste Lores @rauljustelores - 21 de jan de 2021

Capa de aniverséario de S&o Paulo. Homenagem ao grupo mais
numeroso da paulistanidade: os nordestinos. Ou Nordesters. Os novos
migrantes, na Vejinha:

VA CAPITAL
DONORDESTE.

aMarcela #Lula13 4 ¥ @Maah_CSantana - 22 de jan de 2021
Se Sao Paulo € a capital do Nordeste, chegou a hora de relvindicarmos
nosso dinheiro de volta, nd0??7?
Afinal os nordestinos trabalham como condenados, ganham uma mixaria,
s3@o maltratados, xingados, humilhados, pagam impostos, entdo vamos
dividir esse quinhdo???

Q 2 11 4 Q 26 e

Hathos @hathos_rildo - 22 de jan de 2021

Plot Twist: Recife perdeu o titule de Capital do Nordeste pra SAO PAULO

kkckkkekeek kel ke

A CAPITAL
_DO NORDESTE

>
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clara @sdesofcool - 22 de jan de 2021
néo véi sério o nordestino pisa em sdo paulo e sofre xenofobia pra chegar
um repdrter da veja e dizer que sdo paulo uma cidade do SUDESTE é a

capital do nordeste

. Raul Juste Lores @rauljustelores - 21 de jan de 2021

Capa de aniversario de Sdo Paulo. Homenagem ao grupo mais
numeroso da paulistanidade: os nordestinos. Ou Nordesters. Os novos
migrantes, na Vejinha:

.4.\ \“
mmf..mmm. . \\\\ \
A CAPITAL ™
DO NORDESTE

Jodo Figuer @JoaoFiguer - 22 de jan de 2021

Se Sao Paulo fosse capital do Nordeste quem fizesse um cuscuz desses
seria proibido de dancar forré para sempre! &

v




Carlyson Oliveira @Carlyson - 22 de jan de 2021

Depois de Faria Limers, a capa da Veja traz esse titulo: Sdo Paulo como a
capital do nordeste. Qi?

Q s 1 o O 23 &

virada num méi de coentro @opacarnaval - 22 de jan de 2021
ENFIA NO CU QUE SAO PAULO NAO E A CAPITAL DO NORDESTE

DEPOIS VOCES ACHAM QUE TEM COMO NAO ODIAR PAULISTA

. Raul Juste Lores @rauljustelores - 21 de jan de 2021

Capa de aniversario de S&o Paulo. Homenagem ao grupo mais
numeroso da paulistanidade: os nordestinos. Ou Nordesters. Os novos
migrantes, na Vejinha:
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persona non grata @lara_moises - 22 de jan de 2021
Imagina a autoestima do paulistano que acha que estd homenageando o
nordestino ao intitular Sdo Paulo como capital do Nordeste
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torcepora soF)er[E)a © (31/45) @jliaf_ - 22 de jan de 2021
SAO PAULO CAPITAL DO NORDESTE? EM Q MUNDO ESSE POVO
VIVE????

.Rauljuste Lores @rauljustelores - 21 de jan de 2021

Capa de aniversério de Sdo Paulo. Homenagem ao grupo mais
numeroso da paulistanidade: os nordestinos. Ou Nordesters. Os novos
migrantes, na Vejinha:

A CAPTAR
DO NORDESTE
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Jornal Correio € @correio24horas - 22 de jan de 2021
Apoés capa de revista, perfzs de capitais nordestinas ironizam nas redes
soclals g [

Capa da revista Veja S@o Paulo chamou a cidade paulista de capital do
nordeste

ewm

ra, amadah? Corre aqu
Sera f“Ma Corre iq_u Pessoas relev

refeiturapmf, @PrefeiturasL, @prefdeteresinal Eu ews-m
conto ou vocés contam?! Eeséod

ACAPITA ““\\
DO NORDESTE

8

w

Q 3 1 12 Q

Daydreamer ¥ @brenxmarques - 22 de jan de 2021
Recife, Fortaleza, Sdo Luis, Teresina, Natal, Jodo Pessoa, Maceld, Aracaju
e Salvador olhando pra Sdo Paulo dizendo que € a capital do Nordeste:

QO 1 (R Qs wr

Le\n Kaique Ferreira €@ @LeviKaique - 22 de jan de 2021

Em resposta a @PauloKleber21

Eu coloquei em MAIUSCULO que tdo chamando Séo Paulo de CAPITAL
DO NORDESTE e vocé ta falando que td mals preocupado com néo ter
negros por QUAL MOTIVO?

Q 2 1 QO a6 T

Mirian Martins @MMirianMartins - 22 de jan de 2021

Sobre a capa da Revista Veja: Sdo Paulo, a capital do nordeste. Ela é
absurda em indmeros pontos. Transforma o nordeste em um estado cuja
capital ndo é no nordeste. Fora que esquece a xenofobia que o nordestino
sofre nessa cidade, como no Sudeste e sul como um todo...+

Q 2 Tl 2 Q o g
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& bruna, mulher! @brunamir - 22 de jan de 2021
sao paulo nZo € nem a capital do meu priquito avalie a2 capital do
NORDESTE

’Raul Juste Lores @rauljustelores - 21 de jan de 2021

Capa de aniversario de S3o Paulo. Homenagem ao grupo mais
numeroso da paulistanidade: os nordestinos. Ou Nordesters. Os novos
migrantes, na Vejinha:

Q 4 m 2 QO 29 T,
dudona @eduaaarda - 22 de jan de 2021

sao paulo capital do nordeste foi de cair o cu da bunda irmao
KKKKKKKKKKKKKKKKKKKK

Q 2 o Q s o

trar esta sequéncia

. Rodrigo Hosken @rodrigohosken7s - 22 de jan de 2021
Sao Paulo a capital do Nordeste € a cabeca da minha pica..

‘Pablo Casado @pablocasado - 22 de jan de 2021
(respirando fundo)

Nordestino s6 presta ou é bem sucedido quando vai pra S3o Paulo e da
certo la

AT
DONORDESTE
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~ leia #pocheteSenshi no wattp... @rockleegust... - 22 de jan de 2021 -
+ " no dia que sdo paulo for a capital do nordeste eu me mudo NA HORA meu

amigo, ndo penso nem duas vezes

‘ Raul Juste Lores @rauljustelores - 21 de jan de 2021

Capa de aniversario de Sdo Paulo. Homenagem ao grupo mais
numeroso da paulistanidade: os nordestinos. Ou Nordesters. Os novos
migrantes, na Vejinha:

% ‘*& O\
A Chpmal™ “‘\'
DONORDESTE.

Q 2

Graca Vieira @GraaVieira - 22 de jan de 2021
Em resposta a @VejaSP

Séo Paulo "capital do Nordeste", uma ova! A revistafake picareta por
acaso esta tentando cativar os nordestinos, ja fazendo campanha pro
bolsodoria? Passa foral Tucano aqui ndo se cria. Era sé o que faltava!

O M 3 Q 15 3

Em resposta a @nairax_ e @bellefelix

Dizerem que NY é capnal do Brasil tbm n € certo e ndo torna certo falar o
mesmo da relagdo Sao Paulo/Sudeste - Nordeste. N € se doer de graca
quando a regido dita como capital explora a outra hd décadas. O buraco é
bem mais embalxo

Q1 1 Q 25 &

‘) Nana - L) A Rebelde do Deserto @copperfleur - 22 de jan de 2021

Twitter Moments Brasil € @MomentsBrasil - 22 de jan de 2021
A capa da revista Veja Sdo Paulo recebeu criticas por chamar Sdo Paulo
de "a capital do Nordeste”

A CAPITAL
DO NORDESTE

0s novos migrantes que reinventam o design, a gastronomia, as startups
as atividades da metrdpole, que completa 467 anos

Noticias
Capa de revista é criticada por chamar Sdo Paulo de "capital do
Nordeste”

Q 2 1 s Q 19 0



0 POVO & @opovo - 22 de jan de 2021
OP Revista elege Sdo Paulo como capital do Nordeste e prefeituras
nordestinas reagem.

opovo.com.br

@] Revista elege Sao Paulo como capital do Nordeste ...

o: "A Capital do
einventam o ...

Capa da revista Veja S
Nordeste: os novos m
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p Andressa Zumpano @zumpanoandressa - 22 de jan de 2021
“Sao Paulo a capital do nordeste™

GIF ALT
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O 1 1 Q s

Bambam @maisumdan - 22 de jan de 2021
Sao Paulo, a capital do nordeste...

A mais vai tomar no meu no cuzdo de voces, viu?

@ Raul Juste Lores @rauljustelores - 21 de jan de 2021

Capa de aniversério de S3o Paulo. Homenagem a0 grupo mais
numeroso da paulistanidade: os nordestinos. Ou Nordesters. Os novos
migrantes, na Vejinha:

s
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Correio Braziliense € @correio - 22 de jan de 2021
Buaimst \/eja elege Sdo Paulo como 'capital do Nordeste’ e capitais nordestinas se
manifestam.

Com humor, as prefeituras de Salvador, Fortaleza, Aracaju, Natal e Recife
debocharam do titulo pelas redes sociais; acompanhe.
bit.ly/2MktsbS

Q 3 n 4 Q 15 &

0 Maristela Rosa " | Canal Papo de .. =Hc>5a'\.‘lar « 22 de jan de 2021

@ Alexandre & @lexandre - 22 de jan de 2021
Capa da Veja Sao Paulo: "A Capital do Nordeste”

Quem aguenta um circo desses?

\‘ \\\'
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Fonte: Captura de tela do Twitter.
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