6§

2

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE

\\

wl vy CENTRO DE EDUCACAO E CIENCIAS HUMANAS
DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO SOCIAL
UFS CURSO DE JORNALISMO

TANA MARCELLY SILVA

JORNALISMO SERGIPANO NO INSTAGRAM: UMA ANALISE DAS PRODUCOES
AUTORAIS DOS PORTAIS A8 SERGIPE, FAN F1 E ITNET

Sdo Cristovao/SE
2025



DR

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE

wl vy CENTRO DE EDUCACAO E CIENCIAS HUMANAS
DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO SOCIAL
UFS CURSO DE JORNALISMO
IANA MARCELLY SILVA

JORNALISMO SERGIPANO NO INSTAGRAM: UMA ANALISE DAS
PRODUCOES AUTORAIS DOS PORTAIS A8 SERGIPE, FAN F1 E ITNET

Projeto de Pesquisa apresentado como
requisito basico para a aprovagdo na disciplina
Trabalho de Conclusao de Curso em
Jornalismo I, do Curso de Jornalismo do
Centro de Educagdo ¢ Ciéncias Humanas da

Universidade Federal de Sergipe.

Orientador: Prof. Dr* Michele da Silva Tavares

Sdo Cristovao/SE
2025



AGRADECIMENTOS

Apos muito esforco, ansiedade e muitas davidas, finalmente esse trabalho saiu! Agradeco a
minha orientadora, Prof.* Dr.* Michele Tavares por ouvir com atencdo todas as minhas
sugestdes de alteragdo desta pesquisa ao longo desse periodo e ndo me deixar desistir, mesmo

com o tempo se apertando.

A minha mae, Ana Lucia, que ouviu todos os meus temores, minhas lagrimas caidas ¢ me deu
bons conselhos. Obrigada por me contar os perrengues de uma época em que o computador

ainda ndo era o melhor amigo do homem, com certeza eu teria surtado mais : ).

A minha melhor amiga e irma do peito, Ana Cecilia, que ouviu todas as minhas ideias e
esteve comigo durante esse periodo regado pela ansiedade (eu consegui terminar esse tcc €

vocé também consegue!!).

A Abigail Vieira que ouviu todos os meus longos dudios e me ajudou a fazer o meu texto
fluir, com ideias e sugestdes. Aos meus amigos, Sofia Gunes e Wendal Carmo, que me
acompanharam nos almog¢os do Resun contando fofocas e me mostrando que eu ndo era a

unica em desespero.

Aos meus colegas de trabalho, Larissa Gaudéncio, Jodo Figueiredo, Matheus Costa e
Leonardo Dias que me apoiaram nesse momento € me incentivaram a continuar e ir com

calma.

Aos meus colegas e amigos da UFS que estiveram junto comigo durante todo o curso, Mylena
Duarte, Vinicius Aciole, Carol Mundim, Fernanda Spinola e Marcela Sousa, ninguém solta a

mao de ninguém!

Ao meu pai, Irady Ancelmo, e ao meu irmao, Felipe Silva, que mesmo de longe estiveram me

apoiando nessa jornada.



As minhas amigas Maria Damyller e Katharina Ribeiro, vejam sé onde eu cheguei! Obrigada
por me acompanharem no ensino médio com nossas fanfics e sonhos que pareciam tao
distantes de acontecer. E olha s6 deu certo! Fico muito feliz de poder acompanhar vocés,

mesmo que nao tao de perto quanto antes.

E por fim, mas ndo menos importante, quero agradecer a Deus por ter me guiado nesse

caminho e iluminando meus dias.



RESUMO

O presente trabalho de conclusdo de curso buscou analisar as produgdes autorais publicadas
no Instagram, por meio do recurso de videos curtos Reels, pelos portais sergipanos A8
Sergipe, Portal Fan F1 e portal Itnet. Visto que, o estudo sobre a atuacdo sergipana em
plataformas de midias sociais ¢ incipiente, este trabalho se justifica como uma forma de
entender como as redacdes da regido fazem uso delas. Portanto, o objetivo € compreender de
que formas as midias jornalisticas produzem esse tipo de conteudo e se ele se adapta as
linguagens da plataforma, além de apontar como esse produto pode ser um ponto de
investimento importante para essas empresas. Sendo assim, o percurso tedrico empreendido
busca entender as configuracdes resultantes da convergéncia jornalistica, da chegada da
internet e dos dispositivos mdveis que impulsionaram as trocas de informagdes em
plataformas de midias sociais digitais, popularmente conhecidas como redes sociais. Quanto a
metodologia, foi desenvolvida uma pesquisa exploratoria com o uso do método cartografico.
Por meio da andlise, observou-se que os portais sergipanos apresentam uma evolucao na visao
do papel do Instagram para a veiculacdo de informacgdes, passando de uma oOtica de mera
vitrine de conteidos nativos para a de um meio de produgdo jornalistica com linguagens
proprias.

Palavras-chave: Convergéncia jornalistica. Jornalismo no Instagram. Plataformas de midias

sociais digitais. Reels. Jornalismo Sergipano.



ABSTRACT

This final course work sought to analyze the authorial productions published on Instagram,
through the short video resource Reels, by the Sergipe portals A8 Sergipe, Portal Fan F1 and
portal Itnet. Since the study on the Sergipe activity on social media platforms is incipient, this
work is justified as a way to understand how the region's newsrooms make use of them.
Therefore, the objective is to understand how the journalistic media produces this type of
content and whether it adapts to the platform's languages, in addition to pointing out how this
product can be an important investment point for these companies. Therefore, the theoretical
path undertaken seeks to understand the configurations resulting from journalistic
convergence, the arrival of the internet and mobile devices that boosted the exchange of
information on digital social media platforms, popularly known as social networks. Regarding
the methodology, an exploratory research was developed using the cartographic method.
Through the analysis, it was observed that the Sergipe portals present an evolution in the
vision of the role of Instagram in the dissemination of information, moving from a perspective
of a mere showcase of native content to that of a means of journalistic production with its
own languages.

Keywords: Journalistic convergence. Journalism on Instagram. Digital social media

platforms. Reels. Journalism in Sergipe.
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INTRODUCAO

Cada vez mais integrados em nossas vidas, a internet e os computadores sdo itens
indispensaveis no dia a dia. Por meio de um celular ¢ possivel ver que horas sdo, verificar
como ficara o tempo ao longo do dia, telefonar, pedir uma comida, ouvir musica e ficar
informado sobre o que acontece tanto no circulo familiar e de amigos, quanto ao redor do
mundo. Henry Jenkins (2009) denomina esse fenomeno de convergéncia midiatica, em que
ocorre a integracdo entre os meios de comunicacdo, computadores, internet e até mesmo,

produtos e servicos.

De acordo com o estudo mais recente da Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios (PNAD Continua)' em 2023 a internet foi utilizada em 92,5% dos domicilios do
Brasil. Com esse novo contexto, os veiculos jornalisticos se inserem na internet e alteram a
rotina de producao para acompanhar o publico. Jodo Canavilhas (2023) observa que essa
passagem para a Web possibilitou aos jornais uma maior audiéncia, um consumo sincronico,
que acontece simultdneo com a emissdo, além de permitir o armazenamento de informagdes

em um so6 lugar, acessivel a todos.

Atualmente na 5* geracdo, o jornalismo na Web ¢ resultado de uma convergéncia
jornalistica que afeta o ambito empresarial, profissional e editorial dos meios de comunicagao,
que favorece a integragdo dos meios, possibilitando que os jornalistas elaborem contetidos que
possam ser distribuidos em diversas plataformas (Salaverria; Garcia Avilés; Masip, 2010).
Suzana Barbosa (2013) entende as redacdes integradas como resultado dessa convergéncia, a

qual permite a integragdo entre as operagdes do impresso, do site web, da radio e da televisao.

Facilitando essa integracdo, os dispositivos moveis e plataformas digitais
reconfiguram o modo de produgdo jornalistica. Dentro desta perspectiva as, popularmente
chamadas, redes sociais passam a ser utilizadas como uma ferramenta de difusdo da
informacao, “como uma forma de manter o contato com seus leitores/seguidores ampliando
sua audiéncia para além do impresso, do radio e da TV” (Colombo; Varela; Biazotti, 2023).

Segundo dados da pesquisa ComScore? de 2024, o Brasil é o segundo maior consumidor das

' O PNAD Continua é uma pesquisa realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) com o
objetivo de produzir continuamente informagdes sobre mercado de trabalho, associados a caracteristicas
demograficas e educacionais.

2 A ComScore é uma empresa dos Estados Unidos que realiza pesquisas na drea de tecnologia e comunicagao.



“plataformas de midias sociais digitais” (Costa e Silva, 2022) no mundo, perdendo apenas
para a India. O levantamento aponta que os usuarios passam, em média, mais tempo no
Instagram®, cerca de 17 horas, no Youtube* (11 horas), no Kwai’ (9 horas), Facebook® (9

horas) e Tik Tok” (9 horas).

Tendo em vista a quantidade de tempo que as pessoas passam nessas plataformas
diariamente, os jornais também comeg¢am a enxergd-las como um meio de produgdo de
conteudo. Ao observar o modo de producdo dos usuarios, os veiculos jornalisticos passam a
produzir contetidos proprios para a plataforma. Como serd visto durante a pesquisa, essas
produgdes sdo exclusivas (ou autorais), ndo sendo uma adaptagcdo aos produtos nativos do

jornal.

Neste contexto, o presente trabalho busca compreender os modos como as midias
jornalisticas podem utilizar as plataformas de midias sociais digitais com foco nos contetidos
autorais. Para isso, a plataforma escolhida para a andlise foi o Instagram que, segundo a
Comscore (2024) ¢ a que possui maior engajamento com maior engajamento, ou seja, em que
0s usuarios mais interagem com a publicagdo, seja curtindo, comentando, compartilhando ou
salvando. Com uma vasta op¢ao de formatos (fotos, galeria de fotos, videos curtos, contetido
tempordrio ou ao Vvivo), a presente pesquisa selecionou para andlise os conteudos

compartilhados no recurso Reels (criacao de videos curtos) da plataforma.

Como forma de aproximar o objeto de pesquisa, este estudo tem como ponto central o
jornalismo regional, visto que, os estudos quanto aos usos das plataformas de midias sociais
digitais em Sergipe ¢ incipiente. Sendo assim, foi empreendido uma pesquisa exploratoria
(Gil, 2008) utilizando o método de cartografia (Rosario; Coca, 2018), em que o primeiro
passo foi 0 mapeamento do ecossistema sergipano, selecionado apenas portais que fazem uso
dessa plataforma. Logo depois, foram identificados os portais que utilizam o recurso Reels
analisando como esse tipo de produgdo ¢ realizada. A fim de delimitar a pesquisa foi dado

prioridade aos perfis de veiculos jornalisticos sergipanos que possuem redacdo integrada e

3 E uma plataforma criada em 2010 que permite o compartilhamento de fotos e videos entre os seus usuarios.

* Fundada em 2005, o YouTube é uma plataforma de compartilhamento e armazenamento de videos curtos e
longos.

> Plataforma chinesa langada em 2011 que permite o compartilhamento de videos curtos e edi¢do de videos com
efeitos especiais.

¢ Criada em 2004, a plataforma permite a interagdo entre os usuarios que podem compartilhar suas listas de
interesses pessoais, fotos, videos e trocar mensagens entre si ou em grupos.

" Divulgada em 2016, a plataforma chinesa permite o compartilhamento € edigdo de videos curtos.
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que produziram conteudos autorais com o recurso Reels. Sendo assim, foram selecionados os

portais A8 Sergipe, o Portal Fan F1 e o portal Itnet.

Este trabalho esta organizado em uma introdugao, trés capitulos e um espaco dedicado
as consideragdes finais. No primeiro capitulo, “Jornalismo convergente e plataformas de
midias sociais digitais”, foi desenvolvido uma revisdo da literatura sobre a convergéncia
jornalistica, com base na leitura de Henry Jenkins (2009) e os pesquisadores espanhois
Salaverria, Garcia Avilés e Masip (2010), e a atual fase do jornalismo na Web baseado nos
estudos de Jodo Canavilhas (2023) e Suzana Barbosa (2013). Além disso, também foi
trabalhado o conceito de plataformas (D’Andréa, 2020) e de plataformas de midias sociais
digitais apresentado por Raquel Recuero (2009; 2019) e desenvolvido por Mayara Costa e
Silva (2022), como também, os usos dessas plataformas pelos veiculos jornalisticos e as

novas configuragdes do modelo de negocio do jornalismo.

No capitulo seguinte, “Jornalismo no Instagram”, foram observadas as caracteristicas
da plataforma, as formas de consumo, os tipos de linguagem e as possibilidades de producao
de conteudo. Ainda quanto a plataforma, também foi estudado como ocorre a entrega dos
conteudos, considerando a agdo dos algoritmos. Tendo em vista o objetivo da pesquisa,
também foi discorrido sobre como o recurso Reels pode ser utilizado pelos usudrios. Quanto
ao uso do recurso pelos jornalistas, foi apresentado um resumo do estudo dos pesquisadores
Edna Silva, Liana Rocha e Sérgio Silva (2018), quanto as adaptagdes do jornalismo

audiovisual no Instagram.

Ja no capitulo trés ¢ detalhado o tipo de pesquisa e metodologia empregada baseadas
nos estudos de Anténio Carlos Gil (2008) e das pesquisadoras Nisia Rosario e Adriana Pierre
Coca (2018). Além disso, a primeira parte do capitulo também apresenta uma pré-analise
realizada a partir de um mapeamento do ecossistema mididtico sergipano utilizando dados
provenientes do Atlas da Noticia® e de pesquisa propria. Logo depois foi empreendido uma
analise dos possiveis usos do Reels pelos jornais sergipanos e selecionado trés portais, A8
Sergipe, Fan F1 e Itnet, para a realizagdo de uma andlise especifica das produgdes autorais.
Por fim, a Gltima parte do trabalho ¢ dedicada as consideracdes finais obtidas por meio do
percurso teorico elaborado e os resultados da analise. Além disso, também foi apresentado

mais possibilidades de estudo para a tematica.

8 O Atlas da Noticia é uma iniciativa do Instituto para o Desenvolvimento do Jornalismo (Projor), mantenedor do
Observatorio da Imprensa, em parceria com a agéncia de dados Volt Data Lab. O objetivo é mapear veiculos
produtores de noticias — especialmente de jornalismo local — no territdrio brasileiro.
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1 CONVERGENCIA JORNALISTICA E PLATAFORMAS DE MIDIAS
SOCIAIS DIGITAIS

O primeiro capitulo apresenta uma breve revisao da literatura acerca do atual momento
da convergéncia no jornalismo com as redacdes integradas e o uso das plataformas de midias
sociais digitais, popularmente conhecidas como redes sociais. Situado na 5° geracdo, o
jornalismo na Web softre transformagdes com a chegada dos dispositivos moveis que agilizam
os processos de producao e que popularizaram as plataformas que possibilitam uma difusao
de contetdos mais acelerada e quase instantdnea. Como resultado dessas transformacdes, o
trabalho também da destaque a mudanca do modelo de negbcios do jornalismo, que faz

emergir o uso da estratégia de marketing conhecida como jornalismo de marca.

1. 1 Jornalismo em convergéncia

Com a popularidade da internet, no final da década de 1990, e do aprimoramento dos
dispositivos moveis, a forma como as informagdes circulam em sociedade mudou.
Atualmente, ndo ¢ preciso ligar a televisao ou ir até uma banca comprar um jornal para ficar
informado, basta ter acesso a internet. Esse novo contexto de acesso a informagao promoveu
migracdes e adaptacdes no modo como a noticia ¢ produzida e consumida, além de trazer

impactos para o modelo de negocios do jornalismo (Canavilhas, 2023).

Apesar do avango tecnoldgico ter resultado em um novo meio de difusdo das
informagdes, Henry Jenkins (2009) explica que as antigas midias ndo foram apagadas ou
substituidas. “Palavras impressas ndo eliminaram as palavras faladas. O cinema ndo eliminou
o teatro. A televisdo ndo eliminou o radio” (p.41). Essa nova configuracao tecnologica que
transforma as funcdes e status das midias pode ser definida como convergéncia midiatica.
Segundo Jenkins, além das transformacdes técnicas, também ocorrem transformagdes

mercadoldgicas, culturais e sociais.

A convergéncia das midias é mais do que apenas uma mudanga tecnologica.
A convergéncia altera a relagdo entre tecnologias existentes, industrias,
mercados, géneros e publicos. A convergéncia altera a ldgica pela qual a
industria midiatica opera e pela qual os consumidores processam a noticia e
o entretenimento (Jenkins, 2009, p.43).

Essas transformagdes passaram a ser percebidas com o advento do World Wide Web

(W.W.W.) em 1991, juntamente com o lancamento de browsers que facilitaram a navegacao na
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Web, proporcionando um melhor acesso a diversos tipos de conteudo (Canavilhas, 2023). A
partir de entdo os websites ganharam forga, divulgando ndo sé informag¢do como também
possibilitando a venda de produtos, como os sites da Amazon’ e eBay'’. A nova dinAmica fez
surgir espagos para que os usudrios também pudessem publicar o seu proprio contetido, os
blogs transformaram o fluxo informativo que passou a ser descentralizado. Para recuperar “as
audiéncias perdidas e, sobretudo, ganhar as novas geragdes” (Canavilhas, 2023, p. 32) os

jornais migraram para a Web.

Sendo assim, pensando nos aspectos inerentes ao jornalismo, os pesquisadores
espanhois Salaverria, Garcia Avilés e Masip (2010) definem convergéncia como um processo
multidimensional que permite a integracdo de ferramentas, espagos, métodos de trabalho e
linguagens, “permitindo que os jornalistas elaborem contetidos para serem distribuidos
através de multiplas plataformas” (p. 59). Além disso, a convergéncia também afeta o “4mbito
tecnologico, empresarial, profissional e editorial dos meios de comunicacdao™ (Salaverria;

Garcia Avilés; Masip, 2010, p. 59).

De acordo com Suzana Barbosa (2013), esse conceito pode ser ampliado ao observar o
cenario atual de jornalismo, visto que, a partir dessa integragdo ha um processo de
“horizontalidade perpassando os fluxos de producgdo, edigdo, distribuicdo, circulagdo, e
recirculagdo dos conteudos” (p. 36). Neste sentido, a pesquisadora destaca a nogdo de
“continuum multimidia” de cariz dindmico, em que ndo haveria o embate entre os meios

tradicionais e os new media, mas sim uma unido que resulta em redagodes integradas.

Resultado do processo de convergéncia, as redagdes integradas permite que as
“operagdes do impresso, do site web”, como também a “produgdo para radio e tv”’ sejam
reunidas e trabalhadas juntas (Barbosa, 2013, p. 37). No caso dos veiculos jornalisticos
sergipanos, Santos ¢ Andrade (2015) apontam quatro exemplos de cada segmento: Jornal da
Cidade (impresso), Radio Liberdade FM'" (radiojornalismo), TV Sergipe (telejornalismo) e

F5 News (ciberjornalismo).

[...] o primeiro sinal de introducdo da cultura local da convergéncia notada
foi a pressdo empregada pelos assinantes do Jornal da Cidade para ter
informagdes na web. A empresa de midia tradicional teve que responder a

° Empresa multinacional de e-commerce, computagdo em nuvem, streaming e inteligéncia artificial. O seu
website e aplicativo possibilitam a compra de produtos.

1% Site ¢ aplicativo que possibilita que o usuario venda ou compre produtos.

""Em 2017 a Radio Liberdade FM ¢ vendida para novos administradores € passa a se chamar Radio Fan FM.
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demanda, investindo em versdo online, mesmo admitindo que ndo tinha
muita seguranca naquilo que estava fazendo (Santos; Andrade, 2015, p.5).

A nova dinamica transforma os fluxos de trabalho no jornalismo, sendo necessario
adaptar as linguagens de acordo com as diferentes plataformas de distribuigdo - impresso,
web, radio, tv e etc. Canavilhas (2012) explica que uma convergéncia completa seria o uso de
uma linguagem propria adaptada as caracteristicas dos dispositivos de recepcdo. Antes de
alcanca-la, o novo meio passa por um processo de remediagdo, ou seja, uma renovagao de
técnicas e conteudos do meio anterior. Portanto, os news media “comegam por misturar os
conteidos dos seus antecessores (remediacdo) até estabilizarem uma linguagem propria
(convergéncia)” (Canavilhas, 2012, p. 10). Um exemplo desse processo aconteceu durante a

evolugdo dos programas de radio:

No caso da radio, a convergéncia s6 se materializou quando a voz se
juntaram a musica, o ruido e o siléncio, criando aquilo a que Balsebre (apud
SOENGAS, 2003) chama as “imagens auditivas”, ou seja, o poder que o som
tem para gerar imagens mentais, transmitir sensagdes e criar ambientes
gragas a sua combinagdo com a voz num registo sonoro adaptado ao meio.
Nao se tratou simplesmente de juntar diferentes tipos de sons, mas de
encontrar um conjunto de regras que estdo na base da construgdo de uma
noticia radiofonica. (Canavilhas, 2012, p. 10)

No caso do jornalismo na Web, o autor percebe que os portais de noticias nao
chegaram a uma convergéncia completa, pois, em sua maioria, ainda apresentam
caracteristicas do meio impresso. No entanto, Canavilhas (2012) observa que os jornais online
estdo tracando “um percurso de remediagdes a caminho da desejavel convergéncia, situacao

que num futuro proximo dificultard a identificacdo do meio que lhe deu origem” (p.12).

O momento atual do jornalismo na Web estd localizado na quinta geragdo, em que os
dispositivos moveis e as plataformas digitais reconfiguram “a producdo, a publicacdo, a
distribuicdo, a circulagdo, a recirculagdo, o consumo e a recep¢ao de conteudos jornalisticos”
(Barbosa, 2013, p. 42). Com o surgimento dessas novas ferramentas, as rotinas de produgao
foram alteradas, os smartphones se tornaram o melhor aliado dos profissionais de jornalismo

por sua caracteristica multi fung¢ao.

[...] se anteriormente os profissionais passavam pelos longos periodos de
adaptacdo as tecnologias no contexto espacial do local de trabalho (maquinas
de escrever, computadores, cadmaras de video, etc), desta vez a tecnologia ¢
um dispositivo pessoal de comunicagdo, que evoluiu até se transformar num
metadispositivo (Aguado & Martinez, 2006) com capacidade para substituir
varias ferramentas. Munido de um smartphone e das suas apps, o jornalista
tornou-se mais autonomo podendo escrever, fotografar, filmar, gravar som,
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editar todos estes elementos e coloca-los, directamente no site. (Canavilhas,
2023, p.104-105).

Parte ativa dessa nova rotina, as plataformas digitais sdo uma infraestrutura robusta
organizadas “por meio de coleta sistematica, processamento algoritmico, monetizagdo e
circulacdo de dados” (Poell; Nieborg; Van Dijck, 2020, p.4 apud Camargo et al., 2023, p.7).
As plataformas estdo presentes no dia a dia das pessoas, nos computadores, smartphones,
relogios inteligentes etc. e prestam servicos em variados setores, como satde (Clue'?),

transporte (Uber'®) e educagdo (Duolingo').

As plataformas sdo, antes de mais nada, sistemas programaveis, sustentadas
por diversas camadas (cabo de fibra otica, datacenters, protocolos, codigos
etc.) que funcionam basicamente como espagos de intermediagdo entre
telecoms, big techs, produtores de conteudos, fornecedores de servicos,
anunciantes, consumidores e, um tipo muito particular de usuario: os
desenvolvedores (Girardi Jr., 2020, p. 7).

Carlos d’Andréa (2020) aponta para o carater econdmico e politico das plataformas
que, segundo ele, ¢ comandado pelas chamadas Big Five (Alphabet-Google, Amazon, Apple,
Meta e Microsoft) que centralizam as atividades cotidianas. O pesquisador explica que cada
acdo do usudrio na plataforma ¢ transformada em dados que podem ser utilizados para
identificar os “potenciais publicos calculados para fins comerciais (direcionamento de

anuncios) ou politicos” (D.’ Andréa, 2020, p.27).

Esse intercambio de dados mediados pela plataforma aliado ao uso cotidiano da
mesma configura o processo de plataformiza¢do que transforma as logicas de mercado
(D’Andréa, 2020). Como ja apresentado, esse novo contexto representa um processo de
adaptacdo dos antigos modelos de produgdo e de negocio as logicas das plataformas. Nesse
sentido, D’Andréa (2020) destaca a popularizacdo e rapida expansao de iniciativas nascidas

dentro desses espagos.

Pensando em manter a renda e cativar as novas geragdes, os veiculos jornalisticos
inserem-se nas plataformas procurando as que “lhes permitam ultrapassar dificuldades

técnicas sem investirem em recursos humanos especializados” (Canavilhas, 2023, p. 84).

12 Aplicativo de saude menstrual desenvolvido pela empresa de tecnologia BioWink GmbH, com sede em
Berlim.

13 Aplicativo de transporte que permite a busca por motoristas baseada na localizagio, oferecendo um servigo
semelhante ao tradicional taxi.

14 Site e aplicativo movel de aprendizado de idiomas.
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Sendo assim, as popularmente conhecidas como redes sociais, o X (Twitter)", Facebook,
Instagram e Tik Tok sdo as escolhidas para divulgar os conteudos jornalisticos. Para melhor
conceituar essas estruturas, o trabalho utiliza o conceito “plataformas de midias sociais

digitais” baseado no estudo da arte de Mayra da Costa e Silva (2022).

[...] as plataformas de midias sociais digitais podem ser exemplificadas pelo
Instagram, Facebook, Twitter, Tik Tok, Kwai, entre outras, por entender que,
além de elas possuirem suas regulagdes politico-econdmicas (D’ANDREA,
2020), sdo também espacos de conversagdes entre 0s atores € possuem sites
de redes sociais com suas infraestruturas, softwares ¢ normas (RECUERO,
2019), ja que ao se referir apenas por plataformas digitais estas podem ser
exemplificadas também por plataformas de streaming como Netflix, Amazon
Prime, e plataformas de videos como o Youtube (Costa e Silva, 2022, p.110).

1. 2 Jornalismo nas plataformas de midias sociais digitais

Raquel Recuero (2019) explica que a nogdo de rede social surge nos estudos da
Sociologia a partir do século XX e se refere “a abordagem estrutural de estudos dos grupos
sociais” (online). Essas redes nada mais sdo do que um um conjunto de pessoas (autores) que
se conhecem (formam lagos) e compartilham informagdo entre si. Quando essas relagdes sao
transportadas para o online passam a “ser mais complexas, maiores, compreendendo uma
pluralidade de relagdes mais amplas que aquela das redes off-line” (Recuero; Bastos; Zago,

2015), visto que, a falta de barreira fisica e temporal impede que as relagdes se desgastem.

Em seus estudos de 2009'° Recuero apresenta o conceito de “site de rede social (SRS)”
para explicar o funcionamento do Facebook, Orkut'” e Friendster'®. Esses sites permitiram que
0s usudrios apresentassem a sua rede e navegar pelas de outras pessoas (Recuero, 2019). No
entanto, com a nova conjuntura tecnoldgica possibilitada pelos dispositivos moveis, “o
conceito ndo da mais conta da complexidade das caracteristicas das interagdes nesses

espacos”, visto que, “ndo estamos mais falando apenas de sites” (Recuero, 2019, online).
Sendo assim, a autora passa a tratar esses espagos como plataformas digitais:
A plataforma digital, assim, é um conceito mais abrangente que compreende

os sites de rede social de modo mais amplo, a partir também de suas APIs e
das ferramentas que s2o usadas a partir deles. O D'Andrea, inclusive, utiliza

15 Plataforma de rede social e servico de microblog, que permite aos usuarios enviar e receber publica¢des de
outros contatos em textos de até 280 caracteres.

'S RECUERO, Raquel. Redes sociais na internet. Sulina, 2009. e RECUERO, Raquel. Redes sociais na internet,
difusdo de informagdo e jornalismo: elementos para discussdo. Metamorfoses jornalisticas, v. 2, p. 1-269, 2009.
7 Criada em 2004 e desativada em 2014, o site possibilitava a criagdo de perfis e grupos sociais que incentiva a
conversagao entre 0s USUArios.

'8 Langada em 2002, o site permitia a criagdo de perfis, lista de amigos, album de fotos e abas de interesse.
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a nocdo de "plataformizacdo da web", no sentido de apontar as mudangas
sofridas por uma comunicag¢do mediada por computador que era inicialmente
focada na estrutura da Web, mas que hoje vai bem além dela e a transforma a
partir dessas relagdes (Recuero, 2019, online).

Para melhor compreender essas plataformas, da Costa e Silva (2022) também
acrescenta o conceito de midia sociais, que tem como foco as ‘“conversacdes e acdes
individuais e coletivas dos atores e na maneira que as informagdes circulam ou nao” (p. 109).
Como apresentado anteriormente, a autora cunha, assim, a expressao ‘“plataformas de midias

sociais digitais”.

Recuero (2009) explica que essas plataformas podem atuar de algumas formas em
favor do jornalismo - seja como fontes produtoras de informacgao, como filtros de informacdes
e, também, como um espaco de reverberagdo de informagdes. No primeiro caso, € possivel
que os proprios leitores comuniquem um fato, como acidentes ou dentncias, enviando para os
jornais depoimentos sobre o ocorrido, além de fotos e videos (D. Borges, Loures, R. Borges,
2021). Com esses conteidos em maos, os jornalistas conseguem elaborar uma pauta e dar

inicio ao processo de checagem da informagao para produzir uma noticia sobre o acontecido.

Outrossim, elas também podem servir como uma filtragem das informagdes, “de forma
a coletar e republicar as informagdes obtidas através de veiculos jornalisticos” ou de
contetdos dos proprios usuarios (Recuero, 2009, p. 9). Como exemplo dessa acdo, Recuero
cita o X (antigo Twitter) o qual possibilita a repostagem de informagdes que podem conter um
comentario sobre o assunto. Quando muitas pessoas comentam sobre um determinado
contetido na rede, ele ¢ levado para uma pagina denominada trending topics, onde ¢ possivel
visualizar os principais assuntos do dia. Esses contetidos podem servir para que os jornais

pensem em pautas ou déem destaque a alguma publicagdo anterior.

[...] as redes sociais poderiam apontar a relevancia de noticias, ampliando
seu alcance, comentando-as ¢ mesmo apontando outras fontes. As redes
sociais podem também conceder valor para as informagdes a partir dessa
circulagdo, criando capital social ndo apenas para a propria rede, mas
igualmente para os atores e instituicdes envolvidos. Neste sentido, as redes
ndo estdo necessariamente produzindo noticias, mas produzindo elementos
que podem ser noticiados (Recuero, 2009, p.13).

Por fim, as plataformas de midias sociais digitais também servem como um espago de
reverberacdo da informagdo ou propagabilidade das noticias, visto que, elas propiciam uma
circulacdo mais rdpida, quase instantdnea, das informagdes. Zago (2013) destaca o

compartilhamento de informacdes entre os usuarios como o principal diferencial, tendo em
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vista que, as noticias passam a ser consumidas “cada vez mais a partir do que nos ¢
repassado” por amigos (p.318). Como aponta o levantamento feito pelo Reuters Institute
(2024)", no mundo, apenas 22% das noticias sdo acessadas diretamente pelos sites dos
veiculos jornalisticos, em contrapartida, 29% sdo acessadas pelas plataformas de midias e

339% via buscadores/agregadores.

Além disso, a pesquisa também aponta que as plataformas mais utilizadas pelos
brasileiros para acessar noticias sdo: o WhatsApp®® (38%), YouTube (38%), Instagram (36%),
Facebook (29%), TikTok (14%) e X (9%). Em cada uma o modo de producdo e divulgagdo de
conteudo ¢ diferente, no WhatsApp e no X a mensagem ¢ geralmente textual, ja no YouTube e
Tik Tok a linguagem deve ser audiovisual, no Instagram ha o predominio de imagens e

videos, enquanto o Facebook pode abranger os trés tipos de formatos.

Assim, o consumo de noticias nesses espagos pode se dar de diversas
formas: pode-se acessar uma noticia a partir de um link compartilhado por
um amigo, ou de uma manchete postada pelo perfil de um veiculo no site de
rede social. Pode-se aceder ao link diretamente na pagina inicial no site, ou
encontra-lo em alguma comunidade especifica. Pode-se chegar ao acaso até
o link, ou buscar especificamente por mais informagdes acerca de um
determinado topico. (Zago, 2013, p.317).

Apesar de ser uma aliada para a difusdo das producdes jornalisticas, as plataformas
rompem com o modelo de negdcios tradicional do jornalismo. Segundo Canavilhas (2023), as
empresas “Alphabet (Google) e a Meta (Facebook e Instagram) acabam por ficar com metade
das receitas mundiais de publicidade online” (p.83). Diferentemente da midia impressa em
que a publicidade era intercalada com a informacao, nesses espacos os dois tipos de conteudos
sdo separados. Para gerar receitas nesses aplicativos, os jornais atualizam o modo de produgao
dos “contetidos pagos” ou “jornalismo de marca”, em que o conteido da publicidade ¢

produzido por jornalistas e se assemelha aos produtos publicados pelo jornal.

O brand journalism, ou jornalismo de marca, seria uma das estratégias de marketing
para constru¢ao de posicionamento das marcas. Nela, o anunciante utiliza como vantagem a
credibilidade do veiculo jornalistico para divulgar o seus produtos ou servicos. Oferecendo

multiplas perspectivas de abordagem, os jornalistas utilizam as fun¢des comunicativas da

19O Reuters Institute é um instituto britdnico de estudos do jornalismo fundado em 2006 pelo Department of
International Relations da Universidade de Oxford. Todo os anos o instituto publica relatdrios sobre tendéncias
no setor jornalistico.

0 Criada em 2009, o WhatsApp € uma plataforma de mensagens instantineas e chamadas de voz que permite a
interacdo entre contatos telefonicos por meio de uma conexao de internet de forma gratuita.
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profissdo - informar, educar, entreter, etc - para criar um conteudo que agrade o publico

consumidor e a marca (Aratjo, 2018).

Essa estratégia deriva do marketing de contetido, um método de “criacao e distribuigao
de conteudo valioso e convincente para atrair, conquistar ¢ envolver um publico-alvo”
resultando em uma a¢do lucrativa para o cliente (do Rosario, 2022, p. 12 e 13). Enquanto o
jornalismo de marca apresenta uma histéria que transmite a personalidade da marca e constroi
consciéncia e afinidade em seu texto, o marketing de conteudo tem como objetivo gerar leads
e conversdes ¢ para isso fornece informagdes Uteis sobre o produto ou servigo (do Rosario,
2022). No capitulo trés serd abordado um exemplo de uso do brand journalism em produgdes

de um veiculo jornalistico sergipano.

A fim de delimitar a analise do uso dessas plataformas pelo jornalismo, este trabalho
investiga o0 modo como os portais jornalisticos sergipanos utilizam o Instagram. Apesar do
Reuters Institute (2024) classificar a plataforma com a terceira mais usada para o acesso de
noticias, o instituto Opinion Box?' (2024) indicou que 64% dos brasileiros a acessam mais ao
longo do dia - Youtube (15%), Facebook (10%), TikTok (4%) e X (2%). Portanto, investir no
Instagram ¢ uma estratégia benéfica para captacao dos leitores, assim como ¢ um novo
ambiente para “experimentar novas formas de narrar os fatos e estabelecer outras maneiras de
se relacionar com o publico” (Zimermann e Guidotti, 2021, p. 1). No capitulo seguinte sera

discutido as l6gicas de funcionamento da plataforma e as formas de producao de conteudo.

21 O Opinion Box ¢ uma plataforma de pesquisa de mercado brasileira que utiliza coleta e andlise de dados para
embasar decisdes de negdcios para as empresas.
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2 JORNALISMO NO INSTAGRAM

O capitulo dois tem como objetivo compreender o funcionamento da plataforma de
midia social digital Instagram. Foram observados os tipos de linguagens, contetudos, € como
os usudrios consomem e produzem no aplicativo. Com esse conhecimento base foi possivel
analisar como os veiculos jornalisticos realizam as producgdes adaptadas a plataforma. Diante
dos produtos analisados, percebeu-se a presenca de “conteudos autorais”, que em sua maioria
utilizam o recurso Reels. Sendo assim, foi realizado um breve estudo das adaptagdes da

linguagem do jornalismo audiovisual para o Instagram.

2.1 A plataforma Instagram

O Instagram ¢ um aplicativo Mobile First”’ que foi desenvolvido por dois engenheiros
de programagdo, o norte-americano Kevin Systrom e o brasileiro Mike Krieger, e publicado
em outubro de 2010 (Ramos; Martins, 2018). Em um primeiro momento, a plataforma foi
nomeada como Burbn e funcionava para indicar lugares e recomendagdes, semelhante ao
Foursquare”. No entanto, durante o periodo de teste os desenvolvedores notaram que os
usudrios estavam utilizando um recurso secundario da plataforma, o compartilhamento de
fotos. Dessa forma, Systrom e Krieger decidiram apostar na postagem de fotos, adicionando a
possibilidade de colocar filtros, o que deu a ideia para o nome: Insta, faz referéncia ao termo
instant camera (camera instantanea); e Gram que se refere a telegram (telegrama)

(Tecnoblog, 2024).

Inicialmente, como esclareceram os criadores do Instagram, a intengdo era
resgatar a instantaneidade das classicas Polaroids, possibilitando a captura
de imagens e seu trato com diferentes filtros. Mas essa ideia foi
expandida e ganhou vigor com os compartilhamentos e a formacao de uma
rede social (Ramos; Martins, 2018, p.4).

A possibilidade de captura e compartilhamento instantaneo de fotos fez com que o
Instagram fosse um sucesso, sendo avaliado no ano de 2011 em cerca de US$ 20 milhdes. Em
2012, a plataforma foi comprada pela Meta Platforms Inc. (na época, Facebook Inc.), de Mark
Zuckerberg, ganhando novos recursos como, por exemplo, videos de no méximo 15 segundos.

A fim de acompanhar os recursos das plataformas concorrentes, o Instagram passou a integrar

22 Conceito aplicado em projetos web em que a arquitetura e desenvolvimento sdo direcionados inicialmente aos
dispositivos moveis (Guidotti; Zimermann; 2021, p.2).

2 O Foursquare é uma rede social em que as pessoas compartilham lugares e impressdes sobre lugares, nele
ainda € possivel acessar lugares proximos e recomendados por outros usuérios quando o GPS esta ativado.
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recursos como Stories, publicacdes que duram 24h, e Reels, videos com até 15 minutos de
duracio, adaptados, respectivamente, das plataformas Snapchat** e Tik Tok. Além disso, ele
também permite transmissdes ao vivo, individuais ou com até quatro contas, criagdo de uma
vitrine virtual de vendas, o Instagram Shopping, e anincios dentro da plataforma (Tecnoblog,

2024).

Quadro 01 - Recursos do Instagram.

Recursos Funcao

Edic¢ao e publicacao O usuario pode publicar e editar suas fotos no mesmo local. Além
de fotos de ajustes simples, a imagem também pode receber filtros, ser
sobreposta por outra foto ou alguma frase. O usudrio também
pode escolher uma das musicas disponiveis no aplicativo para
compor a publicacgao.

Carrossel Com esse recurso, o usuario pode publicar até 10 fotos em
sequéncia.

Stories Publicagdo de fotos ou videos temporarios, com duragdo de 24
horas.

Reels Criagdo, edi¢do e publicagdo de videos com duragdo de até trés

minutos. Além disso, também ¢ possivel publicar videos mais
longos que também sdao armazenados neste recurso.

Collab As collabs permitem que em uma mesma publicagdo mais de uma
pessoa possa ser o “autor”. Ou seja, quando um perfil publica
uma foto, ele pode convidar como colaboradores até cinco outros
perfis que passam a ter a publicagdo aparecendo em suas contas
também.

Pesquisar e Explorar | Espaco em que o Instagram reune conteudo de toda a plataforma
com base nas preferéncias do usuario.

Na barra de pesquisar € possivel procurar por contetidos
especificos.

DMs Espaco de conversacdo entre usuarios que se seguem. Nele ¢
possivel enviar fotos, videos e mensagens de texto ou audio.

Compras Espaco destinado para compra e venda de produtos.

Fonte: Elaboragao propria com base no Instagram.

2* Aplicativo de rede social langado em 2011, em que as mensagens e imagens ficam disponiveis por apenas 24h.
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Figura 01 - Diferentes recursos do Instagram

Each part of the Instagram app
uses its own algorithm.

‘(-D Stories @ Explore @ Reels Q  Search

Fonte: Instagram (2024, online).

Com mais de 2 bilhdes de usudrios ativos mensalmente, o Instagram ¢ acessado, pelo
menos, uma vez ao dia, segundo dados do Opinion Box (2024). Entre os conteudos mais
consumidos a pesquisa apontou que a preferéncia do publico brasileiro sdo pelos temas:
viagem e turismo (50%), humor (47%), gastronomia/receitas (46%), satde/fitness (45%),
musica (38%), financas (38%), saide mental (34%), tecnologia (33%), educagdo (32%), moda
(31%), empreendedorismo/negocios (29%), cinema e tv (28%), cuidados com a casa (28%),
esportes (27%), religido (25%), fotografia (24%), decoracao/design de interiores (24%), pets
(24%), celebridades (22%), maquiagem e estética (21%), arte (18%), criagdo e cuidado com
os filhos (15%), livros e quadrinhos (13%), jogos/videogames (12%), casamento (9%) e
outros (2%).

Como visto, esses conteidos podem ser publicados na plataforma no formato de
imagem, colecdo de imagens e videos. Dentre os recursos da plataforma, o Reels € o que vem
ganhando destaque nos ultimos anos. Langada em 2020, no intuito de concorrer com o Tik
Tok, os usuarios admitem que assistem os contetidos de video varias vezes ao dia (34%) ou
pelo menos uma vez ao dia (32%) e que, quando comecam a assistir, veem varios na

sequéncia (55%) (Opinion Box, 2024). Geralmente com uma duragdo de 60 segundos, esses
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videos podem possuir desde uma edi¢do mais elaborada, - com vinheta, fundo verde, colagem

de imagens - ou uma edi¢cao mais simples que pode ser feita dentro da plataforma (figura 02).

Figura 02 - Edicdo de video no Reels

New reel

Drafts Templates

Recents v

Fonte: Instagram (2024, online).

Os videos dos produtores de conteudo, ou influencers®, apresentam varios formatos
que mudam de acordo com as tendéncias do momento. Um formato que vem sendo muito
utilizado em perfis de humor, como o de Mizael (@mizaelsilv), sdo as entrevistas de rua em
que o humorista aborda as pessoas e faz perguntas com o objetivo de gerar uma situagao
engragada (figura 03). Outro modelo de video tem como diferencial uma edigdo detalhada,
como nos videos de curiosidade da influenciadora Maré Sanz (@marezans), que ilustra os

temas a partir de colagens e desenhos prendendo a atengdo do espectador (figura 04).

% S0 individuos que exercem impacto acima da média num segmento, seja ele grande, pequeno ou mesmo um
nicho, com um publico fiel e engajado (Grieger; o Botelho-Francisco, 2019).



Figura 03 - Video humoristico

5’ mizaelsilv &
1> Audio original

g mizaelsilv @ O tempo é do calor
1y

14sem  Ver tradugio

‘, kyssia_ “A Biblia diz que tudo tem seu tempo né? E eu creio ©
que o tempo é do calor” KKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKK

14sem 41079 curtidas Responder Ver tradudo

——  Ver respostas (278)

- . beellrabelo Como fazer cosplay do Lula da melhor forma o
14sem 22.998 curtidas Responder Ver tradugio

——  Ver respostas (38)
=% vemcomkevin & Eu creio que o tempo & do calor ©
L
14sem 10.949 curtidas Responder Ver traducio
——  Ver respostas (15)

” eu.mariassilva "EU LA QUERO COPIAR AQUELE CACHORRO DA V)
MOLESTIA " KKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKK @ & &

4sem 1275 curtidas Responder Ver tradugio

——  Verrespostas (6)

oQvy n

3 de dezembro de 2024

© Adicione um comentério

Fonte: Captura de tela do perfil do humorista no Instagram.

Figura 04 - Video de curiosidade®

e marezans @
Audio original
@ marezans @ Vale a pena ver de novo esse video 3+ por que a

banana nanica ndo é exatamente nanica?

#curiosidades #historia #conhecimento #fatoscuriosos
#educacao #brasil #vocesabia #banana #bananananica

14 sem

@ biologueirinhaa & Eu te amoooo o

14sem 5 curtidas Responder Ver tradugdo

——  Verrespostas (1)

ﬁ papodeaeroporto @ A Diva responde tudo que eu sempre me ¢
4% pergunteit!!!

14sem 43 curtidas Responder Ver tradugdo

—  Verrespostas (2)

Q karenleiteferreira Essa eu j4 sabia (aprendi com meu pai), mas ¢
A% assisti assim mesmo pq adoro o jeito como vc conta &

14sem 10 curtidas Responder Ver tradugio

——  Verrespostas (1)

@ fizemosumrole @ Maré solucionando todas aquelas perguntas
que a gente faz pro Google quando fala que hoje a gente vai
Anrmir redn Fit amalll Hahahaha 2

Qv A

© Adicione um comentario.

Fonte: Captura de tela do perfil da Maré Sanz no Instagram.

% Disponivel em:
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<https://www.instagram.com/reel/DDIY3KOPhIr/?utm _source=ig web_copy_link&igsh=MzRIODBiNWFIZA

%3D%3D>. Acesso em: 29 dez. 2024.
" Disponivel em:

<https://www.instagram.com/reel/DDQZN3yJYhl/?utm source=ig_web_copy_ link&igsh
==>._ Acesso em: 29 dez. 2024.
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Como apontam Dara Zimermann e Flavia Guidotti (2021), a plataforma incentiva “os
autores, os usudrios, a fazerem uma constru¢do ¢ uma narragao de si, podendo expressar suas
identidades e individualidades” (p.1). Portanto, a narrativa € a principal expressao das
publicacdes no Instagram. Elas podem ser realizadas seguindo uma sequéncia continua, como
uma histdria contada em vdrias partes, visto que, os Reels t€m no méaximo 90 segundos, ou
descontinuas, quando o contetido ¢ publicado semanalmente ou mensalmente se misturando
com outras publicacdes. Além disso, o texto do video deve ser simples, fluido e claro, para
que o maximo de pessoas entendam o que estd sendo falado e possam interagir com a

publicagdo, seja curtindo, comentando ou compartilhando.

Uma questdo relevante a ser considerada ¢ a forma como a plataforma gerencia a
entrega dos contetidos produzidos. Para entender mais o usuario e assim, prever o que eles
podem estar interessados em ver, os desenvolvedores do Instagram realizaram uma série de
atualizagdes a fim de melhorar seus algoritmos (Costa e Silva, 2022). De acordo com
D’Andréa (2020), um algoritmo pode ser definido como uma “sequéncia de programagao
escrita para cumprir tarefas pré-determinadas, ou seja, para transformar dados em resultados”
(p.31). Esses dados simbolizam uma acao do usuario na plataforma (uma curtida, comentario
ou compartilhamento em determinada publicacdo) que sdo utilizados para compreender que
tipo de conteudo ¢ mais relevante ou ndo (D’Andréa, 2020). Em seu estudo, Costa e Silva

(2022) apresenta os tipos de informacgdes que o algoritmo do Instagram utiliza:

-> Informagdes sobre as suas proprias publicagdes;

> Informagdes sobre a pessoa que publicou um conteido que vocé
curtiu, comentou, compartilhou, salvou, viu: Essa pessoa ¢ sua amiga? Posta
com frequéncia?;

-> InformagGes sobre suas atividades: vocé tende a olhar muitos
videos? Vocé tende a ndo curtir fotos?
> Informagdes que temos sobre sua histdria, em interagir com a pessoa

que postou: vocé tende a comentar bastante ou curtir as fotos do feed? (Costa
e Silva, 2022, p. 144).

De acordo com a plataforma ndo existe apenas um algoritmo, mas sim uma “variedade
de algoritmos, classificadores e processo, cada um com seu propdsito” (Mosseri, 2021,
online) que funcionam de maneira diferente para cada ferramenta do Instagram. No Feed ¢
nos Stories sdo priorizados conteudos recentes dos perfis que o usudrio segue, além de
sugestdes de novas contas para seguir. Na pagina de “Explore” o algoritmo prioriza perfis

novos e publicacdes que se encaixam naquilo que o usuario consome. Ja no Reels, a
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plataforma prioriza conteudos que o usuério assista do inicio ao fim, tanto de contas que o

usuario nao acompanha quanto das que ele ja segue.

[...] estamos focados especificamente no que pode entreter vocé.
Perguntamos as pessoas se elas acham um reel em particular divertido ou
engragado, e aprendemos com o feedback para melhorar em descobrir o que
entretera as pessoas, com um olho em criadores menores. As previsdes mais
importantes que fazemos s@o a probabilidade de vocé assistir a um reel até o
fim, gostar, dizer que foi divertido ou engracado e ir para a pagina de audio
(um proxy para saber se vocé pode ou ndo se inspirar para fazer seu proprio
reel) (Mosseri, 2021, online).

Assim, como exposto no capitulo anterior, o Instagram tem como modelo de negdcio,
anuncios e publicidade. Costa e Silva (2022) explica que as marcas pagam a plataforma para
que os usuarios vejam os produtos e servigos que as empresas estdo vendendo. Esses antincios
ndo sdo expostos para todos os publicos, como os banner em sites de jornais, mas sim para
um publico especifico que pode gostar dos produtos da marca. Dessa forma, todos os dados
armazenados pela plataforma sdo utilizados para encontrar o melhor publico-alvo para cada

cliente.

Atualmente, os anuncios na plataforma podem ser feitos por qualquer pessoa por meio
da “turbinacdo de conteudos”. Nesse caso, o usudrio pode impulsionar sua publicacao
pagando uma taxa que varia de acordo com a “meta” desejada e da duragdo do antincio. Com
essa ferramenta o usuario pode levar seu contetido a alcangar novas pessoas de forma simples.
Para conferir se a estratégia estd dando certo ou ndo, o Instagram também disponibiliza os
insights do antincio, como quantas pessoas foram alcangadas, quantas vezes o anuncio foi

visto e quantas pessoas clicaram no anuncio para saber mais (INSTAGRAM, online).

Em apenas cinco etapas, vocé pode publicar um antincio. Primeiro, toque no
conteido que vocé deseja turbinar no app do Instagram ou em
instagram.com. Em seguida, escolha a meta, clique no seu publico-alvo e
escolha o orcamento e duragdo. Por fim, analise e lance seu anuncio
(INSTAGRAM, online).

Além disso, as marcas também podem patrocinar os videos de outros criadores de
conteudos. Em geral, a empresa envia o seu produto ou oferece o seu servigo para que um
influenciador, que seja proximo do nicho da empresa, grave videos ou publique fotos
divulgando a marca. Um exemplo desse tipo de publicidade pode ser visto no perfil da Juliette
(@juliette) que produz conteudo de beleza e moda (figura 05). No video ela esta ensinando os

seus seguidores a fazer um penteado e para isso ela utiliza uma linha de eletronicos para
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cabelos da Mondial (@mondialbr). Além de fazer uma collab com a marca, a influenciadora

também identifica na legenda que ¢ uma publicagdo patrocinada “#Publicidade”.

Figura 05 - Exemplo de video patrocinado®

| )
' ‘ .. juliette e mondialbr
d a Audio original

i @ juliette @ Penteado lindo e simples para o Natal @ Com a linha
de cuidados Mondial se preparar para esses momentos se torna
ainda melhor.

#Publicidade

Ver tradugio

@ papodecadeira Linda! o

26 curtidas Responder

——  Verrespostas (3

@ juliettefaith_ Um penteado simples e elegante o

56 curtidas Responder Ver tradugdo

Ver respostas (1)

@ juliettersbr A melhor garota propaganda do planeta terra éela o
-

m 165¢

das Responder Ver tradugio

Ver respostas (1)

ii renata_ferraz Amei! Simples de fazer e super chique. ® @ o

54 curtidas Responder Ver tradugio

oQv A

Fonte: Captura de tela do perfil da Juliette no Instagram.

2.2 Usos do Instagram pelo Jornalismo

A partir do conhecimento de funcionamento da plataforma e de quais sdo os interesses
do usudrio € possivel compreender como o jornalismo pode utilizar o Instagram. Como visto
no Capitulo 1, a primeira fase da convergéncia de midias ¢ a remediagdo, apesar de alguns
veiculos jornalisticos conseguirem adaptar a sua linguagem e formato a plataforma, a maioria
ainda renova o conteudo publicado na midia anterior. Isso acontece porque o Instagram ainda
¢ encarado como “um cartdo-de-visitas, uma porta de ingresso a conteudos jornalisticos” (D.

Borges; Loures; R. Borges; 2021, p. 4), ao invés de um novo meio de fazer jornalismo.

O tipo de publicagdo mais observado nos perfis jornalisticos ¢ a juncao da foto de capa
da noticia junto com o titulo e a editoria, em um template *simples. Utilizando como exemplo
o site da Folha de S. Paulo, podemos observar esse tipo de publicacdo ao comparar a noticia

publicada no portal (figura 06) e no perfil do Instagram (figura 07). Tanto o titulo, quanto a

% Disponivel em: < https://www.instagram.com/reel/DDxjPVrJsiy/?utm_source=ig_web_copy_link >. Acesso
em: 29 dez. 2024.
» Template ¢ um modelo padrdo que pode ser usado para criar layouts, projetos, documentos e outros materiais.
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foto de capa e editoria sdo agregados em uma Unica imagem que também identifica a logo do
jornal. Ja na legenda, parte da noticia ¢ transcrita e, logo depois, ¢ informado ao seguidor que
ha mais informacdes que podem ser acessadas no portal, “Leia mais na #Folha:
folha.com/cotidiano”. Ao final, também ¢ colocado os créditos da foto, indicada pelo emoji de
camera, do jornalista que escreveu, com um emoji de lapis e papel, além da descri¢do da

imagem no “#ParaTodosVerem”.

Figura 6 - Noticia da Folha de S. Paulo

Descarrilamento de trem de
carga afeta linhas 11e 12 da
CPTM

Interrupgao entre Tatuapé e Luz afeta milhares de passageiros;
integragdes com metro nas estagdes Tatuapé e Corinthians-
Itaquera estao liberadas

L+ cooneon Y5X-o¥a 3

18.dez 2024 a5 6h10 Cristina Camargo noticias da folha no seu
Atualizado: 18.dez 2024 35 19h07 email
SOPAND — . saroa ds sistica nas
womirotete A- A+ O descarrilamento de um trem de carga da MRS Logistica nas Digite seu e-mail >

proximidades da estagdo Brés da CPTM, na regido central de Sao Paulo,

provoca transtornos no transporte coletivo na manha desta quarta-

feira (18). relacionadas

Homem morre apés
0 acidente provocou a interdicao de trecho entre as estacoes Tatuapé, seragredido em
Bras e Luz, interferindo na circulacao de trens das linhas 11-coral e 12- i estagdo de trem por
safira da CPTM. A linha 12-safira ji teve operacao normal restabelecida; :1?:;;1‘;;:::13@

ja a linha 11-coral tem trens circulando por via tinica.

Explosio seguida de incéndio atinge trem
dalinha 9-Esmeralda em Sao Paulo; veja
video

Governo Tarcisio autoriza licitagio para
concessio de mais trés linhas da CPTM

e Alunos e professores tém
- |2} mais de 65% off
dswore dobe Patrcina

Fonte: Captura de tela do site da Folha de S.Paulo (dez.2024).
Figura 7 - Reprodugdo da noticia no Instagram da Folha de S. Paulo

FOLHA DE SPAULO @ wroemmoe
cotidiano
@ folhadespaulo ® O descarrilamento de um trem de carga da

. 3 MRS Logistica nas proximidades da estacio Bras da CPTM, na
regido central de Sao Paulo, provoca transtornos no transporte
coletivo na manha desta quarta-feira (18). O acidente provocou a
interdigdo de trecho entre as estagdes Tatuapé, Brés e Luz,
interferindo na circulagéo de trens das linhas 11-coral e 12-safira
da CPTM. A linha 12-safira esté em processo de normalizagao; ja
a linha 11-coral tem trens circulando em via Gnica e com maiores
intervalos entre as estaces Tatuapé e Brés. Além disso, o
expresso aeroporto foi suspenso durante a atuagéo das equipes
de manutengso.

8 Leia mais na #Folha: folha.com/cotidiano

e Reproducio/TV Globo
» Cristina Camargo

#PraTodosVerem: Fotografia colorida mostra trem de carga que
descarrilou nas proximidades da estagao Bras. Sobre a imagem
hé o texto: "Descarrilamento de trem de carga afeta linhas 11 e
12 da CPTM"

7sem  Ver tradugdo

oQv n

Descarrilamento de trem de carga
afeta linhas 11 e 12 da CP'TM

18 de dezembro de 2024

Fonte: Captura de tela do Instagram da Folha de S.Paulo (dez.2024).
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Ao estudar as publicagdes realizadas no Instagram, o pesquisador portugués Pedro
Ribeiro (2022) associa esse tipo de postagem com “chamadas de capa” que sdo compostas
por: elementos graficos, textos escritos e imagens graficas. Como descrito, no caso da
publicacdo da Folha de S. Paulo (figura 7) os elementos presentes na imagem sdo: logo do
veiculo, editoria da noticia, titulo e foto ilustrativa. Ribeiro ainda indica que essas capas
possuem um potencial narrativo ao direcionarem seu conteido ao nivel do design da
construgdo da imagem, estimulando a mente do leitor, conseguindo a venda daquela

publicacdo - ou, no caso da plataforma, o engajamento.

Com um investimento no design, na aparéncia e na publicagdo frequente, as
paginas do Instagram t€ém vindo a mostrar dindmicas de apresentagdo da
informa¢ao ndo muito diferentes das logicas das capas e das chamadas de
capa. Também estas publicagdes det€ém uma estratégia ¢ tendem a ser
pensadas pelas equipas das redagdes dos jornais ou até mesmo por
profissionais da area da gestdo de redes sociais, visando, antes da venda, a
interagdo com os conteidos, pois esta importa: importa que a publicacdo
tenha reagOes, comentarios e partilhas, para receber atencdo, visibilidade,
gerar visualidade e, portanto, relevancia. (Ribeiro, 2022, p. 6)

Uma forma diferente de divulgar os conteudos jornalisticos no Instagram pode ser
vista no perfil do jornal Estaddao. O veiculo jornalistico utiliza a ferramenta Carrossel para
fazer a divulgagdo de noticias especificas (figura 09). Em geral, sdo utilizadas cinco imagens,
a primeira sendo a “capa” - com titulo, foto e logo do jornal - as outras trés apresentam as
partes mais importantes do texto aliadas a outras fotos presentes na noticia, ja na ultima
imagem ha uma chamada para ler a matéria completa e engajar na postagem. Diferente da
Folha de S.Paulo, na legenda ao invés de transcrever os primeiros paragrafos da noticia

(figura 08) o Estaddo prefere escrever um resumo sobre o que foi abordado no texto (figura
10).
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Figura 8 - Noticia do Estaddo

Diasdia

Noticia @ « Estadsio / Intcrnacional

Som de batida, comissario ferido e oracdes: os
segundos antes da queda do avido no
Cazaquistiao

Dois comissérios de bordo e um passageiro relataram os momentos antes do avido da Embraer

operado pela Azerbaijan Airlines, que carregava 67 pessoas, cair nas margens do Mar Caspio,
matando 38 pessoas

Comunicacao Digital

Pés Graduagio PUCPR Digital

R &<

Emumpri houve ume: barulho de batidas do lado de fora do
avizo. Depois, enquanto um comissério de bordo estava em pé na cabine, algo
atingiu seu brago, cortando-o. Os passageiros, sentindo que algo estava

terrivel d @ ezar.

Um passageiro recordou ter pensado que seria a iltima
orag3o da suavida. Depois, siléncio.

Acena cadticaa bordo dovoo 8243 da Azerbaijan Airlines
Flight 8243 foi descrita por dois comissarios de bordo —
Zulfugar Asadov e Aydan Rahimli — e um passageiro,
Subhonkul Rakhimov, em entrevistas para o The New York
Times nesta sexta-feira, 27, com uma emissora de TV do

Azerbaijio.

Fonte: Captura de tela do site Estaddo (dez.2024).
Figura 9 - Carrossel da noticia no Instagram do Estaddo

P

A cena cadtica a dovoo 8243 da
Azerbaijan Airlines Flight 8243 foi

crita por dois comissarios

Dados . 4oad,
mostraram que sua Leia a matéria completa
Em um primeiro momento, houv . &
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estranho barulho de batidas do 4 ks sitedollstadag

> e Aydan Rahimli—e um
de fora do avido. Depois, enquanto um
comissério de bordo estava em pé na

bine, algo atingiu seu brago,

Flightradar24.

resultados preliminare:

interferéncia externa fisica

e técnica

66

Euacheiqueeraa
minha dltima oragédo”,

Som de batida, comissario ferido e
s 29 sobreviventes do

a5 a bordo de

oragdes: os segundos antes da
queda do avidio no Cazaquist

Baku,

Fonte: Captura de tela do Instagram do Estadao (dez.2024).

Figura 10 - Reproducdo da noticia no Instagram do Estadao

@ estadao & QUEDA DE AVIAO | Dois comissérios de bordo e um
passageiro relataram os momentos antes do avizo da Embraer
operado pela Azerbaijan Ailines, que carregava 67 pessoas, cair
nas margens do Mar Cspio, matando 38 pessoas.

Autoridades de trés pafses — Azerbaijao, Cazaquistdo e Rissia —
abriram investigagdes sobre a causa do acidente,

4@ Saiba mais no #linkdabio

10sem  Ver tradugio

E joseaparecido49 Boa noite, muito triste isso. o)
10sem 1curtida Responder Ver tradugdo
' samvergano Adiantou a oragio, ele esté vivo! o
1 38 curtidas Responder Ver tradugio
Ver respostas (2
Q jackieferrari61 Que final de ano! ©
10sem 1 curtic onder

Q jessica_diasbruno A tecnologia das trevas nao sabe identificar ¢
um avido comercial?
Som de batida, comissario ferido e 105em 40 curtidas Responder Ver traduio
oracdes: os segundos antes da e

queda do avido no Cazaquistao cav n

Fonte: Captura de tela do Instagram do Estadao (dez.2024).
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A partir da evolugdo dos recursos do Instagram, que possibilitaram novas formas de
consumir as publicag¢des, os veiculos jornalisticos se viram desafiados a produzir contetidos
que seguem o modo de producdo da plataforma. Para melhor conceituar esse tipo de material,
o presente trabalho utiliza a expressdo ‘“conteudo autoral”, apresentada por Ana Clara
Seberino (2023), em sua monografia de conclusio de curso®®. Ademais, o estudo tem como
foco os videos publicados na ferramenta Reels, visto que, além de ser uma das mais utilizadas
pelo usuério (Opinion Box, 2024), 76% dos brasileiros preferem acessar noticias em formato

de video (Reuters Institute, 2024).

A fim de analisar esses conteudos ¢ preciso entender como o jornalismo audiovisual se
adapta as plataformas de midias sociais digitais. Segundo os pesquisadores Edna Silva, Liana
Rocha e Sérgio Silva (2018), o telejornalismo na internet passa por trés fases: a fase
transpositiva, quando o contetido produzido para a TV fica disponivel na internet; a fase
hipermidiatica, quando os programas passam a ser transmitidos também pela internet,
podendo ser acessado por diversos aparelhos; e a fase expandida, quando s3o criados

conteudos exclusivos para outras plataformas.

Todas as trés fases acontecem ao mesmo tempo e podem ser acompanhadas dentro das
plataformas de midias sociais digitais. Quanto a ultima fase, ao observarem o comportamento
de alguns perfis de telejornais, os pesquisadores concluem que hd uma preocupacdo em
empreender uma linguagem informal, caracteristica da plataforma, e que, mesmo assim,
conserve “a tradicdo de qualidade e credibilidade das noticias” (E. Silva; Rocha; S. Silva,
2018, p.34). Para isso, os perfis substituem o uso de fotos editadas e passam a prezar pelo
espontaneo, com o intuito de mostrar os bastidores da produgdo. Nos videos, os
apresentadores e reporteres desconstroem o rigor das bancadas com uso da camera de selfie

(que filma a si mesmo) e de uma linguagem mais proxima das redes.

Essa proposta pode ser observada no perfil do Instagram da GloboNews
(@globonews), canal pago de noticias do grupo Globo, em que os apresentadores e
comentaristas fazem pequenos videos explicando um determinado assunto, geralmente
politico, além de mostrar os bastidores. O primeiro tipo de video (figura 11), & parecido com a
proposta de video de curiosidades (figura 04), visto que, além de apresentar uma curiosidade

sobre um assunto, - no caso do perfil jornalistico explicar o que ¢ a Interpol (International

3 SEBERINO, Ana Clara. Jornalismo no TikTok: uma analise do portal de noticias G1. Orientador: Prof. Dra.
Cristiane Lindemann. 2023. 70 f. Monografia (Bacharelado em Jornalismo) - Universidade de Santa Cruz do Sul,
Santa Cruz do Sul, 2023.
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Criminal Police Organization) - para ilustrar o conteudo também sdo utilizados colagens e
animagdes. A explicagdo ¢ feita de forma simples e clara com uso de termos como “vocés
viram?”, “ndo foi combinado ndo”, “lembram?”, e etc. Ao final a apresentadora pede aos

espectadores que acompanhem mais informagdes nos telejornais da emissora.

Figura 11 - Video explicativo veiculado no Instagram da Globo News®'

@4! globonews e alinemidlej

Audio original

®news @ globonews © BRASILEIRO NA INTERPOL | A organizagio de
olicias criminais que retine 196 paises esta sendo chefiada, pela
p q  p p
primeira vez, por um brasileiro. £ o delegado da Policia Federal
Valdecy Urquiza, que assumiu a Secretaria-Geral da Interpol em
novembro. A @alinemidlej conta a importancia dessa
- organizagéo.
O que é a Interpol? ,
B3 Para saber mais, assista & #GloboNews no @globoplay
Com Aline Midlej #GloboNewsnasRedes

2 sem  Ver tradugio

<P

INTERPOL

o ° © Adicione um comentrio

Fonte: Captura de tela do Instagram da Globo News.

Ja no segundo tipo de video (figura 12), o jornalista Valdo Cruz demonstra como ele
faz o nd na gravata antes de entrar ao vivo. Com um ar descontraido, o video lembra o
apresentado na figura 05 em que a influenciadora ensinava como fazer um penteado. O uso de
emojis flutuantes e outras animacdes compdem o passo a passo, cumprindo o intuito de

mostrar um pouco dos bastidores do programa, se afastando do ar sério de um telejornal.

*'Disponivel em: < https://www.instagram.com/reel/DDsW9G6pfbp/?utm_source=ig_web_copy_link>. Acesso
em: 29 dez. 2024.
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Figura 12 - Video descontraido veiculado no Instagram da Globo News™

globonews e valdocruz
Audio original

globonews & BASTIDORES - Descubra como @ValdoCruz faz o
né na gravata de forma rpida e pratica minutos antes de entrar
a0 vivo. Veja os bastidores da redagéo da Glob no Rio de
Janeiro! Wl i

B Acompanhe as atualizagdes na #GloboNews #Jornalismo
#AoVivo #Bastidores

gsem Ver tradugio

Desco)p//cgndo 0)

no na gravat com

Valdo/Cruz =

Adicione um comentario

Fonte: Captura de tela do Instagram da Globo News.

As formas de produzir esse tipo de contetido sdo pouco estudadas, especialmente no
caso sergipano. A fim de aprofundar essa analise, o capitulo seguinte ird mapear as formas de
produgdo dos portais sergipanos no Instagram utilizando o método de cartografia e pesquisa
exploratoria. Em um primeiro momento sera realizado uma analise geral e depois sera
observado somente os contetdos autorais publicados no recurso Reels de trés portais, A8

Sergipe, Portal Fan F1 e Portal Itnet.

32 Disponivel em: <https://www.instagram.com/reel/DDhmmyLtKGo/?utm_source=ig_web_copy_link >. Acesso
em: 29 dez. 2024.
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3 ANALISE DOS PORTAIS SERGIPANOS

No ultimo capitulo do trabalho foi discorrido sobre os percursos metodologicos
empreendidos na pesquisa. Além de expor o tipo de metodologia escolhida, a cartografia, a
primeira parte do texto apresenta uma pré-andlise geral sobre o cendrio sergipano no
Instagram tendo como base os conceitos tedricos expostos anteriormente. Logo em seguida
foram selecionados os portais A8 Sergipe, Fan F1 e Itnet, para a realizacdo de uma analise

especifica apresentando, por fim, o resultado do estudo.

3.1 Metodologia e pré-analise

Considerando o objetivo geral pretendido neste trabalho - compreender os usos do
Instagram pelo jornalismo sergipano - foi necessario empreender uma pesquisa exploratoria
que utiliza como método a cartografia. Para isso, a pesquisa langa como base tedrica os
conceitos apresentados por Antonio Carlos Gil (2008) e pelas pesquisadoras Nisia Rosario e

Adriana Pierre Coca (2018).

Gil (2008) explica que a pesquisa exploratéria ¢ desenvolvida com o objetivo de
proporcionar uma visdo geral acerca de um fato sendo realizada quando o tema escolhido ¢
pouco explorado. Ao notar que, no cendrio sergipano, existem poucos trabalhos que exploram
a convergéncia mididtica e, em especial, a forma como essas midias utilizam o Instagram, foi

necessario recorrer a esse tipo de exploragao mais ampla do objeto.

Com o objetivo de mapear, delimitar e formular resultados, o método escolhido foi o
da cartografia, que pode ser encarada como um modo de realizar a pesquisa exploratoria.
Compreendida como uma perspectiva metodologica recente, a cartografia tem como objetivo
construir um mapa movente do objeto de estudo, ou seja, que nunca ¢ acabado e esta sujeito a
permanente alteracdo, a partir das percepgdes e observagdes do pesquisador. Portanto, as
pesquisadoras apontam dois pressupostos desse método: a multiplicidade e a subjetividade
(Rosario; Coca, 2018).

Tais pressupostos se contrapdem aos principios da ciéncia moderna que
coloca em evidéncia a objetividade, o raciocinio logico e a fixidez de
modelos metodologicos. Ainda que orientadas por esses preceitos, as
pesquisas modernas nio tiveram sucesso em eliminar a subjetividade que
atravessa os processos que envolvem a investigacdo cientifica desde a

percepgdo, interpretacdo até a teorizagdo dos fatos e fendmenos (Rosario;
Coca, 2018, p.35).
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Tal método pode revelar "diferentes cenarios sociais, trocas simbolicas ou mesmo
fluxos comunicacionais” e, dessa forma, ndo possui uma construc¢io rigida tipica de outros
métodos de estudos (Rosario; Coca, 2018, p.38). Além disso, por considerar o conhecimento
prévio do pesquisador, a cartografia se desconecta da neutralidade para avaliar as observagdes
subjetivas e produzir uma andlise acerca do objeto de estudo. Como Rosério e Coca (2018)
apresentam, o trabalho do pesquisador neste tipo de pesquisa ¢ parecido como o de um
cartografo/gedgrafo:

[...] ambos passam pela observacdo detalhada do ambiente/territério que
querem investigar, exploram caminhos que se multiplicam em busca das
especificidades, das diferencas, averiguam as formas que se repetem e as que

destoam e, por fim, fazem a descri¢do cuidadosa do lugar, que vive em
transformacédo (Rosario; Coca, 2018, p.38).

Apesar de nao haver um passo a passo rigidamente definido, as autoras resgatam o
caminho de pesquisa apresentado pela pesquisadora Kastrup (2007): fase de rastreio; toque;
pouso e reconhecimento atento. A primeira fase se configura como um “gesto de varredura do
campo” (Kastrup, 2007, p.18 apud Rosario; Coca, 2018, p.42) para entender e conhecer o

objeto e a conjuntura em que ele esta inserido.

Sendo assim, o primeiro movimento realizado nesta pesquisa foi o mapeamento do
ecossistema midiatico sergipano. Para isso além de pesquisa propria foram utilizados os dados
disponibilizados pelo mapeamento de midias do Atlas da Noticia®, a fim de identificar os
portais que utilizam o Instagram. Ao todo foram identificados 28 portais de noticias

135

classificados como: midia independente**, midia comercial®®>, midia corporativa®, blogs de

noticias®’ e os que nio foram possivel classificar.

Quadro 02 - Ecossistema midiatico sergipano

Nome do Veiculo Fonte Tipo Municipio
Mangue Jornalismo Atlas da Noticia Midia Independente Aracaju
Politica De Fato Pesquisa Propria Blog de noticia Aracaju
Blog Do Max Atlas da Noticia Blog de noticia Aracaju

¥ O Atlas da Noticia é uma iniciativa do Instituto para o Desenvolvimento do Jornalismo (Projor), mantenedor
do Observatdrio da Imprensa, em parceria com a agéncia de dados Volt Data Lab. O objetivo ¢ mapear veiculos
produtores de noticias — especialmente de jornalismo local — no territorio brasileiro.

3% Organizagdo jornalistica sem fins lucrativos que, geralmente, tem como foco a cobertura aprofundada regional.
35 Midias em que uma empresa possui varios meios de comunicacio (televisdo, radio, web etc.) espalhados pelo
territorio nacional.

36 Midia que informa e produz lucros através de anuncios.

37 Os blogs de noticia sdo blogs criados por jornalistas que além de informar também expde a opinido do
profissional.
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Portal Factuall Atlas da Noticia Blogs de noticia Estancia
A8 Se Atlas da Noticia Midia Corporativa Aracaju
G1 Se Pesquisa Propria Midia Corporativa Aracaju
Agénci 1 De Notici

genc.:la forna . ¢ Noticias/ Atlas da Noticia Midia Comercial Aracaju
Correio De Sergipe
Alo Sergipe Pesquisa Propria Midia Comercial Aracaju
Cinform Atlas da Noticia Midia Comercial Aracaju
19 Se Atlas da Noticia Midia Comercial Ca.m po do

Brito
Isto E Aracaju Atlas da Noticia Midia Comercial Aracaju
Jornal Da Cidade.Net Atlas da Noticia Midia Comercial Aracaju
Se Noticias Atlas da Noticia Midia Comercial Aracaju
Sergipe Press Atlas da Noticia Midia Comercial Aracaju
S6 Sergipe Atlas da Noticia Midia Comercial Aracaju
Portal Diario Sergipano Atlas da Noticia Midia Comercial Aracaju
Portal Expressdo Sergipana Atlas da Noticia Midia Comercial Aracaju
Portal Fan F1 Pesquisa Propria Midia Comercial Aracaju
Portal F5 News Atlas da Noticia Midia Comercial Aracaju
Portal Infonet Atlas da Noticia Midia Comercial Aracaju
Portal Itnet Pesquisa Propria Midia Comercial Itabaiana
Portal Jornal SE Pesquisa Propria Midia Comercial Aracaju
Portal Radar Sergipe Atlas da Noticia Midia Comercial Aracaju
Xodo News Pesquisa Propria Midia Comercial Aracaju
Portal Genison Balbino Atlas da Noticia Nao Identificado Aquidaba
Ff Noticias (Ff . . .
° 1013.8 ( Atlas da Noticia Nao Identificado Boquim

Empreendimentos)
Portal Sergipe Reporter Atlas da Noticia Nao Identificado Estancia
Portal 93 Noticias Atlas da Noticia Nao Identificado Itabaiana

Fonte: Elaboragao Propria

O segundo passo da cartografia ¢ o toque, que ¢ a selecdo de algo que “nos fisga

porque salta no conjunto do que estd sendo observado” (Rosario; Coca, 2018, p.43). Ao

observar os perfis dos veiculos jornalisticos sergipanos foi possivel identificar um padrao de

publicagdo. Assim como no exemplo da Folha de S.Paulo apresentado na figura 07, os portais
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sergipanos adaptam o contetido publicado nos sites para colocar no Instagram, como pode ser

visto na publica¢do da Agéncia Jornal de Noticias (figura 13 ¢ 14).

Figura 13 - Republicacgdo de noticia no Instagram da Agéncia Jornal de Noticias

. ajn1_ « Seguir
Jomal Correio De Sergipe

@ ajn1_ &1 O Comité de Politica Monetaria (Copom) do Banco
Central (BO) divulgou, nessa terca-feira (17), a ata da reunidgo da
semana passada, quando aumentou em 1 ponto percentual a
taxa de juros.

No documento, os diretores da autoridade monetéria

o “firme compromisso” de c éncia da inflagso
4 meta e projetaram mais duas altas similares da taxa Selic nas
reunides de janeiro e margo.

Caso as decisdes sejam confirmadas, os juros chegardo a 14,25%
0 ano em margo do ano que vem.

& Para saber mais, acesse: ajn1.com.br
@ Siga @ajn1_ para manter-se informado(a).

#selic

7sem  Ver tradugio

Economia

Ata do Banco Central
projeta Selic em 14,25% ao oQvY n
ano, em marg¢o de 2025

Fonte: Captura de tela do Instagram da Agéncia Jornal de Noticias (dez. 2024).

Figura 14 - Noticia da Agéncia Jornal de Noticias

ain’

8 18 de dezembro o

Ata do Banco Central projeta Selic
em 14,25% ao ano, em marco de
2025

000

Fonte: Captura de tela do Portal da Agéncia Jornal de Noticias (dez. 2024).

Tendo em vista essa padronizacdo, o que foi visto como destaque em meio a essas

produgdes foram as iniciativas de alguns portais na produ¢do de videos para o recurso Reels.
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Dentro deste contexto foi possivel selecionar seis perfis de veiculos jornalisticos de carater
comercial e generalista que utilizam esse recurso diariamente em suas publicagcdes do

Instagram (quadro 3).

Quadro 3 - Portais sergipanos que utilizam o recurso Reels do Instagram

Nome do Veiculo Fonte Tipo Municipio
A8 Se Atlas da Noticia Midia Corporativa Aracaju
Portal F5 News Atlas da Noticia Midia Comercial Aracaju
Portal Fan F1 Pesquisa Propria Midia Comercial Aracaju
Portal Itnet Pesquisa Propria Midia Comercial Itabaiana
Portal Jornal SE Pesquisa Propria Midia Comercial Aracaju
Xodd News Pesquisa Propria Midia Comercial Aracaju

Fonte: Elaboracao Propria.

Ja a terceira fase ¢ a do pouso, em que ¢ necessario “perceber os pontos de
intensidade, rupturas, repeti¢des e desvios” (Rosario; Coca, 2018, p.43). Ao analisar os
conteudos produzidos com o recurso Reels foi possivel perceber dois tipos de producao: a que
adapta os contetidos de video dos portais; e a autoral (detalhadas no capitulo dois). Tendo
como base a sele¢do anterior (quadro 03) foi realizado uma andlise das publicacdes

produzidas por esses portais durante o0 més de dezembro de 2024 (tabela 01).

Tabela 01 - Como as midias sergipanas utilizam a ferramenta Reels do Instagram (dez. 2024)

Nome do Veiculo Conteudo Adaptado Conteudo Autoral
A8 Se 5 3
Portal F5 News 13 1
Portal Fan F1 45 0
Portal Itnet 19 0
Portal Jornal SE 193 18
Xodo News 139 0

Fonte: Elaboragao Propria.

Como pode ser observado, o Portal Jornal SE*® e 0 Xod6 News*” foram as que mais

publicaram conteudo adaptado em seus perfis. Esse tipo de producao pode ser classificada em

3% O Portal Jornal SE faz parte do grupo da Radio Jornal FM.
3% 0 Xodo News faz parte da Radio Xodo FM.
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dois tipos: de ordem factual, em que sdo reproduzidos videos de acidente, acdo policial ou ato
social a fim de ilustrar a noticia; e reproducao de conteudos audiovisuais, publicados nos sites
nativos dos perfis ou em outras plataformas de midias sociais digitais. No caso do Portal
Jornal SE as produgdes sdo do primeiro tipo, em que o titulo e a legenda reproduzem o
mesmo da noticia publicada no site (figura 15 e 16). Enquanto o da Xod6 News ¢ a do
segundo tipo, sendo reproduzido a transmissdo ao vivo dos jornais da Radio Xodo realizadas

no YouTube (figura 17).

Figura 15 - Contetudo adaptado do Portal Jornal SE*

s portaljornalfm91.3 e jornalfm91.3
Audio original

PORTAL
JO R NA portaljornalfm91.3 Na tarde desta quarta-feira, 18, a prefeita
diplomada de Aracaju, Emilia Corréa, apresentou o delegado
91 3 André David como Secretério da Defesa Social da sua gestéo,
.

que tem inicio em 01 de janeiro de 2025.

Avoz do povo

Na publicagdo, feita através do seu perfil pessoal no instagram,
Emilia descreve André como um delegado competente, com 16

anos de importante atuacéo.

“Uma das secretarias mais importantes, que tém, entre as
fungdes, promover a defesa dos direitos do cidadéo e da
normalidade social, manter a ordem publica, proteger os direitos
das pessoas e zelar pelos bens, servicos e instalagdes municipais,
teré a frente, a partir de janeiro, o @del.andredavid”, escreveu
Corréa na legenda da publicacdo.

No video, o Delegado agradeceu o desafio a ele confiado, e
pedindo a capacitagdo divina para fazer um bom trabalho, além
de relembrar que uma gestédo publica s6 chega ao éxito sendo
compartilhada.

EMILIA CORREA APRESENTA O Sintonize a Radio Jornal FM 91.3 ou de onde estiver - via
DELEGADO ANDRE DAVID COMO aplicativo RadiosNet ( baixe em seu celular ) - acompanhe
SECRETARIO DA DEFESA SOCIAL Jornalismo de qualidade, como também nossas sele¢des

Qv W
= e ‘
\}1,*‘ Y = 11‘cumdas

18 de dezembro de 2024

© Adicione um comentério

Fonte: Captura de tela do Instagram do Portal Jornal SE.

“ Disponivel em: <https:/www.instagram.com/p/DDumuwMR90I/ >. Acesso em: 29 dez. 2024.
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Figura 16 - Noticia do Portal Jornal SE

®@e f 8 x

PORTAD) R
JORNAL SE O
FM Q1.3

HOME  RADIO  NOTICASDESERGIPE  CULTURA  CELEBRIDADES  ESPORTES  NACIONAL  INTERNACIONAL  POLITICA  AOVIVO

conTATO

@/ EWLIA CORREA APRESENTA DELEGADO ANDRE DAVID COMO SECRETARIO DESTAQUES, NOTICIAS DE SERGIE, SERGIPE /
EMLIA CORREA APRESENTA DELEGADO ANDRE DAVID COMO SECRETARIO DA DEFES

PESQUISAR

Emilia Corréa apresenta delegado André David como
Secretario da Defesa Social

Fonte: Captura de tela do Portal Jornal SE.

Figura 17 - Contetido adaptado da Xodo News*!

@ xodonews * Seguir
Audio original
@ xodonews BAIXO SAO FRANCISCO

A regido do Baixo S&o Francisco foi palco de diplomacéo dos
prefeitos, vice-prefeitos, vereadores e suplentes eleitos nas
cidades de Ne6polis, Brejo Grande, Ilha das Flores, Pacatuba e
Santana do S&o Francisco. A ceriménia, realizada nos dias 17 e 18
no Férum Desembargador Anténio de Andrade Gées, consolidou
a preparagdo para o inicio das gestées de Walisson de Amintas
(PSD), Luiz Carlos (PSD), Robson Martins (Uni&o), lara Martins
(PSD) e Ricardo Roriz (PSD), que obtiveram expressiva aprovagéo
nas urnas.

#Diplomagao2024 #Politica #BaixoSaoFrancisco #PrefeitosEleitos

#Nedpolis
13sem  Ver tradugio
BAIXO SAO FRANCISCO
Cerim@nia de Diplomagao acontece na 15* Zona Eleitoral em
Neopolis
1 curtida
19 de dezembro de 2024

® Adicione um comentario

Fonte: Captura de tela do Instagram da Xod6 News.

Como visto no capitulo anterior, um dos tipos de contetdo autoral mais utilizados pelo
jornalismo € o de curiosidades, como no tnico exemplo de producdo do portal F5 News
(figura 18). A edi¢ao do video ¢ simples com a utilizacdo de um unico posicionamento de

camera, fotos ilustrativas e legenda. Outro formato explorado ¢ o de boletins do dia, que

*! Disponivel em:< https://www.instagram.com/p/DDx_XohN6AQ/ >. Acesso em: 29 dez. 2024.



https://www.instagram.com/p/DDx_XohN6AQ/
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podem detalhar uma noticia ou dar destaque as mais importantes, como pode ser visto no

portal Jornal SE (figura 19).

Figura 18 - Contetido autoral do Portal F5 News*

5 brielribeiro_79
Q‘ news e gabrielribeiro_:

Audio original

@) fSnews & 4 Vocé sabia que Aracaju i teve a honra de abrigar
a maior arvore de Natal do mundo? Era um verdadeiro
espetaculo de luzes que encantava a todos. Um simbolo de
esperanga, unido e orgulho para nossa cidade. Quem aqui
lembra de ter visto essa maravilha de perto?
¥, @douglas.sena_ds
#FelizNatal #Aracaju

12sem  Ver tradugio

P aleh_correia_ @ © @ ¢ o

12sem  Responder

, teleshellen2d & © ¢ T o

12sem  Responder

& rejane.batista © @ ¢ o

12sem  Responder

tamires_endo © © © @ °
12sem Responder

@ douglas.sena_ds Top demais!!! o
12sem Responder Ver traducio

25 de dezembro de 2024

@ Adicione um comentario

Fonte: Captura de tela do Instagram do Portal F5 News.

Figura 19 - Contetdo autoral do Portal Jornal SE*

”m“:j)) PORTA@ @ portaljornalfm91.3 « Seguir
iR s

@ portaljornalfm91.3 Acompanhe mais uma noticia que marcou a
semana

Sintonize a Radio Jornal FM 91.3 ou de onde estiver - via
aplicativo RadiosNet ( baixe em seu celular ) - acompanhe
Jornalismo de qualidade, como também nossas selegoes
musicais.

Podcast @portalradiojornalse
X @portaljornalse
Nosso portal de noticias @portaljornalse

14sem Ver tradugdo

14sem Responder Ver tradugio

André Domingos
Jornalista do Grupo Jornal de Comuni O Q V N

PARTICIPE ATIVAMENTE € ENVIE SUGESTOES DE PAUTA PARA

6 curtidas

18 de dezembro de 2024

PORTALIORNALFMGMAIL COM

@ Adicione um comentério.

Fonte: Captura de tela do Instagram do Portal Jornal SE.

A tltima fase sugerida por Kastrup (2007) é a do reconhecimento atento, em que ¢

preciso “testar a correspondéncia entre o que se encontrou nas materialidades e os aspectos

2 Disponivel em: <https://www.instagram.com/reel/DEBBQjUY95N/ >. Acesso em: 29 dez. 2024.
# Disponivel em:< https:/www.instagram.com/p/DDugKkGyWL8/ >. Acesso em: 29 dez. 2024.



https://www.instagram.com/p/DDuqKkGyWL8/
https://www.instagram.com/reel/DEBBQjUy95N/
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teoricos que estdo em evidéncia na pesquisa” (Rosario; Coca, 2018, p.43). Sendo assim, o
conhecimento teorico empreendido nos capitulos anteriores serviram como norteador para
entender como os portais sergipanos estdao produzindo os conteudos no Instagram. Para isso,
foi selecionado o recurso Reels, visto como uma ferramenta que potencializa a visibilidade
dos portais jornalisticos na plataforma, com destaque para a producdo de contetido autoral

desses veiculos.

3.2 Analise das producdes autorais do portal A8 Sergipe, Portal Fan F1, e Itnet

Partindo da base tedrica realizada nos capitulos anteriores, foi possivel perceber que
atualmente os jornais passam por uma convergéncia jornalistica que resulta na integracao das
redacdes (como televisdo e web), exigindo, assim, a adaptagao dos conteudos para diferentes
plataformas. Tendo em vista esse cenario de integragao, o estudo selecionou os perfis de trés
portais de noticias sergipanos que possuem redacdo integrada e que produziram conteudo

autoral com o recurso Reels no periodo de outubro, novembro e dezembro de 2024.

Sendo assim os escolhidos foram: o portal A8 Sergipe, que possui redacao integrada
com a TV Atalaia, afiliada da TV Record no estado; o Portal Fan F1, que divide espaco com a
Radio Fan FM; e o portal Itnet que, apesar de ser um nativo digital, produz conteudo de
jornalismo audiovisual para o YouTube e por assinatura. O estudo ndo selecionou nenhuma
midia do tipo impresso pois, pelo menos até o fim da pesquisa, nenhum dos perfis publicaram

esse tipo de contetdo no Instagram.

a) Portal A8 Sergipe

Criado em 2015, o A8 Sergipe é um portal jornalistico da TV Atalaia e faz parte do
Sistema Atalaia de Comunicagdo, que também conta com as radios Metropolitana FM, Nova
Brasil FM e Cidade 99 FM. Os jornalistas do site e da televisdo dividem o mesmo espaco e
integram os conteudos dos jornais. Além de repercutir o que ¢ noticia no ao vivo, o A8 SE
também publica reportagens mais longas e apresenta os principais destaques do dia na pagina

inicial.

O portal de noticias criou sua conta no Instagram em novembro de 2017 e atualmente,

em marco de 2025, conta com 30.200 seguidores e ja realizou 3.274 publicagdes. Entre os
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meses de outubro e dezembro de 2024 foram verificados um total de 13 videos autorais

publicados no recurso Reels.

Ao observar as produgdes realizadas pelos trés portais foi possivel dividir os produtos
pelo tipo de conteido. Em geral pdde ser identificado videos do tipo: utilitario, os quais
destacam utilidades para o dia a dia, como um “abre e fecha” para feriados ou boletins de
noticias; quadros jornalisticos, que podem ser de contetido especializado, como cinema, ou
com uma tematica geral, como curiosidades; bastidores de reportagens ou programas; videos

de campanhas publicitarias ou anuncios, e de divulgagdo de coberturas especiais.

J4

No caso do A8 Sergipe, o conteudo utilitdirio ¢ o mais frequente, ao lado das
publicacdes do quadro Cine A8, o qual tem como tematica filmes em destaque no cinema. A
estrutura da publicacdo segue o modelo dos videos de curiosidades do perfil da Globo News
(figura 11), com o uso de uma linguagem mais simples e legendas para guiar o leitor. Um
diferencial observado no video da figura 20 é o uso da camera de selfie (que filma a si
proprio) para a gravacao que ¢ feita sem cortes, além de pouco uso de elementos auxiliares
(como fotos, figuras ou gifs). No entanto, o Cine A8 (figura 21) conta com uma edi¢do mais
detalhada, com uso de ferramentas que recortam o fundo do video com o intuito de colocar
fotos e videos atras do reporter se assemelhando ao tipo de publicagdo feita por outros
usudrios no Instagram, com a Maré Sanz (figura 04).

Figura 20 - Conteado autoral: dicas para o dia da votagao*

portala8se
Audio original

° bortalasse]a nossa repérter, Victéria Valverde, traz informagses
para os eleitores do que PODE e NAO PODE fazer, neste
domingo das Eleigdes Municipais.
Confira e fique por dentro!
B Saiba mais através de a8se.com

Siga @portalagse

« Envie para seus contatos

Editado - 23 sem  Ver tradugdo

ja acontecelo)
i das |
Eleicoes ©aQv R

Fonte: Captura de tela do Instagram do A8 Sergipe.

* Disponivel em:< https://www.instagram.com/reel/DAyKoW8uS8m/ >. Acesso em: 29 dez. 2024.



https://www.instagram.com/reel/DAyKoW8uS8m/

Figura 21 - Conteudo autoral: quadro Cine A8*

@®
Q

, ®
entidadeYgueitem
SEIiiSo hojipilan -

Fonte: Captura de tela do Instagram do A8 Sergipe.

portala8se
Audio original

portalaBse O primeiro Cine A8 é com indicagdo do filme Sorria 2.

Voce ja assistiu ao filme? & &

0 2° filme da franquia tem como protagonista a sensagdo do
pop global Skye Riley (Naomi Scott), que vé sua vida fugir do
controle com a chegada de uma entidade maligna.

Ah, e 14 no portal A8 SE vocé confere a programagéo completa

dos cinemas de Aracaju.

Filme: Sorria 2
Diretor: Parker Finn
Distribuidora: Paramount Pictures

Editado - 21 sem  Ver tradugdo

laura_marcelino @ @ © ¥

20sem 1curtida Responder

pedrogabrielse Sorria 2 é bom tbm... Mas o primeiro é
disparado beeeemmm melhor % % % De qualquer forma,
vale a pena assistir demaaais!! :)

21sem 2curtidas Responder Ver tradugio

leandrooliveira3322 Eu AMEI esse filme ¢

20sem 1curtida Responder Ver tradugio

oQv

26 de outubro de 2024

® Adicione um comentério..
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Ademais, o portal também utiliza o espaco da plataforma para divulgar os bastidores e

mais detalhes de reportagens publicadas no meio de origem. A diferenca para os outros videos

¢ que esses sao originalmente publicados no perfil dos jornalistas que adicionam o perfil do

portal como colaborador da postagem (figura 22).

Figura 22 - Conteudo autoral: jornalista detalha reportagem publicada no porta

@

()

> Policia

EXCLUSIVO: jovem é
brutalmente espancado em ‘
Aracaju e familia pede )
justica; VIDEO

®© -

Fonte: Captura de tela do Instagram do A8 Sergipe.

* Disponivel em:< https://www.instagram.com/reel/DBImvYjxwot/>. Acesso em: 29 dez. 2024.
* Disponivel em:< https://www.instagram.com/reel/DBygtGturr2/>. Acesso em: 29 dez. 2024.

marquesmira e portala8se
Audio original

marquesmira Hoje recebi por telefone essa dentincia gravissima,
que foi furo de reportagem do Portal ASSE em nosso estado. Um
jovem de 22 anos foi espancado brutalmente enquanto andava
de bicicleta no bairro Soledade, zona norte de Aracaju. As
imagens sio muito fortes: pauladas, pedradas, seguidas de um
roubo e filmagem da vitima.

Falei com a méae do rapaz, irméo e tia durante a tarde, coletei o
boletim de ocorréncia, consegui os videos de cameras de
seguranqa que flagraram as agressées e solicitei nota com
posicionamento da policia e do hospital onde a vitima ests.

J4 tinha tudo para a minha matéria no site, mas, diante da
gravidade e necessidade de justiga da familia, ofereci a pauta
para o Cidade Alerta, na @tvatalaia e marquei entrevista. O
assunto virou ao vivo com a mae, também exclusivo na televiso.

Nio era minha obrigagao, mas fiz questio de somar na equipe e
dar voz a quem precisa ser ouvido. O telespectador vé tudo
pronto na tela, mas existe um processo de investigagio
extremamente delicado e minucioso por trés das cdmeras, na
redago. Também entro ao vivo no Cidade Alerta, direto do A8SE,
mas esse assunto precisava ser dado na rua, olho no olho,
independente de quem & o repérter.

Leia o caso na integra: https://agse.com/r/myjx6

Assista 0 ao vivo com a mae, com o repérter Lucas Moura:
httos://Inkd.in/di3c4Waa

oQv n

dicione um comentério
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Por se tratar de uma redacdo integrada, o perfil do A8 Sergipe também pode ser
encarado como um espago de divulgacdo dos telejornais da emissora (figura 23) e das
campanhas do grupo, como visto no exemplo da figura 24, que tem como tema a Campanha
do Outubro Rosa. Os videos de divulgagao dos programas da TV sdo mais simples e tem uma
estrutura parecida com as chamadas que vao ao ar, trazendo as matérias de destaque e
convidando o telespectador a assistir ao jornal. No entanto, o conteudo de campanha ¢ bem

mais trabalhado e conta com trilha sonora, vinheta e com a participagdo de mais jornalistas.

Figura 23 - Contetdo autoral: divulgagdo de contetido da TV Atalaia®’

@ tvatalaia e portala8se

Audio original

@ tvatalaia Ja estamos Ao Vivo pelo YouTube com a cobertura das
Eleigdes 2024 sob apresentagdo de Sarah Medeiros! Fique ligado!
=

B3 E acompanhe o Jornal do Estado a partir das 21h20 com
Gilvan Fontes.

#tvatalaia #eleicoes2024 #eleicoes #record

20 sem  Ver tradugio

@ fernandadantas_makeup (X o
20 sem

Tcurtida Responder

e joselysilvasilvaa E 22 ©

20sem 1curtida Responder

@ elisangelanunesdosanjos { o

m 1curtida Responder

@ juhliaaolive7 2@ o
20 sem

Responder

O eldadejesussouza B B )\, @ (V]

Osem 1curtida Responder

oQv n

@ Adicione um comentario.

Fonte: Captura de tela do Instagram do A8 Sergipe

7 Disponivel em:< https://www.instagram.com/reel/DBpCk7nNJEk/>. Acesso em: 29 dez. 2024.
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Figura 24 - Contetido autoral: divulgagio de campanha outubro rosa*®

tvatalaia e portala8se
Audio original

@ tvatalaia Mulher,
Faga seu autoexame de toque! Se cuide! Se ame!

Uma campanha pelo respeito e incentivo a conscientizagdo da
prevencao e do diagndstico precoce do cancer de mama. O
Sistema Atalaia de Comunicagdo apoia essa causa!

Outubro Rosa. Um toque de cuidado faz toda diferenca.

#outubrorosa #toquedecuidado #sistemaatalaiadecomunicacao

Editado - 23 sem  Ver tradugio

f’ genedizO1 Amei o video, estdo de parabéns @ © @ ¢ o
22sem 1curtida Responder Ver tradugio
——  Verrespostas (2)
3 @ jessikacruzz € @ @ o
A sem 2 curtidas Responder
' | @ drapaulasaab Que lindaaaaaassss o
4 ) \ 23sem 2 curtidas Responder
A DOENCA E 3 sarah.medeiros. @ @ @ @ o
SILENCIESA m 1curtida Responder

11 de outubro de 2024

® Adicione um comentario..

Fonte: Captura de tela do Instagram do A8 Sergipe.

¢) Portal Fan F1

O portal Fan F1 foi criado em 2017 com o objetivo de dar mais visibilidade aos
contetidos jornalisticos da Radio Fan FM, ambos pertencentes ao Grupo Fan de Comunicag¢ao
que também conta com a Radio Sim FM, com sede em Carmopolis. Assim como o A8
Sergipe, o portal ¢ uma midia generalista que tem como foco os contetidos factuais sergipanos

e da capital.

O perfil no Instagram foi criado em agosto de 2017 e, em marco de 2025, conta com
mais de 74 mil seguidores e 19.547 mil publicagdes. Entre os meses de outubro e dezembro
de 2025 foram identificados 12 videos autorais publicados utilizando o recurso Reels. Os tipos
de conteudos mais observados foram os de quadro jornalistico, videos de anuncios e

divulgagdo de cobertura especial.

Visto como uma vitrine de divulgagcdo de conteudos, o Instagram também ¢ um dos
locais em que as propagandas promocionais sdo divulgadas. Sendo assim, os videos de
divulgagdo das coberturas especiais realizada pelo grupo seguem uma ldgica tipica da radio e

da televisdo, em que também ¢ dado destaque aos jornalistas que estardo informando aos

* Disponivel em: < https://www.instagram.com/reel/DA-6KU OeHc/ >. Acesso em: 29 dez. 2024.
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ouvintes ou telespectadores sobre o fato principal. No caso do exemplo da figura 25, o

destaque era as eleigdes municipais de 2024.

Figura 25 - Contetdo autoral: divulgagdo de coberturas especiais®

portalfanf1 e outros 3
Audio original

@ portalfanf1 O Grupo Fan de Comunicacéo preparou uma
cobertura especial para o dia da votagdo, com muitas

informagdes sobre o pleito em todas as partes do estado.

0,

Eleigdes 2024: Fan FM em sintonia com a democracia!
#fanfm #fanf1 #radiofamfm #eleictes2024

24sem  Ver tradugio

@ souraonismith @ @ @< & 0 O (v}

24 sem 1curtida Responder

A7) ethieneribeiro @ @ @ ¢ o

24 sem 1curtida Responder
y 3 =/ /) valqlfiriamiron Equipe de peso da Fan FM. Obrigada pelo o
' 4 convite! Vamos que vamos.
{"Ventrajnofarfolespecialfeleices¥aquil
\\;‘ ; 4 [pelalsualEan]EM} \
S \ e wisreeee o
= L7

24sem 2 curtidas Responder

24sem 5 curtidas Responder Ver traducdo

—_

v Qv W

@& curtido por _larissambm e outras 142 pessoas
4 de outubro de 2024

) ‘ ~ R @ Adicione um comentario.

Fonte: Captura de tela do Instagram do Portal Fan F1.

De forma diferente da vista no A8 SE, as campanhas do grupo apresentam outro
formato, parecido com o jornalistico em que a constru¢do do texto ¢ feita somente com as
falas dos entrevistados. Com o objetivo de apresentar uma campanha solidaria (figura 26), que
aconteceu no final do ano, além de apresentar falas dos coordenadores da a¢do, também foram

ouvidos os beneficiados.

* Disponivel em:< https://www.instagram.com/reel/DAtGzBPuwiK/ >. Acesso em: 29 dez. 2024.
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Figura 26 - Contetido autoral: divulgagio de campanhas do Grupo Fan de Comunicagio™

portalfanf1 e redepresidente
Audio original

@ portalfanfl & SOLIDARIEDADE

Foram centenas de familias beneficiadas na manha desta sexta-
feira, 20. O Grupo Miro Santos fez uma corrente solidéria e
realizou a entrega de cestas bésicas para populagdo da Zona
Norte de Aracaju. Esta agdo acontece hé cerca de 30 anos e foi
idealizada pelo empresario Miro Santos, presidente do
conglomerado empresarial, como gesto de solidariedade e apoio
as familias carentes.

Os colaboradores da Rede Presidente, Rede Mais Minimercado e

da radio Fan FM participaram das entregas e estiveram em
contato com a populagéo.

13sem  Ver tradugdo

° mestre jaguar @ © © © TOPTOP @ @ @ o

13sem  Responder

0 enoan_aneeberg @ © ¢ o

13sem Responder
g\\ asivalsantos Parabéns grupo presidente o

v Qv A

“.’I Curtido por matheusscosta0 e outras 175 pessoas
20 de dezembro de 2024

® Adicione um comentério

Fonte: Captura de tela do Instagram do Portal Fan F1.

Outrossim, em colabora¢do com o perfil da radio, os jornalistas que compdem o grupo
também produzem contetidos sobre datas marcantes no calendario, a exemplo do dia da
sergipanidade comemorado em 24 de outubro. Além de explicar os detalhes da data, o video

também traz falas dos funcionarios do grupo sobre a sergipanidade (figura 27).

Figura 27 - Contetido autoral: dia da sergipanidade®'

’ radiofanfm e portalfanf1
= A
Audio original
o) radiofanfm g © Celebrando a Sergipanidade! * &

Hoje, nossos colaboradores compartilham o que significa ser
sergipano. E para vocé, o que é sergipanidade? & @

#DiaDaSergipanidade #OrgulhoSergipano #FanFM

21sem  Ver tradugdo

megsantana Vixe! Mas ficou muito bonito, né? @ @ @ v}

21sem Responder Ver tradugdo

@ _lucivandanunes @ © @ o

21sem  Responder

e gabrielmagalhaes.01 Parabéns!!!! o

21sem Responder Ver tradugio

katianebbarreto Adoro a sergipanidade .® com um o
caranguejo na praia .

LARISSA GAUDENCIO
@LARIGAUDENCIO

21sem Responder Ver tradugdo

“’ Curtido por _larissambm e outras 68 pessoas

24 de outubro de 2024

@ Adicione um comentario...

Fonte: Captura de tela do Instagram do Portal Fan F1.

%0 Disponivel em:< https://www.instagram.com/reel/DDzfGDzRXVg/>. Acesso em: 29 dez. 2024.
*! Disponivel em:< https://www.instagram.com/reel/DBgkNioOgaA/>. Acesso em: 29 dez. 2024.
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Diferente dos outros portais analisados, o perfil do Fan F1 ¢ o que utiliza o Instagram
como espago para desenvolver o jornalismo de marca (apresentado no capitulo um) ao invés
de reproduzir um simples anuncio. Neste sentido, entre os meses de outubro e novembro o
perfil desenvolveu sete videos sobre o evento “Pré-Caju” (figura 28) organizado pelo
Governo do Estado. Além de divulgar informacdes sobre a festa, a série também conta
curiosidades por tras dos festejos. Com essa proposta, o texto é mais simples com o uso de
adjetivos para compor a narrativa, além de uma edicdo mais detalhada, com vinheta e

transicoes.

Figura 28 - Contetdo autoral: série “Fan de Folia™?

’ radiofanfm e portalfanf1
Audio original

@ radiofanfm & A Festa Democrética na Orla de Atalaia est4
chegando! #:

A contagem regressiva para o Pré-Caju ja comegou, e o clima de
expectativa é contagiante! Folides de todos os cantos estardo na
Orla curtindo seus artistas favoritos neste fim de semana. Este
ano, a festa traz ainda mais opgdes com blocos sem abadas e
sem cordas! &

Serdo 3 blocos pipoca tanto no sdbado quanto no domingo, com
atragdes como Calcinha Preta, Chicabana e Nattanzinho Lima,
puxando os trios para aqueles que querem curtir na pipoca.

A maior prévia carnavalesca do Brasil promete diversdo para
todos, e claro, ndo dé para ficar de fora dessa folia!

Patrocinadores:

* @esquinadacarneaju
« @maravilhamotosse
* @bemfitclub

« @still.grafica

#PréCaju #FaDeFolia #RadioFanFM

oQv W

‘w Curtido por larigaudencio e outras pessoas
17 de outubro de 2024

@ Adicione um comentario...

Fonte: Captura de tela do Instagram do Portal Fan F1.

b) Portal Itnet

O portal Itnet fundado em 07 de setembro de 2001 faz parte do Grupo Itnet que conta
com o servico de criagdo na web, [tWeb, a empresa provedora de internet Itnet Telecom e o
canal de assinatura TV Itnet (que também tem sua programacao transmitida pelo YouTube).
Midia generalista, o veiculo jornalistico tem como foco as noticias locais do municipio de
Itabaiana, interior de Sergipe. Assim como nos exemplos anteriores, a redacdo ¢ integrada

permitindo a elaboragdo de contetdos que podem ser distribuidos nas diferentes plataformas.

52 Disponivel em:< https://www.instagram.com/reel/DBPdbiCpcH6/ >. Acesso em: 29 dez. 2024.
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O portal criou a sua conta no Instagram em setembro de 2014 e em marco de 2025,
conta com 86,5 mil seguidores ¢ mais de 14 mil publicacdes. Ao todo, entre outubro e
dezembro de 2024 foram registrados 38 publicacdes de videos autorais utilizando o recurso
Reels da plataforma. Os tipos de videos mais observados foram os de quadro jornalistico e

divulgagdo de campanhas publicitarias, antincios ou divulgacio de coberturas especiais.

Com a proposta de ser um boletim diario, o Minuto Itnet (figura 29) apresenta as
principais noticias do dia em um video curto e simples, com uma chamada para a leitura no
site do portal. Apesar de ser uma boa proposta de video autoral, o quadro foi interrompido em

31 de outubro.
Figura 29 - Conteado autoral: Minuto Itnet™

portalitnet « Seguir

(@net) P
&%) hudio original

@ portalitnet Aqui vocé fica por dentro das principais noticias de
Itabaiana, da regido, do estado, do Brasil e do mundo!
Portal Itnet, ha 23 anos, informagdes com credibilidade!

25sem Ver tradugio

% E A BANDEIRA'ELA PASSA
AGORAIPARA-A BANDEIRA
" 3 SVERMELFA ©Qv 2

36 curtidas
1 de outubro de 2024

*;'_—-{/

— O O rcconeumcomeniiio

Fonte: Captura de tela do Instagram do portal Itnet.

Assim como nos exemplos anteriores, o perfil do Itnet também produz videos com o
objetivo de promover suas coberturas especiais ¢ também os programas da TV Itnet. Em geral
os videos tem uma gravagao simples, sem cortes € uma edi¢do mais limpa, como pode ser
observado no exemplo da figura 30 em que ¢ divulgado o inicio da cobertura das elei¢des

municipais de 2024.

%3 Disponivel em:< https://www.instagram.com/p/DAlaujHPCLN/ >. Acesso em: 29 dez. 2024.
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Figura 30 - Contetido autoral:divulgacio da cobertura das elei¢des 2024

foet portalitnet « Seguir
7/ Audio original

@ portalitnet *ELEIGOES 2024

Acompanhe todos os detalhes e as principais informacdes
durante todo o dia de votagao e claro, apuragdo das urnas em
Itabaiana, Aracaju e nas demais cidades do estado.

Tudo *AO VIVO* e em *TEMPO REAL*

*Portal e TV Itnet nas Eleicoes 2024~

24 sem  Ver tradugio
@ harlley021 8 S E S TS o
24 sem  Responder

e lucianamg80 Gratido por sempre me fazer sentir estar em o
| tabaiana mesmo estando a + de ¢+ @ 2 mil km

24sem 1curtida Responder Ver tradugio
——  Verrespostas (2)

@ ingridsilvzop_55% @ @ o
-

24sem 1curtida Responder

@ alef_damidia o
TV INET 2.

ELEICO®ES ) sem Rsponde
2024 oaqyv .

6 de outubro de 2024

© Adicione um comentario.

Fonte: Captura de tela do Instagram do portal Itnet.

Outrossim, o conteido jornalistico também divide espaco com os anuncios
publicitarios que podem ser de dois tipos: antincios gerais (figura 31) e antincios produzidos
pelo Grupo Itnet (figura 32). Ambos ndo sdo publicados pelo perfil do portal e sdo colocados

no feed por meio do recurso de colaboragao.

Figura 31 - Contetido autoral:anincios gerais®

« missaolucasitabaiana e outros 2

Audio original
A missaolucasitabaiana Vocé ja ouviu falar que o amor salva? E
INCRICOES e . Jf des qd P
ABERTAS NA BIO que ndo importa o que vocé fez ou deixou de fazer, Deus te
ama?
DO NOSSO INSTAGRAM
Estamos preparando para vocé, mulher, um momento de oragéo
e louvor a Deus, para que vocé seja restaurada nesse amor.
Te espero no dia 03/11/2024 para o segundo encontro do “Para
Elas: Restauradas pela Fé!”
Realize sua inscrigio através do link em nossa bio! @
#missaolucasitabaiana
#oamorvenceador
#encontrocatélico
#encontroparamulheres
m  Ver tradugio

@ alexandra alvessarl Y W W VPO TTT T T o

23sem Responder
i ida Vai i
@ thamirysralmeida Vai ser lindot! o
=7 23sem 1curtida Responder Ver tradugio

bitencourtlilian Um dia para guardar para sempre no coragio ¢
e 0 primeiro foi indrio, ansiosa para o

264 curtidas

8 de outubro de 2024

© Adicione um comentsrio,

Fonte: Captura de tela do Instagram do portal Itnet.

> Disponivel em:< https://www.instagram.com/p/DAyS3Jovx0Z/ >. Acesso em: 29 dez. 2024.
%5 Disponivel em: < https://www.instagram.com/p/DA3kdPvvalM/ >. Acesso em: 29 dez. 2024.
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Figura 32 - Contetido autoral:anuncios produzidos pelo Grupo Itnet*

@ itnettelecom e outros 2

Audio original

itnettelecom A Black Friday que vocé esperava, chegou!
Na&o perca a chance de aumentar e melhorar sua conexao!
Qualidade e velocidade, vocé encontra na Itnet! @

D Altnet é 4

© Itabaiana / Cumbe / Gracho C / Feira Nova / Sta Rosa de
Lima / Riachuelo / Campo Do Brito

8 Link na bio

#itnet #itabaiana #Cumbe #Gracho #Feira Nova #Sta Rosa de
Lima #Riachuelo #Campo Do Brito #InternetRapida
#ConexdoEstavel#ProvedorDeQualidade#BandalargaConfianca
# fibradptica #vemparaitnet

em Ver tradugdo

Qv A
19 curtidas ;

® Adicione um comentério

Fonte: Captura de tela do Instagram do portal Itnet.

d) Resultados

Ao analisar os perfis do A8 SE, Portal Fan F1 e Itnet ¢ possivel perceber que as
producdes autorais no Reels estdo sendo exploradas de forma crescente, mas ainda sdo
utilizadas como forma de divulgar os contetidos dos meios nativos. Este cendrio pode ser
justificado pela forma como as empresas jornalisticas enxergam o Instagram e,
consequentemente, quanto de investimento pode ser destinado para essas produgdes (Borges
et al, 2021). Ao comparar o cenario nacional com o regional ¢ possivel observar essa
discrepancia em relagdo ao papel que a plataforma pode assumir em relacdo ao consumo de
informagdes. Enquanto midias como a GloboNews investe em contetidos que expliquem
termos ou contextualize as pautas discutidas em seus programas, os portais sergipanos ainda

enxergam a plataforma como uma espago de divulgagao das produgdes jornalisticas.

Como discutido no capitulos dois, os contetidos jornalisticos no Instagram competem
com os dos usuarios e sofre acdo dos algoritmos. Sendo assim, a qualidade do conteudo e

aten¢do aos formatos das producdes dos criadores de conteudo da rede s3o essenciais para que

%6 Disponivel em: <: https:/www.instagram.com/p/DB8vD4gxNJS/>. Acesso em: 29 dez. 2024.
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os produtos dos jornais consigam captar a atencdo do publico. Portanto, o investimento neste
tipo de producdo € essencial, visto que, para a producdo de um video de qualidade nao basta
sO o reporter ligar a cadmera do proprio celular e gravar um texto ensaiado, outras pessoas €

equipamentos devem estar envolvidos.

Apesar de simples, os quadros “Cine A8” e “Minuto Itnet” sdo importantes para
compreender o momento atual do jornalismo sergipano no Instagram, em que, cada vez mais,
passa a ser enxergado como um local propicio para captar novos publicos e cumprir com o
seu objetivo, informar. Em contrapartida, as produ¢des do Portal Fan F1 aparecem como um
ponto fora da curva, sendo uma das poucas midias comerciais sergipanas a encarar o
Instagram como espago de desenvolvimento de conteudo pago (jornalismo de marca). Com
uma producao e edicdo mais elaborada, o investimento em videos curtos ¢ retornado com o

fechamento de parcerias comerciais entre a empresa jornalistica e o contratante.

Sendo assim, a distribuicdo de recursos para esse tipo de producdo pode ter retorno
ndo s6 com a captacdo de novos publicos, como também, como um espago para
desenvolvimento de publicidade, que pode ser direta, como vista no portal Itnet, ou do tipo
jornalismo de marca, a exemplo do Portal Fan F1. Portanto, o jornalismo sergipano no
Instagram ainda passa por um momento de evolugdo quanto ao papel que a plataforma pode
desempenhar, passando de uma vitrine das produgdes dos jornais para um meio de

desenvolver a atividade jornalistica.
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CONSIDERACOES FINAIS

Haja vista os estudos realizados ao longo da redagdo, o presente trabalho buscou
compreender os possiveis usos da plataforma de midia social digital Instagram pelos veiculos
jornalisticos sergipanos, em especifico os conteidos autorais publicados no recurso Reels
(videos curtos). Sendo assim, os dois primeiros capitulos tiveram como objetivo
contextualizar o momento atual do jornalismo e sua influéncia para o uso de plataformas
digitais do tipo rede social, assim como, as caracteristicas, formatos e tipos de consumo e

producdo do Instagram.

Acompanhando o avanco tecnoldgico e de disseminagdo das informagdes, o
jornalismo vem evoluindo e aprendendo a se estabelecer onde o publico esta. O novo cenario
que a internet ajuda a criar motivou as transformagdes nas rotinas de producao e nos modelos
de negocios fazendo com que os jornais se tornem multiplataforma. Como visto, a
convergéncia jornalistica permite a integracdo de espagos e adaptacdo da linguagem baseada
nas multiplas plataformas em que a midia jornalistica pode estar. Dentre elas, as plataformas
de midias sociais digitais - YouTube, Instagram, Tik Tok, etc, - ganham destaque pela sua

difusdo quase instantdnea de contetidos e novas possibilidades narrativas.

Quanto as possibilidades de producdo do Instagram, pdde ser visto que os videos
curtos apresentam formatos variados de acordo com as tendéncias do momento e tem como
principio a “constru¢do e narracdo de si” (Zimermann; Guidotti, 2021, p.1). Outrossim,
também foi destacado a acdo do algoritmo, utilizado para compreender quais publica¢des sao
mais relevantes para cada usudrio, na entrega de contetdos. Tendo em vista as caracteristicas
apresentadas durante o percurso tedrico foi possivel entender como o jornalismo utiliza a

plataforma.

Como aponta Recuero (2009), uma das fung¢des que as plataformas podem
desempenhar em favor do jornalismo ¢é na reverberagdo de informagdes. Sendo assim, em sua
maioria os veiculos jornalisticos adaptam os conteudos nativos ao formato da plataforma, o
que pode ser enxergado como uma primeira fase de convergéncia, a remediagao (Canavilhas,
2012). Aos poucos, 0s jornais passaram a encarar o Instagram como um meio em que pode ser
construida uma narrativa jornalistica. Dessa forma, os conteudos autorais, ou seja, proprios da
plataforma sem ligacdo com produtos nativos, ganham destaque, em especifico no formato de

videos curtos publicados no recurso Reels.
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Isto posto, foi possivel dar inicio a uma pesquisa exploratoria e cartografica do cenario
sergipano no Instagram. Em um primeiro momento foi realizada uma analise geral em que foi
possivel identificar os variados usos do recurso Reels da plataforma. A partir dai foram
selecionados trés portais para uma analise especifica: A8 Sergipe, Portal Fan F1 e Itnet. Ao
observar as producdes realizadas em trés meses, de outubro a dezembro, foi possivel perceber
que de forma simples e ainda carregando os modos de producio do jornalismo audiovisual,
esses produtos sdao resultado de uma mudanca de percep¢ao do papel da plataforma para o

jornalismo.

Portanto, além de ser enxergada como um espago de divulgacdo do conteudo
jornalistico que compete entre as producdes dos usudrios da plataforma, o Instagram aos
poucos passa a ser visto como mais um meio de produgdo jornalistico. Dessa forma, cada vez
mais 0s jornais sergipanos passam a investir na produ¢ao de videos autorais para o Reels, em
especial pensando em futuros retornos comerciais e de captagdo de publico. Como visto ao
longo da pesquisa, o recurso pode ser utilizado para transmitir antincios em sua forma mais

pura ou para a produgdo de conteudos do brand journalism.

Diante do exposto, € possivel constatar que o investimento em plataformas de midias
sociais digitais, a exemplo do Instagram, ¢ um caminho a ser seguido pelos jornais que
buscam ndo sé difundir de forma rapida os seus produtos, como também, conquistar um novo
publico. E importante salientar que, durante o percurso analitico foram identificados mais
aspectos interessantes para se discutir academicamente. Pontos como engajamento das
publicacdes (curtidas, comentarios e compartilhamentos), usos de outros recursos para a
produgdo de video, como Live e Storie, além de Carrossel para imagens sdo alguns deles

presentes na plataforma.
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