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Agradecemos a comunidade indigena Kariri Xoco pelo acolhimento e pela partilha de
saberes essenciais para a pesquisa. Nosso agradecimento também a Comunidade de Catadoras
de Mangabas e as Marisqueiras de Sergipe, que contribuiram com suas experiéncias € conhe-
cimentos, fortalecendo o projeto com vivéncias ligadas ao territorio e a ancestralidade. Agra-

decemos ainda a Universidade Federal de Sergipe e ao Departamento de Comunicagao Social,
pelo apoio institucional a execucao do projeto, e a Grafica J. Andrade, pelo suporte, cuidado
e qualidade no processo de impressao desta edigao.

Por fim, agradecemos a todos que, direta ou indiretamente, contribuiram para a realiza-
cao desta edicdo, compartilhando saberes, experiéncias e orientagdes ao longo do percurso.
Assim, que a Via Brasis se consolide como um registro do nosso aprendizado coletivo e como
um espago de reflexao sobre o futuro que se constroi a partir do reconhecimento e da valoriza-

¢ao de nossas raizes ancestrais.

A construgao da edi¢cdo Via Brasis representa um percurso coletivo de aprendizado,

reflexdo e amadurecimento académico. Inspirada pela tematica do futuro ancestral, esta
edicao da Via nasce do encontro entre saberes contemporaneos e a valorizacao das memorias,
culturas e identidades que nos constituem enquanto sociedade. Esse processo s6 foi possivel
gracas ao apoio e a orientacao de docentes que contribuiram de maneira fundamental em cada
etapa do desenvolvimento da revista.

Agradecemos a professora Valéria Vilas Boas pelo acompanhamento cuidadoso e pelas
orientacdes essenciais na producao dos resumos expandidos, contribuindo diretamente para a
qualidade académica dos conteudos apresentados. Estendemos nosso agradecimento a sua
orientanda de mestrado, Tatiane Macena, cuja colaboracao foi fundamental nesse processo,
compartilhando conhecimentos e auxiliando na construcao dos textos.

Nossa gratidao a professora Erna Barros, que nos auxiliou na producao fotografica da
revista e tornou possivel a visita a aldeia Kariri Xoco6. Essa vivéncia proporcionou nao apenas
registros visuais para a publicagdo, mas também um contato profundo com a realidade, a
histdria e a resisténcia desse povo, fortalecendo a compreensao sobre a importancia da valori-
zagao da ancestralidade indigena como base para a construgdo de futuros mais conscientes
eplurais.

Agradecemos ao professor Walisson Angélico, cuja contribuicao foi essencial na cria-
¢ao do conceito editorial da Via Brasis, no desenvolvimento do naming, da identidade visual
e em todo o processo grafico da revista. Sua orientagao foi determinante para a construgao de
uma linguagem visual coerente com a proposta da edi¢ao e alinhada ao didlogo entre tradigao
e contemporaneidade.

Expressamos também nossa gratidao ao professor Matheus Felizola, que nos auxiliou
no planejamento e na execucao da campanha de langamento da revista, colaborando para que
0 projeto extrapolasse o espago académico e se conectasse com o publico de forma estratégica
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padrdo. A revista também dedica espaco para discussdes que envolvem sustentabilidade e
responsabilidade socioambiental, refletindo como esses assuntos sdo comunicados por grandes

instituigdes € como sao refletidos na sociedade. Os estudos que compdem a Via Brasis sdao
essenciais ao promoverem uma investigagao critica sobre comunicagao, cultura, ancestralida-
A de e sustentabilidade. Ao abordar questdes como a representagdao indigena, estratégias de

marca, saberes tradicionais e discursos acerca do meio ambiente, os artigos revelam que a
forma de comunicar molda identidades, valores e responsabilidade. Esse trabalho ¢ fruto do

Us B H " s I s u u [ N n u .I.[ B u N.I." H " M Projeto Interdisciplinar do curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Federal de Ser-
gipe, desenvolvido com a orientag¢do de seus professores e com o apoio do Departamento de
l| ma hlStU f'lﬂ dE ﬂﬂUBStl‘ﬂ I |dﬂdﬂ Gl]mﬂ llm |Eﬂﬂ[||] \"\m Comunicagao Social (DCOS). A construcao dessa edigao reflete o compromisso académico em

promover debates criticos, interdisciplinares e socialmente relevantes, ampliando o dialogo

entre a universidade, a sociedade e os saberes tradicionais.
A Revista Via convida vocé a participar desse movimento que conecta o futuro com o

E com grande satisfacao que langamos a terceira edigdo da Revista Via, a Via Brasis.

Nesta edigdo propomos um olhar voliado para a ancestralidade como um ponto de partida passado através dos estudos apresentados nesta edicdo. Nessa oOtica, acreditamos que compre-

~ . D " " ender nossa trajetoria ¢ valorizar e reconhecer as raizes que sustentam nossa origem € orientam
para a construg¢ao de futuros possiveis, conectando saberes origindrios, praticas sustentaveis

e a profunda relagdo com territorio e natureza. O conceito de futuro ancestral nos convida a Hossesicammios:
revisitar historias, culturas e conhecimentos que atravessam geragdes, demonstrando o
quanto sao fundamentais para repensar a comunicagao ¢ a publicidade em um cenario social
marcado pela necessidade de reconstrugdes. Se aprofundar no tema, no contexto atual, ¢ um
chamado para refletir sobre como as tecnologias podem dialogar com os saberes antigos,
compondo narrativas que nao apenas acompanham as evolucdes digitais, mas também reco-
nhecem que o futuro pode estar ancorado na memoria. Sob essa 6tica, a Via Brasis surge
como um espaco que propoe um didlogo entre passado, presente e futuro, evidenciando que
0 avango se¢ baseia na continuidade da cultura ¢ identidade. Assim, o termo ““ Brasis™ foi esco-
lhido como um simbolo de origem e pluralidade, representando as multiplas historias e
universos culturais presentes no territorio brasileiro.

Neste periddico, reunimos analises que abordam o encontro entre tradi¢cdo e inovagao,
¢tica e sustentabilidade, diversidade e criatividade. Investigamos como essa perspectiva
ancestral pode influenciar praticas comunicacionais mais respeitosas, conscientes € capazes
de promover trocas auténticas entre diferentes povos e realidades. Dessa forma, a Via Brasis
aborda temas que vao da analise sobre a representatividade da arte indigena em instituicdes
culturais, como o Museu da Gente Sergipana, até a forma como marcas, tal qual a Dendezei-
ro, ressignificam a ancestralidade como estratégia comunicacional em um mercado de alto
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Este artigo analisa a comunicag¢@o institucional do Banco do Brasil na campanha “A Gente se
Importa” (2024), diante de crises socioambientais. A partir de Marketing 5.0 e Futuro Ancestral,
discute-se a articulagdo entre tecnologia e saberes tradicionais. Com Analise de Conteudo,
observa-se a constru¢do de um imaginario de futuro ancestral, que humaniza o discurso
econdmico, mas exige vigilancia ética quanto a apropriacdo simbolica das referéncias culturais
mobilizadas na campanha.
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No cenario contemporaneo, marcado pelo
agravamento das crises socioambientais, as
instituicdes financeiras, especificamente o
Banco do Brasil, sdo pressionadas a transitar de
logicas estritamente mercadologicas para
narrativas fundamentadas em sustentabilidade
e proposito. O Banco do Brasil insere-se nesse
movimento com a campanha “A Gente se
Importa” (2024), que busca articular tradigao,
inovagdo ¢ compromisso ambiental (BANCO
DO BRASIL, 2024; PROPMARK, 2024). Ao
mobilizar simbolos da natureza e da
biodiversidade, a campanha propde uma
representagdo simbolica da relagdo entre a
humanidade e o futuro. A escolha deste objeto
justifica-se pela relevancia de tais estratégias no
engajamento da Geracdo Z, publico que
valoriza posicionamentos éticos na constru¢ao
do valor das marcas (BATISTA, 2022).

A problematica central da pesquisa
investigacomo o Banco do Brasil utiliza ele-

-mentos como o Banco do Brasil utiliza
elementos culturais para humanizar o discurso
econdmico frente a crise climatica.
Questiona-se, precisamente, de que maneira a
articulacdo entre tecnologia, ancestralidade e
sustentabilidade constroi a narrativa de “Futuro
Ancestral” e impacta o reposicionamento
mstitucional do Banco do Brasil, considerando
as tensoes ¢éticas do uso dessas referéncias. O
objetivo ¢ analisar os recursos estéticos ¢
discursivos da campanha para compreender
como essas representagdes consolidam a
institui¢do como agente alinhado as praticas
ESG e ao bem-estar coletivo.

O referencial tedrico apoia-se nos conceitos
de Marketing 5.0 (KOTLER; KARTAJAYA;
SETIAWAN, 2021), focado na tecnologia como
ferramenta de humanizagdo, ¢ de “Futuro
Ancestral” (KRENAK, 2022), que propde a
reconexdo com saberes tradicionais para a
sustentabilidade.



Metodologicamente, adota-se uma
abordagem qualitativa via Andlise de Contetido
(BARDIN, 2011). O corpus, composto por
pecas da campanha, ¢ analisado para
interpretar como a fusdo entre tecnologia e
ancestralidade gera valor simbdlico e
pertencimento para a marca.

V0zes que
nos formam

As organizagdes interagem com o ambiente
de forma constante, ¢ essa interagdo ¢ hoje
mediada pela tecnologia. Nesse sentido, Kotler
(KOTLER, 2021) define o Marketing 5.0 como
a aplicacdo de tecnologias que mimetizam
atributos humanos para criar, comunicar €
entregar valor social ao longo da jornada do
consumidor, permitindo que simbolos e valores
culturais sejam incorporados as experiéncias de
marca. Dessa forma, diferentemente das eras
anteriores, o0 Marketing 5.0 foca na "Tecnologia
para a Humanidade", utilizando inteligéncia de
dados e conectividade para resolver problemas
sociais ¢ ambientais. O Banco do Brasil
materializa essa estratégia ao unir a
modernidade tecnoldgica a sensibilidade social.

Nesta visdo, a tecnologia ndo serve apenas
para automacdo, mas para a tentativa de
humanizag@o do capital financeiro. Ao utilizar
figuras de alcance global, como o DJ Alok, e
conecta-las a metaforas visuais que fundem a
organicidade da floresta com estruturas
digitais, o Banco utiliza o que Kotler
(KOTLER, 2021) denomina como "marketing

de contexto", um conteudo adaptavel de
marketing, moldado a partir de circunstancias
especificadas dos consumidores. O objetivo €
comunicar que a movagdo institucional ndo ¢
um fim em si, mas uma ferramenta para
promover o bem-estar social, utilizando a
inovacao para dar escala a discursos de
preservacdo e justica climatica, atendendo as
expectativas de um publico que demanda das
corporagdes um papel ativo na solugdo de crises
globais, estabelecendo conexdes emocionais
profundas com o publico. Marcondes e Ogilvy
(MARCONDES; OGILVY, 2003) lembram que
a marca ¢ uma "soma intangivel de atributos", ¢
o atributo central aqui ¢ a sustentabilidade
humanizada (AAKER, 199%).

No que tange a representagdo cultural da
Amazonia, Silva e Albuquerque (SILVA;
ALBUQUERQUE, 2019) apontam que, desde
sua 1nser¢dao na logica colonial e capitalista, a
regido tem sido historicamente representada por
narrativas externas marcadas por valores
eurocéntricos.
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A construgdo visual e discursiva da
Amazonia na publicidade exige um olhar atento
aos processos de significacdo cultural. No

contexto  brasileiro, essa construgdo ¢
frequentemente marcada pelo
"Amazonialismo", termo que Silva e

Albuquerque (SILVA; ALBUQUERQUE, 2019)
utilizam para descrever o processo histdrico de
reducio da complexidade amazonica a
esteredtipos de exotismo e biodiversidade para
o consumo visual externo.

Para Gongalves (GONCALVES, 2020), a
estereotipagem funciona como um mecanismo
que exclui a alteridade real e reforca fronteiras,
muitas vezes enviando as diferencgas reais para
um "exilio simbolico" enquanto destaca apenas
o que € palatavel ao grande publico. O risco,
conforme apontado por Silva (SILVA, 2020),
reside em transformar a floresta e seus povos
em meros cendrios ou acessorios de
modernidade para humanizar o discurso
economico.

A narrativa da campanha "A gente se
importa" encontra seu lastro filoséfico no
conceito de "Futuro Ancestral", desenvolvido
por Ailton Krenak (KRENAK, 2022). Ao
contrario da visdo linear de progresso da
modernidade ocidental, Krenak propde uma
Ecologia dos Saberes, onde o futuro ndo deve
ser visto como um progresso linear e
tecnologico que ignora a terra, mas sim como
uma reconexao com o0s saberes originarios
marginalizados pela modernidade ocidental.
Para o autor, a ancestralidade nao ¢ algo
estatico no passado, mas uma "tecnologia de
presenca” capaz de adiar o fim do mundo.

Fotografia: Agéncia Amplia
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A presente pesquisa adota uma referéncia
qualitativa, uma vez que se dedica a
mterpretacdo dos sentidos, simbolos e discursos
presentes na campanha publicitaria “A gente se
importa”, do Banco do Brasil. A escolha pela
abordagem qualitativa justifica-se por sua
capacidade de compreender fendmenos
comunicacionais a partir de suas dimensdes
simbdlicas, culturais e discursivas, que ndo
podem ser reduzidas a dados quantitativos
(MINAYO, 2014).

Como procedimento metodologico,
utiliza-se a Analise de Conteudo, conforme
proposta por Bardin (BARDIN, 2011), por ser
um método amplamente empregado em estudos
de comunica¢do ¢ adequado a investigagdo de
mensagens simbolicas veiculadas em produtos
mididticos. A Analise de Contetido possibilita a
sistematizagdo ¢ a interpretacdo  dos
significados  presentes  nos  discursos,
permitindo identificar categorias tematicas,
recorréncias €  estratégias
mobilizadas pela campanha.

narrativas

O corpus da pesquisa ¢ composto por videos
publicitarios e postagens oficiais da campanha
nas redes sociais do Banco do Brasil, bem como
por comentarios do publico deixados nessas
publicagdes. A inclusdo dos comentarios
justifica-se por compreender que a recepgao € a
interacdo do publico também produzem
sentidos e revelam percepcOes sociais sobre
temas como ancestralidade, sustentabilidade,

acao humana, desigualdade e intolerancia,
ampliando a analise para além do discurso
mnstitucional (JENKINS, 2009). A metodologia
utilizada para este estudo € de natureza
qualitativa e pretende examinar a representacao
da ancestralidade amazonica na campanha “A
gente se importa”, do Banco do Brasil. Foram
selecionadas oito pecas audiovisuais da
campanha “A gente se importa”, sendo cinco
Reels veiculados no Instagram e trés videos
publicados no TikTok, escolhidas por

g

Fotografia: Agéncia Amplia
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apresentarem elementos amazonicos
explicitos, como a presenga do rapper
indigena Owerd, referéncias a rituais
tradicionais e a fusdo simbdlica entre
ancestralidade e tecnologia, alinhadas ao
eixo tematico “Representagdo e
Ancestralidade”

A delimitagio do corpus considera
unidades de analise qualitativa,
contemplando imagem (cenarios,
vestimentas e composi¢do visual), audio
(trilha sonora e falas) e texto (enunciados
verbais, como a frase “Quem se importa?”).
O recorte temporal compreende o periodo de
dezembro de 2024 a janeiro de 2025,
correspondente a fase de lancamento da
campanha. O processo analitico segue as trés
etapas propostas por Bardin (2011):

(@ pré-analise, com a organizagdo do
material e leitura flutuante do corpus;

(b) exploragdo do material, por meio da
codificacdo e categorizacdo tematica dos
conteudos;

(c) tratamento dos resultados e
interpretagdo, articulando os  dados
empiricos com o referencial tedrico sobre
comunicagdo, cultura e representagGes
sociais.

Dessa forma, a metodologia adotada
permite compreender como o Banco do
Brasil incorpora elementos culturais e
referéncias a ancestralidade amazonense em
sua campanha, bem como analisar de que
maneira tais elementos dialogam com
questdes sociais e ambientais
contempordneas, considerando tanto o
discurso institucional quanto as respostas do
publico.

Fotografia: Agéncia Amplia - _
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A analise detalhada das pecgas publicitarias
demonstra que o Banco do Brasil
operacionaliza os conceitos de Marketing 5.0,
conforme definidos por Kotler, Kartajaya e
Setiawan (KOTLER; KARTAIJAYA;
SETIAWAN, 2021), ao promover uma
hibridizagdo discursiva e visual que posiciona a
tecnologia ndo como antagonista, mas como
aliada fundamental da ancestralidade na
promocdo do bem-estar coletivo ¢ da justiga
climatica.

No que concerne a construcdo estética e
1mageética, observa-se uma ruptura deliberada
com a iconografia tradicional que tende a
retratar a Amazonia sob a otica do inferno
verde ou do exotismo intocado, esteredtipos
frequentes no fenémeno do “Amazonialismo”
criticado por Silva e Albuquerque (SILVA;
ALBUQUERQUE, 2019). ~Nas pecas
protagonizadas pelo artista indigena Owera e
pelo DJ Alok, a direcdo de arte constroi
cenarios onde a organicidade da floresta ¢
permeada por filamentos de luz dourada e
estruturas de dados digitais, o que simboliza
visualmente a fusdo entre natureza e inovacgao.
A presenca de Owerda manipulando
sintetizadores € equipamentos de audio digital
em meio a mata desafia o exilio simbodlico
apontado por Gongalves (GONCALVES, 2020),
pois retira o sujeito indigena de um passado
colonial ~ estdtico  para inseri-lo na
contemporaneidade tecnoldgica. Essa
representagdo valida a tese de Krenak

(KRENAK, 2022) sobre o Futuro Ancestral e
sugere que os saberes originarios possuem
uma tecnologia de presenca capaz de dialogar
com a modernidade. A trilha sonora reforca
essa narrativa ao amalgamar cantos
tradicionais, sons da fauna e batidas
eletronicas, reiterando sonoramente que a
movagdo pode amplificar a escuta da floresta
sem a anular.

Sob a perspectiva discursiva, nota-se um
esforgo estratégico da campanha para converter
a abstracdo da pauta ESG em compromisso
pragmatico, o que responde diretamente a
problematica da pesquisa sobre a humanizagao
do discurso financeiro. No video narrado por
um jovem indigena, o roteiro transita da
sacralidade do territorio — ao afirmar que tudo
¢ sagrado — para a objetividade econémica —
citando explicitamente a meta de investir R$ 22
bilhdes até 2030 em fundos sustentaveis. Essa
ancoragem em dados concretos funciona como
um mecanismo de validagdo ética, utilizando a
legitimidade do interlocutor nativo para
transferir credibilidade aos produtos bancarios
e mitigar percepcdes de greenwashing.
Concomitantemente, a estratégia de polifonia
adotada no video manifesto em que diversos
atores sociais, desde ribeirinhos € pessoas com
Sindrome de Down até celebridades, repetem o
pronome "Eu" até culminar na assinatura
coletiva "A Gente se Importa", materializa a
comunicacdo como conversa¢do da sociedade
descrita por Riidiger (RUDIGER, 1998).

18

Nesse movimento, a instituigdo dilui a
barreira corporativa e se posiciona como parte
integrante de um corpo social consciente.

A analise das pecas direcionadas
especificamente a Geragdo Z, protagonizadas
pelo influenciador Vyni, evidencia a adaptagio
da linguagem institucional as dindmicas de
consumo mididtico contemporaneo apontadas
por Mannheim (MANNHEIM, 1928). O uso de
estética vertical, cortes rapidos e linguagem
coloquial busca gerar identificacdo imediata ao
traduzir a densidade da pauta climatica para a
linguagem da experiéncia. Embora a campanha
flerte com elementos turisticos como a
culindria, o Boi-Bumba e as paisagens naturais,
tangenciando os riscos de apropriacdo estética
alertados na fundamentacio teorica, o discurso
tenta superar o mero consumo visual ao
enfatizar a autonomia econOmica das
comunidades. As falas sobre a compra direta de
quem produz e o fomento a bioeconomia local
deslocam o espectador da posicdo de turista
para a de agente econOmico, sugerindo ao
publico jovem que o engajamento com a causa
amazonica constitui um trago de identidade
moderno e necessario.

Em suma, os resultados indicam que a
campanha alcanga éxito em humanizar o
discurso econdmico e gerar conexao emocional
ao construir um 1maginario de Futuro
Ancestral que respeita a complexidade histdrica
dos povos origindrios, ainda que a eficacia
dessa representagdo dependa de um cuidado
constante para evitar a simplificacdo cultural. O
Banco do Brasil, ao unir rituais e algoritmos,
propde uma simbiose onde o capital se coloca a
servigo da manutencdo da vida e utiliza a
tecnologia como ponte para reconectar a
sociedade urbana aos saberes da floresta.

Portanto, a sistematizagdo do corpus
audiovisual, realizada a luz da metodologia de
Analise de Contetido proposta por Bardin
(BARDIN, 2011), revela que a campanha “A
Gente se Importa” ndo opera apenas na
superficie  estética, mas estrutura uma
complexa engenharia semiodtica destinada a
responder as tensdes contemporineas entre a
logica do «capttal e a urgéncia da
sustentabilidade.

Fotografia: Agéncia Amplia
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Este estudo tem como objetivo analisar de que forma a representatividade da arte e da cultura
indigena ¢é construida nas exposi¢des € nos acervos do Museu da Gente Sergipana, considerando
os processos de visibilidade, mediagdo e comunicac¢do dessas narrativas ao publico. Desse modo,
buscou-se compreender como os museus podem contribuir para a preservagdo ¢ visibilidade da
cultura indigena, analisando seu acervo fisico e digital no periodo de 2023 a 2025.
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0| De onde partimos

Durante um determinado periodo historico,
museus eram locais limitados a alta sociedade,
somente pessoas que recebiam convites para
exposi¢cdes tinham acesso aquelas obras. No
Brasil contemporaneo, os museus se tornam
importantes instrumentos de preservagdo da
memdria cultural de um povo, responsaveis por
seu patrimOnio material ou imaterial, assim
como sua valorizagdo historica, tornando-os
pontos  principais na  construgdo  da
representatividade de  narrativas  sociais
passadas e do tempo presente. Para o Conselho
Internacional de Museus (ICOM):

Segundo o Instituto Brasileiro de Museus
(IBRAM, 2014), Sergipe possui 36 museus,
destacando-se, em Aracaju, o Museu da Gente
Sergipana, espaco tecnologico voltado a
valoriza¢do da identidade cultural do estado ¢ a
difusdo de obras e iniciativas culturais que
dialogam com a diversidade étnica da

populacdo sergipana. Compreendendo os
museus como espacos educativos e de
construgdo de narrativas sociais, questiona-se o
grau de valorizagdo destinado as producdes de
artistas indigenas e afro-indigenas,
historicamente marginalizadas. Nesse contexto,
as instituigdes museoldgicas assumem o papel
de resgatar histdrias, memdrias e saberes,
promovendo praticas decoloniais que rompem
com narrativas hegemonicas.

Entre os povos indigenas, a criacdo artistica
ndo tem a definicdo de “arte” como a
incorporada nas  sociedades  ocidentais,
marcada por uma visdo eurocéntrica que
compreende a arte como objeto estético e
desvinculado da vida cotidiana. Para eles, bons
artistas sdo aqueles que sabem se comunicar
uns com 0s outros, que conseguem transitar
entre mundos e traduzir mensagens de diversas



maneiras — cantando, pintando um corpo,
desenhando um grafismo em wuma cesta.
Segundo Krenak (1994), € preciso entender que
a expressao estético-artistica indigena, seja um
adereco ou um gesto, remete a um sentido
imemorial, sagrado, algo ligado a um
movimento  natural e  c¢désmico. O
reconhecimento da sua arte vai além da beleza,
¢ a representagdo dos saberes ancestrais, dos
vinculos espirituais € dos modos de vida, de
maneira que reforcem a memoria dos povos
originarios, como apontado por Marques e
Paula (2023).

Culturalmente, as artes e os artesanatos
indigenas contribuem de maneira significativa
para a valorizacao e preservagao da diversidade
cultural do Brasil, bem como para a propria
identidade dos povos indigenas. Como apontou
Cury (2013), ampliar a voz dos indigenas e
orientar-se€ por suas perspectivas constitui um
modelo museal de pratica social, isto €, da
formacao das colegcdes as exposi¢des a presencga
indigena ¢ essencial. A cultura dos povos
indigenas esta estritamente ligada a sua
expressao artistica, ela ajuda a perceber a
relacdo desses povos com a natureza e da
sabedoria ancestral evidenciada como solucao
para os problemas do mundo — estes que so
podem ser desempenhados através das
pinturas, aderecos e manifestos ancestrais.

Nesse contexto, o resumo expandido em
questao  busca responder a  seguinte
problematica: De que forma a identidade
indigena € construida dentro das exposigdes €
acervos do Museu da Gente Sergipana? Por
meio de andlises bibliograficas, pesquisas de
praticas culturais e observacao das exposicdes
do museu, o estudo pretende reconhecer a
existéncia ou falta de um reconhecimento
efetivo dos povos originarios em um cenario de
importante valor historico e cultural, assim
como compreender como essas representagoes
sao comunicadas ao publico. Dessa forma,
busca-se fortalecer o discurso ancestral
indigena como uma expressdo identitaria,
politica e social, além de problematizar o papel
dos museus na preservagao material e imaterial
das culturas indigenas, contribuindo para o
enfrentamento do apagamento historico desse
povo.

Fotografia: Agéncia Eras 2

\0zes que
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O referencial tedrico desta pesquisa
fundamenta-se nos estudos de Bombonato
(2024), que discutem a importancia das praticas
decoloniais recentemente incorporadas aos
museus e as transformagdes promovidas na
relacdo entre a instituicdo museoldgica, os
antropdlogos e os povos indigenas. Segundo a
autora, essas praticas contribuem para a revisao
de narrativas historicamente construidas sob
uma perspectiva eurocéntrica, favorecendo a
valorizagdo do protagonismo indigena nos

processos curatoriais.

Complementarmente, Freire (2014)
estabelece uma relagdo direta entre o museu e a
educacdo, ao destacar o papel dessas
mstituigdes na constru¢do do imaginario social
acerca dos povos indigenas. Para o autor, os
museus atuam como espacos de mediagao
cultural capazes de difundir narrativas
historicas e culturais, influenciando como a
sociedade percebe e representa 0s povos
Originarios.

Ademais, os estudos de Ferreira (2013)
contribuem para a compreensio do museu
enquanto instrumento de comunica¢do, uma
vez que as exposigdes € 0s acervos constituem
formas de producdo de sentido e de circulagdo
de discursos.

Quando se trata do cendrio sergipano, Lima
(2025) evidencia que as parcerias estabelecidas
entre 0 museu ¢ a comunidade Xokd sdo
materializadas por meio de agdes educativas,

exposi¢Oes de artesanato, rodas de conversa e
palestras. Tais iniciativas contribuem para a
valorizagdo e a difusdo da cultura indigena,
abrangendo manifestacdes como dangas,
musicas, narrativas € a troca de saberes
tradicionais. Sendo assim, 0 museu incorpora
elementos materiais e simbolicos da cultura
indigena em sua configuragdo espacial, por
meio da exposi¢do de objetos tradicionais € do
uso de vocabulos de origem indigena, africana
e portuguesa. Dessa forma, o museu assume
um papel central na preservacao, valorizagao e
dissemina¢@o do patriménio historico-cultural
dos povos originarios. Esses aportes tedricos
permitem analisar 0 museu como um espago
comunicacional e politico, fundamental para a
visibilidade histérica e cultural dos povos
indigenas.




Na mesma ala, durante a wvisita guiada,
identificam-se palavras do dialeto sergipano de
origem indigena, como “Ouricuri’, além dos

e africanos, de modo geral, seguidos de uma
contextualiza¢do breve sobre a historicidade da
palha e cestaria, visualizada na figura 4.
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Para alcangar os objetivos deste resumo
expandido, foram adotadas duas abordagens
metodologicas: a observagdo ndo participante
(Marietto, 2014) e a andlise de conteudo
(Bardin, 2016). Inicialmente, realizaram-se
duas visitas ao Museu da Gente Sergipana, com
o0 propdsito de observar as exposi¢oes em
funcionamento e sua relacdo com o foco da
pesquisa. Posteriormente, analisou-se o acervo
mstitucional do museu, com énfase nas
exposigdes e acOes culturais voltadas a
valorizagdo da arte ¢ da cultura indigena em
Sergipe, desenvolvidas no triénio 2023 a 2025,
recorte definido em razdo do curto periodo de
realizagdo da pesquisa ¢ dos impactos da
pandemia. O acesso ao acervo foi viabilizado
por meio de contato com Karla Jamylle,
coordenadora do Instituto Banese,
complementado pela andlise de conteudos
publicados no perfil institucional do museu no
Instagram, compreendido como espago de
difusdo cultural.

Durante as visitas guiadas, observou-se que
o Museu da Gente Sergipana organiza a
narrativa historica do estado em diferentes alas,
dedicadas a cultura, ao dialeto, a culinaria e aos
artefatos locais. A ala “Nossas Historias” abriga
uma exposicdo permanente sobre os povos
originarios de Sergipe, onde se encontra a
primeira meng¢do as comunidades indigenas do
territério. A Figura 1 apresenta um mapa do
estado com a identificacdo das etnias Xoko e
Fulkax6, bem como de povos extintos, como

os Boimé, no entanto, sem recursos
explicativos, como legendas e audiodescrigio,
que contextualizam a historia  dessas
comunidades.
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Figura 1: Comunidades indigenas de Sergipe
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nomes de lideres indigenas, como “Pindaiba” e
“Sirir1”, apresentados na Figura 2. Contudo,
ndo ha explicacdes sobre a relevancia histdrica
dessas liderangas, exceto em visitas mediadas,
o que contrasta com o destaque dado a figuras
ndo indigenas, que contam com espagos
interativos de facil acesso. Destaca-se que
caciques como Aperipé e Serigy tiveram papel
fundamental na formagdo dos povos sergipanos
(Nunes, 2006).

Figura 3: Saberes dos Povos Originarios de
Sergipe

Figura 2: Comunidades indigenas de Sergipe

Por fim, como ultimo nicho focado na
contribuigdo indigena, encontra-se a exposigao
“Saberes dos Povos Originarios de Sergipe”,
que evidencia costumes herdados das culturas
indigenas. Na figura 3 observam-se objetos
confeccionados pelos povos Xoké e Fulkaxo,  Figura 4: Saberes dos Povos Originarios de
acompanhados de uma breve contextualizagio ~ SeTgipe
sobre os saberes perpetuados, como a arte em
ceramica. Também sdo apresentadas algumas
herangas perpetuadas de grupos indigenas 27




E importante citar que o museu apresenta
artefatos de origem indigena inseridos em
exposi¢des com enfoque na sergipanidade,
como a exposi¢do permanente “Josevende”, que
reune objetos tradicionais de pesca e artefatos
de palha utilizados por povos originarios. Na
exposicdo fixa “Nossos Pratos”, dedicada a
culindria tipica sergipana, hd mencdo a pratos
de origem indigena, como a manicoba.
Entretanto, na exposi¢do “Midiateca”, que
apresenta uma linha do tempo da histéria de
Sergipe, ndo foram identificadas referéncias aos
povos indigenas

Ao realizar uma analise de contetido a partir
das publicagdes no Instagram do Museu da
Gente Sergipana, bem como do acesso ao
acervo institucional, percebeu-se que, no tri€nio
2023 a 2025, ocorreram diversas exposicdes €
acoes culturais que permeiam a arte indigena.

Em abril de 2023, foram realizadas duas
acoes culturais em parceria com a comunidade
Fulkax6. A primeira, o Projeto Arrudiar,
promoveu visita a aldeia, proporcionando uma
vivéncia em espacos de relevancia histdrica,
cultural e educativa de Sergipe. No mesmo més
ocorreu a roda de conversa “Indio NAO,
Indigena TALVEZ, Povos Originarios SIM”,
acompanhada de oficina de pintura corporal e
apresentagdo do Toré sagrado, com cantos e
dancas do povo Fulkaxo.

Em 2024, durante a semana dos povos
originarios, foram desenvolvidas agdes
educativas  voltadas a valorizagdo da
diversidade cultural indigena no Brasil e a
reflexdo sobre a importincia do combate ao
preconceito. Dentre essas acles, destaca-se a
oficina de colagem com uso de ‘“cola de
farinha”, produzida a partir da mandioca,
alimento de origem indigena. J& em agosto, em
referéncia ao Dia Internacional dos Povos
Indigenas, foi promovida uma semana de
ativacdes culturais, com destaque para a oficina

de 1nstrumentos musicais conduzida pela
comunidade Fulkaxd. Em outubro, durante a
Semana da Sergipanidade, ocorreu o
langcamento do documentério “Velho Chico, a
alma do povo Xoko”, acompanhado de rodas de
conversa.

Em 2025, realizou-se uma semana de agoes
educativas voltadas a histéria e a cultura dos
povos originarios de Sergipe, com destaque
para a produgdo cerdmica de mulheres da
comunidade Xoko, além da exposicdo de Ana
Marinho, com participacdo de Jalia Acicio
Xoko, e do langamento do curta “Donas da
Terra”, seguido de roda de conversa.

A aplicacdo das metodologias de observagao
ndo participante e analise de contetido permitiu
identificar como o Museu da Gente Sergipana
constrdi a representatividade indigena em suas
exposicdes permanentes € em Seu acervo
nstitucional. Os resultados apontam avancos na
valoriza¢do da cultura indigena, mas também
evidenciam lacunas na forma de apresentacao
dessas obras em comparacdo as demais
exposi¢des do museu.

Observou-se que a presenga de conteudos
relacionados a historia indigena concentra-se
majoritariamente na ala “Nossas Historias”, que
abriga uma exposi¢do permanente dedicada aos
povos origindrios de Sergipe. Embora haja o
reconhecimento da existéncia contemporanea
de comunidades indigenas, como 0s povos
Xoko e Fulkaxd, a analise indica a auséncia de
explicagdes mais aprofundadas, bem como de
recursos audiovisuais e interativos que facilitem
a compreensao do publico.

A analise indicou que elementos culturais
indigenas, como palavras do dialeto sergipano,
estdo presentes no espaco €xpositivo, porém
sem contextualizagdo adequada. Enquanto
figuras ndo indigenas recebem maior destaque
por meio de recursos interativos, os lideres
indigenas sdo apresentados de forma limitada,
0 que contribui para um apagamento implicito
das narrativas indigenas e direciona o interesse
do publico para outras historias.

Fechando
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Outro aspecto relevante refere-se a
abordagem dos saberes indigenas. A exposi¢ao
“Saberes dos Povos Originarios de Sergipe”
evidencia a valorizagdo de praticas como
ceramica, uso da palha e cestaria, associadas
aos povos Xokd e Fulkaxd. Contudo, tais
praticas sdo apresentadas de forma superficial,
sem o aprofundamento necessario para a plena
compreensdo de seus significados.

A analise de conteido das publicagdes no
Instagram e do acervo institucional (2023 -
2025) evidencia uma atuacdo que complementa
as exposigdes permanentes, por meio de agoes
culturais e educativas mais dinamicas,
participativas e reflexivas, especialmente
quando realizadas em  parceria com
comunidades indigenas. Oficinas, rodas de
conversa, apresentacoes culturais,
documentarios e exposi¢des temporarias
ampliam a visibilidade dos povos originarios e
fortalecem a escuta de suas narrativas

Assim, o Museu da Gente Sergipana
desempenha papel relevante na preservacdo da
cultura indigena, sobretudo por meio de agoes
educativas e exposigdes permanentes. No
entanto, os resultados apontam para a
necessidade de revisar as  exposicdes
permanentes, a fim de promover uma
representatividade indigena mais aprofundada,
contextualizada e alinhada as discussoes
contemporaneas.
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Este resumo expandido analisa estratégias discursivas da Vale na constru¢do de uma imagem
de responsabilidade ambiental no contexto da COP 30, a partir da série audiovisual Amazonia:
juntos fazemos a diferenga. A pesquisa, no campo da publicidade institucional, utiliza analise de
discurso qualitativa aplicada a videos e contetidos oficiais. Os resultados indicam que a Vale
mobiliza estratégias simbolicas baseadas em afetividade, territorialidade e autoridade discursiva,
produzindo um discurso ambiental legitimador que, ao silenciar os impactos estruturais da
atividade mineradora, aproxima-se de praticas associadas ao greenwashing.
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No contexto atual, a comunicac¢do
ambiental tornou-se central nas estratégias
publicitdrias, impulsionada pela ampliagdo do
acesso a informagio e pelo fortalecimento do
debate publico, tornando essencial analisar
seus 1mpactos sociais € sua influéncia na
promogdo da responsabilidade ambiental.
Nesse sentido, a comunica¢do molda a opinido
publica ao influenciar percepgdes e confianca.

Ademais, apesar do crescimento da
comunicacdo ambiental como estratégia
corporativa, observa-se uma tensdo entre o
discurso de responsabilidade socioambiental e
as praticas efetivas das  empresas,
especialmente no caso de corporagdes
historicamente  associadas a  desastres
ambientais, que carregam o peso de crises
humanitarias e ecologicas.

Sendo assim, organizacdes como a Vale, uma
das maiores mineradoras do mundo, recorrem
a comunicag¢ao para ressignificar sua imagem,

construindo uma fachada de conformidade
ambiental que frequentemente carece de
substancia pratica e transparéncia. No entanto,
apesar do grande reconhecimento, desastres
ambientais como o rompimento da barragem
de Brumadinho em 2019 comprovam um
descompasso entre um discurso sustentavel e
sua pratica efetiva.

Dessa forma, surgem debates sobre o
greenwashing, situagdes em que produtos,
marcas e atividades corporativas  sdo
mostradas como benéficas para o ambiente
sem que haja uma base concreta e real. Nesse
contexto, o presente trabalho tem como
objetivos analisar o discurso da Vale e
mvestigar de que maneira a empresa utiliza a
comunicacdo publicitaria e institucional
durante a COP 30 para legitimar sua imagem
perante a sociedade. O estudo adota uma
abordagem qualitativa, exploratdria, utilizando
a campanha “Amazdnia: juntos, fazemos a
diferenga” como base da analise.
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No campo do marketing € da publicidade, a
marca € compreendida como uma constru¢ao
simbolica capaz de concentrar valores,
significados e expectativas sociais. Para Aaker
(1998), o valor da marca (brand equity)
corresponde a um conjunto de ativos € passivos
associados ao nome e aos simbolos da marca,
que agregam ou subtraem valor aos produtos e
servigos, influenciando  diretamente a
percepgdo dos consumidores € o desempenho
organizacional no mercado. Nesse sentido, a
marca ultrapassa sua dimensdo funcional e

passa a operar como um sistema de sentidos,
fundamental para a diferenciacdo competitiva
e para a constru¢do de vinculos simbdlicos

com os publicos. Nesse contexto, o
posicionamento de marca assume papel central
na estratégia publicitaria. Complementando
essa perspectiva, Telles (2004) compreende o
posicionamento Como um processo estratégico
que define como e a partir de quais
associagdbes a marca sera percebida,
enfatizando sua  dimensdo  simbolica,
emocional e relacional. A consisténcia desse
posicionamento ao longo do tempo € apontada
como elemento essencial para a construcdo de
significados duradouros, assegurando
coeréncia discursiva e fortalecendo a
credibilidade da marca perante seus publicos.

A  discussdo sobre  posicionamento
articula-se diretamente a nogao de reputagio ¢
legitimidade social. Segundo Petrick et al.
(1999), a reputagdo corporativa resulta de um
processo continuo de sinalizagao de valores e

praticas organizacionais, por meio do qual as
empresas buscam reconhecimento moral e
socioecondmico. No ambito da publicidade
institucional, esse processo ganha
centralidade, uma vez que o discurso
publicitario atua como mediador entre a
identidade organizacional e a percepgdo
publica. Entretanto, como alerta Leff (2009),
os discursos ambientais frequentemente
operam como instrumentos simboélicos que
deslocam conflitos estruturais para o plano da
comunicagdo, responsabilizando individuos de
forma difusa e ocultando relagdes de poder e
interesses econdémicos que sustentam a
degradacdo socioambiental. Dessa forma, a
publicidade institucional torna-se um espago
de tensdo entre legitima¢do simbdlica e
contradi¢cdes materiais.

A incorporagdo da responsabilidade
socioambiental as narrativas publicitarias
também se insere em um contexto historico
marcado pela ampliagao das demandas sociais
por sustentabilidade e ética corporativa,
intensificadas a partir do fortalecimento do
movimento ambientalista no final do século
XX (Castells, 2000). Nesse cenario, a nogdo de
responsabilidade social corporativa,
sistematizada por Carroll (1999), evidencia
uma mudanga no contrato simbolico entre
empresas € sociedade, ao reconhecer que as
organizacdes sdo cobradas nao apenas por
resultados econdmicos e legais, mas também
por compromissos éticos e sociais.

A publicidade institucional passa, assim, a
desempenhar um papel estratégico na traducao
desses compromissos em discursos capazes de
dialogar com expectativas sociais cada vez
mais exigentes.

No campo do marketing verde e da
comunicagdo corporativa, 0 conceito de
greenwashing constitui categoria central para a
analise critica dos discursos ambientais das
marcas. Uma definigdo difundida ¢ a
formulada pelo Greenpeace, que compreende o
greenwashing como o ato de enganar
consumidores a respeito das praticas
ambientais de uma empresa ou dos beneficios
ecologicos de seus produtos e servigcos (Lyon;
Montogomery, 2015). Para os autores, o
greenwashing nao se limita a afirmagdes
falsas, mas inclui estratégias discursivas sutis,
como selecdo parcial de informacgdes,
deslocamento de responsabilidades e énfase em
acoes pontuais que ocultam impactos
estruturais das atividades produtivas. Nesse
sentido, a comunicagdo ambiental opera como
recurso simbolico de gestdo da reputacao,
especialmente em contextos de pressao social
por sustentabilidade, nos quais valores
ambientais legitimam organizacdes diante de
publicos criticos e atentos as contradi¢des entre
discurso institucional e pratica corporativa.

Fotografia: Agéncia Anima

Nesse sentido, a nocao de futuro ancestral
(Krenak, 2022), oferece uma chave
interpretativa relevante para a analise da
publicidade institucional contemporanea. Ao
questionar a separacdo moderna entre
humanidade e natureza, Krenak (2022) propoe
a recuperagdo de modos de existéncia
baseados na continuidade entre passado,
presente e futuro, ancorados no territorio, na
memodria € nos saberes ancestrais. Quando
mobilizado no campo da comunicagdo e da
publicidade, esse pensamento permite
compreender como narrativas institucionais
socioambientais recorrem a valorizagdo da
natureza, da tradi¢do e do pertencimento como
estratégias simbolicas de posicionamento e
legitimacgao social.
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v A pesquisa adotou uma abordagem

' qualitativa, de caradter exploratorio e

interpretativo, voltada a compreensdo das

estratégias  discursivas mobilizadas pela

publicidade institucional, alinhando-se a

perspectiva de que a pesquisa qualitativa busca

apreender sentidos, significados € processos

simbdlicos socialmente construidos (Denzin;

Lincoln, 2006). O delineamento do estudo

consiste em uma analise de discurso

fundamentada na perspectiva foucaultiana,

entendida como um método de investigagdo das

praticas discursivas enquanto produtoras de

saberes, relagdes de poder e regimes de verdade

(Foucault, 2008), o que permite examinar o

N N discurso para além de seu contetido manifesto,

B considerando suas condi¢des de produgio,
) modos de enunciagdo e efeitos de sentido.

O corpus empirico € composto por materiais
audiovisuais e conteddos  institucionais
g produzidos pela empresa Vale no contexto da
/’ : COP 30, organizados sob a forma de uma
oy - campanha estruturada como uma playlist

composta por nove videos, incluindo pecas
publicitarias principais, teasers e conteudos
complementares, veiculados em plataformas
digitais e¢ no site oficial da empresa,
selecionados a partir de critérios de recorréncia

-j" L

2 . . tematica, centralidade comunicacional e
- - ; S . s
AN vinculagdo as narrativas de sustentabilidade e

" responsabilidade ambiental.

Fotografia: Agéncia Anima - Fotografia: Agéncia Anima




Os procedimentos metodologicos envolveram
0 mapeamento, a catalogacdo e a organizacio
do material empirico, seguidos de uma
observacdo sistematica dos conteudos, com
atencdo as formas de enunciac¢do, as escolhas
narrativas e aos elementos visuais e sonoros, de
modo que a andlise se concentrou na
identificagdo de regularidades discursivas,
estratégias de legitimagdo simbolica e
silenciamentos, buscando compreender como a
comunicacdo institucional produz sentidos,
constro1 posicionamentos € atua na mediagao
entre  marca, sociedade e  valores
contemporaneos.

Fechando
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A série “Amazonia: juntos fazemos a
diferenca” evidencia como o discurso
institucional da Vale constro1 uma imagem de
responsabilidade ambiental por meio de
recursos visuais, narrativos e simbolicos que a
posicionam como parceira da floresta e das
comunidades locais. Desde o primeiro video, a
alternancia entre planos aéreos da Amazonia e
close-ups de atividades humanas produz um
efeito de imersdo e valoriza¢do do territorio.
Essa organiza¢do do olhar ndo é neutra: como
indica Foucault (1971/2019), poder e saber
operam também na defini¢do do que se torna
visivel e legitimo. Ao enfatizar praticas
associadas ao cuidado e a preservagdo, o
discurso desloca a aten¢do do espectador e
permite a empresa assumir o papel de
mediadora simbdlica da responsabilidade
ambiental, sem se colocar como protagonista
direta.

O papel dos especialistas e das celebridades
locais, como Gaby Amarantos, € central nesse
posicionamento. Gaby atua como representante
cultural da Amazonia, conferindo legitimidade
a narrativa, enquanto Bob Wolfenson assume o
papel de espectador ativo, orientando o publico
ao aprendizado e a descoberta. Para Foucault
(2014), o discurso constroi regimes de verdade e
determina quais vozes sdo autorizadas a falar;
nesse contexto, a Vale, ao se fazer presente
através da mediagdo de terceiros, mantém o
controle sobre o sentido produzido, orientando a
percep¢do  publica sem necessitar de
mtervencdo direta. Os gestos narrativos, desde
o cuidado em mostrar produtores locais,
produtos regionais e animais da floresta, até¢ a
valorizacdo de praticas culturais tradicionais,
atuam como um sinal de engajamento moral €
ambiental. A repeticdo de slogans como “juntos

fazemos a diferenca” reforca associacdo da
marca com valores de protecio e continuidade,
enquanto as imagens € a narrativa garantem
consisténcia € coesdo ao posicionamento.
Krenak (2022) oferece lente interpretativa para
compreender essa construg¢do discursiva ao
enfatizar a relagdo entre passado, presente e
futuro na Amazonia, baseada na continuidade
do territdrio e da memoria ancestral. Os videos
da Vale, ao valorizar comunidades locais,
produtos regionais e praticas culturais
tradicionais, operam simbolicamente essa
conexdo temporal, associando a marca a uma
narrativa de preservagdo continua. Assim, a
empresa assume a aparéncia de agente ético
comprometido com a vida e a cultura
amazonica, posicionando-se como mediadora
de uma experiéncia ambiental e moral alinhada
aos valores socioculturais mobilizados no
contexto da COP 30.

Fotografia: Agéncia Anima

A série também constré1 um efeito de
mediagdo experiencial, no qual o espectador é
convidado a “entrar” na floresta, experimentar
produtos, conhecer moradores e observar
projetos em funcionamento. Gestos simples
como a degustacdo do hidromel, a observagio
das castanhas ou a apresentagdo de plantas e
animais operam como marcadores simbolicos
de cuidado e ateng¢do, traduzindo o
posicionamento da marca em agdes concretas
no plano audiovisual.

A repeticdo desses gestos € o alinhamento
da narrativa com a ética ambiental defendida
pelos especialistas reforcam a percepgdo de
uma marca comprometida com a preservagao.
Nesse sentido, o discurso institucional e o
storytelling visual atuam de forma articulada
para consolidar a reputacdo da empresa, em
consonancia com a compreensdo de
posicionamento proposta por Telles (2004),
que o define como um processo estratégico
baseado nas  associagdes  simbolicas,
emocionais ¢ relacionais por meio das quais a
marca ¢ percebida pelo publico.

Outro ponto analisado é que a Vale recorre
a ideia de que “‘juntos fazemos a diferenga”,
acionando um discurso compartilhado. Essa
formulag@o produz uma dilui¢do simbdlica da
culpa, ao sugerir que praticas individuais e
acdes corporativas operam em um mesmo
plano de responsabilidade. Ao valorizar
saberes tradicionais e inserir sujeitos comuns
no centro do debate ambiental, a comunicacao
mstitucional reforca a nocdo de que a
preservacdao do meio ambiente depende
igualmente de todos, enquanto silencia ou
marginaliza os impactos especificos e de
grande escala associados a atividade
mineradora.

Desse modo, o discurso ambiental
construido nao apenas mobiliza a ideia de
engajamento coletivo, mas também opera
como mecanismo de deslocamento da
responsabilidade corporativa, contribuindo
para a neutralizagdo simbolica das assimetrias
entre individuos e uma empresa de mineracao.




A consolidacdo das narrativas ambientais na
publicidade institucional insere-se em um
contexto histéorico de intensificagdo das
exigéncias éticas dirigidas as marcas. Como
observa Perez (2017), o universo do consumo
nunca esteve tdo exposto a manifestacdes
publicas de indignagao e contestagao, indicando
que a ¢tica deixou de ocupar um lugar
periférico para se tornar um elemento central
nas relagdes de consumo. Se, historicamente, a
comunicagdo  mercadologica  privilegiou
sobretudo a dimensdo estética expressa no
design, na cenografia e nas campanhas
publicitarias, na contemporaneidade a ética
passa a assumir papel igualmente estruturante,
refletindo uma ampliagdo da consciéncia social
¢ da cobranga por posturas corporativas
comprometidas com o bem-estar coletivo e
ambiental.

Dessa forma, a comunicacdo ambiental
consolida-se como um territorio estratégico no
qual discursos sobre sustentabilidade sdo
mobilizados como ativos simbdlicos centrais.
Inserido neste contexto de valorizagdo ética ¢
de crescente vigilancia social, emerge o debate
sobre o greenwashing, entendido como uma
distor¢do das praticas de marketing verde.
Segundo a definigdo  difundida pelo
Greenpeace ¢ sistematizada por Lyon e
Montgomery (2015), o greenwashing consiste
em enganar consumidores quanto as praticas
ambientais de uma empresa ou aos beneficios
ambientais de seus produtos ou servigos.

Contudo, esse fendmeno ndo se limita a
falsidade explicita, configurando-se como uma
operagdo discursiva mais complexa, marcada
pela selecdo estratégica de temas, pela omissao
de conflitos estruturais € pela amplificagao
simbdlica de agdes pontuais. Assim, o
greenwashing manifesta-se menos como uma
mentira direta e mais como o desequilibrio
entre aquilo que ¢ comunicado fisicamente e
aquilo que estrutura materialmente a atividade
central da organizagao.

Fotografia: Agéncia Anima
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No caso da Vale, essa assimetria discursiva
torna-se particularmente evidente quando se
confronta a narrativa institucional ambiental
com os registros produzidos por comunidades
atingidas e por organiza¢des da sociedade
civil, por exemplo. Diversos dossiés e
denuincias apontam impactos socioambientais
profundos  decorrentes da  atividade
mineradora, especialmente em territorios
amazonicos. Entre os principais problemas
relatados estdo a intensa emissdo de poeira
causada pelo trafego de veiculos da empresa,
os ruidos e vibragdes resultantes da detonagao
de explosivos, o alagamento de planta¢des e
residéncias em fun¢do da instalacdo de diques
¢ da formagdo de montanhas de rejeitos, a
contaminacdo de recursos hidricos, as
restri¢cdes ao uso de rios por populacdes locais
¢ os danos estruturais as moradias, como
rachaduras ¢ deterioragdo de  pisos
(ATINGIDOS PELA VALE, s.d.). Esses
impactos afetam diretamente as condi¢des de
vida das populagdes locais, mas raramente
ocupam lugar central no discurso publicitario
institucional da empresa.

Observa-se que, enquanto os impactos
estruturais da mineragdo permanecem
silenciados ou restritos a documentos técnicos
de circulagio limitada, a comunicagdo
institucional da Vale privilegia narrativas
amplas e consensuais sobre preservagao
ambiental, valoriza¢do da cultura amazonica ¢
futuro sustentavel. No contexto da COP 30,
essa estratégia se intensifica por campanhas
voltadas a consolidagio da imagem da
empresa como agente comprometido com o
debate ambiental global, sem enfrentamento
publico das contradicdes de sua atividade
mineradora. A auséncia de referéncias
explicitas aos impactos socioambientais na
agenda institucional contribui para um
discurso ambiental genérico, que desloca
conflitos concretos e marginaliza experiéncias
das  populagcdes  afetadas,  operando
enquadramento tipico do greenwashing
contemporaneo.

Nesse sentido, o greenwashing funciona
como mecanismo de gestdo simbolica da
reputacdo corporativa, baseado na omissao
seletiva ¢ na constru¢do de um ethos
ambientalmente responsavel.
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O presente trabalho objetiva compreender como a comunicacdo € vivenciada, articulada e
experienciada pela comunidade indigena Kariri-Xocd, a partir de seus proprios processos
comunicacionais. Por meio da andlise do perfil oficial da comunidade na rede social Instagram,
fundamentada na andlise discursiva (AD), € possivel observar praticas e narrativas que estimulam
¢ cultivam uma memoria cultural, auxiliando na consolidagao da identidade coletiva.
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0| De onde partimos

A comunicagdo € um movimento
fundamental para a construgdo da coletividade,
sendo extremamente poderosa para gerar
interatividade e perpassar informagdes entre os
povos e o tempo. De acordo com Sodré (2014,
p. 9) "os seres humanos sdo comunicantes, nao
porque falam [...], mas porque se relacionam ou
organizam media¢des simbdlicas — de modo
consciente ou inconsciente — em fungido de um
comum a ser partilhado”. Sob essa perspectiva,
¢ necessario o reconhecimento de que nem
todas as formas de comunica¢do foram
legitimadas da mesma maneira no Brasil.

Os modos de comunicacdo de praticas e
saberes culturais dentro das comunidades
indigenas  vém  sendo  historicamente
subvertidos e reorganizados durante os
séculos, seja pela imposicao ou na adaptagao
de novos meios para resistir a opressdo
cultural, com o intuito de garantir a
transmissdo de uma memoria ancestral, apesar
de diversas supressoes realizadas pelo sistema

opressor ao longo dos séculos para a
construcdo do Brasil. Conforme Arruti (1995),
a histéria dos povos indigenas nordestinos foi
marcada por diversos  processos de
mvisibilizagdo, uma vez que esses grupos
foram considerados extintos e diluidos nas
narrativas regionais, 0 que evidencia um
apagamento historico que atingiu também as
formas de narrar, comunicar e reconhecer
essas populagdes como sujeitos historicos.

Diante disso, buscamos compreender como
a Comunidade Indigena  Kariri-Xocd,
localizada em Porto Real do Colégio, no estado
de Alagoas, utiliza de processos
comunicacionais para o compartilhamento de
saberes e preservagdo da sua cultura. A partir
de suas proprias dindmicas que estimulam e
cultivam uma memoria ancestral, o nosso
objetivo € analisar quais métodos e narrativas
expressam e solidificam essa pratica,
transmitida e preservada de forma hereditaria.
A comunicagdo, nesse sentido, funciona como



uma "ponte" que auxilia no transporte de
informacgdes entre o tempo e geracdes, conceito
que dialoga profundamente com as reflexdes de
Krenak (2022), para quem a ancestralidade nio
¢ um passado congelado, mas um horizonte
continuo que se atualiza no presente. Assim, a
comunicagdo e preservacdo cultural ndo
aparecem separadas, mas como dimensoes
complementares e que possuem a caracteristica
de manter viva e atuante a identidade de um
grupo no presente. Com o avango das midias
digitais € da modernidade contemporanea,
emergem novos espagos para a transmissao
dessa memoria.

Por meio das novas modalidades midiaticas,
como as redes sociais, € reverberado um novo
caminho pelo qual as proprias comunidades
articulam suas percepgdes, utilizando-as para
produzir, compartilhar, conectar e legitimar
suas narrativas, garantindo o registro € a
continuidade de sua memoria cultural, em
contraposi¢do aos processos histdricos de
apagamento cultural. Segundo a educadora
Maria Indiane de Barros Santos (Kariri-Xoco et
al., 2021), essa utilizagdo da tecnologia
transcende a mera documentagdo: “Ensinamos
nossa lingua cantando e dancando, ensinamos
com muito respaldo no tradicional ao mesmo
tempo em que ensinamos com video, com
Whatsapp, valendo-nos das novas tecnologias
de comunica¢do. Ao mesmo tempo em que
fortalecemos nossa tradigdo, nds atuamos no
presente. Em nossa pratica fazemos com que o
'tradicional' € 0 'moderno’ somem, se potenciem
em favor do que ndés queremos como
indigenas”.

Dessa  forma, a comunicagdo ¢
compreendida como um elemento central para a
preservagao da memoria, da ancestralidade e da
continuidade cultural do povo Kariri-Xoco,
especialmente ao desenvolver novas estratégias
de visibilidade no que se refere a sua atuacio e
presenca nos espacos digitais, estabelecendo
uma memdria coletiva que transpassa o tempo
¢ 0 meio, mantendo, contudo, o seu sentido.

i

Sz

\0zes JUE SN
nos formam

Essa pesquisa fundamenta-se em uma
concepcdo de comunicacdo que ultrapassa a
simples ideia de transmissdo de informagdes,
configurando-se como um processo simbolico e
relacional, produtor de sentidos e pertencimento
(Hall, 2006). Conforme propde Sodré (2014), a
comunicacdo deve ser entendida como um
‘vinculo’ que organiza a vida social e garante a
continuidade cultural. No contexto indigena,
essa pratica ndo ¢ externa a cultura, mas
constitui sua propria estrutura de sustentago,
funcionando como um envoltdrio que abriga,
organiza e transmite os saberes ancestrais de
geracdo em gera¢do, manifestando-se tanto em
formas tradicionais, como a oralidade, os rituais
€ 0s cantos, quanto em meios contemporaneos
que ampliam a circulagdo desses saberes para
além do territorio fisico.

Neste cenario, a no¢ao de memoria ocupa o
lugar central, dialogando diretamente com a
1deia de memoria coletiva de Halbwachs (2006),
ao compreender que ela se mantém viva quando
compartilhada, narrada e atualizada por meio
das préaticas comunicativas. Ao publicar, a
comunidade ndo apenas recorda, mas recria ; A ;r ‘
sentidos, reafirma identidades e fortalece sua \ ’
continuidade historica. Nessa dinamica, a )

memoria cultural manifesta-se como um saber

Nota: O Pawi (chanduca) ¢ um instrumento

-~ y - sagrado de conexdo e tradigdo para o povo
vivido, onde 0s processos comunicacionais € as Kariri-Xocé. Fotografia: Beatriz Sousa,

novas  tecnologias  garantem que  Os Comunidade Kariri-Xoc6 (AL).
conhecimentos ancestrais ndo se percam, mas
se adaptem as novas geragoes.
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A reflexdo de Krenak (2022) amplia essa
discussdo ao afirmar que a ancestralidade ndo
corresponde a um passado fixo ou congelado,
mas a um horizonte vivo que se atualiza
constantemente no presente. Em “Futuro
Ancestral”, o autor rompe com a visdo linear do
tempo e destaca a importancia das novas
geragdes valorizarem esses saberes no hoje:
“Eu achei tdo bonito que aqueles meninos
ansiassem por alguma coisa que 0Ss seus
antepassados haviam ensinado, e tdo belo
quanto que a valorizasssm no instante
presente” (Krenak, 2022, p. 20). Assim, a
comunicag¢do torna-s€ o espago no qual a
ancestralidade se reinventa e se projeta para o
futuro.

Nota: O Rio Sdo Francisco (Opara) € uma
entidade sagrada, fonte de cura e conexdo
para os Kariri-Xoc6. Fotografia: Beatriz
Sousa, Comunidade Kariri-Xocé (AL).
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Ao dialogar com meios comunicacionais
contemporaneos, essas memorias e saberes
ndo perdem sua esséncia, mas ampliam sua
capacidade de circulagdo. Conforme aponta
Kariri-Xoco (2020), a utilizagdo da tecnologia
permite que o tradicional € o moderno se
somem, fortalecendo a continuidade cultural
do povo indigena. A articulagdo entre
comunicacdo, memoria e ancestralidade
permite compreender as praticas
comunicativas, como um vinculo de
transmissao que assegura a coesao social e a
identidade coletiva da comunidade indigena
Kariri-Xoc6. Investigar esses processos
significa acessar a estrutura que sustenta sua
memoria cultural, garantindo que os saberes
permanegam V1VOS e socialmente
significativos.

0 ritual &<
(e pesquisa

A metodologia do presente trabalho foi
estruturada para evidenciar a importancia da
comunicagdo na perpetuacdo da memdria,
visando a compreensdo aprofundada dos
processos comunicacionais e seus significados
sociais no contexto da comunidade indigena
Kariri-Xoc6, em Porto Real do Colégio no
estado de Alagoas, por meio de uma
combinacdo de técnicas qualitativas e
analiticas, com o foco na interpretacdo dos
sentidos produzidos pelos sujeitos. A
investigagdo metodoldgica foi estruturada em
trés fases: A primeira consistiu na realizagdo
de uma pesquisa exploratoria de campo,
juntamente a pesquisas bibliograficas, com o
objetivo de fundamentar teoricamente o
estudo; a segunda, ocorreu por meio da coleta
de dados mediante a realizacdo de duas
entrevistas de carater semiestruturado,

conduzidas em formato remoto; a terceira, por
fim, concentrou-se na analise realizada a
partir do perfil oficial da comunidade na rede
social Instagram.

Como etapa inicial de investigacdo, foi
realizada uma visita a8 Comunidade Indigena
Kariri-Xocd, bem como o desenvolvimento de
uma pesquisa exploratoria de campo, cuja
entrevistada foi a lideranca, Idiane Crudza,
ocorrida no dia 7 do més de dezembro de
2025. Essa entrevista foi realizada com o
objetivo exploratorio e diagndstico, para
compreender o contexto sociocultural da
comunidade e avaliar a pertinéncia ¢ a
validade da proposta de pesquisa, que,
naquele momento, ainda se encontrava em
fase de construgdo e refinamento.

O didlogo estabelecido nessa etapa foi
fundamental para orientar a percepgdo deste
resumo expandido, evitando abordagens
externas ou inadequadas e assegurar que 0s
objetivos do estudo estivessem alinhados as
vivéncias e as prioridades da propria
comunidade. Paralelamente, realizaram-se
pesquisas bibliograficas, com o intuito de
fundamentar  teoricamente o  estudo,
especialmente ao que se refere ao contexto
histoérico, conceitos e perspectivas decoloniais.
Essa ctapa envolveu a consulta de livros ¢
artigos cientificos relevantes das éreas de
antropologia, estudos culturais, sociologia e
comunicagdo. Esse material subsidiou
diretamente a introdu¢do e o referencial
tedrico, possibilitando a conexdo consistente
entre as narrativas tedricas dos autores e das
respostas durante as entrevistas.

Em um segundo momento, procedeu-se a
coleta de dados, instrumentada por meio de
duas entrevistas semiestruturadas em formato
online, na qual possibilitou a participagao dos
entrevistados, que residlem em uma cidade
diferente dos entrevistadores, sendo realizadas
nos dias 13 de janeiro de 2026, com a lideranca
da comunidade Idiane, e em 16 de janeiro de

2026, com o jovem fotografo Akayra
Floréncio, também da comunidade indigena.
A agdo possui como objetivo compreender em
profundidade as dimensdes das percepg¢des,
experiéncias e significados atribuidos sobre a
tematica. O roteiro foi previamente elaborado,
possibilitando flexibilidade e condu¢do das
questdes que foram organizadas em eixos
tematicos que contemplam: o perfil
sociocultural dos participantes, a transmissao
da memoria e dos saberes ancestrais, 0s meios
e praticas comunicacionais e as relagdes entre
geracdes. Os dados obtidos foram analisados
de maneira interpretativa,  buscando
identificar sentidos, recorréncias € narrativas,
a luz do referencial tedrico adotado.

Por fim, a etapa de analise do perfil oficial
da comunidade no Instagram  foi
fundamentada a partir da analise do discurso,
vertente teorico-metodologica que parte da
premissa de que o discurso ndo se restringe ao
uso da lingua em si, mas constitui um espaco
de articulagao entre lingua, historia e relagoes
sociais. A temadtica da andlise concentrou-se
no posicionamento comunicacional assumido
pela comunidade ao longo do tempo,
considerando um recorte  longitudinal
comparativo entre os anos de 2019 e 2026.
Essa analise permitiu observar formas pelas
quais a comunidade constrdi e reafirma sua
identidade no ambiente digital. Ela foi
orientada  por  topicos  direcionadores
especificos, tais como os temas recorrentes
retratados nos posteres, os formatos
comunicacionais empregados, a relacdo
estabelecida entre tradigdo, as formas de
fortalecimento identitario € a defini¢do do
publico receptor das postagens - eixos que
possibilitam compreender como os contetudos
sdo organizados discursivamente e quais
sentidos sdo mobilizados na construcao. da
comunica¢do da comunidade:.
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Por fim, a ctapa de analise do perfil oficial
da comunidade no Instagram  foi
fundamentada a partir da analise do discurso,
vertente tedrico-metodologica que parte da
premissa de que o discurso ndo se restringe
ao uso da lingua em si, mas constitui um
espaco de articulag@o entre lingua, histdria e
relagdes sociais. A tematica da analise
concentrou-se no posicionamento
comunicacional assumido pela comunidade
ao longo do tempo, considerando um recorte
longitudinal comparativo entre os anos de
2019 e 2026. Essa analise permitiu observar
formas pelas quais a comunidade constréi e
reafirma sua identidade no ambiente digital.

fechando

Ela fo1 orientada por topicos direcionadores
especificos, tais como 0s temas recorrentes
retratados nos posteres, os formatos
comunicacionais cempregados, a relagao
entre tradicdo, as formas de fortalecimento
identitario e a defini¢do do publico receptor
das postagens - eixos que possibilitam
compreender como o0s conteidos sio
organizados discursivamente e quais sentidos
sdo mobilizados na constru¢do da
comunicagdo da comunidade.

Dessa forma, a metodologia adotada
prioriza uma escuta ética € respeitosa,
reconhecendo o protagonismo dos sujeitos
pesquisados e evitando interpretagdes
deslocadas de seus contextos socioculturais.

5> 0 Giclo

O objeto do estudo compreende a analise
de perfil do Instagram da Comunidade
indigena Kariri-Xoco (@povokaririxoco),
ativo desde 2019. Ao decorrer desses sete
anos de atuacdo digital, a pagina
consolidou-se como um um espago de
resisténcia e afirmacdo de dentidade,
contando atualmente com 143 mil
seguidores e 296 publicagdes. A metodologia
empregada consistit em um recorte
longitudinal comparativo, confrontando as
formagdes discursivas das publicagdes
Inaugurais com as produgdes
contemporaneas. A conta firma-se como um
canal de  Folkcomunicacdo  Digital,
utilizando a plataforma nd3o para fins
mercadoldgicos, mas para a preservagao de
saberes, processo no qual observa-se que o
perfil assume um discurso coletivo,
projetando a imagem de um "Mestre" ou

"Educador". O uso do Instagram alinha-se ao
conceito de Educomunicagao (Soares, 2011),
ao possibilitar a transmissdo de saberes por
meio da produgdo de  contetdos,
configurando um processo educativo e de
manutencdo das tradigoes.

A conta configura-se como um canal de
Folkcomunicagdo  Digital  voltado a
preservacdo de saberes, adotando um
discurso coletivo com fung¢do educativa.
Nesse sentido, o uso do Instagram alinha-se
ao conceito de Educomunicag¢do de Soares
(2011), onde a produgdo de conteudo (videos,
fotos) torna-se um processo educativo tanto
para quem emite quanto para quem recebe e
atua na manutengao das tradi¢coes.

al

A analise da materialidade visual indica
que o perfil atua como dispositivo de
transmissdo de saberes, ao registrar praticas
cotidianas e rituais que simbolizam a
continuidade identitiria. As postagens iniciais
direcionam-se prioritariamente ao publico
indigena e a etnias parceiras, evidenciado por
marcas linguisticas como a saudagdo “Ola,
parentes”, o uso da lingua Kariri-Xoco
(Dzubukué Kiped) e de simbolos recorrentes,
configurando uma comunicacdo enddgena
voltada ao fortalecimento de vinculos e da
identidade coletiva.

Ao longo do tempo, as condigdes de
producdo  indicam um  deslocamento
discursivo: do foco inicial na memédria e no
cotidiano para uma ampliacdo dirigida
também ao publico ndo indigena. O discurso
passa a incorporar uma dimensdo de
visibilidade e educagdo externa, por meio de
legendas explicativas em fotos e reels, além do
aumento de conteudos de terceiros
compartilhados pelo perfil. Ainda assim, o
publico indigena permanece como nucleo
receptor central, preservando a funcdo de
autoafirmacdo da identidade Kariri-Xoc6 no
didlogo entre o interno € o externo.constante
entre o interno € o externo.

Foram realizadas duas entrevistas
semiestruturadas, via Google Meet, nos dias
13 e 16 de janeiro de 2026, as quais confirmam
a intencionalidade do registro. Idiane Crudza
destacao Instagram como ferramenta de
salvaguarda fren te a auséncia de registros de
suas antepassadas, perspectiva que dialoga
com a pratica de Akayra Floréncio, jovem
fotografo que compreende sua produgdo como
forma de preservagdo do cotidiano. Ambos
exemplificam a nocdo de visibilidade
autbnoma proposta por Martin-Barbero
(2009), ao possibilitar que a historia
Kariri-Xoco seja narrada por seus proprios
sujeitos.

Nota: O ritual Kariri-Xoc6 mantém sua
for¢a e sacralidade mesmo fora do territorio
da aldeia. Fotografia: Akayra Floréncio.

Por fim, a andlise do discurso demonstra
que o siléncio constitul forma de significagdo.
Identificam-se interdigdes discursivas sobre
rituais e simbolos, exemplificadas nas
publicacdes sobre o Ritual Ouricurt e as
pinturas corporais, cujas legendas reconhecem
o carater sagrado e restrito desses saberes. Esse
“ndo-dizer” atua como mecanismo de protecao
do sagrado, delimitando os limites entre
visibilidade e vivéncia indigena.

Fotografia: Autoria: Beatriz Sousa,
Comunidade Kariri-Xoc6 (AL).
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Este estudo investiga as estratégias comunicacionais da Dendezeiro, analisando como articula
a ancestralidade afro-brasileira e a decolonialidade na moda de alto padrao, a partir do fashion
film da colecdo “Tabuleiro”. Através da analise das imagens, os resultados revelam como a
construcdo imagética viabiliza um posicionamento de resisténcia, transformando identidade em
valor simbolico e diferencia¢do no mercado de moda.

R SR 0] WAY Ancestralidade; Moda; Dendezeiro; Estratégias Comunicacionais.

:_I De onde partimos

O Brasil, caracterizado por ser um pais
miscigenado em diversos aspectos da sua
formacgdo, com uma diversidade cultural rica e
abundante, manifestada em costumes, saberes e
simbolos, é percebido pelo seu alto potencial
artistico, sobretudo quando se trata da sua
representagdo  no  universo da  moda.
Comumente, o pais € fonte de inspirac¢do para o
processo de criagdo de estampas ou colegdes,
que simbolizam a poténcia das expressoes
culturais brasileiras. Todavia, mesmo diante
dessa multiplicidade, o mercado brasileiro de
moda segue um padrdo eurocéntrico, orientado
por referéncias estéticas que privilegiam um
ideal europeu, resultando, assim, em uma baixa
visibilidade de expressoes culturais
afro-brasileiras que, por mais que sejam
fundamentais para a formagdo identitaria do
pais, ndo sdo devidamente valorizadas nas
grandes passarelas e eventos de moda, espagos
que também deveriam ser destinados a
provocar reflexdes sobre temas com tendéncia a
serem velados pela sociedade.

Nesse cenario, tendo em vista que as
manifestacdes afro-brasileiras foram
historicamente marginalizadas ou associadas a
representagdes negativas, a producdo artistica
no campo da moda de alto padrdo nacional tem
explorado poucas narrativas ndo eurocéntricas
atuantes na sociedade brasileira. Ainda assim,
observa-se um movimento crescente de
valoriza¢do de saberes ancestrais em marcas
que fogem do eixo central de produgdo e
comecam a questionar esses padrdes, abrindo
espaco para composicdes mais diversas.

A Dendezeiro, criada por Hisan Silva e
Pedro Batalha, surge como uma marca
soteropolitana que caminha na dire¢do oposta
ao resgatar e valorizar a ancestralidade
afro-brasileira em sua identidade. Ao posicionar
a ancestralidade afro-brasileira como referéncia
estética, mas também como eixo estruturante
de sua estratégia comunicacional, a DDZ
tensiona o padrdo eurocéntrico dominante e se
posiciona de maneira singular no segmento de



alto padrdo, fazendo da memdria, corporeidade
negra e saberes ancestrais elementos centrais de
suas narrativas e ¢ reconhecida como a maior
grife negra do Brasil.

Este resumo expandido propde entender
como as escolhas comunicacionais, simbolicas
e imagéticas da Dendezeiro contribuem para a
valorizagdo dos saberes ancestrais
afro-brasileiros e posicionam a marca dentro do
mercado contemporaneo de moda de alto
padrio, compreendendo a importancia social do
posicionamento da marca.

Ainda, esse estudo busca investigar de que
maneira € possivel articular tradicdo e
contemporaneidade = em  narrativas  de
pertencimento € protagonismo que convidam a
reflexdo acerca do posicionamento da
ancestralidade brasileira em lugar de referéncia
e destaque.

V0zes que
nos formam

Para entender as contribuicdes da
comunicagdo para as marcas dentro da moda
de alto padrdo, inicialmente, € preciso
compreender as caracteristicas que as definem
nesse mercado. Diante disso, € possivel
compreender essas marcas como aquelas que
agregam produtos e servigos a referéncias
simbdlicas, como imagens, narrativas €
sensacdes, como afirma Roux (2005).
Paralelamente, segundo Agranionih (2014), o
consumo de bens de alto padrdo no Brasil esta
intimamente  relacionado a busca por
exclusividade, qualidade das pecas e um estilo
de vida que ¢ representado pela marca. Esse
valor simbolico e identitario atribuido aos
produtos no segmento de marcas sofisticadas
transcende as suas caracteristicas fisicas e
passa a incorporar aspectos culturais,
identitarios e de status social.

mercado tém se tornado um ambiente saturado
de informacoes e de alta competi¢do pela
atencdo do consumidor. Nesse sentido, como
destaca Ries e Trout (2009), o posicionamento
de marca, enquanto estratégia comunicacional,
torna-se recurso essencial para estabelecer um
espaco no 1magindrio coletivo, o qual os
autores chamam de mind share. De modo
andlogo, Keller (2006) refor¢a que a construcdo
de uma marca eficaz depende de clareza sobre
publico, concorréncia e, sobretudo, sobre os
valores que orientam a comunicagdo. Assim, 0
posicionamento deve ndo apenas diferenciar,
mas produzir conexao emocional e simbolica.
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Em um meio competitivo e de dificil acesso
como o da moda, sdo esses os valores que
destacam e diferenciam uma marca. Essa logica
manifesta-se especialmente em elementos
como estampas e cores, fazendo da moda um
meio de expressdo cultural e politica. Em
consonancia, Kotler (2010) e Aaker (2015)
apontam que os consumidores ndo adquirem
apenas produtos, mas as narrativas ¢
experiéncias que eles representam. Nesse
sentido, o luxo contemporaneo privilegia
marcas que articulam de forma consistente
valores e praticas € que, na comunicagao,
constroem conexdes mais profundas com seus
publicos, destacando-se em um cenario
competitivo no qual originalidade ¢ coeréncia
tornam-se estratégias.

Fotografia: Agéncia Eras

Paralelamente, as  discussdes  sobre
ancestralidade e  decolonialidade  estao
redesenhando o campo da  moda.
Historicamente =~ marcado  por  padrdes
eurocéntricos, o setor da moda tem
incorporado, nas ultimas décadas, novas
abordagens culturais, especialmente
afro-brasileiras. Krenak (2022), no livro Futuro
Ancestral, aponta que as narrativas t€ém o poder
de orientar comportamento e pertencimento, as
histérias que contam estruturam identidades,
criam sentidos e orientam modos de existir; de
modo que elas sdo fundamentais para
ampliagdo do conhecimento cultural. Tal
afirmativa pode ser percebida nas novas buscas
estéticas e criativas dentro do mercado de alto
padrdo, sobretudo quando as marcas tém a
inten¢do de resgatar e protagonizar narrativas
ancestrais dentro do proposto pela comunidade
de origem, dando a elas novas possibilidades de
caminhos criativos e estimulando o
conhecimento.

Ao resgatar memorias ancestrais, marcas de
alto padrao podem atuar na valoriza¢do cultural
e no letramento, caminhando na dire¢do oposta
as praticas de apropriacao cultural - que ocorre
quando elementos de grupos marginalizados
sdo usados de forma descontextualizada e sem
os devidos reconhecimentos. No campo da
moda, esse uso irresponsavel tende a
transformar expressdes culturais complexas
apenas em recursos estéticos, esvaziando seus
sentidos histéricos e contribuindo para a
desigualdade estrutural vinculada a
pensamentos coloniais ainda presentes, o que
deve ser evitado.
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Contrariamente, investir na traducdo das
histérias e valores que constituem o povo do
pais, icorporando signos alinhados a essa
perspectiva, quando realizado de forma ética e
intencional, alinha-se ao processo de
descolonizacdo das marcas, que passam a
assumir carater decolonial ao romper com
estruturas de poder herdadas da “dominacdo
branca e eurocéntrica sobre outros povos”
(Barbosa, 2026, v. 26, p. 5), produzindo sob
uma logica que resgata a ancestralidade latente
a sua cultura e historia como eixo estruturante.

0 ritual 424
(e pesquisa

Para alcangar o objetivo da pesquisa,
optou-se por uma analise qualitativa do fashion
film da colecdo “Tabuleiros”, focando na
interacdo entre imagem e estratégias de
branding, de forma interpretativa e critica.
Essa escolha justifica-se pela relevancia de
mercado que a cole¢do, que da origem ao
filme, tem para a marca por representar a
estreia da Dendezeiro no Sdo Paulo Fashion
Week, um dos eventos brasileiros mais
significativos para o segmento de moda de alto
padrdo. A analise fundamenta-se nos
pressupostos da analise filmica proposta por
Aumont ¢ Marie (2009), que compreendem o
filme como um texto audiovisual passivel de
decomposicao em seus elementos
constitutivos, permitindo a interpretacdo dos
sentidos produzidos a partir dessas dimensdes.

Além disso, as representacdes visuais
observadas dialogam com atributos simbolicos
associados aos orixas das religides de matriz
africana, conforme sistematizados por Prandi
(2001), bem como com reflexdes sobre
natureza ¢ ancestralidade propostas por
Krenak (2022).

Nesse mesmo viés, Santos (2022) destaca
que a moda afro-brasileira se configura como
forma de resisténcia e expressdo de memoria e
pertencimento. Esse movimento torna-se ainda
mais evidente com a expansio do
afrofuturismo no campo da moda,
caracterizado pela criagdo estética que
reimagina o futuro a partir de uma logica
anticolonial, mobilizando o protagonismo das
praticas culturais comuns a cultura negra no
Brasil.

Com 1sso, a partir da fundamentagdo
proposta, objetiva-se compreender a relacdo
entre as narrativas ancestrais € as estratégias
comunicacionais da Dendezeiro sob a otica de
um dos marcos mais importantes para a
historia e consolidacdo da marca no mercado
de moda.

Fotografia: Agéncia Eras
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A anédlise deste estudo iniciou-se com a
intengdo de realizar uma investigagcdo
exploratoria panoramica voltada a
compreensao do posicionamento da marca em
seus diferentes meios de comunicag¢do, como
redes sociais, site institucional e filmes
publicitarios vinculados as colegdes. A partir
desse mapeamento inicial, definiu-se como
objeto central de estudo o fashion film da
colecdo “Tabuleiros”, produzido pela marca
para sua primeira apresentacdo no S3o Paulo
Fashion Week, em razdo de sua relevancia
simbdlica e comunicacional para a marca. A
analise fundamenta-se nos pressupostos da
analise filmica propostos por Aumont e Marie
(2009), articulando-se também as outras
reflexdes tedricas mobilizadas ao longo do
processo analitico.

O fashion film inicia-se com o verso “No
meu tabuleiro tem a forca da minha mae e da
mae dela, tem casca marcante, dendé na
armadura, até quando ¢ mole por dentro, tem
sorriso verdadeiro que nasce de dentro”,
comunicando, desde o inicio, uma narrativa
que articula memoria e resisténcia. Em sua
proposta central, a obra faz referéncia direta as
baianas de tabuleiro, figuras historicamente
associadas a resisténcia cultural afro-brasileira,
a economia popular e a preservagdo de saberes
por meio da alimentagdo. A primeira cena
apresenta a representacdo de uma baiana de
tabuleiro proxima a uma encruzilhada, situada
no Pelourinho. A modelo, vestida de branco,
dangca segurando um facdo, enquanto
oferendas como acarajé, vatapa e abara
aparecem ao seu redor.

Esses elementos permitem a interpretagao
de referéncias simbdlicas a Ogum, orixd cuja
iconografia inclui instrumentos cortantes,
como a faca. Juntamente com a escolha da
historia das baianas de tabuleiro, envolvendo o
tabuleiro de acarajé das baianas e o
predominio do branco, tanto nas vestimentas
quanto na ambientag¢do, o conjunto desses itens
conduz a afirmacdo da preocupagdo da marca
com o resgate da histéria da sua comunidade
de origem. Paralelamente, a escolha do
ambiente da cena ndo ¢ aleatoria, pois o local
concentra camadas historicas de colonialismo,
religiosidade e cultura negra, fazendo com que,
dessa forma, que a marca proponha uma visao
decolonial sobre a cena ao protagonizar esse
cenario.

Na sequéncia, o verso “Atrds do meu
tabuleiro tem guerra e tem a mao forte de
quem sabe guerrear” conduz a narrativa para
uma cena protagonizada por quatro modelos
negros, configurag¢do que se repete ao longo do
filme. Ambientada em um espago de
vegetacdo, a cena estabelece um contraste
cromatico entre o verde do ambiente natural e
o vermelho intenso das roupas. Nesse contexto,
emerge a representagdo simbolica de Oya,
orixa associada aos ventos, as tempestades e a
guerra, frequentemente representada pelo
bufalo. A presenca de chifres na cena remete
diretamente a esse animal, enquanto o corpo
em movimento € a energia da cena reforcam a
ideia de instabilidade criativa e poténcia
feminina, caracteristicas recorrentes na
mitologia de Oya segundo Prandi (2001).



A transicdo seguinte ¢ marcada pela
ruptura do natural para o urbano, sendo
ambientada em uma laje. Vestindo pecas de
tons de marrom, os modelos dangam ao som
de uma gira, mesclada a batidas
contemporaneas de funk, criando um didlogo
entre tradi¢do e contemporaneidade. Um dos
modelos utiliza uma coroa feita de quiabos,
enquanto toca um atabaque, instrumento
fundamental em manifestagdes religiosas de
matriz africana. Esses elementos constroem
uma referéncia direta a Xangd, compreendido
por Prandi (2001) como simbolo da justica
enquanto for¢a moral e organizadora da vida
coletiva.

A representacdo da laje, espago
emblematico da estética periférica brasileira,
simboliza desigualdade, rtesisténcia € a
auséncia histdrica de justica social, ampliando
o sentido politico da cena.

A natureza reaparece de forma mais
evidente com a presenca de uma cachoeira,
deslocando novamente o olhar do urbano para
o ambiente natural. Essa escolha dialoga
diretamente com as reflexdes de Krenak
(2022), que defende o rio como entidade viva
e ancestral. O verde da vegetacdo se mistura
aos tons verdes das pecas apresentadas,
criando uma integragdo visual entre corpo,
moda e natureza. Nessa cena, uma modelo

historicamente produzido pelas baianas de
tabuleiro, € o entrega ao rio, gesto que pode
ser interpretado como uma forma simboélica
de alimentar a natureza e reconhecer o rio
como ancestral (Krenak, 2022).

Em seguida, ainda com a presenga do rio,
porém de modo secundério, os modelos
vestem pecas em tons de laranja com textura
de sisal. O elemento central da cena ¢ uma
corda, inicialmente puxada pelos modelos
em dire¢des opostas. Posteriormente, a
corda surge entrelacando os corpos sem, de
fato, amarra-los. Essa constru¢do permite
uma leitura critica sobre a falsa ideia de
encerramento definitivo da escraviddo e do
racismo, que, embora formalmente abolidos,
permanecem estruturalmente presentes. A
corda, portanto, atua como metafora de
vinculos historicos que continuam a
restringir corpos negros, mesmo sob a
aparéncia de liberdade.

A narrativa avanga para um cenario de
dunas de areia, onde dois modelos correm
como se estivessem a procura um do outro.
O encontro ¢ marcado por um gesto de
confianca ¢ unido, culminando em uma
posi¢ao de equilibrio com as maos dadas. Ao
final da cena, a cAmera se afasta e revela que
os modelos estdo cercados por cocos verdes
vazios, que podem simbolizar a escassez

provocada pela exploracdo colonial, o
esgotamento da natureza € o apagamento
cultural. Ainda assim, a continuidade da
vida se impode, representada pelos Ibeji,
orixds gémeos que simbolizam, de acordo
com Prandi (2001), a permanéncia da vida
apesar das rupturas historicas.

O fashion film se encerra em uma
constru¢do antiga com textura de barro,
onde os modelos posam em uma releitura da
Santa Ceia. A mesa, estio apenas modelos
negros, e a figura central ¢ feminina. Os
personagens que anteriormente
representaram 0s orixds também estdo

para uma visualidade dissidente, afrocentrada
¢ ancestral. Essa escolha refor¢a a proposta de
ressignifica¢do de narrativas hegemonicas € a
valorizagdo de  corpos, culturas e
espiritualidades que sdo, muitas vezes,
historicamente marginalizadas.

Conclui-se, portanto, que, ao centralizar
narrativas  historicas que  simbolizam
resisténcias ¢ cultuam a identidade e cultura
afro-brasileira, a Dendezeiro desloca
hierarquias estéticas e culturais, posicionando
essas narrativas como eixo de criacdo de alto
potencial, tanto para a moda quanto para a
comunica¢do ¢ para a sociedade. De modo
geral, o estudo evidencia que a Dendezeiro
transforma o discurso da ancestralidade por
meio da valorizagdo de elementos visuais que
protagonizam a cultura negra, mas também
questiona padrdes dominantes por meio de
uma estratégia comunicacional integrada, na
qual estética, discurso e pratica publicitaria
atuam de forma articulada. Essa abordagem
demonstra que os saberes ancestrais podem
constituir um elemento estruturante do
posicionamento de marcas do segmento de
alto padrdo, atuando como base para a
constru¢do de valor simbolico e diferenciagdo
de marcas. Ainda, o estudo aponta para a
possibilidade de construcdo de marcas
socialmente =~ comprometidas com  a
elabora¢do de novas narrativas identitarias e
com o fortalecimento do protagonismo da
cultura afro-brasileira, como exemplificado
pelas estratégias comunicacionais adotadas
pela Dendezeiro.
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A pesquisa analisa as autorrepresentacdes das catadoras de mangaba e das marisqueiras de
Sergipe em seus perfis no Instagram, a partir de uma abordagem qualitativa e de analise
discursiva de postagens selecionadas por amostragem intencional (2022-2026). O estudo
evidencia estratégias narrativas voltadas a afirmacdo identitaria, a producdo de memoria e a

legitimacdo de reivindicagdes por direitos.
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Este resumo expandido delimita-se a analise
das narrativas produzidas no Instagram,
durante o periodo de 2022 a 2026, nos perfis
das catadoras de mangaba ¢ das marisqueiras
no estado de Sergipe, considerando o papel
dessas narrativas na construgdo da memoria
historica, da visibilidade social e da
legitimidade de suas retvindicagdes por
direitos. Do ponto de vista temporal, o estudo
prioriza producdes mididticas contemporaneas,
situadas principalmente nas ultimas décadas,
periodo marcado pela intensificacdo das
disputas territoriais, ambientais e simbolicas
envolvendo comunidades tradicionais em
Sergipe. A 1nvestigagdo ndo tem como foco a
analise econdmica ou juridica aprofundada das
politicas publicas voltadas as catadoras de
mangaba e marisqueiras, mas sim a dimensao
comunicacional e simbdlica dessas lutas,
compreendendo a midia como espago de
disputa de sentidos, reconhecimento e poder.
Assim, a delimitagdo do tema permite
compreender como as  representacoes

midiaticas contribuem para processos de
visibilidade, estereotipacdo ou reconhecimento
social, bem como para o fortalecimento ou
enfraquecimento das reivindicagdes por
direitos territoriais, ambientais e trabalhistas
desses grupos tradicionais, no contexto
sociocultural sergipano.

Entende-se o processo de construcdo de
didlogo com a comunidade € com o Poder
Publico como elemento fundamental para o
fortalecimento das lutas e para a continuidade
dos modos de trabalho das catadoras de
mangaba e marisqueiras.

Nesse contexto, as redes sociais digitais
assumem um  papel estratégico na
reorganizacao dos processos comunicacionais,
especialmente para grupos historicamente
inviabilizados. As praticas comunicacionais das
catadoras de mangaba e das marisqueiras, ao
utilizarem as redes sociais para denunciar
violagdes, fortalecer vinculos comunitarios e
divulgar seus modos de vida, configuram-se



como formas de comunica¢do comunitaria e
contra-hegemonica. Essas estratégias ampliam
as possibilidades de reconhecimento simbdlico,
conforme discutido por Sodré (2006), ao inserir
conhecimentos ancestrais e lutas territoriais no
espago publico digital.

Vozes que®

nos formam

A comunicagdo, enquanto pratica social,
desempenha um papel central na construcdo de
sentidos, identidades e  formas de
reconhecimento na esfera publica. Mais do que
um simples meio de transmissdo de
informagdes, 0s Processos comunicacionais
estruturam narrativas, constroem visibilidades
e delimitam quais sujeitos, experi€éncias e
conflitos ganham legitimidade social. Nesse
sentido, a midia atua como um espago
estratégico de disputa simbolica, especialmente
para grupos excluidos, como as catadoras de
mangaba e as marisqueiras de Sergipe.

A partir de Michel Foucault, entende-se que
o discurso esta intrinsecamente ligado as
relagdes de poder e de saber, uma vez que os
discursos ndo apenas refletem a realidade, mas
a produzem, ao estabelecer regimes de verdade
que definem o que pode ser dito, por quem ¢
em quais condigdes (Foucault, 1979). Dessa
forma, determinadas narrativas tornam-se
legitimas e visiveis no espaco publico, enquanto
outras sao silenciadas ou desqualificadas.
Aplicada ao campo da comunicacdo, essa
perspectiva possibilita analisar como os meios
midiaticos operam como dispositivos de poder,
organizando representacdes sobre grupos

tradicionais e, muitas vezes, reduzindo seus
modos de wvida a  enquadramentos
estereotipados ou secundarios (Foucault, 1979).

Nesse debate, Nick Couldry contribui ao
deslocar a andlise da midia para as condi¢des
estruturais da participag¢do discursiva. O autor
compreende a comunicacdo como um espago
no qual a capacidade de narrar a propria
experiéncia e fazé-la circular socialmente ¢
distribuida de forma desigual (Couldry, 2010).
Essa perspectiva destaca que o acesso aos
meios de  expressdio  ndo  garante
reconhecimento, pois as instituigdes midiaticas
tradicionais impdem hierarquias simbolicas e
normas de legitimagdo que silenciam grupos
marginalizados. Assim, a midia pode tanto
restringir, ao concentrar o poder de narrar em
poucos agentes, quanto reconfigurar os modos
de insercdo de sujeitos coletivos nos circuitos
de significacdo social. No caso das catadoras de
mangaba e marisqueiras de Sergipe, essas
desigualdades manifestam-se na limitada
visibilidade de seus saberes e reivindicagoes
nos circuitos mididticos hegemodnicos. A
apropria¢do do Instagram configura-se como
pratica comunicacional que tenciona tais
hierarquias, ao possibilitar a circulagdo de

narrativas proprias voltadas a afirmacio
identitaria e a legitimacdo de demandas por
direitos no espago publico digital.

Fotografia: Agéncia Mutua

Muniz Sodré contribui para essa discussao
ao compreender a comunica¢do como um
campo de mediagdes culturais e disputas
simbolicas, perspectiva que dialoga com a
no¢do foucaultiana de discurso enquanto
pratica social. Para o autor, a midia ndo se
limita & transmissdo de informag6es, mas atua
como um espaco de produgdo de vinculos
sociais, identidades e formas de pertencimento
(Sodré, 2002). A midiatizagdo da vida social
redefine a maneira como os sujeitos se
percebem e sdo percebidos coletivamente,
fazendo da comunicacdo um territorio
estratégico de reconhecimento e cidadania.
Nesse sentido, as narrativas midiaticas sobre
grupos tradicionais podem tanto reforcar
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estigmas ¢ hierarquias simbodlicas quanto
favorecer processos de visibilidade e
valorizagdo cultural.

As reflexdes de Ailton Krenak ampliam
esse debate ao articular comunicagio,
ancestralidade e territério como dimensdes
centrais da produ¢do de sentido dos povos
tradicionais. Para o autor, a construgdo de
narrativas opera como ato de existéncia e
continuidade da memoria coletiva, constituindo
a forma de resisténcia frente aos processos
historicos de apagamento cultural e de
expropria¢do dos modos de vida vinculados a
terra (Krenak, 2022). Essa perspectiva permite
compreender as catadoras de mangaba e
marisqueiras como praticas que afirmam
saberes ancestrais, relacdes simbolicas com
territorio € modos proprios de se comunicar.

Complementando essa perspectiva, José
Luiz Braga propde compreender a comunicagao
como um processo interacional, marcado por
fluxos, apropriagdes e reconfiguracdes
continuas de sentido. O autor destaca que os
suyjeitos sociais ndo s3Ao apenas receptores
passivos da midia, mas agentes que negociam,
reelaboram e produzem narrativas a partir de
suas experiéncias (Braga, 2012). Essa
abordagem € especialmente relevante para
analisar as  estratégias comunicacionais
desenvolvidas pelas catadoras de mangaba ¢
marisqueiras, sobretudo nas redes sociais,
entendendo esses espacos como arenas de
constru¢do de contranarrativas, afirmag¢do
identitaria e disputa por legitimidade publica,
nas quais o principio de que o futuro € ancestral
se expressa por meio de saberes e praticas
tradicionais.

Ao articular essas contribui¢des teoricas, é
possivel compreender a comunicagdo como um
campo de disputa simbdlica no qual se
constroem  narrativas  sobre  territorio,
ancestralidade e direitos. As representagdes



midiaticas das catadoras de mangaba e
marisqueiras de Sergipe refletem ndo apenas
escolhas editoriais, mas também relages de
poder que atravessam género, classe, territorio e
cultura. Por sua vez, as estratégias
comunicacionais desses grupos revelam formas
de resisténcia e reapropriacdo do discurso,
compreendidas, a luz de Foucault, como
regimes de verdade; de Sodré, como processos
de reconhecimento simbolico; € de Braga, como
dinadmicas de produg¢do de sentidos, nas quais a
comunicagdo se torna instrumento de
visibilidade, fortalecimento identitirio e
reivindicagdo politica.

0 ritual &8¢
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A pesquisa adota uma abordagem
qualitativa, de carater exploratdrio e descritivo,
com foco na analise das narrativas midiaticas
sobre as catadoras de mangaba e as
marisqueiras de Sergipe, em didlogo com a
perspectiva de Nick Couldry, que compreende a
midia como espago de producdo de voz ¢ de
disputa por reconhecimento, especialmente no
contexto das plataformas digitais. O estudo
concentra-se nos conteidos publicados no
Instagram, entendido como espaco de producao
narrativa, de visibilidade social e de disputas
simbolicas. O corpus foi definido por

amostragem  intencional, contemplando
publicacdes relevantes dos perfis oficiais dos
movimentos — catadoras de mangaba de

Sergipe (@sosmangabeiras) € marisqueiras
(@marisquetrassergipe) — no periodo de 2022
a 2026, visando compreender estratégias de
autorrepresentacdo, processos de visibilidade e
silenciamento e reivindicagdes por direitos.

Fotografia: Agéncia Mutua

Como procedimentos metodoldgicos, serdo
empregadas a analise de conteudo e a analise
do discurso, fundamentadas em referenciais
da  Comunicagdo que concebem a midia
como espaco de construcdo de sentidos e de
reconhecimento social.
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A analise qualitativa do corpus, composto
por publica¢des dos perfis @sosmangabeiras
€ (@marisqueirassergipe no Instagram e
selecionado por amostragem intencional,
evidencia que a auto representagdo digital ndo
se limita ao registro do cotidiano, mas
organiza sentidos ligados a construcdo de
narrativas historicas proprias. Em ambos os
perfis, imagem e legenda articulam identidade
coletiva,  territorialidade, @ memoria ¢
reivindica¢do por direitos, ainda que com
énfases distintas. A analise concentrou-se nos
conteidos  publicados  pelas  paginas,
considerando a intencionalidade discursiva
das postagens, sem contabilizar métricas de
engajamento ou comentdrios no perfil das
catadoras de mangaba, predominando
narrativas  orientadas  pela  dentncia
institucional e pela convocagao coletiva.

As postagens confrontam discursos
oficiais de protecdo ambiental ao registrar
ameacas ao territorio, como a derrubada de
mangabeiras e a inseguranca vivenciada pelas
comunidades, constituindo o Instagram como
espago de registro publico do conflito e de
afirmacdo do direito de permanéncia. Um
exemplo representativo € a publicacdo de 17
de abril de 2025, intitulada “Carta Aberta”, na
qual o perfil apresenta um texto publico de
reivindicacdo e cobranga por apoio € respeito
as demandas da comunidade, vinculando o
modo de vida das catadoras a protecdo
territorial e a continuidade da RESEX,
deslocando a narrativa do campo cultural
para o politico. Nessa postagem, a construgao
de memoria e resisténcia se intensifica ao
encerrar a legenda com a frase “Mangabeiras

Fotografia: Agéncia Mutua



encerrar a legenda com a frase “Mangabeiras
sdo vidas que salvam outras vidas”, atribuida a
Uilson de S4, lideran¢a do inicio do movimento,
cujo assassinato € incorporado como marco
simbdlico da trajetdria coletiva. A recorréncia
dessa assinatura opera como gesto de legado e
continuidade, transformando a lembranca de
Uilson em referéncia de resisténcia e
reafirmando a luta como parte de uma historia
construida pelo proprio grupo.

Além da dimensiao de denuncia, a
mobilizacdo por meio de eventos coletivos,
como romarias € encontros Comunitarios,
reforca a construgdo de um sujeito coletivo que
se apresenta como guardido do territorio e
defensor do trabalho tradicional. Diante desse
viés, o perfil produz uma narrativa marcada por
uma  linguagem que  alterna  tom
afetivo-comunitario e registro juridico-politico.
Essa articulagao € estratégica, pois permite que
a luta das catadoras seja compreendida nao
apenas como demanda técnica por politicas
publicas, mas como Iuta por dignidade,
pertencimento e direito a existéncia. Ja no perfil
das marisqueiras de Sergipe, a
autorrepresentagao estrutura-se
majoritariamente  pela  valorizagdo  da
ancestralidade, da cultura e do saber
tradicional. A publicacdo de 21 de julho de 2023
exemplifica esse eixo ao registrar a vivéncia no
mangue e apresentar, na legenda, “o segredo da
pesca do aratu”, descrevendo técnicas, modos
de agir e cantos que acompanham a pratica,
evidenciando conhecimentos transmitidos entre
geragdes € a conexdo com a natureza € seus
ciclos.

Nessa dinamica, o trabalho € narrado como
heranca ¢ modo de existéncia, reforcando a
identidade coletiva ¢ a legitimidade cultural.
Elementos como cantigas, lemas e registros de
praticas coletivas operam como dispositivos de
memoéria e consolidam a posicio das
marisqueiras como guardids do mangue.
Embora o perfil também aborda pautas
socioambientais € a participagdo em espagos

publicos, o sentido predominante das postagens
analisadas organiza-se pela valorizagdo do
oficio e pela construgdo identitaria ancorada na
ancestralidade.

A analise das redes sociais das marisqueiras
¢ catadoras de mangaba de Sergipe evidencia
que a comunicag¢ao digital assume papel central
na constru¢do de visibilidade, identidade e
disputa politica desses grupos tradicionais. As
narrativas produzidas ndo se organizam de
forma homogénea, apresentando estratégias
comunicacionais distintas. No perfil das
catadoras de mangaba, predomina a
comunica¢do politico-comunitdria, marcada
pela  denuncia  institucional e  pelas
reivindicagdes territoriais; ja no perfil das
marisqueiras, as postagens enfatizam a
afirmacdo identitaria, a produgdo de memoria e
a defesa do territorio. Apesar das diferencas de
énfase, os dois perfis convergem ao construir
um sujeito coletivo que articula trabalho,
identidade e territério como fundamentos de
reivindicagao.

Os resultados indicam, portanto, que os
contetdos publicados funcionam como arquivo
de memdria e como posicionamento publico, ao
registrar ~ modos de  vida,  afirmar
pertencimentos € sustentar publicamente a
legitimidade das demandas por reconhecimento
¢ justiga territorial.
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Os resultados obtidos a partir da analise dos
perfis das catadoras de mangaba e das
marisqueiras de Sergipe evidenciam que a
autorrepresentacdo no Instagram ultrapassa a
dimensdo meramente descritiva do cotidiano,
configurando-se como pratica comunicacional
estratégica. As narrativas construidas pelas
proprias trabalhadoras articulam memoria,
identidade, territorio e reivindicagdo, operando
como formas de legitimagdo simbolica e
politica no espaco digital. Nesse sentido, os
achados dialogam com a perspectiva de Nick
Couldry, para quem a midia deve ser
compreendida como um espago de producdo de
voz, no qual sujeitos historicamente
marginalizados passam a disputar
reconhecimento ¢ visibilidade. A apropriagdo
do Instagram pelas catadoras de mangaba e
marisqueiras revela um exercicio ativo dessa
“voz”, subvertendo a distribuicao desigual dos
recursos narrativos. Ao funcionarem como
arenas de enunciagdo proprias, ainda que
atravessadas pela mediacdo tecnoldgica, essas
redes permitem que as catadoras € marisqueiras
definem como desejam ser vistas, quais
conflitos devem ser evidenciados e quais
valores coletivos precisam ser preservados,
prescindindo das molduras redutoras da midia
tradicional.

As diferengas de €nfase observadas entre os
perfis ndo indicam estratégias opostas, mas
formas complementares de autorrepresentagao.
Enquanto as catadoras de mangaba mobilizam
com maior frequéncia discursos de denuncia
institucional e convocacdo coletiva, as
marisqueiras reforcam narrativas ancoradas na
ancestralidade, na cultura e no saber tradicional
como fundamentos de sua legitimidade. Em
ambos 0s casos, a auto representacao digital
constréi um sujeito coletivo que se apresenta
como guardido do territorio e do meio
ambiente, articulando trabalho, identidade e
direito & permanéncia.

Dessa forma, a analise demonstra que o uso
das redes sociais por esses grupos nao se limita

a visibilidade, mas se constitui como pratica
politica ¢ comunicacional, capaz de produzir
memoria  publica,  fortalecer  vinculos
comunitarios € sustentar reivindicacdes por
reconhecimento e justica territorial. Essa
conclusdo decorre da observacdo sistematica
dos contetdos, das narrattvas e dos
enquadramentos mobilizados nos  perfis
analisados, que evidenciam o uso das redes
sociais para além da visibilidade, configurando
praticas comunicacionais e politicas voltadas a
produg¢do de memoria, ao fortalecimento de
vinculos coletivos ¢ a reivindicacdo de direitos.
A autorrepresentacdo, nesse contexto, emerge
como elemento central na construgdo de
narrativas histéricas proprias, ampliando as
possibilidades de disputa simbodlica no espago
publico digital.
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NOS SIGA
NAS REDES

Algumas histérias ndo se contam por inteiro; elas aparecem aos poucos,
em fragmentos, gestos e lembrangas que atravessam geragoes. Tudo em
um s6 movimento que une ancestralidade, memodria, diversidade e as
multiplas vozes que coexistem. A Via Brasis propoe um espago de escuta
e reflexdo, onde essas narrativas se conectam e revelam a riqueza de um
coletivo em constante construcdo. E nesse encontro de memorias que o
passado continua pulsando no presente, orientando olhares, fortalecendo
vinculos e contribuindo para uma compreensdo mais ampla e consciente
da nossa diversidade cultural.
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