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RESUMO

Este Trabalho de Conclusdo de Curso analisa o consumo material e de habitos culturais
asiaticos no contexto juvenil da cidade de Aracaju-SE, a partir do fandom do grupo
sul-coreano BTS e de seus impactos na constru¢do de identidades juvenis. Compreendendo o
fandom como um espago hibrido de sociabilidade e mediagdo cultural, o estudo investiga
como praticas de consumo associadas a musica, a linguagem, a estética e aos produtos
culturais asidticos extrapolam a dimensdao econOmica e, através do afeto, assumem
significados simbolicos, afetivos e identitarios. Metodologicamente, a pesquisa adota uma
abordagem qualitativa, fundamentada na aplicacdo de questiondrios online e na realizacdo de
entrevistas semiestruturadas com jovens integrantes do fandom ARMY em Aracaju. A analise
dos dados evidencia que o engajamento com o BTS atua como porta de entrada para o contato
e a incorporagdo de habitos culturais asidticos, promovendo processos de identificacao,
pertencimento e ressignificagdo de praticas cotidianas. Observa-se que tais consumos se
articulam tanto em ambientes digitais quanto em experiéncias presenciais, contribuindo para a
territorializagdo simbolica do fandom no espaco urbano aracajuano. Conclui-se que o fandom
do BTS funciona como um importante mediador cultural, no qual o consumo de habitos
culturais asiaticos desempenha papel central na producdo de sentidos e na consolidagdo de

identidades juvenis contemporaneas.

Palavras-chave: Consumo cultural; Cultura asidtica; Fandom; BTS; Identidade juvenil,

ARMY; Afeto.



ABSTRACT

This undergraduate thesis analyzes the material consumption and the consumption of Asian
cultural habits within the youth context of the city of Aracaju, Brazil, based on the fandom of
the South Korean group BTS and its impacts on the construction of youth identities. By
understanding fandom as a hybrid space of sociability and cultural mediation, the study
investigates how consumption practices associated with music, language, aesthetics, and
Asian cultural products go beyond the economic dimension and, through affect, acquire
symbolic, affective, and identity-related meanings. Methodologically, the research adopts a
qualitative approach, grounded in the application of online questionnaires and the conduction
of semi-structured interviews with young members of the ARMY fandom in Aracaju. Data
analysis reveals that engagement with BTS functions as a gateway to contact with and the
incorporation of Asian cultural habits, fostering processes of identification, belonging, and the
resignification of everyday practices. It is observed that such consumption practices operate
across both digital environments and face-to-face experiences, contributing to the symbolic
territorialization of the fandom within the urban space of Aracaju. The study concludes that
the BTS fandom functions as an important cultural mediator, in which the consumption of
Asian cultural habits plays a central role in the production of meaning and in the

consolidation of contemporary youth identities.

Keywords: Cultural consumption; Asian culture; Fandom; BTS; Youth identity; ARMY;
Affect.
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1 INTRODUCAO

Como uma entusiasta e consumidora de cultura sul-coreana, percebo a magnitude com
que o movimento Hallyu' ou "Onda Coreana" tem se espalhado pelo Brasil e pelo Ocidente.
Longe de ser apenas um nicho, o fendmeno se tornou caso de estudo: Ele se manifesta desde a
prateleira de cosméticos que agora oferece rotinas de skincare coreano, passando pelo setor
alimenticio que agora inclui mais pratos da cultura asiatica, até as conversas casuais que citam
grupos de K-Pop? ou as tramas dos doramas® ou K-dramas mais recentes nos streamings.

A ascensdo do K-Pop e dos doramas no Brasil ndo ¢ um fenémeno isolado, mas sim
parte de uma reorientacdo no consumo cultural que busca alternativas aos produtos
norte-americanos e europeus, também devido ao forte investimento governamental coreano de
apoio a difusdo da cultura local. Essa motivagao se da, talvez, devido ao contexto historico e
originario da Coreia do Sul, que utilizou das producdes norte-americanas como base para
desenvolver seu nicho audiovisual. O interesse crescente pode surgir, em grande parte, na
qualidade estética das produgdes, na exploragdo de narrativas que abordam temas sensiveis
como pressao social, saide mental e diferencas de classe com uma perspectiva diferente, além
da interatividade tinica proporcionada pela industria coreana (Cruz, 2016). Os artistas, muitas
vezes treinados para serem acessiveis e multitalentosos, incentivam uma conexao intensa e
direta com a base de fas através de plataformas digitais, transformando o consumo em uma
experiéncia de pertencimento a comunidade de fis que, no caso do ARMY*, se torna algo
emocional e transcende a esfera do consumo pelo consumo.

Essa inundagdo de produtos culturais - que abrange musica, filmes, moda e produgdes
audiovisuais - deixou de ser um movimento marginal e se incorporou de forma efetiva no
cotidiano de populagdes distantes do continente asiatico, especialmente nos tltimos anos. E
essa for¢a de penetragdo e a mudanga de habitos impulsionada por ela que este trabalho busca
analisar, através de vetores e movimentos presentes no dia a dia ocidental, principalmente em
Aracaju-SE.

Nao ¢ novidade que o interesse por outras culturas sempre moldou comportamentos e
acoes das sociedades, a busca por se conectar com o outro sempre fez parte da humanidade,

como diz Stuart Hall em A Identidade Cultural na Pds-Modernidade (2003, p. 47), por

' Hallyu: Refere-se a popularizagdo global da cultura sul-coreana desde os anos 1990, abrangendo
K-pop, K-dramas, filmes, gastronomia, moda e beleza.

2 K-pop € como ¢é conhecido o estilo de musica pop coreana.

3 Kdramas ou Doramas é como s3o chamadas as séries/novelas coreanas.

* ARMY ¢ como ¢é conhecido o grupo de fas ou fandom do grupo BTS.
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exemplo. Atualmente, como o advento da internet no mundo contemporaneo, esse movimento
ficou ainda mais facil e atrativo, uma vez que as pessoas conseguem se consertar com outras
pessoas e outros lugares que independem da distancia fisica e ou de barreiras, sejam elas
geograficas, financeiras, politicas e etc.

O movimento Hallyu ndo ¢ apenas a exportagdo de entretenimento, ¢ um fenomeno de
soft power, capaz de influenciar gostos, modismos e, principalmente, reconfigurar a percepgao
que o publico ocidental tem da Asia e nesse caso, em especial, da Coreia do Sul. No Brasil,
essa adesdo ganhou forca através das midias sociais e da facilidade de acesso com a chegada
das plataformas de streaming, que derrubaram as barreiras geograficas.

Dentro desse contexto brasileiro, esse movimento ganha forma por meio do
engajamento cotidiano dos fas de k-pop, que atuam como mediadores ativos da cultura
corcana. Através do consumo constante de contetidos audiovisuais, interagdes em redes
sociais e participacdo em comunidades virtuais, esses fas mantém uma conexao continua com
0 universo simbolico do grupo, incorporando narrativas, valores e estéticas que passam a
orientar suas praticas culturais e sociais.

Em Aracaju, o movimento de fas de K-Pop se solidificou em encontros organizados,
eventos tematicos e também com a proliferagdo de lojas fisicas especializadas ou
e-commerces que vendem dalbuns (cd’s), produtos dos artistas coreanos e até mesmo
alimentos. Isso demonstra que o Hallyu nao fica somente nas telas, criando uma economia de
nicho e uma identidade que se manifesta publicamente através dos fas. Esse engajamento, no
entanto, ndo se restringe ao ambiente digital. Em Aracaju, os fas do BTS traduzem sua
experiéncia com a Hallyu em préticas presenciais que reforcam o sentimento de
pertencimento coletivo. Encontros organizados, eventos tematicos e acodes colaborativas
evidenciam como o fandom se constitui enquanto comunidade local, ainda que conectada a
uma rede global. Essas interagdes possibilitam a construg¢do de vinculos sociais baseados em
interesses e afetos compartilhados, transformando o consumo cultural em uma experiéncia
socialmente situada.

Analisar essa dinamica de consumo local, portanto, ¢ crucial para entender como uma
poténcia cultural do leste asiatico se manifesta e transforma os habitos culturais no nordeste
brasileiro, para além do seu publico local e nativo, independente de barreiras como diferengas
linguisticas, de fuso horario e até mesmo habitos culturais do dia a dia. Sendo assim, ao
articular consumo, sociabilidade e afeto, os fas, através do impacto das interferéncias
culturais, constroem modos especificos de vivenciar o global no local, evidenciando que o

Hallyu ndo opera de maneira homogénea, mas se reinventa continuamente a partir das praticas
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e experiéncias dos sujeitos que o incorporam em seus contextos cotidianos e € isso que torna
todo esse movimento curioso, questionavel e uma mina rica em informagdes e estudos

contemporaneos.
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2 O FENOMENO DA ONDA HALLYU

Para introduzir a tematica da Onda Hallyu, ¢ imprescindivel falar sobre a ascensao
moderna da Coreia do Sul como poténcia cultural e também se torna essencial contextualizar
o seu surgimento a partir do passado milenar e de seus reinos. A histoéria do povo coreano
remonta aos Trés Reinos da Coreia (Goguryeo, Baekje e Silla), que, antes da unificagdo e das
longas dinastias que viriam depois, construiram uma cultura e identidade singulares na
peninsula. Porém, o século XX marcou um periodo de profundas rupturas, iniciado pela
dominagdo japonesa (1910-1945), que ocultou a cultura e a soberania coreana.

Com o fim da Segunda Guerra Mundial, em 1945, veio a libertagdo, mas também o
inicio de um novo acontecimento: a peninsula foi dividida no Paralelo 38° N: o Norte ficou
sob a esfera de influéncia da Unido Soviética (comunista) e o Sul dos Estados Unidos
(capitalista). Essa divisdo, inicialmente tida como temporaria para desarmar as forcas
japonesas, tornou-se permanente em 1948 quando as duas partes passaram a ser chamadas de
Republica da Coreia (Coreia do Sul) e da Republica Popular Democratica da Coreia (Coreia
do Norte).

A briga ideoldgica da Guerra Fria foi um vetor para um novo conflito militar aberto
em 1950, a Guerra da Coreia (1950-1953), que foi um dos primeiros grandes confrontos do
periodo e devastou a Coreia do Sul, causando milhdes de mortes e solidificando a fronteira na
chamada “Zona Desmilitarizada (DMZ)”, onde, tecnicamente, se mantém o estado de guerra
at¢ hoje. O periodo pods-guerra da Coreia marcou o inicio de uma impressionante
transformagdo socioecondmica na Coreia do Sul que, desde o inicio da sua historia
conturbada, ja ganhava for¢cas e construia uma boa base sélida de formacdo da industria
cultural.

Apesar de décadas iniciais sob regimes autoritérios, o pais, impulsionado por um forte
apoio externo dos Estados Unidos e por politicas internas focadas em industrializagdo e
exportagdo, realizou a transi¢do de uma nagdo predominantemente agraria para uma poténcia
econdmica global. Esse periodo de rapido crescimento e industrializagao acelerada, ocorrido
entre as décadas de 1950 e 1990, posicionou a Coreia do Sul ao lado de Taiwan, Cingapura e
Hong Kong, que sdo conhecidos como os "Tigres Asiaticos". Segundo Amsden (1989), o
sucesso sul-coreano se deveu a forte intervengdo estatal na economia, com o governo
desempenhando papel central na coordenacdo do capital, na protecao das industrias que

nasciam ali e na promogao das exportagoes.
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A ascensdo sul-coreana nesse grupo foi caracterizada pelas politicas voltadas para a
exportagdo, o estimulo ao investimento estrangeiro e a qualifica¢do intensiva da mao de obra.
Esse desenvolvimento ndo apenas acabou com a pobreza do pds-guerra, mas também
forneceu a base tecnoldgica e a infraestrutura econOmica que seriam essenciais para o
posterior investimento e sucesso da industria cultural, culminando na ascensdo do Hallyu.
Essas transformagdes culminaram na sua democratizagdo no final da década de 1980
garantindo a prosperidade material e uma boa base para o surgimento sélido de uma industria
cultural, que mais tarde se tornaria o Hallyu, projetando uma imagem de um pais resiliente,
moderno e culturalmente rico, fundamental para a analise do seu soft power que sempre foi

estudado e apoiado pelas autoridades locais, como estuda Souza:

O esfor¢o continuo de empresarios e governantes para transformar a cultura nacional
em um produto a ser ofertado nos mercados externos para incrementar a economia
sul-coreana originou o primeiro movimento da Onda Coreana, neste momento, ainda
restrita a esfera asiatica. (Souza, 2015, p. 298)

2.1 Soft Power e Consumo na era global

O conceito de soft power foi introduzido por Joseph Nye para descrever a capacidade
de um pais exercer influéncia sobre outros por meio de aspectos simbolicos e culturais, e ndo
pela forca militar ou econdmica. Trata-se, segundo o autor, da habilidade de “obter os
resultados desejados porque os outros desejam o mesmo” (Nye, 1990, p. 166),
aproveitando-se desse desejo compartilhado. Em outras palavras, o soft power € o poder de
atrair e persuadir, moldando preferéncias e valores de maneira indireta, por meio da cultura,
da diplomacia e das narrativas nacionais. Dessa forma, o conceito tornou-se um instrumento
estratégico fundamental para compreender como Estados constroem legitimidade e influéncia
no sistema internacional sem, de fato, impor algo de forma violenta e/ou autoritaria.

O consumo, por sua vez, ultrapassa a dimensdo puramente econdmica,
configurando-se como um fendomeno social e cultural. Canclini argumenta que consumir ¢
também uma forma de participar da vida social, comunicar pertencimentos e construir
identidades. De acordo com o autor, “consumir ¢ uma maneira pratica de construir o sentido
daquilo que somos e das relagdes que estabelecemos com os outros” (Canclini, 2013, p. 44).
Assim, o consumo deixa de ser apenas a compra de bens e passa a representar um campo
simbolico onde se expressam valores, aspiragdes e distingdes sociais, conceito base para
buscar estudar o fenomeno do Hallyu.

Analisando os dois conceitos, pode-se observar que ambos t€ém uma relagdo bastante

estreita e que se retroalimenta, fazendo com que um solidifique o outro quando ha um objeto
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em comum. A relacdo soft power e consumo se manifesta quando, por exemplo, produtos
culturais se tornam veiculos de difusdo de valores e ideologias. Filmes, musicas, moda ¢
gastronomia sdo exemplos de expressdes culturais que, ao conquistar o publico global,
carregam consigo simbolos e representagdes do pais de origem. Nesse processo, 0 consumo
de bens culturais estrangeiros contribui para a consolidagdo de uma imagem positiva ou
negativa dessa nagdo, fortalecendo seu poder de atragdo e influéncia internacional. O soft
power, portanto, ndo se limita a diplomacia ou a politica externa, mas se materializa nas
praticas cotidianas de consumo que legitimam certas culturas no imaginario global.

Na era da globalizacdo e das redes digitais, essa interdependéncia entre cultura e
consumo torna-se ainda mais evidente. O soft power se concretiza por meio da circulagdo
transnacional de produtos culturais, transformando preferéncias individuais em formas de
adesdo simbolica e sociais do dia a dia das pessoas, independente das barreiras geograficas e
culturais como lingua, fuso hordrio e cultura local. O consumo, nesse contexto de
retroalimentagdo, € tanto resultado quanto instrumento do soft power: ao consumir, oS
individuos participam de um processo de difusdo cultural que reforca as dinamicas de poder
entre nacgoes. Sendo assim, compreender a relacao entre soft power e consumo se faz essencial
nesta andlise para discorrer sobre como a cultura pode se tornar um recurso politico,
ideoldgico e econdmico no mundo contemporaneo.

A Coreia do Sul tornou-se um dos exemplos mais expressivos da aplicacao do soft
power por meio da cultura popular com o fenomeno Hallyu, ou “Onda Coreana”. Esse
processo que, como ja vimos, se intensificou a partir dos anos 1990, resultou de politicas
governamentais voltadas para a exportacao de bens culturais como forma de fortalecimento da
imagem nacional e de estimulo econdmico (Jin, 2016). A Hallyu abrange uma vasta gama de
produtos - K-dramas, cinema, culindria, moda e, sobretudo, a musica pop ou K-pop - que
passaram a ser consumidos mundialmente e conquistar publicos diversos. Ao promover sua
cultura de forma atrativa e instigante, a Coreia do Sul consolidou sua presenca ideoldgica no
cenario internacional, transformando o entretenimento em estratégia de poder cultural e
diplomatico.

Entre os principais agentes desse processo, o grupo BTS destaca-se como um dos
maiores vetores contemporaneos do soft power sul-coreano. Sua influéncia ultrapassa a esfera
musical, mobilizando praticas de consumo e pertencimento cultural em escala global. O grupo
consegue nao apenas disseminar o idioma e a estética coreana, como também projetar valores
ligados a juventude, a diversidade e a autenticidade, que sdo fielmente absorvidos por fas ao

redor do mundo (Freitas, 2023). Através de plataformas digitais e da interagdo constante com
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seu publico, o BTS exemplifica como o consumo cultural pode se tornar um poderoso meio
de consolidagdo de identidades e de ampliacdo da influéncia internacional de um pais, como
vemos acontecer com a Coreia do Sul. Assim, a Hallyu, personificada no sucesso do BTS,
revela como o soft power e o consumo se articulam na producdo de uma cultura globalizada e

engajada.

2.2 O conceito de Soft Power e a diplomacia cultural

Como dito antes, o termo Soft Power foi formulado por Joseph Nye (1990) para
explicar uma nova forma de poder internacional que se diferencia do tradicional uso da forca
militar ou da coer¢do economica. Segundo o autor, o soft power consiste na capacidade de um
Estado em influenciar outros atores internacionais por meio da atracao e da persuasdo, € nao
da imposi¢do. Para simplificar, podemos dizer que o Soft Power ¢ a atragdo que leva outros a
quererem os resultados que o pais deseja. Essa influéncia é exercida através da difusdo de
valores, ideias e produtos culturais que despertam admiragao e identificagdo, tornando-se uma
ferramenta essencial nas relagdes internacionais contemporaneas. Temos na Coreia do Sul,
através do investimento na industria Hallyu e na proje¢ao de grupos como o BTS, uma
exemplificagdo pontual desse fenomeno de forma magistral e do uso da cultura para gerar
esse tipo de poder de atra¢ao no cendrio global.

Em paralelo a esse conceito, Nye (2004) traz uma proposta que apresenta uma
distingdo entre hard power, que € baseado na forga e coer¢do e soft power, que se da pela
legitimacdo simbdlica e criacdo de afinidades culturais. O autor ainda destaca que o soft
power ¢ sustentado por trés principais recursos: a cultura, os valores politicos e a politica
externa de um pais. Entre esses, a cultura se torna o elemento mais visivel e eficaz, pois ¢
capaz de penetrar no cotidiano das pessoas de forma sutil, moldando percepgdes e
preferéncias. Nesse sentido, filmes, musicas, esportes e outros produtos culturais funcionam
como mediadores simbolicos de poder, capazes de gerar empatia e identificagdo global entre
civilizagoes.

Os produtos resultantes da industria cultural, portanto, tornam-se instrumentos
estratégicos de diplomacia. Para Nye (2011), “o poder cultural de uma nacdo estd em sua
capacidade de projetar uma imagem positiva e desejavel, despertando o interesse de outros
povos”. Esse tipo de diplomacia, denominada diplomacia cultural, busca promover o
entendimento mutuo e fortalecer lagos internacionais por meio dos intercambios artistico,

educacional e mididtico. De acordo com Melissen (2005), a diplomacia cultural ¢ uma das



15

manifestagdes mais eficazes do soft power, pois cria conexdes afetivas e simbolicas que
muitas vezes antecedem ou substituem a cooperagao politica formal.

No contexto asidtico, a Coreia do Sul se destaca como um dos paises que mais
souberam aplicar a logica do soft power por meio da cultura e do entretenimento na
atualidade. Apds a crise financeira de 1997, o governo sul-coreano passou a investir de
maneira sistematica na exporta¢ao cultural como estratégia econdmica e diplomatica, como
observa Jin (2016). Essa politica impulsionou a Onda Coreana, que transformou o pais em
uma poténcia cultural global. Por meio da disseminacdo de K-dramas filmes, moda,
gastronomia e, especialmente, do K-pop, a Coreia do Sul construiu uma imagem moderna,
criativa e admirada, que fortalece sua posicdo geopolitica no mundo e suas relagdes
diplomaticas, além de beneficios proprios nas esferas economica e social através do turismo e
receita bruta que vem da industria do entretenimento.

O entretenimento desempenha papel central nesse processo. Segundo Lee (2020), as

industrias culturais sul-coreanas operam como instrumentos de diplomacia publica,
promovendo a cultura nacional de modo envolvente e acessivel. O consumo global de
producdes coreanas, como de grupos musicais como BTS e Blackpink a filmes premiados
como Parasita (2019), evidencia como a cultura popular pode se transformar em vetor de
poder simbdlico. Assim, o entretenimento deixa de ser apenas um produto de consumo e se
converte em uma ferramenta de projecao de valores, identidade e prestigio internacional, para
além do setor financeiro.
Além de fortalecer sua imagem externa, a diplomacia cultural sul-coreana também redefine o
conceito de globalizacdo cultural. Ao contrario do fluxo tradicional, dominado pelo Ocidente,
a Hallyu representa um movimento inverso, onde um pais ndo ocidental consegue exercer
influéncia significativa sobre comportamentos, linguagens e estilos de vida globais (Jin, 2016;
Kim, 2021) - 4reas predominantemente influenciadas apenas pelo Ocidente antes.

Essa inversdo de fluxos culturais revela como o soft power pode desafiar hierarquias e
modelos estabelecidos, reposicionando a Coreia do Sul como produtora e exportadora de
cultura globalmente relevante. Portanto, compreender o soft power e sua relacdo com a
diplomacia cultural ¢ fundamental para analisar o caso sul-coreano. O sucesso da Coreia do
Sul demonstra que a influéncia internacional pode ser construida por meio da estética, do
consumo ¢ da emogdo, elementos que despertam admiragdo e criam vinculos afetivos com
publicos estrangeiros através, principalmente, de suas produgdes audiovisuais. Como destaca
Nye (2011), “a atragdo ¢ frequentemente mais eficaz do que a coerg@o na construgao de poder

duradouro”. Nesse contexto, o uso estratégico da cultura e do entretenimento permite a Coreia
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do Sul se consolidar como uma poténcia cultural contemporanea, cujo prestigio simbolico

ultrapassa suas fronteiras territoriais € econdmicas no cenario global.

2.3 Hibridismo cultural e a construc¢io da identidade juvenil

Analisando as questdes culturais no sentido do consumo, o conceito de hibridismo
cultural, desenvolvido por Néstor Garcia Canclini (2008), propde uma leitura complexa e
dindmica dos processos de interacao entre culturas. Para o autor, a hibrida¢do nao se reduz a
uma simples mistura ou fusdo de elementos culturais distintos, mas se configura como uma
nova conversdo de praticas e estruturas, na qual diferentes tradicdes sdo reinterpretadas e
rearticuladas em novos contextos socioculturais como destacado no trecho “Entendo por
hibridagdo processos socioculturais nos quais estruturas ou praticas discretas, que existiam de
forma separada, se combinam para gerar novas estruturas, objetos e praticas.” (Canclini, 2008,
p. 23).

Esse processo envolve criatividade, negociagdo e adaptagdo, permitindo que o contato
entre culturas produza novas formas de expressdo e significacdo (Canclini, 2008). Com o
avango da globalizagdo e a consolidagdo das novas midias digitais, esses processos de que
reconfiguram as expressdes culturais se intensificaram, provocando fenomenos de
desterritorializacdo e reterritorializagdo da cultura. A circulagdo global de simbolos e produtos
culturais, mediada por plataformas digitais, promove uma redistribuicdo de sentidos e
estéticas.

Nesse contexto, a juventude surge como protagonista, pois € entre 0os jovens que se
manifestam as formas mais fluidas e hibridas de consumo, linguagem e identidade. As redes
sociais operam como espacos de mediacdo cultural onde o local e o global se encontram,
permitindo que as referéncias internacionais sejam apropriadas e reinterpretadas a partir da
vivéncia cotidiana. O fendmeno Hallyu representa um exemplo cirurgico desse processo.

O K-pop, enquanto produto cultural, constitui-se como um vetor hibrido que conecta
elementos da cultura oriental e ocidental. O género combina sonoridades ocidentais, como o
pop ¢ o hip-hop norte-americanos, com estéticas visuais, coreografias ¢ modas globais,
reinterpretadas sob uma logica industrial e cultural sul-coreana. O BTS, enquanto expoente
maximo desse movimento, sintetiza essa hibridiza¢do, ao unir discursos universais sobre
juventude, amor e superagdo com valores e narrativas que refor¢am a identidade nacional
coreana. Assim, o K-pop se torna um produto transnacional, ao mesmo tempo local e global,

fruto de um processo continuo de traducao e adaptacao cultural.
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Segundo Canclini (2012), esse processo pode ser compreendido como uma “tradugdo
intercultural”, isto ¢, a capacidade de reinterpretar simbolos culturais para que sejam
compreendidos e aceitos por publicos de diferentes origens. No caso do K-pop, essa tradugao
se manifesta na forma como a cultura coreana ¢ apresentada por meio de estéticas e narrativas
universais, tornando-se acessivel e emocionalmente significativa para audiéncias diversas.
Essa estratégia permite que a mensagem coreana se mantenha auténtica, mas ao mesmo tempo
seja palatavel ao olhar global, evidenciando o papel do hibridismo como mecanismo de
didlogo cultural e de expansdo simbolica, evitando ruidos na mensagem e garantindo o
espalhamento dela ao redor do planeta.

A partir dessa perspectiva, observa-se que o consumo do K-pop pelos jovens de
Aracaju também se insere em um contexto de hibridizacdo. O ARMY sergipano nado
abandona sua identidade brasileira ao se engajar com a cultura coreana, pelo contrario,
constrdi uma identidade juvenil hibrida, que combina elementos locais, como o sotaque, 0s
espacos urbanos, os modos de sociabilidade, com simbolos globais advindos da Coreia do Sul
e da internet. Esse processo ilustra o que Canclini descreve como uma “reorganizacao das
identidades em contextos multiculturais”, nos quais as fronteiras entre o nacional e o
estrangeiro se tornam frageis e negociaveis.

Essa dindmica pode ser compreendida também a partir do conceito de “terceiro
espaco”, formulado por Homi Bhabha principalmente em seu livro O Local da Cultura (The
Location of Culture), de 1994. Para o autor, “o terceiro espago ¢ o territoério simbolico onde as
diferengas culturais se encontram e se transformam, criando novas formas de pertencimento e
expressao.”

No caso aracajuano, as praticas dos fas, tais como os cover dances, encontros
tematicos e a circulagdo de simbolos visuais do BTS, representam um ato de
reterritorializacdo do consumo global. Essas atividades apontam também uma configuragdo de
um espaco hibrido, onde o global se traduz em praticas locais e o local se abre ao didlogo com
o mundo, produzindo um campo de trocas simbdlicas e de reinvencao identitaria.

Dessa forma, o hibridismo cultural se apresenta como uma chave interpretativa para
compreender a constru¢do da identidade juvenil contemporanea. Ao apropriar-se de produtos
globais como o K-pop, a juventude aracajuana, por exemplo, participa de um processo de
criagdo cultural que ndao se limita a imitagdo, mas envolve ressignificacdo, afeto e
pertencimento. Nesse sentido, o fenomeno do BTS, mediado por tecnologias digitais e

praticas coletivas, torna-se um exemplo concreto de como as juventudes locais constroem
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identidades hibridas, transitando entre o global e o local, entre o real e o virtual, entre o

individual e o coletivo.

2.3.1 Afeto, pertencimento e identidade no fandom hibrido

A dimensao afetiva ocupa um papel central na construcdo das identidades juvenis
contemporaneas, especialmente no contexto dos fandoms digitais. O consumo cultural, mais
do que uma prética de lazer, torna-se uma forma de expressao emocional e de pertencimento
coletivo. No caso do fandom do BTS, o vinculo entre o grupo e o ARMY transcende a
simples admiracdo musical, configurando-se como uma rede de afetos e identificagdes
simbodlicas que contribuem para a formagao de uma identidade compartilhada. Essa rela¢ao
revela o que Canclini denomina de reconfiguragdo das formas de sociabilidade, na qual o
consumo se articula as praticas simbolicas e emocionais que conectam individuos de
diferentes contextos culturais.

A cultura do K-pop, mediada pelas redes sociais, estimula a criagdo de comunidades
que se formam em torno de sentimentos comuns, como admiragdo, empatia e reconhecimento.
Esses lagos afetivos que ultrapassam fronteiras geograficas, constroem uma sensagdo de
comunidade global, como ja abordado. Desta forma, a rotina de fa também colabora para que
eles se sintam parte do todo, que ¢ algo maior e de um coletivo que compartilha ndo apenas
gostos musicais, mas também valores, causas e experiéncias emocionais. Essa dinamica de
afeto e engajamento também reflete o conceito de “terceiro espaco” de Bhabha, trazendo os
jovens para um territorio simbodlico onde identidades sdo negociadas e reinventadas a partir da
convivéncia com o outro.

Além disso, o afeto se manifesta como uma forma de resisténcia simbolica. Ao
encontrar acolhimento e identificagdo no grupo e na comunidade de fas, muitos jovens se
sentem fortalecidos em suas experiéncias pessoais, principalmente diante de sentimentos de
exclusdo, invisibilidade ou desvalorizagdo cultural. O BTS, ao abordar temas como auto
aceitagdo, saude mental e empatia, torna-se uma referéncia emocional que legitima as
vivéncias desses jovens, reafirmando sua agéncia emocional e cultural dentro de um cenario
globalizado.

Para Lawrence Grossberg (1992), o afeto se torna uma dimensdo fundamental das
praticas culturais, pois expressa as maneiras pelas quais as pessoas investem energia
emocional no mundo, estabelecendo vinculos de pertencimento e sentido. No contexto dos

fandoms, esses afetos coletivos ndo sdo apenas expressdes de gosto, mas também formas de
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empoderamento e afirmacgdo identitaria, especialmente entre grupos que experimentam
sentimentos de marginalizacdo social ou cultural.

Esse vinculo afetivo também reorganiza as hierarquias culturais, conforme Grossberg
descreve em seus estudos sobre culturas juvenis. Ao afirmar que o afeto “territorializa”
praticas, ele mostra que o jovem escolhe seus lugares de pertencimento ndo por coeréncia
racional, mas pela intensidade emocional que essas praticas oferecem. E justamente essa
logica que ajuda a compreender por que o ARMY ndo funciona apenas como consumidor,
mas como colaborador ativo da expansdo cultural do BTS. Por meio de campanhas, projetos
sociais, traducdes e interagcdo global, os fas transformam sua intensidade afetiva em praticas
concretas de participagdo. Isso conversa diretamente com Hall (2006), quando ele diz que
identidades se constroem em comunidades discursivas; porém, no fandom, elas se constroem
também em comunidades afetivas, amarradas por um compromisso emocional coletivo.

Dessa maneira, o fandom aqui ¢ compreendido como um espago hibrido de afeto e
identidade, onde refor¢co que o global e o local se entrelagam na construgdo de significados
compartilhados. Os encontros presenciais, as trocas nas redes sociais e as producdes de
conteudo (como fanarts’, tradugdes e covers®) reforgam essa dimensdo emocional,
transformando o ato de ser fa em uma pratica criativa e socialmente relevante. O ARMY,
nesse sentido, exemplifica como os afetos mediados pela cultura pop se convertem em formas
de pertencimento coletivo, fortalecendo tanto o sentimento de comunidade quanto a afirmagao
da juventude como sujeito cultural ativo.

Esse processo evidencia o que Grossberg (2005) descreve como a capacidade dos
afetos de produzir investimentos culturais significativos, isto ¢, formas pelas quais os
individuos reconfiguram suas relacdes com o mundo, criando modos alternativos de existir e
se representar dentro da cultura globalizada. Assim, o afeto deixa de ser algo meramente
sentimental para tornar-se uma forga estruturante da experiéncia social e da agéncia cultural
dos jovens fas.

Entre os jovens fas do BTS e da cultura coreana, o hibridismo e o pertencimento ndo
vém apenas do consumo cultural, mas também estdo no consumo financeiro. O ato de
consumir produtos coreanos vai além da mera imitagdo de um estilo estrangeiro, ele
representa uma forma de vivenciar o hibridismo cultural de maneira concreta e afetiva. Ao

comprar maquiagens coreanas, experimentar comidas tipicas ou vestir roupas inspiradas nos

> Fanarts (ou fa-artes) sdo obras visuais criadas por fas baseadas em personagens, cenarios ou historias
de universos conhecidos, como filmes, séries, livros, games e animes.

¢ Cover trata-se de uma regrava¢do ou imitagdo de uma cangdo ou artista original, feita por outro
musico ou banda (banda cover), que pode recriar a performance original.


https://www.google.com/search?sca_esv=7e23b67cda9c6a45&biw=1536&bih=695&sxsrf=ANbL-n4ZZ3I5631URcpUbQwrxTn84GJ_DA%3A1770418368772&q=regrava%C3%A7%C3%A3o&sa=X&ved=2ahUKEwjtyeWv-sWSAxUpq5UCHVqDBeMQxccNegQIERAC&mstk=AUtExfCVi3l5ZNRILFjA3TmbDtJ2ezhS7JfIm-4kTm9-hI8Z0HKBbmgZ4Da4FdjCtb23DTsvVpl_iWzXNIcJ9X-EcpLwcbdxpF9_W0WfTgSsXRit2pOHUyyX8zx1FAIMv8l8Bis&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=7e23b67cda9c6a45&biw=1536&bih=695&sxsrf=ANbL-n4ZZ3I5631URcpUbQwrxTn84GJ_DA%3A1770418368772&q=can%C3%A7%C3%A3o&sa=X&ved=2ahUKEwjtyeWv-sWSAxUpq5UCHVqDBeMQxccNegQIERAD&mstk=AUtExfCVi3l5ZNRILFjA3TmbDtJ2ezhS7JfIm-4kTm9-hI8Z0HKBbmgZ4Da4FdjCtb23DTsvVpl_iWzXNIcJ9X-EcpLwcbdxpF9_W0WfTgSsXRit2pOHUyyX8zx1FAIMv8l8Bis&csui=3
https://www.google.com/search?sca_esv=7e23b67cda9c6a45&biw=1536&bih=695&sxsrf=ANbL-n4ZZ3I5631URcpUbQwrxTn84GJ_DA%3A1770418368772&q=artista&sa=X&ved=2ahUKEwjtyeWv-sWSAxUpq5UCHVqDBeMQxccNegQIERAE&mstk=AUtExfCVi3l5ZNRILFjA3TmbDtJ2ezhS7JfIm-4kTm9-hI8Z0HKBbmgZ4Da4FdjCtb23DTsvVpl_iWzXNIcJ9X-EcpLwcbdxpF9_W0WfTgSsXRit2pOHUyyX8zx1FAIMv8l8Bis&csui=3
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idolos, esses jovens se inserem cada vez mais no processo de reterritorializagdo simbolica,
fazendo com que a cultura global se adapte e se incorpore a realidade local. Nesse sentido, o
consumo do “coreano”, em Aracaju em especial, ¢ também uma pratica de criagdo, uma forma
de traduzir e reinventar o global em termos locais.

Esse modo em que o consumo se apresenta com base e derivando do interesse
emocional e do campo afetivo, se aproxima cada vez mais de um engajamento afetivo. No
contexto dos estudos culturais e do consumo mididtico, essa pratica se refere a forma como as
pessoas constroem vinculos emocionais profundos com produtos culturais, artistas e
comunidades de fas, ultrapassando a logica instrumental e convencional do consumo. Nao se
trata apenas de gostar de algo, mas de investir tempo, energia e significado nessas praticas
culturais que passam a integrar a experiéncia cotidiana dos individuos. Esse engajamento ¢
marcado por sentimentos como: intensidade, pertencimento e valorizagao simbdlica, o que
transforma as interacdes a partir da cultura em experiéncias que sdo capazes de moldar as
identidades e modos de perceber o mundo.

Assim, analisando a no¢do de afeto a partir do consumo, podemos perceber como os
lagos criados em consequéncia ao K-pop e/ou BTS se tornam uma espécie de ponto de
partida para compreendermos o engajamento afetivo na perspectiva do consumo. Uma vez
que a noc¢do de afeto em Lawrence Grossberg estd diretamente vinculada a forma como
sujeitos se engajam emocionalmente com manifestacoes culturais, produzindo vinculos que
vao além do consumo e que estruturam modos de pertencimento, podemos entender que o
afeto ndo se reduz a emocdes individuais, mas constitui uma espécie de campo energético que
direciona investimentos, orienta desejos e organiza a experiéncia cultural (Grossberg, 1992).

Sendo assim, o engajamento afetivo se materializa quando individuos atribuem
intensidade e valor as praticas culturais, transformando-as em espagos de identificacao e
pertencimento. Ao considerar esse cenario tedrico e pratico nesta pesquisa, torna-se possivel
compreender como fas, no caso do ARMY, mobilizam afetos para construir relacdes
significativas com o BTS, e, entre a propria comunidade de fas, ndo apenas por admiragao
musical, mas por uma conexado que articula sentido, acolhimento e motivagao. Assim, o afeto
opera como for¢a que sustenta o engajamento continuo, tornando a cultura popular um terreno
privilegiado para a produg¢do de identidades e sociabilidades.

Em sintese, conceitos como o de hibridismo cultural nos permitem compreender o
modo como a juventude contemporanea, especialmente os fas do BTS em contextos locais
como Aracaju, constrdi suas identidades no cruzamento entre o global e o local, evidenciando

que as identidades ndo sdo estiticas nem puras, mas sim resultantes de processos de



21

reconversdao simbdlica, nos quais sujeitos rearticulam praticas, afetos e referéncias a partir de
multiplas pertencgas. O fandom do K-pop exemplifica essa dindmica: trata-se de um espago em
que o consumo cultural, a emogao ¢ a criagdo coletiva se entrelacam, revelando novas formas
de participagdo e expressao social. Assim, essa discussao tedrica nos permite compreender
que o hibridismo ndo ¢ apenas uma condicdo estética ou comunicacional, mas também um
modo de viver e de sentir o mundo, no qual a juventude atua como protagonista da
transformacgao cultural em curso.

Ainda na tematica afetiva e os seus desdobramentos nas relagdes de fas e para além
das dimensdes ja discutidas, o afeto no fandom pode ser compreendido também a partir de
uma questdo temporal. Diferente de vinculos rapidos e superficiais no sentido do tempo, que
sdo tipicos de tendéncias mididticas passageiras, percebemos que o engajamento afetivo em
torno do BTS também se constroi por meio de uma relagao continua, marcada pela espera,
pela euforia e pela memoria. Lancamentos de albuns, aniversarios, turnés, contetidos seriados
e narrativas construidas ao longo do tempo criam uma experiéncia afetiva que faz essa relagdo
se perpetuar e que acompanha os jovens em diferentes fases da vida.

Esse investimento prolongado fortalece o sentimento de pertencimento e transforma o
fandom em uma espécie de arquivo emocional coletivo, no qual experiéncias pessoais se
entrelacam com marcos simbolicos compartilhados entre fas de diferentes idades. O afeto,
nesse sentido, ndo apenas conecta esses individuos no presente, mas organiza uma relagao
com o passado e projeta expectativas de futuro, consolidando o fandom como um espago de
estabilidade emocional em meio as incertezas da vida juvenil contemporanea, ainda mais no
momento atual, onde o grupo BTS esta planejando sua turné de retorno apos 3 anos parados
devido ao alistamento obrigatorio na Coreia do Sul.

Outra dimensao relevante diz respeito a performatividade que o afeto ganha na era
digital. No contexto digital, sentimentos ndo sdo apenas vividos internamente, mas
constantemente expressos, narrados e publicados publicamente. Curtir, comentar,
compartilhar, produzir conteudos e participar de mobilizagdes coletivas sdo formas de tornar
visivel o vinculo afetivo, transformando emog¢des em praticas comunicacionais € até mesmo
lucrativas, ja que muitas plataformas hoje em dia monetizam os conteudos. Essa
performatividade contribui para a legitimagdo do pertencimento: ser reconhecido como parte
do ARMY perpassa, também, por demonstrar engajamento emocional de maneira socialmente
compartilhdvel. Assim, o afeto age como um capital simbolico dentro do fandom,

organizando hierarquias informais, reconhecimentos e formas de validagdo entre os proprios
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fas, sem que isso se reduza a estruturas rigidas de poder, ja que € um organismo formado e
atuado pelos proprios fas.

Seguindo a légica do pertencimento e da validagdo, nesse processo, o afeto também se
articula com uma ética do cuidado coletivo. Diferente de fandoms estruturados apenas em
torno da admiragdo por alguém, o ARMY se caracteriza pela circulagdo de discursos e
praticas voltadas ao cuidado emocional, a escuta ¢ ao apoio mutuo. A troca de relatos
pessoais, o incentivo a saude mental e a mobilizagdo em torno de causas sociais demonstram
que o engajamento afetivo se torna cada vez mais intrinseco nessa andlise e extrapola a
relacdo fa—idolo e se estende as relagdes horizontais entre os proprios participantes da
comunidade. Essa logica ¢é reforgada e nasce no teor das musicas e contetidos do grupo, que
sempre tratam dessa tematica.

Por fim, essa ampliagdo da discussdo permite compreender o fandom ndo apenas como
um espaco de identificagdo simbolica, mas como um ambiente de aprendizagem cultural,
social e emocional. Ao interagir com narrativas, discursos e praticas do BTS e da comunidade
global de fas, os jovens desenvolvem repertorios afetivos que influenciam sua forma de lidar
com emogoes, diferengas culturais e relagdes sociais. Esse processo refor¢a a ideia de que o
afeto, conforme discutido por Grossberg, ndo apenas acompanha a cultura, mas estrutura

modos de sentir, agir e se posicionar no mundo.
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3 CULTURA DA CONVERGENCIA E FANDOM PARTICIPATIVO

O conceito de Cultura da Convergéncia, formulado por Henry Jenkins (2008),
descreve um ambiente no qual as fronteiras entre produtores ¢ consumidores de midia se
tornam cada vez mais fluidas. Segundo o autor, a convergéncia ocorre quando “velhas e novas
midias colidem”, criando um espaco no qual os contetidos circulam através de multiplas
plataformas e os publicos passam a desempenhar um papel ativo nesse processo. Sob esse
viés de analise, pode-se pontuar que essa nova dindmica ndo se limita a um aspecto
tecnologico, mas envolve transformagdes culturais e sociais que redefinem as relagdes entre
os meios de comunicagdo, os produtores e os consumidores.

Bem-vindo a cultura da convergéncia, onde as velhas e as novas midias
colidem, onde midia corporativa ¢ midia alternativa se cruzam, onde o poder
do produtor e o poder do consumidor interagem de maneiras imprevisiveis.
Jenkins, 2009, p. 24, na edi¢do da Aleph

Nesse contexto, o poder ndo estd mais centralizado apenas nas instituicdes midiaticas
tradicionais, mas se distribui entre os individuos e as comunidades que interagem,
compartilham e reinterpretam os contetidos entre si. Assim, a convergéncia de midias
representa ndo apenas a fusdo de tecnologias, mas também uma convergéncia de
comportamentos e praticas culturais, em que os consumidores tornam-se co-produtores e
agentes de significado. Esse fenomeno ¢ intensificado pela ascensdo da internet e das
plataformas digitais, que permitem que usuarios participem ativamente de processos de
criagdo, circulagdo, ressignificagdo de informagdes, imagens e produtos culturais ou, até
mesmo criacdo, no caso de contedos em live e de criacdo simultdnea como séries
disponibilizadas com diversos finais para o espectador ir “construindo” a narrativa.

Como observa Canclini (2013), as praticas culturais contemporaneas se caracterizam
pela hibridez e pela interconexdo entre diferentes formas de producao simbolica. Nesse
sentido, a Cultura da Convergéncia pode ser entendida como um desdobramento dessas
dindmicas hibridas, nas quais as fronteiras entre o global e o local, o popular e o erudito, o
produtor e o consumidor tornam-se cada vez mais difusas. A interacdo constante, derivada da
globalizagdo e internet, entre publicos e midias, amplia ainda mais as possibilidades de
construcdo identitaria e de expressdo cultural, fenomenos que se tornam ainda mais visiveis
com o avango das redes sociais ¢ das comunidades virtuais.

Por sua vez, Jesus Martin-Barbero (2003) observa que as novas configuragdes
comunicacionais ¢ midiaticas transformam a cultura em um espago de transito e negociagao

entre diferentes tradi¢des e linguagens. Em sua andlise no texto “As formas mesticas da
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midia”, o autor argumenta que os meios de comunicagdo, especialmente nas sociedades
latino-americanas, nao apenas reproduzem mensagens globais, mas sdo apropriados e
ressignificados localmente, incorporando matrizes culturais diversas e criando produtos
hibridos. Nesse sentido, as redes digitais e as comunidades virtuais aprofundam o que Barbero
chama de mediagdes culturais, pois nelas os sujeitos tornam-se produtores de sentido.

Além disso, as identidades culturais sdo construidas por meio de processos de
representacao e negociacao simbolica, como destaca Hall (2006). Nesse sentido, a Cultura da
Convergéncia pode oferecer, para além de qualquer outra forma de comunica¢do, um novo
espaco para esse acontecimento, onde o publico ndo apenas recebe mensagens, mas também
as reinterpretam e as recriam, desenvolvendo novos sentidos proprios a partir das interagdes
digitais. Essa logica colaborativa redefine o consumo cultural, transformando-o em uma
experiéncia participativa e coletiva.

Assim, compreender a Cultura da Convergéncia implica em reconhecer que ela vai
além da simples coexisténcia de diferentes midias. Trata-se de um processo social e cultural
que reorganiza o modo como as pessoas produzem, consomem e compartilham interpretagdes
no ambiente digital. No contexto da Hallyu e da difusdo da cultura pop sul-coreana, esse
conceito ¢ essencial para compreender como os fas, através da internet e das redes sociais, se
tornam participantes ativos na circulacdo e na consolidacao global deste fendmeno.

Olhando os fas sob esta nova logica, o fandom do BTS, conhecido como ARMY, ¢ um
exemplo notavel dessa nova arquitetura. A comunidade tem uma relagdo dinamica com o
consumo, pois, como afirma Jenkins (2009, p. 44), “a convergéncia envolve uma
transformagdo tanto na forma de produzir quanto na forma de consumir os meios de
comunica¢do”. O ARMY atua como colaborador ativo na propagag¢do da cultura e da
mensagem do grupo (Kim & Lee, 2020), participando da disseminagao de conteudos, da
criacdo de materiais derivados e da organizacdo de projetos globais. Essa intensa
interatividade, facilitada por plataformas digitais, gera uma sensacdo de proximidade e
reciprocidade com o publico, solidificando o fandom participativo ndo sé na relagdo fa e fa
como também na relacao fa e BTS.

Essa interag@o entre o grupo e seus fas também ¢ algo intensificado pelas plataformas
digitais, que sdo fundamentais na estrutura participativa da cultura pop contemporanea. O

BTS utiliza de forma estratégica redes como Twitter/X, Weverse’ e YouTube, criando um

7 Weverse é um aplicativo mével e plataforma web da HYBE Corporation focado em fas de K-pop e
outros artistas, servindo como uma comunidade global para interacdo direta, contetido exclusivo,
videos, lives e compras.


https://en.wikipedia.org/wiki/Weverse
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canal de comunicagdo constante com o publico. Nessas plataformas, o grupo compartilha
conteudos didrios, bastidores de gravagdes, transmissdes ao vivo € mensagens pessoais, o que
gera uma sensagao de proximidade e intimidade entre artista e fa. Como observa Jenkins
(2008), esse tipo de interagdo redefine a logica da midia tradicional, promovendo uma relacao
de reciprocidade simbdlica, em que o publico se sente parte integrante da narrativa construida
pelo grupo.

O consumo material também assume uma dimensao simbolica importante dentro desse
processo. A compra de albuns fisicos, produtos licenciados e itens colecionaveis ultrapassa o
simples ato de consumo e passa a representar uma reafirmacao identitdria e o pertencimento a
uma comunidade global. Essa dindmica ecoa a perspectiva de Canclini (2013) sobre o
consumo como pratica cultural e forma de expressao social. Ao adquirir e compartilhar esses
produtos, os fas reafirmam sua adesdo a um conjunto de valores e ideais propagados pelo
BTS, como a positividade, o amor-proprio e a unido, que funcionam como pilares simbolicos
do grupo e se reconhecem entre si, por exemplo, ao se verem no dia a dia usando produtos
proprios do grupo.

Seguindo esse raciocinio, o hibridismo cultural nao se limita a circulagdo simbolica
entre culturas, mas também se manifesta nas praticas cotidianas de consumo, que revelam
como os sujeitos incorporam referéncias globais em suas experiéncias locais. No caso da
juventude brasileira, e especialmente aracajuana, o consumo de produtos coreanos como
cosméticos, alimentos e artigos de moda, tornou-se uma forma concreta de aproximagao com
o universo cultural do K-pop e da Coreia do Sul. Esse fendmeno reflete a expansao de uma
economia da cultura, em que o consumo adquire um valor simbolico e identitario,
funcionando como uma outra maneira de expressar pertencimento ¢ afinidade cultural. Assim,
as praticas de compra ultrapassam o campo econdmico, transformando-se em experiéncias de
identificacao e reconhecimento social.

O crescimento de lojas especializadas em produtos coreanos no Brasil e em cidades
médias que podemos ver, como Aracaju, exemplifica a dimensdo material desse processo
hibrido. O surgimento de cafeterias inspiradas no estilo asiatico, lojas que vendem cosméticos
K-beauty® e mercados com produtos tipicos da Coreia do Sul sdo expressdes de como
hibridismo cultural se traduz em novas formas de consumo urbano. Esses espagos funcionam
como zonas de contato cultural, nas quais os jovens tém acesso a experiéncias sensoriais €

simbolicas que antes estavam distantes de seu cotidiano. Como destaca Canclini (2012), o

8 K-Beauty refere-se a rotina de cuidados com a pele (skincare) com produtos da Coreia do Sul, focada
em saude, hidratagdo profunda e prevengdo, e ndo apenas na corre¢ao de danos.
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consumo ¢ um campo de mediacdo entre o desejo e o pertencimento, e por meio dele os
individuos reorganizam sua relagdo com o mundo, negociando sentidos e identidades.

Nesta analise, dentro da logica da Cultura da Convergéncia, surge o conceito de
fandom participativo, que se refere a atuagdo ativa das comunidades de fas na produgao,
circulacdo e transforma¢do de conteudos mididticos. Desta forma, relembro o conceito de
Jenkins (2008), que ressalta que os fas deixaram de ocupar um papel passivo de simples
receptores para se tornarem co-autores ¢ agentes de mediacao cultural, capazes de influenciar
as dindmicas de consumo e até as proprias estratégias das indistrias culturais. Essa mudanga
representa uma descentralizacdo do poder simbolico, que antes tinha apenas uma diregao:
emissor — canal — receptor, na qual o publico se torna parte integrante do processo
comunicacional e participa diretamente da constru¢do de significados. Sendo assim, a
mensagem passa a ter diversos fluxos dentro desta perspectiva. Essa mudanga ocorre em um
ambiente em que a circulagdo de conteudos depende ndo apenas das empresas mididticas, mas
também das a¢des e interagdes dos usuarios.

O fandom participativo €, portanto, um espago de criagao e colaboragdo. Por meio da
internet e das plataformas digitais, os fas organizam comunidades, compartilham
experiéncias, produzem contetidos derivados (como fanarts, fanfics, videos e memes) e
mobilizam redes sociais em torno de causas, artistas ou produ¢des culturais. Essa pratica
evidencia o conceito de cultura participativa, caracterizada pela baixa barreira a expressao
artistica e pelo forte incentivo a interacao entre os membros. Assim, o ato de “ser fa” passa a
ter um carater politico e cultural, configurando um campo de pertencimento e identidade
coletiva.

De acordo com Canclini, o consumo cultural contemporaneo € um processo que
envolve tanto o prazer estético quanto a producdo de sentido e a participagdo social. Nesse
sentido, o fandom participativo reflete uma forma hibrida de consumo e producao, na qual o
publico negocia constantemente os significados das obras e constroi novas formas de
expressao simbolica:

Entendo por hibridacdo processos socioculturais nos quais estruturas ou
praticas discretas, que existiam de forma separada, se combinam para gerar
novas estruturas, objetos e praticas. Além de misturas, sdo reconversoes.
(Canclini, 2008, p. 19, 4* edigao)

A convergéncia de midias amplia essas possibilidades, permitindo que os fas transitem
entre diferentes plataformas e linguagens, fortalecendo lagos comunitarios € promovendo

trocas culturais globais.
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Essas praticas também podem ser compreendidas sob a otica de Hall (2006), que
entende a identidade cultural como um processo em constante construcdo e didlogo. As
comunidades de fas constituem espacos de negociacdo simbolica e pertencimento, nos quais
os individuos reafirmam ou reinventam suas identidades a partir das referéncias culturais que
consomem e compartilham. No caso dos fandoms ligados a cultura pop sul-coreana,
especialmente os vinculados ao BTS e a Hallyu, essa interagdo global evidencia como o
fandom se torna um agente de mediacdo intercultural, promovendo o intercimbio entre
diferentes culturas e consolidando a Coreia do Sul como poténcia cultural no cenario mundial.

Assim, o fandom participativo ndo apenas redefine as relagdes entre produtores e
consumidores, mas também se configura como um fendmeno social e politico que transforma
a maneira como a cultura circula e ¢ apropriada. Ao mobilizar coletivos e gerar engajamento
global, essas comunidades de fas se tornam atores estratégicos no processo de difusdo
cultural, contribuindo diretamente para a expansdo do soft power de paises como a Coreia do
Sul, nesse caso. A andlise desse comportamento, portanto, ¢ essencial para compreender a
relagdo entre midia, identidade e poder cultural na contemporaneidade.

Contudo, o fendmeno da Cultura da Convergéncia ndo se limita ao espaco virtual, ele
se manifesta também na materializacdo das praticas culturais em contextos locais. Em
Aracaju, por exemplo, observa-se como o consumo € a interagdo com a cultura pop
sul-coreana ultrapassam as fronteiras digitais e se expressam em experiéncias presenciais €
comunitarias, revelando um processo de territorializacdo do global. Essa apropriacdo do
contetdo mididtico internacional em espagos fisicos locais evidencia o carater hibrido da
cultura contemporanea.

Os eventos ja citados anteriormente (Cine Bangtan, festivais de K-pop e exibicoes de
shows nos cinemas) reforcam que a territorializagao dessas praticas mostra que o fandom atua
como ponte entre o virtual e o real, criando novas formas de ocupacao simbdlica dos espacos
urbanos. Ao transformar o consumo em uma vivéncia compartilhada, o fandom converte a
experiéncia midiatica em um ato social de celebracdo e pertencimento. De acordo com Hall
(2006), a identidade cultural ¢ construida através de processos de identificagdo e
reconhecimento. Assim, os encontros presenciais e as performances inspiradas na cultura
coreana refor¢am ndo apenas a admira¢dao pelo BTS, mas também o sentimento de inclusao
em uma comunidade global, conectando Aracaju ao circuito internacional da Hallyu.

Dessa forma, a territorializagdo do fandom em contextos locais como Aracaju
demonstra a for¢a da Cultura da Convergéncia na construcao de novas formas de socializar e

modos de consumo coletivo. A intera¢do entre o digital e o presencial transforma o ato de ser
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fa em uma experiéncia afetiva, social e cultural, na qual o global e o local coexistem e se
influenciam mutuamente se retroalimentando. O fandom, portanto, ndo apenas consome a
cultura, mas recria seus significados no espago urbano, reafirmando o poder da participagao e

da coletividade na atualidade.

3.1 O surgimento da Hallyu e sua expansao global

A "Onda Coreana" - Hallyu - ¢ a definicdo dada a disseminagdo global da cultura pop
sul-coreana. Inicialmente centrada na exportagdo de dramas televisivos no final dos anos 90
(Hallyu 1.0), o fendmeno ganhou uma nova arquitetura com a ascensao das midias sociais e
plataformas de streaming (Hallyu 2.0), tornando-se um projeto cultural e estatal (Lee &
Abelmann, 2015). Um marco crucial para essa transicao e penetracdo no Ocidente foi o
inesperado sucesso global do hit "Gangnam Style" do cantor PSY.

Embora ndo seja o expoente maximo do K-Pop, a musica e o clipe viral de 2012
demonstraram a capacidade de ruptura da producdo midiatica coreana, quebrando a barreira
da lingua e do formato para alcancar audi€ncias massivas em todo o mundo. Esse episodio
nao apenas expos a Coreia do Sul a um novo publico, mas também pavimentou o caminho
para que grupos de K-Pop e producdes audiovisuais encontrassem receptividade crescente,
consolidando a cultura como um instrumento de soft power:

O Brasil nao esta excluido dessa grande onda. "Gangnam Style" foi sucesso no ano em
que foi langada, chegando até a ser conhecida como hit fendmeno do carnaval de 2013 em
Salvador com a presenca do proprio PSY cantando nos trios elétricos. A faixa também
ocupou as paradas de radio e liderou as plataformas de streamings de musica, sendo até hoje
um dos clipes mais vistos do Youtube.

O fenomeno da Hallyu, conforme aponta Freire (2023), nao deve ser entendido apenas
como uma simples expansdo cultural, mas como um processo informacional cuidadosamente
estruturado que se deu apds o governo sul-coreano perceber, ainda na década de 1990, o
potencial econdmico e simbolico da cultura como ferramenta de insercao global. O
investimento na induastria do entretenimento aliado a estratégia de exportar conteudos
audiovisuais e musicais, transformou o pais em um polo de producdo cultural reconhecido
mundialmente. Assim, a disseminac¢do de informagdes ¢ contetidos sobre a Coreia do Sul, e
ndo apenas de seus produtos culturais, tornou-se uma via de mao dupla entre consumo e
curiosidade, gerando um ciclo continuo de visibilidade e interesse internacional que so

aumentou com o passar do tempo.
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No Brasil, o contato com o Hallyu se intensificou durante a década de 2010, sobretudo
através das redes sociais e das plataformas de streaming. A popularizacdo de K-dramas e
grupos de K-Pop nas midias digitais consolidou um publico que inicialmente era restrito a
comunidades de fas, mas que depois passou a compor uma rede de disseminagdo cultural
propria. Essa dindmica ¢ fortalecida pelo papel de plataformas e movimentos de fas nas redes
que, ao traduzirem contetidos e promoverem artistas, funcionam como mediadores culturais e
informacionais. O Brasil se tornou um dos paises que mais consome cultura coreana no
mundo, com base em producdes assistidas em plataformas de streaming, fendmeno que se
explica tanto pela globalizacdo das midias quanto pela identificagdo com os conteudos
representados nessas produgoes.

Estudos recentes apontam que o Brasil se tornou um dos paises de maior consumo de
cultura pop coreana: por exemplo, Alves Dias, da Silva Monteiro e Rodrigues Diniz (2024)
identificaram que o Brasil ¢ o quinto maior mercado consumidor de K-pop no mundo. Além
disso, relatorios de plataformas de streaming e institutos de pesquisa observam um
crescimento expressivo da audiéncia de K-Dramas no Brasil, por exemplo, 19% dos
domicilios com internet demonstraram interesse nesse género, e o catalogo coreano disponivel
no pais € um dos maiores da América Latina.

A ascensdo do Hallyu esta intrinsecamente ligada a logica do Soft Power, conceito que
se refere a capacidade de um pais influenciar outros por meio da cultura, da informacao e do
entretenimento e que falaremos melhor sobre no capitulo seguinte. Nesse sentido, a difusao
global de musicas, séries e filmes coreanos representa ndo apenas uma forma de lazer, mas
um meio de moldar percepgdes e despertar admiragdo por um modo de vida e por uma
sociedade, nesse caso, a coreana.

Segundo Souza (2022), o avangco da Onda Hallyu no Brasil ndo se restringe ao
consumo midiatico, mas se reflete diretamente nos habitos de consumo e na curiosidade
cultural dos fas brasileiros. Em sua pesquisa com espectadores de K-dramas, a autora
constatou que a maioria dos respondentes associa o interesse pelas séries a vontade de
experimentar produtos e servigos coreanos, como cosméticos, comidas tipicas e cursos de
idioma. Esses dados refor¢gam a ideia de que o entretenimento se torna um vetor de
aproximacgdo cultural e um instrumento de valorizacdo simbodlica da Coreia do Sul,
confirmando o poder estratégico do Hallyu como forma de soft power.

Além disso, o impacto do Hallyu no Brasil pode ser compreendido como um processo

de reconfiguracdo das identidades culturais contemporidneas. A autora relaciona esse
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fendmeno a ideia de acultura¢do’, destacando que a interagdo entre culturas distintas ndo
implica substituicdo, mas sim trocas simbolicas que enriquecem as praticas locais, que é um
movimento muito presente nos jovens brasileiros que incorporam essas praticas com base no
consumo de musica e produgdes asiaticas. Sendo assim, essa convivéncia entre o global e o
local exemplifica a natureza hibrida das identidades no contexto pds-moderno, reforcando o
fato de que os contatos com diferentes culturas e de diferentes formas nao substituem-se entre
si, mas agregam e contribuem para micro transformacgdes socioculturais.

O crescente consumo de produtos culturais coreanos no Brasil, como K-pop, K-dramas

e cosméticos, evidencia um processo de aculturacdo, em que elementos estrangeiros sao
incorporados ao cotidiano local. Entretanto, esse fendmeno nao ocorre de maneira unicamente
direcionada. Segundo Hall (2003), a identidade cultural contemporanea se constroi em meio a
circulagcdo global de signos, num espacgo de constante tradug@o e negociacao simbdlica. Nesse
sentido, o contato com a cultura coreana ndo apaga as referéncias brasileiras, mas as
reorganiza em novas formas de expressao cultural.
Nessa otica, Canclini (2008) amplia essa discussao ao introduzir o conceito de hibridismo
cultural, argumentando que, nas sociedades globalizadas, os sujeitos constroem identidades a
partir da mistura de tradi¢des locais e produtos globais. No caso brasileiro, os fas e
consumidores de cultura coreana reinterpretam esses contedos por meio de praticas locais
que vao desde a apropriagdo linguistica até eventos e performances inspiradas no K-pop, o
que demonstra essa forma de hibridizagao.

Dessa forma, mais do que um processo de aculturacdo passiva, o consumo da cultura
coreana no Brasil reflete naturezas hibridas (Canclini, 2008; Hall, 2003), em que o global e o
local se entrecruzam, gerando novas identidades juvenis, afetivas e cosmopolitas, sem romper
completamente com as referéncias culturais brasileiras.

Souza (2022) também destaca que o Brasil ocupa um papel relevante dentro desse processo de
difusdo cultural, sendo um dos paises que mais consome contetidos coreanos fora da Asia.
Esse envolvimento se manifesta tanto no ambiente digital, através de plataformas como
Netflix e Viki, quanto na criagdo de comunidades virtuais de fas que traduzem, compartilham
e promovem conteudos, ampliando a circulacdo das producdes e fortalecendo o dialogo
intercultural. O consumo de contetdos coreanos no pais, intensificado pela rede digital
conectada no mundo, revela o papel ativo do publico na difusdo cultural. Nesse sentido,

pode-se afirmar que o sucesso da cultura pop sul-coreana no Brasil vai além do

® Acultura¢do é o termo que define o processo de modificagdo cultural de individuo, grupo ou povo
que se adapta a outra cultura ou dela retira tracos significativos.
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entretenimento: trata-se de um fendmeno social que transforma praticas cotidianas, cria
comunidades transnacionais e consolida a Coreia do Sul como uma poténcia cultural do

século XXI.

3.2 K-pop e BTS: uma nova arquitetura do fandom digital

Dentro do Hallyu 2.0, o K-Pop emerge como uma for¢a motriz mais dindmica, sendo o
grupo BTS - Bangtan Sonyeondan - um dos grupos com mais visibilidade mundial, para além
da Asia. A partir de meados da década de 2010, o K-Pop deixou de ser um género regional
para se tornar um fenomeno global baseado na exceléncia de produg@o e na estratégia de
engajamento. Estudos recentes sobre fandom digital, como o de Kim e Lee (2020), reforcam
que o engajamento online dos fas contribui diretamente para a difusdo de costumes,
comportamentos e valores sul-coreanos.

O sucesso de grupos como o BTS ndo se explica apenas pela musica; ele esta
intrinsecamente ligado a sua habilidade de construir um fandom digital ativamente engajado,
o ARMY. Essa comunidade de fas transcende o consumo por si sO e se torna colaboradora na
propagacao da cultura e da mensagem do grupo. Essa intensa interatividade digital ¢ a
conexdao emocional estabelecida com o publico brasileiro (Silva, 2021) é o que sustenta a
lealdade e a identidade cultural. Por meio de plataformas como Twitter, Weverse e YouTube,
o grupo oferece conteudo diario, bastidores da vida pessoal e lives, criando uma sensacao de
proximidade e reciprocidade que € incomum na industria fonografica ocidental.

A estratégia do BTS ¢ fundamental para entender o Hallyu, pois o grupo atua como
um verdadeiro embaixador cultural e comercial. Ao incorporar temas de saide mental, auto
aceitacdo e critica social em suas letras, eles se conectam com o publico jovem em um nivel
que vai além de apenas ouvir as musicas. Essa ressonancia emocional, articulada por uma
midia social sofisticada, transforma o consumo em uma experiéncia de pertencimento e
identidade que, no Brasil, os fas acabam sendo agentes ativos do sucesso e das producdes
direcionadas para o ocidente. O fa, ao consumir a musica, o album fisico ou os produtos
licenciados (merchandising), nao esta apenas comprando um produto, ele estd reafirmando
sua adesdo a um conjunto de valores e a uma comunidade global, numa dindmica que Henry
Jenkins denomina de cultura da convergéncia.

Essa lealdade, por sua vez, impulsiona o interesse em outros produtos culturais
coreanos, gerando um efeito cascata que fortalece todo o ecossistema Hallyu. A atuagdo do
grupo também evidencia processos de hibridizagdo cultural, nos quais praticas locais e globais

se entrelacam, gerando novos sentidos e experiéncias culturais. Como aponta Canclini (2013)
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“as culturas contemporaneas se configuram a partir de interagdes e misturas”, ¢ o BTS
exemplifica esse fendmeno ao combinar referéncias coreanas com elementos do pop e do
hip-hop ocidental, criando um produto cultural hibrido que dialoga com diferentes publicos.
Estudos recentes sobre fandom digital, como o de Kim e Lee (2020), reforcam que o
engajamento online dos fas contribui diretamente para a difusdo de costumes,
comportamentos e valores sul-coreanos.

O BTS, também chamado de Bangtan Boys ou Bangtan Sonyeondan (Escoteiros a
prova de balas) em coreano, ¢ um grupo formado na Coreia do Sul em 2013. Eles estrearam
no dia 13 de junho com o single “No More Dream”, presente no album 2 Cool 4 Skool. Ao
longo dos anos, conseguiram conquistas como estar no topo da lista Forbes Korea Power
Celebrity' em 2018, que aponta as personalidades mais influentes do pais. O grupo ¢
composto por 7 integrantes que se dividem entre eles entre rappers e vocais e que, além de
cantarem, também dancam e participam das composi¢des das suas musicas. Sdo eles: Kim
Namjoon, Kim Seokjin, Min Yoongi, Jung Hoseok, Park Jimin, Kim Taehyung e Jeon
Jungkook, todos coreanos de diversas cidades do pais. O grupo faz parte da empresa Big Hit
Entertainment, que ndo fazia parte das empresas mais famosas do K-pop, tendo o BTS como
primeiro grupo que alcangou tamanho sucesso. Atualmente, sua discografia tem um total de 9
albuns de estudio, sendo 4 em coreano e 4 em japonés, além de um especial e mais de 10 EPs,
incluindo albuns de compilacao e singles.

O grupo conta com diversas indicagdes e premiagdes, além de nomeacdes dentro e
fora da Coreia por sua representatividade e agdes. A musica "Dynamite" ¢ a mais reconhecida
pelo "boom" mundial do BTS. Langada em 2020, foi a primeira musica do grupo em ingl€s,
quebrou recordes e atingiu o topo da Billboard Hot 100" . Antes dela, o grupo ja fazia sucesso
fora da Asia e ja tinha feito 4 shows no Brasil, por exemplo. Analisando diferenciais e
possiveis comportamentos que justifiquem a grande ascensdo, pontos como seus
posicionamentos e as letras das musicas chamam a atencdo e sdo apontados como alguns dos
motivos dessa ligacdo bem sucedida entre fas e idolos.

De acordo com a revista Rolling Stone, artistas de pop coreano raramente se
posicionam em questdes politicas mas, por outro lado, o BTS alcangou um sucesso sem
precedentes justamente por ousar, tratando em suas musicas de temas delicados que muitos

evitam abordar. Desde o inicio de sua trajetoria, os integrantes do BTS tém se destacado pela

1% A lista Forbes Korea Power Celebrity é uma lista anual publicada pela revista Forbes Korea desde
2009, que classifica as 40 celebridades mais influentes da Coreia do Sul em esportes e entretenimento.
'' Billboard Hot 100 ¢é a principal parada musical semanal de singles dos Estados Unidos, publicada
pela revista Billboard.


https://www.billboard.com/charts/hot-100/

33

defesa de pautas socialmente relevantes, como os direitos da comunidade LGBTQIAPN+, a
problematizagdo da saide mental e as pressdes impostas pelo ideal de sucesso, questdes que,
no contexto sul-coreano, permanecem resistentes na sociedade. Além disso, seus clipes sao
sempre feitos com muito investimento grafico, visual e sonoro, o que despertou o interesse de
artistas ocidentais como Nicki Minaj, Halsey, Steve Aoki e Sia para colaboracdes e

participagdes em suas musicas.

3.3 A influéncia do BTS na juventude: consumo e comportamento

A influéncia do BTS na juventude vai além do consumo musical, alcangando aspectos
relacionados a construcdo de identidade, praticas culturais ¢ modos de interagdo social. O
grupo sul-coreano, por meio de suas musicas, videoclipes e presenga digital, contribui para a
formac¢do de referéncias culturais entre os jovens, que passam a incorporar habitos, estilos e
valores vinculados a cultura coreana em seu cotidiano. Como aponta Hall (2006), a identidade
cultural na pés-modernidade ¢ fluida e construida em didlogo com multiplos significados e
referéncias externas, permitindo que os fas do BTS se reconhecam em narrativas que
articulam pertencimento, diferenca e expressdao pessoal. Nesse contexto, o consumo de
produtos relacionados ao BTS ndo se restringe a musica.

O fandom, especialmente os ARMYs, participa ativamente da disseminacdo de
conteudos, da criagdo de materiais derivados e da organizagdo de eventos. Nessa logica, o
consumo cultural se torna participativo e colaborativo, envolvendo a apropriagdo de signos,
simbolos e 11 praticas que contribuem para a constru¢do de identidades coletivas entre os
jovens. Essa intera¢do transforma o consumo em experiéncia social, consolidando vinculos
emocionais € comportamentais que ultrapassam a simples recep¢do de produtos culturais,
acentuando o interesse € 0 apego ao grupo e as suas atitudes.

A influéncia do BTS também se manifesta na ado¢ao de héabitos e comportamentos
associados a cultura coreana, como estilos de vestuario, cuidados pessoais, padrdes estéticos e
referéncias linguisticas. Esse processo se aproxima do conceito de culturas hibridas proposto
por Canclini, no qual praticas culturais locais e globais se misturam, permitindo que os jovens
recriem elementos estrangeiros em seus proprios contextos sociais. Em Aracaju, por exemplo,
Ferreira (2022) observa que fas do BTS adotam rotinas de consumo, comportamentos €
formas de interacao inspiradas no grupo, integrando-as a cultura local e criando um fendémeno
de apropriacao cultural que combina o global e o regional. Além disso, o engajamento com o
BTS pode influenciar atitudes e valores pessoais, incluindo reflexdes sobre saude mental,

diversidade e solidariedade. Através das mensagens presentes nas musicas e campanhas do
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grupo, os jovens sdo encorajados a lidar com emocgdes, pressdes sociais e expectativas de
sucesso de forma mais consciente, incorporando praticas de cuidado pessoal e empatia social.
Esse efeito evidencia como o consumo cultural ndo apenas molda habitos externos,
mas também atua na construcao de repertérios simbolicos e éticos, reforcando a ideia de que
produtos culturais podem ter impactos significativos no comportamento cotidiano. Por fim, a
influéncia do BTS na juventude ilustra como fendmenos culturais globais se articulam com
contextos locais, promovendo simultaneamente pertencimento e diferenciagdo social. Através
da interagdo digital, do consumo de produtos e da participagdo em eventos e comunidades de
fas, os jovens experimentam uma imersdo de proximidade com o que admira na cultura
asiatica e também uma sensagdo de pertencimento, um sentimento que ¢ a0 mesmo tempo
globalizado e territorializado, como destaca Ferreira (2022).
Dessa forma, o BTS atua como catalisador de praticas culturais hibridas, contribuindo para a
construcdo de identidades juvenis complexas e conectadas a redes globais de circulagdo
cultural, alinhando-se a conceitos teéricos que ja estudaram antes a cultura das sociedades,

suas integracdes ¢ desdobramentos.

3.4 A territorializacdo em Aracaju: evidéncias da onda coreana

A nivel local, objeto desta pesquisa, a cidade de Aracaju, capital de Sergipe, oferece
um estudo de caso bastante curioso sobre como o Hallyu se territorializa e altera os modelos
sociais e economicos de uma cidade nordestina. O movimento na capital sergipana vem
crescendo com o passar dos anos e ndo s6 de forma fisica, mas também extrapolando o
dominio online a fim de criar espacos fisicos e eventos rotineiros, conforme serd observado
neste trabalho.

Se tomarmos Mazur; Meimaridis; Rios (2021) como referéncia, para além do cenario
aracajuano, esse movimento reflete ndo apenas a for¢a do Hallyu, mas também a estrutura de
mercado e de plataformas digitais que possibilitam a circulagdo massiva de contetdos
coreanos ¢ a disputa por espaco no cenario global de streaming. Assim, a presenca do grupo
na vida cotidiana dos fas nos mostra como um produto cultural global pode se enraizar em
contextos especificos, fortalecendo a circulagdo de hébitos e praticas coreanas em diferentes
partes do mundo.

Uma das evidéncias mais fortes da territorializagdo do Hallyu ¢ a proliferacdo de
negdcios especializados que atendem a demanda dos fas (Ferreira, 2022). O consumo de
cultura coreana em Aracaju ndo se limita a plataformas de streaming, mas fomenta uma

economia de nicho crescente. Isso ¢ visivel na inauguracdao de lojas de comidas asidticas e
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coreanas, 0 que altera o panorama gastronomico local com a inclusdo de pratos como ldmen e
kimchi, para além dos sushis e pratos ja consumidos normalmente.

Além da culindria, o consumo se estende para produtos de uso pessoal e coleciondveis.
Podemos observar o surgimento de lojas de maquiagem inspirada nas rotinas de skincare
coreano e de artigos de merchandising que vendem pelacias, photocards e itens
especificamente relacionados ao BTS e outros grupos de K-pop. Tais estabelecimentos nio
apenas vendem produtos, mas se tornam pontos de encontro informais e de visibilidade para a
comunidade de fas, demonstrando que o interesse cultural se traduz em um mercado
consumidor robusto e segmentado a partir dessas observagoes.

A presenca do Hallyu em Aracaju ja ultrapassa o consumo exclusivamente digital e se
materializa no mercado local voltado a cultura coreana. Com pelo menos cinco pontos
identificados entre lojas tematicas como a New Moon K-Pop Store, franquias especializadas
em produtos e snacks, como a Mimos Korea Design, além de estabelecimentos gastrondmicos
como o quiosque KO FRY no Circus Food Park e a loja de comidas Coreia Isso surgindo,
observa-se uma reconfiguragdo do mercado local para atender a demanda de fas e curiosos
pela cultura sul-coreana. Essas iniciativas ampliam a oferta gastronomica da cidade com
pratos tipicos que promovem um deslocamento simbodlico e material do consumo cultural.
Esse fendmeno confirma o que Ferreira (2022) denomina de territorializacdo do Hallyu, isto é,
o processo pelo qual a cultura coreana passa a integrar o cotidiano urbano, ocupando espagos
fisicos e redes de sociabilidade que antes lhe eram estranhos.

Além do campo alimentar, o mercado de cosméticos e produtos de beleza coreanos
também se expandiu, ainda que predominantemente por meio do comércio digital.
Revendedores locais e lojas virtuais especializadas em K-Beauty abastecem o publico
aracajuano com marcas e produtos populares da Coreia do Sul, indicando um crescimento da
demanda por esse tipo de mercadoria mesmo na auséncia de grandes redes fisicas na cidade.
Paralelamente, lojas de artigos em geral, como a New Moon, comercializam produtos de
cultura pop como albuns, merch e itens coleciondveis, tornando-se também espacos de
socializagdo e circulacdo simbolica entre fas. Essa articulagdo entre consumo, identidade e
economia revela que a onda Hallyu ndo apenas influencia habitos culturais, mas também
fomenta uma economia criativa de nicho em Aracaju, em que praticas de consumo se
convertem em formas de pertencimento e expressao cultural.

Como observa Canclini (2008), o consumo ndo ¢ apenas um ato econdmico, mas
também um espago de producdo de sentido e de construgdo identitaria, no qual sujeitos se

reconhecem e se diferenciam culturalmente. Nesse contexto, o consumo de produtos
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coreanos, sejam eles alimentares, cosméticos ou midiaticos, passa a funcionar como uma
pratica simbdlica de adesdo a um universo cultural globalizado, onde jovens aracajuanos se
inserem através da experiéncia afetiva e estética do Hallyu.

Essa dindmica também se relaciona com o conceito de Jenkins (2008) sobre cultura
participativa, que faz com que os fas deixem de ser apenas e s6 consumidores para
tornarem-se agentes ativos na difusdo e ressignificagdo da cultura, transformando o ato de
consumir em um gesto de pertencimento ¢ expressao cultural. Assim, a Onda Hallyu em
Aracaju refor¢a como o consumo pode operar simultaneamente como forma de interagdo
social, resisténcia simbdlica e inser¢do em uma identidade juvenil transnacional.

Além do consumo de produtos, também ha o consumo de experiéncias. Em Aracaju, o
movimento de fas de K-Pop solidificou eventos como o “Cine Bangtam”, que se d4 em um
cinema de Aracaju, onde as idealizadoras alugam uma sala para exibi¢do de show e o publico
paga para assistir, concorrer a brindes e sorteios. Esses eventos criam uma identidade juvenil
publica e coletiva, incentivando a unido dos fas ¢ o consumo desse tipo de produgdo. O
fendmeno alcancou até mesmo as instituigdes culturais formais, como a realizacao de
espetaculos da Orquestra Sinfonica no Teatro Tobias Barreto'?, que adaptam hits de grupos
coreanos para o formato erudito e lotam a plateia. Outro ponto de forte impacto sdo os eventos
de consumo midiatico em massa: as transmissoes de shows do BTS nos cinemas, estas feitas
pela propria empresa do grupo.

Esses eventos, sejam eles organizados oficialmente ou por fas que fecham salas de
cinema para transmitir apresentagdes compradas, demonstram a disposi¢do do publico em
consumir o contetido de forma fiel e em comunidade. A pratica de dangas em grupo (cover
dance) em locais publicos ou em eventos tematicos reforca esse senso de pertencimento e
permite que os jovens pratiquem e exibam o consumo de forma ativa, solidificando a presenca
da cultura coreana no cotidiano de Aracaju e confirmando que o Hallyu ja ¢ um elemento

visivel e atuante no Nordeste brasileiro.

2.0 espetaculo "K-Symphony" da Orquestra Sinfonica de Sergipe (Orsse), realizado no Teatro Tobias
Barreto em Aracaju, € um concerto tematico que une musica sinfénica a grandes sucessos do K-pop
(pop sul-coreano) e trilhas sonoras de doramas (séries coreanas).


https://www.google.com/search?q=K-Symphony&sca_esv=7e23b67cda9c6a45&biw=1536&bih=695&sxsrf=ANbL-n4k90vNTWHFSQgXyeBtDqx6_kNI7Q%3A1770420297934&ei=SXiGacjeOLf-ptQPjbPfwAs&ved=2ahUKEwjXwd_IgcaSAxUPlokEHXQcG4kQgK4QegQIARAB&uact=5&oq=espet%C3%A1culos+da+Orquestra+Sinf%C3%B4nica+no+Teatro+Tobias+Barreto+kpop+o+que+%C3%A9&gs_lp=Egxnd3Mtd2l6LXNlcnAiS2VzcGV0w6FjdWxvcyBkYSBPcnF1ZXN0cmEgU2luZsO0bmljYSBubyBUZWF0cm8gVG9iaWFzIEJhcnJldG8ga3BvcCBvIHF1ZSDDqUiFBlCbAVibAXABeAGQAQCYAcsBoAHLAaoBAzItMbgBA8gBAPgBAZgCAaACA8ICChAAGLADGNYEGEeYAwCIBgGQBgiSBwExoAd_sgcAuAcAwgcDMC4xyAcCgAgA&sclient=gws-wiz-serp
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4 METODOLOGIA

A presente pesquisa caracteriza-se como mista e de natureza exploratoria, uma vez que
busca compreender de que maneira os conteudos produzidos pelo BTS influenciam as praticas
de consumo cultural, as experiéncias afetivas e os processos de constru¢do identitaria de seus
fas. A escolha pela abordagem qualitativa justifica-se por permitir a analise de significados,
percepcdes e sentidos atribuidos pelos sujeitos as suas vivéncias culturais, uma vez que este ¢
um aspecto central para estudos que tratam de identidade e cultura (Hall, 2016) e que se aplica
a tematica deste trabalho no que diz respeito a interpretagdes culturais e afetivas.

Do ponto de vista dos objetivos, a pesquisa investiga um fendmeno contemporaneo
ainda em processo de consolidagdo no contexto local, o fandom do BTS e suas dinamicas
culturais e de consumo, e também descritiva, ao buscar mapear comportamentos, praticas e
discursos recorrentes entre os participantes respondentes e entrevistados. Conforme destaca
Canclini  (2015), os consumos culturais contemporaneos configuram bons espagos
privilegiados para fazer a observacdo das transformacdes nas formas de sociabilidade e
pertencimento, o que refor¢a a pertinéncia desse tipo de investigagcdo e a necessidade desse
tipo de andlise e estudo dentro do ambiente social e académico.

Na metodologia, o estudo adota uma perspectiva dedutiva, com base e a partir de
referenciais teoricos que discutem identidade cultural, globalizacdo, consumo e afeto para
orientar a analise empirica dos dados coletados. As contribui¢des de Stuart Hall fundamentam
a compreensdo da identidade como um processo dindmico, histérico e relacional,
constantemente produzido e negociado nas praticas culturais (Hall, 2006). De forma
complementar, os estudos de Néstor Garcia Canclini contribuem para a analise das dindmicas
de hibridizagdo cultural ¢ do consumo como pratica simbolica, inserida em contextos
transnacionais e mididticos (Canclini, 2015). Ja a perspectiva de Lawrence Grossberg auxilia
na compreensdo do afeto como forca estruturante das relagdes entre sujeitos e produtos
culturais, especialmente no ambito das culturas juvenis e dos fandoms (Grossberg, 1992).

A pesquisa assume, assim, carater empirico, ao se apoiar na coleta direta de dados
junto aos fas do BTS, buscando compreender como essas dimensdes tedricas se manifestam
nas experiéncias concretas dos sujeitos analisados. A coleta de dados foi realizada por meio
da aplicacdo de um questionario online, elaborado com base nos objetivos da pesquisa e nas
categorias tedricas discutidas ao longo do trabalho. Foi composto por questdes abertas e
fechadas, permitindo tanto a caracterizagdo do perfil dos participantes enquanto fas, quanto a

apreensdo de percepcdes subjetivas relacionadas ao consumo cultural e material, ao
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pertencimento ao fandom e as experiéncias afetivas associadas ao BTS. Além disso, contou
com uma etapa de entrevista semiestruturada onde 4 entrevistados puderam falar de forma
mais aprofundada sobre suas percepcdes e sentimentos acerca do tema.

O questiondrio foi disponibilizado em ambiente digital e divulgado em redes sociais e
grupos online voltados a fas do BTS, se concentrou em Aracaju e Grande Aracaju e ficou
ativo recebendo respostas do dia 22 de dezembro de 2025 ao dia 10 de janeiro de 2026 tendo
como texto de divulgacao:

Ola! vy

Estou fazendo TCC sobre o consumo de habitos culturais asiaticos em
Aracaju a partir do grupo BTS e seus fas. Entdo, se vocé € de Aracajue ¢ fa
ou se interessa por alguma vertente da cultura asiatica (seja producdes
audiovisuais como doramas, k-pop, vestudrio, maquiagens e etc), poderia
responder esse formuldrio? Leva aproximadamente 10 minutos e vai me
ajudar muito! Fique a vontade para compartilhar com quem vocé conhece e
me ajudar mais ainda com mais respostas

E s6 clicar nesse link: https://forms.gle/BRrN6bRunx18G7Tb7
Obrigada por participar e compartilhar!

A participagdo ocorreu de forma voluntaria, mediante esclarecimento prévio sobre os
objetivos da pesquisa, assegurando-se o anonimato dos respondentes e a confidencialidade
das informacdes coletadas, conforme os principios éticos da pesquisa cientifica. O universo da
pesquisa ¢ composto por fas do BTS residentes em Aracaju-SE, que se identificam como
integrantes do fandom ARMY e consomem contetidos relacionados ao grupo. Conforme
aponta Canclini (2015), pesquisas voltadas as praticas culturais contemporaneas demandam
aten¢do aos contextos especificos nos quais os sujeitos produzem sentidos e pertencimentos.

Os dados coletados foram organizados e analisados a partir de uma abordagem
qualitativa, utilizando-se a analise de conteudo. Essa técnica possibilita a identificacdo de
categorias analiticas, recorréncias discursivas e sentidos compartilhados nas respostas dos
participantes, relacionando-os aos eixos centrais da pesquisa: afeto, identidade cultural,
pertencimento e globalizagdo. A analise buscou estabelecer um didlogo constante entre os
dados empiricos e o referencial tedrico, permitindo compreender como as praticas de
consumo cultural e os vinculos afetivos estabelecidos com o BTS contribuem para a
constru¢do de identidades culturais hibridas e negociadas, conforme discutido por Hall (2006)
e Grossberg (1992).

A pesquisa respeitou os principios €ticos que orientam a produgdo cientifica,

assegurando a participagcdo voluntaria dos respondentes, o anonimato € o uso exclusivo das
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informagdes para fins académicos. Como limitagdes metodologicas, destaca-se a utilizagdo de
uma amostragem nao probabilistica, o que impede a generalizagdo dos resultados para a
totalidade do fandom do BTS. Além disso, a coleta de dados em ambiente digital pode
favorecer a participacdo de fas com maior engajamento nas redes sociais, ja que estes podem
receber e responder o material com maior facilidade. Ainda assim, tais limitagdes ndo
comprometem os objetivos do estudo, considerando seu carater exploratorio e qualitativo,

voltado a compreensao aprofundada das experiéncias dos sujeitos.
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5 ANALISE E DISCUSSAO DOS DADOS

Este capitulo tem como objetivo analisar e discutir os dados obtidos por meio do
questionario aplicado a fas do BTS residentes em Aracaju-SE e Grande Aracaju que possuem
a partir de 15 anos de idade e ndo se restringiu a um género especifico com perguntas abertas
e fechadas e sem identificacdo direta. Posteriormente, foram realizadas 4 entrevistas
semiestruturadas de forma on-line, com perfis variados como idade, género e tempo no
fandom, todos se declarando de classe social média/baixa (B ou C). Os perfis variados se
deram buscando entender melhor as diferentes perspectivas, buscando compreender como o
consumo cultural e material relacionado ao grupo se articula as experiéncias afetivas, as
praticas de consumo e aos processos de construgdo identitaria. As entrevistas ndo t€m carater
representativo, mas aprofundam e qualificam as tendéncias identificadas no formulario,
embasando as respostas objetivas e trazendo mais profundidade ao sentimento e ao
comportamento dos fas sem ignorar tensdes, limites e contradigdes no fandom.

Na etapa das entrevistas, os perfis foram selecionados buscando diversificar as
percepgoes, sendo todos ARMYs, e visando alcangar uma diversidade de entendimentos e
percepgOes acerca da tematica analisada. Seguindo o cardter de privacidade dos dados
cedidos, os entrevistados serdo chamados por nomes ficticios e terdo sua identidade
preservada. Os perfis foram: Nathane, mulher, desempregada, de 54 anos; Michael, homem,
professor que faz parte de grupos de dancas e covers de K-pop, tem entre 21 e 25 anos;
Amelie, mulher, advogada, com 29 anos e Nanda, mulher, tem entre 21 e 25 anos e que faz
parte dos respondentes que ndo atribuem direta e exclusivamente ao BTS o aumento do
consumo de cultura coreana em Aracaju dito pelos respondentes do formulario.

A analise foi orientada pelas abordagens qualitativa e quantitativa, utilizando a analise
de contetdo mista, conforme apresentado no capitulo metodologico, e dialoga diretamente
com o referencial tedrico mobilizado ao longo do trabalho. A partir da leitura sistematica das
respostas, foi possivel organizar os dados em categorias analiticas’> que se dispde em
subcapitulos e assim permitem compreender o BTS como mediador cultural, afetivo e

identitario no contexto local, articulando dimensdes globais e territoriais do consumo cultural.

3 Categorias estipuladas a posteriori para um melhor entendimento dos dados obtidos, tendo em vista os
resultados da analise do formulario e das entrevistas.
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5.1 Perfil dos participantes e caracterizacio do fandom

Os dados apontam que o publico respondente € majoritariamente jovem,
concentrando-se principalmente na faixa etaria entre 21 e 30 anos, sendo 38% 21-25 anos e
26% 26-30, o que corresponde a maior parte dos participantes. Esse dado reforca a presenca
significativa de jovens adultos no fandom do BTS, evidenciando o grupo como um importante
referencial cultural para essa geragao.

Em relacao a identificagdo de género, observa-se uma predominancia expressiva de
participantes que se identificam como mulheres, 92% do total de respondentes, ultrapassando
amplamente a metade das respostas. Tal configuragdo dialoga com um esteredtipo ja
enraizado sobre fandoms de musica pop e K-pop onde se vé maior engajamento feminino em
detrimento do masculino nesses espacos de consumo cultural e afetivo. A maior parte dos
participantes, que moram em Aracaju ou Grande Aracaju, afirmou residir na capital, 64% do
total e, ainda que inseridos em um contexto local especifico, os sujeitos demonstram forte

conexdao com fluxos culturais globais, o que refor¢a a nogdo de identidades construidas de

forma hibrida e relacional Hall (2016).

5.2 BTS como porta de entrada para o consumo da cultura asiatica

Os dados indicam que, para os respondentes, o BTS atua como um mediador cultural,
funcionando como porta de entrada para o consumo mais amplo da cultura asiatica,
especialmente da cultura sul-coreana, ja que 76% deles afirmam acreditar que o aumento da
popularidade do BTS influenciou a abertura de novos negocios relacionados a cultura coreana
em Aracaju. Além disso, 50% disse ser ARMY e consome por se sentir mais préoximo do
grupo e 30% se considera entusiasta da cultura coreana. A maioria dos participantes afirmou
consumir, além da musica, outros produtos e conteudos associados ao universo cultural
coreano, como doramas, estética visual, moda, gastronomia e idioma, como representado na

figura 1:
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Figura 1 - Vocé acredita que o aumento da popularidade do BTS influenciou a abertura de
novos negocios relacionados a cultura coreana em Aracaju?

Esse movimento evidencia que o consumo do BTS ndo se restringe ao produto
musical, mas se expande para um conjunto de praticas culturais que passam a integrar o
cotidiano dos fas. Como exemplificado na resposta do formulario, o consumo de K-pop ou,
por uma parcela das pessoas inicialmente de K-dramas, funciona como uma porta que se abre
para o consumo cultural asiatico coreano de forma geral, causando curiosidade e cada vez
mais aproximacao entre o ocidental e o oriental. Tal dado refor¢ca a compreensdo de Canclini
(2015), ao tratar o consumo cultural como pratica simbolica e produtora de sentidos, na qual
0s sujeitos constroem pertencimentos e referéncias identitarias a partir de bens culturais
globalizados. Esse movimento também ¢ alicerce para outros tipos de vinculos e experiéncias,
de forma que, nesse contexto, assistir uma série do catdlogo de uma plataforma nao tenha
mais 0 mesmo teor que assistir um filme ou uma série coreana, pois a partir da experiéncia e
do repertério de aproximagdo anterior do individuo com a referéncia cultural e identitaria

coreana, consumir esse tipo de producdo se torna algo pessoal e afetivo.

5.3 Afeto, identificaciao e vinculo simbdlico

A dimensdo afetiva aparece de forma recorrente e central nas respostas analisadas.
Quando questionados sobre o que sentem ao consumir conteidos ou produtos relacionados ao
BTS, a maioria dos participantes mencionou sentimentos como acolhimento, conforto
emocional, identificacdo, felicidade e motivacdo. Em termos percentuais, observa-se que a
maior parte da amostra associa o consumo do BTS a experiéncias emocionais positivas,
indicando que o vinculo estabelecido vai além da admiracdo estética ou musical. Esse dado
pode ser exemplificado na seguinte resposta do formulario, “o BTS foi um apoio emocional
pra mim em momentos muito dificeis. As musicas me ajudaram a me entender melhor e a

continuar.”
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Essa relacdao pode ser compreendida a partir de Grossberg (1992), que entende o afeto
como uma for¢a que organiza a maneira como 0s sujeitos se vinculam a objetos culturais,
orientando seus investimentos emocionais € simbolicos. O BTS, nesse sentido, ndo ¢ apenas
consumido, mas vivenciado como parte significativa da trajetéria pessoal dos fas.

Além disso, pode-se perceber também que boa parte das pessoas que responderam ao
formulério indicam que consomem a cultura coreana, seja em produtos ou cultura, a partir do
BTS e que o grupo influencia diretamente esse consumo. Algumas pessoas ainda afirmam que
s6 consomem coisas relacionadas a Coreia por conta do grupo. Entretanto, ainda que o BTS
seja um grupo sul-coreano, apos analisar as respostas tanto do formulario quanto das
entrevistas, percebe-se uma certa capacidade racional de distinguir as belezas do consumo
cultural das questdes proprias do referido pais por parte dos fas que demonstram ter a
consciéncia do limite dos encantos do consumo, nao esquecendo que a Coreia € um pais com
suas questdes e problemas como qualquer outro da atualidade. Para essas pessoas o que
importa apenas € o interesse em consumir o grupo/o K-pop e as manifestacdes culturais,
sendo que esse fato nao influencia ou faz com que elas desenvolvam maiores interesses sobre
a Coreia do Sul enquanto Estado, sua organizacdo e demais pontos que envolvem a
construcdo, estrutura social, formacdo e manutengdo do referido pais. A maior parte dos
respondentes consomem, de fato, cultura asiatica pelo interesse no grupo e as questdes
culturais consumidas sdo expressas na area pop € nao social, como demonstra o grafico da

figura 2, abaixo:

@ Sou ARMY e quero apoiar/me sentir
mais préxima(o) do grupo

@ Sou entusiasta da cultura asiatica
A qualidade dos produtos

@ Valor histérico

@ E mais voltado pra curiosidade. A
vontade de experimentar coisas nova...

® todas as opgdes acima

@ Adoro andar com meus Photocards na
rua, e ter um monte de foto no meu q...

Figura 2 - O que mais motiva vocé a consumir produtos asiaticos?
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5.4 Construcio identitaria e percepcao de si

Ao serem questionados sobre como a ligagdo com o BTS influencia a forma como
percebem a si mesmos, os participantes afirmam que o grupo contribuiu para o fortalecimento
da autoestima, da autoconfianca e da aceitagdo pessoal. Os relatos indicam que as mensagens
presentes nas musicas, discursos e produtos simbolicos associados ao grupo sdo apropriadas
de maneira ativa pelos fas, influenciando diretamente a forma como lidam com sentimentos
como inseguran¢a, medo e frustragdo. Um exemplo representativo dessa categoria do
formulario pode ser observado no trecho: “as mensagens do BTS me ajudaram a me aceitar
mais, a entender que eu posso errar € mesmo assim seguir em frente”, o que evidencia que
esse consumo ultrapassa a dimensdo do entretenimento e passa a operar COmo um recurso
subjetivo no cotidiano desses jovens.

Sob essa perspectiva, o consumo relacionado ao BTS ndo se restringe a aquisi¢do de
produtos materiais ou ao acompanhamento de lancamentos musicais, mas envolve um
engajamento continuo com narrativas, valores e discursos que sdo incorporados as trajetorias
pessoais dos fas. Conforme aponta Hall (2006), a identidade se constitui a partir de processos
culturais e simbolicos, sendo constantemente negociada e reformulada. Nesse sentido, o
contato recorrente com os conteudos do grupo funciona como um mediador na constru¢ao
identitaria, oferecendo referéncias que orientam praticas de autocompreensio e
posicionamento no mundo social.

Dessa forma, o BTS assume o papel de investimento afetivo que estrutura modos
especificos de consumir, sentir e significar a experiéncia de ser jovem. Para esses fas, ser
ARMY implica uma relagdo que articula consumo cultural, pertencimento coletivo e
elaboragdo subjetiva de si, na qual o ato de consumir torna-se também um ato de
reconhecimento pessoal. O fandom, portanto, configura-se como um espago de circulacao de
afetos e sentidos, no qual o consumo opera como uma pratica identitaria capaz de produzir
vinculos, fortalecer a autoestima e sustentar narrativas pessoais que vao além da logica

mercadologica.

5.5 Comunidade, pertencimento e experiéncias coletivas

No que diz respeito a dimensdo comunitaria, os dados revelam que a maioria dos
participantes, 76%, participa de grupos, paginas ou comunidades de fias do BTS,
principalmente em ambientes digitais. Esse dado mostra a centralidade das redes sociais na
manuten¢do do fandom e na construcao de lagos coletivos. Além disso, uma parcela relevante

dos respondentes que, somando as opgoes dispostas no formulario totaliza 92%, afirmou ja ter
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participado de eventos presenciais de K-pop ou BTS em Aracaju, descrevendo essas
experiéncias como momentos marcados por emog¢do, identificagdo e sensacdo de
pertencimento.

Com esses dados, podemos analisar a tematica a partir da perspectiva de Grossberg,
notando que ¢ possivel compreender que o ARMY se organiza como uma rede de afetos
compartilhados, na qual experiéncias individuais sdo constantemente ressignificadas de forma
coletiva. As interagdes mediadas pelas redes sociais e/ou em eventos presenciais favorecem a
construcdo de uma comunidade simbolica global, marcada por sentimentos de identificagdo,
apoio mutuo e reconhecimento. Esse processo fortalece os lagos sociais entre os fas,
produzindo um senso de coletividade que contribui para a coesdo e continuidade do fandom,
mesmo em contextos geograficos e culturais distintos e até mesmo temporais, uma vez que
existe pessoas no fandom ha mais de 5 anos, por exemplo.

Seguindo essa perspectiva, podemos ver as redes sociais assumindo um papel
fundamental na manutengdo do fandom do BTS, atuando ndo apenas como meios de
comunicagdo, mas como espacos afetivos que organizam praticas culturais, identitarias e de
consumo. Ao possibilitarem a circulagdo constante de conteidos e experiéncias
compartilhadas, essas plataformas intensificam o investimento afetivo descrito por Grossberg,
tornando-se essenciais para a constru¢do de lagos coletivos que sustentam o ARMY enquanto
uma comunidade ativa, engajada e globalizada no contexto da cultura digital contemporanea.

Essas experiéncias reforcam também a ideia de fandom como espago de sociabilidade,
no qual o consumo cultural se transforma em pratica coletiva e territorializada (Canclini,
2015), permitindo que os jovens desenvolvam seus sentimentos, reforcem o senso de
coletividade e de pertencimento a uma comunidade, comunidade esta que se forma a partir de
lagos originados a partir do consumo, mostrando mais uma vez a importante desse canal como
pratica social que une pessoas e forma coletivos. Mas, em contrapartida, essa mesma pesquisa
traz a luz o fato de que, para alguns entrevistados, as experi€ncias presenciais sao
fundamentais e de muita importancia para a criacdo ¢ manutengdo de lacos entre os fas,
trazendo até mesmo o sentimento de familia e unindo cada vez mais o fandom em uma teia de
fraternidade que extrapola os limites do consumo e, por outra perspectiva, impactando na

territorializacdo e no modo de viver a partir da cidade em que vivem.

5.6 Territorializacio do consumo e mercado local
Os dados indicam que a maioria dos participantes percebe mudangas na oferta de

produtos, eventos e experiéncias relacionadas a cultura asiatica em Aracaju nos ultimos anos.
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As pessoas associam esse crescimento, ainda que parcialmente, a popularidade do BTS e do
K-pop de forma geral sendo que, os que atribuem diretamente ao BTS esse crescimento
totalizam 88% e outros 10% ndo véem diferenca. Em termos interpretativos, observa-se que o
consumo globalizado ndo elimina o local, mas se reinscreve nele, produzindo novas
dindmicas culturais e mercadologicas. Tal fenomeno dialoga com Hall (2016), ao afirmar que
o global e o local se articulam, dando origem a formas culturais hibridas. Além disso, a
influéncia das redes sociais aparece como um fator determinante nas intengdes de consumo e
nesse hibridismo notado nesse caso, sendo apontada por parte dos respondentes como
mediadora entre o fandom e o mercado.

Embora os contetidos de influenciadores nas redes sociais impactam parte desse
publico, em contrapartida, boa parte das pessoas respondentes, 38%, diz ndo se influenciar
pelos conteudos dos influenciadores digitais que mostram a realidade coreana ou o “lifestyle”
da Coreia do Sul. 32% dizem que sim, sdo influenciados, e outros 30% dizem talvez sofrerem
influéncias. Esse dado mostra que os conteudos nas redes sociais nem sempre influenciam de
forma direta as intengdes de consumo. A ideia de que esse consumo esteja estreitamente
ligado ao BTS e ao engajamento afetivo da pessoa que consome enquanto fa, exclusivamente,
se reforca posteriormente nas entrevistas, onde 100% dos participantes da etapa afirmam que
até podem assistir os conteudos por curiosidade sobre a parte cultural da Coreia do Sul, mas
que entendem que o conteudo produzido por eles faz parte do trabalho deles. Para os
respondentes, o conteudo dos influenciadores funciona como fazer um contetdo viral nas
redes sociais somente pelo fato da temética - a Coreia do Sul e/ou o interesse pelo pais - ou da
musica sul-coreana estarem “em alta”, ou seja, € um conteido que gera engajamento € nao
passa disso. Para os fas, o BTS por si s6 ¢ suficiente e se basta para ser vetor de consumo e
influéncia nas preferéncias culturais.

Devido ao sucesso viral da “trend”, as pessoas engajam, mas nem sempre consomem
os conteudos cotidianos da pessoa que postou. O mesmo pode acontecer com esses
influencers, que mostram os assuntos da coreia na rede social por saberem que atingem uma
grande bolha de consumidores, mas estes consumidores apenas assistem e nao se sentem, de
fato, influenciados. No formuldrio, os contetidos desses influenciadores aparecem como parte
do trabalho deles, mas ndo como algo que direciona o consumo de quem assiste ou impacta

diretamente nas decisdes de estilo de vida como explicado anteriormente:
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® Sim
® Nzo

Talvez

Figura 3 - O conteudo que vocé vé nas redes sociais, seja por influenciadores coreanos (Midori,
Genaro, pessoas que mostram o lifestyle coreano na internet, etc) ou idols, influencia as suas
intengoes de compras?

De forma geral, os dados analisados revelam que o BTS ocupa um lugar central na
vida cultural e afetiva de seus fas em Aracaju. Pode-se dizer que o consumo relacionado ao
grupo ultrapassa a loégica mercadoldgica, configurando-se como uma experiéncia simbdlica,
emocional e identitaria, mediada por praticas coletivas e por intensos investimentos afetivos.
O fandom do BTS se apresenta, assim, como um espaco de construcao de identidades
culturais hibridas, no qual elementos globais sdo apropriados localmente, ressignificados e
incorporados ao cotidiano dos sujeitos.

Embora o fandom se constitua majoritariamente em ambientes digitais, os dados do
formulario indicam que o pertencimento ao ARMY vem extrapolando de forma mais
significativa com o passar do tempo o espago virtual, manifestando-se em praticas cotidianas
que se inserem e se diversificam no territorio urbano aracajuano cada vez mais. Esse processo
revela que o fandom ndo se limita a uma adesdo simbdlica distante, mas se materializa em
experiéncias sociais, afetivas e culturais situadas no espaco local. A partir das respostas
coletadas, observa-se que os fas relatam mudancas em suas rotinas culturais, incluindo o
interesse por aprender a lingua coreana, o consumo de produgdes audiovisuais sul-coreanas, a
busca por contetdos informativos sobre a cultura asidtica e a participagdo em eventos
presenciais relacionados ao K-pop.

Essas praticas indicam que o fandom atua como mediador de novos repertérios
culturais, ampliando o horizonte simbdlico dos sujeitos e promovendo formas de consumo
cultural que envolvem aprendizado, sociabilidade e construcdo de sentido para além do
digital. Conforme discutido por Canclini ao tratar das culturas hibridas, podemos analisar o

fandom do BTS nesta perspectiva e entender que o proprio BTS e os elementos culturais
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coreanos se inserem no cotidiano urbano aracajuano por meio de encontros informais entre
fas, eventos tematicos, praticas de sociabilidade em espacos publicos e privados e pela
circulacao de simbolos do K-pop no territorio, além de pelas redes sociais. Assim, 0 consumo
cultural associado ao fandom ndo se restringe a aquisicdo de bens, mas envolve a
incorporacdo de praticas, valores e referéncias culturais que passam a integrar a experiéncia

local dos fas.

5.7 Analise conjunta

Ao analisar os pontos do formulario em conjunto com as entrevistas, pode-se observar
dados interessantes que serdo melhor destrinchados a seguir nesta analise e reforgam ideias
que ja se faziam presente no formulario, mas também introduzem e apresentam outros pontos
a serem melhor analisados. Os dados indicam que o consumo do BTS vai além da intencao
musical, estando associado a experiéncias emocionais, identificacdo pessoal e sensacdo de
pertencimento coletivo. Nanda, uma das entrevistadas, comenta um pouco sobre sua
experiéncia:

Eu lembro de um momento especifico de quando eles lancaram Love
Yourself que eu tava, assim, num momento muito, muito dificil. E ai, quando
eu escutei Magic Shop, quando eu vi a letra da musica, que eu entendi que
enfim, tem algo na frente, tem um futuro para vir pela frente. (Nanda,
entrevista, 2026)

Esse aspecto ¢ também aprofundado nas entrevistas, nas quais os participantes relatam
que o contato com o grupo ocorre em momentos de vulnerabilidade emocional e
transformagao pessoal. Amelie, por exemplo, na etapa das entrevistas, destaca que o BTS
surge como um suporte emocional em fases dificeis de sua vida, afirmando que “tinha
determinadas musicas que eu colocava e parecia que estavam sendo ali 0 que eu precisava
naquele momento” (Amelie, entrevista, 2026).

Isso evidencia o papel do consumo cultural como mediador de afetos. Essa dimensao
dialoga diretamente com Grossberg (1992), ao compreender o afeto como uma forga que
organiza praticas culturais e orienta investimentos emocionais, embasando os consumos
culturais e materiais dos fas. Essa relagdo material e cultural evidencia o que Grossberg
(1992) compreende como investimento afetivo, onde o consumo cultural ndo se organiza
apenas pelo gosto, mas pelo modo como determinados objetos, nesse caso as musicas, passam
a “importar” na vida cotidiana dos sujeitos.

No caso das musicas e letras de mensagens que impactam a vida dos fas, como no caso

citado acima, a barreira da lingua nao se torna um fator dificultante para a plena experiéncia
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da situagdo. Os fas relatam que ao ouvir as musicas e gostar do que o grupo produz, buscar as
traducgdes se torna algo comum e quase que natural a partir disso. Paralelo a isso, as proprias
plataformas digitais como Spotify, Youtube e Weverse, por exemplo, inseriram nas suas
configuragdes as ferramentas de legendas automaticas, o que facilita esse processo. Além
disso, nesse contexto do aumento da cultura asidtica no geral por parte das sociedades
ocidentais, a pratica de pessoas que fazem tradugdes aumentou consideravelmente,
principalmente com a popularizagao dos doramas. Antes de existir a possibilidade de haver
doramas dublados nos streamings, grupos de fas ja “trabalhavam” dentro da propria bolha de
consumo fazendo tradugdes e possibilitando essa mediacdo do contato com a outra ponta
dessa ligagdo cultural em musicas e produgdes audiovisuais.

De modo semelhante, Amelie associa o consumo do BTS a construcdo de sua
identidade, ressaltando que o grupo influenciou sua forma de se perceber e de se posicionar
no mundo. Para a entrevistada, acompanhar o BTS ndo se resume ao entretenimento, mas
envolve valores, discursos e narrativas que passam a integrar seu cotidiano.

[...] eu conheci na adolescéncia, a adolescéncia ¢ uma fase que a gente tem, ¢
uma turbuléncia de pensamento, de sentimentos. E como eu falei, vocé 1€
uma letra que te motiva. E também assistir contetidos que te levam para
outro lugar ajuda bastante a gente a se enxergar de um modo melhor, sabe?
(Amelie, entrevista, 2026)

Esses relatos se cruzam e reforgam os dados do formulario, nos quais a maioria dos
respondentes afirma sentir uma forte conexdo emocional com o grupo, indicando que o
consumo do BTS atua como um elemento estruturante da identidade juvenil e refor¢a o
pertencimento enquanto fa nessa comunidade.

Outro eixo central identificado na andlise diz respeito a dimensdao comunitaria do
fandom. As entrevistas evidenciam que o ARMY ¢ percebido como um espago de
acolhimento, troca simbdlica e reconhecimento mutuo, tanto no ambiente digital quanto nas
interacdes presenciais em Aracaju. Michael aponta que, mesmo tendo conhecido o BTS por
meio das redes sociais, o fandom se materializa em encontros, eventos € amizades locais.
Além disso, segundo ele, o crescimento da procura e da oferta desses produtos e eventos de
experiéncia demonstra o processo de territorializagdo do consumo cultural local no trecho de
sua fala “antes ndo existia ¢ hoje em dia tem eventos até da prefeitura de Aracaju, lojas
vendendo itens asiaticos e restaurantes coreanos, coisa que nao tinha antes” (Michael,
entrevista, 2026).

Ou seja, o fandom cria lagos que extrapolam a internet, revelando que o pertencimento

ao ARMY se constréi por meio de praticas compartilhadas e é esse movimento que aproxima
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os fas do grupo, incitando cada vez mais essa “teia” de consumo, seja de praticas culturais ou
de bens materiais como forma de se sentir proximo do grupo e é percebendo essa demanda e
procura que a cidade de Aracaju tem acompanhado o movimento da Onda Hallyu. As
interacdes se tornam cada vez mais intensas e parte da rotina didria dos entrevistados e
Michael, ainda afirma que, na sua profissdo, o BTS se faz presente mesmo na sua forma de
aplicar seu trabalho diariamente:

Nessas pequenas coisas, eu consigo ver eles. Entdo, mesmo sendo professor,
eu consigo ver eles. Quando eu estou dando aula, eu consigo ver. Eles estdo
nas minhas provas. Entfo... Quando eu estou trabalhando, eu utilizo, eu
coloco as musicas deles pra... Eu acho que me ajuda a pensar melhor.
(Michael, entrevista, 2026)

Os entrevistados ainda reforcam essa percep¢do ao mencionar que participar de eventos de
covers e encontros de fas em Aracaju fortalece o sentimento de pertencimento e, além de
legitimar sua identidade enquanto fa, reduz a sensagdo de isolamento, especialmente em um
contexto social marcado por julgamentos e preconceitos. Para eles o crescimento do fandom
ndo diminuiu o senso de pertencimento dos fas e refor¢a ainda mais o contexto da
socializagdo como fator primordial de bem estar, como destacado no trecho “vocé saber que
vocé ndo esta sozinha, que ndo ¢ s6 vocé que gosta, vocé se sente inserida” (Nathane,
entrevista, 2026).

Essas experiéncias se cruzam com as percepgdes apontadas através do formulario, as
quais uma parcela significativa dos respondentes afirma participar ou ja ter participado de
atividades presenciais relacionadas ao BTS na capital sergipana. Esse movimento dialoga
diretamente com Canclini (2008) ao evidenciar como o consumo cultural contemporaneo
reconfigura formas de sociabilidade, articulando o global e o local, presencial e online na
construcao de identidades hibridas.

Entdo, meu contato comegou por causa de grupos online mesmo, eu conheci
por causa de redes sociais e nisso a gente acabou criando grupos no
whatsapp pra conversar sobre isso e também eu fui entrando em outros
grupos ¢ conhecendo outras coisas sobre a cultura pop coreana € como eu
falei, aqui na minha cidade ndo tem tanto isso, as pessoas que eu conhecia
eram proximas entdo a gente sO se juntava pra assistir alguma coisa e nao
tinha evento, ndo tinha nada pra consumir de modo fisico e quando eu fui pra
Aracaju eu passei a frequentar eventos referentes a kpop, restaurante ¢ enfim,
s6 quando eu fui pra al mesmo eu passei a frequentar. (Nanda, entrevista,
2026)

Nessa perspectiva, as experiéncias podem ser compreendidas com base em Canclini
(2008), quando ele aponta o consumo cultural como uma pratica de mediagao social, capaz de

produzir vinculos, formas de pertencimento e novas modalidades de sociabilidade. No caso do
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fandom ARMY, o consumo do BTS atua como um elemento agregador, possibilitando a
formagao de redes afetivas tanto no ambiente digital quanto no espaco urbano.

A analise conjunta dos dados permite revelar que o fandom do BTS em Aracaju nao se
limita a um consumo deslocalizado ou exclusivamente digital. Pelo contrario, as entrevistas
mostram que os fas produzem formas de apropriacdo do espago urbano, ressignificando a
cidade a partir de praticas culturais relacionadas ao K-pop. Os entrevistados mencionam cafés
tematicos, lojas, eventos e até mesmo encontros organizados por fas em cinemas locais,
indicando que o consumo do BTS contribui para a criagdo de micro territorios simbdlicos na
cidade.

Esse processo, segundo os participantes, se da devido ao consumo do BTS influenciar
os habitos culturais que vao além da musica, como moda, culindria, idioma e participagdo em
eventos locais, sendo que essa pratica também reforca nos fas o sentimento de coletividade, ja
que eles encontram nesses ambientes possibilidades de se reunir e essas experiéncias se
tornam experiéncias trocadas que vao além dos assuntos do BTS ou do K-pop, sdo levadas
para a vida. Amelie, uma das entrevistadas, diz que “os presenciais acabam virando uma coisa
diferente, uma irmandade, uma pequena familia” (Amelie, entrevista, 2026).

Além disso, também percebe-se que ha, em partes, um pensamento que caminha sob o
viés da compreensdo do consumo cultural proposta por Canclini (2008), a qual consumir nao
significa apenas adquirir bens, mas atribuir sentidos, negociar valores e exercer escolhas
dentro de contextos sociais € econdmicos especificos. O fandom do BTS em Aracaju revela
praticas de consumo marcadas tanto pelo afeto quanto pela consciéncia critica, com critérios
econdmicos e fundamentais em suas decisdes de consumo partindo para a compra apenas com
o0 que pode, ndo por atitudes consumistas e ressalta que “eu compro porque eu gosto do
trabalho deles, mas também ¢ o que cabe no meu bolso” (Amelie, entrevista, 2026).

As percepgoes levantadas nas entrevistas dialogam com os dados do formulério,
especialmente no que diz respeito a centralidade do afeto na relacio com o fandom,
reforcando a ideia de que o consumo cultural atua como mediador de vinculos sociais e
identitarios. Mas, apesar do forte investimento afetivo, as entrevistas revelam que os fas
estabelecem limites claros em sua relacdo com o consumo material. Nathane enfatiza que o
pertencimento ao fandom ndo esta condicionado a aquisi¢do de produtos oficiais dizendo “se
eu comprar uma lightstick ou ndo comprar, eu ndo vou deixar de ser ARMY” (Nathane,
entrevista, 2026).

Esse ponto apresenta um fato importante que ¢ abordado pelos proprios fas nas

entrevistas. Todos os entrevistados dizem que sdo fas, mas ndo extrapolam as suas condi¢des
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financeiras para se sentir parte do fandom ou mais préximas ao grupo. Essa perspectiva
reforca que, ainda que sejam fas e que sintam muito carinho e afeto pelo grupo, pelo menos
uma parte dos admiradores do grupo BTS ndo passam por cima dos seus limites financeiros e
econdmicos para “estarem’ nessa comunidade, tampouco sentem a necessidade de comprar e
consumir para pertencer.

E também, muitas das vezes, ¢ aquilo que cabe no bolso, a gente tem que ser
bem sincero em relag@o a isso, entdo tem muitas coisas que eu paro € penso
“ndo, ndo vou comprar isso, porque ndo cabe no meu bolso.

(Amelie, entrevista, 2026)

Entdo, ainda que o BTS enquanto um grupo que ¢ um produto da industria capitalista
que estd constantemente langando novos produtos e, de forma indireta influenciando
produtores independentes a também confeccionarem produtos diversos que se relacionem
com eles, os fas ndo se sentem obrigados a consumir para pertencer. O ato de consumir se
torna uma forma de aproximac¢do com o grupo e satisfacdo pessoal e ndo uma obrigacao, essa
forma de agir se reflete no trecho “td usando a camisa dos meus artistas favoritos. Eu sinto
muita satisfacdo. Muita” (Nathane, entrevista, 2026)

A analise integrada dos dados do formulario e das entrevistas semiestruturadas permite
compreender o fandom do BTS em Aracaju como um fendmeno cultural complexo, no qual
consumo, afeto, identidade e territorio se articulam de maneira indissocidavel. Longe de se
configurar como um consumo meramente mercadoldgico ou episodico, o vinculo dos fas com
o grupo revela-se profundamente atravessado por investimentos emocionais, experiéncias de
pertencimento e processos de ressignificagdo do cotidiano.

Assim como Grossberg (1992) observa, o consumo do BTS ¢ sustentado por intensos
investimentos afetivos, que orientam as praticas culturais e ddo sentido as experiéncias
individuais dos fas. As falas dos entrevistados evidenciam que musicas, mensagens e
narrativas do grupo operam como mediadores simbolicos em momentos de vulnerabilidade,
amadurecimento e construcdo identitaria. Nesse contexto, o BTS deixa de ser apenas um
objeto cultural consumido e passa a ocupar um lugar relacional na vida dos sujeitos,
funcionando como referéncia emocional, ética e simbolica.

Também ¢ possivel compreender que essas praticas de consumo produzem formas
especificas de sociabilidade e pertencimento se observarmos pela 6tica de Canclini (2008). O
fandom ARMY se constitui como uma comunidade afetiva, na qual o consumo cultural
possibilita a criagdo de vinculos, trocas simbolicas e redes de apoio, tanto no ambiente digital

quanto no espaco urbano. A experiéncia coletiva do consumo em encontros, eventos e praticas
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presenciais refor¢a a dimensao social do fandom e amplia o impacto do BTS em potencializar
essas agoes e essas transformagdes no cenario local para além do individuo.

Em concordancia, ¢ possivel observar um processo de territorializagdo do consumo
cultural em Aracaju. A presenga crescente de eventos, estabelecimentos comerciais e praticas
culturais associadas a cultura coreana demonstra como os fluxos globais do K-pop sdo
apropriados e ressignificados pelos fas no contexto local. Esse movimento evidencia a
producao de identidades hibridas, nas quais referéncias globais sdo incorporadas as vivéncias
cotidianas dos fas, sem que haja uma ruptura com o pertencimento local.

Nessa vertente, se faz importante analisar também o fato de que os fas ndo so
consomem dentro dos seus limites como também possuem limites pessoais e sociais bem
estabelecidos sobre esse consumo. Ao serem perguntados sobre como viam o consumo dessa
cultura global (a cultura coreana) no contexto local de Aracaju, os participantes t€ém opinides
bem claras sobre diferenciar realidades, como aponta Amelie:

Eu acho que tudo vai ter que ter um limite, ouvir musica ou kpop ok, mas a
partir do momento que materializam isso como se fosse a melhor coisa do
mundo eu acho loucura. Usar com responsabilidade ok, mas assistir um
dorama e achar que 14 ¢ uma sociedade perfeita ou que eles sdo perfeitos eu
ja acho loucura porque vocé € brasileira e ndo coreana.

(Amelie, entrevista, 2026)

Pode-se observar que essa delimitagdo acontece de forma natural ao respeitar os
limites territoriais e culturais, ja que esse parametro cultural entre oriente e ocidente ¢ bem
delimitado e bem distribuido, pelo menos no que diz respeito ao consumo dos entrevistados
que associam essa diferencia¢do na 4rea do respeito cultural a algo importante e necessario:

Acho algo bacana desde que de modo saudavel. De as pessoas saberem que
vocé esta no Brasil e que a sua cultura ¢ a brasileira. De vocé ndo precisar
ser uma pessoa da Coreia, ser fa mas consciente ¢ respeitando, de modo
saudavel ¢ bacana. (Nathane, entrevista, 2026)

Desta forma, por fim, a andlise aponta que, embora marcado por forte envolvimento
afetivo, o consumo do BTS ¢ atravessado por praticas conscientes e negociadas. Os fas
demonstram autonomia em suas escolhas, estabelecendo limites simbdlicos e econdmicos que
reafirmam que o pertencimento ao fandom ndo esta condicionado a aquisicao material, mas a
identificacdo, ao afeto e a experiéncia compartilhada. Dessa forma, o fandom do BTS em
Aracaju se apresenta como um espaco de producdo de sentidos, afetos e sociabilidades, no
qual o consumo cultural atua como elemento estruturante da identidade juvenil

contemporanea, reforcando a necessidade de compreender os fandoms contemporaneos nao
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apenas como mercados de consumo, mas como espagos de producdo simbolica, afetiva e
social.

Esses resultados obtidos dialogam diretamente com os objetivos da pesquisa, ao
evidenciar como o consumo do BTS influencia praticas culturais, experiéncias afetivas e
processos de construcdo identitaria entre jovens em Aracaju. Ao articular o global-local e
individual-coletivo, o material empirico analisado evidencia que os fas, a partir do BTS, nao
se constitui apenas como um grupo de consumidores, mas como uma comunidade
culturalmente ativa, cujas praticas revelam transformacdes significativas nas formas de viver,
sentir e pertencer na contemporaneidade, além de catalisar tendéncias e comportamentos

socials, emocionais € comerciais.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho teve como objetivo compreender de que maneira o consumo cultural
relacionado ao BTS influencia as praticas culturais, as experiéncias afetivas e a construcao
identitaria de jovens fas em Aracaju-SE. Partindo de uma abordagem que articula o consumo
para além de sua dimensdo mercadoldgica, a pesquisa buscou analisar o fandom do BTS
como um espago simbodlico de pertencimento, afetividade e sociabilidade, situado na
intersecdo entre fluxos culturais globais e apropriacdes locais.

A partir da andlise dos dados obtidos por meio do formulario e das entrevistas
semiestruturadas, foi possivel observar que o consumo do BTS se configura como uma pratica
profundamente atravessada pelo afeto. As falas dos participantes evidenciam que as musicas,
narrativas e discursos do grupo atuam como mediadores simbolicos em experiéncias
subjetivas marcadas por processos de autoconhecimento, acolhimento emocional e
fortalecimento da autoestima. Nesse sentido, o referencial de Grossberg contribuiu de forma
central para compreender o consumo como investimento afetivo, capaz de organizar sentidos,
emocoes e modos de estar no mundo.

Paralelamente, a pesquisa demonstrou que esse consumo nao ocorre de forma isolada
ou estritamente individual, mas se insere em dindmicas coletivas que estruturam o fandom
ARMY como uma comunidade afetiva. As interacdes entre fas, tanto no ambiente digital
quanto em espagos presenciais, revelam praticas de sociabilidade que produzem
pertencimento e reconhecimento mutuo. Com andlises sob Canclini, essas praticas podem ser
compreendidas como formas de consumo cultural que articulam escolhas, negociagdes e
producdes de sentido, reforcando o carater social e simbolico do ato de consumir.

Outro aspecto relevante identificado na pesquisa refere-se ao processo de
territorializagcdo do fandom em Aracaju. Os dados apontam para a materializagdo do consumo
do BTS no espaco urbano, por meio da circulacdo de eventos, estabelecimentos comerciais e
praticas culturais relacionadas ao K-pop e a cultura coreana. Esse movimento evidencia a
constru¢do de identidades hibridas, nas quais referéncias globais sdo apropriadas localmente,
sem anular as especificidades do contexto aracajuano. Assim, o BTS atua menos como um
agente de imposicdo cultural e mais como um catalisador de praticas culturais ja em
circulacao, potencializando interesses, encontros e experiéncias.

Além disso, a andlise revelou que, apesar do forte envolvimento afetivo, os fas
demonstram consciéncia critica em relagdo as suas praticas de consumo. As entrevistas

indicam que o pertencimento ao fandom ndo estd condicionado a aquisi¢do de produtos
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oficiais, mas a identificacdo simbolica e a experiéncia compartilhada. Esse dado contribui
para afastar leituras romantizadas do fandom, evidenciando tensdes, limites e negociagdes que
atravessam a relacdo entre afeto e consumo e, em especifico, que envolvem pessoas de
diferentes personalidades.

No que se refere as contribuicdes do trabalho, destaca-se, em primeiro lugar, a
abordagem empirica voltada para o contexto de Aracaju, ampliando o debate sobre fandoms e
consumo cultural para além dos grandes centros urbanos. Em segundo lugar, a pesquisa
contribui teoricamente ao articular os conceitos de afeto, consumo ¢ identidade a partir de
Grossberg e Canclini, oferecendo uma leitura integrada do fenomeno. Por fim, a combinagao
metodoldgica entre formuldrio e entrevistas semiestruturadas permitiu uma andlise que
equilibra mapeamento de tendéncias e aprofundamento interpretativo.

Como limites da pesquisa aponto, possivelmente, o nimero restrito de entrevistas e a
auséncia de observagdo participante, o que poderia enriquecer ainda mais a compreensdo das
dinamicas presenciais do fandom. Nesse sentido, pesquisas futuras podem ampliar o campo
empirico, incorporando outros métodos qualitativos e explorando comparativamente
diferentes contextos urbanos ou fandoms relacionados a cultura pop asiatica. Além disso,
evidencio que os aspectos econdmicos ndo se configuraram como centrais nas pesquisas,
cedendo lugar a exploragdo das dimensdes simbolicas e identitarias envolvidas no consumo
cultural.

Em sintese, o presente trabalho evidencia que o fandom do BTS em Aracaju se
constitui como um espaco de producdo de sentidos, afetos e pertencimento, no qual o
consumo cultural atua como elemento central na construgdo da identidade juvenil
contemporanea. Ao articular dimensdes emocionais, sociais e territoriais, a pesquisa reforga a
importancia de compreender os fandoms ndo apenas como mercados de consumo, mas como
fendmenos culturais complexos sob a luz de tedricos que embasaram as analises sendo
principalmente citados Grossberg e Canclini, capazes de revelar transformagdes significativas

nas formas de viver, sentir e se relacionar na contemporaneidade.
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APENDICES

Apéndice 1 - Roteiro de entrevista semiestruturada

Bloco 1: Perfil Sociodemografico

1. A que classe social vocé pertence? (A, B, C...)
2. Qual a sua renda mensal?
3. Atualmente, vocé:
() Estuda
() Trabalha
() Estuda e trabalha
() Outro
4. Como vocé descreveria sua rotina atualmente?

Bloco 2: Trajetoria no fandom do BTS

6. O que te chamou aten¢do no grupo no primeiro momento? Por que vocé ainda

continua sendo fa?
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7. Em que momento voc€ percebeu que ndo era apenas um gosto musical, mas algo mais

significativo?
8. Hoje, o que o BTS representa para vocé?

Bloco 3: Consumo cultural e mediagdes

10. Quando vocé consome algo relacionado ao BTS, o que esse consumo significa para

vocé além do produto em si?

11. Qual € o seu critério para definir um valor para gastar com produtos relacionados ao

BTS?

12. Os criadores de conteudo (como Midori, Genaro, etc) influenciam suas compras em

relacdo ao BTS/Coreia?

13. Vocé ja foi em lojas de produtos asiaticos em Aracaju? Se sim, quais lojas e o que elas

vendem/qual o seu maior interesse pra consumo? Se nao, por qual motivo?

Bloco 4: Afeto, identificacao e subjetividade

14. Como as mensagens transmitidas pelo grupo influenciam a forma como vocé lida com

seus sentimentos?

15. Vocé sente que o BTS influenciou a forma como vocé se vé€ ou se aceita?
16. Vocé percebe mudancas nas suas relagdes interpessoais apos pertencer ao fandom?

Bloco 5: Identidade, pertencimento e comunidade

18. Vocé se sente parte de uma comunidade ao se identificar como fa do BTS?
19. Como ¢ sua relagdao com outros fas, seja online ou presencialmente?
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21. O que muda, para vocé, quando esse consumo deixa de ser individual e passa a ser
coletivo (fandom)?

Bloco 6: Territorio, globaliza¢ao e mercado local

22. Vocé percebe mudangas em Aracaju relacionadas a cultura asiatica nos ultimos anos?
Na sua opinido, o BTS tem alguma influéncia nessas mudancas? Se sim, como?

23. Como vocé vé a presenca de uma cultura global (como o K-pop) no contexto local da
cidade?

24. Para voce, consumir BTS em Aracaju tem algum significado diferente de consumir
esse conteudo em outros contextos? Que tipo de produto/servico vocé mais consome
em Aracaju?

Bloco 7: Encerramento

26. Voceé acha que ser fa do BTS diz algo sobre quem vocé ¢ hoje?
27. Gostaria de acrescentar algo que nao foi perguntado, mas que considera importante
sobre sua experiéncia com o BTS?



Apéndice 2 - Entrevista Amelie

Entrevistadora: A que classe social vocé julga que vocé pertence?
Entrevistada: Classe média para baixa, eu sou média mais para baixo

Entrevistadora: Qual é a sua renda mensal?

Entrevistada: A minha renda mensal chega a ser inferior a um salario minimo, s a minha
atualmente. Porque estou no inicio do trabalho, entio eu ainda nio me fixei em nenhum
emprego, entdo ¢ abaixo de um salirio minimo.

Entrevistadora: Atualmente vocé estuda, trabalha, trabalha e estuda, desempregada?
Entrevistada: Eu trabalho e estudo em curso de pos-graduacio

Entrevistadora: Como vocé descreveria a sua rotina?

Entrevistada: Trabalho de manhi, pela tarde, que € o tempo livre, ai is vezes estudo, as vezes
tenho diligéncias, e a noite acabo estudando ou fico tranquilo em casa, fazendo qualquer
besteira. E uma rotina, em poucas palavras, é uma rotina ndo tio ocupada.

Entrevistadora: O que te chamou a atengio no grupo, no BTS, no primeiro momento, quando
vocé viu, o que te chamou a atencio para vocé virar fi? E por que hoje vocé continua sendo
fa?

Entrevistada: Eu acho que as letras, inicialmente quando uma amiga minha falou assim, “olha
May, escuta essa masica, eu acho que vocé vai gostar”, eu me dei conta que eu ja tinha
ouvido e era viciada em uma musica deles, que eu nio sabia, e essa musica eu gostava
justamente por causa da letra, inclusive foi Not Today, e o que me surpreendeu
primeiramente, quando eu olhei, bati o olho e tal, foi justamente isso. As letras, achei cru, e o
que me mantém como fi até agora é justamente isso. Obvio gque tem mais uns planos, mas a
forma como eles falam de problemas reais, problemas da vida, que todo mundo enfrenta, e
coloca isso na musica, € o que ainda me mantém como 3.

Entrevistadora: Em que momento vocé achou que tinha alguma coisa a mais, que nio era
apenas uma musica que vocé consumia, era mais significativo?

Entrevistada: Eu... foi num momento onde, pequenos trechos, lembrangas ou afins, mesmo
que antigamente eu nio tivesse nocio completa do que significava aquela letra assim, eu
acabava revivendo aquilo ali, tipo direto, principalmente quando a gente estd em situagdes
assim, 0 corpo estd um pouco ansioso, a cabega estd um pouco pesada, e ai eu comecei a
perceber, eu disse “olha, alguma coisa nio esta batendo aqui, perai”, e quando eu colocava a
musica para tocar ou outras misicas gue eu comecei a me sentir interessada, e ai en comecei
a entrar nesse mundo do que seria a historia online, a historia completa dos videoclipes de
BTS e tal, e aquilo ali comegou a dar uma acalmada em qualguer turbuléncia que estava
acontecendo comigo no dia, por mais as vezes besta que seja, porque as vezes a ansiedade
vem com nada, mas ela vem, ou de fato tem algum problema que a gente precisa fazer e
aquele problema da um aperto no coragdo, fol ai que eu comecei a perceber que eu ja estava
comegando a procurar, deixa eu escutar essa letra aqui para ver o que ¢ que fala, e loucamente
falando, tinha determinadas musicas que eu colocava e parecia que estavam sendo ali o que
eu precisava naquele momento, e ai eu fui juntando, ai eu disse, pronto, deixa eu ver isso
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aqui, al mo outro dia acontecia essa mesma coisa, e essa recorréneia de a gente acabar
pensando em uma mdsica ou querer escutar outra, ler aquela letra e do nada aquela letra
acabar fazendo sentido para o que a pente estava passando, ou pelo que talvez poderia
acontecer ou alguém priximo estaria passando, e os dias foram se passando, foram se
passando, quando eu vi eu ji estava com o historico todo cheio, ji estava baixando todas as
misicas, ji estava sabendo quem era quem, mas fol mais nessa questio assim, en comecei a
do nada nio estar tendo um dia legal, ou seja, na época ew acho que eu estava fazendo
faculdade, 2018, estava fazendo faculdade, e ji estava trabalhando no estigio, e af 4s vezes a
gente fica com aguela mente meio azvada. Em 2018 eu ndo estava psicologicamente bem
falando, e ai quando eu fui ver minha filha, ji estava ji de cara, jd estava de cabega, sempre
tinha alguma misica para cada situagdo que estava acontecendo, ou que ina acontecer, ou que
alguém estava acontecendo, enfim, ji dominow.

Entrevistadora: E agora hoje o que o BTS representa para voce?

Entrevistada: Eu acho que continua sendo a mesma coisa que eu senti em 2018, eu nio vou
falar que ¢ uma vilvula do escape, porque en acho que eu comecei a ter um pensamento de
que a gente comega a amadurecer, ¢ eu nio quere que seja 0 tipo uma vilvala de escape para
mim, ndo. Nio & 56 no momento que eu preciso, pelo contririo, hoje eu percebo que assim,
ndo 50 a banda, mas pelas experiéncias deles individuais, & dbvio que tem coisas que a gente,
nio faz sentido nas vidas que a gente tem, mas eu quere que seja Lip assim, para min, wma
mio que a gente se segura ¢ vai caminhando, entendeu? Nio seja necessariamente s para
mim uma vilvula do escape, quero que seja um aprendizado, e eu acho que muito das partes
desse meu aprendizado que eu eston  percebendo, alguns piquinhos e outros de
amadurecimento que a gente vai comegando a ter no caso, vem justamente de eu entender que
eles niio falam s6 para ser uma vilvula do escape, entendeu? Quero que seja uma mio que eu
segure de mdos dadas, no mesmo patamar, no mesmo jeitinho, a gente caminha junto. Entio,
para mim, hoje estd assim, entenden” Eu quero que isso permaneca assim. Hoje & aquilo ali,
S2 U eslver num momento ruim, eu esculo, e eu estiver num momento bom, eu também
escuto. Se eu quiser ter milhdes e milhdes de sonhos, estd no meio, ¢ assim vai seguindo, para
aprender, para errar, para discordar, e assim vai seguindo, entendeu? Hoje estd nesse sentido,
¢ além de gostar, vai todo wm conjunto, acredito que nesse meu amadurecimento, nesse
movimento, essa situagio gue eu sinto de que & uma mio que eu seguro ¢ a gente faz aquela
boa caminhada junto.

Entrevistadora: Quando vocé consome algo relacionado ao BTS, o que o fato de vocé
consumir isso significa para vocé?

Entrevistada: Eu acho que & aquela coisa, eu quero comprar para mostrar que eu conhego, en
quern comprar porque en me interessel, mas voltado mais para essa questio da cultura
asitica, eu atrelo muito do gue eu conhego, 0 que eu consumo hoje, a eles assim, entendeu?
Por exemplo, um miojo coreano, eéu ndo compro um miojo COrgand porgue eu vim no
Dorama, 1550 ndo acontece comigo. Eu compro @ jd comi um miojo coréant pongue &u vi um
dos membros comendo, entendeu? E assim vai, eu acho que, ndo sei bem se fol esse o intuito
da sua pergunta, porque eu acabo falando um pouco demais. Entdo ew acho que a apreciacio
pelo wabalhoe que eles estio fazendo, eu consumo muito por causa disso, € um dlbum gue eu
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quern comprar porgue eu aprecio o trabalho deles e eu guero ter aqui em casa. E uma blusa
que eU quern Comprar porque u postel do material, eu aprecio comprar em casa, entio eu
acho que no meu caso, eU compro, porque tem muita gente que compra para fazer colegdes ¢
tal, ndo, eu compro porgue eu gosto daquele trabalho que estd sendo feito, tanto & que eu nio
sou de estar comprando muita coisa além, eu compro poucas, que sio justamente aquelas que
me interessam. E também, muitas das vezes, ¢ aguilo que cabe no bolso, a gente tem que ser
bem sincero em relacio a iss0, entio tem muilas coisas que eu pare ¢ penso “niao, ndo vou
comprar isso, porgue ndo cabe no mew bolso™, e outras eu compro, além da apreciacdio do
trabalho e de gostar muite dagquilo ali, do produto em =i, & o gue cabe no men bolso.

Entrevistadora: Qual € o seu critério para definir um valor para vocé gastar com coisas deles?
Entrevistada: Eu acho gue €, por exemplo, o meu critério &, & algo que eu utilizo, & simples
assim, € algoe que eu utilizo. Se eu comprar um monte de CD, sabendo gue eu ndo tenho um
aparelho para escutar aquilo, eu vou comprar aquile para deixar numa plataforma, e isso a
gente faz com o liveo, entendeu? En compro pensando nisso, € algo que ew utilizo, uma
camisa,, aqueles photo cards e afins, ew costume comprar porgue a gente utiliza, bota numa
carteira, a blusa, a gente utiliza. Entdo o meu critério, nio sel bem se considers um critério,
mas el vou jogar aqui como um critério, ¢ justamente isso, eu penso logo, “é algoe que eu
utilizo?™ Se for algo que eu utilizo, eu nde consigo definir um valor, porgue, por exemplo, se
en tiver um valor alto e for algo que eu utilizo, eu acho que eu ndo pensaria duas vezes em
comprar, por exemplo, a bendita Army Bomb, bom, estou viajando agui, ela ¢ algo gue eu
utilizaria no show e o valor, o custo dela é um pouco alto, entenden? Entdo, vai dependendo
dessas coisinhas, eu sel que tem produtos que chegam a custar 2 il contos, se ew tvesse
condighes e aguilo ndo me faltasse, por exemplo, caro daqueles e fosse algo que eo fosse
utilizar, acredito que eu compraria 1550, entio o meu critério & isso, & algo que eu utilizo.

Tem gente que compra sem poder, ds vezes M por ego, para Mosirar para as pessoas que
tem produtos oficiais. Ou porgue compram, ou porque sei ld qual é o motivo, mas nio tem
muito critério, sabe?

Entrevistadora: Esses criadores de contelido que mostram as coisas coreanas influenciam suas
compras com relagio 4 Coreia ou ao BTS?

Entrevistada: Nio, eu ndo consumo muito ndo assim. C nicho gue ew consumdo ja & outro, nio
vem nessa questio do asidtico ndo. Mesmo gue eu ndo consuma e ndo influencie, tem coisas
que acabam chegando no que vocé consome, por exemplo, os produtos de pele coreana, que é
algo que eu adoro. Entdo, assim, eu ndo cheguei a comprar tantos. Compren jd pequenas
coisas assim, como a miscara, aquele negdeio labial, enfim. Mas ndo por eles, digo pelo
nicho geral no skincare e tal. Mas essa galera al que influencia, ndo sinto um pingo de
vontade de fazer o que eles fazem. Quando eu sinto interesse em fazer alguma coisa 14 na
Coreia e tal & porgue eu vejo os meninos fazendo, os meninos comprando alguma coisa
assim, al vocé fica muito interessante e tal e ai a gente acaba se imaginando consumindo
aquilo. Mas en ndo consumo muito essa galera ndo. Eu acho que & uma balanga entre os dois.
tem uma galera que & fissurada em fazer tudo e consumit tudo por causa do BTS e tem aquela
galera como en disse pra vocé, né, que nio pode ver nada na rede social, precisa ter, precisa
consumir e tal. E pra esse povo, pra gente também, mesmo nio querendo assumir, a Coreia td
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na moda, né? Entdo assim, vio, ai compram, conhecem, ai vio, replicam e assim vai aquele
ciclo de todo munde acabar fazendo a mesma coisa.

Entrevistadora: Voecé jd foi em lojas de produtos asidticos em Aracaju? Se sim, quais lojas, se
voce lembrar? E o gue elas vendem? Ou entio, qual & o seu maior interesse de consumo ¢ ir
nessa loja?

Entrevistada: Eu nio lembro das lojas de produtos asiaticos, de maneira geral. Eu acho que so
tem aquela mimos e aquelas lanchonetes de café também. Entdio, tipo assim, & mais essas
questdes aqui. Eu ndo sei se tem outras lojas além dessas agqui, ndo. E mais restaurante, a
questio japonesa. Mais para o alimento.

Entrevistadora: Como as mensagens transmitidas pelo grupo influenciam a forma como vocé
lida com seus sentimentos?

Entrevistada: Eu acho que nessa questio da acalmaria, porque ds vezes a mente fica tio
baguncada que vocé se sente que ndo esth sendo escutada. Por mais que vocé queira
transmitir, por exemplo, com um colega, com o pai ou com a mie, a forma como vai falando
isso acaba se tornande diferente. Quando vocé se senta, vocg escuta wma musica, vocd & uma
letra, eles tratam as coisas um pouco mais cru. De forma mais crua, de forma mais direta, nio
fica rodeando para chegar no ponto de um problema que pode ser simples ou ndo. Entio eu
sinto mais que essa questio ¢ uma boa conversa. QQue a gente estd precisando ¢ se nio fosse a
melodia do som, aquela letra e tal, vocé nio conseguiria ter aquile conversando com alguém.
Porque assim, nem todo mundo estd ali para de fato The escutar, entendeu? Ou ds vezes vocd
nio consegue passar o que de fato sua mente estd pensando e quando vocé senta, escuta a
letra, escuta a misica. A misica & vocé. E aquela conversa silenciosa, aquela melodia que The
acolhe ¢ aquela letra que estd dizendo seja uma ajuda para vocd perseguir seus sonhos, seja
um tapa na cara para vocé acordar para a vida e assim vai, entendeu? Entdo eu acho que &
aquela conversa que a gente talver nio encontre conversando com pessoas ou ndo saiba
mostrar aquela pessoa o que estd sentindo. Eu tenho essa leve impressio. Pode ser a misica
mais boba e alegre que seja. Quando eu paro e escuto, eu digo “Poxa, era isso que eu estava
precisando ouvir agora™

Entrevistadora: Voo sente que o BTS influenciou a forma como vocé se vé ou se aceita?
Entrevistada: Eu acho que sim, eu to com um ponto diferente de como eu me vejo e me
aceito. Eu acho que aquele projeto que a Love Yourself trouxe, que ¢ mais de dia a dia, & se
amar o dia a dia. Tem dias que vocé vai estar no auge e tem dias que vocd ndo vai estar bem.
Entio acho que isso influencia sim. Tipo assim, eu tenho uma distorcio de imagem
babadeira, né? E algo que eu luto desde a adolescéncia, nio to 100% e nem acho que vou
chegar 100% porém so de eu estar falando agui com vocé isso mostra que uma sementinha ja
foi plantada né? E isso veio justamente do dlbum que eu fiz questdo até de tatuar no meu
brago e agora tenho que repar essa sementinha.

Entrevistadora: Vocod percebe mudancas nas suas relagbes interpessoals apos perténcer ac
fandom?
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Entrevistada: Eu acho que sim. por mais impulsiva que eu seja eu percebo que en to um
pouce mais madura. .. na minha. .. Eu nunca senti gue eu precisaria pertencer ou ter algo pra
me sentir pertencida, eu tenho um grupo de amigos & parte, mas de fato quando a gente
conhece pessoas que gostam das mesmas coisas que a gente fica um pouco melhor, entdo eu
me sinto mais aberta. porgque e era muito na minha, ficava muito trancada dentro de casa e
Ap0ra e Consigo mais. .. me sinto mais tranguila em relacio a iss0 em virios contexios.

Entrevistadora: Voo se sente parte de uma comunidade ao se identificar como 13 do BTS?
Entrevistada: Sim, me sinto bastante, me sinto até mais leve. Eu goste de pessoas que gostam
das mesmas coisas que eu gosto sem julgamento. E ai ndo acaba s nisso, levamos pra coisas
da vida.

Entrevistadora: Commo & sua relagio com outros fas, seja online ou presencialimente?
Entrevistada: Eu tenho uma relacio muito boa. Tenho muitos online ¢ tambéim tenho muitos
presenciais, mas os presenciais acabam virando uma coisa diferente. uma irmandade, uma
pequena familia. Também tenho relagdes muito boas online, amizades de mais de 15 anos,
mas essa parte presencial para mim & além de qualguer coiza porque acaba sendo mais, além
de ser fa, acaba virando uma irmmandade.

Entrevistadora: O que muda, para vocé, quando esse consuimo deixa de ser individual e passa
a ser coletivo | fandom)?

Entrevistada: Muda no sentido de que deixa de ser eu sozinha e que ndo saberia aproveitar e
passa a ser algo com pessoas que eu gosto, entio a pente pode conversar, compartilhar coisas
e passa a ser diferente porque a gente conversa sobre 1350 mas também sobre outras coisas e a
gente tambéim conversa sobre socializacio, e tal. Eu gosto muito porque sozinba nio teria o
MEsmo impacto, entdo pra mim & sensacional.

Entrevistadora: Vocé percebe mudangas em Aracaju relacionadas i cultura asidtica nos
ltimos anos? Na sua opinido, o BTS tem alguma influéncia nessas mudangas? Se sim,
comma?

Entrevistada: Super percebo ¢ o BTS influenciou grandiosamente isso porque antes vocé ad
wia coisa chinesa, japonesa e kpoper mas ndo se via a prevaléncia de uma cultura coreana
aqui, além de comidas tipo sushi e tal. Mas falo nesse sentido de cultura coreana tipo dorama
e ete, a cultura coreana chegou e foi pelo baque que foi esse estours do BTE. Eles que
fizeram com gue oulras pessoas se interessassem por mais coisas da cultura coreana tipo
doramas ¢ acho sim que por conta deles teve esse grande impacto aqui na regido porque eu vi
cotmn meus proprios olhos @ vou bater sempre nessa tecla.

Entrevistadora: Como vocé vé a presenga de uma cultura global {como o K-pop) no contexto
local da cidade?

Entrevistada: Eu acho que tudo vai ter que fer um limite, ouvir musica on kpop ok, mas a
partir do momento que materializam isso como se fosse a melhor coisa do mundo eu acho
lowcura, Usar com responsabilidade ok, mas assistir um dorama e achar que 1 & uma
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sociedade perfeita ou que eles sdo perfeitos eu ja acho lowcura porgue vocé € brasileira e ndo
COreand

Entrevistadora: Para voog, consumir BTS em Aracaju tem algum significado diferente de
consumir esse conteddo em outros contexios? Que tipo de produto/servigo vocé mais
consome em Aracaju?

Entrevistada: Acho que se fosse por exemplo em 2018 eu teria outra resposta mas hoje ndo
vejo tanta necessidade ndo, com tantas coisas gue Ao chegando aqui ew acho Gtimo e fico
feliz que estejam chegando aqui tantas coisas, en preferia muito mais wm show agqui oo
comprar agui do que ter que ir pra 5o Paulo por exemplo.

Entrevistadora: Vocé acha que ser 3 do BTS diz algo sobre quem vocé & haje?

Entrevistada: Com certeza, eu acho que eu sou uma pessoa que busca profundidade, e ser fa
deles mostra justamente isso. Nio guer dizer gue eu ndo escule coisas mais leves, pra
desocupar a cabega, mas a minha relagio com o BTS & muito diferente, me torna ser mais
profunda e ndo mais chula como antes, porque eu gostava de artistas antes porque ele era
bonito e 0 BTS gosto pela profundidade.

Entrevistadora: Gostaria de acrescentar algo que ndo fol perguntado, mas que considera
importante sobre sua experiéncia com o BTS?

Entrevistada: Eu acho que seria interessante, como a gente sempre baten nessa tecla do
consumo né, Aracaju ¢ uma cidade o legal com muilas pesseas que consomem coisas deles
entdo eu acho que agui deveria ser mais desenvolvido com relacio ds coisas deles. Acho gue
feria gque ter mais restaurantes, lojas, coisas pra consumir. Queria que o lado empresarial
olhasse mais pra esse lado, que deveriam investir mais nas coisas dagui. E o menor estado
mas & wm lugar com muito 3 e que seria bem interessante pra ninguém ficar sem ter uma
experiéncia legal.
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Apéndice 3 - Entrevista Nathane

Entrevistadora: A senhora se considera de que classe social?
Entrevistada: Eu sou classe média-baixa. Entio, B, C... Por ai,

Entrevistadora: Qual ¢ a renda mensal da senhora’?
Entrevistada: Um salario minimo

Entrevistadora: Atualmente a senhora trabalha, estuda, ¢ aposentada, trabalba e estuda...?
Nio, 56 recebo pensio. Infelizmente eu 1 desempregada.

Entrevistadora: Como a senhora descreve sua rotina?

Entrevistada: A minha rotina € bem paradinha. Eu me acordo, cuido do meu gatinho. Minha
filla vai trabalhar, depois vai para a faculdade. Sou muito caseira, ndo sou muito de sair.
Entdo foi nesse ponto que o BTS me pegou. O transtomeo de ansiedade que eu estava vivendo.

Entrevistadora: 0 que foi que chamou a atengdo”? O gue foi que chamou a sua atengho, assim,
nesse primeiro momento que a senhora conhecew eles? E por que hoje a senhora ainda
continua sendo {37

Entrevistadora: Entio, eu conheci, ouvi falar do BTS na pandemia, acho que foi em agosto.
Quando o Pentatonix langou uma misica. 202 1. Gostel. Gostel. Achel o FY. Al depois fui ver
My Universe. Nio era a ARMY, mas ja ficava fa deles. Quando foi janeiro de 2023 eu disse
"Eu vou mergulhar na histria deles™. Quando en mergulher, en passava madrogadas,
madrugadas, madrugadas lendo a historia, chorando, porque & muito lindo. Sete jovens de
uma empresa falida, sem ter participagio na televisio, boicotados, humilhados, e
conseguiram ganhar o mundo. Eles fizeram o trabalho inverso. Eles vio apresentar a gente na
televisho, vao fazer viog, vio postar na internet. E eles foram captando um monte de fas. E a
persenalidade deles de cada um, o amor, sei 14, a humildade. Uma coisa gue me toca muito &
a humildade deles. Eles fazem de tudo para nido subir a cabeca. E eu oro a Deus para gue
nunca, nunca eles mudem a esséncia deles. A esséncia brincalhona. A esséncia divertida. O
espirite trabalhador que eles tém. Sim. O talento gue eles tém. Meu Deus, sio muito
talentosos. Sio filantropos. Se preocupam muite, muito com a humanidade.

Entrevistadora: Em que momento a senhora percebeu que ndo era 50 pela misica, ndo era so
gosto musical, era alguma coisa mais significativa?

Entrevistada: Mo demorou mais tempo nio, porque no caso eu jd conhecia eles, entendeu? Ia
admirava. E quando eu comecei a mergulhar na histéria deles, en disse realmente, agora ndo
tem como, nio pode voltar atrds ndo. Acho que nde fol nem wum meés.

Entrevistadora: E hoje o gue o BTS representa pra senhora?

Entrevistada: Eu vou dizer a vocés, a vocd, que guando en acordo, eu procuro logo saber
qualguer coisa sobre eles. Eu acho que hoje eles sio o meu combustivel, sabia? A minha
alegria didria ¢ o meu combustivel. Deus primeiramente, claro, porgue sem Deus eu ndo vivo.
Mas aqui eles se tornaram um combustivel, algo assim a mais, para alegrar o dia. Entendeu?
E como se fosse assim, vocé estd triste, ai vocé vé o video deles e vocé se alegra. Sim. E um
combustivel da vida, eles viraram. Como se fosse familia também. E uma PSSO Mo

66



67

querida, que vocé nio conhece, mas vocd sabe que estd no seu coragio, que vood ama, que
wvocé ora ndos os dias. Eu nunca orei para wm artista na minha vida. Oro todos os dias que
Deus proteja. Quando eles langaram a wrné, eu ji comecei a orar. Porque ¢ muita viagem, né?
Muito perigo.

Entrevistadora: Quando a senhora consome algo relacionado a eles, o que & que a senhora
sente além do produte?

Entrevistada: Principalmente quando eu uso a camisa que eu ando, né? Que eu comprei deles,
eu percebo que eu ndo tenho vergonha. Que se dane se me criticar. To nem ai. Nio td
matando, ndo tH roubando. T usando a camisa dos meus artistas favoritos. Eu sinto muita
satisfaglo. Muita. E bom comprar, usar algo com relagio a eles. A senhora sente feliz. Me
sinto feliz.

Entrevistadora: Qual & o critério que a senhora usa pra definir um valor pra gastar ali com
relacio a coisas do BTS?

Entrevistada: Assim, eu amo muito eles, né, mas eu tenho minhas responsabilidades. Entdo,
eu olho assim, se esse valor der, caber no meu bolso, en pagando x, %, ¥, ¥, eliminando tudo
que sobrar, eu acho que di pra comprar. E assim que eu fago, eu nido deixo de comprar nada,
& essencial, entendeu? Eu 50 compro gue eu vejo que di pra comprar.

Entrevistadora: Esses criadores de conteldde que mostram o conteddo asidtico na Coreta, do
BTS, do K-pop em geral, eles influenciam as compras gue a senhora faz com relaglio ao
BTS?

Entrevistada: Justamente, pra mim, ¢ o conteddo deles. Porgue eu sl 0 que eu posso ¢ o que
el nio posso, entendeu? Eu acho que se eu comprar uma lightstick, né? Ou ndo comprar, ndo
vou demxar de ser ARMY. Eu vou ser ARMY de todo jeito. Ou comprando ou ndo
comprando. Independente se fulano postar. Eu acho o seguinte, eu sigo o influencer, mas o
influencer nio me mnfluencia. Sim. Eu gosto de ver o conteddo deles, mas eu tenho muito pé
no chio, Eu gosto de me alegrar de ver a alegna deles. Entendeu?

Entrevistadora: A senhora ja fol em lojas de produtos asidticos, né? Acho que sim. Que lojas
a senhora lembra que foi? E o que mais de mais especial elas vendem? Que chama atengio
para o seu consumo’ O que de mais interessante tem nas lojas?

Entrevistada: A parte alimenticia. Eu tenho curiosidade de teopokki, que eu ndo prover. O
rameon, jejameonn, guimbap tambeém, né”? Menos bebida com teor alcoolica.

Entrevistadora: Como & que as mensagens que eles ransmitem influenciam na forma como a
senhora lida com seus sentimentos?

Entrevistada: Mossa, gquande eu vejo eles falando, chorando, eu ja chora. E uma sintonia. E
incrivel. Viocé nio vé nada forgado. Vocd vé que & genuino. E verdadeiro. O que eles passam
pra pente & verdadeiro. Quando eu vejo algum deles chorando, eu jé choro. Porgue eu sei gue
ali & negdcio seério, & genuino, ¢ verdadeiro mesmo. Nio tem nada de hipocrisia nem de
mentira. E quando eu vejo muito hate neles, meu coracdo fica tdo triste. Eu fico imaginando



como eles se sentem, lendo esses comentirios ardilosos, maldosos, até, como & que chama?
Como € que chama, men Deus? Criminosos, né? S0 comentirios criminosos.

Entrevistadora: A senhora sente que o BTS influenciou a forma como a senhora se vE?
Entrevistada: Ah, menina. Nem te conto. A gente se valoriza. Me valorizel muito mais,
acredita? Fiz uma limpa, né? Autoestima. Mudou a autoestima, melhorou, né? Melhorow.

Entrevistadora: A senhora percebe que as suas relaghes interpessoais mudaram depois de
conhecer o BTS, depois de virar a ARMY™T

Entrevistada: Mudou porgue o mundo ndo esta preparado pra isso, né? Nem todo mundo
aceita. E irmd criticande, & mie. E ainda assim, eu ndo me importo. Meus filhos gostam, é
importante para mim e eles. (0 resto...

Entrevistadora: A senhora, guando se identifica a ARMY, se sente parte de uma comunidade?
Entrevistada: Eu me sinto parte da comunidade. Sinto gue estamos todos no mesmo barco ali,
& muito bom quando is vezes eu vejo, entro na internet e vejo outras pessoas defendendo
eles. Eu acho isso muito bom. E eu ndo vejo ninguém reclamando quem é 13 de Bevoncé. E
ela nunca teve no Brasil. BTS jd vai ser a quinta vez. 1sso ai & xenofobia, sabia?

Entrevistadora: Como € que a senhora enxerga essa relagio da senhora com outros fas?
Entrevista: Se for fa de BTS, tudo bem. Mas se for encontrinho de K-pop, eu ndo vou. Porque
el ja percebi que kpoper ndo gosta do BTS. A verdade ¢ crua. Eu senti na pele. Quando e fui
na orquestra sinfnica.

Entrevistadora: O que muda pra senhora guando esse consumao deixa de ser... O gue & que
muda quando deixa de ser 86 a senhora e passa a ser... Um conjunto, outras ARMYS
também?

Aentrevistada: Nossa, & muito bom. YWocé saber que vocé ndo esta sozinha, que ndo & sd vocd
que gosta. Vocd se sente inserida, sei 14, fica melhor, fica mais prazeroso. Sim. Prazer, né?
Satisfacio. Satisfacio.

Entrevistadora: A senhora Percebe mudangas em Aracaju relacionadas i cultura asiatica,
nesses Oltimos anos? E se percebe... O BTS tem influéneia? Se tem, como & que eles
influenciam? Por qué?

Entrevistada: Sim, s0 que tem muitos que ém vergonha. Af diz que gosta de Dorama. Nem
todos admitem que gostam de kpop, & mais facil dizer que gostam de dorama. Porgue existe
aquele preconceito, eu percebo que gquando en eston com a camisa deles, muitos olham.
Outros ignoram. Muitos olham. Aqui no shopping nunca teve negdcio de loja coreana. Ad tem
a foto do JK. Tem a Kofry agui. Tem outra também. Comidas asidticas. Antes era sd o qué?
Era so... Yakisoba, comida japonesa. Agora nio, agora tem coreana também. Entdo mudou.
Ma orquestra sinfonica, um monte de gente, um monte. [sso wde devido ao sucesso deles

Entrevistadora: Como € que a senhora vE a inser¢iio desse interesse pela cultura coreana em
Aracaju?
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Entrevistada: Eu acho interessante gue 56 ouvi falar na Coreia do Sul, quando eo tinha 13
para 14 anos, eu sempre fui evangélica, né? E na escola dominical, ai falaram gue a maior
igreja do mundoe era ld na Coreia do Sul. Pastor Poh Yang-Chu, alge assim. E passado esses
anos todos, eu ndo podia ouvir falar da Coreia do Sul, né? Vim cuvir falar da Coreia do Sul
depois que meus filhos gostaram do K-pop. Entdo, acho que a globalizacio aproximou esses
paises @o esquecidos, que a gente nem lembrava que existia, pra inserir na nossa sociedade.
Porque se vocd parar pra pensar, anos atrds, Coreia do Sul, quem falava em Coreia do Sul? A
gente 56 falava China, Japdo. Entdo a globalizacio & muito bom nessa parte. Mas eu acho que
a globalizagio ajudou muito nisso. Para fazer com gue a gente aqui em Aracaju, cidadezinha
pequenininha, Assista, veja no YouTube, assisia na televisio, veja eles numa tela bem grande
de cinema, 6. Uma tela de cinema. Que passe agqui, ne? E como sea pente estivesse bem
pertinho deles.

Entrevistadora: Pra senhora, consumir o BTS agui Em Aracaju, tem algum significado
diferente, por exemplo, de consumir em outro [ugar? Chual € o tipo de produto o servigo que
a senhora mais consome atualmente? Eu via muita comida, comida, comida. Entdo, 1550
sempre me chamou a atengdo e a skin care deles também, né? Sim, maravilhosa.

Entrevistadora: A senhora acha que ser £ do BTS diz algo sobre guem a senhora € hoje?
Entrevistada: Sim. Porgue eles... Olha, depois do menudos, do domind, ew tinha 14 anos,
mais de 30 anos pra eu gostar de uma nova boyband. Entdo eles colocaram pra fora aquela
menina gue ainda existia dentro de mim. Aquela adolescente. Aquela jovialidade. Porque
velho, velho th na sua cabeca. E tanta pente mais nova que eu € tem um pensamento (3o
velho. Eles trazem alegria. Ad faz a gente lembrar da nossa juventude.

Entrevistadora: A senhora gostaria de acrescentar alguma coisa que a gente ndo falou, mas
que a senhora acha importante citar sobre eles, sobre o consumir, sobre essas experiéncias,
enfim, sobre o sentimenta’

Entrevistada: Entdo, eu acho que entre 12 e artista tem que ter alguns limites. O 3 tem gue
também ser 3, mas ndo pode idolatrar. E como eles disseram na misica Pied Piper. A pente
pode ser 1A deles, mas a gente pode trabalhar, pode estudar, pode conguistar. As misicas deles
nos razem paz, incentivo pra gente continuar vivendo. E continuar admirando a arte deles.
Continuar admirando eles como artistas. E ndo ultrapassar essa barreira de fa, e artista. Nao
idolatrar eles, entenden” Porque Deus que criow eles e crion a gente. Entio Deus tem que
estar no centroe de wde. E vocé ndo pode idolatrar. Vocé pode amar. Amar. E também eu
queria dizer para as outras pessoas que ndo conhecem eles. Dd uma chance, poxa. Deixa de
ser preconceituoso. Deixa de ser xenofobico. Escuta 56 uma misica. Vai i, A gente coloca
uima tradugdo para vocd ver. Que a gente nio & 13 porque a gente & louco, ndo. A gente tem
motives para gostar dele. A gente ndo & quase fazendo adolescente. Nio, minha gente. A
gente tem motivos. Nio ¢ porque a pente ndo & muita gente. Se ¢ muita gente que gosta do
artista, algo de especial eles tém, né? Com certeza. Entio é S0 1580, assim.
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Apéndice 4 - Entrevista Michael

Entrevistadora: A que classe social vocé pertence?

Entrevistado: Eu acho que en nunca parei pra falar exatamente sobre isso, mas eu acho que._..
Obviamente, eu encaixe ali no baixo renda, talvez. BT MNio sel exatamente que classe, mas
por ai. B, C

Entrevistadora: Qual ¢ a sua renda mensal”?
Entrevistado: Tirando todas as minhas obrigacies, obviamente eu sei gue eu estou ali de
quatrocentos ¢ trezentos reals pra gastar com o gue eu guiser, ganho um salirio.

Entrevistadora: Atualmente vocé trabalha, estuda? Estuda e trabalha?
Entrevistado: Trabalho, trabalho. Eu sou professor.

Entrevistadora: E como vocd descreve sua rotina atualmente?

Entrevistado: Corrida. Eu normalmente acordo bem cedo, eu acordo por volta das cinco e dai
el vou ao trabalho e 4 arde e uso pra trabalhar também, porque eu preciso plangjar as
minhas aulas no dia seguinte. Entdo, como en trabalho em duas escolas, eu tenho a minha
semana inteira preenchida.

Entrevistadora: O que te chamou a atengdo no primeiro moemento guando vocé conhecen eles
pra gue vocE consumisse e porgue vocé ainda consome hoje em dia?

Entrevistado: E, no primeiro momento, eu ache que eu ndo gostel espontaneamente, assim.
Um amigo me apresentouw, dai de inicio en achet um pouco estranho, mas depois eu acaber
gostando muito e dal eu acho que foi 12 em 2016, jd vou completar 10 anos de fandom e eu
continue consumindo, porque pra mim tudo que eles fazem & muito interessante, seja pela
forma como eles distribuem o conteddo deles, seja pela forma como eles abordam os temas
das mudsicas deles, os conceitos me atraem muito, entio hoje em dia e ainda consigo me
identificar muito com o que eles fazem, sabe? Entio, mesmo com a minha rotina, gue muitas
vezes & cansativa, nesse pouco empo que eu tenho pra me distrair, eles me ajudam com issa.

Entrevistadora: Em que momento vocé percebeu que nio era 56 uma banda gue vocé ouvia,
que era alguma coisa mais significativa?

Entrevistado: Ah, eu acho que isso ndo demorow muito, mas eu vou dizer que foi por ali, logo
depois que eu conheci eles, eu acho que na passagem entre Wings e Love Yourself Her,
porque, enfim, eu acho que o Wings em especial fol algo que marcou muito e em algumas
letras eu me identifiquei muoito, entlo a partie dali eu comecei a entender que realmente nio
era S0 Wm gropue, sim, era s0 um gropo de mosica e tal, mas principalmente eles traziam letras
que eu me identificava, entdo hoje em dia eles fazem parte de muita coisa, e ew utilizo eles e
coim certeza aprendi muita coisa atraviés da arte deles.

Entrevistadora: E hoje, o que o BTS representa pra vocé?

Entrevistado: Entdo, hoje eu acho que, com o tempo, o amadurecimento vem, e, enfim,
depois de ter terminado com a universidade, como eu ji faled, eles ainda sdo parte muito
importante pra mim, ¢, hoje em dia, eu poderia dizer que eu me inSpiro muito &m mitas
coisas sobre eles, eu acho que a personalidade deles, eu acho que o modo como eles agem eimn
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diversos momentos, principalmente agora, depois desse alistamento militar, eu 2osto mito
da forma como eles sdo sinceros com os fis, e, querendo ou ndo, isso acaba colocando eles
e um lugar muito importante, sabe, na minha vida, porque, em algum momento, ndo parece
que eles estio do outro lado do mundo, eles parecem pessoas muito proximas, apesar de ndo
serem pessoas tho proximas assim, ndo sei se vood me entende.

Entrevistadora: Quando vocéd consome algo relacionado ao BTS, o que esse consumo
significa pra vocé?

Entrevistado: Primeiraimente a realizacio pessoal, né, porque eu acho que as coisas, elas tém
valores bem altos e dai vem a questio da realiza¢io pessoal, mas levando em consideragio a
questdo cultural mesmo, hoje em dia, sair com algo deles, ou seja, uima camisa ou coimprar
alguma coisa assim, as pessoas ja reconhecem, antes ndo tanto, mas hoje as pessoas |i
reconfiecem, entdo eu acho que, utilizando as coisas que eles vendem, comprando camisas em
relagio a eles, eu acho que as pessoas, elas tendem, a gente acaba despertando a curiosidade
de outras pessoas em relagio, ndo s6 a musica que eles produzem, mas em relagio & cultura
do pais deles, de atrds de._ enfim, eu vejo atrds das coisas deles, eu consumo muita coisa que
ndo tem relagio direta a eles, mas ainda assim sdo coisas que sio produzidas dentro da
Corela, sabe?

Entrevistadora: Qual é o seu critério para definir um valor para gastar com produtos com
relagio a eles?

Entrevistado: En confesso que eu sou um pouco irresponsdvel financeiramente, quando o
assumto & eles, en realmente, quando eu quero comprar, eu ndo olho muito para o valor ndo,
confesso, mas... Por exemplo, esse show que vai ter agora, ndo sei qual é o valor do ingresso,
eu ndo sei absolutamente nada, s6 sabe que vai ter, mas eu ja estou pensando em gastar, nio
importa o valor. Entio, eu acho que quando o assunto € eles en ndo tenho muito critério
quanto a essa questdo financeira.

Entrevistadora: Esses eriadores de conteddo, que fazem conteddo coreano, eles influenciam a
questio de vocd querer consumir alge sobre o BTS ou sobre a Coreia?

Entrevistado: Hope em dia e ndo consumo mais, mas em algum momento eu jd consumi,
mas eu acho que eles nio t@m uma relagio direta quando o assunto ¢ BTS. Eu acho que
quanto ao BTS, eu sempre utilizava outros meios, por exemplo, eu acho que o Twitter me
influenciava muito mais a consumir coisa dele, porque esses influenciadores, ou qualquer
outro conteddo que eles faziam, seja para o YouTube ou para o TikTok, mas esses
influenciadores, eles entram mais nessa questio mais caltural, quando o assunto & culinaria,
ou pontos turisticos, algo assim. Mas em relagio ao BTS, nio.

Entrevistadora: Vocé ji foi em lojas de produtos asidticos aqui em Aracau? Que lojas voeé
lembra de ter ido”? E o que tem nessas lojas que levou vocd a ir até 17

Entrevistadora: Eu acho que... Eu fui na Mimos, que fica no shopping Jardins, e.. Deve ter
ide em alguma outra, mas en ndo lembro o nome. Mas na Mimos, em especial, o que me fez
entrar primeiro foi o totten do Jungkoeok. Eu entrei e 14 dentro en até me interessei por outras



coisas, mas eu acho gue isso foi muito inteligente da loja, de colocar logo o Totem do
Jungkook na frente dela, s para atrair o pablico, nido sel. Penso assim.

Entrevistadora: Como as mensagens transmitidas por eles influenciam a forma como vocé
lida com seus sentimentos?

Entrevistado: Al complicado. Recentemente eu estava... Enfim, esses primeiros dias do ano
tem sidoe dias bem cansativos, e dai & 1850 que eu entro no Weverse, e achava 14 uma
mensagem do namjoon sobre como ele se sente em relagio ao amor. 1850 se inicia na era
Wings, que foi a era que en sinto que en mais me conectei com eles, que foi a era que eu
mais_... Acompanhel, assim... Hoje em dia eu ndo acompanho muito de perto, mas eu acho
que fol a era que eu mais... Acho gue naguelas de infcio de fandom, eu estava mais proximo,
e dai na era de Love Yourself, algumas letras.. Eu, assim... Eu me identifiguei muito com
virias, e... E até hoje ew... Tem letras deles que en mantenho. Tem partes que eu mantenho na
minha mente, como um mantra, talvez, para... Me controlar em algum momento, ou para me
dar forca. Eu acho que principalmente essa mensagem que eles trouxeram com a trilha de
Love Yourself, foi bem importante, eu acho que nio sb para mim, mas para muitos... Muitas
pessoas, eu acredito. Mas en acho que essa mensagem gue eles trouxeram com essa trilha de
Album Love Yourself, me ensinaram muita coisa. Logo quando eles comegaram com Her,
mesmo ndo entendendo exatamente o gue & que eles queriam falar, mas ai com o passar do
tempo, eu fui enmtendendo o que & que eles queriam passar com 1550, E... De alguma forma &
CE

Eu acho que as letras deles me trazem forga, os conteados deles. E... Eu acho que eu aprendo
muitas coisas com eles, mas até mesmo, sei la, num programa de variedade que eles fazem,
eu aprendo muita coisa com eles. E.. E principalmente nesse periodo de alistamento

eu acho que... me ajudow muito quando eles me fazem entender que a gente nio precisa estar
bem o tempo inteiro, o Jimin, uma vez ele falou que... Mesmo nos nossos momentos ruins, a
gente precisa lembrar que ele td 14, mesmo do outro lado do mundo, tem uma pessoa, tem
uma pessoa que se importa, sabe? Eu acho que s6 isso jd vale muito. E... Hoje, essa semana
IMESMD, 2553 SSMAnd mesmo eu ji five uma crise, porque aconteceu o imprevisto, € eu ji
estava... E en me desesperel com a possibilidade de ndo ir nesse show.

Eu nem tenho ingresso ainda, ew ji estava completamente desesperado. E.. E... Nessas
pequenas coisas, e consigo ver eles. Entdo, mesmo sendo professor, eu consigo ver eles.
Quando ew eston dando aula, eu consigo ver. Eles estio nas minhas provas. Entio... Quando
eu estou trabalhande, eu utilizo, eu coloco as misicas deles pra... Eu acho gue me ajuda a
pensar melhor. Isso & algo... Que na minha cabeca faz sentido, mas eu ndio sei exatamente.
Mas en ache que & isso. Eu acho gue eles_.. Hoje em dia eles ocupam esse lugar, sabe? Eu
acho que eu consigo ver eles em muitas colsas.

Acho que vai além do apenas ser fa e gostar das midsicas deles.

Entrevistadora: Voo sente que o BTS influencion a sua forma? Como vocd se v& ou se
aceita?

Entrevistado: Sim, principalimente sendo uma pessoa LGBT. Como eu disse pra vocd, eu acho
que eu passel por esse momento de me entender. E me conhecer melhor ali durante o Ensing
Médio, foi justamente na época que eles estavam lancando o Love Yourself. Af o Ensino
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Médio é uma fase complicada, né? E todas as letras, muitos contetdos pegaram, sabe? E isso
com certeza me ajudon muito. Eles falam sobre muitas coisas no Love Yourself, mas tem
misicas especificas que eu consigo jogar pra cada momento ¢ encaixar as mensagens em
cada momento, assim. Mas, com certeza, hoje em dia, eu acho que a minha personalidade tem
um pouquinho deles. Seja, sei li, no modo de agir, dias que sio mais calmos, outros que sdo
mais agitados. Hoje, eu dango por conta deles.

Eu acho que eles me ajudaram muito a perder essa timidez. Eu era uma pessoa muito timida e
eles foram, assim, cruciais pra que eu mudasse dessa postura, né? Porque . E eles tém... Eu
acho que, querem ou ndo, eles tém parte, assim, ali até mesmo na escolha da minha formagio.
Escolber ser professor no Brasil & complicado mas, eu acho que até nisso. eles tém uma parte,
assim, ali. Tem uma influéncia deles ali.

Entrevistadora: Voce percebe mudancas nas suas relaghes interpessoais?

Entrevistada: Uhum. E dai, en nunea fui uma pessoa de muitas amizades, mas, a partir do
momento que éu comecel a consumir contetdos do BTS, até mesmo por conta da danga, en
conhego eles, dai eu comego a descobrir esse lado que eu nunca tinha explorado, e dai eu
conhego varias pessoas. Hoje em dia, eu tenho o ciclo maior de pessoas, assim, na minha
wida E... Muito por causa deles, eu jd comento. Inclusive, eu comento com essas pessoas de
vez em quando que haje, hoje eu 86 conhego eles por conta do BTS. Porque se nio fossem
eles 1d em 2016, en nunca teria me interessado por 1850, €, consequentemente, €u nunca teria
conhecido essas pessoas. o pessoas que sio importantes hoje na minha vida. E. E... Muito
por causa deles, sabe? Entio... Com certeza, eles tém influéneia total, assim. Eu acho que &
uma das eoisas da minha vida que eles mais @m influéneia, & nessa questiio das relagdes.

Entrevistadora: Vocd se sente parte de uma comunidade ao se identificar 3 do BTS?
Entrevistada: Com certeza. Eu acho que isso eu posso afirmar, sim. Porque... Hoje em dia o
fandom ¢ muito grande, mas em um momento em que o fandom nio era to grande assim,
ainda assim ji existia esse senso de comunidade. Hoje em dia, eu acredito que o fandom nio
estd mais se unindo, mas, mesmo assim, a gente ainda consegue se unir.

Quando o assunto & eles. Entdo, eu acho que eles tém esse poder, sabe? De realmente unir
essas pessoas. Mesmo assim, a gente ainda consegue se unir quando o assunto & eles, sabe?
Nio tem como niio se sentir pertencente quando vocé se diz 1 deles. Porque... MNas minhas
experiéncias, en sempre ful muito acolhido, sabe?

Entrevistadora: Como & a sua relagdo com outros fis Online ou presencial?

Entrevistado: Hoje em dia.. Eu acho que eu continuo._. Principalmente o Twitter. Eu acho
que... Quando o assunto & K-Pop, eu acho que o Twitter_. Ainda sai ganhando, assim__
Quantas interagdes. Mas eu acho que hoje em dia eu acompanho de wma forma mais
distante... E nio tio proxima do fandom. E quanto 4 relagiio, assim, mais direta... Eu tenho
alguns amigos gue sie ARMY. Mas eu acho que hoje em dia, as minhas relagies, elas sio_..
Pessoalmente.
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Entrevistadora: Vocod percebe mudangas em Aracaju relacionadas 4 cultura asidtica nos
altimos anos? MNa sua opinido, o BTS tem alguma influéneia nessas mudangas™ Se sim,
como’?

Entrevistado: Quanto 4 influéneia deles eu acho gue & inegdvel, eu acho que eles tém
influéncia em grande parte nessa divulgacio. Mas com cereza teve um crescimento agui em
Aracaju, principalmente eu que ando nesse meio de eventos, dangas de grupos covers, antes
ndo existia e esse eventos, hoje em dia tem eventos até mesmo da prefeitura de Aracaju pra o
pessoal que curte a cultura peek e a pente ja teve evento em teatros ¢ 1550 ndo acontecia antes,
lojas que estio vindo pra cd vender itens asiaticos ¢ 1550 ndo tinha antes, pelo menos ndo que
eu lembre ali por volta de 2006, entdo assim em algum momento eu fico até impressionado
porque se vooé parar pra observar hoje em dia em Aracaju mesmo em muita coisa
relacionado a isso, restaurante de cultura coreana e com certeza eu acho que sim houve um
crescimento e boa parte desse crescimento foi por conta deles.

Entrevistadora: Como vocé vié a presenga de uma cultura global (como o K-pop) no contexto
local da cidade?

Entrevistado: Eu acho que hoje em dia vocé ndo precisa conhecer o kpop em si pra ter uma
relagio com isso porque hoje em dia eu sinto que os doramas acabaram furando a bolha. Hoje
em dia en conhego muitas pessoas que consomem dorama e buscam esse estilo de vida entre
aspas e sei 1, vé no dorama e procura agui também pra consumir ou até mesmo vestimentas e
miscaras. Hoje em dia a gente entende a mascara de uma forma diferente por causa da
pandemia, mas antes era apenas relacionado ao kpop ou algo asidtico. Hoje me dia eu acho
que por conta dos doramas tem muitas pessoas gue se inferessam ¢ Consomem por agqui, lojas,
pessoas dancando kpop na rua e tem influencia deles também.

Entrevistadora: Para vocg, consumir BTS em Aracaju tem algum significado diferente de
consumir esse contetdo em outros contextos? Que tipo de produto/servigo vocod mais
consome em Aracaju?

Entrevistado: Eu acho que por conta dessa distribuicdo desses altimos anos hoje em dia en
acho incrivel conseguir comprar coisas deles agui, porque antes a gente s0 conseguia
comprar, sei 14, de S#o Paulo ou de outro estado que fosse maior que Sergipe, e hojena gente
tem virias coisas relacionadas ao BTS ou ao kpop em geral e acho incrivel isso estar
acontecendo por aqui e 1580 & mais uma prova de quio grande eles sio e o guanto eles tém
esse podder de influenciar 05 lugares sobre essa cultura. Eu consume mais o kpop e algumas
vezes culindria e etc. Eu nilo consumo muita coisa material de fato porgue agui cresceu mas
li fora ainda tem mais variedade.

Entrevistadora: Vocé acha que ser 3 do BTS diz algo sobre quem vocé é hoje?
Entrevistado: Sim, com certeza. Hoje em dia principalmente no meio do Kpop, ser ARMY
talvez ndo seja uma coisa muito boa, mas em poucos segundos conversando as pessoas ja
percebem que eles ém uma influéncia muito grande sobre mim. Acho que por muitas vezes
eles me fizeram refletiv muito e eu acabo tomando como base muitas coisas produzidas por
eles, entio com certeza eles contribuiram muito para isso.



Apéndice 5 - Entrevista Nanda

Entrevistada: Eu ndo vou ligar a cimera porgue estou toda baguncada. Entrevistadora: Nio,
mas estou gravando s0 o dudio mesmo no celular. Figue ranguila, figue em paz. Eu ligo
porque com as outras pessoas eu liguei por questio de, enfim, deixar a pessoa segura, né, e
tal. Enfim, vamos comegat. Eu vou fazer, sho 7 blocos de perguntas e ai eu vou comegar com
as perguntas mais sociodemograficas, no sentido de renda e tudo mais. Porque & consuma, né,
entdo eu preciso entender também essa vertente do consumo. Questio dinheiro, né, no fim
das contas. Comegando agora, entio.

Entrevistadora: A que classe social vocé se considera, assim, de gque classe vocé se
considera? Vocé acha que pertence a que classe socal? A, B, C, D7

Entrevistada: Acho que C.

Entrevistadora: C, certo. Cual € a sua renda mensal?

Entrevistada: E um pouco complicado porgue, assim, ew estava estagiando, ai agora eu voltei
para casa dos meus pais. E eles rabalham com comércio, entdo ¢ algo que varia, sabe? En
acho que mais de dois saldrios.

Entrevistadora Certo. Atualmente vocé estuda, trabalba? Trabalha e estuda?

Entrevistada: 56 estudo.

Entrevistadora: Pronto. E como & que vocé descreve a sua rotina atualmente?

Entrevistada: Bem, agora & 56 focar no TCC.

Entrevistadora: O gue te chamou atengio no BTS no primeiro momento, assim, quandoe vocé
conheceu eles? E por que vocé ainda ¢ 13 atualmente, assim, tipo, o que fez vocd continuar

sendo {3, sabe? Nio foi uma coisa que passou.

Entrevistada: O que me chamou atengdo deles, tipo, foi mais a questio das letras e dos
conceitos.

Sim, assim, eu achel muito conceitual, & tinha todas aquelas questdes das teorias, e eu achava
aquile tudo muito criativo. Al en queria acompanhar todas as teorias, saber todos 0s sérios
que tem atris.

Entrevistadora: E por que vocd ainda & a7

Entrevistada: Bom, pra falar a verdade, eu sou menos do que eu era na adolescéneia e agora,
deu uma diminuida, sabe? Se ew disser que eu acompanho do mesmo jeito que eu
acompanbava antes, eu estaria mentindo. Den uma certa diminuida. Mas en gosto bastante,
principalmente por causa do posicionamento deles. Tipo, as pessoas falam muoito "ah, mudou
o conceito, mudou..." Enfim, sobre 0s conceitos, sobre as misicas, mas eu percebo muito gue
em relagio ao posicionamento, eles, como pessoas, assim, eles permanecem naquilo que eles
acreditam, sabe? E iss0 & alpo gue eu enxergo bastante a atencio.

Entrevistadora: Em gue momento vocg percebeu que nio era 50... Tipo assim, eu entendi gue
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voceé hoje em dia deu uma diminuida e tal. Mas en acho que vocé pode focar no que voce
sente com relagdo a eles.

Que foi o que te chamou a atencio sobre eles, certo? Em que momento vocd perceben que
nio era 50, tipo assim, um gosto musical? Era uma coisa mais significativa?

Entrevistada: Eu acho que foi mais quando eu passei a acompanhar além das misicas.
Quando en passei a consumir contetdo fora do que a pente estd escutando ali. Tipo, o que
eles fazem de entretenimento, as lives. E querer acompanhar tudo, tude mesmo que eles
produziam. Al passou de ser além de wm artista, de wma mosica. Pra consumir o que eles
demonsiram ser como pessoas, sabe’!

Entrevistadora: E hoje, o gue o BTS representa pra vocE?

Entrevistada: Cara, nossa. Mas, o que significa.. Acho que significa muito o sentimento de_..
nostalgia, sabe? Porque faz lembrar de uma época que... Mo era ficil pra mim, em guestdes
pessoais. Mas, guando eu lembro a vivéncia, assim_. De ver, de... Participar. E diretamente,
assim, né? Evidentemente das... As coisas que eles produziam. Era um sentimento bom. E, eu
acho que & um sentimento de._. De gostar, né? De lembrar esses momentos que fizeram parte
da minha adolescéncia.

Entrevistadora: Agora vamos falar um pouco sobre consumo. Consumo cultural. Nio
consuimo de... Produtos, sabe? Material. Cultura mesmo. Na é questdo de Coreia. Enfim.
Quando vocé consome algo relacionade ao BTS... O que esse consumo significa pra vocd
além do produte?

Entrevistada: Emtdo.. Em questio de consumo.. Eu confesso gque en ndo sou muito
consumista. Dependendo dos casos. A Onica coisa que eu tenho medo & o moletom. Sim. Eo
moletom e... 56 aqueles ¢ cards fakes. E. Pra mim... Quando ew... Eu comprei um moletom a
primeira coisa que velo na minha cabeca foi... E o momento de eu aproveitar  ter alguma
coisa deles. Como foi numa época que. Tava comecando o bype. E._ O pessoal tava
comegando a postar mais de wdo. Quando e comprei... Eu senti gue eo tava... Melo gue
fazendo mais parte desse meio por eu estar consumindo. Eu irla encontrar outras pessoas gue
Jji sofrem também na escola. E a gente 1a comegar a conversar sobre isso0.

E & o que realmente acontecen. Sabe? Entdo & uma forma meio que de se sentir pertencente
dquele meio.

Entrevistadora: Qual seria wm critério pra vocé... Assim_.. Pra vocé gastar com produtos
relacionados ao BTSY

Entrevistada: Eu ja tenho um tempo. Eu junto uma reserva, um cofrinho. Tipo... Meio que
dedicado. A A ir em algum show e eles vindo no caso, sera pra eles.

Entrevistadora: Esses criadores de conteddo que tem de... De conteldo coreano enfim, eles
influenciam voceé a comprar algo com relagioe ao BTS ou d Corela?

Entrevistada: %im. Eu moro aqu em uma cidade muoito pequena. Nio conhecia
absolutamente nada. Absolutamente nada. Aj quando en ful pra Aracaju eu passel tipo a ir em
restaurante pra experimentar as coisas, também quando eu fui pra S3o Paulo, na Liberdade,
justamente porque eu via muitos conteddo. Tipo "Tem um financiador comendo esse biscoito,
€U guero experimentar esse biscoito ambém.”
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Entrevistadora: Vocd ji foi em lojas, essas lojas de produtos aqui?
Entrevistada: Assim, eu sd vou lembrar dessa Kofry.
Entrevistadora: Entendi. Entdo € mais a questio da culindria, né? Para vece. Beleza.

Entrevistadora: Como as mensagens transimitidas pelo grupo influenciam a forma como vocé
lida com seus sentimentos?

Entrevistada: eu lembro de um momento especifico de quando eles langaram Love Yourself
quie eu tava, assim, num momento muito, muito dificil. E ai, quando eu escuted Magic Shop,
quando eu vi a letra da misica, que eu entendl gue enfim, tem algo na frente, tem wm futuro
para vir pela frente. Ad, representa muito esses sentimentos pra mim. Sei la. Ao mesmo tempo
que eles que viio te dar uma expectativa de algo melhor pela frente. Tem esses que vio te
confortar e dizer "Olha, vocd ndo & a dnica que 1 passando por esse tipo de coisa, enfim, todo
mundo tem esses problemas e vocd ndo precisa ficar cheia disso”

Entrevistadora: Voo sente que o BTS influenciou a forma como vocd se vé ou se aceita?

Entrevistada: Sim. Tipo, como eu conheci na adolescéncia, a adolescéncia ¢ uma fase que a
gente tem, ¢ uma turbuléncia de pensamento, de sentimentos. E como eu falel, vocé 1& uma
letra que te motiva. E também assistir conteddos que te levam para outro lugar ajuda bastante
a pente a se enxergar de um modo melhor, sabe?

Entéo, essa letra te ajudou bastante, sim.

Entrevistadora: Vocé percebe mudangas nas suas relagbes interpessoais depois que vocd
conhecen a BTS?

Entrevistada: Sim, Mo ensino médio mteiro. As pessoas que eu andava mais proximo. As
amigas que eu tinha eram basicamente que também gostavam deles. Chue gostavam do pop e
realmente ajudou bastante a me entregar em grupo, ter amizade em 51 mMesmo porgque eu sou
uma pessoa mega timida, tipe, 2 minha timidez que vocés conhecem na faculdade ndo chega
nem perto da timidez do colégio, entio fez toda diferenga pra mim.

Entrevistadora: Vocd se sente parte de uma comunidade ao se identificar a7

Entrevistada: Aham, sim. Porque & igual eu falel, acaba eriando vinculos com pessoas gue
gostam das mesmas coisas, ¢ vocd [ein mals assunios pra conversar e colsas pra consuimir,
enfim

Entrevistadora: Como & a sua relagio com outros fis? Online e presencial

Entrevistada: Entdo, meu confato comagoun por causa de grupos onling mesmo, ew conheci
por causa de redes sociais e nisso a gente acabou criando prupos no whatsapp pra conversar
sobre isso e também en fui entrando em outros grupos e conhecendo outras coisas sobre a
cultura pop coreana e como eu falei, agui na minha cidade ndo tem tanto isso, as pessoas que
el conhecia eram proximas entio a pente s se juntava pra assistir alguma coisa e nio tinha
evento, ndo tinha nada pra consumir de modo fisico e quando eu fui pra Aracaju eu passei a
frequentar eventos referentes a kpop, restaurante e enfim, sé quando eu fui pra ai mesmo en
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passei a frequentar.

Entrevistadora: O que muda pra vocé quando o que vocd consome deixa de ser individual e &
coletiva?

Entrevistada: Nossa, eu acho gue & bem mais legal porque vocé acaba interagindo ali, tendo
esse contalo com as pessoas, & legal ver as pessoas se divertindo ali, fazendo as coreografias,
e & legal ver essa troca, muito legal a energia de estar ali com pessoas que gostam do mesmo
que vioce,

Entrevistadora: Vocé percebe mudangas em Aracaju relacionadas & cultura asidtica nos
altimos anos? Ma sua opinido, o BTS tem alguma influéneia nessas mudangas? Se sim,
como’

Entrevistada: Entdo, nesse tempo acho que fiveram 3 coisas que chamou bastante a minha
atengfio, gque mostrou "nossa realmente essa onda velo e ta presente aqui”. Uma foi o KoFry,
eu figuei bastante surpresa como de repente varias pessoas estavam seguindo o perfil s6 por
ser coreano. E a outra foi guando o Aron veio, fol a primeita vez que vi um influencer
coreanc assim com tantos fis e também a orquestra que apresentou musicas de dorama, kpop
e enfim e lotou e depois eles tiveram que fazer outra porgue lotou. E como o BTS influencia
nisso... Eu acho que influencia bastante. hoje em dia eles s3o o grupo com mais f3s, 0s mais
conhecidos mundialmente. E hoje em dia eu percebo que hid uma divisie, tipo entre quem
consome kpop e quem consome dorama e eu percebo que os fas do BTS interligam esses dois
sabe? Eu acho que quem & {3 de BTS geralmente assiste dorama e vice versa e o8 dois
acabaram trazendo pra cd essa cultura. Acho que os dois si0 responsdvels por trazer essa
culiura,

Entrevistadora: Como vocé vié a presenca de uma cultura global (como o K-pop) no contexto
local da cidade?

Entrevistada: Isso & muito loneo porque, ndo sei se vocd sabe mas eu tava fazendo estigio na
Secretaria da Justica, e teve um dia que a gente foi no presidio do Santa Maria e 14 na parede
tinha um desenho do coragie coreana. Af eu figuet tipo "até aqui as pessoas reconhecem esse
simbolo™. Isso antes era algo s6 nichado, s6 sabia quem conhecia o kpop e nesse dia eu fiquei
chocada. Também a questio da skin care, e realmente, o pessoal estd muito influenciado sabe,
tanto em skin care guanto em comportamento, costumes porque acabam assistinde e vendo e
querem reproduzir. Acho algo bacana desde gue de modo saudavel. De as pessoas saberem
que vocod estd no Brasil e que a sua caltura é a brasileira. De vocd nio precisar ser uma pessoa
da Coreia, ser 3 mas consciente ¢ respeitando. de modo saudivel & bacana.

Entrevistadora: Para vocé, consumir BTS em Aracaju tem algum significado diferente de
consumir esse conteldo em outros contextos? Cue tipo de produtofservigo vocé mais
consoime em Aracaju?

Entrevistada: Acho bastante bacana, antes de ir prai eu nice sabia que existia tanta coisa
relacionada a kpop, en nio sabia que existia grupos de fis, en achava que 56 1 pro sudeste

que tinha esse tipo de coisa. E eu consiimo mais eventos ¢ culindria

Entrevistadora: Vocé acha que ser fa do BTS diz algo sobre quem vocé & hoje?
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Entrevistada: Sim ¢ parando pra pensar agora eu ache que eles me incentivaram bastante a
seguir na drea da comunicagdo, comegou brincando sobre fazer contas para traduzir conteddo
e postar algo relacionado & cultura coreana e eu acabel tomando posto guando cresci e acabou
influenciando bastante nessa questio.
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