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RESUMO

Diante de avangos constantes nas tecnologias digitais ao redor do planeta, diversos produtos
midiaticos surgiram nos ultimos tempos, enquanto outros se popularizaram e ocuparam novos
espacgos, gerando discussdes e reflexdes. A literatura produzida por fas conquistou seu
proprio género literdrio e se tornou cada vez mais consumida, principalmente a partir do
advento da internet e seus usos cotidianos. Geralmente encontradas em plataformas
especificas de leitura digital, as fanfics tém tomado conta do X, anteriormente chamado de
Twitter, num formato de publicagdo completamente estilizado e dependente do que a
plataforma oferece como possibilidade de sustentagdo para historias narrativas. As AUs,
como sao denominadas, provém do subgénero das fanfics “Alternative Universes”, que
consiste na criacdo de universos alternativos para produtos midiaticos, sejam obras literarias,
televisivas ou até artistas da musica. O objetivo desta pesquisa ¢ compreender como as
affordances do X influenciam as mudancas ocorridas no formato da publicacdo de fanfics
quando postadas na plataforma, mapeando de que modo o consumo deste tipo de literatura ¢
feito pelos fandoms de grupos de musica pop coreana (K-POP), percebidos como uma grande
parcela dos escritores da rede atualmente. Com referenciais tedricos que transitam entre
cultura de fas, affordances de plataformas digitais e a crescente presenca de fandoms de
K-POP na internet, através do método Estudo de Caso (YIN, 2015), o trabalho propde um
olhar atento ao fenomeno das AUs no X, mediadas pelas affordances que a plataforma
disponibiliza a seus usuarios, analisando o formato de publicagdo deste tipo de fanfic e
definindo suas caracteristicas principais.

Palavras-chave: AU; fanfic; affordance; plataforma; X.



ABSTRACT

Given the constant advancements in digital technologies around the world, various media
products have emerged in recent times, while others have become popular and occupied new
spaces, generating discussions and reflections. A literatura produzida por fas conquistou seu
proprio género literdrio e se tornou cada vez mais consumida, principalmente a partir do
advento da internet e seus usos cotidianos. Literature produced by fans has carved out its own
literary genre and became more and more consumed, mainly since the advent of the internet
and its everyday uses. Generally found on specific digital reading platforms, fanfiction has
taken over X, formerly known as Twitter, in a completely stylized publication format,
dependent on what the platform offers to support narrative stories. AUs, as they are called,
come from the fanfiction subgenre "Alternative Universes", which consists of creating
alternative universes for media products, whether literary works, television programs, or even
musical artists. The aim of this research is to understand how the affordances of X influence
the changes that occur in the format of fanfiction publication when posted on the platform,
mapping how the consumption of this type of literature is done by fandoms of groups of
Korean pop music (K-POP), perceived as a large portion of the network's writers currently.
With theoretical references ranging from fan culture and the affordances of digital platforms
to the growing presence of K-POP fandoms on the internet, this work proposes a close look at
the phenomenon of AUs on X, mediated by the affordances that the platform makes available
to its users, analyzing the publication format of this type of fanfiction and defining its main
characteristics, using the Case Study method (YIN, 2015).

Keywords: AU; fanfic; affordance; platform; X.



GLOSSARIO

ABO: Abreviatura do Universo Alfa, Beta ¢ Omega; tipo de universo frequentemente
encontrado em histdrias ficcionais, no qual a sociedade ¢ dividida em classes, de acordo com
suas caracteristicas genéticas.

AFFORDANCES: Caracteristicas de um ambiente, responsdveis por proporcionar
determinados usos para um agente, de acordo com as necessidades dele; no ambiente digital,
podem ser compreendidas como as caracteristicas e ferramentas disponibilizadas para um
usuario.

ARMY: Fandom do grupo de musica pop coreana BTS.

AU: Abreviatura de Universo Alternativo; tipo de ficcdo de fa no qual os personagens vivem
em universos diferentes do candnico.

BOOKTWITTER: Comunidade de leitores que se reunem no X (antigo Twitter) para dividir
opinides sobre suas leituras.

EDIT: Videos curtos com trechos recortados de um produto mididtico, geralmente
encontrados como um tipo de album de fotos de determinado artista com uma musica de
fundo.

FAN ACCOUNT: Contas de fa, criadas para serem dedicadas a falar dos seus idolos na
maior parte do tempo.

FANDOM: Comunidade de fas de algum produto midiatico a ser consumido.

FANFICAR: O ato de criar historias ficticias.

FANFICTION/FANFIC: Historias de fic¢do escritas por fas de um produto midiatico.
FANZINE: Revistas criadas por fas que fizeram sucesso nos anos 90.

FLUFFY: Tipo de universo encontrado em AUs, no qual as histérias tém como
caracteristicas essenciais serem fofas, romanticas e darem uma sensacdo de conforto aos
leitores.

HATER: Alguém que odeia um produto midiatico sem critério ou muito esforgo.

HEAVY USER: Em tradugdo livre, alguém que usa algo de modo exacerbado; termo
geralmente usado para se referir a usuarios de redes sociais que passam muito tempo nelas.
IDOL: Artista da industria musical coreana, criado para atingir altos niveis de performance;
pode ser real ou virtual.

JIKOOK: Nome do shipp entre Park Jimin e Jeon Jungkook, do grupo BTS.

K-POP: Musica pop coreana.

PHOTOCARD: Cartdes com fotos de idols, utilizados por fas como um acessorio.



PLOT: Acontecimento principal de uma narrativa, geralmente dando um rumo importante a
historia; nas AUs, os plots sdo explicitos em suas sinopses.

POV: Abreviatura de “point of view”, o ponto de vista de um personagem.

QUOTAR: Republicar um tweet com comentario.

RETWEET: Republicar um tweet sem comentario.

SHIPP: Proveniente do ato de shippar, apoiar um casal que ndo necessariamente existe, mas
os fas desejam que exista.

SQUAD: Grupo de amigos de um personagem.

TWEET: Nome do post na plataforma X, anteriormente chamada Twitter; apesar da
mudanga de nome, os usuarios ainda chamam as postagens de tweets.

WEVERSE: Plataforma utilizada por idols para manter contato direto com seus fandoms e
enviar conteudos como mensagens e fotos.

X: Plataforma que atua como rede social digital, anteriormente chamada Twitter.
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1. INTRODUCAO

A produgdo de fas nao ¢ mais uma novidade. Os fas ja sdo reconhecidos como agentes
produtivos ha um bom tempo (CHIMITE; FISCHER, 2024, p. 109) e esse cenario cresceu
ainda mais nos ultimos 20 anos, apds o constante desenvolvimento de tecnologias digitais.
Nao estamos falando dos produtos que aparecem nas grandes midias, mas sim dos que se
hospedam em locais que estdo fora dos holofotes. Os photocards de grupos de musica pop
coreana, as estampas de camiseta criadas por fas de mundos literarios e as historias ficcionais
tém tomado conta da internet desde o inicio do século XXI.

Segundo o que argumenta Barros (2018) em sua dissertacdo sobre as praticas
narrativas, colaborativas e criativas dos fas autores', as tecnologias digitais “potencializaram
a capacidade do fa de se relacionar com a midia e de produzir a partir dela”, principalmente
ap6s a pandemia da Covid-19, que levou a sociedade a utilizar ainda mais os meios digitais
devido ao isolamento social. Ainda de acordo com o que propde a autora, j& existia produgdo
de fas nos anos 60 (BARROS, 2018, p. 25). As fanzines, revistas produzidas por fas, fizeram
muito sucesso entre os fas da franquia Star Trek na época do lancamento da série. Quem se
apaixonou pela narrativa ja criava historias ficticias sobre personagens mal desenvolvidos ou
partes que os deixaram insatisfeitos no enredo.

A partir do advento da internet, a popularizagdo das redes sociais digitais tornou mais
acessivel o compartilhamento destas producdes. No exato momento em que eu escrevo, fas
de diversas partes do planeta estdo conectados nessas redes por perfis que se unem por amor a
um idolo - que pode ser um artista da musica, um filme, um livro, entre tantas outras coisas.
Estes fas interagem, geralmente, através de fan accounts (contas de fa, criadas para serem
dedicadas a falar dos seus idolos na maior parte do tempo; aspectos da vida pessoal do fa
podem ser abordados, mas costumam ser deixados de fora). Essa conexao a partir de diversos
meios, com tantos objetos de afeto para desfrutar, é tratado por Duarte (2021)* como um
produto possibilitado pelo desenvolvimento da internet e aumentado pela emergéncia da
pandemia da Covid-19, que proporcionou ainda mais conexdes virtuais pela quantidade de

tempo passado em isolamento social.

' Barros (2018) apresenta o fendmeno que chama de fa autor em sua dissertagéo, a partir de um
mapeamento das praticas provenientes da relagdo dos fas com produtos de entretenimento midiatico.
2 Duarte (2021), na época, ainda na graduagio, desenvolveu seu Trabalho de Conclusdo de Curso
em torno do que chamou de “fandemia”, um fendmeno atravessado pela pandemia de Covid-19, e
tratou da interatividade criativa do fandom da Saga Crepusculo na criagdo de AUs no X (ainda
chamado de Twitter quando o trabalho foi publicado).



O processo de convergéncia midiatica e o desenvolvimento da internet e das
redes sociais online possibilitaram a emergéncia de uma cultura participativa
(RIBEIRO et al, 2017, p. 21) entre as comunidades de fas, também
conhecidas como “fandoms”. E, no cenario da pandemia, observou-se a
abertura de uma janela de oportunidade para eles romperem ainda mais o
estigma de consumidores passivos, para se tornarem agentes ainda mais
ativos na expansao e propagagdo dos produtos culturais. (DUARTE, 2021)

No X, rede social digital anteriormente conhecida como Twitter, os fas criam suas fan
accounts e orbitam ao redor dos perfis de outros fas, gerando conversas sobre seus idolos e,
muitas vezes, brigando com os haters e anti-fas deles também’. Como uma plataforma digital
que tem a premissa de servir como um microblog, um lugar de curtas atualiza¢des didrias
sobre as vidas de seus usudrios finais, o X apresenta um local confortavel para fas se
reunirem e compartilharem do mesmo espago (mesmo que esse espago seja virtual). Em
quase vinte anos de existéncia da plataforma, os fas ja criaram seu modo de sobrevivéncia
dentro dela: se seu artista favorito esta concorrendo a um prémio que depende dos votos dos
fas, ndo se preocupe, serdo criados mutirdes de voto pelos fas mais engajados. Assim, sem
nenhum outro interesse, porque ver seu idolo ganhar prémios ja garante a felicidade do dia
para alguém que cultiva afeto por ele.

Nos ultimos cinco anos, foi possivel notar uma movimentacao crescente de fanfictions
sendo postadas no X. Os primeiros sites para postagem e leitura de histdrias escritas por fas
foram criados no inicio dos anos 2000, emergindo junto a internet, e até hoje podem ser
utilizados, como o Nyah! (hoje conhecido como +Fiction), o Spirit e o Wattpad. Apesar
desses sites ainda hospedarem milhares de fas escritores de fanfics, é notavel que houve e
ainda esta havendo uma migracao desses fas para redes sociais como o X; mesmo nao sendo
tao frequente quanto, também ¢ possivel encontrar fanfics no Tumblr e no TikTok.

O que se torna uma variavel muito importante nessa migragdo de uma rede para outra
¢ o formato de publicacdo das historias. Como o X, o Tumblr e o TikTok ndo foram pensados
para publicar histdrias, as narrativas precisam ser modificadas e colocadas dentro das
possibilidades de cada plataforma. As affordances (caracteristicas e ferramentas disponiveis)
de cada uma fazem com que os autores precisem modificar seus textos, visualizando um
modo viavel de consumo, que ndo altere a esséncia da narrativa e seja compreensivel para os

leitores.

3 Tomemos, neste contexto, os haters como pessoas que odeiam sem critério ou muito esforgo; ja os
anti-fas como um grupo que toma uma posig¢éo ativa na produgdo de conteudos que difamam o
produto.



Tomando o X como locus da pesquisa, ¢ encontrado um tipo especifico de fanfiction
que, apesar de ser visto em outros locais no ambiente digital, toma um formato curioso e
distinto do convencional quando ¢ publicado na antiga rede do passarinho azul: as fanfics de
Universo Alternativo, conhecidas como AU (lé-se A-u), que derivam do termo Alternative
Universe, em inglés. As AUs geram cada vez mais discussdes sobre seu formato dentro da
plataforma, ja que ¢ tao diferente do formato comum de publicagdo em sites proprios para a
leitura de fanfics, que ¢ totalmente narrativo, escrito em texto corrido e com descri¢des
detalhadas para auxiliar no imaginario do leitor, j4 que nao ha imagens para acompanhar as
informacodes dadas pelos autores.

No X, as AUs se formam de uma maneira diferente, utilizando de recursos transmidia
e carregando imagens, além de um modo de contar historias que se afasta do que ¢
costumeiro. Por terem esse modo de publicagdo e escrita, elas ja comecaram a gerar
discussdes no campo da linguistica® sobre ser ou ndo ser um género textual diferente do
género Fanfiction, por possuirem caracteristicas completamente distintas do que se encontra
no género, ja que carregam um carater que vai além de texto e dependem de certa
transmidialidade para existir, o que sera demonstrado mais adiante; dessa forma, as
discussdes acabam em duvidas sobre considerar ou ndo as AUs um género literario proprio,
saindo do consenso atual de que sdo apenas mais um subgénero das fanfictions. Por ser um
conceito ainda ndo muito definido na discussdo sobre ser ou nao ser um género distinto, aqui,
as AUs serdo tratadas como um tipo de fanfic em que os protagonistas estdo ambientados
num universo que se distancia do candnico.

Essas fanfics circulam em diferentes idiomas, localidades fisicas e dispositivos, nos
mais variados temas, plots, cendrios e personagens. Por isso, foi necessario (para preservar a
viabilidade e a coeréncia da pesquisa) recortar o objeto numa s6 tematica. Portanto, o
trabalho tera como foco as AUs produzidas pelos fas de K-POP (musica pop coreana), que se
fazem presentes na plataforma diariamente e escrevem cada vez mais. As AUs sobre K-POP
estdo povoando o booktwitter (comunidade de leitores que se retinem no Twitter/X para
dividir opinides sobre suas leituras) em diversos idiomas. Cada vez mais fas-escritores
surgem e possibilitam o nascimento de novos fas para os grupos, seja porque encontraram
uma AU e decidiram ler, posteriormente procurando os contetidos criados pelos idols que

eram personagens na historia, ou pelo simples fato de criarem um afeto com os idols a partir

* CAETANO; ANDRADE, 2021.



do universo em que a narrativa se passou e decidirem acompanha-los, mesmo que tal
universo seja totalmente distinto da vida real.

Os fandoms de musica pop coreana movimentam a industria mundial diariamente e
sdo comentados em diversas esferas, crescendo exorbitantemente desde os anos 2010, onde a
3* geracdo do K-POP abriu portas para chegar a lugares nunca antes habitados por essa
industria. A escolha do recorte vem da atualidade, da prevaléncia e do crescimento constante
do fenomeno. Com foco nas AUs que abordam o shipp entre Jeon Jungkook e Park Jimin,
membros do grupo BTS, a pesquisa segue a presenca das fanfics Jikook® no X, que se véem
de inumeras maneiras, tanto em realidades alternativas parecidas com o mundo que
conhecemos, quanto em universos completamente novos e criados pelos fas. Segundo dados
do Delivered Korea (2025), o fandom do BTS tem de 40 a 60 milhdes de fas espalhados pelo
planeta, o que demonstra uma possivel justificativa para tantas AUs estarem sendo
produzidas na plataforma e fora dela.

A pergunta norteadora da pesquisa ¢ “de que maneira as fanfics do tipo Universos
Alternativos (AUs), quando veiculadas no X, tém seu modo de consumo modificado diante
das affordances da plataforma?”. Diante disso, propde-se o objetivo deste trabalho, que tem
como intuito compreender como as affordances do X influenciam as mudangas ocorridas no
formato da publicacdo de fanfics quando postadas na plataforma, mapeando como o consumo
deste tipo de literatura ocorre. Para tal, ¢ necessario mapear, primeiramente, o fendomeno
como um todo, desde os fandoms até o que se tem por affordance, tanto de um modo geral,
quanto especificamente nos fandoms de K-POP e nas affordances do X.

Pelas AUs no X serem um tema novo, com poucas publicagdes sobre, que esta
inserido no campo muito explorado das fanfics, pretende-se, aqui, destrinchar as
caracteristicas das AUs e contribuir para a area de pesquisa dos estudos de fas,
principalmente dos focados em literatura de fas. Assim, as metodologias adotadas foram uma
revisdo bibliografica, realizada nas etapas iniciais da pesquisa, e o Estudo de Caso, segundo
Yin (2015), no qual a andlise do fendmeno se baseou nas affordances do X, previamente
observadas para compreensdo de quais estavam envolvidas de um modo mais presente no
formato de publicagdo das AUs.

O capitulo 1 toma como foco os fandoms e suas producdes, definindo conceitos e
apresentando um panorama geral das comunidades criadas por fas de um produto midiatico,

principalmente dos fas de K-POP e como se d& a vivéncia nas redes sociais digitais. No

5 Jikook é o nome do shipp entre Jimin e Jungkook, formado pela jungido dos nomes dos dois artistas.
O nome foi criado pelos fas e também pode ser encontrado como Kookmin.



capitulo 2, encontram-se as affordances, junto a discussdes sobre a plataformizagdo do
cotidiano e o uso de plataformas de leitura de fanfictions. J& no capitulo 3, o trabalho
apresenta as AUs e como elas aparecem no X. Por fim, no capitulo 4, partimos para a analise
do objeto, seguindo para as consideragdes finais, que refletem sobre o processo da pesquisa,
os resultados alcangados e possibilidades para o futuro académico do tema.

Antes de seguir para o capitulo sobre fandoms, ¢ importante ressaltar que a autora
deste trabalho ¢ uma fa de cultura pop desde os cinco anos de idade e suas motivacdes de
pesquisa sdo atravessadas pelos gostos pessoais. Apesar disso, existe a tentativa de se manter
olhando para os objetos de modo critico. Como leitora de fanfics ha mais de 10 anos e
entusiasta da cultura asiatica ha cerca de 6 anos, os temas que se entrelagam nas paginas
seguintes dizem muito sobre a personalidade de quem escreve cada palavra disposta nelas.
ApoOs esse esclarecimento, acredito que vocé pode seguir para a discussao sobre fandoms e
suas producdes, agora com a consciéncia de que este Trabalho de Conclusdo de Curso se

torna, inevitavelmente, mais um produto da relacdo entre uma fa e seus objetos de afeto.



2. OS FANDOMS E SUAS PRODUCOES

Em primeiro lugar, fanfictions nada mais sdo do que fic¢des de fa - literalmente, fan +
fiction, em inglés. Elas se caracterizam por serem historias criadas por fas com base em
produtos originais, que ganharam um afeto tdo grande que foram mixados e remixados por
quem os tém em grande valor. Podem ser encontradas nos meios sociais como “fanfictions”
ou “fics”, mas geralmente sao chamadas de fanfics. Tidas como um género literario, possuem
subgéneros, dos quais so serdo tratados aqui os produtos do subgénero Universo Alternativo.

Os autores de fanfictions exploram os potenciais ndo aproveitados nas
histérias que leem ou assistem. A principio receptores dos contetidos, os fas
engajam-se de tal forma que passam a construir novas maneiras de recepcao
e consumo mididtico. A partir do afeto pelos personagens, cenarios ou pelas
situagdes ficcionais envolvidas, eles reescrevem as histdrias, algumas vezes
modificando as caracteristicas originais dos personagens, o tempo ou 0
cenario da narrativa; em outras, dando continuidade as intrigas
interrompidas pelos autores originais, ou mesmo explicando o que
aconteceu antes do momento em que aquela narrativa passou a ser contada.
Ha, entdo, a expansdo do universo narrativo, seja sobre a trama
desenvolvida ou sobre as formas de contato do receptor com aquela ficcdo,
ao consumo que ele faz daquele objeto. (ARAUJO, 2016, p. 21)

Conhecido costumeiramente como AU, o subgénero Universo Alternativo se da pelas
historias que mudam o universo do canone do produto original. Por exemplo, se tomamos
como objeto a Saga Crepusculo, obra literaria muito conhecida pelas adaptagdes ao cinema, e
os protagonistas sao retratados numa fanfic como um principe da era vitoriana e uma plebeia,
essa fanfic ¢ do tipo Universo Alternativo, pois os protagonistas de Crepusculo sdo,
originalmente, um vampiro e uma humana dos anos 2000, que vivem na cidade de Forks
(Washington, EUA). Mas, se uma fanfic apresenta a Bella escolhendo o Jacob (personagem
geralmente apresentado como a segunda opgao para os fas), essa também ¢ uma historia de
Universo Alternativo, pois altera um elemento crucial da trama original. Apesar de muitas
AUs serem sobre universos ficcionais candnicos, ¢ importante entender que nem s6 de ficgao
elas vivem. Muitas delas tratam de pessoas da vida real e constroem cenarios que os fas
gostariam que existissem, como € o caso das AUs de artistas da musica, como o Harry Styles,
muito retratado em histdrias ficcionais ao longo dos ultimos quinze anos.

Entretanto, antes de tratar de AU no X, ¢ preciso contextualizar a base desse
fendomeno: os fas, suas redes, seus habitos e sua presenca na plataforma. Entdo, ao longo
deste capitulo e do proximo, passaremos pelos referenciais tedricos que embasam esta

pesquisa, enquanto sao apresentadas nogdes fundamentais que possibilitam entender o caso.



Como define Henry Jenkins em Cultura da Convergéncia (2009), velhos e novos
meios se chocam, cruzando meios populares com os corporativos e possibilitando uma
interagcdo entre o poder dos produtores de midia e o poder dos consumidores. Alguns anos
depois, ao se juntar a Ford e Green, Jenkins (2014) nos traz proposi¢cdes importantes para
compreender como se da a sociabilidade dentro das redes sociais, diante de tantos
dispositivos tecnologicos e possibilidades de uso diferentes.

O crescimento da comunica¢do em rede, especialmente quando associada as
praticas da cultura participativa, cria uma diversidade de novos recursos e
facilita novas interven¢des para uma variedade de grupos que ha muito
tempo lutam para se fazer ouvir. Novas plataformas criam aberturas para
mudangas sociais, culturais, econOmicas, legais e politicas, além de
construirem oportunidades para a diversidade e a democratizagdo, pelas
quais vale a pena lutar. (JENKINS, FORD, GREEN, 2014, p. 20)

Diante da convergéncia mididtica e de termos como “cultura participativa”
(JENKINS, 2009) e “inteligéncia coletiva” (LEVY, 1997), pode-se tomar Henry Jenkins
como um tedrico basilar para compreensao dos novos habitos dos fandoms - ndo s6 dentro do
digital, mas também fora, ja que os dois mundos se tornaram tdo interligados que ¢
complicado pensar neles separadamente, pois nao se sabe mais o que independe do outro nas
relacdes sociais atuais.

Para os autores Sanchotene e Silva (2021, p. 171), que publicaram um estudo sobre a
conversacdo do fandom ARMY (do grupo coreano BTS) dentro do X, um fandom pode ser
descrito como “conjunto de pessoas que sdo fas de um mesmo artista, sendo que nele o fa ¢
um individuo que admira uma figura publica, geralmente do mundo do espetdculo”. Essa
admiracdo pode ser dedicada a qualquer produto midiatico, seja um artista, uma saga de
filmes e livros, ou até a uma marca. Diante de tantas possibilidades numa sociedade que se
transforma em produtora e consumidora dentro da ldgica da industria cultural, ¢ comum ver
fas se juntarem em prol do afeto por algo ou alguém em comum. Sanchotene e Silva (2021)
continuam, afirmando que “o consumo midiatico faz parte de todo fandom”.

Segundo Barros (2018, p. 24), “fandoms ndo necessariamente nascem em torno de um
produto com caracteristicas pop [populares], mas a maneira como a cultura popular ¢é
consumida atrai o comportamento associado aos fds e, portanto, abre espaco para o
surgimento de comunidades de fas”. Amado e Santos (2020), no artigo “Vocés tém fogo,
vocés tém paixdo: construcdo sociohistorica do perfil de fas culturais transnacionais
brasileiros”, tratam dos fandoms transnacionais, que podem ser identificados como fandoms
cujo produto idolatrado vai além das fronteiras nacionais de seus fas, envolvendo o

cruzamento de habitos culturais e linguisticos, como ¢ o caso dos fandoms de musica pop



coreana, muito presentes no contexto brasileiro e que tem influenciado a industria do
consumo, ndo s6 de musica, mas de artefatos também, com seus produtos de skincare
milagrosos e acessorios multicoloridos.

As autoras percebem a internet como um grande fator nessa transnacionalidade, pois
possibilita um contato muito maior com seus idolos e com fandoms de outros paises, assim
dividindo as caracteristicas culturais um com o outro de modo mais acessivel (AMADO;
SANTOS, 2020). A convergéncia mididtica se tornou um ponto de partida para a
acessibilidade, para o crescimento da industria cultural e dos fandoms presentes nela: “no
mundo da convergéncia midiatica, se contam todas as histérias importantes, se vendem todas
as marcas e se atraem todos os consumidores através de multiplas plataformas midiaticas”
(JENKINS, 2009).

A convergéncia mididtica ¢ mais do que uma mudanca tecnologica. A
convergéncia altera a relacdo entre as tecnologias existentes, as industrias,
os mercados, os géneros e o publico. Ela altera a 16gica com que operam as
industrias midiaticas € com que processam a informacao e o entretenimento
dos consumidores dos meios. (JENKINS, 2009)

A economia afetiva, conceito também evidenciado por Jenkins (2009), tem se
mostrado mais pertinente do que nunca numa era em que os fas produzem e consomem. Eles
comecam a ser tomados como ainda mais centrais na produ¢do de novos produtos e novas
marcas, com os produtores se voltando para os fandoms para entender o que eles gostariam
de receber, o que torna essa uma mudanca significativa no mundo do consumo. Os grandes
agentes da musica procuram os novos hits pensando no que os fas gostariam de escutar e
produzem lancamentos que transitam entre diversas midias, tendo em foco o desejo dos
consumidores de visualizar diversas versdes de uma mesma produgdo, também possibilitando
chegar a mais pessoas com gostos distintos.

Como dito anteriormente, o X €, também, um local no qual grupos de fas se reunem
virtualmente para acompanhar publicacdes dos idolos, comentar sobre eles e, principalmente,
apoia-los, seja curtindo, comentando ou compartilhando tweets em seus perfis pessoais e fan
accounts. Dentro do X, os fandoms de musica pop coreana se destacam por sua quantidade de
atividades: levante de hashtags, posts para alcancar os Trending Topics e, ndo obstante, a
escrita de AUs (FAUSTINO, 2025). Comunidades de fas de grupos como BTS, KATSEYE e
ENHYPEN fazem suas presencas online serem mais do que observagao e reagdo. No X, eles
se tornam fas ativos, produtores de um contetido a ser consumido, compartilhado e que

carrega a chance de conquistar novos fas para a comunidade.



Em 2019, o fandom ARMY, do grupo BTS, se mobilizou para criar uma campanha
mundial através do levante da hashtag #ArmyHelpThePlanet, que pedia pela preservagdo da
regido amazonica. Da mesma forma, surgiram outras campanhas, como “Army Help The
Pantanal”, “Army Contra A Fome” e “Tira o Titulo Army”’; essa ultima, em especifico, foi
pautada no incentivo da emissdo dos titulos de eleitor dos Armys adolescentes no ano de
2022, no qual o fandom se mobilizou para ter o maximo de eleitores votando, para ir contra o
baixo engajamento dos jovens no processo eleitoral, registrado pela Justica Eleitoral
(FAUSTINO, 2025).

Apesar de estas serem iniciativas do fandom brasileiro, os Armys de outros paises
também sdo ativistas nelas e se engajam em campanhas do mundo todo, porque essa ¢ uma
iniciativa que vem do préprio grupo: o BTS se faz presente em causas sociais e leva em alta
conta o auxilio dos fas para alcangarem seus objetivos (SANCHOTENE; SILVA, 2021, p.
170). O grupo firmou uma parceria com o Fundo das Nagdes Unidas para a Infancia
(UNICEF) desde 2017, com a campanha Love Myself, que combate a violéncia e o bullying
contra criangas e jovens, ¢ seu fandom foi consagrado como um dos mais ativos na
atualidade, segundo o Billboard Music Awards dos anos 2019 a 2024. A agao do BTS e sua
comunidade de fas ultrapassa nacionalidades e culturas, reafirmando o carater transnacional
deles.

De acordo com a pesquisa apresentada por Silva e Bonfim num artigo sobre o
comportamento de fas brasileiros de K-POP na internet, publicado em 2018, a maioria dos fas
de musica pop coreana utilizam os meios digitais para assistir a clipes musicais € acompanhar
noticias sobre os grupos que gostam. Outra parcela dos fas usam a internet para assistir aos
treinos de danca dos idols, traduzir as cangdes, aprender coreano, ver programas de
variedades e novelas do pais, e conversar com outros fas. Os autores ainda expdem que a
maior parte dos entrevistados na pesquisa afirmou integrar o levante de hashtags e campanhas
de stream em novas musicas e/ou videoclipes, além de produzir e consumir ficcdo de fa
(SILVA; BONFIM, 2018). Sobre a escrita das fanfics, eles continuam:

A partir da analise de algumas declaracdes de ficwriters (escritores de
fanfictions), pode--se inferir que as razdes para a criagdo desse tipo de
narrativa sdo vdrias: alguns criam para desenvolver suas habilidades de
escrita, outros o fazem pois amam escrever ¢ o k-pop € uma 6tima fonte de
inspiracdo. Apesar, pode-se afirmar que o principal motivo, tanto da
produgdo quanto do consumo de fanfictions, é o desejo do fa de se sentir
mais proximo de seu idolo, dado que esta foi a resposta que mais figurou as
declaragcdes do questiondrio da pesquisa. Para alguns fas, criar e ler
fanfictions causa sensagdes de proximidade e intimidade entre eles e os
idolos que protagonizam as estorias. (SILVA; BONFIM, 2018)



Em sites de leitura de fanfics, muitas historias inspiradas em artistas do K-POP sao
escritas e lidas diariamente e atraem ainda mais leitores. Muitos dos fas de idols (artistas da
industria da musica pop coreana, criados para atingir uma imagem publica planejada, que se
conecta com seu publico) tém o costume de formar shipps entre os integrantes dos grupos.
Shipps sdo casais que ainda ndo se tem confirmacdo da existéncia, mas os fas apoiam e
torcem para que fiquem juntos romanticamente. Amaral e Tassinari (2016), em seu artigo
sobre apropriacdes realizadas por fas brasileiros quando constroem shipps entre os idolos,
explicam a pratica do shipping como uma conduta de adequagdo cultural, que vem das
performances de gosto dos fas brasileiros, ja que sdo frequentes em diversos fandoms, nao
apenas no K-POP ou nos produtos musicais. J4 num texto publicado em 2015 sobre ativismo
de fas e praticas na cultura digital, Amaral, Souza e Monteiro (2015) explicam que “Ship ¢ o
diminutivo da palavra relationship, em inglés, relacionamento. Dai, derivam os termos como
shipper, aquele que torce pelo casal e cria conteudo; shippar, o verbo; shipping, nome da
pratica em inglés e shippagem, como os fas brasileiros chamam a pratica” (grifos das
autoras).

Um dos shipps mais famosos entre os fandoms brasileiros do K-POP ¢ Jikook,
formado por Park Jimin e Jeon Jungkook, membros do grupo BTS. O grupo levou o K-POP
além da Asia, fez com que o género musical quebrasse diversos recordes e trouxe conquistas
inéditas para a industria sul-coreana. Escolhido como artista do ano pela Time® em 2020,
atualmente possui mais de 40 milhdes de seguidores no X. As AUs que tem Jimin e Jungkook
como protagonistas se espalham pela internet com incontdveis universos em que eles
aparecem como um casal. Nao se tem provas de que eles sejam um casal na vida real, os dois
garantem que sdo apenas melhores amigos, assim como o resto do grupo, mas os fas ndo se
importam com as negativas deles e eles proprios nunca declararam desconforto com o shipp,
entdo o fandom continua escrevendo AUs e criando outros tipos de arte que espalhem a
palavra de Jikook. Para isso, bastam episodios novos de “Are You Sure?”, reality show
estrelado por Jungkook e Jimin, ou qualquer foto dos dois juntos em momentos cotidianos.

Nao existem limites para os shipps e esse ¢ um exemplo claro de como os fas tomam
o afeto como for¢a motriz para a criagdo de seus produtos. Tanto fanfics Jikook quanto de
outros shipps famosos sdo vistas nascendo aos montes, principalmente no X. Os fandoms
criam narrativas imagindrias para seus artistas favoritos e se perguntam como seria se eles

vivessem num universo completamente diferente, entdo decidem que ndo s6 eles podem

8 Revista norte-americana.



visualizar como seria, como também outros fas podem participar dessa imaginagdo,
transformando o sonho em algo compartilhado. As fanfics, apesar de ndo serem
comercializadas, sdo produtos que fazem parte dessa industria que vende cultura pop e afeto.
Aqui, entende-se cultura pop a partir de Vieira, Amado e Amaral (2025), que no livro “Por
que estudar fas na comunicagdo?”” a definem como

[...] o conjunto de praticas, experiéncias e produtos norteados pela logica
midiatica, que tem como génese o entretenimento; se ancora, em grande
parte, a partir de modos de producdo ligados as industrias da cultura
(musica, cinema, televisdo, editorial, entre outras) e estabelece formas de
frui¢do e consumo que permeiam um senso de comunidade, pertencimento
ou compartilhamento de afinidades que situam individuos dentro de um
sentido transnacional e global. (VIEIRA; AMADO; AMARAL, 2025)

Mesmo sem fins lucrativos, se formam numa iniciativa de compartilhar ideias dos fas
e fazer seus idolos mais conhecidos através das narrativas. Muitos se tornam fas de algo a
partir do consumo de fanfics ou edits’. Aratijo (2016), em sua dissertagdo sobre como o
jogador de futebol David Luiz se tornou protagonista de diversas historias de fas apos a Copa
do Mundo de 2014, apresenta as fanfics como redes de sociabilidade que permitem aos fas o
compartilhamento dos seus afetos dentro da comunidade. Ela diz que as historias podem ser
vistas como redes de sociabilidade porque atravessam espacos privados (desde a imaginagdo
dos autores até os quartos/casas onde eles escrevem) e publicos (a propria internet),
intensificando as relagdes do consumidor com o produto e transformando as relagdes que eles
cultivam.

Para Hacker (2023), em sua tese sobre interagdes de fandoms no X, criar conexao ¢
essencial para se comunicar dentro de uma comunidade de fas. Um dos conceitos que
reafirmam a proposi¢ao de Hacker ¢ o de comunidades de pratica, tratado por Oliveira (2012)
num estudo sobre as affordances no ambiente online, que acrescenta uma logica importante
para entender como funciona uma comunidade como o booktwitter. As comunidades de
pratica sdo grupos de pessoas que dividem os mesmos interesses e/ou paixdes por um topico.
Nem todas comunidades sdo de pratica; € preciso interagir com regularidade para que os
membros desenvolvam entendimento compartilhado de seu dominio € uma abordagem para
sua pratica (OLIVEIRA, 2012). E importante pensar em como a autora fala sobre o
desenvolver de uma abordagem para a pratica da comunidade. O grupo se move junto, cria
uma forma de sobrevivéncia que ¢ dele e talvez nao faca sentido para outros, fazendo com

que se crie um laco afetivo maior entre os membros.

" Videos curtos com trechos recortados de um produto midiatico, geralmente encontrados como um
tipo de album de fotos de determinado artista com uma musica de fundo.



Devido aos avangos da tecnologia, as fronteiras geograficas existentes ndo
sd0 mais barreiras para que comunidades de pratica surjam em diferentes
locais. As pessoas ndo precisam ter, necessariamente, encontros presenciais,
pois ha ferramentas na internet que possibilitam que esses encontros
acontecam no ambiente on-line. Wenger, McDermott e Snyder (2002)
chamam essas comunidades de comunidades distribuidas. Para os autores
esse tipo de comunidade diz respeito a qualquer comunidade de pratica que
ndo dependa de encontros presenciais como principal veiculo de conexao
entre os membros. Acredito que as redes sociais presentes na web
atualmente sfo ferramentas propicias para que comunidades de pratica
possam emergir. Facebook, Orkut e Twitter sdo algumas das mais usadas no
Brasil, e englobam pessoas do mundo inteiro. A meu ver, elas constituem-se
como macro comunidades de pratica que abrigam varias comunidades de
pratica. Ou seja, varias pessoas se reunem através desses aplicativos para
trocarem ideias sobre topicos que as interessem. (OLIVEIRA, 2012, p. 176)

A autora também traz um ponto importante para a discussdo: a observagdo das
praticas permite aprender junto e preparar o caminho para participagdes mais ativas no futuro.
Segundo ela, a perifericidade ¢ uma posicao de empoderamento que oferece possibilidade de
aprendizagem para que, no futuro, haja participagdo de forma completa (OLIVEIRA, 2012, p.
176). Um membro de um fandom s6 se torna membro a partir da observacdo. Apos o
momento em que alguém se torna interessado por um grupo de K-POP, por exemplo, esse
alguém passa por um processo de se reconhecer como fa. Ele passa de interessado a fa e pode
ou nao fazer parte do fandom de determinado grupo de K-POP, ja que a base da esséncia de
um fandom ¢ ter a cultura participativa como principal (SOUZA; MARTINS, 2012, p. 5) e
existe a possibilidade do fa ndo estar inserido na comunidade, ndo interagir com ela, ser
apenas um fa isolado, que curte o artista e seus produtos mas nao se envolve com outros fas,
nem faz parte de movimentos relacionados ao artista que ¢ objeto de seu interesse.

Dessa forma, os fandoms de K-POP aparecem como protagonistas no debate sobre
cultura participativa dentro de uma comunidade de fas. Suas intera¢cdes sdo dos mais variados
tipos, mas algumas se destacam: a troca de informacdes sobre o paradeiro dos idols (como
divulgacao de fotos que mostram onde eles estiveram nos ultimos dias ou o que eles postaram
nas redes sociais, principalmente se eles estiverem fazendo lives no Weverse®); o uso de
memes dos idols em tweets que falam de outros contextos, como aqueles que trazem fatos da
vida pessoal do fa; cortes de performances em shows, reality shows e programas de TV,

sejam antigos ou recentes; edits e historias criadas pelos fas, que costumam aparecer ao longo

8 Weverse é uma plataforma onde os fandoms podem ter contato direto com seus idolos, recebendo
mensagens deles e assistindo lives que funcionam como uma ligagdo por video, mas que é
unilateral, ja que os idols ndo veem seus fas, apenas os comentarios deles. A plataforma funciona
como um meio de aproximacgao entre o fa e seu idolo, fortalecendo a relacao e fazendo com que os
fas se sintam mais proximos de quem eles admiram.



da timeline. Como exemplo, podem ser observadas nas figuras 1, 2 e 3 algumas dessas
praticas: na figura 1, uma pagina de fas do idol Kim Taehyung noticiou que ele foi visto na
noite anterior numa churrascaria, junto ao ator de dramas Song Kang; na 2, uma pagina de fas
do idol Jeon Jungkook traduziu um trecho de um novo video publicado na internet dias antes,
no qual Jungkook aparece respondendo perguntas; ja na 3, outra pagina de fas utiliza um
meme em que dois idols de grupos diferentes aparecem, fazendo referéncia aos vencedores de

uma categoria da premiacio MAMA Awards, que elege os melhores do ano no K-POP.

th(V) base

g Simul
Alguém avistou Kim Taehyung e o ator Song
Kang em uma churrascaria juntos.

*Vale lembrar que essa é uma amizade que
comecou - ou se fortaleceu - durante
2024-2025, quando o Taehyung e Song Kang
serviram na mesma base militar (2° corpo em
Chuncheon)

Figura 1: Tweet com noticia sobre o idol Kim Taehyung ter sido visto no dia anterior.

Fonte: Captura de tela/X.



Info Jungkook Brasil @InfoJungkook...-3h X
A& : Na minha bolsa... geralmente n3o carrego
muita coisa e nao saio muito, entdo bolsas
pequenas onde posso levar o essencial me
servem bem. Por isso, prefiro essas menores.
Sim, é isso. Ndo acha fofo?

& : Jungkook-ssi, vocé deveria mostrar sua
bolsa também.

& :Eu..antes do

BOTREREBOWE
ﬁBENémE@@$ﬂﬁ

Figura 2: Tradugdo de um video, feita por fas de Jungkook.
Fonte: Captura de tela/X.

. acervo bangtwice @ @acervobangtwi...-1d X
*chego
*ganho trés vezes seguidas e sou os Unicos a
fazerem esse feito
*saio

7)) About Music & @AboutMusi

Song of the Year (Daesang) winners at the
MAMA Awards each year:

2025:?
2024: aespa- Supernova...

Q7 12 668 Q 4,7k

Figura 3: Tweet com uso de meme em que dois idols aparecem.

Fonte: Captura de tela/X.



As figuras de 4 a 7 demonstram um caso especifico ocorrido nos dias 28 e 29 de
novembro de 2025: Kim Taehyung, de nome artistico ¥, membro do grupo BTS, publicou em
28 de novembro de 2025 novas fotos suas no Instagram, e os fas ndo perderam tempo: os
tweets que aparecem nas figuras 5 a 7 foram coletados no dia 29 de novembro, menos de 24
horas depois da publicacdo. Pouco tempo depois que Tachyung publicou suas fotos, a pagina
de fas notificou no X que ele fez uma atualizagdo no Instagram (figura 5). Consecutivamente,
uma fa postou uma montagem das fotos que Taehyung tinha postado mais cedo (figura 6). No
dia seguinte, algumas das fotos ja estavam num edit feito por outra fa (figura 7). Esse ¢ um
exemplo claro de como ocorre a producdo de conteudo pelos fas. Eles se alimentam do que o
idolo concede, principalmente se sdo fotos cotidianas e em momentos comuns, como as que
Taehyung postou. Isso abre portas para a imagina¢do do fandom, tanto que muitos deles
intitularam o idol de “boyfriend material”, como ¢ possivel ver nas figuras 6 ¢ 7, um termo
usado para definir alguém que tem o que a internet chama de “energia de namorado” em

algum momento, seja numa foto ou video.

thv &
1 Leetzsche - Someday
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Figura 4: Post do idol Kim Taehyung (V) no Instagram.

Fonte: Captura de tela/Instagram.
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[INFO] Taehyung IG update

Figura 5: Perfil de fas divulga a noticia de que o idol fez uma nova publica¢do no
Instagram.

Fonte: Captura de tela/X.

boyfriend material %9

Figura 6: Fa publica montagem com fotos da nova publica¢do de Taehyung.

Fonte: Captura de tela/X.



boyfriend material

Figura 7: Edit feito por fa com fotos antigas e recentes de Taehyung.
Fonte: Captura de tela/X.

O exemplo de Kim Taehyung pode ser analisado a partir do viés das relagdes
parassociais, que, de acordo com Bordini (2024)°, influenciam diretamente os fandoms de
K-POP por serem incentivadas pela industria coreana. A conexdo ¢ fundamental nao s6 entre
os fas, mas dos artistas para os fas também. Ademais, a autora Abidin (2015) propde em seu
estudo sobre as relagdes parassociais que as tais sao um modelo de comunicagdo entre
influenciadores e seguidores, onde hd o desejo ativo de proporcionar uma sensagdo de
intimidade, assim mantendo os seguidores cada vez mais engajados e interessados nos
conteudos e na vida de cada influenciador. Tedricos da sociologia, como Horton e Wohl
(1956), discutem sobre as relagdes parassociais € como elas aparecem em diversos segmentos
da sociedade, mas uma parte deles foca na parassocialidade existente entre a indistria da
midia e os fas.

Segundo Liu (2023), pesquisador chinés que desenvolve estudos sobre informacgao e
educagdo de midia, as relagdes parassociais derivam de interagdes parassociais. As interagdes
comecaram a ser estudadas em meados dos anos 50, quando as escolas desenvolviam estudos
sobre a influéncia da TV na sociedade e tentavam adivinhar como a recep¢do acontecia na
mente do publico. As interagdes parassociais sdo um tipo de relagdo unilateral que os

espectadores alimentam com figuras da midia; ja as relagcdes aparecem quando essas

® A autora desenvolveu uma pesquisa sobre as dindmicas das relagbes de parassocialidade entre
idolos de K-POP e seus fas, publicada em 2024.



interagdes se acumulam de forma a surgirem sentimentos de intimidade, amizade e lealdade
nos fas, como numa relagdo pessoal da vida real. Os fas deixam de apenas realizar um
consumo do produto principal, como as musicas de um artista, ¢ passam a acompanhar os
passos desse artista em outros locais, como suas participagdes em programas de TV, segui-lo
nas redes sociais, comentar em suas publicacdes e até imaginar que o artista vive junto com
ele, ultrapassando as barreiras da distancia e idealizando novos cendrios em que suas vidas se
cruzam pessoalmente.

PSRs [relagoes parassociais] sao um conceito multidimensional e quatro
fatores t€m influéncia nele: identificacdo, interesse, interagdo e admiracdo
(AUTER, 2000). Ja Hall (2007) nos coloca cinco fatores principais que
influenciam as interagdes parassociais: atracao, usos e gratificagdes, solidao,
diferengas individuais e tempo de visualizacdo [da figura midiatica].
Durante a ultima década, a pesquisa em PSRs tem focado em interagdes
entre figuras da midia e a audiéncia dentro do reinado das midias sociais.
Personalidades das midias sociais podem criar fortes relacionamentos com
seus seguidores, ¢ uma correlagdo positiva foi observada entre a atratividade
dos influenciadores, a percep¢do de semelhanga com seu publico e a forca
das relagdes parassociais estabelecidas com eles (Yuan & Lou, 2020). Por
exemplo, o Twitter proporciona um intimo vislumbre nas vidas pessoais de
figuras midiaticas, aumentando a percep¢do do publico sobre elas. (LIU,
2023, p. 5, traducdo minha)

Como explicado pelo autor, o X (Twitter) tem um papel fundamental na relacdo
parassocial desenvolvida pelos fas. Tanto a plataforma, quanto o Weverse, onde os idols
postam conteudos diretamente para os fandoms, promovem uma sensagao de intimidade entre
idols e fas que ajuda a industria a manter seus lucros as custas da exposi¢do da vida pessoal
de celebridades. Complementando a discussdo, Bordini (2024) explica que as relagdes
parassociais no K-POP s3o essenciais para impulsionar a popularidade da industria e que essa
dindmica ¢ amplificada pelas proprias empresas de entretenimento, que fazem questdo de
promover uma imagem idealizada e acessivel dos artistas. A cultura coreana incentiva que os
idols ndo contem aspectos pessoais de suas vidas ao publico, para que os fas tenham maiores
possibilidades de imaginag¢ao diante do sentimento de prioridade que percebem nas vidas dos
idolos, ja que devem parecer viver apenas para eles. Uma das grandes reclamacdes e
polémicas dos fandoms coreanos aparece quando um idol assume um relacionamento.

Desde o inicio de suas carreiras, os idols sdo compelidos a renunciar a
aspectos fundamentais de uma vida normal, como interagdes publicas em
relacionamentos amorosos ¢ a necessidade de manter discricdo sobre sua
vida privada. Alguns artistas buscam mitigar essas exigéncias ao restringir o
compartilhamento de informacdes pessoais, preservando sua privacidade
enquanto equilibram carreira e vida pessoal. No entanto, a cultura de alta
exposicdo midiatica frequentemente expde suas vidas pessoais, gerando
impactos negativos tanto para eles quanto para seus fas. [...] A falta de
privacidade dos idolos do K-pop ¢ impulsionada pela cultura de



superexposi¢do midiatica e parassocialidade, impondo restricdes a vida
pessoal dos artistas e destacando diferengas culturais na recepgdo de
informagdes sobre seus relacionamentos. (BORDINI, 2024)

A autora, ainda, apos realizar uma pesquisa com fas de K-POP sobre as reagdes a
noticia do namoro entre a idol Karina (do grupo Aespa) e o ator Lee Jae-wook, expde dados
que mostram que, enquanto fas asiaticos condenam os idols por simplesmente namorarem,
fas ocidentais costumam ser tolerantes, o que reflete as culturas disseminadas em cada regido
mundial:

A andlise dos comentérios de fas brasileiros sobre idolos do K-pop revela
uma distingdo perceptivel em relagdo aos fas asiaticos quanto aos
relacionamentos amorosos dos idolos. Enquanto ha uma aversdo evidente ao
tema, com mengdes a padroes culturais que desaprovam esses
relacionamentos e teorias sobre sua autenticidade, também se observa
momentos de apoio significativo, como demonstrado pela empatia expressa
proximo ao término de relacionamentos. Essas reagdes variadas ndo apenas
ilustram a complexidade emocional dos fas, mas também refletem a
influéncia das normas culturais sul-coreanas e a profundidade das interagdes
parassociais. (BORDINI, 2024, p. 6)

O que se percebe a partir das leituras e das pesquisas analisadas (ABIDIN, 2015; LIU,
2023; BORDINI, 2024), ¢ que a cultura coreana tem aspectos bem diferentes da cultura
brasileira, principalmente no que diz respeito ao acesso as vidas pessoais de figuras publicas,
mas ndo deixa de se fazer presente no cotidiano dos fas brasileiros, formando cada vez mais
uma cultura transnacional. A influéncia das relagdes parassociais na criagao de produtos de
fas ¢ indiscutivel quando pensamos em como um fa depende de uma relagdao afetiva para
dispor seu tempo e esforco para criar algo novo baseado no que ja existe. E essa “intimidade”
que permite que fas criem novas historias baseadas em fotos que seus idolos postaram, em
lugares que estiveram e com personagens secundarios que sao amigos do idolo na vida real.

Bordini (2024) reforca a importancia de pensar em como a parassocialidade ¢
intensificada na industria da musica pop coreana: “os idols, apesar de exibirem caracteristicas
tradicionais de celebridades, incorporam elementos dos influenciadores digitais para cultivar
uma relacdo intima com os fas através das redes sociais”, o que justifica o uso de redes
sociais como X e Weverse. Como mostrado anteriormente, publicacdes feitas por idols
aumentam a intimidade que os fas sentem quando eles aparecem em momentos comuns, por
exemplo, jantando em um restaurante numa foto que foi tirada do outro lado da mesa, o que
involuntariamente pode instigar os fas a se imaginarem atrds da camera, dividindo aquele

momento com o idolo.



Dessa maneira, a industria cultural faz uso das relagdes parassociais para incentivar os
fas a continuarem consumindo e produzindo, e ¢ através disso que compreende-se a agdo da
parassocialidade na producdo de historias de fas. Se a cultura participativa propde que o
fandom ¢ formado por consumidores ativos, a “intimidade” gerada entre idolo e fa ¢
primordial para a existéncia de um ntimero cada vez maior de produtos feitos pelos fas. Esses
dois conceitos - relagdo parassocial e cultura participativa - se entrelacam, dependendo um do
outro e nos permitindo entender um pouco mais sobre o que influencia a escrita de AUSs.
Como Liu (2023) expde em seu texto, pesquisas ja mostraram que também ¢ possivel que o
publico desenvolva esse tipo de relagdo com personagens virtuais, como 0s que aparecem em
jogos. A temadtica tem crescido no campo dos estudos da comunicacdo e da sociologia,
principalmente quando se trata do estudo de fas de idols virtuais'® e/ou personagens de
games. Sejam de pessoas reais ou virtuais, as AUs estdo movimentando as redes sociais €

ganham for¢a com o imaginario dos fas, fortalecido pelas proprias interagdes com os idolos.

1% Jdols virtuais s3o artistas criados por tecnologias de computagéo grafica e inteligéncia artificial, que
atuam nas midias musical, social e/ou do entretenimento.



3. AFFORDANCES E PLATAFORMAS

As pesquisadoras de tecnologias de informagdo, midia e plataformas Taina Bucher e
Anne Helmond definem affordances como os elementos das midias sociais, principalmente
tecnologicas, que permitem que os usuarios tenham agdes e condicionam o modo como essas
acdes sdo realizadas, de acordo com as caracteristicas e ferramentas disponiveis (BUCHER;
HELMOND, 2018, p. 3). O termo, criado nos anos 60 pelo psicélogo James Gibson, vem de
estudiosos da psicologia, do design e da tecnologia, e tem sido cada vez mais utilizado por
pesquisadores da area da comunicagdo que tratam de midias sociais digitais. De acordo com o
professor de design Donald Norman, um dos primeiros a cunhar o termo “affordance” nessa
area, o design tem um lado emocional - e ele ndo pode, de nenhuma maneira, ser
desconsiderado quando pensamos em qualquer objeto: “muitas pessoas nao se dao conta de
que também existe um forte componente emocional na maneira como os produtos sao
concebidos e postos em uso” (NORMAN, 2008, p. 24).

Norman agrega a discussdo quando se pensa nos simbolos que determinam
affordances numa plataforma. Segundo ele, o lado emocional participa das escolhas do
usudrio sobre comprar ou ndo, utilizar ou ndo, gostar ou ndo; o que um objeto oferece a cada
possivel usuédrio pode mudar uma opinido, cativar alguém ou fazé-lo detestar aquilo. Dessa
forma, retomo Bucher e Helmond (2018), que reafirmam os dizeres de Norman (2008). As
autoras tratam especificamente do momento em que o X, na época ainda Twitter, em 2015,
trocou o design do botdao de “curtir um tweet”. Antes, ele era representado por uma estrela e
passou a ser um coragao, o que levou a reagdes sinceras de um publico frustrado.

Um recurso, claramente, nao ¢ s6 um recurso. Os simbolos e conotagdes que
eles carregam importa. Pressionar um botdo significa algo; isso media e
comunica, ou como focaremos nesse capitulo, tem a ver com diferentes
affordances. Enquanto a mudanca da plataforma pode parecer algo trivial -
uma controvérsia no calor do momento - isso também mostra como recursos
sdo objetos de sentimentos intensos. [...] O que exatamente esses recursos
sugerem ndo ¢ definido uma vez e pronto. Claramente tais recursos sugerem
a agdo de clicar no botdo, mas eles também atribuem uma variedade de
outras possibilidades e interpretagdes. (BUCHER; HELMOND, 2018,
tradu¢cdo minha)

Bucher e Helmond (2018) tratam de como o design importava para os usudrios da
plataforma e significava mais do que apenas “curtir’” um post. Uma curtida poderia significar
“eu concordo”, “isso € engragado, mas ndo o suficiente para um retweet” ou ‘“vamos terminar
essa conversa por aqui” (BUCHER; HELMOND, 2018). Numa versao atualizada do texto de

Norman, em 2013, ele adiciona o conceito de “significante” as suas proposi¢des, que trata da



importincia que o design tem em dar pistas sobre as agdes que podem e/ou devem ser
executadas, o que conversa diretamente com a troca da estrela pelo coragcdo no X. Segundo os
proprios desenvolvedores da plataforma, a mudanga foi pensada justamente para oferecer
pistas mais claras e objetivas sobre o que aquela ferramenta poderia oferecer aos usudrios
(BUCHER; HELMOND, 2018, p. 4). Assim, o design de um recurso importa - ndo s6 por
precisar ser objetivo, mas por ter sido criado para o uso humano, o que implica na
participagdo das emogdes e no apego a algo conhecido. Mesmo que parega algo
insignificante, os usuarios podem se apegar a um design de interface e ter uma sensagdo de
estranhamento diante de uma mudancga brusca, como a passagem da estrela para o coragao.

As multiplas interpretagdes existentes numa simples ferramenta disposta em qualquer
plataforma fazem com que elas ndo sejam tdo simples assim. Para entender ferramentas das
plataformas, ¢ primordial saber o que se tem como “plataforma” e pensar através do conceito
de “plataformiza¢ao”, entendido pela autora deste trabalho como uma parte essencial do
caminho até os dias atuais, em que as midias sociais sdo usadas em larga escala em todo o
planeta. Assim, é tomado o conceito de plataforma por van Dijck, Nieborg e Poell (2020)",
que a definem como uma “infraestrutura digital (re)programéavel que facilita e molda
interacdes personalizadas entre usuarios finais € complementadores, organizadas por meio de
coleta sistematica, processamento algoritmico, monetizagdo e circulacdo de dados”.

A plataformizagdo, processo que pode ser compreendido como a reorganizagdo de
praticas sociais em torno de plataformas (VAN DIJCK; NIEBORG; POELL, 2020), ocorre
em diversos aspectos e aparece como algo frequente, que pode ser vista tanto na maneira
como as redes sociais estdo presentes e intrinsecas na vida humana, quanto no modo em que a
vida humana tem sido moldada para usufruir dessas redes cada vez mais, como quando uma
crianga cresce ja sendo introduzida a computadores e dispositivos moveis. Para os autores, o
processo de plataformizar uma sociedade ocorre em trés dimensdes: no desenvolvimento de
infraestruturas de dados, onde os desenvolvedores tém acesso a dados demograficos, sociais e
comportamentais dos usudrios, que auxiliam na criagdo de versdes mais atualizadas dos
softwares; na reorganizagdo das relagdes econdmicas em torno de mercados multilaterais,
com diversos participantes e variaveis entre o desenvolvedor e o usuario final; e na dimensao
da governanca das plataformas, que controlam os usuérios por meio de politicas e contratos

(VAN DIJCK; NIEBORG; POELL, 2020).

" van Dijck, Nieborg e Poell sdo alguns dos principais estudiosos da area de tecnologia digital e

midiatica dos anos 2000, responsaveis pelo termo “plataformizacao”.



Tal processo faz com que se criem mais fluxos entre as pessoas, através do que se tem
como midias e redes sociais'’. As atitudes da sociedade acabaram sendo reformuladas pela
presenga de sites de relacionamento interpessoal, o que logo passou a ser reconhecido como
“rede social”, como Orkut, Facebook e Instagram, que possibilitam a conexao com pessoas
que estdo em qualquer outro lugar do mundo e também tenham acesso a internet. A
plataformiza¢do fez com que as vidas fossem compartilhadas nas midias e as fronteiras de
localizacdo que separam um territorio de outro ndo fossem mais obstaculos tdo grandes diante
do mundo virtual. Para Thurler (2019), em sua tese sobre affordances em redes sociais, a rede
digital foi responsavel por alterar a estrutura hierarquica da circulagdo de conteudo e os
centros de poder, o que possibilitou o surgimento de uma “poderosa conversagdo global”,
descentralizada, onde todos sdo mensageiros, numa comunica¢do de muitos para muitos
(THURLER, 2019, p. 19). Essa nocdo de descentralizacdo faz com que o digital possa ser
visto como um precursor de um novo modo de comunicar, interpretar e interagir em
sociedade.

Se antes alguém precisava estar frente a frente para saber como foi a viagem de um
amigo, agora sO precisa acompanhar o que ele posta em tempo real em suas redes sociais
digitais. Diante de tantas mudangas, novos fluxos surgem na vida humana, ja que, agora, ela ¢
enredada a digitalizacdo do cotidiano, seja com a presenca de computadores, tablets ou
telefones celulares. Estes fluxos que comunicam, mediam e informam coisas novas fazem
com que seja possivel analisar a sociedade de modos novos e diferentes, além de trazerem
novas caracteristicas que passam a fazer parte do comum da vida, nos tornando o que Gliick
(2019) chama de “eternos aprendizes digitais” em seu texto sobre as diferentes affordances
nos ecossistemas digitais. Se ndo param de surgir novos recursos, ferramentas e artefatos que
acham espago no cotidiano, ndo ha outra alternativa: € preciso observa-los atenta e
profundamente para entender a afetacdo trazida as vidas humanas.

Para Bucher e Helmond (2018), ¢ importante considerar as plataformas como
ambientes com possibilidades e limitagdes especificas. Mesmo que muitas plataformas
tendam a usar recursos semelhantes, como curtidas, compartilhamentos e comentarios
(BUCHER; HELMOND, 2018, p. 20), num panorama geral, as affordances de cada
plataforma sdo, sim, distintas umas das outras, podendo ter significados diferentes em cada

caso. Por exemplo, o que no X pode significar um “gostei do seu tweet” ao utilizar o coracao

2 Aqui, tomamos a distingdo entre midias sociais e redes sociais a partir de Recuero (2019), que
define rede social digital como uma estrutura de relagdes interpessoais mediada pelas tecnologias
digitais, enquanto a midia social € um conjunto de efeitos das apropriagdes das redes sociais e
plataformas digitais, que permite novas formas de conversagéo que nao existiam offline.



da curtida, num aplicativo de compras, como o da Shein, pode estar relacionado a marcar
uma peca como favorita. Affordances podem ser entendidas como uma propriedade
relacional entre um ambiente e um agente; quando um agente percebe um ambiente, ele, na
verdade, percebe affordances (OLIVEIRA; RODRIGUES, 2006, p. 121).

Anteriormente definidas como as ferramentas que condicionam e possibilitam agdes
para os usudrios (agentes) de plataformas digitais (ambientes), elas cumprem um papel de
levar uma agdo a se concretizar. Precisam ser objetivas sobre o que significam em um
contexto, fazer com que os usudrios queiram usa-las e manter a plataforma em movimento. O
termo affordance, criado por Gibson nos anos 60, surge de uma variagao do verbo “to afford”,
que significa “possibilitar”. E € isso que uma affordance faz: ela possibilita algo para alguém,
dentro de um ambiente, que pode ser digital (como estamos tratando aqui) ou ndo. Numa
mescla entre os conceitos de plataformizacao, affordance e digital, pode-se ter um panorama
do que baseia essa pesquisa. Se tomarmos os conceitos € as variaveis que influenciam o
trabalho, um certo ambiente ¢ criado e, nele, muitos elementos aparecem, flutuam e se
entrelacam.

Numa discussdao ndo tdo centrada nos conceitos de cada termo, ¢ importante trazer
alguns referenciais que me auxiliam na formagdo de reflexdes sobre o fenomeno. Em 2015,
num artigo que analisava as affordances em um protétipo de livro digital, Dick e Gongalves
(p. 18) disseram que “onde ha uma interface, impreterivelmente ocorrerd uma interagao entre
o homem e a maquina”, o que Leonardi e Vaast (2017, p. 3, tradu¢do minha) completam
quando afirmam que as ferramentas mediadas por computadores possibilitam que qualquer
pessoa crie, circule, compartilhe e troque informagdes em uma variedade de formatos, em
multiplas comunidades. Os autores desenvolveram uma revisdo de literatura sobre
affordances que trazem conceitos fundamentais, temas correlatos e algumas consideragdes
que se encaixam em diversas tematicas de pesquisa que envolvam midias digitais. D’ Andréa
(2020, p. 17), pesquisador que se debrugou sobre as pesquisas em plataformas online e
publicou um livro-guia sobre, também participa desse debate quando lembra que “os modos
de estabelecer vinculos na web ndo podem ser vistos fora de uma légica de sociabilidade
programada proposta pelas plataformas”, pois esse € o intuito - oferecer aos usudrios uma
maneira de socializar, dialogar, se enredar, que consiga abranger suas necessidades e fazé-lo
ficar, tornando-o um usudrio fiel. Para o autor, as plataformas se apropriam das logicas de
conexdo e as potencializam como parte de uma estratégia (D’ ANDREA, 2020, p. 18). Apesar
disso, ndo ¢ possivel controlar tudo; nao se sabe o que um usuario pode decidir fazer com as

affordances oferecidas a ele, assim como imagino que os desenvolvedores do X ndo



pensaram que escritores de AU poderiam usar suas ferramentas como usam (mas esse ¢ um
assunto a ser discutido mais abaixo).

As affordances disponiveis em cada plataforma digital se tornam figuras de
condicionamento, atraindo o usudrio a completar uma a¢do ja imaginada anteriormente por
quem a desenvolveu. Mesmo com usos que estejam fora do que se planejou para elas, ¢é
preciso lidar com o que surge a partir das ideias de quem utiliza essas midias. Diante da
colocacdo de Montardo, Valiati e Silva (2022, p. 644) em seu texto sobre affordances e
producao de conteido no Instagram, “a producdo cultural se encontra cada vez mais
dependente de plataformas online” e numa ldégica que parte das producdes de fas, os usos se
tornam meros meios para um fim - divulgar um produto cultural pelo qual se tem afeicdo, e
ndo ¢ affordance ou limitagdo que vai fazer um fa deixar de cumprir seu propoésito de espalhar
a palavra de um idolo (seja ele uma pessoa, um objeto, uma musica, um meme, entre tantas
outras possibilidades). Sobre as diferentes affordances encontradas na internet, os
pesquisadores Oliveira e Rodrigues (2006, p. 122) acrescentam: “para a percepcdo [de
affordances num ambiente] ndo interessa os nomes pelos quais sdo chamados. O que importa
sdo as acdes que possibilitam”. Se um coracao funciona como curtida para um comentario ou
como um marcador de produto favorito, ¢ necessario olhar para o ambiente, o contexto em
que ele se encontra. Por isso, para tratar das affordances de uma plataforma, é preciso
compreender o contexto em que cada ferramenta estd inserida e o que se tem como funcao
para ela.

Num cenario offline, estamos acostumados com livros, opinides dadas pela voz ou por
gestos, conversas acaloradas sobre o que um leitor achou de certo capitulo. Quando a leitura
passa para um formato online, ndo € sé o tipo de dispositivo que muda, mas as affordances
para respostas ao produto também. Se com os livros fisicos as opinides podem ser dadas
pessoalmente, com textos digitais existem algumas formas de se expressar. Um leitor pode
dizer o que achou de um livro em seu perfil pessoal em alguma plataforma na internet, mas os
leitores de fanfictions tém uma affordance interessante a favor deles: a possibilidade de
comentar os capitulos para, assim, os autores saberem como a historia esta sendo recebida. O
costume de permitir comentdrios a cada capitulo vem das plataformas especificas para
autopublicacdo de fanfics e acaba sendo incorporada pelo X. Abaixo, demonstro
comparagdes feitas entre o aplicativo do Wattpad e o aplicativo do X. Essa semelhanca nio
surge despretensiosamente - através de uma observagdo ao longo do desenvolvimento da

pesquisa, percebi que talvez esse seja um dos fatores para a adaptagdo das historias ao



formato criado por autores que publicam na plataforma (esse ponto da discussao retorna mais
precisamente no capitulo da analise).

O Wattpad ¢ uma plataforma de autopublicagdo de histoérias criada em 2006. Sua
missdo € conectar autores e leitores de diversos cantos do mundo, facilitando a publicacao, o
consumo das historias e a conversa entre autor e leitor. Podem ser publicados tanto romances
quanto historias curtas, como contos e poesias, € ndo ha a obrigatoriedade de serem fanfics,
muitas historias postadas carregam enredos e personagens originais. No ano de 2023, a
plataforma tinha mais de 90 milhdes de leitores e escritores, em mais de 50 idiomas
(SANTOS, 2024). Alguns autores best-sellers comegaram suas jornadas como escritores em
sites de autopublicacdo como o Wattpad, como ¢ o caso de Luana Oliveira, autora brasileira
de romances independentes que alcancaram o Top #1 em vendas na Amazon diversas vezes, e
E. L. James, autora inglesa responsavel por criar a trilogia 50 Tons de Cinza, que publicava
no site Spirit Fanfics e Historias. No Wattpad, aspirantes a escritores se desenvolvem e se
preparam para entrar no mercado literdrio, mas também podem escrever por diversdo e
publicar apenas em plataformas como essa. Ao tratar do Spirit Fanfics e Historias, outra
plataforma de autopublicacdo, Bannwart (2024) aborda o uso dela como um impulso para
entrar no mercado editorial.

(...) o site apresenta a chance de que autores ndo tradicionais também
possam compor o mercado editorial tradicional, exemplificando ao
apresentar nomes de alguns autores que iniciaram suas trajetorias como
escritores de ficgcOes para fas. Alguns deles sdo: Cassandra Clare, autora da
obra Instrumentos Mortais; Erika Leonard James, autora da obra Cinquenta
Tons de Cinza; e Anna Todd, autora da obra After, Todas as obras citadas se
tornaram  livros, ganhando também adaptagcdes para o cinema.
(BANNWART, 2024)

O aplicativo da plataforma Wattpad, usado como objeto de apoio para a analise desta
pesquisa, disponibiliza affordances para a interacao do leitor com a obra, o que ndo se tem em
livros fisicos. Quem 1€, pode comentar por paragrafo, capitulo ou deixar suas consideracdes
apenas ao final de toda a histéria. Também ¢ possivel curtir e compartilhar um capitulo, o que
permite notar semelhangas com o consumo das histérias no X. Nas figuras 8 € 9, € possivel
perceber como as affordances atuam em apoio a uma leitura comentada, que usa da interagdo
como uma caracteristica agregadora. Na figura 8, referente as affordances do Wattpad, os
icones dispostos ao lado direito sdo as ferramentas que possibilitam a interacdo com a
historia. O simbolo de baldo de fala representa a affordance dos comentarios, que esta
disponivel a cada parte do texto, ndo s6 a cada capitulo, e o simbolo “mais” possibilita reagir

com figurinhas/emojis que a plataforma disponibiliza. J4 no X, como demonstrado na figura



9, o que ¢ usado para comentar as partes do texto ¢ a ferramenta de republicar (retweet), pois
0s comentarios, nesse caso, servem para formar a thread e continuar a historia. Desse modo,

os leitores podem comentar a partir de um retweet, ou apenas curtir aquela parte.

 Prologo

Seul, dezembro de 2010

Nos conhecemos em algum més bem frio de

2010. Vocé entrou timido nos fundos do
restaurante, todo encapuzado, a pele

branquinha contrastando com o moletom preto
grande. O "novo entregador” s6 pegou os

pacotes no balcdo e se curvou antes de sair. [+ ]

Me disseram que o seu nome era Min Yoongi,
mas voceé fazia questao de ser chamado de
"Suga", aparentemente, o nome que alguém
tinha lhe dado. Na época, nao entendi muito
bem, vocé disse que tinha alguma coisa a ver
com basquete, s6 achei engragado.

Mas gostava do som.

Figura 8: Tela do Wattpad durante a leitura de uma AU.
Fonte: Captura de tela/Wattpad.

5 roh & @r

i Em respost
qual marca?
‘% jimin @

néo tem, comprei no centrinho

Figura 9: Tela do X durante a leitura de uma AU.
Fonte: Captura de tela/X.

Em outras plataformas, como o Archive of Our Own, também se pode comentar e

curtir os capitulos, o que se torna uma caracteristica frequente nas plataformas de



autopublicacao como estas. Comentar e curtir partes de uma historia pode ser tomado como
um ato de aprovacdo ou reprovagdo para os autores. Se um leitor comenta o que achou de
determinado acontecimento, o autor pode levar o comentario em consideragdo no momento
de escrever uma continuacao. Essas ferramentas de sociabilidade que possibilitam trocas de
opinido entre leitores e autores fazem com que uma historia se torne aprovada ou reprovada
pela comunidade. A existéncia de plataformas designadas para a publicacdo de fanfics
configura uma ag¢do com um objetivo muito claro (escrever/ler esse tipo de historia). No
momento em que essa acao ¢ levada ao X, onde multiplas a¢des sdo realizadas, os usuarios
dependem de um contexto para usar a plataforma de maneira eficaz e se sentirem satisfeitos
com ela. E por isso que os autores precisaram reapropriar as affordances e descobrir como
fazer delas um conjunto aliado aos autores e leitores, que ndo os atrapalhasse mais do que

auxiliasse.



4. O QUE SAO AUs E COMO ELAS APARECEM NO X

O X foi langado originalmente como Twttr no ano de 2006 e passou a ser Twitter
algum tempo depois, se tornando o que vemos como “X” apenas em 2023, a partir da
apropriacao realizada pelo empresario Elon Musk. A plataforma, como ja abordado, serve
como um local de pequenas atualizagdes cotidianas, onde os usuarios podem contar sobre
suas vidas pessoais por meio de postagens com até 280 caracteres, com a possivel adi¢ao de
formatos multimidias. A partir da mudanca do nome de Twitter para X, os posts deixaram de
se chamar oficialmente “tweets”/”retweets”, mas ainda sao popularmente conhecidos dessa
forma pela sociedade ter se acostumado aos termos. O X oferece sociabilidade entre usuarios,
fortalecendo trocas e relagdes interpessoais. Nisso, apesar da a¢do de um algoritmo que
prioriza entregar aos usuarios conteudos que falem de interesses ja percebidos pela
plataforma, as fanfics conseguem alcancgar publicos diversos e encontrar leitores de temas
variados.

Numa relagdo entre fanfics e convergéncia mididtica, Duarte (2021) trata de AUs
como narrativas transmidia que ocorrem dentro do X e tenta desvendar como a narratividade
de uma historia se forma dentro da plataforma (na época, ainda nomeado Twitter). A pesquisa
de Duarte abriu ainda mais o caminho para o estudo das AUs, sendo um dos primeiros artigos
a falar do tema como “fanfics do Twitter” - percebe-se aqui que a distingdo entre uma fanfic
comum, hospedada em sites proprios para a leitura de historias ficcionais, e uma fanfic AU
disponibilizada no Twitter. A autora diz que diferencia as “fanfics do Twitter” no seu texto
por se tratar de algo que precisa ser distanciado do que se tem como fanfic fora da
plataforma, pois a transmidialidade do formato integra uma fusdo de meios e outras
plataformas na producdo, resultando num processo de comunicacdo mais dindmico e
interativo (DUARTE, 2021, p. 97).

A partir de pesquisas em sites de busca e em plataformas de periddicos, como no
Portal de Periddicos CAPES, Plataforma Sucupira e Google Académico, a partir dos termos
“fanfics”/”fanfictions”/ficgdes de fa” em portugués e inglé€s, milhares de artigos sobre fanfics
(no geral) foram encontrados, entre TCCs, dissertacdes e teses, desde o inicio dos anos 2010.
Porém, quando o termo “AU” era utilizado na aba de pesquisa, tanto separadamente quanto
junto a “fanfic”/fanfiction”/’fanfic de Twitter”, quase nenhum artigo tratava desse termo
diretamente no tema - menos de dez trabalhos foram vistos, além de um que as chamava
propriamente de “fanfics de Twitter”, mesmo com o filtro dos trabalhos sendo de 2010 a

2025. Diante destes resultados, pensando numa area de pesquisa direcionada as AUs, se pode



tomar a tematica como - ainda - pouco discutida na academia. Por termos tantos
pesquisadores surgindo e adentrando a cultura de fas sob um olhar critico e curioso, acredito
que daqui a alguns anos as coisas ja podem ter mudado de uma forma inimaginavel para o
estudo de AUs - principalmente porqué ha 15 anos quase nao se falava em pesquisar fas no
Brasil. Se a cada dia que passa o mundo acelera ainda mais, confio na perspectiva de ver mais
debates sobre como as redes sociais moldam as fanfics de Universo Alternativo em breve.

Duarte (2021, p. 61) define as AUs como “uma nova forma de apresenta¢do dessas
historias, que migraram suas narrativas para o formato mais dindmico e interativo da
plataforma”. Com uma pesquisa qualitativa, a autora aplicou um questionario eletronico e fez
o0 que ¢ percebido como um primeiro mapeamento das caracteristicas e motivagdes para a
publicacdo de AUs no X. Como o objetivo dela era analisar o possivel carater transmidia das
AUs (DUARTE, 2021, p. 94), perguntas importantes sobre o formato foram feitas, como os
formatos de midia e ferramentas de criagdo mais utilizadas, além de vantagens e
desvantagens da escrita nesse formato, em compara¢do as fanfics no modo tradicional
(DUARTE, 2021, p. 95). Segundo os resultados obtidos, houve uma potencializagdo da
cultura participativa e foi comprovado o carater transmidiatico desse tipo de narrativa
(DUARTE, 2021, p. 100).

Os autores precisam reinventar seus modos de escrita quando decidem publicar suas
AUs na rede, tendo em vista o que o X oferece como ferramenta de uso. Para apresentar o
formato, foi escolhida a AU “School of Tears”, publicada em abril de 2025, por ser uma
historia que utiliza da maioria das caracteristicas percebidas como possiveis e recorrentes nas
AUs. O X permite apenas 280 caracteres por post, no qual cada post pode ter até quatro
midias, como imagens, videos, audios, e também permite a adi¢do de links, além dos proprios
caracteres. E possivel linkar um post a outro, formando um fio que é chamado de thread -
uma corrente de posts, que permite linearizar a postagem e, consequentemente, a leitura das
informagdes. Sendo assim, os autores de AUs utilizam dessa affordance para escrever suas
historias de uma maneira que seja dindmica e de facil compreensdo por parte dos leitores,
sempre pensando em ndo perder a temporalidade da narrag@o dos fatos.

O primeiro tweet ¢ o do “plot”, a sinopse, uma breve apresentacdo da historia, que
vem acompanhado por imagens de ambientacdo da narrativa, como seus personagens
principais e imagens dos lugares importantes para a histéria (figura 10). As AUs, por serem
universos alternativos e novos para o leitor, comegam com tweets de apresentacdo do
universo, que contém as fichas dos personagens (seus nomes, idades, profissoes e o que for

importante para a histdria), os perfis pessoais de cada personagem principal no X (quando sdo



do formato em agdo, pois suas principais interagdes na historia acontecem na propria rede),
seus “squads” (grupos em aplicativos de mensagens com os amigos de cada personagem),
suas ambientagdes e avisos para os leitores, caso sejam necessarios (figuras 11 e 12).

Os capitulos de uma AU se chamam “partes”, com cada tweet sendo uma parte, ¢
podem ser identificados como “parte 01 ou apenas com os nimeros equivalentes a parte, por
exemplo, “01”, “02”. Existem dois formatos possiveis de escrita: o formato narrativo (figura
13) e o formato que eu denomino como “em agdo” (figura 14) - digo que “denomino” porque
foi notada uma auséncia da defini¢do desse formato de escrita das AUs; a partir de agora,
todas as vezes em que o formato imagético aparecer neste trabalho, serd chamado de “em
acao”. No formato narrativo, a historia é narrada e postada em texto. No formato em a¢do, a
historia aparece com prints de tweets e conversas entre 0s personagens - por isso o termo “em
acdo”, ja que tudo se desenrola “em tempo real”, na frente dos nossos olhos, como se
estivéssemos tendo acesso as mensagens e tweets deles. Uma mesma AU pode apresentar os
dois formatos, tendo partes narrativas e partes em acdo. Tanto no formato narrativo quanto
em agdo, ¢ feita a postagem em imagens - em prints do texto narrativo, assim nao se precisa
seguir o limite de 280 caracteres; e em prints das interagdes entre personagens no formato em

agao.

4 School of Tears

Jimin (19) leva uma vida de luxo até que
seu pai 0 manda para um colégio interno
onde s6 estudam garotos de 16-19 anos.
ou

Jimin faz tudo para ser expulso, mas nao
esperava comegar a gostar das novas
amizades e de Jungkook (23) filho da
Diretora.

Figura 10: Apresentagdo do “plot” da AU, sua sinopse.
Fonte: Captura de tela/X/AU School of Tears.



Comece por aqui! +4
+# O Jimin do inicio pode ser
insuportavel, tenham paciéncia kk

+4 Nao vou demorar para atualizar
+4 Hot? Descubra...&

+# Inspirada no filme Garota Mimada.
+4 Interajam, pois amo muito ver!!!!

Se divirtam!!! /7 4

Figura 11: Proximo tweet na thread da AU, com avisos aos leitores.

Fonte: Captura de tela/X/AU School of Tears.

Prisioneiros ¢ (alunos do colégio
interno).

“_ W

jimin @

beautiful things shine <*

hoseok &
chapestudy ERTERETR

tentando vencer na vida pelos estudos &,

5 Seguindo  § Seguidores

Figura 12: Apresenta¢do do squad” do protagonista Jimin.

Fonte: Captura de tela/X/AU School of Tears.

3 “Squad” se refere ao grupo de amigos de um personagem.



Parte 52

perdendo a paciéncia com a lemidao do loire e fez
algo que Jimin ndo esperava. O moreno se curvou
e tomou o corpo de Park em seus bragos, estilo
noiva em lua de mel

— 0 que éisso? — Park esperneou. — Me coloca
no chio! — O loiro disse, batendo no peito de
n poderia sentir seu rosto ficar
as suas bochechas queimarem
com a proximidade.

Jungkock cheirava a perfume de homem, nic
ales tdo fortes que deixava Jimin enjoado,

8 Ivesse revirando, ¢
cheiro desse perfume era agradével. O loiro ficou
fraco por alguns segundos e a mao que batia no
peitoral de Jungkook ficou parada no lugar. 0
guitarrista clhou para ende mao de Jimin estava e
riu

— N&o se aproveite tanto.— Jungkook disse.

— Vai ... —.Jimin comegou a dizer, Irritado e

Figura 13: Formato narrativo.

Fonte: Captura de tela/X/AU School of Tears.

Parte 57

e0q0qtem?
&

acho que ele gosta de vc

L3

ele te carregou no colo e deixou
v entrar no quarto sagradao dele
<

pq eu me machuquei

®=

s0 acho q ele néo teria feito
com cutro aluno

L

Figura 14: Formato em agdo.

Fonte: Captura de tela/X/AU School of Tears.

Na figura 13, temos a parte 52 da AU, escrita em formato narrativo e acompanhada de
uma imagem de ambienta¢do. Na primeira imagem hé a narracdo, como um print do bloco de
notas do escritor; na segunda imagem ha a ambientagdo da cena, para auxiliar no imaginario
do leitor., um tipo de imagem frequente nas historias. Na figura 14, nos deparamos com o
formato em acdo, com duas imagens contando tal parte da historia: na primeira imagem ha
uma conversa no grupo do squad de amigos do protagonista; ja na segunda imagem, um tweet

feito pelo proprio personagem. Dessa forma se ddo os dois formatos existentes nas AUs.



“O agente, ao invés de perceber as qualidades dos objetos, percebe as affordances; ele
percebe o comportamento associado as caracteristicas do ambiente, e ndo a qualidade e
estrutura do objeto”, de acordo com o que dizem Oliveira e Rodrigues (2006). A partir das
figuras 10 a 14, ¢ possivel ver como os autores adaptam suas historias de modo criativo e
dindmico para a publicagdo no X. Retomando as discussdes feitas anteriormente sobre o
carater das affordances, a plataforma ndo € vista pelos usuarios através das suas propriedades
em si, mas sim pelas acdes que essas propriedades possibilitam. Se nds, humanos, como
agentes, notamos o que ¢ possivel e viavel, o que pode se tornar um beneficio na acdo em um
ambiente, entdo, se nos colocarmos como usuarios de uma plataforma como o X, procuramos
em suas ferramentas aquilo que as tornem uteis para nds. Assim, os autores de AUs
procuraram e reinventaram seus modos de fazer AU, tornando-as uteis para eles e
transformando o formato de escrita e publicagdo em algo adaptado, novo e imersivo.

Oliveira e Rodrigues (2006) propdem que, durante a interagdo com o ambiente, 0s
agentes (homens) controlam parte de suas atividades através da captacdo de informagao pelo
sistema visual (2006, p. 2). Se pensamos que um usudrio do X tem opgdes limitadas para
atuar na plataforma, ndo podemos esquecer que ele precisa se sentir atraido a apertar os
botdes: ndo adianta disponibilizar um botdao de curtir se ele ndo vai entender para o que &,
nem como usar, menos ainda se ndo houver um contexto simples e viavel para o uso da
ferramenta. Porém, quando um leitor digital se encontra com uma AU pela primeira vez, as
coisas podem parecer esquisitas, até completamente longe do que se tem como literatura. O
formato pode assustar, mas ¢ justamente esse susto inicial que intriga e me faz propor uma
compreensdo do fendmeno e do reverberar dele, tanto hoje, quanto no que pode vir a se tornar
num futuro préximo.

Os fas tém uma participacao ativa na utilizagdo do X como lugar de escrita e leitura
de histérias. Sao eles que permitem o sentimento de possibilidade para novos escritores,
através do apoio dado pelas interagdes, mas, claro, isso também pode ter um viés negativo e
gerar o afastamento dos fas, dependendo de que tipo de interagdo existe, se o fandom aceita
as narrativas e se existe acolhimento. “Por fazerem parte, os participantes sentem-se mais a
vontade para arriscar novas descobertas, pois sabem que havera suporte de outras pessoas tao
interessadas quanto eles”, discorre Oliveira (2012). Dessa forma, a sensagdo de
pertencimento ¢ fundamental para o desenvolvimento das comunidades literarias em qualquer
dimensdo da internet, principalmente no X, ja que ¢ uma rede social digital com muitos
vieses ¢ comunidades. Esse pertencimento se entrelaca a sociabilidade reproduzida no uso da

plataforma e traz cada vez mais fandoms para dentro dela.



Algo que ndo se pode deixar de observar nas AUs ¢ a participacdo das raizes culturais
dos autores, provenientes da transnacionalidade dos fandoms. Uma maneira peculiar de
colocar a cultura brasileira nas historias ¢ o uso de memes geralmente utilizados pelos
brasileiros cronicamente online'*. Como ¢é possivel observar abaixo, nas figuras 15 a 17, os
personagens anexam memes brasileiros nos seus tweets, como a influenciadora Vanessa
Lopes no BBB 24 (figura 15), a personagem Silvia da telenovela Duas Caras, interpretada por
Alinne Moraes de 2007 a 2008 (figura 16), e a ex-participante do reality show A Fazenda, Lu
Schievano (figura 17), num momento em que, durante a realizagdo de uma live, diz que vai
para a confraternizacdo do reality porque “tem que ir né fia, ¢ contrato” - o momento se

tornou um meme demasiadamente utilizado por toda a internet.

35 ji.min €
3 @lavieonrose

dez horas sem celular, eu n vou aguentar isso
todo dia

_—

06:41 PM - 22 abr. 25

®) 0 v, o8

Figura 15: Tweet feito por Jimin.
Fonte: Captura de tela/X/AU School of Tears.

* O meme “brasileiros cronicamente online” é utilizado em demasia na internet na época em que
este trabalho esta sendo escrito e publicado, e diz respeito a parcela da populagédo que esta por
dentro dos usos digitais de forma exacerbada, também conseguindo identificar e fazer uso de
diversos memes no cotidiano offline.



chawarin
@chawchaw

o Jungkook veio jantar com a mae dele de

02:40 PM - 25 abr. 25

o) n V) <

Figura 16: Tweet feito por Chawarin.
Fonte: Captura de tela/X/AU School of Tears.

g .jg tacw @

v (@misssunshine

oxe estdo pensando que a gente é €7 so
mandar chamar e pronto????

08:50 PM - 25 abr. 25

Figura 17: Tweet feito por Taehyung.
Fonte: Captura de tela/X/AU School of Tears.



O uso de termos, imagens e referéncias a cultura brasileira permite que a identidade
do autor faca parte da historia. Esse detalhe faz com que os fandoms se mostrem cada vez
mais dentro de uma cultura transnacional (AMADO; SANTOS, 2020), também remetendo ao
que Néstor Garcia Canclini chamou de “culturas hibridas” nos anos 90. Para Amado e Santos
(2020), que desenvolvem pesquisas sobre fas, fandoms e producao cultural, os fandoms
transnacionais sdo grupos de fas que tém como idolo um produto midiatico que vai além de
fronteiras (tanto geograficas, quanto culturais e/ou sociais). As autoras relacionam o conceito
ao habitus de Bourdieu (2008): habitus sao nogdes adquiridas a partir de diferentes categorias
sociais em que nos inserimos € que estruturam nossas agdes enquanto ator social,
auxiliando-nos na adequacdo a sociedade (AMADO et al, 2020; BOURDIEU, 2008).
Portanto, os autores defendem que a formacgdo do gosto cultural, sobretudo, sofre influéncia
das vivéncias de cada individuo, além de que o entendimento sobre certos produtos depende
do repertorio que diferentes pessoas carregam em si. Os autores de AUs, apesar de estarem
escrevendo sobre um produto que tem uma cultura completamente diferente da deles,
mesclam seus gostos, experiéncias e costumes nas historias e criam uma visualidade para o
viés transnacional de seus fandoms quando nos mostram uma representacdo do Park Jimin
utilizando um meme brasileiro.

As AUs agregam a plataformizagdo e a teoria das affordances, transformando as duas
tematicas em algo reinventado. Os fandoms cruzam limites fisicos e ddo inicio a novas
logicas de funcionamento entre seus grupos. No X, como uma plataforma que ndo delimita
nacionalidades para o usudrio e consegue entregar publicacdes de qualquer lugar do mundo
para um brasileiro, o transito entre fronteiras (AMADO; SANTOS, 2020) ¢ ainda mais
evidenciado. A criatividade carrega o gostar e o ndo-gostar de cada fa-escritor e entrega
resultados surpreendentes. Nunca se sabe o que vai sair da mente de um fa que dedica seu
tempo a fanficar sobre a vida dos seus idolos e entrelaca-las as deles. Assim, o que se pode
fazer € aceitar se abrir para as surpresas e investigar, de modo reflexivo e questionador, o que

estd envolvido nesse processo de criagao.



5. ANALISE DO FORMATO DE PUBLICACAO DAS AUs NO X

A partir da introdugdo aos diversos conceitos que influenciam o fendmeno aqui
estudado, parte-se para a andlise do objeto. Para cumprir o objetivo geral da pesquisa, que €
compreender como as affordances do X influenciam as mudangas ocorridas no formato da
publicagdo de fanfics de Universos Alternativos (AUs) quando postadas na plataforma,
mapeando as implicagdes no consumo deste tipo de literatura, adotou-se como metodologia
uma revisdo de literatura nas etapas iniciais, a fim de coletar referéncias bibliograficas e
compreender as questdes primarias do desenvolvimento da pesquisa, por exemplo: se a
tematica ja tinha sido abordada; se sim, quantas vezes; como se dao as pesquisas correlatas ao
tema, o que costumam abordar e como embasam esta pesquisa; quais conceitos fazem parte
do fenomeno e o que temos disponivel sobre eles. Mais adiante, na etapa do desenvolvimento
da analise empirica, foi definido como método o Estudo de Caso segundo Yin (2015), que da
suporte a pesquisas de modo qualitativo e permite uma observagdo sistematica de um
fendomeno contemporaneo, como ¢ o caso das AUs. O autor descreve o método como “uma
maneira de se investigar um topico empirico seguindo-se um conjunto de procedimentos
pré-estabelecidos™ (YIN, 2015). Dessa forma, a analise se da a partir das affordances
disponiveis no X, onde observa-se o uso de cada uma no decorrer do formato de trés AUs
distintas, de maneira complementar, visando compreender como as affordances sdo utilizadas
nas trés. Para isso, uma pesquisa documental sera necessaria para colher imagens diretamente
da plataforma X, sem o tratamento analitico prévio. Serdao colhidas e interpretadas imagens
do uso destas ferramentas nas AUs, esclarecendo as maneiras de uso nas historias analisadas.
Ao fim desta etapa, todos os resultados obtidos durante a analise serdo recapitulados.

Para a escolha das trés AUs que serdo os objetos da andlise, houve dois critérios:
todas deveriam ser sobre Jikook (shipp entre Park Jimin e Jeon Jungkook), ja que aparecem
demasiadamente no conjunto de historias publicadas no X, e deveriam ter mais de 200 mil
visualizag¢des no post inicial/principal de apresentacdo. Assim, as AUs escolhidas foram:

> Soulmates [https://x.com/psychoem0/status/17181239413933101647s=48], publicada

em outubro de 2024 por @psychoem0 e escrita predominantemente no formato em
acdo, apesar de conter uma quantidade consideravel de partes narrativas. Nela, Jimin ¢
um famoso bruxo e Jungkook ¢ um policial cético que ndo acredita em almas gémeas,
mas esta destinado a Jimin. Até 17 de janeiro de 2026, o post da sinopse teve mais de

301 mil visualizagdes e 2,4 mil curtidas.


https://x.com/psychoem0/status/1718123941393310164?s=48

> Lifestyle [https://x.com/luvrkoomi/status/16943451210624371167s=48], publicada

em agosto de 2023 por @luvrkoomi e escrita predominantemente no formato em
acdo. A historia se passa no universo ABO (Alfa, Beta e Omega)'® e nela Jungkook é
um homem alfa, pai de uma filhote, e Jimin € o colega de trabalho que se apaixona
por ele e pelo estilo de vida que eles levam. Até 17 de janeiro de 2026, o post da
sinopse teve mais de 429 mil visualizagdes e 4,1 mil curtidas.

> Bound to Fall in Love [https://x.com/ggukliiety/status/17240458042627932377s=46],
publicada em novembro de 2023 por @ggukliiety € com uma escrita que equilibra os
formatos em agdo e narrativo. Também do universo ABO (Alfa, Beta e Omega), aqui
Jimin ¢ um garoto 6mega que precisa morar com Jungkook, um alfa, e precisa lutar
para ndo se apaixonar por ele nos dias comuns. Até 17 de janeiro de 2026, o post da

sinopse teve mais de 348 mil visualizacdes e 3,1 mil curtidas.

Apesar dos titulos escritos em inglés, as trés historias sdo brasileiras e escritas em
portugués. A partir de uma observacdo focada em, primordialmente, identificar quais
affordances se mostravam mais importantes para o formato das AUs, as affordances do X
tomadas como principais para pensar as AUs neste trabalho vém a ser: os elementos
encontrados na caracterizagdo dos perfis dos usudrios (foto de perfil, bio e nome utilizado
como identificagdo), a quantidade caracteres por publicacdo (280 caracteres), a possibilidade
de fazer threads que conectam um post a outro, as curtidas, os comentirios € 0OS
compartilhamentos - aqui, também encontrados como “reposts”. Estas foram vistas como as
affordances principais por serem as que mais se percebem como motivadoras do formato de
publicacdo, o qual se revela entre elas e as utiliza como sustentacao desse novo modo de

consumo, pautado no que ¢ possivel dentro da plataforma.

® O universo ABO consiste em um mundo onde os individuos sdo divididos por classes de acordo
com suas caracteristicas genéticas. A definicdo, apesar de ser bioldgica, tem um impacto em como
cada um é tratado socialmente e 0 que se espera dele. Todos os individuos possuem um “lobo”
dentro de si, que pode ser um alfa, beta ou dmega. Os alfas costumam ser fortes, confiantes,
protetores e tomar o controle das situagcdes. Os betas geralmente ocupam espacos mais neutros e
vivem fora de uma légica mais instintiva, como vivem os alfas e 6megas. Por ultimo, os dmegas, que
possuem valores de delicadeza, fertilidade e beleza abundante, sdo a parte mais romantica do
universo. Alfas e dmegas vivem de acordo com seus instintos de acasalamento e podem sofrer
imprintings, quando dois lobos se reconhecem como parceiros de alma (esse € um dos plots mais
encontrados nas AUs que tratam do universo ABO). Para informag¢des com mais detalhes sobre esse
universo tdo extenso, sugiro pesquisar e acessar essa thread de uma autora que explica muitas das

inumeras facetas existentes: [https://x.com/jeonpavao/status/19495079405131492037?s=46].


https://x.com/luvrkoomi/status/1694345121062437116?s=48
https://x.com/ggukliiety/status/1724045804262793237?s=46
https://x.com/jeonpavao/status/1949507940513149203?s=46

5.1 Analise

5.1.1 Elementos de perfil do usuario - foto, nome e bio

Os autores utilizam dos elementos que formam os perfis dos usudrios do X para criar
os perfis dos personagens, que sdo apresentados no inicio da narrativa a partir de seus perfis
pessoais, ja que as narracdes do formato em agdo mostrardo suas acdes neles. Em algumas
AUs, apenas os protagonistas sdo apresentados, como ¢ o caso de Soulmates e Bound to Fall
in Love, que tém caracteristicas sobre personalidades e seus perfis no X detalhados; em
outras, os autores decidem familiarizar seus leitores com mais personagens também, o que
acontece na AU Lifestyle, onde vemos os grupos de conversa dos squads de cada
protagonista e os perfis no X de todos os amigos deles. A ligagdo entre historia e plataforma
se torna ainda mais estreita, ja que a propria aparece dentro do universo e se torna um meio
de contar os fatos. Assim, o X deixa de ser um hospedeiro para a AU, mas passa a ser

também um elemento central para como o formato ¢ construido.

Jeon Jungkook

—26 anos

—Policial Investigativo

—Melhores amigos: Seokjin e Namjoon.

— Anti-social, conhecido por ser rigoroso, tem
problemas de confianca.

Editar pel

»n Jungkook &

\ ‘ se officer.
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Figura 18: Apresentagdo de Jungkook na AU Soulmates.
Fonte: Captura de tela/X/AU Soulmates.



Park Jimin.

—28 anos

— Bruxo experiente

—Melhores amigos: Hoseok e Taehyung e
Yoongi.

—Reservado, um coracao doce, preza por todas
as coisas vivas.

Editar perfi

Park J

arning about the univerde through letterd and boo

8,547

Figura 19: Apresentagdo de Jimin na AU Soulmates.
Fonte: Captura de tela/X/AU Soulmates.

PJM PERFIS

« Omega

» melhor amigo de seokjin e hoseok
- cheirinho de péssego @

- tira foto de absolutamente tudo

Edit profile

Figura 20: Apresentagdo de Jimin na AU Lifestyle.
Fonte: Captura de tela/X/AU Lifestyle.
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Figura 21: Apresentagdo de Jungkook na AU Lifestyle.
Fonte: Captura de tela/X/AU Lifestyle.
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Figura 22: Apresentagdo dos chats em grupo em aplicativos de conversa e dos perfis dos
personagens secundarios no X.

Fonte: Captura de tela/X/AU Lifestyle.



Q) » Jungkook!

= Se sente atraido por Jimin mas finge que nao;
= Ama musica, se deixa levar pelas sensacoes e
é bem tranquilo;

= 20 anos;

= Cursa fotografia;

JK *

jeonjk97
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5 Fotégrafo
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eu esperava tudo menos um émega... como

Figura 23: Apresentagdo de Jungkook na AU Bound to Fall in Love.
Fonte: Captura de tela/X/AU Bound to Fall in Love.
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= Conhece Jungkook pelos amigos e tem crush
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Figura 24: Apresentagdo de Jimin na AU Bound to Fall in Love.
Fonte: Captura de tela/X/AU Bound to Fall in Love.



Os personagens da AU Soulmates, por exemplo, sdo apresentados com seus perfis no
X (figuras 18 e 19), assim como os da AU Bound to Fall in Love (figuras 23 e 24). Porém, os
da AU Lifestyle sdo introduzidos com seus perfis no X, Instagram e Facebook (figuras 20, 21
e 22), onde Jimin ¢ apresentado com seus perfis no X e no Instagram, e Jungkook com seus
perfis no X e no Facebook. Vale ressaltar que, na historia, Jungkook tem uma filhote e ¢
associado a uma “velhice”, e o uso “viciado” do Facebook pode conversar com essa
caracteristica abstrata, essa no¢do de velho que criam para ele, ao mesmo tempo em que
Jimin ¢ caracterizado como um heavy user do Instagram e “tira foto de absolutamente tudo”
(figura 20). Hoje, os jovens ndo costumam utilizar do Facebook tanto quanto do Instagram,
TikTok ou do proprio X, entdo surge a reflexdo sobre a suposta velhice de Jungkook e a
mensagem abstrata de que o Facebook ¢ uma plataforma atribuida aos mais velhos, enquanto
o Instagram ¢ associado a juventude (talvez, quem sabe, pela propria tendéncia das geragdes
mais recentes de realmente “tirar foto de absolutamente tudo”, como faz Jimin).

Essa interagdo entre plataformas diversas ¢ algo interessante por envolver ainda mais
trabalho logistico aos autores, ja que precisam criar perfis para cada personagem em formatos
imagéticos fiéis aos layouts de cada plataforma. Apesar disso, eles continuam fazendo e se
esforcando na criagdo das historias para entregar bons materiais aos seus leitores. Outra
questdo importante de compreender ¢ que os autores de AU utilizam aplicativos/sites para
desenvolver os perfis ficticios, onde sdo escolhidos os layouts da rede social digital desejada
por eles naquele momento, dependendo do que querem colocar na histéria. Segundo uma
thread que serve de guia para autores, publicada no X pela autora da AU Soulmates'¢, podem
ser usados diversos apps, tanto em IOS quanto em Android, como o TwiNote (onde se fazem
os perfis no X e os tweets de cada personagem), o MeMi (app para criar as mensagens entre
personagens) ¢ o Documentos Google (no qual as narragdes podem ser feitas, sendo salvas
automaticamente pelo sistema).

Além das affordances do perfil dos usudrios serem parte da historia, também auxiliam
os autores a permanecerem no anonimato que costuma ser encontrado em fan accounts: os
nomes sdo, geralmente, apelidos, as fotos sdo dos artistas que gostam e as bios falam sobre
seus interesses, sem revelar suas identidades como faria uma conta com carater mais
“pessoal”, onde estariam fotos do usudrio com rosto a mostra, por exemplo. Na figura 25,

temos o perfil da autora da AU Soulmates, que possui uma fan account e nada sobre ela ¢

6 A thread para autores feita pela autora da AU Soulmates funciona como um guia e foi publicada
com o post inicial dizendo que ali teriam “algumas dicas de como criar e escrever uma boa AU”. Pode

ser acessado aqui: [https://x.com/psychoem0/status/17505558393314921047s=46].


https://x.com/psychoem0/status/1750555839331492104?s=46

revelado de forma pessoal nos elementos dispostos para os usuarios. Seu perfil ¢ formado por
fotos dos idols Kim Taehyung e Jeon Jungkook, além de uma citagdo ao grupo BTS no nome.
Enquanto isso, o perfil da autora da AU Lifestyle, exposto na figura 26, cita Jungkook na
capa e diz claramente que ela ¢ uma entusiasta de Jikook, também encontrado como
“Kookmin”. Ja o da autora da AU Bound to Fall in Love (figura 27) possui fotos de Jungkook
e Jimin na foto de perfil e na capa, além dos emojis que representam os dois no fandom
(coelho para Jungkook e pintinho para Jimin) e da frase “dentro dos corag¢des de Jikook™ na

localizacao.

Qe

wu b vai ver o BTS
“ F}SYCHOEM@
¥ Conta de fa

“The heart will break, &
it will go on living broken.
2 Entrou em dezembro de 2010 >

5.562 Seguindo 7.572 Seguidores

Figura 25: Fan account da autora da AU Soulmates.

Fonte: Captura de tela/X.
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Figura 26: Fan account da autora da AU Lifestyle.
Fonte: Captura de tela/X.

) Entrou em julho d

Figura 27: Fan account da autora da AU Bound to Fall in Love.
Fonte: Captura de tela/X.



Portanto, compreende-se que os elementos de perfil dos usuarios do X influenciam o
formato de publicagdo da historia, enveredando entre as caracteristicas de cada personagem e
se fazendo presente como um recurso de apresentagdo dos proprios, além de trazer um
anonimato para as autoras que ¢, de certa forma, ndo muito andnimo, pois as informagdes de
seus idolos estdo dispostas ali, 0 que comunica aquilo que aparece como ponto importante
para a rede de sociabilidade que vai tomando forma ao longo do tempo, da criagdo e do
consumo destas AUs. A troca entre plataformas distintas também prové uma dindmica que
desafia o autor a ndo sO escrever uma historia, mas aprender a desenvolvé-la de forma
pratica, desfrutando de tudo o que os aplicativos e sites utilizados na producao podem lhe
oferecer, sendo necessario aprender a utilizad-lo e fazer dele um aliado que auxilie sem

atrapalhar.

5.1.2 Quantidade de caracteres por publicacio

O X permite, atualmente, que apenas 280 caracteres sejam inseridos numa publicagdo.
Apesar disso, podem ser adicionadas imagens, videos e dudios, com a restrigdo de quatro
midias por publicacao, além da possibilidade de inserir links. Essa affordance, para um autor
de historias que dependem de uma narratividade, se torna um grande desafio. Como poderia
um escritor transformar seu modo de contar histdrias a ponto de caber nessas limitagdes? Os
autores de AUs utilizam os limites a favor deles: se ndo se pode postar um longo texto,
postam-se até quatro capturas de tela com o texto escrito em algum bloco de notas. Assim,
ndo se ultrapassa nem a quantidade de caracteres, nem a quantidade de midias permitidas,
como ¢ possivel observar na figura 28, que mostra a narragdo do capitulo 17 da AU
Soulmates. A autora utiliza as quatro imagens para narrar a historia, mas, em outros capitulos,
se vé o formato em ag¢do, no qual lemos as interagdes entre personagens, como nas figuras 29
e 30, que apresentam os capitulos 05 e 09, nos quais temos interacdes do personagem
Jungkook com seu amigo Namjoon no proprio X e conversas do personagem Jimin com seu
amigo Hoseok num aplicativo de mensagens, respectivamente.

As imagens estdo fortemente presentes nas AUs, sejam para ambientar, para publicar
a narra¢cdo ou demonstrar posts dos personagens ao longo da histéria. A maioria dos autores
costuma adicionar imagens reais na constru¢do, como fotos dos idols ou prints de lives que
eles fizeram anteriormente, como demonstrado nas figuras 31 e 32, onde a autora da AU
Lifestyle montou um ligagdo em video falsa, com imagens de lives de Jimin e Hoseok,

originalmente feitas de modo individual. A ligagdo entre os personagens ¢ colocada com duas



imagens de ambientacdo, montadas pela autora, e duas imagens de narracdo, onde sdo
descritas as falas dos personagens. Também se percebe uma presenca do uso de imagens
geradas por Inteligéncia Artificial, principalmente em universos fantasiosos, por exemplo, na
AU Soulmates, na qual a autora gerou imagens de Jimin como um bruxo e Jungkook como

um policial de carater sombrio e misterioso (figura 33).

17 R

arrumando sua postura, ficando mais alto que o

outro a sua frente. — O que vocé d ? Quem ¢ vocé? - Jeon
disse, sua voz rouca e irritada.

O siléncio se instaurou no menor, que olhava

agora para um ponto atrds de Jeon, desviando o Eu sou Park Jimin. Desculpa chegar

olhar pela sala, parecendo hesitante por algum eu...

motivo.  Jungkook acabou pigarreando,

tentando chamar sua atengdo. Isso pareceu dar

coragem para o visitante, que enfim falou:

- 0 menor ropelou nas pala

boca seca de nervosismo.

Vocé esta enganado.
Isso chama atengdo de Jungkook, se que confusdo nublando seus pensamentos, a
aproxima do seu visitante, parecendo cético e vontade de sair correndo dali. ..
impaciente.

— Vamos para outro lugar, sim? — ele sussurra

Com poucos passos, ele estd na frente de Jimin,
que ndo se intimida com a presenga impotente
do policial e o olha direto nos orbes negros.

E nesse momento que Jeon Jungkook sente.

baixinho para Jimin. — Dan, fecha minha sala,
estou saindo. — ele joga a chave para seu
colega, sem dar muitas explicagdes.

Jimin caminha tranquilamente na frente,
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Figura 28: Capitulo completo em formato narrativo.

Fonte: Captura de tela/X/AU Soulmates.
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fe rno u J4 falei pra vocé procurar um terapeuta, Jun

Jeon Jungkook €

Né&o gosto de falar da minha vida com
desconhecidos

Kim Namjoon

Mas esse trauma, cara

Figura 29: Capitulo completo no formato em agdo, com interagoes no X.

Fonte: Captura de tela/X/AU Soulmates.

< entdo, ndo seria muita intromissdo
H vocé procura-lo com algum feitico de

2D localizagéo.

Vocé teve uma viagem astral, e pode
ter encontrado seu destinado em uma

outra vida, a Ultima vida de vocés Eu estava disposto espera-lo.
parece ter sido trdgica... ndo sdo

muitas memorias boas. @ H
. . . Mesmo sabendo que ele pode
Ainda assim, eA\e parece disposto a precisar de vocé?
encontrar vocé. No plano astral, pelo
menos.

L Ainda assim.
H.

[

Ele estd sofrendo, Jimin.

Entdo vocé ndo vai fazer nada?...
Eu ndo posso procura-lo, vocé sabe

Né&o vou.
Eu preciso que ele venha até mim.
Q)
Certo. Minta o quanto quiser, meu
camarada. Vocé ndo pode me
enaanar.

Figura 30: Capitulo completo no formato em agdo, com intera¢oes num aplicativo de
mensagens.

Fonte: Captura de tela/X/AU Soulmates.



PJM: Sim, bastante. Sabe aquele tipo de pessoa que explica
tudo nos minimos detalhes? Isso € bom.

HSK: E, sim! Fico feliz, Minnie. Sei como estava sofrendo
nesse trabalho.

PJM: Nem me diga. Mas me conte de vocé! Que horas
chegaram ao hospital?

HSK: Quase as seis da manha. Eu ndo queria vir mas sabe
como o Seokjinnie é... principalmente porque eu nao estava
respirando direito.

PJM: E mais uma vez o hyung sendo a cabega pensante, né?
Vocé é um teimoso, Hoseokie.

HSK: [risos] Nao fale assim!

Figura 31: Capitulo da AU Lifestyle com liga¢do em video entre os personagens.

SKJ: Do que & que estio falando de mim?

PJM: Ah, o hyung chegou! Oi, hyung!

HSK: Ele nos trouxe café. Que inov

SKJ: Pare de me provocar e beba, § cisa
preencher esse estomago de algu

que preste!

SKJ: Pare de me provocar e beba, vocé precisa preencher
esse estdmago de alguma coisa que preste!

PJM: Agua n&o seria uma opgao melhor?

HSK: NAO!

PJM: [risos]

SKJ: O que estavam falando, hein? Posso saber?

PJM: S6 de como o hyung é o responsavel da relagéo.

O Hoseok-ah nem queria estar ai.

SKJ: Ele é um cabega dura, isso me tira do sério! Ja comeu
tudo, Minnie?

PJM: Sim, sim, ndo se preocupe comigo! Cadé vocé?

SKJ: Eu estou indo perguntar quanto tempo em média essa
brincadeira vai demorar. Sabe que hospitais sao assim.

Fonte: Captura de tela/X/AU Lifestyle.
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preencher esse estomago de algui

PJM: Agua nao seria uma opcao m

HSK: NAO!

PJM: [risos] f: 2

SKJ: O que estavam falando, hein? Posso saber?
PJM: S6 de como o hyung é o responsavel da relacao.
O Hoseok-ah nem queria estar ai.

SKJ: Ele é um cabeca dura, isso me tira do sério! Ja
comeu tudo, Minnie?

PJM: Sim, sim, nao se preocupe comigo! Cadé voce?
SKJ: Eu estou indo perguntar quanto tempo em média
essa brincadeira vai demorar. Sabe que hospitais sdo
assim.

HSK: Ele anda um resmungdo de mao cheia.

SKJ: Pare de sussurrar e falar mal de mim, alfa.

PJM: [risos] Eu amo vocés!

Figura 32: Imagem criada pela autora para ilustrar a ligagdo entre os personagens.

Fonte: X/AU Lifestyle.



Figura 33: Imagens de Jimin e Jungkook na AU Soulmates, geradas por IA.
Criadas para ambientar os personagens no universo de fantasia, mostram Jimin a
esquerda e Jungkook a direita.

Fonte: Captura de tela/X/AU Soulmates.

Outra questdo ¢ que os autores priorizam o uso de imagens sem direitos autorais,
como ¢ o caso das imagens da garota que aparece na AU Lifestyle sendo filhote de Jungkook,
vista em figuras anteriores e posteriores, como na figura 21. Na vida real, Jungkook nao tem
filhos e preserva a imagem de seus familiares, mas em historias criadas por fas, sdo atribuidas
pessoas que tenham suas imagens dispostas na internet para incorporar aos personagens,
principalmente de famosos, como quando utilizam de idols de outros grupos para formar
personagens secundarios. Ademais, € possivel evitar a participagdo de criancas nas historias
ou o aparecimento destas nas imagens adicionadas. Assim, preserva-se a autoria do autor e ha
a diminui¢do do risco de dentincias contra o uso indevido da imagem de alguém.

A limitacdo de quantidade de caracteres, ao fim, se torna um obstaculo superado pelos
autores, que descobriram um modo de contar suas histérias que leva em conta o dinamismo, a
praticidade e o despertar da imaginagdo a partir das imagens que acompanham seus textos,
tornando possivel quase assistir o desenrolar das coisas, de uma forma que uma historia
escrita apenas em texto sO permitiria ler e imaginar. O malabarismo que os autores fazem
montando interagdes, como nas ligagdes em video, e o uso de fotos do idols em momentos
especificos, como dirigindo ou comendo, também ¢ algo intrinseco ao formato e que gera

uma maior experimentacao do universo de cada AU.



5.1.3 Threads e comentarios

Uma affordance que aparece como possibilidade de fuga da limitacao de caracteres na
escrita de uma AU ¢ a existéncia das threads. As threads (fios, em inglés) funcionam como
uma corrente de posts, em que um ¢ interligado a outro, formando uma linearidade.
Construindo threads, os autores de AU contam suas historias de modo que o leitor ndo se
perca em publicagdes soltas, buscando oferecer uma experiéncia de leitura mais linear. O
primeiro post de uma AU, o plot (sinopse), vem com uma curta explicagao do que sera lido
na histéria e, geralmente, quatro imagens que passam a ambientagdo, tanto dos personagens
principais, quanto de elementos importantes para a historia que ja estejam explicitos na
sinopse. E essencial observar que todos os posts das AUs sdo numerados: apesar de um post
estar ligado a outro, os autores enumeram cada parte da historia, auxiliando na leitura e
evitando que alguém leia fora da ordem idealizada por eles, no caso de encontrar a parte 17
de uma AU na timeline, por exemplo. O leitor sabera que, se aquela ¢ a parte 17, deve ler as
16 anteriores para compreender a historia.

Diante disso, as AUs analisadas utilizam o mesmo formato de detalhamento do plot,
com duas frases introdutorias. Nas AUs Soulmate e Lifestyle, cada frase fala do ponto de
vista de um protagonista; ja na AU Bound to Fall in Love, as duas frases falam do ponto de
vista de Jimin, apesar dos leitores poderem acompanhar partes da histéria no ponto de vista
de Jungkook. Percebe-se uma maior tendéncia dos autores a escreverem os pontos de vista
dos dois protagonistas, geralmente encontrados no X como pov’s (points of view). Assim, 0s
leitores conseguem enxergar os lados de cada um e ter uma visdo mais abrangente,
principalmente quando se trata dos sentimentos de Jimin e Jungkook em tantos universos. Em
relacdo aos objetos analisados neste trabalho, as AUs apresentam os povs duplos nas partes
com formato em agdo, enquanto as partes em formato narrativo sdo escritas em terceira

pessoa.



onde Jungkook, um policial cético,
nao acredita em almas gémeas, nem que seu
destino depende de outra pessoa.

E Jimin, sendo um bruxo famoso, cansado de
esperar sua alma gémea aparecer, decide fazer
um feitico de localizacao.
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Figura 34: Plot da AU Soulmates, com os pontos de vista de Jimin e Jungkook.
Fonte: Captura de tela/X/AU Soulmates.
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onde jimin fica caidinho pelo seu mais novo
colega de trabalho e o estilo de vida que ele leva
com a sua filhote

ou onde jungkook nao faz ideia de que ainda
realmente exista alguém que possa se interessar
por ele romanticamente falando

minha princesa tomando café da manha
juntinhos @

tempo esta passando tdo répido...

que alfa mais fofo @ ele usa facebook, posta todos
os dias alguma fotinha da filhote dele e de bénus é
ultra atencioso comigo quando eu preciso tirar
alguma duvida no trabalho...

©

Figura 35: Plot da AU Lifestyle, com os pontos de vista de Jimin e Jungkook.
Fonte: Captura de tela/X/AU Lifestyle.



= pbound to fall in love

onde jimin se atrasa para reservar o seu
dormitdrio na faculdade e tem que lidar com
alguns problemas

ou onde o problema é morar com jeon jungkook
sem se apaixonar por ele.

eu esperava tudo menos um 6mega... como
assim?
08:15PM - 17 ago 23

2 Retweetar

1 Tweets com comentario 6 Curtidas

kil
@pimkitty
4

eu ndo acredito que vou ter que conviver com
um alfa até o fim do curso... &

08:15PM - 17 ago 23

1 Retweetar 2 Curtidas

Figura 36: Plot da AU Bound to Fall in Love, com apenas o ponto de vista de Jimin.
Fonte: Captura de tela/X/AU Bound to Fall in Love.

Nos posts seguintes aos de apresentacdo dos personagens, se tém alguns avisos sobre
a historia e pedidos para os leitores deixarem suas reagdes para que os autores saibam se
estdo gostando. A partir disso, as historias comec¢am e cada capitulo vai seguindo o outro. As
threads fazem com que a leitura permaneca em ordem e ajudam num consumo que nao perde
de vista a narratividade. Elas sdo feitas a partir de comentarios do proprio autor, que comenta
no post anterior ¢ da continuidade, como ¢ possivel observar na figura 37; os comentarios
podem ser limitados pelo autor para que nenhum leitor quebre a thread comentando também,
o que prejudicaria a leitura. Na figura 38, encontra-se o aviso da plataforma para quem entra
na thread da AU, dizendo que apenas as contas mencionadas pela autora podem comentar;
nesse caso, o autor intencionalmente ndo menciona nenhuma outra conta, para que a thread
ndo seja interrompida. Dessa forma, a ferramenta dos comentarios ¢ utilizada ndo para que os
leitores comentem a historia, como acontece em outras plataformas de publicacao de fanfics,

mas para os autores formarem as threads e conseguirem publicar suas AUs na rede.
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com alguém legal

tinha q solicitar? all

<

R R e meu deus eu néo acredifo mds & & & & &
4 e se eu ndo conseguir onde q eu vou

MJIKKKKKKKKKKKKKKK
SOCORRO

‘agente vai dar um jeito, mas

(@) 1

<

cuerri ¥ &
V 2. G

ele é espacoso...até demais

eu t6 com uma menina que é da
4rea de humanas, viajadona

©meu ndo para de falar, ele ndo
CALAABOCA

£ PARENAO

spero que apareca uma pessoa hyo @
@ bemchataai 4
namjoon v vai deixar falarem
assimcmg?

cadé meus créditos eu resolvi tudo

Figura 37: Formagdo da thread a partir dos comentarios da autora.

Fonte: Captura de tela/X/AU Bound to Fall in Love.

Quem pode responder?

@

Contas @luvrkoomi mencionadas podem
responder.

Figura 38: Aviso do X para quem entra na thread.
Deixa claro que apenas a conta que criou a thread pode comentar.

Fonte: Captura de tela/X/AU Lifestyle.

Na AU Soulmates, apds o plot, a autora posta algumas caracteristicas encontradas na
historia e da avisos, como o fato de ter todas as cenas erdticas sinalizadas e a escrita ser feita

com ponto de vista (nas partes com formato em agdo) e em terceira pessoa (nas partes com



formato narrativo). No proximo tweet, a autora coloca uma playlist criada por ela
especialmente para a historia, como ¢ possivel ver na figura 39. Em seguida, a AU tem inicio

com a parte 01, escrita no formato narrativo.

wu P vai ver o BTS @PSYCH...-31/10/2024
Y Contadefa

Tags: fantasia, angst, slow burn, opostos se

atraem, almas gémeas, magia.

Cenas (i® serdo sinalizadas.

Short-media au.

Se trata de um universo onde todos tem sua
alma gémea.
Escrita com pov e em terceira pessoa.

01 QO 104 ih1 7.8k

wu P vai ver o BTS @PSYCH...-31/10/2024
¥ Contadefa
Playlist
(Algumas musicas serdo indicadas durante as
atualizacoes)
A
i?dé; { T soulmates - jkk

open.spotify.com

Q 56 ihi 77k

Figura 39: Avisos da AU Soulmates.
Fonte: Captura de tela/X/AU Soulmates.

wu P vai ver o BTS @PSYCH...-31/10/2024
¥ Conta de fa

W 01

Seus deuses € endades. Me deixe te-1o para
A dor era lancinante.

mim.

Ele, quem? Jimin pensou em algum momento.
Algo estava faltando na sua memoria, a parte
al de tudo isso, mas havia uma vida

bem ali, e o bruxo ndo tinha tempo
analidades, como entender o que estava

acontecendo.

— Eu vou jogar uma corda e eu preciso que
vocé segure nela, por favor! — el
o para o pogo fundo, a escurid
do nenhuma resposta

entendimento, apenas um ofegar cansado.

Se sentiu satisfeito por enfim conseguir falar;

entdo pegou a corda que estava ao seu
podia ir embora, ndo sem salva-lo.

jogou com forga, esperando que o homem

07 Q243 sk [ &

Figura 40: Parte 01 da AU Soulmates.
Fonte: Captura de tela/X/AU Soulmates.



Na AU Lifestyle, apos o plot, a autora anuncia que a AU estd sendo repostada, mas
que ficou inacabada da primeira vez e sera finalizada agora. Em seguida, sdo colocados
alguns avisos para a leitura, e a thread continua com a apresentagdo dos perfis dos

personagens antes da historia comegar com o formato em agao.

@luvrke
@ Autom:
é repost mas estarei terminando dessa vez,
confiem na mae! comeco sexta-feira as 19hr,
beijo!

12 2

02/

@luvrkoomi - 23/(

‘@ Automatico

eu sai tinha 17 likes e agora tem mais de 1000,
vocés sao malucos? obrigada, alias! enfim,
aqui vai os avisinhos iniciais

avisos.

— datas e horarios nao importam.

— tera narragao porque eu adoro escrevé-las e eu acho que
fica melhor desenvolvido

— & minha primeira vez escrevendo abo, mas tenho um 6timo
amigo que sabe sobre tudo, entdo vai dar bom, confiem.
(obviamente vocés podem se sentir livres de opinar se algo
estiver errado ou sem sentido)

— 2seok e taegi side confirmado

— nao tenho dia certo pra atualizar, mas dependendo muito
de como as coisas caminharem eu posso voltar mais rapido
— pego, por ultimo, que vocés interajam bastante! seja
quotando, curtindo ou repostando. isso faz TODA a
diferenca!

tenham uma boa leitura '@

Figura 41: Avisos da AU Lifestyle.
Fonte: Captura de tela/X/AU Lifestyle.
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e ele ainda esta com falta de ar e
bom dia, minnie

t6 um pouco preocupado, mas vai ficar
0 hoseok e eu estamos indo ao hospital Wikia e

o A s6 achei bom te avisar caso eu suma
ele ndo esta muito bem

alfebre piorot? o celular do hobi ficou em casa
eu pensei que diminuiria :( Baclo hem, hyurg
obrigado

néo se esquega de comer alguma coisa

sim, bateu quase 39° e diga ao hoseokie que ele vai melhorar

e ele ainda est4 com falta de ar s logo

me mande noticias também
16 um pouco preocupado, mas vai ficar
tudo bem

Figura 42: Parte 01 da AU Lifestyle.
Fonte: Captura de tela/X/AU Lifestyle.

Na AU Bound to Fall in Love, a autora também segue o plot com tweets de avisos
sobre a historia, esclarecendo que a AU se passa nos universos ABO e Flufty (um termo que
categoriza fanfics fofas, leves e romanticas, feitas para serem confortaveis de ler) e que sera
“grande”, ou seja, com muitos capitulos. Apos os avisos, apresenta os personagens € vai

direto para a primeira parte, que € escrita no formato em agao.
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Figura 43: Avisos da AU Bound to Fall in Love.
Fonte: Captura de tela/X/AU Bound to Fall in Love.
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étipo amelhor coisa do mundo olicitar o dormitério? @& como ASSIM

ainda bem que eu solicitei o
dormitério logo e espero que fique
com alguém legal

1:35 PM - 18 ago 23

9 O <
tinha q solicitar? [ IR WRTTCTeY

&

meu deus jimin... claro que sim meu deus eu ndo acredifo mds & & & & G
{s) e se eu ndo conseguir onde q eu vou

MJIKKKKKKKKKKKKKKK
SOCORRO

agente vai dar um jeito, mas

Figura 44: Parte 01 da AU Bound to Fall in Love.
Fonte: Captura de tela/X/AU Bound to Fall in Love.

Portanto, as threads cumprem um papel importante na criacdo do formato das AUs
pois funcionam como uma alternativa a limitacdo da quantidade de caracteres. A numeragao
de cada parte da AU auxilia os leitores a ndo se perderem na leitura, mas os autores também

se beneficiam disso na hora de escrever, ja que precisam saber em que parte da historia se



encontram, no caso de uma escrita pausada, como geralmente sdo as das AUs, que costumam
ser publicadas com um intervalo de dias, dependendo da disponibilidade do autor. Além
disso, nota-se o uso da affordance dos comentéarios de uma maneira completamente distinta
do que se tem como “comum”, tanto na plataforma, quanto em plataformas de leitura de
fanfics, j& que os comentarios servem para, literalmente, comentar, sejam posts avulsos no X
ou capitulos de uma fanfiction. Nas AUs, tal affordance serve de apoio para o formato de
publicacdo, garantindo que as threads sejam feitas e evitando interrupgdes por comentarios de

outros perfis.

5.1.4 Reacgdes: curtidas e reposts

Em todas as AUs analisadas, percebe-se a valorizacdo das interagdes dos leitores,
mediadas por curtidas e repostagens de partes da historia. Como observado acima, na figura
41, a autora da AU Lifestyle escreve claramente um pedido para os leitores “interagirem
bastante”, fosse quotando, curtindo ou repostando. Quotar significa fazer um repost com
comentario (ver figura 45, onde demonstro como fica o quote feito por um leitor) enquanto
repostar, nesse contexto, significa apenas fazer um repost, sem comentar nada (explicito na
figura 46). Diante disso, pode-se dividir os tipos de reacdes possiveis em AUs como (1)
curtidas e (2) reposts - sejam eles com ou sem comentarios. Os leitores podem curtir cada
parte da historia se estiverem gostando e isso ¢ interpretado pelos autores como um indicador
de “essa parte foi boa para mim”, além de incentiva-los a continuar sem que algum leitor

precise dizer isso com palavras.
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Figura 45: Print de um repost com comentdario, da forma que ele aparece no perfil de
um leitor.

Fonte: Captura de tela/X.
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meu deus eu nao acredifo mds i &
{s) e se eu ndo conseguir onde q eu
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2 Curtida:
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Figura 46: Print de um repost direto, sem comentarios, da forma que ele aparece no
perfil de um leitor.
Fonte: Captura de tela/X.

Os reposts com comentarios apresentam um novo nivel de sociabilidade entre leitores.
Se tomarmos como exemplo a figura 45, onde um leitor reposta a parte 02 da AU Bound to

Fall in Love dizendo “o colega de quarto do Yoongi que ndo calava a boca com certeza era

2

eu”, ¢ possivel perceber a identificagdo com o personagem. Dessa forma, a partir da



declaracdo do leitor, outros leitores podem chegar a ele e se identificar ndo apenas com o
personagem, mas com o proprio leitor também, dando vida a uma abertura para cria¢do de
vinculos, que surgem pela sociabilidade oferecida pelos reposts com comentarios. Quando
alguém l¢ uma AU e expressa sua opinido sobre ela, pode atrair leitores para a historia e
seguidores para si, mas também pode acontecer o contrario: postar uma critica negativa pode
repelir possiveis leitores e/ou seguidores, também possibilitando uma sociabilidade entre
leitores que ndo gostaram.

As curtidas, por outro lado, sdo percebidas como prediletas. Ao longo das AUs
analisadas, foi possivel perceber uma grande quantidade do uso dessa affordance para reagir
as trés historias. Os reposts sdo feitos, geralmente, para comentar algo especifico e repostar o
plot das AUs, fazendo com que aparecam aos seguidores de cada leitor e espalhando-as ainda
mais pela plataforma. Com essa affordance, os autores podem saber exatamente o que o leitor
pensou/sentiu, se foi bom ou se deveria modificar o rumo de algum acontecimento. Apesar
disso, quase ndo sdo feitos reposts, enquanto as curtidas se mantém constantes na maioria das
partes, o que comprova o uso da ferramenta como predominante entre as duas affordances
utilizadas para reagao por leitores de AU.

Na figura 47, se encontra a parte 15 da AU Soulmates. Nela, vé-se apenas 2 reposts,
em paralelo a mais de 200 curtidas deixadas pelos leitores. Da mesma forma, a figura 48 traz
a parte 12 da AU Lifestyle, com apenas 8 reposts em paralelo a mais de 700 curtidas,
enquanto, na figura 49, sdo vistos apenas 5 reposts em paralelo a quase 700 curtidas na parte
11 da AU Bound to Fall in Love. O fendmeno se repete nas outras partes das trés historias,
onde o nimero de curtidas é, sem exce¢do, constantemente maior do que o numero de
reposts. Assim, prova-se o uso predominante de curtidas como affordance principal para

reagao as AUs.
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vocé encontrar sua alma gémea, Jungkook. O Jeon, vocé sempre vem com o mesmo papo,

vazio da alma... ele preenchido, e vocé

ti? Todo mundo tem o mesmo tanto de

vai entender tudo. papelada que vocé para resolv s também
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perguntou, seu sorriso crescendo mais ¢ mais

A alma de Jungkook ndo precisava ser
€ei Jung preg 0 encarar a face confusa de Jungkook

preenchida.

£ sobre algum dos casos? — Jeon pareceu

e considerava um homem auto suficiente
S CONBLACTAYE. UM, O SULD"SUTICIHILD interessado, se apoiando na sua mesa e

e pequeno, quando sua mde o deixou ¢ :
llfnk pequeno, quando sua mae x deixou com cruzando s bragos fortes,
oito anos de idade e nunca mais voltou. Ou

quando seu leceu, aos doze anos de idade.
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Figura 47: Parte 15 da AU Soulmates.
Fonte: Captura de tela/X/AU Soulmates.

Taehyung-ah
O que foram comer?

0 Jungkook parece a Hae

Ele quem influenciou ela mal

‘aehyung-ah
EDED chama - Taehyung-ah
. ) O qus foram comer
Vocé esta literalmente em Paris Frutos do mar

" Ele ndo para de reclamar, meu Deus

Vé comer uma massa

Taehyung-ah

Figura 48: Parte 12 da AU Lifestyle.
Fonte: Captura de tela/X/AU Lifestyle.
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— Jimin? — O émega ouviu trés toques
rapidos na porta e prontamente se levantou de
sua cama. Depois de uma checada rapida no
espelho — para verificar que estava
minimamente aceitavel — ele abriu a porta,
sorrindo pequeno para alfa.

— Oi, Jungkook. Precisa de alguma coisa? —
Jimin conseguia ouvir o proprio coragéo
batendo dentro de seu corpo, acelerado ao ver
o alfa apoiado no batente da porta enquanto o
observava.

— Entéo, meus amigos querem vir aqui, olhar
o apartamento e... conhecer vocé. Nao tem
problema se nédo quiser, s6 vim te perguntar
porque qualquer coisa eu posso pedir para

— Ah, pode ser! Eu topo. Posso chamar meus
imigos também?

— Claro. Bom, eu vou dar uma passadinha no
nercado para comprar algumas coisas. Quer
llguma coisa? — Jimin se derretia
:ompletamente s6 de olhar para o alfa e
)bservar a sua beleza.

— Posso ir com vocé?

Jungkook s6 sorriu grande e assentiu, se
ifastando minimamente da porta.

— Vou pegar minha bolsa!

eles nd@o virem. — Ele ajeitou o proprio cabelo
(-] Irmpou a gargan(a, parecendo nervoso ao
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Figura 49: Parte 11 da AU Bound to Fall in Love.
Fonte: Captura de tela/X/AU Bound to Fall in Love.

Portanto, a valorizagdo das interacdes por parte dos autores se mostra uma
caracteristica intrinseca ao formato. As curtidas, affordance mais utilizada para reagir as
historias, podem ser tomadas como indispensaveis e favoritas para dar reagdes rapidas,
praticas e que nao atrapalham o fluxo de leitura, ja que consistem apenas em clicar no icone
de coracdo e seguir para a proxima parte da AU. Os reposts sdo vistos como principais na
divulgacdo de plots, j& que sdo encontrados demasiadamente nos posts iniciais das threads,
enquanto os reposts com comentarios servem para dar opinides e, ainda, formar redes de
sociabilidade entre leitores, mas ndo costumam ser tao utilizados quanto as curtidas para
reagir as AUs. Dessa forma, encerra-se a analise de Soulmates, Lifestyle e Bound to Fall in

Love, escolhidas para pautar a parte analitica do trabalho.



6. CONSIDERACOES FINAIS

Inicialmente, tinha-se como problema de pesquisa a seguinte questdo: “de que
maneira as AUs, quando veiculadas no X, tém seu modo de consumo modificado diante das
affordances da plataforma?”’. Desde o momento em que comegaram a surgir os
questionamentos sobre o tema, até quando se concretizou a pergunta de pesquisa, muitas
duvidas surgiram sobre o que seria do momento final. Apesar de ter no¢do de como a analise
se daria, costumo acreditar que ¢ o trabalho quem me diz como serd feito; ndo sou eu quem
dito as regras, ¢ ele, por si sO, at¢ o momento em que eu percebo que cheguei ao fim.
Pesquisadores a0 meu redor, com quem tive a honra de aprender durante a minha graduacao,
me disseram algumas vezes que a pesquisa toma forma ao longo do tempo, ndo adianta eu
planejar cada detalhe achando que ndo terei que tomar rumos diferentes do que achei que
tomaria, e esse trabalho de conclusao de curso foi exatamente desse jeito.

Por fim, cumprem-se os objetivos geral e especificos da pesquisa, que tendiam
compreender como as affordances do X influenciam o formato de publicagdo das AUs, além
de analisar esse formato com uma indicagdo de caracteristicas e affordances, entendendo
como uma plataforma que nao tem essa finalidade pode se tornar um meio de consumo
literario e dimensionando limitagdes, beneficios e possibilidades do uso dela como uma
ferramenta de acesso a literatura de fas. A formag¢do de comunidades virtuais pautadas no
compartilhamento de historias ficticias se torna um meio de troca de afeto, onde a identidade
dos fas entra em evidéncia e transforma o uso da plataforma.

A partir da andlise de cada affordance, exposta anteriormente, foi possivel
compreender que a quantidade de caracteres por publicacdo, a possibilidade de criar threads,
0s comentarios, assim como as curtidas e os reposts, tém sua usabilidade reinventada pelos
autores e leitores das AUs no X. O que, de inicio, poderia ser uma limitagdo negativa, se
tornou um empecilho motivador para uma transformagao no consumo deste tipo de literatura,
que se tornou dindmico. Como visto no capitulo 2, plataformas de leitura de fanfics como o
Wattpad disponibilizam os comentarios e as curtidas para cada parte do texto, se distinguindo
do X, que teve o uso dessas affordances reapropriado - j& que ndo foram criadas
exclusivamente para isso, enquanto no Wattpad as ferramentas estdo dispostas para esse fim.
Se as restricdes poderiam ser uma fraqueza, os autores as transformaram em forcas e abriram
um novo caminho para a escrita de fas.

O uso do X como uma ferramenta de acesso a literatura de fas desfaz uma certa

“barreira” que designa as obras a plataformas especificas e cria novas maneiras de vida



dentro dos fandoms que se encontram na internet. A sociabilidade oferecida pela plataforma ¢
um diferencial: os fds ndo se encontram apenas para ler e escrever, mas dessas conexdes
partidas de leituras, outras ligacdes surgem entre eles, que podem seguir um ao outro,
comegar a interagir em outras publicacdes e se envolver em atividades diversas em prol de
um idolo em comum. As interagdes sao um pedido frequente neste tipo de produgao literaria.
A opinido dos leitores se torna essencial nesse espago de aprendizado, tentativa e erro para os
autores que, muitas vezes, vivem o inicio de suas facetas de escritores dessa forma.

Apesar de ndo ter dados concretos sobre qual interacdo pode dar mais certeza aos
autores sobre a opinido de seus leitores, percebe-se um uso maior da affordance que
possibilita curtir as publicagdes, que sinaliza uma certa aprovacdo dos leitores as
determinadas partes da historia. Nao foi notada uma diferenca entre as interagdes entre os
formatos narrativo e em agdo; em qualquer um, a curtida ¢ a reacdo mais utilizada, enquanto
os reposts sdo vistos, principalmente, no post inicial de sinopse, como forma de divulgagao
da historia.

Thurler (2019) da inicio a suas pesquisas diante de uma inquieta¢ao sobre o uso de
Sites de Redes Sociais como ferramentas de uso corporativo, mesmo que eles ndo tenham
sido criados para esse fim e as empresas tivessem redes criadas exclusivamente para isso
(THURLER, 2019, p. 17). Dessa mesma forma, encontramos no X algo parecido, um uso que
ndo se previu, mas se fez forte e surpreendentemente presente entre as comunidades literarias
e de fas. Tendo em vista que o X dispde de diferentes affordances para usudrios finais,
desenvolvedores, interessados em usar espacos publicitarios e pesquisadores (BUCHER;
HELMOND, 2018, p. 24), assim como os usudrios oferecem beneficios diferentes de acordo
com suas vontades e necessidades dentro da plataforma (BUCHER; HELMOND, p. 29), 0 X
se beneficia do uso constante dos fas e, principalmente, das diversas atividades que eles
desempenham (separadamente e em conjunto), enquanto os fas tém a vantagem de estar num
mesmo lugar, podendo exercer estas inimeras atividades sem sair da plataforma, além de
terem contato com outros fas e com seus proprios idolos.

A cultura participativa e a inteligéncia coletiva, conceitos de Jenkins (2009) e Lévy
(1997), auxiliam na compreensao das experi€éncias vividas por fas, que tém a conexdo como
um elemento central para suas agdes e reacdoes em um mundo que se mostra cada vez mais
cheio de variadas opinides, informag¢des e midiatizagdes. As comunidades de pratica sdo
formadas e as relagdes parassociais popularizam aspectos da cultura midiatica todos os dias,
principalmente quando a cultura sul-coreana incentiva relagdes estreitas e de carater tao

pessoal entre os idols e seus fas, que usam e abusam do imaginario, especulando sobre as



vidas pessoais e se perguntando especificamente se Jikook ¢ real ou ndo. A
transnacionalidade dos fandoms possibilita criagdes detalhistas, que mesclam aspectos
culturais e fazem com que as diferencas se complementem.

Segundo D’Andréa (2020), investigar as praticas exercidas pelos usudrios a partir dos
possiveis usos das funcionalidades se faz pertinente, uma vez que as plataformas online
possuem interfaces performativas e, frequentemente, os usudrios fazem adaptacdes aos usos
incentivados pelas plataformas. Ja sobre o X, Dalmoro e Fleck complementam a discussdo
quando afirmam que

A expansdo na utilizacdo do Twitter pode ser percebida como parte de um
conjunto de praticas que tendem ao agrupamento social, caracterizada pela
nogao de sociabilidade proposta por Maffesoli (1987). A troca de mensagens
possibilita dividir elementos do cotidiano e informagdes entre os
participantes da rede social, imprimindo caracteristicas de comunidade
virtual a plataforma. (...) O Twitter permite aos usuarios criarem um perfil
publico na web e interagirem com outras pessoas. No entanto, a real
construgdo deste perfil ocorre a partir das trocas sociais dentro de uma rede
constituida por individuos, que se relacionam mediante conexdes que
proporcionam o sentimento de pertencimento, ou seja, de comunidade.
(DALMORO; FLECK, 2012)

Os autores ainda tratam da plataforma como uma comunidade virtual por si soé,
percebendo-o como nao apenas um suporte tecnologico, mas como um espago onde ocorre a
interacao de e entre individuos (DALMORO; FLECK, 2012, p. 226). A partir do conceito de
“comunidades virtuais” por Wellman (2005), Dalmoro e Fleck explicam que o X, por ser uma
comunidade virtual, pode ser compreendido como uma rede lacos interpessoais, que
promovem sociabilidade, suporte, informacdo, senso de pertencimento e formagdao de
identidade social, onde as comunidades sdo definidas por termos sociais, ndo espaciais
(DALMORO et. al, 2012; WELLMAN, 2005). Eles ainda abordam que, ao passo que as
ferramentas colaborativas reduzem as assimetrias entre produgdo e consumo, fruto de uma
aproximacao entre ambos, empresas como o X assumem o papel de mediador social,
permitindo, ainda, a partilha de trivialidades cotidianas, conversas em pequenas
comunidades, troca de informagdes e difusdo de noticias e opinides (DALMORO; FLECK,
2012, p. 232), onde o uso vai além do previsto e indicado pelas affordances da plataforma e
criam novas possibilidades de existéncia dentro dela.

Assim como afirmam Dalmoro e Fleck (2012), ferramentas colaborativas reduzem as
assimetrias entre produ¢do e consumo, onde plataformas como o X tomam um papel crucial
de conectar as pessoas através de assuntos em comum. Suas affordances condicionam o modo

de vida, levando em conta os possiveis usos e se adaptando aos usos imprevistos. Nisso, 0s



simbolos que podem ser feitos para um fim contém a possibilidade de serem utilizados para
algum outro. Como Jenkins, Ford e Green afirmaram em 2014, ndo podemos esquecer que o
novo traz uma abertura para mudancas, sejam elas sociais, culturais, econdmicas ou em
qualquer outro ambito (JENKINS; FORD; GREEN, 2014). No momento em que as praticas
sociais comecaram a se reorganizar diante das plataformas, um universo de incontaveis ‘“‘e
se’s” surgiu e precisamos lidar com ele, observando-o com cautela, muito cuidado, paciéncia
e, € claro, curiosidade.

Depois de meses realizando essa andlise de tantas formas diferentes, considero que
cumpri meu objetivo geral e os especificos que o acompanhavam, respondendo ao problema
de pesquisa. De acordo com o que foi analisado, as affordances influenciam o modo de
publicacdo das AUs no X, modificando o consumo e adicionando novas abordagens a
literatura digital de uma maneira que toma forma a partir do que se tem disponivel. As
affordances tomadas como objeto foram percebidas como uma influéncia para o formato, que
se forma ao redor delas. Os fandoms se mostram produtores imensamente (cri)ativos, indo
além da obviedade e fazendo seus proprios roteiros de realidades que muitos gostariam que
existissem.

A partir da criacdo constante de tecnologias inéditas, desejo enxerga-las como os
autores de AUs no X, que tiraram dos empecilhos uma oportunidade e, hoje, colhem bons
frutos de sociabilidade, afeto e prazer na literatura digital. Evidencia-se que as AUs sdo
producdes de fas que estdo tomando mais espago na internet e chamando cada vez mais
atencao. Diante disso, ressalto novamente a importancia de olhar para elas e perguntar,
constantemente, o que estd acontecendo e buscar respostas, para que, ao fim de certo periodo
de tempo, mais discussdes sejam realizadas acerca do tema e agreguem a academia, para

trazer a tona mais uma faceta da cultura de fas mediada pelos avangos tecnologicos.
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