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RESUMO

A Propriedade Intelectual é um instrumento que garante direitos que envolvem fatores
imprescindiveis & prote¢do dos direitos do autor, inventor, artistas, patente, marcas etc. A
Organizagdo Mundial da Propriedade Intelectual - OMPI (1975) -, define como Propriedade
Intelectual a soma dos direitos relativos a toda criacdo de obras literdrias, artisticas e
cientificas. Somando a estas informacdes, encontra-se a industria criativa que envolve o0s
setores relacionados a criatividade, fator este fundamental para alavancar o avango da criacao
do artesanato. O objetivo deste estudo foi mapear a Industria Criativa Sergipana enfocando o
artesanato e sua relagdo com a Propriedade Intelectual. Foram realizadas visitas em algumas
instituicGes como: Servico de Apoio & Micro e Pequenas Empresas Sergipe - SEBRAE,
Companhia de Desenvolvimento dos Vales do S&o Francisco e do Parnaiba - CODEVASF,
Confederacdo Nacional dos Artesdos - CONSTRIART e Programa Sergipano de
Desenvolvimento do Artesanato - PROARTE, para obtencdo de informagdes sobre os grupos
de artesdos no Estado e aquisicdo de contatos, e por ultimo, ocorreu a aplicabilidade do
questionario com os artesdos de Aracaju e do interior do Estado sergipano. Observou-se um
potencial significativo dos artesdos sergipanos, principalmente em relacdo a criatividade,
entretanto, esses profissionais ndo contam com o conhecimento em relacdo a Propriedade
Intelectual nem sobre os seus direitos autorais em prol de proteger, valorizar e estimular a
produtividade do artesanato.

Palavras-chave: propriedade Intelectual; direitos autorais, inddstria criativa; artesanato e
criatividade.



ABSTRACT

Intellectual property is an instrument that ensures rights involving essential factors to
protection of copyright, inventor, artist, patent, trademarks, etc. The World Intellectual
Property Organization - WIPO (1975) defines as Intellectual Property, the sum of the rights to
all creation to literary, artistic and scientific works. Adding to this information is a creative
industry that involves the sectors related to creativity this fundamental factor to leverage the
advancement of craft creation. The objective of this study was to map the Creative Industries
Sergipana focusing on the craft and its relationship to intellectual property. Visits were carried
out in some institutions such as the Brazilian Service of Support for Micro and Small
Enterprises in Sergipe - SEBRAE, San Francisco of the Valleys Development Company and
Parnaiba - CODEVASF, National Confederation of Artisans - CONSTRIART and Sergipe
Program Handicraft Development - PROARTE, to obtain information about the groups of
artisans in the state and acquiring contacts, and finally , there was the applicability of the
questionnaire with the artisans of Aracaju and the interior of the Sergipe State. There was a
significant potential of Sergipe artisans , especially in relation to creativity , however , these
professionals do not have the knowledge about the Intellectual Property or on your copyright
in favor to protect , enhance and stimulate craft productivity.

Keywords: Intellectual Property ; Copyright , Creative Industries ; Craft and Creativity .
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1 INTRODUCAO

O termo Propriedade Intelectual engloba basicamente a protecdo dos direitos
inerentes ao autor de uma determinada criagdo. Assim, o poder intelectual da pessoa humana
manifesta-se através da sua imaginacdo criadora empregada no universo das artes, ciéncia e
industrias (SILVEIRA, 2005).

Seguindo essa linha de pensamento, Silveira (2005) denominou que a Propriedade
Intelectual incentiva as industrias no processo de competitividade, estimulando o processo de
criacdo de novas tecnologias e produtos. Pois, ao criar, o autor gera seus direitos autorais
relativos a obra. Assim, o autor, pessoa criadora de obra intelectual, ou seus descendentes,
podem usufruir dos beneficios morais e econdmicos resultantes da producéo de suas criagdes.

A Propriedade Intelectual envolve fatores imprescindiveis principalmente no
requisito de protecdo aos direitos do autor e a Organizacdo Mundial da Propriedade
Intelectual (OMPI) define como Propriedade Intelectual a soma dos direitos relativos as obras
literarias, artisticas e cientificas, as interpretaces dos artistas intérpretes e as execugdes dos
artistas executantes, aos fonogramas e as emissdes de radiodifusdo, as invencdes em todos 0s
dominios da atividade humana, as descobertas cientificas, aos desenhos e modelos industriais,
as marcas industriais, comerciais e de servi¢co (FARIA, 2007).

Dentre o aspecto da Propriedade Intelectual encontram-se também itens
fundamentais para o desenvolvimento da pesquisa como: a importancia da criacéo,
especificamente em relacdo a relevancia cultural do artesanato e sua autenticidade de
producdo como sendo um dos aspectos que envolvem os artesaos.

O artesanato com sua tradicdo peculiar, principalmente, na regido Nordeste sofre com
a concorréncia das grandes empresas. Entretanto, a tradicdo cultural favorece a producéo
desses produtos mesmo sendo ainda confeccionados de forma artesanal.

A importancia econbmica das indudstrias criativas € crescente. No entanto, além de
ser visto como um fenbmeno econbmico, relacionado a politicas publicas de
desenvolvimento, o surgimento das industrias criativas também deve ser associado ao que se
chamou de virada cultural (BONNELL e HUNT, 1999; GIBSON e KLOCKER, 2005), uma
transformacdo de valores sociais e culturais, ocorrida no final do século passado. A virada
cultural surge da combinacdo de dois fendmenos simultaneos: a emergéncia da sociedade do

conhecimento e a transicdo de valores materialistas para valores pos-materialistas.
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As problematicas envolvendo o tema s&o diversas, mas o fundamental é o
reconhecimento do artesanato na concepgdo nacional. Desta forma, surge a seguinte questéo:
como o artesanato pode ser reconhecido no contexto nacional, tendo seus direitos garantidos?

O objetivo desta pesquisa foi mapear a Industria Criativa Sergipana enfocando o
artesanato e sua relacdo com a Propriedade Intelectual.

Considerando a importancia cultural e econdmica do artesanato em suas diversas
atividades, este segmento vem se destacando cada vez mais através do seu potencial de
trabalho, geracdo de renda e inclusdo social. Sua producdo é pautada na criatividade, nas
vocagdes regionais e na expressdo cultural de um povo.

Diante destas consideracdes € que se justifica a execucdo deste trabalho, pois seu teor
apresenta uma variabilidade de questdes que merecem ser estudadas e avaliadas. Trata-se de
um tema focado na perspectiva dos avancos da industria criativa sergipana, baseado no
artesanato e sua Propriedade Intelectual, enfocando os direitos autorais, indicacGes
geogréficas e desenho industrial, através do processo criativo do artesdo e seus requisitos
econdmicos.

A relevancia desse tema consiste no fato de que a realidade tem mostrado cada vez
mais a importancia cultural do artesanato sergipano no cenario nordestino, podendo se
destacar no contexto nacional, mostrando a sociedade a importancia da criatividade artesanal
e seu reconhecimento nacional.

Este trabalho iniciou-se com a introducdo, na qual foi delimitada a maneira como a
pesquisa foi fomentada, enfocando ainda a problematica do tema, seus objetivos, justificativa
e relevancia.

Em seguida, o marco tedrico, onde se forneceu aspectos gerais da Propriedade
Intelectual, Direitos Autorais, Indicacdes Geograficas e Desenho Industrial. Depois, abordou
0 contexto da industria criativa, o surgimento do artesanato e a realidade atual do ponto de
vista cultural e econdmico.

Na sequéncia, traz o método abordado, onde se delimitou o tipo de pesquisa e local
do estudo, sujeitos e amostra, o periodo e instrumento de coleta de dados e a coleta de dados.

Os resultados e discussdo foram apresentados por meio de andlise dos dados,
procurando-se estabelecer uma vinculacdo entre as informacdes obtidas com os estudos dos
autores utilizados no marco teorico.

Por fim, a concluséo, a qual se deu através dos resultados de campo e a interpretacdo
dos dados a respeito de tudo o que foi discorrido neste trabalho, assim como a sua devida

compreensdo e sugestéo para trabalhos futuros.
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2 REVISAO DA LITERATURA

2.1 PROPRIEDADE INTELECTUAL

O termo Propriedade Intelectual envolve alguns fatores imprescindiveis para a
compreensdo e entendimento de que a criagdo de alguém, ndao pode em hipdtese alguma ser
clonada por outrem, assim como ndo se pode copiar obras ou comprar uma respectiva copia
desconsiderando os direitos de autor.

Dessa maneira, a definicdo de Propriedade Intelectual, tal como disposta no artigo 2°,
inciso VIII, da Convencdo de Estocolmo de 1967, que instituiu a OMPI, abrange a soma dos
direitos relativos as obras literarias, artisticas e cientificas, as interpretacdes dos artistas
intérpretes e as execucdes dos artistas executantes, aos fonogramas e as emissdes de
radiodifusdo, as invencbes de todos os dominios da atividade humana, as descobertas
cientificas, aos desenhos e modelos industriais, as marcas industriais, comerciais e de servico,
bem como as firmas comerciais e denominaces comerciais, a protecao contra a concorréncia
desleal e todos os outros direitos (WIPO, 2005).

Nota-se a importancia de cada cidaddo conhecer os principios legais e éticos que
envolvem a concepc¢do de Propriedade Intelectual, ja que, no contexto atual esse assunto
envolve questdes econdmicas, juntamente com as patentes, sendo um instrumento essencial na
difusdo do conhecimento e na transformacdo do mesmo em beneficios sociais, influindo
também na cooperacdo universidade-empresa, beneficiando ambas as partes e favorecendo o
avanco tecnoldgico (JUNGMANN, 2010).

Seguindo essa linha de raciocinio, ocorre uma divisdo da Propriedade Intelectual na
qual constam trés itens fundamentais: Direito Autoral, Propriedade Industrial e Prote¢do Sui
Generis. Cada uma com sua particularidade, pois o Direito Autoral abrange titulo de direitos
autorais, os direitos reconhecidos ao titular de direitos de autor, direitos conexos e sobre
programas de computador. Enquanto a Propriedade Industrial, também denominado registro
de Desenho Industrial, tem a funcdo de proteger o carater ornamental de objetos ou padrdes
gréaficos a serem aplicados em objetos passiveis de fabricacdo industrial. Ja o entendimento da
Protecdo Sui Generis, engloba a topografia de circuito integrado, o cultivar e o conhecimento
tradicional.

Assim, fazem parte dos direitos de Propriedade Intelectual, em areas que séo

parcialmente sobrepostas, as criagdes técnicas (invengdes, modelos de utilidade, novas
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cultivares, topografias de circuitos integrados e desenhos industriais), as criagdes literarias,

artisticas e cientificas, os sinais distintivos (como marcas de produtos e servicos, de

certificacdo e coletivas, indicacbes geograficas de procedéncia e denominagdes de origem) e

as vantagens competitivas ndo-proprietarias (como a repressdo da concorréncia desleal por

utilizacdo de segredos, dados de prova ou testes).

Silveira (2005, p. 45) frisa que:

«...distingue-se, portanto, a invencdo industrial das demais criagBes do espirito ndo
sO pelo fato de ela objetivar a utilidade como também por seu carater abstrato, que
consiste na concepgdo de uma nova relacdo de causalidade ndo encontravel na
natureza. Dentre os bens imateriais abrangidos pela propriedade intelectual e
possuidores de legislacdo existem atualmente no Brasil 0s seguintes: patente de
invencéo; patente de modelo de utilidade; registro de desenho industrial; registro de
marcas; registro de indicagcGes geograficas; registro de cultivares; registro de

topografia de circuitos integrados; registro de direitos autorais e registro de
softwares”.

Nesse seguimento, a Propriedade Intelectual resulta além dos fatores juridicos que
envolvem direitos e deveres, a necessidade do conhecimento moral e ético do cidaddo de
maneira a respeitar o trabalho intelectual do outro, porque a propriedade intelectual envolve
resultados de cunho do intelecto humano e ndo da forca do trabalho. A Propriedade Intelectual
é instrumento essencial na protecdo do conhecimento e para sua transformacdo em beneficios
sociais.

De acordo com Bocchino et al (2010, p. 58):

“... entende-se por propriedade intelectual o conjunto de direitos imateriais que
incidem sobre o intelecto humano e que sdo possuidores de valor econdmico. Ao se

proteger tais direitos, pretende-se respeitar a autoria e incentivar a divulgacdo da
ideia”.

A protecdo aos direitos de Propriedade Intelectual visa a garantir um ambiente
econdmico seguro e vantajoso para as criagdes da mente humana. Os direitos de Propriedade
Intelectual sdo “direitos dados a uma pessoa, empresa ou coletividade sobre as suas criacdes
intelectuais” (WIPO, 2005). Conferem direito ao criador sobre o uso exclusivo da sua criacéo
por certo periodo de tempo. As chamadas criacdes da mente sdo: invencGes, producdes
literdrias e trabalhos artisticos, simbolos, nomes, imagens, e projetos comercializaveis. A
Propriedade Intelectual é dividida em duas grandes categorias: propriedade industrial e
propriedade autoral. A propriedade industrial inclui direitos sobre patentes, marcas registradas
(trademarks), desenhos e projetos industriais e indicacGes geogréficas. Os direitos de autores

(copyrights) abarcam obras literarias e artisticas, como romances, poemas e pecas teatrais,
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bem como filmes, musicas, pinturas, esculturas, desenhos, fotografias, esculturas e projetos

arquitetonicos.

2.1.1 Direito Autoral

O Direito Autoral protege a expressao de ideias nos trabalhos publicados e ndo
publicados nas areas da literatura, teatro, musica e coreografias de danca, filmes, fotografias,
pinturas, esculturas e outros trabalhos visuais de arte como programas de computador
(softwares), reservando para seus autores o direito exclusivo de reproduzir seus trabalhos.
Mais recentemente, foram admitidos sob o escopo dos direitos autorais, bancos de dados e
programas de computador (LEI 9.610, 1998).

2.1.2 Indicagédo Geografica

Esse topico é essencial para a protecdo dos direitos dos produtos com origem
geogréfica definida que incorporam ativos imateriais como reputacao, fatores ambientais e
humanos, ou seja, € uma maneira de informar a localidade de determinado produto, sem a
ocorréncia de propagacdo incorreta, e também para a divulgacdo da localidade expondo as
produtividades de cada regido do pais com suas caracteristicas e mantendo principalmente a
originalidade (WIPO, 2005).

Assim, a utilizacdo das Indicacdes Geograficas € uma forma de garantir, preservar e
resguardar a origem de produtos e servigos. Esse servico é de fundamental importancia, pois
informa de maneira precisa ao consumidor a verdadeira origem do produto, resguardando 0s
direitos legais do fabricante e consumidor. E a evocagdo desta origem é frequentemente

atribuida a uma determinada qualidade ou caracteristica.

2.2.3 Desenho Industrial

Os Desenhos Industriais sdo fatores determinantes ao sucesso de uma empresa. No
Brasil, a Lei de Propriedade Industrial - 9.279/96 trata de regular a protecdo dos desenhos
industriais, ja que os mecanismos da Propriedade Industrial, denominado registro de Desenho
Industrial, tem a funcdo de proteger o carater ornamental de objetos ou padrdes graficos a

serem aplicados em objetos passiveis de fabrica¢do industrial (FARIAS, 2007).
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De acordo com Farias (2007) o design de um produto é um fator imprescindivel para
sua comercializagdo, pois desde o inicio da civilizagdo 0s povos ja se importavam com 0
embelezamento dos produtos, os tornando mais atrativos. Assim, um produto ou uma
embalagem visualmente diferenciada e atrativa podem trazer uma vantagem competitiva

sobre os concorrentes.

2.2 INDUSTRIA CRIATIVA

O termo industrias criativas surgiu nos anos 1990 em alguns paises industrializados,
especificamente na Australia, mas foi na Inglaterra que 0 movimento tomou dimensao, e neste
meandro, propiciou delimitar e determinar os setores nos quais a criatividade € uma dimenséo
essencial do negdcio. As industrias criativas englobam, entre outras, as atividades
relacionadas ao cinema, ao teatro, a musica e as artes plasticas (BLYTHE, 2001).

Caves (2000) limita as Industrias Criativas as atividades ligadas especificamente as
artes e a midia, isto é, seu entendimento inclui apenas as atividades de cinema e video,
fotografia, musica, artes cénicas, artes visuais, mercado de artes e antiguidades, radio e
televisdo, artes e entretenimento, artesanato, editoras e editoracdo e publicidade. Assim,
indUstria criativa é visualizada como um fendmeno crescente econémico, relacionado a
politicas publicas de desenvolvimento.

O surgimento das industrias criativas também deve ser associado ao que se chamou
de virada cultural, uma transformacdo de valores sociais e culturais, ocorrida no final do
século passado. A virada cultural surge da combinacdo de dois fendmenos simultaneos: a
emergéncia da sociedade do conhecimento e a transi¢do de valores materialistas para valores
pos-materialistas (BONNELL e HUNT, 1999; GIBSON e KLOCKER, 2005).

2.2.1 Definicdo da Industria Criativa

A United Nations - UNCTAD (2008) divide a finalidade da indUstria criativa em trés itens:

- a criatividade artistica envolve imaginacdo e capacidade de gerar ideias
originais e novas maneiras de interpretar o mundo, expressas em texto, som e

imagem;
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- acriatividade cientifica envolve curiosidade e o desejo de experimentar e fazer
novas conexdes na solugéo de problemas;

- a criatividade econbmica é um processo dindmico, levando a inovacdo em
tecnologia, negécios, préaticas, marketing etc., e estd diretamente ligada ao

ganho de vantagens competitivas na economia.

Ja o Departamento da Cultura, Midia e Esportes — DCMS (2005) - aborda que as
atividades tém a sua origem na criatividade, competéncias e talento individual, com potencial
para a criacdo de trabalho e riqueza por meio da geracdo e exploracdo de propriedade
intelectual [...]. As inddstrias criativas tém por base individuos com capacidades criativas e
artisticas, em alianga com gestores e profissionais da area tecnoldgica, que fazem produtos
vendaveis e cujo valor econémico reside nas suas propriedades culturais (ou intelectuais).

Segundo Hartley (2005), a ideia de indastrias criativas busca descrever a
convergéncia conceitual e pratica das artes criativas (talento individual) com as industrias
culturais (escala de massa), no contexto de novas tecnologias midiaticas e no escopo de uma
nova economia do conhecimento, tendo em vista seu uso por parte de novos consumidores
cidaddos interativos.

Howkins (2005, p. 117) traz uma concepgao simples e direta: “em minha perspectiva,
¢ mais coerente restringir o termo ‘indastria criativa’ a uma industria onde o trabalho

intelectual é preponderante e onde o resultado alcangado é a propriedade intelectual.”

2.2.2 Diferencas entre: indastria criativa, industria cultural e economia criativa

2.2.2.1 IndUstria Criativa

A industria criativa originou-se possivelmente na Austrdlia na década de 1990 e
mais tarde foi popularizado pelo governo Blair, no Reino Unido, que contava 13 setores
industriais (BILTON, 2007).

O governo do Reino Unido Industrias Criativas Task Forca definia indUstrias
criativas como as industrias que tém sua origem no individuo que desenvolve a criatividade,
habilidade e talento e que tém um potencial de riqueza e criacdo de emprego através da
geracdo e exploracdo da Propriedade Intelectual (DEPARTAMENTO DE CULTURA,
MIDIA E DO DESPORTO, 1998).
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Com as contribuicGes econdmicas que as industrias criativas prometeram entregar na
Gréa-Bretanha, a ideia logo tomou conta de outros paises da Europa, América do Norte e Asia
Oriental, com os governos que aprovam politicas para promové-la.

As indUstrias criativas tornaram-se um componente crucial na economia de Taiwan,
ajudando a superar sua escassez de recursos naturais através da constru¢do de um criativo
Taiwan no mercado global. O governo de Taiwan cunhou o termo industrias criativas
culturais para representar inddstrias criativas que combinam o artesanato, cultura local,
cultura de instalacOes, vida criativa, artes de performance e artes visuais industrias. De acordo
com as estatisticas fornecidas pelo Instituto Chung-Hua de Pesquisas Econdmicas (CIER) em
Taiwan, durante o periodo 2002-2007, o valor da criacdo cultural de Taiwan cresceu em torno
de cem milhdes ddlares, e a populacdo de trabalhadores criativos aumentou de 162.000 para
211.000.

As industrias criativas colaboram significativamente para o desenvolvimento
econémico de um pais, bastando uma valoriza¢do consciente dos empresarios que a criacao
ainda € um mecanismo favoravel para a valorizacdo cultural de cada regido, visto que cada
pais possui caracteristicas artisticas e culturais diferentes (BILTON, 2007).

Townleyet et al (2009) sugere que a investigacdo sobre as industrias criativas pode
ser considerada em relacdo ao capital que informa seu dominio: o capital humano (ideias
criativas), o capital social (redes) e capital organizacional (reconhecido autoridade ou
competéncia), todos exploram o papel das organizac6es na producao, processamento, e gestéo
de criatividade. Isto significa que o valor de uma geracgéo criativa pode residir nos estogues e
fluxos de capital intelectual embutido culturalmente no criativo das organizagdes.

Nas organizac6es em industrias criativas, o processo de criacdo de valor inclui a
criacdo da ideia, pesquisa e desenvolvimento, producao e distribuicdo que sdo facilitadas por
trabalhadores criativos. O conhecimento, inteligéncia e criatividade embutido em
trabalhadores criativos sdo capturados pela nocdo de capital intelectual, que é composta de
capital humano, capital organizacional e capital social (SUBRAMANIAM e YOUNDT,
2005).

Quanto a economia criativa, Caiado (2011) descreve que é o ciclo que engloba a
criacdo, producdo e distribuicdo de produtos e servicos que usam a criatividade, o ativo
intelectual e o conhecimento como recursos produtivos fundamentais. As atividades
econbmicas sdo desenvolvidas a partir da combinacdo de criatividade com técnicas e/ou

tecnologias, agregando valor ao ativo intelectual, ou seja, associa-se o talento aos objetivos
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econémicos. Caracteriza-se ndo somente como um ativo cultural, produto ou servigo
comercializavel, mas incorpora elementos tangiveis e intangiveis dotados de valor simbdlico.

A Secretaria da Economia Criativa criada pelo Decreto 7743, de 1° de junho de 2012
e vinculada ao Ministério da Cultura considera que 0s setores criativos sdo aqueles cujas
atividades produtivas tém como insumos principais a criatividade e o conhecimento,
caracterizados pela variedade infinita, abundancia e ndo pela escassez. Tomando-se como
exemplo a pintura, seu valor est& associado a expressao artistica do pintor, indo além do prego
dos materiais em si. A economia criativa, por conseguinte, € a economia do intangivel, do
simbdlico.

Para Jaguaribe (2006), as industrias criativas produzem bens e servigos que utilizam
imagens, textos e simbolos como meio. S&o guiadas por um regime de propriedade intelectual
e trazem avangos para as novas tecnologias da informacao.

A industria criativa engloba véarios seguimentos de produtos nos quais Sao
direcionados em diferentes setores e as criagdes sdo produtivas e engloba varios seguimentos
desde a criacdo de produtos culturais até os tecnologicos.

Todos os dias novos produtos, necessarios para a economia mundial, sdo langados no
mercado sobre diferentes contextualizacdes. Todos eles estdo envolvidos em um processo
criativo que integra a dualidade da novidade e valor para gerar inovacdo (MIRINOVA e
BORZA, 2013).

2.2.2.2 Inddstria Cultural

A terminologia industria cultural refere-se as industrias que combinam a criacao,
producdo e comercializacdo de conteudos criativos. Os bens culturais ndo tém utilidade a
priori, derivando seu valor da experiéncia subjetiva que geram. Dessa forma, seus padrdes de
qualidade correspondem a ideais abstratas e ndo a padrdes especificos, derivados de atributos
de adequacdo ou desempenho. Com a matriz cultural e social, estdo ainda arraigados padrdes
estéticos e comportamentais (COSTA et al.,2001).

Segundo a Organizacdo das Nacdes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura -
UNESCO (2006), o termo industria cultural refere-se as inddstrias que combinam a criacao,
producdo e comercializacdo de conteudos criativos que sdo intangiveis e de natureza cultural.
Os contetidos costumam ser protegidos por direitos autorais e 0s produtos podem ser bens ou

Servigos.
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Segundo Deuze (2007), tem algumas areas especificas para o desenvolvimento da
criatividade. Assim, “as industrias que tém sua origem na criatividade individual habilidade e
talento e que tenham um potencial de riqueza e criacdo de emprego através da geragdo e
exploragdo de propriedade intelectual”. Isso inclui publicidade, arquitetura, artes e um
mercado de tiques, artesanato, design, designer de moda, cinema e video, software de lazer
interativo, musica, artes cénicas, edicdo, software e jogos de computador, televisdo e radio.

Sendo assim, a contribuicdo da avaliacdo critica de mundos da arte centra-se em
contextos que compartilham locais e convencGes, fatores que contribuem de forma importante
para a coeréncia interna desses mundos. No entanto, os mundos de arte também sdo
transnacionais, e tendo em conta o recrudescimento da globalizacdo cultural nas industrias
culturais (Crane e Janssen, 2008), uma questdo permanece a respeito de como o papel da
avaliacdo critica ¢ afetada pela arte mundos que sé@o de &mbito multinacional. A globalizacédo
cultural, que Crane (2002, p. 24) define como “a transmisséo ou difuséo através das fronteiras
nacionais de diversas formas de midia e das artes”.

No posicionamento desses autores, a industria cultural abre espaco para novas ideias,
ja que neste setor a criatividade aliada a cultura séo as principais fontes de produtividade.
Afinal, cada criacdo proporciona uma nova oportunidade para o criador, pois criar € uma arte

que poucos tem o dom de executar.

2.2.2.3 Economia Criativa

No Brasil, o Ministério da Cultura criou, em 2012, a Secretaria da Economia
Criativa, e considerou imprescindivel identificar a distingdo existente entre 0s setores
econdmicos tradicionais e os setores denominados como criativos. Apontou que a distingdo
mais significativa para a delimitacdo da economia criativa deve partir da analise dos processos
de criacdo e de producdo, e ndo dos insumos e/ou da propriedade intelectual de bens ou do
Sservico criativo.

Quanto a economia criativa, Caiado (2011, p.160) descreve que:

“E o ciclo que engloba a criacdo, producao e distribuicdo de produtos e servigos que
usam a criatividade, o ativo intelectual e o conhecimento como recursos produtivos
fundamentais. As atividades econdmicas sdo desenvolvidas a partir da combinacéao
de criatividade com técnicas e/ou tecnologias, agregando valor ao ativo intelectual,
Ou seja, associa-se o talento aos objetivos econdmicos. Caracteriza-se ndo somente
como um ativo cultural, produto ou servico comercializdvel, mas incorpora
elementos tangiveis e intangiveis dotados de valor simbolico”™.
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Portanto, complementando a ideia anterior, Costa et al (2011) ressalta que a
economia criativa se abastece dos talentos criativos, que se organizam de forma individual ou
coletiva, para produzir bens e servicos criativos. Segundo o autor, a identificacdo do
trabalhador com a tarefa. As conversagdes criativas permitem a mistura de conhecimentos
pessoais, transformando-os em linguagem tangivel, a partir das quais as midias sociais
promovem a amplificacdo dessa capacidade de conversacdo e as modificam. Assim, a
criatividade ¢ um ponto fundamental para o abastecimento da economia criativa no contexto

atual.

2.2.3 Criatividade

A criatividade permite um processo de criagdo em varios setores e o ser humano tem
0 dom de criar. A palavra criatividade origina-se do latim creare, cujo significado é criar,
fazer, elaborar. No grego, a palavra krainen (criatividade) significa realizar, desempenhar,
preencher (PFEIFER, 2001). Compreende-se que a criatividade necessita de um sujeito que
deseja realizar algo novo para si mesmo ou para 0s outros.

Seguindo esse patamar de definicdo na qual muitas pessoas pensam que a
criatividade é reduzida para ser original. Além disso, 0 preconceito € muito comum que
pessoas criativas s6 podem ser designers, arquitetos ou qualquer pessoa relacionada com a
producdo de arte ou objetos. Hoje, a criatividade é o centro das atencBes de varios setores
sociais, educacionais e de negocio do setor industrial. Ela € vista como praticamente a Unica
forma de abrir novos caminhos e dar solug¢fes para os problemas em um mundo em constante
mudanca. Isto parece ser ja assumido e até mesmo um tipo de verdade que se tornou téo
difundido no discurso cientifico, como na promocdo de politicas nacionais e europeias
(FERNANDEZ, 2011).

Amabile et al (1996) define criatividade como a producéo de ideias novas e Uteis em
qualguer campo, enquanto que a inovacgdo ¢é a implementacao bem sucedida de ideias criativas
dentro das organizacgdes. Esta visdo enfatiza a ideia de que a criatividade dos individuos e
equipes € o ponto base de qualquer processo inovador, no entanto, a criatividade é necessaria
mas ndo suficiente, para que a inovagao ocorra.

A criatividade é, portanto, muitas vezes definida como o desenvolvimento de ideias
originais que sdo Uteis ou influentes. Nesta perspectiva, a criatividade ndo é apenas uma

reacdo, mas também uma contribuicdo & mudanga e evolugdo. A criatividade fundamenta-se
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na resolucdo de problemas, ela desempenha um papel nas reagdes (por exemplo, adaptacoes e
solucBes), mas também é frequentemente proativa.

O sujeito criativo possui caracteristicas préprias que influem na atuacdo profissional,
isto é, a criatividade ndo é inerente a todo ser humano. Assim, a criatividade humana esta
relacionada com a necessidade de transcender os limites pré-estabelecidos. O sujeito criativo
possui algumas caracteristicas que o diferenciam dos sujeitos ndo criativos. E altruista,
persistente, motivado, ousado, sensivel, intuitivo, tem percep¢do agucada, é flexivel,
observador, receptivo, tem espirito investigativo, é autoconfiante, tem visdo holistica, é
autocritico, autossuficiente e independente.

Alencar (1998) esclarece trés distintos eixos em que a criatividade esté vinculada:

- Pessoa: relaciona-se com caracteristicas pessoais, favoraveis ou desfavoraveis a
expressao criativa;

- Cultura: diz respeito aos fatores do contexto social, que afetam tanto a produtividade
criativa quanto a propria consciéncia dos individuos a respeito de suas potencialidades
criadoras;

- Ambiente: diz respeito as caracteristicas do ambiente de trabalho, isto €, se o
contexto no qual o individuo desenvolve atividade profissional se apresenta como
estimulo ou bloqueio a criatividade.

Observa-se que a contextualizacdo da criatividade engloba requisitos fundamentais
para 0 processamento da real conjuntura do ser criativo, pois, a criatividade precisa de um
ambiente propicio. Nesse sentido, o espaco fisico também influi no processo criativo do
individuo. Certamente, um ambiente agradavel, que propicie ao sujeito um bem-estar, uma
sensacdo de satisfacdo, influenciard na geracdo de ideias criativas. Num ambiente
informacional em que as pessoas ndo interagem, em que as paredes inibem a socializacdo, em
que o siléncio é o principal interlocutor, ndo ha possibilidade de criacdo (ALENCAR, 2002).

Nesta concepcdo, Ostrower (1997) esclarece que a natureza do homem se elabora no
contexto cultural. Todo individuo se desenvolve em uma realidade social, em cujas
necessidades e valoragbes culturais se moldam os proprios valores de vida. No individuo
confrontam-se, por assim dizer, dois polos de uma mesma relacdo: a sua criatividade que
representa as potencialidades de um ser Unico, e sua criacdo que sera a realizacdo dessas
potencialidades ja dentro do quadro de determinada cultura. Assim, uma das ideias basicas do
autor € considerar 0s processos criativos na interligacdao dos dois niveis de existéncia humana:
o nivel individual e o nivel cultural.

Ostrower (1997, p. 187) ressalta ainda que:
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“Criar é, basicamente, formar. E poder dar uma forma a algo novo. Em qualquer que
seja 0 campo de atividade, trata-se, nesse “novo”, de novas coeréncias que se
estabelecem para a mente humana, fendmenos relacionados de modo novo e
compreendidos em termos novos. O ato criador abrange, portanto, a capacidade de
compreender; e esta, por sua vez, a de relacionar, ordenar, configurar, significar”.

Assim, na concepgéo de Florida (2002, p. 10) fica esclarecido que:

“As pessoas lidam em situagdo de trabalho com tarefas essencialmente criativas.
Independentemente de serem artistas, engenheiros, musicos, cientistas da
computacdo, escritores ou empreendedores, os trabalhadores da classe criativa tém
em comum um certo ethos criativo, compreendido como um espirito de criacdo que
valoriza a capacidade criadora, a inventividade, a individualidade, o fazer diferente
como principio gerador e 0 mérito associado com as caracteristicas individuais. Isto
faz com que esse ethos criativo exerga certa influéncia nos individuos em relacéo as
suas escolhas relativas: ao trabalho; as preferéncias por determinados tipos de
emprego; preferéncias de consumo; a propria organizacao do tempo entre trabalho e
atividades de lazer; além das decisdes relativas ao onde viver”.

Para alguns profissionais, como psicologos e educadores, a criatividade tem sido
considerada uma caracteristica dos individuos que permite explicar muitos fenémenos da
variedade no rendimento que ndo tem uma justificativa facil na inteligéncia e, neste sentido,
tem-se considerado que a criatividade pode ser uma alternativa para compreender o
rendimento humano. De fato, as consideracGes que se tém feito sobre a criatividade, em geral,
tém sido fundamentadas na ideia de que esta € uma propriedade muito escassa e rara na
populacdo em geral. Também, ha a crenca de que a criatividade € um dom, que algumas
pessoas possuem e ndo uma caracteristica geral de todos os seres humanos.

Considerando esses elementos, pode-se dizer que a criatividade humana ¢ um dom de
alguns que conseguem durante a vida desenvolver habilidades peculiares a criatividade sendo
uma caracteristica, onde se combinam os efeitos das capacidades cognitivas com efeitos
relativos ao temperamento e ao carater. Portanto, deve-se entender a criatividade humana
como um marco integrado de toda a personalidade nos aspectos respeitantes ao rendimento.

No mesmo sentido, Critelli (1981) enfatiza a urgéncia do despertar do potencial
criativo do homem, ja que o cidaddo do mundo de hoje, mediante tanta automatizacdo tem
perdido a iniciativa e a criatividade para agir diante do inesperado, do imprevisivel e do
incontrolavel.

Nesse meandro, outro aspecto € abordado no sentido organizacional. Amabile (1999,

p.116) realca que:

“A liberdade de acgdo, enfatiza a expertise, a motivacao intrinseca (correlacionada a
paixao e ao interesse que desafiam a pessoa a criar € a ter satisfagdo com o que faz)
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e extrinseca (exterior a pessoa), além de descrever praticas gerenciais que podem
elevar a criatividade de uma organizagdo: desafio, liberdade, recursos, caracteristicas
dos grupos de trabalho, encorajamento pela supervisdo e apoio organizacional”.

Neste cenario, a criatividade do homem é mais do que nunca necessaria, pois sao
inimeras as solugdes a se buscar, ndo de qualquer forma, mas de forma eficiente e eficaz; é
preciso que o criativo seja novo, Util, valioso, original e adequado.

Alencar (2002) enfatiza que é premente a necessidade de se pensar de forma criativa
e inovadora nesse mundo globalizado.

E relevante frisar que a criatividade e inovagio sdo aspectos fundamentais para o
crescimento organizacional e profissional, independentemente do local de trabalho é essencial
0 desenvolvimento da criacdo e inovacdo como foco para o crescimento em qualquer setor
comercial ou artistico (ALENCAR, 2002). Contudo, apesar de haver forte relacdo entre
criatividade e inovacdo, nem sempre uma ideia criativa serd uma inovagao. 1sso ocorre porque
nem sempre uma ideia criativa tem de fato viabilidade no mundo real, ou seja, a ideia pode ser
muito boa, mas ndo tem condicOes reais para sua implantagdo. Dessa forma, a inovacgao

depende essencialmente de uma condigéo: sua viabilidade.

2.2.4 Inovacao

A palavra inovacdo origina-se do latim innovatio, cujo significado é renovacao.
Acredita-se que a inovacgdo representa a aplicacdo da criatividade, ou seja, primeiro tem-se a
criatividade, depois a inovacdo. Desta feita, a palavra inovar significa tornar novo, renovar.
Enguanto inovacéo traduz-se pelo ato de inovar. Assim, inovar € a acdo ou o efeito de inovar;
introducdo de alguma novidade na legislacdo, nos costumes, na ciéncia, nas artes, etc.
(FERREIRA, 2010).

Ja para Drucker (2002, p. 240) a inovagao:

“E 0 instrumento especifico dos empreendedores, 0 meio pelo qual eles exploram a
mudan¢a como uma oportunidade para um negdcio diferente ou um servigo
diferente. Ela pode ser apresentada como disciplina, ser apreendida e ser praticada”.

Dentre os conceitos ja colocados, nota-se uma variedade da definicdo de inovacao
dependendo, principalmente, da sua aplicacdo. Dentre as varias possibilidades de inovar,
aquelas que se referem a inovacbes de produto ou de processo sdo conhecidas como

inovacdes tecnoldgicas. Outros tipos de inovagdes podem se relacionar a novos mercados,
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novos modelos de negdcio, novos processos e métodos organizacionais ou até mesmo novas
fontes de suprimentos.

Desta forma, a amplitude do termo nos remete a tentar uma definicdo mais
especifica. A palavra inovacao é frequentemente usada para descrever um objeto, que pode
ser um microcomputador, ou um novo modelo de carro. Embora se referindo a algo concreto,
tedricos do assunto concordam que inovacao pode assumir outras formas de definigéo.

Segundo Motta (1998) a inovacdo fundamenta-se na crenga da melhoria crescente.
Criacdo, invencdo ou descoberta sdo ideias novas ndo aplicadas. Mudar é aplicar a novidade;
é 0 uso de uma descoberta ou invencdo: é introduzir o incomum, tanto no sentido positivo
quanto no negativo. A inovacdo refere-se a uma mudanca julgada benéfica; é a solucdo
criativa de problemas, provocando o desenvolvimento de uma empresa.

No contexto atual, portanto, a inovacdo assume um papel fundamental na busca por
um diferencial competitivo.

Segundo Fiates (2008, p. 169):

“... ndo ha duvidas sobre a importancia da inovac¢do no contexto organizacional. Os
avancos cientificos e tecnoldgicos reduzem o ciclo de vida dos produtos e servicos,
0 que requer das organizacbes uma capacidade de acompanhar e incorporar
inovacdes em todos os niveis da empresa. Nesse contexto, a inovagdo é apontada
como o diferencial que as organizacBes deveriam perseguir para alcancar niveis
s6lidos de competitividade™.

As organizagdes buscam na inovacdo uma forma de garantir maior competitividade
no mercado no qual estdo inseridas. Em prol que a competitividade, de acordo com os autores
(Fiates; Fiates, 2008) seria uma capacidade ou competéncia de a empresa formular e
implementar estratégias, que lhe permitam ampliar ou conservar, uma posi¢cdo sustentavel no
mercado e seu ambiente de atuacéao, de forma duradoura.

A inovacdo pode ser classificada de diversas formas e essas classificacdes sdo
definidas por varios estudiosos para facilitar a compreensdo do fenémeno. De acordo com o
grau de novidade envolvido, as inovacdes podem ser classificadas como inovacges radicais e
inovacdes incrementais. As inovagdes radicais sdo as inovagdes descontinuas, “algo
completamente novo ou uma resposta a condigdes profundamente alteradas” (TIDD,;
BESSANT; PAVITT; 2008, p. 183).

Além disso, inovacdo ndo consiste apenas na exploracdo de novos mercados,

podendo também representar novas formas de servir a mercados ja existentes e maduros
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(TIDD; BESSANT; PAVITT, 2008), e ndo esta restrita a bens manufaturados, podendo
acontecer tanto no segmento de servigos, como no setor publico e privado.

Observa-se uma coeréncia no contexto da definicdo da inovacdo que na realidade é
um requisito essencial para o estudo em relacdo a inovagdo dos artesdos no setor artistico no
qual envolve criatividade, inovacdo e comercializacdo, afinal a atividade de arteséo requer
além destes fatores um conhecimento comercial das pessoas envolvidas em prol de alavancar
e divulgar o artesanato como uma identidade cultural.

Mesmo diante de varias conceituacdes entender e avaliar as inovacdes é uma tarefa
complexa, que apresenta varias dificuldades conceitual e metodoldgico. Primeiro, a rea de
estudos de inovacdo é insuficientemente delimitada e tende a aumentar em tamanho e
diversidade, com base no chamado imperativo inovar (HARRIS e ALBURY, NESTA 2009).

O chamado imperativo inovar influencia categoricamente todos 0s paises a criarem
suas proprias diretrizes inovadoras no intuito de concorrerem entre sim no mercado global.
Enquanto isso, 0os pesquisadores identificaram varios tipos de inovacdo, aléem da inovacéao
tecnoldgica, a inovagédo social, a inovacdo distribuida, inovacdo aberta, inovacdo usuarios,
inovacdo escondida, entre outras. Consequentemente, o campo semantico abrange o termo
“inovacdo” é expandido sem parar, por isso que € dificil de definir de forma satisfatoria o
termo inovacéo.

Diante do exposto, observa-se que a inovagdo ndo é um fendmeno novo que esta
ocorrendo na economia, mas que € inerente ao processo de desenvolvimento humano. As
sociedades primitivas buscavam meios que lhes permitiu alcangar um aumento de meios de
subsisténcia que os fornecidos com 0s recursos naturais e também poupasse esfor¢os na
realizacdo de suas tarefas.

Do ponto de vista econdmico, os tedricos tém dado a ele uma grande relevancia,
porque eles consideravam-no como um elemento essencial no processo de desenvolvimento
econdmico.

Existe, entretanto, uma diferenca marcante entre o termo inovacao e invencdo que
segundo Faberger (2006, p. 23-24):

“A invengdo serd a primeira ideia que uma pessoa em um novo produto ou processo,
enquanto a inovagao seria a primeira tentativa de realiza-lo. Interesse em diferengas
claras devido, principalmente, ao fato de que as vezes é dificil de fazer, porque séo
muitas vezes intimamente ligados. Neste sentido, deve-se também levar em conta
que do ponto de vista do negécio, para transformar uma inven¢do em uma inovacao,
a empresa tem de combinar elementos diferentes, tais como conhecimento,
habilidade, capacidades e recursos. E, para isso, tem de haver alguém encarregado
de organizar tudo estas tarefas para vir a ser concretizadas. E o inovador ou
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empreendedor, como Schumpeter chamou. Por isso, é importante incluir na analise o
papel interpreta 0 empresario-empreendedor e os elementos ou fatores que podem
influencia-lo”.

Além disso, quando se considera a importancia da inovagao no processo econémico,
deve referir-se a seus efeitos sobre o crescimento econémico, sendo que esse processo nem
sempre pode exercer um efeito positivo sobre a sociedade, porque ocorre divergéncia de
posicionamento entre diversos estudiosos que avaliam o crescimento econdmico por meio de
seus efeitos sobre as variaveis que o afetam mais diretamente, como a divisdo do trabalho
(MARTIN, RIBEIRO e PICAZO, 2012).

Esmiucando o processo de inovacdo, nota-se que uma empresa s pode ser
permanentemente inovadora (ou um ambiente inovador) quando satisfaz suas prdprias
necessidades ao maximo, ou constantemente gera novas necessidades, em prol de desenvolver
um processo de inovacdo sustentavel. Ou seja, a inovacdo depende de procedimentos
crescentes e atraentes para o mercado consumidor e interno, pois a inovagao requer sempre a

aceitacdo social, como requisito para sua implantacao (VISO, 2013).

2.3 ARTESANATO

A definicdo de artesanato engloba varias diretrizes e alguns autores tém concepcdes
diferenciadas e no decorrer do desenvolvimento deste topico serdo abordados alguns pontos
fundamentais para a compreensdo do real valor do artesanato e as perspectivas das pessoas
que desenvolvem a atividade de artesao.

Artesanato é definido por Silva Filho (1987) como fruto gerado da cultura popular,
da feitura de objetos relacionados a tematica folclorica dos paises com emprego de técnicas
primitivas de fabricacao.

A Unesco (2010) considera como produtos artesanais aqueles produzidos por
artesdos, totalmente a mdo ou com a ajuda de ferramentas manuais, ou, ainda, com a
utilizacdo de meios mecanicos, desde que a contribuicdo manual direta do artesdo seja o
componente mais importante do produto acabado.

Segundo o conhecimento de Gongalves (1996, p. 68), <o artesanato desempenhou e
continua a desempenhar um papel importante na vida dos homens e das sociedades”. Dessa
forma, constitui-se em parte integrante da sociedade capitalista que se acha em constante
transformagéo, e ndo simplesmente em parte de um mundo em desaparecimento, um mundo

pré-capitalista, tradicional.
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Frisa Martins (1973) que ao delinear o seu conceito, segue o caminho de descrever o
que ndo é artesanato e, por exclusdo, caracterizar o que é, em sua concep¢do. Para ele, a
atividade artesanal se situa no grupo de atividades de transformacdo de matéria-prima, dentro
do qual se diferencia da industria, das artes puras ou desinteressadas, das artes industriais ou
oficios e das “industrias populares ou industrias caseiras ou pequenas induastrias” (p. 23-24).
Assim, na percepgdo da maioria dos autores o artesanato é uma atividade de cunho manual na
qual o artesdo utiliza como principal instrumento as méos. Sendo assim, observa-se que o
artesanato € uma atividade desenvolvida ha séculos e tem um contexto histérico enriquecedor

e importante para a compreensao do assunto em estudo.

2.3.1 Histéria do Artesanato

A atividade artesanal é tdo antiga quanto o homem que fabricava suas proprias
ferramentas nas cavernas. Segundo Martins (1973, p.24), o homem de Pequim conhecia ja o
uso do fogo e sabia fabricar instrumentos de quartzo e grés, e a tecelagem da la
comprovadamente ja existia nos tempos pré-historicos.

Com certeza, 0 homem das cavernas era um artifice. Todos os instrumentos e
utensilios de que dispunha eram por ele mesmo fabricados, utilizando a matéria-prima que
mais facilmente encontrava e a partir de sua prépria concepc¢édo e necessidade. Com o passar
do tempo, tais objetos foram tomando a conotacdo cultural do ambiente em que o homem
estava cercado, fato que possibilita hoje identificar, em objetos e descobertas arqueoldgicas,
0S costumes e caracteristicas do povo que viveu em determinado local. Realmente, somente
na ldade Media, com o desenvolvimento dos mercados, de novas rotas de comércio, das
cidades e com o aumento da populacdo, enfim, com uma nova situacdo econdémica e social é
gue o artesanato vive sua época de maior crescimento e relevancia na economia.

A explicacdo proposta por Rima (2009, p. 87), para o processo de surgimento do

artesanato na época Medieval, € a seguinte:

“O intenso crescimento da populacdo da Europa e a exceléncia de seus recursos
naturais combinados com técnicas de producdo mais evoluidas aceleraram a
expansdo da producdo e ampliaram os mercados. Os mercados crescentes
possibilitavam a especializacdo dos trabalhadores em determinados produtos,
adquirindo eles pericias ocupacionais que os transformavam em artesdos. Esta
especializacdo e a divisdo do trabalho que tende a acompanhé-la resultaram na
produgdo para o mercado, substituindo a forma mais primitiva de producdo que era
para o autoconsumo, tipica das unidades familiais do sistema feudal”.
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Conceituar a atividade artesanal é complexo em decorréncia que envolve fatores
historias enfocando diversas fases da criagdo artesanal.

Weber (1968, p.41) conceitua o artesanato como sendo “o exercicio de um trabalho
industrial aprendido, com uma extensdo variavel, executando-se a base de preparacdo
profissional ou de especializacdo técnica, de maneira independente, para um senhor, para uma
comunidade ou por conta propria”.

Em seu conceito, Weber (1968) ao identificar o artesanato com o trabalho industrial
aprendido, considera a atividade como a transformacdo da matéria-prima caracteristica da
industria - e como uma escola, onde sdo repassadas as técnicas de producdo e o oficio aos
aprendizes, sob os cuidados do mestre. Para o autor, h4& uma certa especializacdo no
artesanato. N@o a especializacdo nos moldes da divisdo do trabalho, caracteristica propria da
organizacgdo industrial moderna, mas uma especializacédo técnica, uma separacao profissional,
a partir da elaboracdo de um determinado produto.

Carreiro (1975), embora ndo conceitue propriamente a atividade artesanal, comenta
que “a técnica de produgdao do artesanato baseia-se na industria sobretudo manual (¢ a
verdadeira manufatura)”.

Assim, depois destas conceituacdes, observa-se que, mesmo sendo uma atividade
antiga, a partir de 1950 iniciam-se as primeiras tentativas de transformacéo do setor artesanal.
Ele passava de uma atividade meramente de subsisténcia para uma profissional rentavel para
0 artesdo, proporcionado através de politicas publicas. Para tal, foram criados 6rgdos com a
funcdo de apoiar a atividade no ambito nacional e nos estados da federacdo (BANCO DO
NORDESTE, 2002).

Neste contexto, a atividade artesanal comeca a desenrola-se saindo de mera posicao
de permitividade no que tange as caracteristicas das vendas dos produtos artesanais, para
alcancar fronteiras de comercializacao ultrapassando os limites da localidade produtora. Essa
situacdo inicia-se em 1950 (BANCO DO NORDESTE, 2002).

Além destes fatores, existiam caracteristicas peculiares do artesanato que se refere
aos processos de producdo da atividade de artesanato, esses eram totalmente manuais,
caracteristica principal do produto artesanal, havia poucos produtos e baixos rendimentos
auferidos pelos artesdos, sendo que grande parte da forca de trabalho era feminina.

Esse panorama, infelizmente, ndo sofreu alteracdes nos Gltimos cinquenta anos,
mesmo tendo a economia brasileira passado por profundas mudangas os principais problemas
vinculados a producdo, a comercializacdo e a qualificacdo profissional do artesdo néo

alteraram significativamente suas caracteristicas. Entretanto, a partir dos anos 90 o mercado
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informal o qual engloba o artesanato iniciou uma realidade diferente passou a ser encarado
como uma alternativa de renda para milhGes de brasileiros. Por ser uma atividade bastante
expressiva na economia informal brasileira, o pais possui cerca de 8,5 milhdes de artesdos
(BANCO DO NORDESTE, 2002).

2.3.2 O Artesdo

O artesdo € a pessoa que desenvolve a atividade do artesanato, ou seja, € o artista, 0
artesdo, como na época medieval, antes do periodo &ureo do artesanato, permanece como um
trabalhador de classe econémica baixa. Conforme Lopes (1980), a atividade ocupa, na maioria
dos ramos, mulheres e criancas da zona rural e mesmo suburbana do interior, além de
desempregados destas mesmas areas.

Segundo o Relatério e Proposta da Comissdo Consultiva de Artesanato sobre
Conceituacdo do Artesanato, para efeito do Programa Nacional de Desenvolvimento do
Artesanato (PNDA), a definicdo de artesdo sequer existe como categoria ocupacional nos
registros oficiais do pais, o que torna ainda mais dificil situd-lo, conceitua-lo e obter uma
visdo coerente de sua historia presente ou passada, para ndo mencionar a quase
impossibilidade de antever suas perspectivas futuras (BANCO DO NORDESTE, 2002).

Neste sentido o artesdo valoriza sua arte como algo imensuravel, ou seja, intangivel,
entretanto, o artesdo precisa determinar um valor econémico a sua arte, valor esse que pode
variar de acordo com as leis do mercado. Nota-se que, o0 artesdo € um artista considerado
produtor da sua prdpria arte, entretanto, ndo consegue fugir ao mercado capitalista, em virtude
de determinar um valor a sua obra, uma necessidade fundamental tanto para a valoriza¢do do
trabalho artesanal, como para a prépria sobrevivéncia do produtor o qual, precisa sobreviver.

No entanto, estd realidade aos pouco vem sendo modificada e alcancando sua
valorizacdo mesmo com a interferéncia das grandes empresas as caracteristicas peculiares do

artesdo ainda é preservado principalmente na regido Nordeste.

2.3.3 Cenario do Artesanato no Brasil, Nordeste e Sergipe

A atividade de artesanato perdurou por muitos anos até tornar-se uma atividade
considerada profissional no Brasil, assim a partir da década de cinquenta, iniciam-se as
primeiras tentativas de transformacdo do setor artesanal. Ele passava de uma atividade

meramente de subsisténcia para uma profissional rentavel para o artesdo, proporcionado por
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politicas publicas. Para tal, foram criados 6rgdos com a fungdo de apoiar a atividade no
ambito nacional e nos estados da federacdo. Com relacdo ao perfil do artesanato no Nordeste,
observa-se que os artesanatos de madeiras, de cestarias e de trangados tornam-se mais
frequentes nos estados de Pernambuco, Piaui, Alagoas e Rio Grande do Norte (BANCO DO
NORDESTE, 2002).

Entretanto, entre os estados nordestinos, Sergipe € 0 que possui maior ocorréncia da
atividade de artesanato, uma trajetoria crescente desse setor com relacdo a expressividade
quantitativa de artesdos (BANCO DO NORDESTE, 2002).

2.3.4 Aspectos Econdmicos do Artesanato

O artesanato é, atualmente, uma atividade de sobrevivéncia no mercado, onde o
modelo econdmico vigente se torna cada vez mais excludente. E necessario identificar formas
de recuperar o poder de producdo e comercializacdo dos artesdos, para que esta atividade
possa absorver a habilidade das pessoas de determinada regido e transforma-la em recursos
econémicos (BANCO DO NORDESTE, 2002).

Desta forma, o investimento feito na atividade artesanal é, inicialmente, o préprio
trabalho do artes@o, que confecciona suas ferramentas ou utiliza as maos como instrumento
essencial de trabalho. Quando ha a necessidade de algum recurso financeiro, este é
proveniente de outra atividade geralmente desenvolvida pelo artesdo, como complemento da
renda familiar (GONGALVES, 1996).

Analisando os aspectos histdricos, sociais e econdémicos da atividade artesanal, pode-
se observar que, embora ela represente uma atividade importante para o pais em alguns
aspectos como cultura, historia, combate ao desemprego e outros, esta atividade possui alguns
estrangulamentos, principalmente, em se tratando dos seus aspectos econdmicos, embora
possa se definir alguns elementos que se traduzem em potencialidades desta atividade
(BANCO DO NORDESTE, 2002).

O artesanato como atividade econdmica vem conquistando seu espaco, devido a
possibilidade de alavancar com éxito a economia de uma regido, mesmo sendo uma profissdo
antiga, mas rodeada de preconceitos principalmente pelos investidores que ainda visualizam o
artesdo como alguém sem técnica ou conhecimento suficiente para produzir em larga escala,
prejudicando assim, o crescimento do artesanato.

Outro dado importante é o Programa Sergipano de Desenvolvimento do Artesanato -

PROARTE. Esse programa esta vinculado diretamente & Secretaria de Estado da Acéo Social
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e do Trabalho, tendo como responsavel imediato o NAT — Nucleo de Apoio ao Trabalhador.
Assim, toda producéo artesanal é referendada pelo Ministério do Desenvolvimento através do
PAB - Programa de Artesanato Brasileiro (SEBRAE, 2002).

3 MATERIAIS E METODOS

3.1 Tipo de Pesquisa e Local do Estudo

Neste estudo, realizou-se uma pesquisa descritiva, de carater exploratorio, com
abordagem do tipo quantitativa, sendo estabelecida a forma de pesquisa de campo. A pesquisa
descritiva busca examinar um fenémeno para descrevé-lo de forma integral ou diferencia-lo
de outro. Ja a pesquisa de carater exploratorio estuda e busca descobrir se existe ou ndo um
fenbmeno, ou seja, visa proporcionar maior familiaridade com o problema com intuito de
torna-lo explicito ou de construir hipoteses (MATIAS-PEREIRA, 2012).

Matias e Pereira (2012) explica também que a pesquisa quantitativa enfoca tudo que
pode ser mensurado numericamente, ou seja, pode ser traduzido em nameros, opinides e
informacGes para classifica-las e analisa-las. A pesquisa de campo procede a observacgdo de
fatos e fendmenos exatamente como ocorrerem no real, a coleta de dados referentes aos
mesmos, e finalmente, a analise e interpretacdo desses dados, com base numa fundamentacao
tedrica consistente, objetivando compreender o problema da pesquisa.

A pesquisa inicialmente procedeu-se em trés etapas. A primeira através de pesquisa
bibliografica para conhecimento do tema, em dissertagdes, artigos cientificos nos periddicos
capes e sciencedirect, livros e internet. A pesquisa bibliografica é elaborada a partir de
material ja publicado, construido principalmente através de livros, artigos, periodicos e
atualmente material disponibilizado na internet (MATIAS E PEREIRA, 2012).

Na segunda etapa, foi realizada visita em algumas institui¢es: Servico de Apoio &s
Micro e Pequenas Empresas Sergipe - SEBRAE, Companhia de Desenvolvimento dos Vales
do Sdo Francisco e do Parnaiba - CODEVASF, Confederacdo Nacional dos Artesdos -
CONSTRIART e Programa Sergipano de Desenvolvimento do Artesanato - PROARTE, para
obtencdo de informacdes sobre os grupos de artesdos no estado e aquisi¢cdo de contatos.

Na terceira etapa, realizou-se uma pesquisa de campo através de aplicacdo de
questionario com os artesdos na orla de Atalaia, mais precisamente no Calcaddo da Atalaia, na

Passarela do Artesdo e na Feira do Turista e em algumas residéncias de artesdos em
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Aracaju/SE. Posteriormente, no Centro de Turismo, Praca da Catedral, Mercado Municipal

Antbnio Franco e nas Cidades de Laranjeiras/SE-Povoado Estiva e Divina Pastora/SE.

3.2 Periodo e Instrumento de Coleta de Dados

A coleta de dados foi realizada entre os meses de marco e abril de 2014, por meio de
utilizacdo de um questionario elaborado pela autora, baseado nas referéncias consultadas e
visitas realizadas as institui¢des citadas.

Foi elaborado um questionario (Apéndice A) com o objetivo de identificar o
conhecimento do artesdo em Propriedade Intelectual e as caracteristicas socioeconémicas
como o perfil pessoal, ocupacional e econdmico dos artesdos.

O questionario é um recurso a ser utilizado com o intuito de ordenar perguntas que
devem ser respondidas por escrito pelo informante. O questionario deve ser objetivo, limitado
em extensdo e estar acompanhado de instrucdes. Essas instrugbes devem esclarecer o
propdsito de sua aplicacdo, ressaltando a importancia da colaboragédo do informante e facilitar
o preenchimento (MATIAS E PEEREIRA, 2012).

O instrumento contém 50 questbes, a maioria de multipla escolha e estava
subdividido em cinco partes: 1. Dados Pessoais, 2. Dados da Atividade, 3. Dados Sociais, 4.

Dados Econémicos e 5. Dados Propriedade Intelectual.

3.3 Sujeitos e Amostra

Foram estabelecidos como critérios de inclusdo para a constituicdo dos sujeitos, ser
artesdo, de ambos 0s sexos, pessoa fisica ou juridica e concordar em participar da pesquisa de
modo voluntario. Como critério de exclusdo, ndo ser artesdo, artesdo que ndo produza no
Estado de Sergipe e gque ndo consentiram participar do estudo.

Obedecidos tais critérios, obteve-se uma amostra de 100 artesdos, que desenvolviam
as atividade de bordado, renda, pintura, escultura, doces, confeccdo de bijuterias, biscuit e
bonecas.

A amostra é um item da pesquisa de fundamental importancia para o
desenvolvimento do trabalho, especialmente por levantar a parte da populacédo, selecionando
de acordo com uma regra ou plano. Sendo assim, a amostra se desmembra em probabilistica e

ndo probabilistica.
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Segundo Matias e Pereira (2012), as amostras probabilisticas sdo indicadas para o
tipo de pesquisa apresentada por tratar-se de amostras acidentais, que sdo compostas por
acaso, por pessoas escolhidas aleatoriamente. J& as amostras ndo probabilisticas sdo por
quotas, compostas por elementos constantes da populagdo na mesma propor¢do e amostras
intencionais s&o aquelas que sdo escolhidos pelo o bom senso do pesquisador. (MATIAS E
PEREIRA, 2012).

Do ponto de vista estatistico, a amostra em estudo foi tomada por estimativa dada
pela expressdo abaixo, no qual definiu o tamanho da amostra. Em razdo de os 6rgaos
governamentais e das associacdes de artesdaos ndo possuirem, até entdo, cadastro, foi dado
inicio uma campanha de cadastramento e recadastramento dos artesfes sergipanos.
Entretanto, a campanha de cadastramento ndo esta concluida, uma vez que existem muitos
artesdos ainda ndo catalogados, ndo sendo possivel dispor de informacdes sobre a estimativa
dos artesdos no Estado de Sergipe, admitiu-se assim que a populacdo é infinita.

Para estimativa do tamanho amostral de populacGes infinitas tém-se dois pressupostos:
a) Conhecimento da estimativa da média populacional
A férmula utilizada é: n = ( Zy» . 0)%/E? onde:
n = tamanho da amostra
Z,» = valor critico que corresponde ao grau de confianca desejado
o = desvio padrdo populacional da variavel em estudo
E = margem de erro, isto é, erro maximo da estimativa. E a maxima diferenca entre a média
amostral e a verdadeira média populacional.
b) Conhecimento da estimativa da propor¢éo populacional
A formula utilizada é: n = ( Z% . p . q)/E?, onde:
n = tamanho da amostra
Z,» = valor critico que corresponde ao grau de confianca desejado
p = proporcao populacional de individuos que pertence a categoria de interesse.
g=1-p
E = margem de erro, isto é, erro maximo da estimativa. E a maxima diferenca entre a
proporcao amostral e a verdadeira proporcao populacional.
Optou-se pelo uso da segunda formula acima, para o calculo do tamanho da amostra,
onde sera admitido p =q =0,5.
A tabela a seguir apresenta alguns resultados ao nivel de significancia de 5%, isto é

com uma confianga de 95%, com uma margem de erro de 9,7%, 9,8% e 9,9%.
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Tabela 1 — Tamanho da amostra

Zap pP=q E n
1,96 0,5 9,7% 102,07
1,96 0,5 9,8% 100
1,96 0,5 9,9% 97,99

Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

3.4 Coleta de Dados

A definicdo do instrumento de coleta de dados dependerda dos objetivos que se
pretende alcancar com a pesquisa e do universo a ser investigado. Os instrumentos de coleta
de dados tradicionais sdo a observacgdo, quando se utilizam os sentidos na obtengédo de dados
de determinados aspectos da realidade (MATIAS E PEREIRA, 2012).

Para o0 inicio da coleta de dados, estabeleceu-se a escolha dos locais por
conveniéncia, a fim de ser concretizada a aplicagdo dos questionarios, as visitas foram feitas
sem agendamento de dia e hora e por abordagem direta e pessoal a cada artesao.

Cada participante da pesquisa foi informado sobre o Termo de Consentimento Livre
e Esclarecido acerca de sua participacdo na pesquisa. Os dados coletados foram analisados
estatisticamente com o uso do Excel 2010, organizados em gréaficos e tabelas, analisados
através de estatistica descritiva e interpretados com embasamento no referencial teérico deste

estudo.
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4 RESULTADOS E DISCUSSAO

Alguns dados tabulados foram expostos em tabelas enquanto outros foram
apresentados em graficos. Para iniciar os trabalhos, foram coletadas referéncias teoricas para

embasar e nortear a pesquisa.

Tabela 2 — Género

Género %
Feminino 79
Masculino 21
Total 100

Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

O primeiro item abordado € em funcdo do género no qual a mulher é destaque no
artesanato, ja que, 79% assume a atividade, enquanto, 21% dos homens desempenham a
atividade. Nota-se que o género predominante ainda é o feminino. Conforme Lopes (1980), a
atividade ocupa, na maioria dos ramos, mulheres e criancas da zona rural e mesmo

suburbanas do interior, alem de desempregados destas mesmas areas.

Tabela 3 — Faixa Etaria

Idade %
Entre 50 e 60 29
Entre 30 e 40 22
Entre 40 e 50 21
Menos de 30 9
70 ou mais 5
Total 100

Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

Examinando a faixa etaria, observa-se que dos 50 a 60 anos 29% atuam na producéo
do artesanato, 22% na faixa dos 30 a 40 anos, 21% entre 40 e 50 anos. Os mais jovens, com
menos de 30 anos, tém uma pequena atuacao na produtividade do artesanato apenas com 9% e

0s mais idoso com 70 anos ou mais, atuam apenas com 5%.
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Tabela 4 — Grau de Escolaridade

Grau %
Médio 42
Fundamental 36
Superior 22
Total 100

Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

O grau de escolaridade ¢ um ponto importante, ja que, o artesanato sempre foi visto
como uma atividade desenvolvida por pessoas com nivel escolar baixo, entretanto, com o
passar dos anos observou-se durante a pesquisa que 42% dos entrevistados tem o ensino

médio, 36% o fundamental e 22% nivel superior. Prevalecendo desta forma o ensino médio.

Tabela 5 — Estado Civil

Estado %
Solteiro 42
Casado 42
Viavo 9
Divorciado 7
Total 100

Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

Durante 0 processo de entrevista o estado civil dos participantes teve um empate
demonstrando que independente deste fator a atividade do artesanato € praticada como meio
de sustento familiar, mas independe da condicdo civil. Os solteiros e casados tiveram um

percentual de 42%, vilvo 9% e divorciados 7%, respectivamente.

Tabela 6 — Quantidade de filhos

Quantidade %
Menos de 3 64
Entre3e5 24
Entre5e7 8
Mais de 7 2
N&o Resposta 2
Total 100

Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

Relacionado a quantidade de filhos, 64% tem menos de 3 filhos, 24% de 3 a 5, 8% de

5a7 e 2% mais de 7. As familias de artesdos em 64% possuem uma prole de 1 a 2 filhos,
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confirmando o fato ja observado entre os casais modernos pela opgdo de ter um ndmero
reduzido de filhos.

Tabela 7 — Moradores por casa

Quantidade %
Menos de 3 61
Entre3e5 27
Entre5e7 8
Mais de 7 3
N&o Resposta 1
Total 100

Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

Um dado interessante encontrado foram os dados de moradores por domicilio 61%
tem menos de 3 moradores, 27% entre 3 e 5, 8% entre 5 e 7 € 3% mais de 7. A composi¢do
dos moradores das casas dos artesaos é de no maximo 2 pessoas correspondendo a 61% dos
respondentes da pesquisa.

Figura 1 — Possui carteira profissional de artesdo

10%

mSim
Néo

90%

Fonte: Elaborado pela autora (2014)

A Figura 1 demonstra a conscientizacdo dos artesdos, ja que, 90% possuem a carteira

profissional de arteséo, tendo assim alguns beneficios que advém com a aquisicdo da carteira
e somente 10% n&o possuem.
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Tabela 8 — Tempo em anos que atua como artesao

Quantidade %
Menos de 10 32
Entre 10 e 20 23
Entre 20 e 30 18
Entre 30 e 40 12
Entre 40 e 50 8
Entre 50 e 60 5
Mais de 60 1
N&o resposta 1
Total 100

Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

A atividade de artesanato é desenvolvida ha muitos anos e a maioria conserva esta
como fonte de renda, 32% tem menos de 10 anos de atividade, 23% entre 10 e 20 anos, 18%
entre 20 e 30, 12% entre 30 e 40, 8% entre 40 e 50, 5% entre 50 e 60 e 1% mais de 60 anos.

Tabela 9 — Atividade que desenvolve como artesdo

Atividade %
Renda 36
Bordado 24
Madeira 10
Ceramica 6
Azulejos 4
Entrancado de palha 3
Doces 3
Vidros 3
outros 11
Total 100

Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

As atividades desenvolvidas pelo artesdo que mais tem destaque é a renda e o
bordado com 36% e 24%, respectivamente.

A renda e o bordado sdo tipicos da regido nordestina, de origem europeia, € um
ornamento executado sobre qualquer tipo de tecido, por meio de agulhas e linhas coloridas,
sendo realizado manualmente. Os bordados ddo acabamento em pecas de vestuario, cama,

mesa e banho trabalhando-se os fios do proprio tecido ou fazendo-se apliques.



44

Figura 2 — Trabalha diariamente
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Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

Os artesdos em sua totalidade trabalham diariamente, informado por 98% dos
pesquisados, pela necessidade de produzir novas pecas, ampliar as vendas e

consequentemente aumentar a renda.

Tabela 10 — Horas que trabalha por dia

Quantidade %
Entre 8e 12 53
Entre4e 8 25
Menos de 4 11
Mais de 12 10
Nao Resposta 1
Total 100

Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

A jornada de trabalho € 53% para a maioria dos artesdos equivalente a 8 e 12 horas
diérias, 25% entre 4 e 8 horas e 11% menos de 4 horas. O artesanato e, atualmente, uma
forma de sobreviver no mercado de trabalho, onde o modelo econémico vigente se torna cada
vez mais excludente. E necessario identificar formas de se recuperar o poder de producio e
comercializacdo dos artesdos, para que esta atividade possa absorver a habilidade das pessoas

de determinada regido e transforma-la em recursos econémicos (FABERGER, 2006).



Figura 3 — Considera o trabalho prazeroso
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Fonte: Elaborado pela autora, 2014.
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Num total de 98% dos entrevistados declararam que o seu trabalho é prazeroso.

Neste seguimento é fundamental o incentivo publico e privado para conservar esta atividade

desempenhada com dedicacao pelos arteséos, para que estes profissionais possam viver da sua

prépria produtividade e cultura de forma que possa desenvolver suas atividades de maneira

autdbnoma, assegurando sua propria identidade e conquistando sua independéncia financeira

(TSCHA; MENDONGCA; TSCHA, 2009).

Figura 4 - Necessita de criatividade
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Fonte: Elaborada pela autora, 2014.

A grande maioria dos entrevistados, 98%, declarou que a sua atividade necessita de

criatividade. A criatividade é um fator imprescindivel na vida profissional do arteséo.

Atualmente a criatividade é um fator diferencial no momento da venda e comercializag&o.



Figura 5 — Envolvimento de mais de uma pessoa
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Fonte: Elaborado pela autora, 2014.
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Quanto a pergunta se o artesdo trabalhava em parceria com outras pessoas, 50%

responderam afirmativamente, 48% negativamente e 2% nao responderam. Nota-se uma

individualidade na producdo artesanal. E quando existe um envolvimento de mais de uma

pessoa geralmente ocorre entre os familiares que se ajudam para aumentar a producao.

Tabela 11 — Matéria Prima

X

Matéria Prima

Linha

Lacé

Tecido

Fios

Material Reciclado
Madeira
Tinta

Argila
Resina

Ferro

Gesso

Vidro
Porcelana
Couro

N&o Resposta

NN
[es]ee]

PRPRPRPPRPPRPND NG

Total 100

Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

Neste aspecto, ocorreu uma variacdo da matéria-prima entre os artesdos, tendo como

destaque 28% para a linha, seguida de 20% para o lacé e 12% para o tecido, em razdo da

maioria das atividades artesanais exigir materia-prima diferenciada para a confecgdo do

trabalho artesanal.



Tabela 12 — Exposicéo de trabalhos

Exposicéo %
Diariamente 78
Outros 12
Semanalmente 5
Mensalmente 3
N&o Resposta 2
Total 100

Fonte: Elaborado pela autora, 2014.
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A exposicdo dos trabalhos para venda é realizada diariamente com um indice de 78%

dos respondentes.

Tabela 13 — Local de exposicao de trabalhos

Local %
Feira 65
Outros 16
Casa 11
Centro 4
Nao responda 3
Parque 1
Total 100

Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

O local de exposicdo para os trabalhos artesanais sdo as feiras, conforme 65% dos

entrevistados. A feira é o local de maior exposi¢do e vendas dos produtos, pois reine um

namero expressivo de artesdos e diferentes produtos, possibilitando a demonstracdo de

artesanatos diversificados.

Tabela 14 — Feira e Eventos

Exposicéo %
Estaduais 61
Nacionais 18
Nao frequenta 13
Internacionais 8
Total 100

Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

A exposicdo dos trabalhos em feiras estaduais tem a participacdo de 61% dos

entrevistados os quais tem consciéncia do quanto é fundamental a demonstragdo dos produtos
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fora da localidade de fabricagdo, sendo através destes eventos que surgem outras
possibilidades de exposicdo e vendas. Mas, ainda é inexpressivo o nimero de participantes em
feiras e eventos nacionais apenas 18% e internacionais 8%.

Figura 6 — Faz e comercializa
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Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

Foi declarado por 95% dos entrevistados que o proprio artesdo faz e comercializa o
seu produto.

Tabela 15 — Onde comercializa

Localizacdo %
Em Sergipe 70
Em outros estados 15
Em outros paises 10
N&o resposta 5
Total 100

Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

Setenta por cento dos entrevistados declararam que comercializam os seus produtos
em Sergipe. O processo de comercializa¢do segundo Thompson (2009) é notavel no momento
que o artesanato é comercializado através de um valor econémico estipulado para sua
negociacdo comercial.
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Tabela 16 — Em outros Paises

Localizacdo %
Argentina 90
Portugal 10
Total 100

Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

Sobre a comercializacdo em outros paises 90% dos entrevistados declararam que ja
comercialiram os seus produtos em feiras na Argentina e 10% em Portugal, levando o que ha
de melhor da producdo artesanal sergipana para esses paises, assim como a tradicdo e cultura
do povo brasileiro.

Figura 7 — Comercializacdo de produtos de outros artesaos
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Nao

53%

Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

Cinguenta e trés por cento dos entrevistados ndo comercializam obras de outros
artesaos, enquanto 47% comercializam. Esta realidade representa o sistema de solidariedade e
uma forma de alavancar a produtividade. A comercializacdo do produto artesanal enfrenta

uma forte concorréncia do mercado por parte dos produtos industrializados.
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Figura 8 — Redes Sociais
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Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

As redes sociais sdo usadas por 38% dos entrevistados para divulgacao dos produtos.
Entretanto, nos tempos modernos € imprescindivel o uso da internet através das redes sociais
como ferramenta para a divulgacéo de produtos.

Figura 9 — Espaco de interacdo com outros artesdos
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Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

O processo de interacdo entre os artesaos de acordo com os dados expressos nao
demonstrou uma boa participacédo entre os profissionais, devido a auséncia de um espaco que
favoreca o desenvolvimento e integracdo para a troca de experiéncias sobre os assuntos

pertinentes as suas atividades.
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Tabela 17 — Relacdo com outros artesdos

Relagdo %
Boa 78
Otima 21
Regular 1
Total 100

Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

Os artesdos possuem uma boa relacdo entre si, classificada na sua maioria entre boa e

6tima conjuntamente em 99%. O artesanato é uma atividade familiar onde a solidariedade é

fundamental para sua relagéo.

Figura 10 — IntercAmbio com outros artesdos
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Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

Oitenta por cento dos artesdos ndo fazem intercdmbio com outros artesdos fora do
estado, apenas 20% fazem intercAmbio por acreditar que a comunicacao entre 0s artesdos é
fundamental, ja que por meio desse mecanismo ocorre a troca de informacdes, criando-se

possibilidades de interacdo dos artesdos que vivem realidades diferenciadas.
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Tabela 18 - Motivo a ser artesdo

Motivo %
Influéncia Familiar 28
Gostar 24
Necessidade 22
Outros 14
Atividade Terapéutica 4
Curiosidade 3
Habilidade 3
Aumento na Renda 2
Total 100

Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

A justificativa por adotar a atividade de ser artesdo teve destaques nos itens
influéncia familiar 28%, gostar 24% e necessidade 22%. Os dados demonstram que a
influéncia familiar alavanca a transmissdo dessa atividade de geracdo a geragdo como
tendéncia, pois o aprender fazendo € proprio deste tipo de atividade, também faz parte do

oficio o prazer em fazer a arte e necessidade econdmica para sobreviver.

Figura 11 — Visibilidade na sociedade
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Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

Para 95% dos respondentes, o seu trabalho tem visibilidade na sociedade, devido as
peculiaridades culturais e regionais existente em suas obras, expostas em feiras e eventos,

onde os artesdes tem a oportunidade de mostrar sua arte a populacéo local e aos turistas.
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Figura 12 — Saber artesanal
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Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

Os entrevistados num total de 61% declararam que a atividade do artesdo exige o
conhecimento do saber artesanal, que ainda é passado de pai para filho por muitos artesaos,
pois, mesmo sendo uma atividade na maioria ensinada de geragdo a geracao necessita de um
conhecimento técnico e vocacional, os filhos vao crescendo vendo seus pais fazendo as pecas,
dando assim continuidade a arte, uma forma de manter a tradicdo e seu sustento da familia.
No entanto, 37% dos entrevistados negam tal afirmativa devido ao desinteresse dos filhos em

aprender o oficio.

Tabela 19 — Renda em salarios minimos

Renda %
Entrele3 55
Menosde1l 30
Mais de 3 15
Total 100

Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

A maioria dos artesdos 55% declarou possuir atualmente uma renda mensal que varia
entre 1 a 3 salarios minimos, ou seja, entre R$ 724,00 a R$ 2.172,00, classificando-os como
classe média no nosso pais, representando 54% da populacdo brasileira, segundo pesquisa
feita pela Serasa Experian em conjunto com o Instituto Data Popular, relatando que a renda
por pessoa (per capita) esta entre R$ 320,00 e R$ 1.120,00.
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Figura 13 — Possui outra fonte de renda

ESim

Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

A maioria dos entrevistados 57% declarou ndo possuir outra fonte de renda. A renda
auferida pela atividade é que mantem o sustento pessoal e familiar. Por isso, a atividade é
desenvolvida como forma de manutengdo orcamentaria, composta pela receita obtida pela
atividade desenvolvida (LOPES, 1980).

Figura 14 — Uso do crédito
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Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

Oitenta e sete por cento dos artesdos ndo fazem uso de crédito para produzir sua arte,
dificultando assim o crescimento do artesanato, pois a maioria tem um baixo poder aquisitivo
e com a auséncia do dinheiro, ocorre a reducdo da produtividade, dificultando o

desenvolvimento do artesanato no cenario econdmico.
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Figura 15 — Incentivos econdmicos
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Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

Com relagdo a incentivo econbémico para desenvolver suas atividades, segundo
declaracéo dos artes@os, 94% ndo possuem incentivo econdémico por falta de conhecimento de
instituicbes governamentais e ndo governamentais que favorecam empréstimos para a
categoria profissional, com facilidade de acesso ao crédito e baixa taxa de juros.

Figura 16 — Previdéncia Social como arteséo
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Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

Os declarantes afirmam que 70% nao possuem previdéncia social, mostrando o
guanto os artesdos ficam expostos a uma velhice desamparada, consequéncia da falta de
conhecimento do pagamento avulso deste beneficio. Apenas 30% dos artesdos declararam

possuir previdéncia social em razdo da sua atividade.
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Tabela 20 — Vinculo

Vinculo %
Nao possui vinculo 52
Associacéo 40
Outros 7
Sindicato 1
Total 100

Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

Enquanto 52% dos artesaos declararam ndo possuir vinculo com nenhuma instituicdo
referente ao artesdo, 40% informaram que pertencem a associacdes de artesdos. Um dos
principais 6rgdos para o artesdo € o PAB - Programa de Artesanato Brasileiro, os artesdos que
possuem cadastro neste 6rgao tem acesso ao credi-artesdo, um beneficio em parceria com o

governo do Estado de Sergipe e Banco do Nordeste.

Figura 17 - Faz parte de Micro Empresa Individual - MEI
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Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

Oitenta por cento dos artesdos ndo fazem parte de Micro Empresa Individual — MEI,
figura juridica, na qual o artesdo formaliza o0 seu negdcio e se tornar um pequeno
empresario, tendo direito a um CNPJ e acesso aos principais beneficios previdenciarios
como aposentadoria por idade, aposentadoria por invalidez, auxilio doenca, salério
maternidade e pensdo por morte.
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Figura 18 — Terceirizacéo
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Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

No item sobre terceirizacdo dos seus servigos, 88% responderam negativamente,
observando-se uma limita¢do no processo de expansdo da comercializa¢do e producao.

Figura 19 — Saber em Propriedade Intelectual
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Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

Cem por cento dos declarantes entrevistados responderam que ndo tem conhecimento
0 que seja Propriedade Intelectual.
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Figura 20 — Curso sobre Propriedade Intelectual
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Fonte: Elaborado pela autora, 2014.
Cem por cento dos entrevistados relataram que ndo fizeram curso sobre Propriedade

Intelectual, informando que ndo sabem dos direitos referentes a Propriedade Intelectual, com
relacdo a protecdo e a forma de garantir o direito de suas obras.

Tabela 21 — Tipos de Propriedade Intelectual

Conhecimento Sim Nao Total
Marca 47 53 100
Direito Autoral 43 57 100
Patente 37 63 100
Desenho Industrial 31 69 100
Software 27 73 100

Indicacdo Geografica 7 93 100
Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

Com relacdo ao conhecimento em Propriedade Intelectual, os entrevistados declaram
em ordem crescente, conforme mostra a porcentagem, que os artesdos sabem o que é Marca
(47%), Direito Autoral (47%), Patente (47%), Desenho Industrial (47%), Software (47%) e
Indicacdo Geografica (47%).
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Figura 21 — Registro em Propriedade Intelectual
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Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

Os entrevistados declararam em 100% que ndo tem registros de Obra produzida,
Patente, Marca, Software e Desenho Industrial.

Figura 22 — Faz parte de Grupo em Indicacdo Geografica
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Fonte: Elaborado pela autora, 2014.

Dos entrevistados apenas 7% pertencem ao grupo de renda irlandesa (Asderen -
Associacdo para o Desenvolvimento da Renda Irlandesa de Divina Pastora) na cidade de
Divina Pastora/SE, que tem o certificado de Indicacdo Geografica, no qual indica a
procedéncia de origem e a qualidade do produto, sendo emitido pelo Instituto Nacional de
Propriedade Industrial (INPI). Este selo é uma garantia para o consumidor que adquirir a
renda irlandesa, no entanto, 93% das entrevistadas afirmaram que ndo fazem parte de nenhum

grupo de Indicacdo Geografica.
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5 CONCLUSAO

Notou-se a dificuldade dos artesdos em comercializarem seus produtos em feiras e
eventos interestadual e internacional especificamente pela falta de incentivo dos 6rgéos
publicos e privados em patrocinar estes artistas em eventos propicios para a divulgacao do seu
trabalho.

Observou-se também uma escassez de informacgdes do artesdo sergipano relacionado
ao uso de crédito, incentivos econdmicos e a importancia do seu trabalho no cenéario cultural,
neste seguimento a percep¢do do artesdo na maioria ndo tem uma nocdo real do quanto seu
trabalho é importante para o crescimento cultural e econémico de uma determinada regido.

Um aspecto a ser levantado € a necessidade de eles possuirem carteira profissional de
artesdo, fazerem uso de redes sociais e intercambio com outros artesdos para alavancar a
comercializagéo.

A inclusdo do artesdo no contexto econémico vem se solidificando cada vez mais, ja
que a maioria ndo desenvolve outra atividade, tendo dedicacdo exclusiva para sua arte,
trabalhando diariamente mais de oito horas por dia, obtendo assim uma renda salarial entre
um e trés salarios minimos.

E importante ressaltar que mesmo sendo predominante a renda e o bordado dentre as
atividades desenvolvidas pelos artesaos, tambem se tem obras com madeira, ceramica, azulejo
e outros materiais. Destacando desta forma a linha, lace e tecido como matéria-prima mais
utilizada pelos artesdos na confecgéo do trabalho artesanal.

O estudo mostrou que os artesdos nao tém conhecimento relacionado a Micro
Empresa Individual (MEI) e a Previdéncia Social, diminuindo as oportunidades de usufruir
dos beneficios que estas instituicGes favorecem.

Observou-se também uma necessidade de modificar essa realidade em prol do
crescimento da industria criativa que a cada momento precisa de novos produtos para inserir
no mercado consumidor, tendo em vista que mesmo os artesdos considerando seu trabalho
prazeroso e sendo passado o saber artesanal de pai para filho, eles sdo focados na criatividade
para confeccdo de seus produtos, o processo criativo é continuo em decorréncia da
expectativa comercial.

Foi surpreendente a inexisténcia do conhecimento em Propriedade Intelectual entre
0s artesdos, assim como também a falta de capacitacdo em areas relacionadas a marca, direito
autoral, patente, desenho industrial, software e indicacdo geografica, o que resulta em nédo

protecéo de obras que poderdo ser geradas no desenvolvimento dos seus trabalhos artesanais.
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Identificamos que nenhum artesdo sergipano possui registro de marca, direito
autoral, patente, desenho industrial e software, no entanto ja é realidade o registro em
indicacdo geografica para o grupo da Associagdo para o Desenvolvimento da Renda Irlandesa
de Divina Pastora (Asderen), localizado na cidade de Divina Pastora/SE.

Identifica-se a necessidade de uma interface universidade versus comunidade versus
artesdo para divulgacdo da Propriedade Intelectual, que poderia ser articulada por meio de
acOes de capacitacdo, como cursos e palestras sobre seus direitos relacionados a sua producéo.
Afinal, a Propriedade Intelectual é fator necessario para o desenvolvimento da atividade do
artesdo, pois 0s mesmos, em sua maioria, ndo tem a percepcao da importancia do seu trabalho
para o crescimento cultural e econdmico de uma regiéo.

As vantagens dos artesdos de proteger suas obras permitem valorizar o capital
intelectual utilizado na criacdo de seus produtos, favorecendo ao autor o direito exclusivo de
suas artes, impedindo que terceiros copiem seus produtos.

Cabe a Universidade atuar como catalizador do crescimento econdmico da atividade
artesanal, assumindo esse novo compromisso através de palestras, cursos, oficinas, podendo
ser executado pelo curso de Pos Graduacdo em Ciéncia da Propriedade Intelectual. Essa
capacitacdo, junto aos artesdos, cumprird a funcdo de extensdo, proporcionando melhorias
para o seguimento social.

Diante de todos os fatores relatados percebe-se uma necessidade de mudancgas no

cendrio artesanal para inserir a atividade do artesdo em uma economia de resultados.
Sugere-se que estudos futuros possam ser realizados em outros estados do Brasil, a fim

de gerar dados para analises comparativas e criar possibilidades de se construir um plano
nacional que venha favorecer a atividade do artesdo em suas regides, ja que esta é uma area

promissora e que muito tem a contribuir para a sociedade.
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APENDICE A — Questionario aplicado junto aos artesdos durante o periodo de marco a abril
de 2014.
QUESTIONARIO

Dados Pessoais

1.Sexo ( )masculino ( )feminino 2.Idade:

3.Nivel de escolaridade: ( )fundamental ( )médio ( )superior Qual curso?

4.Estado civil: ( )solteiro(a) ( )casado(a) ( )divorciado(a) ( )vilvo(a) ( )outros

5.Quantos filhos vocé tem? 6.Quantas pessoas moram com VOC&?
Dados da Atividade
7.Vocé possui a carteira profissional de artesdo? (' )sim ( )ndo

8.Ha quanto tempo vocé trabalha como artesdo?
9.Qual é a atividade que vocé desenvolve como artesdo?
( )cerdmica ( )bordado ( )renda ( )entrancado de palha ( )madeira ( )azulejos ( )doces ( )vidros

(' )outras Qual?

10.Vocé trabalha diariamente? ( )sim( )ndo
11.Quantas horas vocé trabalha por dia? horas

12.VVocé considera seu trabalho prazeroso? ( )sim( )ndo
13.Vocé precisa de criatividade para confeccionar seu produto? ( )sim ( )ndo

14.Existe a necessidade do envolvimento de mais de uma pessoa para confeccionar o seu produto artesanal?
( )sim ( )ndo
15.Qual a matéria-prima que vocé usa para confeccionar seu produto? ( )couro ( )fios ( )madeira

( resina ( )ferro ( )gesso ( )vidro ( )porcelana ( )outros

16.Com que frequéncia vocé expde seus trabalhos? ( )diariamente ( )semanalmente ( )mensalmente

( outros

17.0nde vocé expde seus trabalhos? ( )em sua casa ( )centros comunitarios ( )feiras ( )parques

(' )outros

18.Vocé participa de feiras e eventos?
() estaduais ( )nacionais ( )internacionais
19.Vocé faz e comercializa ao mesmo tempo seus produtos? ( )sim ( )ndo

Quem?

20.Vocé comercializa seus produtos em ( )outros estados ( )outros paises

Qual(s)?
21.Vocé comercializa produtos de outros artesdos? ( )sim( )ndo
22.Vocé divulga seus produtos em alguma rede social? ( )sim( )ndo
Qual(s)?

Dados Sociais

23.Vocé tem espagos de interacdo para se reunir com outros artesaos? ( )sim( )ndo

24.Como é sua relacdo com os outros artesdos? ( )6tima ( )boa ( )regular ( ruim



25.Voceé faz intercambio com outros artesdos fora do Estado?
26.0 seu trabalho artesanal tem visibilidade na sociedade?
27.0 que levou vocé a ser artesdo?

(' )sim( )ndo
(' )sim( )ndo

28.0 saber artesanal é passado de pai para filho?

(' )sim( )néo

68

Dados Econ6micos

29.Qual sua renda mensal como arteséo?

30.Voce possui outra fonte de renda além de artesdo?
31.Vocé faz uso de crédito para produzir seu artesanato?
32.Vocé tem incentivos econdmicos para realizar o seu trabalho?

33.Vocé recolhe a previdéncia social como artesao?

(' )sim ( )ndo
(' )sim ( )ndo
(' )sim ( )ndo

( )sim ( )ndo

34.Vocé tem algum vinculo? ( )cooperativa ( )associacdo ( )sindicato ( )outros

Qual(s)

35.Vocé faz parte do MEI - Micro Empresa Individual?

36.VVocé trabalha com terceirizagdo?

(' )sim ( )ndo

( )sim ( )ndo

Dados Propriedade Intelectual

37.Vocé sabe o que é Propriedade Intelectual?

38.Vocé ja fez algum curso sobre Propriedade Intelectual?
39.Vocé sabe o que é Direitos Autorais?

40.Vocé tem algum registro de alguma obra produzida?
41.Vocé sabe o que é Sorftware?

42.Vocé tem algum registro de Sorftware?

43.Vocé sabe 0 que é Patente?

44 .Vocé tem algum registro Patente?

45.Vocé sabe o que é Marca?

46.Vocé tem algum registro de Marca?

47.Vocé sabe o que é Desenho Industrial?

48.Vocé tem algum registro de Desenho Industrial?
49.Vocé sabe o que é Indicacdo Geografica?

50.Vocé faz parte de algum grupo que possui registro de Indicacdo Geogréfica?

Local:

( )sim ( )ndo
(' )sim ( )ndo
(' )sim ( )ndo
(' )sim ( )ndo
( )sim ( )ndo
(' )sim ( )ndo
( )sim ( )nédo
(' )sim ( )ndo
( )sim ( )nédo
(' )sim ( )ndo
( )sim ( )ndo
(' )sim ( )ndo
( )sim ( )ndo

(' )sim ( )ndo

Data:
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APENDICE B — Termo de Consentimento Livre e Esclarecido assinado pelos artesdos para
participacdo na pesquisa.

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE PRO-REITOISIA DE POS GRADUACAO
E PESQUISAPROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM CIENCIA DA
PROPRIEDADE INTELECTUAL

Eu ,CPF ,RG ,

depois de conhecer e entender os objetivos, procedimentos metodoldgicos e os beneficios da pesquisa,
bem como de estar ciente da necessidade do uso de minha imagem e/ou depoimento, especificados no
Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE), AUTORIZO, através do presente termo, a
pesquisadora Ana Paula Silva dos Santos do projeto de pesquisa intitulado O MAPEAMENTO DA
INDUSTRIA CRIATIVA SERGIPANA: SUA RELACAO COM A PROPRIEDADE
INTELECTUAL a realizar a pesquisa e as fotos que se facam necessarias e/ou a colher meu
depoimento sem quaisquer 6nus financeiros a nenhuma das partes. Ao mesmo tempo, libero a
utilizacdo destas fotos (seus respectivos negativos) e/ou depoimentos para fins cientificos e de estudos
(livros, artigos e slides), em favor da pesquisadora da pesquisa, acima especificada.

Aracaju, de de 2014.

Pesquisador responsavel pela pesquisa

Sujeito da Pesquisa
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APENDICE C — Mostra de algumas obras artesanais sergipanas.

Figura 23 - Azulejo

Os azulejos no artesanato tem varias utilidades: utensilios domésticos e decorativos,
servem para receber pintura e pode ser utilizado para fazer os famosos mosaicos.

Figura 24 - Biscuit

O biscuit ou porcelana fria é o artefato confeccionado com uma massa feita com cola
branca, amido de milho e creme hidratante, tingido ou pintado. A massa é de facil modelagem
e depois de seca se tornam pegas permanentes.
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Figura 25 - Boneca de Pano

As bonecas de panos sdo confeccionadas artesanalmente através de tecidos, atendendo
a varios publicos, desde a criaca ao adulto, seja com o objetivo de brincar, enfeitar, perfumar,
de colegdo ou para presentear, sdo encontradas em varios tamanhos e cores.

Figura 26 - Bordado

O bordado manual em tecido € realizado através de técnicas que envolvem linha e
agulha, na qual ddo forma a figuras e desenhos, como o ponto cruz, ponto cheio, vagonite,
rendendé, richelieu, etc.
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Figura 27 - Cerdmica

A ceramica (argila ou barro) é usada no artesanato para confeccionar objetos
decorativos e pecas utilitarias.

Figura 28 - Fio

O fio de cobre é muito usado para fazer esculturas e bijuterias, devido a facil aquisicdo
e o0 baixo valor, aléem da sua maleabilidade para dar forma a obra é possivel acrescentar
enfeites ao fio para decorar as pegas.



