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“O que torna tao dificil suportar a sociedade de massas ndo € o
numero de pessoas que ela abrange, ou pelo menos néo é este o
fator fundamental; antes, é o fato de que o mundo entre elas
perdeu a forca de manté-las juntas, de relaciona-las umas as

outras e de separa-las”.

Hannah Arendt
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RESUMO

O presente trabalho consiste em uma abordagem discursiva dos géneros midiaticos no
livro didatico de Lingua Portuguesa (doravante LDP). O estudo esta fundamentado nos
pressupostos tedricos da Analise de Discurso de Linha Francesa. Com base nessa teoria,
analisamos a constituigédo, a formulacéo e a circulagdo dos discursos presentes no LDP,
assim como as condic¢des de producdo de leitura exploradas em tais materiais didaticos.
A escolha dessa linha teorica encontra justificativa no fato de a AD francesa se
interessar pelo texto, ndo pelo o que ele diz, e sim como ele diz, possibilitando ao leitor
perceber os mecanismos ideoldgicos perpassados na sua construcdo. Nesse sentido,
exploramos nas cinco pecas publicitarias analisadas os diferentes discursos (re)
produzidos e veiculados no livro didatico. A principio, abordamos a teoria dos meios de
comunicagdo de massa seguida da teoria do discurso, estabelecendo um dialogo entre as
duas teorias. No segundo momento, exploramos as questdes referentes aos géneros
midiaticos, discurso pedagdgico e PCN, problematizando principalmente a questdo da
leitura. ApOs essas etapas, procedemos a analise dos corpora: pecas publicitarias
retiradas do livro Portugués Linguagens, do 8° e 9° anos. Nesse momento, analisamos
como no livro didatico a ideologia dominante (capitalista) encontra modos de
funcionamento e assim reproduz os valores e interesses da sociedade capitalista. Quanto
as questdes de interpretacdo dos géneros publicitarios, entendemos que no livro didatico
h& uma busca pelos aspectos gramaticais apenas, abandonando-se os discursivos. Nesse
sentido, hd uma perpetuacdo da gramaética tradicional, mesmo quando se trata de
géneros publicitarios.

PALAVRAS-CHAVE: Géneros Midiaticos, Livro Didatico de Lingua Portuguesa,
discurso.



ABSTRACT

This work consists of a discursive approach from the media genres in Portuguese
language books. The study is based on a theoretical framework of French Discourse
Analysis. Based on its postulations, we examine the creation, formulation and
circulation of discourses in these media genres. In addition, we examine the conditions
of reading production explored in these textbooks. The choice of the Discourse Analysis
is due to its interest in the text, not by what it says, but as the text does it, allowing the
reader to understand the ideological mechanisms present in it. In this study, we analyze
the different discourses produced in five advertisements edited by some Portuguese
language books, from 8th and 9th grades. For this reason, firstly we discuss the theory
of mass media and the discourse theory, establishing a dialogue between them.
Secondly, we explore issues relating to media genres, pedagogical discourse and NCP,
with focus on reading. In the analyses of the corpus, we discuss the action of the
dominant ideology (capitalist) in the textbook, reproducing the values and interests of
the capitalist society. We verify that the textbook reading and the interpretation of the
genres of advertising consider the effect evidence of the senses, and these ones are
produced by ideology.

KEY- WORDS: Media genres, Portuguese language books, discourse.



INTRODUCAO

O ensino de leitura e escrita tem sido nas altimas décadas motivo de
preocupacdo entre diversos setores da educacdo. No espago escolar, a inquietacdo €
ainda maior, tendo em vista o baixo indice de desempenho dos alunos nas avaliagdes
nacionais. Nesse sentido, deve ser realmente a escola, responsavel por desenvolver nos
alunos, competéncias leitoras cada vez mais eficientes. Nesse caso, o fracasso dos
alunos em avaliacBes que medem competéncias, é também, sem duvida, o fracasso de
um sistema de educacdo que ndo consegue defender um projeto verdadeiramente
democratico e eficiente de educacéo. Por conta desses baixos desempenhos em leitura,
0s materiais didaticos vém sendo constantemente reformulados no sentido de solucionar
tal situacdo. Nesse contexto, os textos produzidos pela midia, também passam a ser
presenca constante nos Livros Didaticos, na tentativa de melhorar o nivel de leitura
desses alunos.

A inclusdo de tais tipos de textos encontra justificativa na rapida evolucdo dos
meios de comunicagéo, que tem possibilitado um conhecimento mais amplo de assuntos
que afetam nossa vida em quase todas as dimensfes. Tedricos como Horkheimer e
Adorno (1942), por exemplo, defenderam que o desenvolvimento da comunicacdo de
massa teve um impacto fundamental sobre a natureza da cultura e da ideologia nas
sociedades modernas. Impacto que se traduz, principalmente, no processo de
massificacdo do individuo que precisa compreender e possuir uma posicdo critica e
analitica desse processo dado pela cultura. A escola, através de um trabalho que
questione a naturalizacdo dos sentidos, pode e deve se tornar um lugar de confrontos de
visdes de mundo.

E com essa perspectiva que a teoria critica procura interrogar todo método que
ndo considera as intervengdes sociais em sua pratica. Com isso, postula que é preciso
descrever as instituicbes e os processos sociais, refletindo sobre eles, e dessa forma
confronta-los com a vida dos que estdo nelas inseridos. E nesse percurso que essa
pesquisa se propde a analisar se o contetdo dos textos da midia que circulam no livro
didatico, juntamente com as propostas de interpretacdo destes, reflete a realidade dos
alunos que estdo nela inseridos e se estdo de fato contribuindo para uma leitura critica
desses textos.

A inclusdo de textos que circulam fora do contexto escolar nos materiais

didaticos € uma orientacdo dos Parametros Curriculares Nacionais (PCN). Na década de
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1990, esse documento surge na tentativa de questionar o modelo tradicional do ensino
de lingua, propondo uma revisdo no trabalho com a linguagem. Nesse sentido,
estabelece que “cabe a escola viabilizar o acesso do aluno ao universo dos textos que
circulam socialmente, ensinar a produzi-los e a interpreta-los” (PCN, 2001, p.30). No
entanto, ao proceder a essa orientacdo, o documento ndo atenta para o fato de que na
lingua ha uma materializacdo da ideologia. Com efeito, como os PCN representam o
discurso do poder, pressupde-se que tanto o conteddo dos textos como a forma como
sdo trabalhados estardo a servico de uma classe dominante e representando seus pontos
de vista.

E nesse caminho que procuramos investigar os processos de producdo do
discurso nos géneros midiaticos presentes no livro didatico de Portugués (LDP). Para

iss0, observamos 0s seguintes aspectos discursivos:

Sua constitui¢do, a partir da memoria do dizer, fazendo intervir o contexto
histérico-ideoldgico mais amplo; sua formulacdo, em que condi¢cBes de
producdo e circunstancias de enunciacdo especificas e sua circulagdo que se
da em certa conjuntura e segundo certas condi¢gdes (ORLANDI, 2008, p.9).

Com base nesses aspectos, buscamos trabalhar o dizer e as condicdes de
producdo da leitura desses géneros presentes no LDP.

A preferéncia pelos géneros midiaticos ocorreu, por entendermos que a midia e
seu discurso produzem sobre nods um processo de saturacdo, evidenciado “pelo excesso
de informacdes despejadas sob a forma de um elastico e descontinuo espectro de
assuntos” (FERREIRA, 2008, pl4). Sendo assim, ela também impde uma forma
especifica de interpretacdo desses assuntos que se confirma pela “sua forma de
gerenciamento dos gestos de interpretacdo, sempre na distincdo do que se deve
apreender como sentido univoco (literal) e o que admite plurivocidade interpretativa”
(ORLANDI, 1996, p.96).

A colecéo escolhida para investigacdo dos géneros midiaticos, por sua vez, foi o
Livro “Portugués Linguagens” de Willian Cereja e Thereza Cochar Magalhdes. A
escolha dessa colecdo seguiu o critério de ser a colecdo mais adotada nas escolas
pUblicas do Estado de Sergipe’. De posse dos quatro livros (6° ao 9° ano), selecionamos
apenas os do 8° e 9° anos, porque os géneros midiaticos, objeto de nossa pesquisa,

serem presenca constante nesses livros. J& nos do 6° e 7° ano, existe uma frequéncia

! Os dados que confirmam tal informag&o encontram-se disponiveis no site www.fnde.gov.br.


http://www.fnde.gov.br/
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bem menor desses géneros e uma frequéncia maior dos géneros literarios. Ademais, no
que se refere as partes do livro, elegemos o topico “Semantica e Discurso”, presente nas
quatro colegdes, por ser o que mais diretamente trabalha com os géneros midiaticos.
Observamos que nesse topico existe a predominancia do trabalho com géneros
publicitérios, perfazendo o total de dezesseis pecas publicitarias nos dois livros. Além
disso, o titulo do topico despertou nosso interesse: “semantica e discurso”. E, na medida
em gue os autores elegem como titulo desses topicos duas areas do saber que trabalham
com a producdo do sentido, perpassam a ideia de uma de abordagem em relacdo a

lingua. Como bem argumentam os autores:

O objetivo deste tépico é ampliar ainda mais a abordagem do contetdo
gramatical do capitulo, explorando-o pela perspectiva da semantica ou da
analise do discurso. E 0 momento em que, partindo de situagdes concretas de
comunicagdo, a atengdo do curso se volta para certas questdes seméanticas ou
enunciativas, como, por exemplo, os diferentes sentidos atribuidos pelos
diminutivos, a variacao de sentido do adjetivo de acordo com sua posic¢ao, o
emprego intencional de uma variedade linguistica ndo padréo, a relacdo entre
linguagem verbal e linguagem ndo verbal num anuncio publicitario, a
importancia da situagdo de producdo na construgdo do sentido de um
enunciado, a ambiguidade ou a intencionalidade linguistica num andncio
publicitario, as formas de tratamento adotadas pelos interlocutores em vista
dos papéis sociais que desempenham ou do grau de formagdo na situagéo,
etc.(CEREJA E MAGALHAES, Manual do Professor, 2009, p.9).

Para analisar tais discursos utilizamos o referencial tedrico e metodologico da
Andlise do Discurso de linha francesa (AD). Quanto aos passos dessa pesquisa,
procedemos da seguinte maneira: primeiro, escolhemos a colecdo ‘‘Portugués
Linguagens”, seguida da escolha das séries (8° e 9° anos) e por fim do tdpico a ser
analisado (semantica e discurso). Em seguida procedemos a escolha do material
bibliografico, para subsidiar a compreensdo dos aspectos analisados. Apds a pesquisa
bibliogréafica, procedemos a anélise dos géneros publicitarios.

Quanto a organizacdo do trabalho, além desta introducdo e das consideracoes

finais, produzimos trés capitulos, abaixo especificados:

O capitulo | — Discurso e Midia- aborda a historia do surgimento dos meios de
comunicagdo de massa, definindo conceitos como: inddstria cultural e cultura de massa.
Ainda no mesmo capitulo, enfatizamos o papel da teoria da comunicacdo, chegando a

teoria do discurso com as categorias da Anélise do Discurso de linha francesa.
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O capitulo 11- Géneros Midiaticos e Educacao expbe questdes referentes aos géneros
discursivos e sua utilizacdo no LDP. Buscamos no discurso pedagdgico, na figura dos
PCN, a base para o entendimento da utilizacdo dos géneros publicitario no LDP. E, por
fim, destacamos a importancia de uma leitura critica desses géneros com base no

dispositivo tedrico da AD.

O capitulo I11- Descortinando as evidéncias- corresponde a analise dos corpora, a luz
das categorias da AD e da teoria estudada em todo o trabalho, como também a anélise
das atividades propostas no LDP, na exploracdo dos géneros publicitarios, observando

as condicdes de producdo da leitura.

Com esse trabalho, esperamos provocar uma reflexdo sobre o LDP utilizado em
sala de aula e questionar em que medida os sentidos que circulam nesse material
contribuem para a formacdo de alunos e professores capazes de desenvolver uma

posic¢do critica diante das informacdes veiculadas pelos géneros publicitarios no LDP.
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CAPITULO |
MIDIA E DISCURSO

A industria cultural e todos os seus veiculos, independentemente do contetdo
das mensagens divulgadas, trazem em si, gravados a fogo, todos os tragos
dessa ideologia, da ideologia do capitalismo. E, neste caso, também trariam
em si tudo aquilo que caracteriza esse sistema, particularmente os tragos da
reificacdo e da alienacdo. (COELHO, 20086, p.35)

Neste capitulo abordamos questbes relativas aos meios de comunicacdo de
massa e teoria e Analise do Discurso. Sobre os meios de comunicacdo de massa,
buscamos estudar, principalmente, os impactos causados pelo seu surgimento na
sociedade moderna. Nesse percurso, possibilitamos um didlogo com as teorias da
comunicacéo e a teoria do discurso, para entender o deslocamento causado no esquema
do processo comunicativo tradicional que concebe a linguagem numa perspectiva que
difere da AD.

1.1 Meios de comunicacao de massa: um pouco de historia

Os meios de comunicacdo de massa podem assim ser chamados desde que a
prensa de tipos mdveis de Gutenberg, século XV, passou a produzir um numero de
livros maior do que o nimero de leitores disponiveis para consumi-los. Mas a plana
utilizacdo dos meios de comunicacdo de massa so se deu, de fato, por volta do século
XIX europeu, momento em que se formulou uma modalidade de cultura chamada
“cultura de massa”, caracterizada pela criagdo de modalidades especificas de cultura,
tais como o folhetim, a opereta, o teatro de revista e o cartaz (COELHO, 2006), aliadas
a um contexto social de urbanizacdo e educagdo, construcdo de uma economia de
mercado e de uma sociedade de consumo. Esse quadro deu origem aos estudos que
tratavam mais diretamente do papel da comunicacgéo na sociedade, sobretudo a partir do
século XX e do advento da | Grande Guerra, que revelou a maquina publicitaria nazista
como exemplo de utilizacdo dos meios de comunicagao.

As pesquisas mais sistematizadas acerca dos meios de comunicacgdo tiveram

inicio em 1920 na Alemanha com a chamada teoria critica da comunicacao (formulada
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na chamada Escola de Frankfurt), e encontraram na década de 40 do século XX nos
EUA, ambiente propicio para a continuidade das pesquisas. Tal teoria traz uma reflexado
acerca dos meios de comunicacdo de massa, como instrumentos mistificadores do
cotidiano e geradores de uma razdo instrumental, tecnoldgica.

Por outro lado, as teorias surgidas nos EUA, de cariz conservador, procuram
avancar nos estudos acerca das relagdes empreendidas entre emissor e receptor, 0s
processos de decodificacdo, a preservacdo do contetdo da mensagem, voltando-se,
principalmente, para os estudos ligados a propaganda, seja ela ideoldgica ou de bens de
consumo. Suas preocupacgOes estavam pautadas em responder a questdo “Quais os
efeitos dos meios de comunicacdo de massa na sociedade?” e mais tarde “Quais as
funcBes da comunicacgdo na sociedade?”.

E com esse intuito que surge na década de 40 a formulacdo do chamado modelo de
Harold Lasswell, segundo o qual o processo comunicativo estrutura-se na resposta a

cinco perguntas: quem? diz o qué?, através de que meio?, a quem?, com que efeito?

FIGURA 1 — Modelo de Lasswell

emissor ITI2N S0 6M ' medium reeeptar impactno
T i b t L
lauem| |oiz-o ouk ATRAVES DE A QUE .COM QUE EFEITO
. o QUE MeEND QUEM
T—1 T T 1 T 1
corttie content meia audience affect
analysiz{" anafysis ™M analyzis {5 aAaiysis{T} ahatysis )

Fonte: http://www.google.pt/imgres?imgurl=http://www.univ-ab.pt/~bidarra/hyperscapes/video-grafias-
263_1.gif&imgrefurl=http://www.univ-ab.pt/~bidarra/hyperscapes/video-grafias-263.htm&h. Acesso em
fevereiro de 2010.

Embora seja considerado um avango para os estudos da época, esse modelo
ainda ndo representava a complexidade em que se situa o processo de comunicacdo. No
entanto, s6 o fato de estudar os impactos causados pelos meios de comunicacdo de

massa em uma sociedade, ja foi considerado um progresso.

Considerando outros aspetos da comunicagéo, a teoria funcionalista abre espaco
para uma nova perspectiva dos estudos sobre os meios de comunicacdo. Dessa forma,
seus estudos véo se desenvolver em outro contexto comunicativo, em que se valorizam
situacGes de comunicagdo mais comuns, ou seja, mais voltadas para a difuséo cotidiana
das mensagens de massa. Para Wolf (1985), a teoria funcionalista ocupa uma posi¢éo

muito precisa no ambito da pesquisa em comunicacdo que consiste na definicdo da


http://www.google.pt/imgres?imgurl=http://www.univ-ab.pt/~bidarra/hyperscapes/video-grafias-263_1.gif&imgrefurl=http://www.univ-ab.pt/~bidarra/hyperscapes/video-grafias-263.htm&h
http://www.google.pt/imgres?imgurl=http://www.univ-ab.pt/~bidarra/hyperscapes/video-grafias-263_1.gif&imgrefurl=http://www.univ-ab.pt/~bidarra/hyperscapes/video-grafias-263.htm&h
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problemética dos meios de comunicacédo a partir do ponto de vista da sociedade e do seu
equilibrio, da perspectiva do seu funcionamento, do sistema social no seu conjunto e do
contributo que os seus componentes ddo a esse funcionamento. Nesse sentido, o0 que
define o campo de interesse dessa teoria € a dinamica do sistema social e as funcbes que

nela desempenham as comunicagdes de massa.

De acordo com Wolf (1985) a estrutura social existe para resolver questdes relativas

aos imperativos funcionais, destacando-se quatro:

1. A manutencdo do modelo e controle das tensdes;
2. A adaptagdo ao ambiente;

3. A perseguicdo do objetivo;
4

A integracéo.

Nesse contexto, destacam-se como subsistemas as comunica¢des de massa que
desempenham a funcéo de “realcar e reforcar os modelos de comportamentos existentes
no sistema social” (WOLF, 1985). No ambito coletivo, a difusdo da informacgéo
desempenha a funcdo tanto de alertar os cidaddos perante ameagas e perigos, como
também orientar para execucdo de atividades cotidianas institucionalizadas. J& no
ambito individual, a informagdo desempenha a funcéo, principalmente, de reforco das
normas sociais. Ademais, € importante frisar que a exposicao a grandes quantidades de
informacBes pode concorrer para homogeneizacdo na forma de pensamento, ou seja, 0
excesso de informacBes pode desviar as acdes humanas da participacdo ativa,
transformando-as em conhecimento passivo.

O motivo da relacdo emissor-comunicador passa a se fazer funcionar na
sociedade. Nesse sentido, a comunicacdo passa a funcionar como instrumento de uma
sociedade que precisa difundir ideias de consumo (materiais ou imateriais). E nesse
contexto gque surge a teoria critica.

Os principais pensadores da Teoria Critica, em funcdo de sua ascendéncia judia
direta ou indireta, terminaram por migrar para os EUA na década de 40 e se depararam
com uma sociedade totalmente diferente daquela em que viviam na Alema e na propria
Europa. Os EUA ja possuiam uma sociedade de consumo quase que plenamente
estabelecida. A publicidade tomava conta de ruas e meios de comunicagdo. O espirito

do homem consumidor moderno era disseminado pela sociedade.
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Esse contraste fez com que surgissem varios estudos criticos acerca desse novo
padrdo de sociedade. Em alguns casos, os estudos dos pensadores frankfurtianos sdo
considerados elitistas e ultrapassados. Em outros se entendem que tais estudos mantém-
se atualizados até nossos dias, em funcdo da enorme expansdo dos meios de
comunicagdo. O ponto de interesse desse estudo, entretanto, recorta-se no ambito da
formulacdo do conceito de indastria cultural (1942) por Adorno e Horkheimer, em
contraponto ao conceito de cultura de massa, que, para 0s autores, parecia insuficiente
para pensar 0 modo como a cultura se comportava no ambiente norte-americano.

Os textos de Adorno e Horkheimer vdo aos poucos ganhando espago e na
medida em que passam a ser publicados no idioma inglés védo se tornando ainda mais
conhecidos. Na década de 1940, portanto, nos EUA, dava-se o embate entre duas forcas
no que diz respeito a teoria da comunicacdo: por um lado, a teoria critica, mesmo que
elitista, contraria a uma cultura mercantilizada, voltada para o lucro e cada vez mais
longe da espontaneidade da ““arte pela arte”; por outro, 0S grupos de midia interessados
justamente nas possibilidades que os meios de comunicacéo ofereciam para transformar
os individuos em consumidores potenciais, em cidadaos passivos e conformistas.

Essa importante teoria teve como principais representantes os tedricos Adorno e
Horkheimer que deram valiosas contribuigdes para o0s estudos dos meios de

comunicacgio de massa. E sobre isso que falaremos no préximo topico.

1.2 A Industria cultural

O termo inddstria cultural surge pela primeira vez com Max Horkheimer e
Theodor Adorno, no livro “Dialética do Esclarecimento”. No capitulo, “O iluminismo
como mistificacdo das massas: A Industria Cultural”, 0s autores caracterizam a industria
cultural e o seu funcionamento na sociedade de massas. Eles enxergam a industria
cultural como um sistema, em termos tecnoldgicos, capaz de controlar todas as acdes
humanas. Esse dominio se concretiza através dos meios de comunicagdo de massa
(radio, jornal, revistas, cinema, televiséo, etc.).

A industria cultural comeca a se fortalecer, na medida em que os moradores do
campo comegam a migrar para oS grandes centros em busca de trabalho e diverséo,
somados aos processos de urbanizacgdo e industrializacdo. A partir de entdo, comeca a se
esbocar um novo modelo de cultura que se caracteriza pela criagcdo de uma identidade

universal. Nesse contexto, “[...] sob o0 poder do monopolio, toda cultura de massas é
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idéntica, e seu esqueleto, a ossatura conceitual comega a se delinear” (HORKHEIMER
e ADORNO, 1947, p.57).

Segundo os autores, o fato de a indastria cultural atingir o maior numero de
pessoas possivel, favorece um sistema de reproducdo que se evidencia na disseminacgéo
de bens padronizados. Esses padrOes sdo criados a partir das necessidades dos
consumidores e por isso sdo aceitos sem resisténcia. Dessa forma, a inddstria cultural a
servico de um sistema econémico baseado no lucro, tem como principal funcdo o
controle da consciéncia individual. E nesse sentido que a industria controla os
comportamentos humanos, ou seja, “[...] cada qual deve se comportar, como que
espontaneamente, em conformidade com seu nivel, previamente caracterizado por
certos sinais, e escolher a categoria dos produtos de massa fabricada para seu tipo”
(HORKHEIMER e ADORNO, 1947, p.58). Seu poder de harmonizacéo, que caracteriza
a producdo técnica, é tdo grande que orienta as pessoas em todas as esferas sociais
(lazer, educagdo, familia, etc.). Para Horkheimer e Adorno (1947, p.59), a industria
cultural, mediante sua totalidade, destroi toda forma de diversidade, substituindo-a pela

unidade.

A chamada ideia abrangente é um classificador que serve para estabelecer
ordem, mas ndo conexdo. O todo e o detalhe exibem os mesmos tragos, na
medida em que entre eles ndo existe nem oposicdo nem ligacdo. Sua
harmonia garantida de antem&o é um escérnio da harmonia conquistada pela
grande obra burguesa.

Para atingir seus objetivos, a industria cultural trabalha com estere6tipos, ou
seja, ela reproduz as coisas e as pessoas tais como as modelou em seu todo: “a tradugédo
estereotipada de tudo, até mesmo do que ainda ndo foi pensado, no esquema da
reprodutibilidade mecanica supera em rigor e valor todo verdadeiro estilo”
(HORKHEIMER e ADORNO, 1947, p.59).

Esteredtipo é um termo que aparece pela primeira vez nas Ciéncias Sociais no
século XX. Para os estudiosos dessa area, 0s esteredtipos sdo imagens prontas, que
medeiam a rela¢do do individuo com a realidade. Para a psicologia e a sociologia, sdo
representacdes coletivas cristalizadas, crengas pré-concebidas frequentemente nocivas a
grupos ou a individuos. Ja os semanticistas os definem como uma ideia convencional
associada a uma palavra. Conforme Charaudeau e Maingueneau (2004), os esteredtipos

denunciam uma cristalizacdo no nivel do pensamento ou no da expressao.
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Para a Analise do Discurso, 0 esteredtipo, como representacdo coletiva
cristalizada aparece em funcao da interpretacdo do alocutario em relagdo ao meio social.
Esse estereotipo € construido com base em um modelo cultural preexistente, na medida
em gue o alocutério recupera no discurso elementos que possibilitem essa reconstrucao.

Dessa forma, € pelas relacOes interdiscurisvas que se estabelece a ideologia.

Para uma préatica que visa denunciar os pressupostos ideoldgicos incrustados
no interior dos discursos aparentemente inocentes, a estereotipia, sob suas
diversas formas (em que o cliché e o esteredtipo constituem simples
variantes) aparece como aquilo que permite naturalizar o discurso, esconder o
cultural sob o evidente, isto é o natural (CHARAUDEAU e
MAINGUENAU, 2004, p.216).

Nesse sentido, o esteredtipo tem ligacdo com o dialogismo, visto que todo
discurso faz remissdes a discursos anteriores, ou seja, ao pré — construido. Como o
dialogismo se caracteriza pelo dialogo entre discursos, toda vez que recorremos a
discursos ja construidos estamos de certa forma reproduzindo tais sistemas de valores e,
por conseguinte, contribuindo para a cristalizacdo de tais estereotipos.

Com isso, toda forma de criacdo, inovacgdo, de estilo auténtico, no ambito da
individualidade, é reprovado pela industria cultural e, desse modo, pela sociedade: “[...]
na inddstria, o individuo € ilusério ndo apenas por causa da padronizacdo do modo de
producdo. Ele s6 é tolerado na medida em que sua identidade incondicional com o
universal esta fora de questdo” (HORKHEIMER e ADORNO, 1947, p.73). Esse
esquema de dominacdo promovido pela inddstria cultural sobre o individuo é
assegurado pelo uso da lingua, definida como “conjunto de habitos linguisticos que
permitem a uma pessoa compreender e fazer-se compreender (SAUSSURE, 2006,
p.92)”. Os usos que a industria cultural faz da lingua se traduz numa linguagem
especifica capaz de re (produzir) ideias e comportamentos de determinados grupos
sociais, “o que é e como dizem os produtos dessa industria deve ser controlavel pela
linguagem cotidiana, como no positivismo”. Com efeito, essa forma conceber a
linguagem representa um risco, na medida em que permite manipular a construcdo da
referéncia e, com isso, veicular interesses dos grupos a qual esta a servico.

Visando expandir a0 maximo seu controle sobre as pessoas através dos meios de
comunicagdo de massa, nasce uma nova modalidade de cultura denominada de cultura

de massa.
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1.3 A Industria Cultural e a Cultura de Massa

Como dito no tdpico anterior, 0s meios de comunicacdo de massa surgem com a
invencdo dos tipos moveis de imprensa criados por Gutenberg, no séc. XV. O material
produzido nessa epoca tinha como caracteristica o baixo consumo e eram destinados a
uma elite de letrados. A induastria cultural nasce com o advento dos primeiros jornais
que eram utilizados como suporte para a divulgacdo do romance de folhetim, no século
XX europeu, a partir de entdo, pode-se falar em cultura de massa. Esses folhetins eram
destinados a amplo pablico, possuiam esquemas simplificadores para tracar um quadro
da vida na época e nao eram feitos por aqueles que consumiam, sendo assim, podemos
considerar o folhetim como o primeiro género discursivo produzido pela inddstria
cultural.

Um evento historico importante para a existéncia da industria cultural e,
consequentemente, da cultura de massa foi a Revolucdo Industrial. Esta, tinha sua
organizacdo pautada na existéncia de uma economia baseada no consumo de bens que
resultou no desenvolvimento de uma sociedade de consumo, verificada na segunda
metade do sec. XIX. A cultura de massa surge nesse contexto da sociedade capitalista
liberal e com ela surgem os fendmenos de reificacdo e alienacdo como partes
integrantes do processo capitalista. “Para essa sociedade, o padrdo maior de avaliagdo
tende a ser a coisa, 0 bem, o produto; tudo é julgado como coisa, portanto tudo se
transforma em coisa — inclusive o homem” (COELHO, 2006, p.11). Sendo assim, o
homem reificado é aquele que, por vender a sua forca de trabalho se torna mercadoria.
Ja 0 homem alienado € aquele que, separado dos meios de producdo, ndo € capaz de
realizar seu trabalho sem o suporte de uma indistria ou empresa. Esse homem ocupa-se
com produtos da cultura de massa e ndo dispde de instrumentos tedricos capazes de
permitir a critica de si mesmo e da sociedade. Dessa forma, a cultura passa a ser vista
como produto trocavel por dinheiro e que deve ser consumido como se consome
qualquer outra coisa.

E na terceira década do séc. XX, com a Era Eletrdnica, que a penetracio dos
meios de comunicagdo se torna quase irrefreavel. Esse momento coincide com o apogeu
do capitalismo monopolista que contribui para a instalagdo definitiva da cultura de
massa. Sendo a cultura de massa uma cultura produzida pela industria cultural, Coelho
também vai destacar a fungdo desempenhada por ela dentro da estrutura social: refor¢o

as normas sociais, repetidas até a exaustao e sem discussao.
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H&, porém uma corrente que entende que a industria cultural ndo é fator de
alienacdo, na medida em que sua prépria dindmica interior a leva a produgdes que
acabam por beneficiar o desenvolvimento do homem. Para Coelho (2006), os Integrados
sdo 0s adeptos dessa industria, ou seja, 0s que a toleram e que veem na industria cultural
a possibilidade de revelacdo, para o homem, das significacGes suas e do mundo que o
cerca. Ao contrério, os Apocaliptos, representado pelos tedricos da Escola de Frankfurt,
véem na industria cultural um estado de “barbarie cultural” capaz de produzir ou
acelerar a degradacdo do homem (alienacéo). Eles consideram “[...] a industria cultural
como industria da diversdo entendida como instrumento de alienacdo, embora fizessem
a ressalva de que criticavam essa industria, entre outras coisas, por permitir apenas um
“falso prazer” (COELHO, 2006, p.31).

Analisando os produtos da industria cultural pelo viés de como eles operam,
Coelho (2006, p.35) opta pela analise através da natureza do veiculo procedendo a
seguinte afirmacdo:

A industria cultural e todos os seus veiculos, independentemente do contelido
das mensagens divulgadas, trazem em si, gravados a fogo, todos os tragos
dessa ideologia, da ideologia do capitalismo. E, neste caso, também trariam

em si tudo aquilo que caracteriza esse sistema, particularmente os tracos da
reificagdo e da alienacéo.

Isso implica dizer que, desse ponto de vista, tudo o que a inddstria cultural
produz torna-se inquestionavel, mesmo que existam forcas contrarias, elas quase sempre
acabam ficando em segundo lugar. Isso porque ela esta a servico de um sistema
capitalista cujos tragos ideologicos se definem como “[...] paternalismo, necessidade de
tornar passivos todos os sujeitos, a transformacdo em coisa (reificagdo) de tudo o que
possa existir (inclusive o homem)” (COELHO, 2006, p.37).

Por tudo que foi dito sobre a indlstria cultural, considerando os prds e o0s
contras, verifica-se que ela, através dos seus produtos, possibilita mais a alienacdo do
gue a autonomia das pessoas. A questdo que Coelho (2006) levanta é como colocar os
veiculos dessa industria trabalhando em favor do homem. Como possibilidade, ela
aponta para a organizacdo ou reorganizacdo da vida privada e ndo na alienacdo dessa
vida na massa ou no coletivo. Ele defende uma proposta que visa a criacdo de
condicBes necessarias para o desenvolvimento de uma consciéncia individual realmente
autbnoma. No entanto, postula que, sem essa passagem pelo desenvolvimento do

individuo, toda opinido publica sera uma falsa opinido de massa, de forma planejada em
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um lugar situado fora dela. Coelho (2006, p.95), citando Marcuse, afirma que “[...]
precisamos evitar a consolidagdo da “sociedade sem oposi¢do”, ou seja, aquela

sociedade cuja reflexao critica foi paralisada”.

Atualmente, nas ultimas décadas do séc. XXI, presenciamos uma ampliacdo
cada vez maior de novas formas de comunicacgéo e, consequentemente de novas formas
de interacdo humana. A linguagem midiatica se faz cada vez mais presente nessa
sociedade de interacdo, inclusive nos materiais didaticos de educagdo. Contudo, ainda
esbarramos em velhas questdes que permeiam as discussfes sobre 0s meios de
comunicacdo de massa como, por exemplo: como utilizar esses meios de comunicagédo
para o desenvolvimento de uma postura critica e reflexiva diante da realidade? E, na
sala de aula, como minimizar esse processo de alienagdo vivenciado numa sociedade de
massa, ja que os produtos da inddstria cultural sdo partes integrantes dos materiais
didaticos de ensino? Como o0s géneros midiaticos podem ser utilizados para a formacéo

de uma consciéncia relativamente autbnoma do sujeito?

Se ndo podemos e nem devemos ignorar a presenca dos géneros discursivo-
textuais veiculados pela midia nos livros didaticos, que eles sirvam como instrumento
para criar um espaco de reflexdo entre seus conteudos e a realidade sdcio-histérica dos
sujeitos que sdo obrigados a interpretarem esses géneros. Que nossos alunos vejam
nesses géneros a possibilidade de construir uma analise, a partir de sua posicéo, sobre a

sociedade em que vive.
1.4 Andlise e Teoria do discurso

A Andlise do discurso de linha francesa (AD) apresentou suas bases no final da
década de 60 e foi fundada pelo estudioso Michel Pécheux. Esse tedrico, fortemente
influenciado pela teoria marxista, apresenta um projeto de estudo do discurso como uma
teoria essencial para compreender e intervir nos acontecimentos histdricos e politicos.

A andlise do discurso é definida como uma disciplina que estuda as producgdes
verbais considerando suas condi¢fes sociais de producdo, fator determinante para o
processo de significagdo e modo de formagéo dos discursos.

Reconstruir o percurso teérico da AD é uma tarefa extremamente complexa, haja
vista que suas bases tedricas foram produzidas em contextos epistemoldgicos e

ideologicos especificos.
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E dificil retracar a historia da analise do discurso, pois nio se pode fazé-la
depender de um ato fundador, ja que ela resulta, a0 mesmo tempo, da
convergéncia de correntes recentes e da renovacdo de praticas de estudos
muito antigos de textos (retoricos filolégicos ou hermenéuticos)
(CHARAUDEAU & MAINGUENEAU, 2004, p.41).

Contudo, é certo afirmar que, sua estrutura intelectual coincide com o auge do
estruturalismo e inaugura um grande debate sobre a linguistica, marxismo e psicanélise.
Essa € uma caracteristica tedrica particular da AD: necessidade de articulagdo com
disciplinas conexas no campo das ciéncias humanas (historia, filosofia, sociologia,
psicandlise, etc.). Dessa forma, para se proceder a uma analise discursiva, faz-se
necessario articular diversas areas do conhecimento. E, por conta disso, nenhuma
analise é igual a outra, haja vista a perspectiva de cada analista do discurso e suas

respectivas abordagens do corpus.

Interroga a linguistica pela historicidade que ela deixa de lado, questiona o
Materialismo perguntando pelo simbdlico e se demarca da Psicanalise pelo
modo como, considerando a historicidade, trabalha a ideologia como
materialmente relacionada ao inconsciente sem ser absorvida por ele
(ORLANDI, 2008, p.86).

Nesse contexto, é importante salientar que alguns teéricos consideram improprio
considerar a AD como uma disciplina interdisciplinar. “Fazer isso, seria cair na tentagcdo
de encara-la como disciplina de carater meramente instrumental, sem especificidade
propria. E isso definitivamente ela ndo ¢” (FERREIRA, 2007, p.14). Para construir seus
objetos, a AD, procura seguir a orientacdo de Pé&cheux a partir de trés aspectos: a
historicidade, a interdiscursividade e a sistematicidade da lingua.

A AD representa uma revolucdo pela sua proposta das novas maneiras de ler um
texto, remetendo-0 sempre a sua exterioridade. Em decorréncia disso, o texto passa a ser
visto como o lugar material que representa a relacéo entre os sujeitos e os sentidos. Essa

ideia € compartilhada por Ferreira (2008, p.17) ao colocar que:

A analise do discurso nos ensinou a pensar a relacdo entre mundo e
linguagem como mediada pela ideologia; nos mostrou que todo enunciado é
suscetivel a interpretacdo; que a lingua ndo é algo transparente; que o sujeito
ndo controla tudo o que diz. Enfim, a analise do discurso desvelou, para nos,
0 quanto ha de historicidade na linguagem. Mais do que isso, nos demonstrou
como no discurso, e o midiatico é exemplar nesse sentido, se entrecruzam os
caminhos da lingua, da histdria e da sociedade.
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Os estudos em anélise do discurso tiveram grandes contribui¢fes dos estudos de

tedricos como Bakhtin e Pécheux, ambos com bases na teoria marxista.

1.4.3 Contribuicdes de Pécheux

Pécheux foi o principal pensador da Anélise do Discurso Francesa. Segundo
Maldidier (2003, p. 12), “o ponto forte de sua construcdo tedrica foi ter discutido o
modo mesmo como se define e como funciona a ideologia, colocando o discurso como
lugar de acesso e observacédo da relacdo entre a materialidade especifica da ideologia e a
materialidade lingua”. E nesse sentido que Pécheux (1997) questiona a autonomia
relativa do sistema linguistico que ndo considera a lingua em relacdo a luta de classes,
sendo que ¢ preciso considerar que “todo processo discursivo se inscreve numa relacao
ideologica de classes” (PECHEUX, 1997, p.92). Sua teoria materialista dos processos
discursivos encontra-se determinada por trés regides interligadas, quais sejam: a

subjetividade, a discursividade e a descontinuidade ciéncias/ideologias.

A grande contribuicdo desse tedrico condiz a formulacdo de uma teoria nao-
subjetiva do  sujeito, como teoria das condi¢cBes ideoldgicas da
reproducédo/transformacdo das relacdes de producdo: a relacdo entre inconsciente e
ideologia. Para Pécheux (1997), a reproducdo/transformacédo das relacdes de producao
de uma formacdo social esta condicionada tanto a area da ideologia como as
determinacGes econdmicas. Para ele todo modo de producdo capitalista é contraditério,
porque se baseia numa divisdo em classes. “A luta de classes atravessa o modo de
producdo em seu conjunto, 0 que na area da ideologia, significa que a luta de classes
“passa por” aquilo que L. Althusser chamou os aparelhos ideologicos de Estado”
(PECHEUX, 1997, p.144). Isso significa que os aparelhos ideol6gicos s&o, ao mesmo
tempo, o local de reproducéo da Ideologia em geral e o lugar e as condicdes ideoldgicas
da transformacéo das relacGes de producdo. Mas segundo 0 mesmo autor,

Seria absurdo pensar que, numa conjuntura dada, todos os aparelhos
ideolégicos de Estado contribuem de maneira igual para a reproducdo das
relacbes de producdo e para sua transformacgdo. De fato, suas propriedades
“regionais” — sua especializacdo “evidente” na religido, no conhecimento, na
politica, etc. — condicionam sua importancia relativa (a desigualdade de suas
relagBes) no interior do conjunto dos aparelhos ideolégicos de Estado, e isso

em funcdo do estado da luta de classes na formagdo social considerada
(PECHEUX, 1997, p.145).
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Depreende-se, entdo, que a ideologia se materializa sob a forma de formagdes
ideologicas que representam os interesses de classe que estdo servindo, ou seja,
comportam posicOes de classe. Além disso, possuem um carater regional na medida em
que dividem-se em regides (a Escola, a Familia, etc.) que por sua vez subdividem-se em
“objetos ideologicos” (PECHEUX, 1997, p.146). O desmembramento desses “objetos”
em regibes (Deus, a Moral, a Lei, a Justica) é o que caracteriza o vinculo contraditério
entre reproducéo e transformagéo das relagfes de producdo, assim como, as relagcOes de
desigualdade-subordinagdo entre essas regides que constituem a cena da “luta
ideologica de classes”. Na dominacdo da ideologia (da classe) dominante existe o
reforco da reproducdo das relacdes de desigualdade-subordinacdo entre essas regides.

Pécheux resume essa ideia da seguinte forma:

a objetividade material da instancia ideolégica é caracterizada pela estrutura
de desigualdade-subordinagdo do “todo complexo com o dominante” das
formacGes ideoldgicas de uma formacdo social dada, estrutura que ndo é
sendo a da contradicdo reproducgdo/transformacdo que constitui a luta
ideoldgica de classes (PECHEUX, 1997, p.147).

Fundamentado na tese de Althusser sobre ideologia e sujeito, Pécheux (1999,
p.149) parte do seguinte pressuposto: sé ha pratica através de e sob uma ideologia e s6 a
ideologia pelo sujeito e para o sujeito. Com base nesse pensamento procede a uma
importante distin¢do entre formacao ideoldgica, ideologia dominante e Ideologia.

Para esse autor, as ideologias tém historia propria, porque tém uma existéncia
historica e concreta. Assim temos: a ideologia cristd, a ideologia capitalista, a ideologia
politico-partidaria, a ideologia comunista, etc. J& a Ideologia em geral ndo tém historia,
na medida em que ela apresenta uma estrutura e um funcionamento imutavel em toda a
historia. Toda relacdo de producdo existente entre homens € dirigida por essa Ideologia,
a medida que permite pensar o homem como “animal ideologico”. A histdria nesse caso
aparece como um “imenso sistema natural-humano, em movimento, cujo motor é a luta
de classes” (PECHEUX, 1999, p.152). Logo estamos falando da historia da luta de
classes, com caracteristicas infra-estrutrais (econdmicas) e superestruturais (juridicas
politicas e ideoldgicas). Segundo esse tedrico, “é no interior desse processo “natural-
humano” da histéria que a “Ideologia é eterna” (omni-historica) — enunciado esse que
fez eco a expressdo de Freud: “o inconsciente ¢ eterno”. A articulagdo entre ideologia e

inconsciente conduz a uma nova perspectiva para a categoria de sujeito.
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O carater comum das  estruturas-funcionamentos  designadas,
respectivamente, como ideologia e inconsciente € o de dissimular sua propria
existéncia no interior mesmo do seu funcionamento, produzindo um tecido de
evidéncias “subjetivas”, devendo entender-se este Ultimo adjetivo ndo como

3

“que afetam o sujeito”, mas “nas quais se constitui o sujeito”
(PECHEUX1997, p.152, 153).

Para Pécheux é nesse ponto que se justifica a necessidade de uma teoria
materialista do discurso, tendo em vista que a evidéncia do sujeito produz outra
evidéncia que é a evidéncia do sentido. Sendo assim, a constituicdo do sentido se junta a
constituicdo do sujeito na figura da interpelacdo. Essa figura é responsavel por: tornar
tangivel o vinculo entre o “sujeito de direito” (aquele que entra em relagdo contratual
com outros sujeitos de direito; seus iguais) e o sujeito ideolégico (aquele que diz ao
falar de si mesmo: “Sou eu!”); simular um teatro de consciéncia (eu vejo, eu falo, eu te
Vvejo, etc.); instituir o paradoxo pelo qual o sujeito € chamado a existéncia.

Na verdade, o que a tese “a ideologia interpela os individuos em sujeitos”
designa ¢ exatamente que “o ndo sujeito” é interpelado-constituido em sujeito
pela ideologia. Ora, 0 paradoxo €, precisamente, que a interpretagdo tem, por

assim dizer, um efeito retroativo que faz com que todo individuo seja
sempre-ja-sujeito (PECHEUX1999, p.155).

A negacdo de que o sujeito é resultado de um processo resulta no que Pécheux
chama de fantasias metafisicas que correspondem ao “efeito Miinchhausen” (consiste
em colocar o sujeito do discurso como origem do sujeito do discurso). E ideologia
produzindo a evidéncia do sujeito, responsavel por mascarar o carater material do
sentido das palavras e dos enunciados. Ja o carater material do sentido consiste na sua
dependéncia com o todo complexo das formacges ideoldgicas. Pécheux explica essa

relagdo com base um duas teses:

1) “As palavras, expressdes, proposi¢oes, etc., mudam de sentido segundo as
posicdes sustentadas por aqueles que as empregam” (PECHEUX1997, p.160).
Isso ocorre a medida que 0 sujeito se insere em determinada formacéo
ideoldgica. Dessa forma, o autor define formagéo discursiva como “aquilo que,
numa formacdo ideologica dada, isto €, a partir de uma posicdo dada numa
conjuntura dada, determinada pelo estado da luta de classes, determina o que

pode e de ser dito”.
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Assim, o sentido é determinado pela identificacdo do sujeito nas formagdes
discursivas que sao atravessadas pelas formacdes ideoldgicas. Dessa forma, o sentido da
palavra se constitui em cada formacdo discursiva, nas relacbes que tais palavras,
expressOes ou proposicdes mantém com outras palavras, expressdes ou proposicoes.
Isso ocorre pelo processo discursivo de relacbes de substituicao, paréafrases, sinonimias
e etc. Na segunda tese, 0 autor postula que: “toda formacgéo discursiva dissimula, pela
transparéncia do sentido que nela se constitui, sua dependéncia com respeito ao “todo
complexo com dominante” das formagdes discursivas, intricado no complexo das
formagdes ideologicas” (PECHEUX, 1997, p.162).

Entdo, ele nomeia esse todo complexo com dominante de interdiscurso que
consiste no fato de que “algo fala” sempre “antes”, em outro lugar e independente.
Nesse contexto, estabelece uma relacdo existente entre o pré-construido (interdiscurso)

e articulagéo (intradiscurso).

A interpelagdo do individuo em sujeito de seu discurso se efetua pela
identificacdo (do sujeito) com a formacgéo discursiva que o domina (isto é na
qual ele é constituido como sujeito): essa identificacdo, fundadora da unidade
(imaginéria) do sujeito, apoia-se no fato de que os elementos do interdiscurso
que constituem, no discurso do sujeito, 0s tracos daquilo que o determina, sdo
re-inscritos no discurso do préprio sujeito (PECHEUX, 1997, p.163).

Toda formacdo discursiva é atravessada por uma formacdo ideoldgica
dominante. E a identificacdo do sujeito em determinada formacéo discursiva que vai
determinar a relacdo dele com os sentidos. Isso ocorre na medida em que o sujeito
recupera em sua memoria elementos interdiscursivos que permitem essa (re) construgdo
de sentidos. Dai se estabelece a forma-sujeito, ao realizar a incorporacgao-dissimulacao
desses elementos do interdiscurso. Essa incorporagdo acontece de duas maneiras:
através da relacdo sujeito consigo mesmo e com o outro (0 ego) caracterizado pelo
inconsciente e desse inconsciente como “discurso do Outro” (interlocutor). Nesse
sentido Pécheux coloca em questdo a nocdo de enunciagdo como um espaco de
interacdo entre sujeito e inconsciente:

Na verdade, a tomada de posi¢do ndo é, de modo algum, concebivel como um
“ato originario” do sujeito falante: ela deve, ao contrario, ser compreendida
como o efeito, na forma-sujeito, da determinacdo do interdiscurso como
discurso transverso, isto €, o efeito da “exterioridade” do real ideoldgico-

discursivo, na medida em que ela “se volta sobre si mesma” para se
atravessar (PECHEUX, 1999, p.172).
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Para explicar como esse processo ocorre no inconsciente, Pécheux elabora a
teoria dos esquecimentos. No esquecimento n® 1 o sujeito falante pensa que estd na
origem de seu discurso, estabelece uma relacdo inconsciente entre o interdiscurso e o
intradiscurso. E o resultado de como os sujeitos sdo interpelados pela ideologia. J& no
esquecimento n® 2 existe uma relagdo de “consciéncia”, na medida em que o sujeito
falante tem a sua disposicdo um sistema de enunciados os quais ele “seleciona”, de
acordo com a formacdo discursiva na qual esta inserido. Esse processo se caracteriza
pela presenca de movimentos parafrasticos. O autor resume sua teoria da seguinte
forma:

O efeito da forma sujeito do discurso é, pois, sobretudo, o de mascarar o
objeto daquilo que chamamos o esquecimento n°l, pelo viés do
funcionamento do esquecimento n°2. Assim, o espaco de reformulagéo-
paréfrase que caracteriza uma formagdo discursiva dada aparece como lugar

de constituicdo do que chamamos o imaginério linglistico (corpo verbal)
(PECHEUX, 1999, p.177).

Essa relacdo dos sujeitos com os sentidos € objeto central dos estudos de Bakhtin,
que afirma ser a linguagem responsavel por mediar esse processo de (re) construcdo de

sentidos, por meio do processo de interacédo verbal.
1.4.1 Bakhtin e a comunicacéo verbal

O estudo da linguagem, como agdo, como interacdo se inaugura com 0s estudos
do filésofo Michael Bakhtin que percebia a lingua como um fato social cuja existéncia
funda-se nas necessidades de comunicagdo. Nesse contexto, a linguagem aparece como
interacdo social, em que o Outro desempenha papel fundamental na constituicdo do
significado. A intersubjetividade no interior da linguagem é tema central nos estudos
bakhtinianos, tendo em vista que é fator constitutivo de toda interacéo verbal.

Para Bakhtin (2000) a funcdo primordial da lingua ndo é servir de meio de
comunicacdo, essa seria uma fungéo acessoria. Para ele, a esséncia da lingua esta no
fato de que ela serve para expressar o universo individual do locutor, ou seja, “a lingua
se deduz da necessidade do homem de expressar-se, de exteriorizar-se” (BAKHTIN,
2000, p.289). Com base nesse pensamento, o tedrico desenvolve sua critica as
tradicionais fun¢Ges comunicativas da linguagem, haja vista que tais funcdes abordam a
linguagem apenas do ponto de vista do locutor e, dessa forma, desconsidera o ponto de

vista dos outros parceiros da comunicacdo verbal. Nesse sentido, Bakhtin postula que



28

no processo de comunicacdo verbal, tanto o locutor como o ouvinte devem ser
representados por um esquema de processos ativos da fala e da compreenséo dessa fala.

A compreensdo dessa fala é o que o autor chama de atitude responsiva ativa:

De fato, 0 ouvinte que recebe e compreende a significacdo (linguistica) de um
discurso adota simultaneamente, para com este discurso, uma atitude responsiva ativa:
ele concorda ou discorda (total ou parcialmente, completa, adapta, apronta-se para
executar, etc). Toda compreensdo é prenche de resposta e, de uma forma ou de outra,

forcosamente a produz: o ouvinte torna-se locutor (BAKHTIN, 2000, p.290).

Diante de tal afirmagdo, fica evidente que o locutor ndo espera do ouvinte uma
compreensdo passiva, € sim “uma resposta, uma concordancia, uma adesdao, uma
objecdo, uma execucgdo etc.” (BAKHTIN, 2000, p.290). Nesse aspecto, o filésofo
destaca que ndo s o ouvinte se caracteriza como respondente, como também o préprio
locutor. Isso ocorre porque, ao elaborar seu discurso, o locutor ndo se utiliza apenas do
sistema da lingua, mas também de enunciados anteriores provindos de outros sujeitos.
Dessa forma, a autor estabelece efetivamente o papel ativo do outro no processo de

comunicacéo verbal.

Outro aspecto abordado nos estudos de Bakhtin (2000) condiz ao fato de que esse
esquema ativo de comunicacdo entre locutor/ouvinte é determinado pela alternancia de
sujeitos falantes. Para esse tedrico, “todo enunciado comporta um comeco absoluto e
um fim absoluto: antes do seu inicio ha os enunciados dos outros, depois de seu fim, ha
0s enunciados- respostas dos outros” (BAKHTIN, 2000, p.294). Entdo, ao terminar Seu
enunciado o locutor cede lugar a compreensao responsiva ativa do ouvinte. Para que
iSso aconteca, € necessario que o locutor formule seu dizer num momento preciso e em
condicdes precisas, atribuindo ao enunciado um caréater de acabamento, ou seja, passivel

de ser entendido. E esse acabamento que torna possivel em reacdo ao enunciado.

O enunciado é um elo na cadeia da comunicacdo verbal, porque permite a
interacdo continua e permanente com o0s enunciados dos outros. Nessa interacao,
Bakhtin (2000) postula que existe um processo de assimilacdo das palavras do outro.
“Pois nosso proprio pensamento — nos dmbitos da filosofia, das ciéncias, das artes-
nasce e forma-se na interacdo e em luta com o pensamento alheio, 0 que ndo pode
deixar de refletir nas formas de expressdo verbal do nosso pensamento” (BAKHTIN,

2000, p.317). Contudo, néo séo so os enunciados precedentes que fazem parte desse elo
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da comunicacdo, mas também os enunciados que sucedem esse elo. Ou melhor, quando
elaboramos nosso enunciado esperamos uma reagdo-resposta do (S) ouvinte (S) que,
como ja foi dito, sdo participantes ativos da comunicacdo. Dessa forma, a constituicdo
do enunciado se define pelo fato de dirigir-se a alguém, de estar voltado para o
destinatério. Este destinatario pode ser o parceiro e interlocutor direto do dialogo, como
também pode ser o outro ndo concretizado, mas nesse caso o locutor constroi uma ideia
desse interlocutor. Os géneros do discurso sdo formulados com base em uma concepgéo

padrdo desse destinatario.

Enquanto falo, sempre levo em conta o fundo aperceptivo sobre o qual minha fala
sera recebida pelo destinatario: o grau de informacdo que ele tem da situacdo, seus
conhecimentos especializados na &rea de determinada comunicacdo cultural, suas
opiniBes e conviccdes, seus preconceitos, suas simpatias e antipatias, etc.; pois € isso
que condicionara sua compreensao responsiva de meu enunciado (BAKHTIN, 2000,
p.321).

Portanto, podemos afirmar que os géneros midiaticos presentes nos livros
didaticos sdo formulados considerando um destinatario padrdo com quem pretende
estabelecer um dialogo.

1.4.2 Bakhtin e a enunciagao

No contexto da enunciagdo, o locutor ndo se utiliza da lingua como um sistema de
formas normativas. Ele a utiliza para suas necessidades enunciativas concretas, e
quando utiliza as formas normativas ¢ sempre num dado contexto concreto. “Para o
locutor o que importa é aquilo que permite que a forma linguistica figure num dado
contexto, aquilo que a torna um signo adequado as condi¢Bes de uma situacdo concreta
dada” (BAKHTIN, 2006, p.94). A forma linguistica aparece aos locutores em contexto
de enunciacdes precisas e esta sempre acompanhada de um contexto ideoldgico preciso,
como afirma o autor:

Na realidade, ndo sdo palavras o que pronunciamos ou escutamos, mas
verdades ou mentiras, coisas boas ou mas, importantes ou triviais, agradaveis
ou desagradaveis, etc. A palavra esta sempre carregada de um contetido ou de
um sentido ideolégico ou vivencial. E assim que compreendemos as palavras

e somente reagimos aquelas que despertam em nds ressonancias ideoldgicas
ou concernentes a vida (BAKHTIN, 2006, p.95).
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Ainda no contexto da enunciacédo, esse tedrico postula que ndo existe enunciacdo
monoldgica, pois toda enunciagdo é uma reposta a alguma coisa e é construida como tal,
ela ndo pode de forma alguma ser considerada como individual no sentido estrito do
termo, pois “a enunciagdo ¢ de natureza social” (BAKHTIN, 2006, p.111). Nessa
perspectiva, ela se define pelo produto da interacdo de dois individuos socialmente
organizados e mesmo que ndo exista um interlocutor real, ele pode ser substituido pelo
representante médio do grupo social ao qual pertence o locutor. Com isso podemos
dizer que toda palavra € orientada em funcdo de um interlocutor, ou seja, ela sempre
precede de alguém como também se dirige a alguém. “Ela constitui justamente o
produto da interacdo do locutor e do ouvinte. Toda palavra serve de expressdo a um em
relagdo ao outro” (BAKTHIN, 2006, p.115).

Nesse processo de interacdo, a palavra ndo € totalmente propriedade do locutor,
ela se situa na fronteira entre o ato fisioldégico de materializacdo e a materializacdo da
palavra como signo. Na primeira, o locutor é incontestavelmente o Unico dono da
palavra; na segunda ele extrai a palavra, como signo, de um estoque social de signos
disponiveis, “e a propria realizagdo deste signo social na enunciagdo concreta ¢

inteiramente determinada pelas relagdes sociais” (BAKTHIN, 2006, p.115).

Com base nessa premissa, Bakhtin (2006) estabelece a diferenca entre a atividade
mental do eu e atividade mental do nos, sendo que, entre a tomada de consciéncia e a
elaboracédo ideoldgica podem-se distinguir esses dois polos. A atividade mental do eu
tende a se desenvolver a medida que se afasta de suas raizes sociais, perde sua
modelagem ideoldgica. Por outro lado, a atividade mental do nos se desenvolve a
medida que a diferenciacdo ideoldgica e o crescimento do grau de consciéncia tornam-
se proporcionais a estabilidade da orientacdo social. Com isso, 0 pensamento ndo existe
fora da orientacdo social de sua expressdo potencial, assim, toda personalidade que se

exprime originada do interior € um produto total da inter- relacdo social.

A atividade mental do sujeito constitui, da mesma forma que a expressao exterior,
um territorio social. Em consequéncia, todo o itinerario que leva da atividade mental (o
“conteido a exprimir”) & sua objetivacdo externa (a ‘“‘enunciacdo”) situa-Se
completamente em territdorio social. Quando a atividade mental se realiza sob a forma de

uma enunciacdo, a orientagdo social a qual ela se submete adquire maior complexidade
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gracas a exigéncia de adaptacdo ao contexto social imediato do ato de fala, e, acima de
tudo, aos interlocutores concretos (BAKHTIN, 2006, p.120).

Para 0 mesmo autor, esse pensamento cria um problema entre consciéncia e
ideologia porque fora de sua objetivacao e de sua realizacdo num material determinado,
a consciéncia é uma ficcéo e, consequentemente, uma construcdo ideoldgica incorreta,

criada sem considerar os dados concretos da expressao social.

1.2 Categorias da AD Francesa
1.2.1 Sujeito e Sentido

O estudo da subjetividade, do ponto de vista discursivo, visa
compreender como a lingua acontece no homem. Disso resulta que “a
subjetividade é estruturada no acontecimento do discurso. Dito de outra forma, o
acontecimento significante que é o discurso tem como lugar fundamental a
subjetividade” (ORLANDI, 2008, p.99). Essa forma conceber a subjetividade
produz um deslocamento da no¢do de homem para sujeito e passa a abranger trés
regibes de conhecimento: o marxismo (que afirma a ndo transparéncia da
historia), a psicanalise (que mostra a ndo transparéncia do sujeito) e a linguistica
(que se constitui na ndo transparéncia da lingua). Essa concep¢do também
desloca duas outras no¢des, a de sentido e de lingua que é posta em relacdo com
a historia. Nesse sentido, Orlandi afirma que “a analise do discurso ¢ a forma de
conhecimento que realiza em seu objeto — o discurso - a conjuncdo desses trés
modos de “opacidade”: a do sujeito, a da lingua e a da historia” (p.99).

Nesse contexto é importante observar que os sentidos mudam conforme
mudam as posi¢Oes sujeito, ou seja, 0 sujeito enuncia a partir de uma situacao
(lugar) no mundo a partir de uma posicao dada. Nessa questdo entram em jogo 0
imaginéario e a ideologia, ja que o sujeito se constitui pelo esquecimento e o
discurso materializa a ideologia. Esta “interpela o individuo em sujeito e este
submete-se a lingua significando e significando-se pelo simbolico na historia”
(ORLANDI, 2008, p.100). Tal assujeitamento € constitutivo de toda
subjetividade, se € sujeito pelo assujeitamento a lingua, na historia. Dessa forma,
“ndo ha nem sentido nem sujeito se ndo houver assujeitamento a lingua. Em
outras palavras, para dizer, o sujeito submete-se a lingua. Sem isto ndo tem

como subjetivar-se”.
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Outra forma de assujeitamento corresponde a do sujeito a ideologia, ao passo
que ele é interpelado por esta para que se produza o dizer. Segundo Orlandi, a ideologia
e 0 inconsciente, como estruturas-funcionamentos, produz um tecido de evidéncias
“subjetivas”, colocando o homem na relagao imaginaria com suas condi¢des materiais
de existéncia. A evidéncia do sujeito (a de que somos sempre ja sujeitos) origina a
evidéncia do sentido (a que faz com que uma palavra designe uma coisa), como
esclarece Orlandi (2002, p.47):

O sentido € assim uma relagao determinada do sujeito — afetado pela lingua —
com a historia. E o gesto de interpretacdo que realiza essa relacdo do sujeito
com a lingua, com a histéria, com os sentidos. Esta é a marca da subjetivagao
e, a0 mesmo tempo, o traco da relagdo da lingua com a exterioridade: ndo ha

discurso sem sujeito. E ndo ha sujeito sem ideologia. Ideologia e inconsciente
estdo materialmente ligados.

A ideologia, nesse contexto, ndo deve ser vista como conjunto de
representagdes, nem tampouco como ocultagdo da realidade. Ela dever ser entendida
como uma relacdo necessaria do sujeito com a lingua e com a histéria para que haja
sentido.

O efeito ideoldgico elementar é a constituicdo do sujeito. Pela interpelagdo
ideoldgica do individuo em sujeito inaugura-se a discursividade. Por seu
lado, a interpelagdo do individuo em sujeito pela ideologia traz
necessariamente 0 apagamento da inscri¢do da lingua na histéria para que ela

signifique produzindo o efeito de evidéncia do sentido (o sentido 18) e a
impressdo do sujeito ser a origem do que diz (ORLANDI, 2002, p.47).

1.2.2 Forma-sujeito capitalista

A forma sujeito em questdo ¢ efeito do sujeito interpelado pela ideologia, “¢ uma
forma sujeito historica, com sua materialidade” (ORLANDI, 2008, p.106). Esse sujeito
se caracteriza por ser ao mesmo tempo livre e submisso. “Ele € capaz de uma liberdade
sem limites e uma submissdo sem falhas: pode tudo dizer, contanto que se submeta a
lingua para sabé-la” (idem). Estamos falando do sujeito-de-direito que corresponde ao

da modernidade.

Ao historiar o surgimento desse sujeito, Orlandi (2002) citando C. Haroche, o
faz comparando ao sujeito da Idade Média. A passagem da forma sujeito religioso
(Idade Meédia) para a forma sujeito-de-direito (sociedade moderna) ocorre

principalmente por conta da transformacéo das relagdes sociais. Se por um momento o
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homem é subordinado ao discurso religioso, em outro ele passa a se subordinar as leis:
com seus direitos e deveres. Uma submisséo que passa a ideia de um sujeito livre em
suas escolhas, o sujeito do capitalismo. Esse sujeito, determinado pela estrutura social,
passa, a0 mesmo tempo, por processos de individualizacdo pelo Estado, que assegura
possibilidade de governar. Para explicar esse processo Orlandi (2008, p.105, 106)
afirma que é preciso considerar dois momentos no movimento da compreensdo da

subjetividade:

1) Em um primeiro momento, temos a interpelacdo do individuo em sujeito
pela ideologia. Essa é a forma de assujeitamento que, em qualquer época,
mesmo que modulada de maneiras diferentes, € 0 passo para que o0 individuo
em primeiro grau (grau 11), afetado pelo simbdlico, na historia, seja sujeito,
se subjetive.

2) Se pensamos 0 sujeito a relagdo do sujeito com a linguagem enquanto
parte de sua relagdo com o mundo, em termos sociais e politicos, uma nova
perspectiva nos permite entdo compreender um segundo momento teorico:
nesse passo, 0 estabelecimento ( e o deslocamento) do estatuto do sujeito
corresponde ao estabelecimento ( e o deslocamento) das formas de
individualizaco do sujeito em relagdo ao Estado.

Para representar esse processo a autora desenvolve a seguinte figura:

FIGURA 2

Simbolo Euje[to (forma-sujeito histdrica)

- ~
- S~
- ~
- ~
- ~

r TN
Interpelagéé (Ideologia) processo de indi\:/idualizagéo (Estado)
= y
Individuo (I11) .....coocovvevrinee Individuo (12) forma social capitalista

(bio,psico) (social) (ORLANDI, 2008, p.106).

Da forma

Com base neste esquema, identificamos o aluno (representado pelo individuo
11), interpelado em sujeito pela ideologia. Esse aluno afetado pelo simbdlico se
configura como forma-sujeito historica. Concluido esse primeiro processo, esse aluno,
agora ja sujeito determina-se pelo modo como, na historia tera sua forma individual
(izada) que resulta na forma-sujeito capitalista, um sujeito livre nas suas escolhas. Essa
forma sujeito, ja constituida inicia um outro processo ndo mais determinado pela

ideologia e pelo simbodlico e sim pela instituicdo no qual esta inserido. Nessa
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configuracdo, € a escola (como aparelho ideolégico do estado) que individualiza essa
forma sujeito historica, transformando-o no individuo (12) cuja forma social que o
determina é a capitalista. A escola, mais especificamente o livro didatico, com suas
materialidades textuais que produz esse sujeito determinado pela forma social
capitalista.

Nesse aspecto observamos uma dupla constituicdo do sujeito afetado muito mais
pelo processo de individualizacdo (Estado) que apaga a relacdo desse sujeito com
simbolico, como o historico e com a ideologia. “O carater irrecorrivel do assujeitamento
— qual - seja o do individuo torna-se sujeito, assujeitar-se ao simbolico pela ideologia —
e ha o possivel deslocamento (resisténcia?) do sujeito aos modos pelos quais o Estado o
individualiza” (ORLANDI, 2008, p.107). Nesse sentido, Floréncio [et al] (2009, p.55)
traca mais ou menos o perfil desse sujeito individualizado pelo estado, do sujeito

capitalista:

O individuo necessita, a todo momento, participar da concorréncia propria do
sistema, 0 que produz homens e mulheres cada vez menos preocupados com
o futuro da humanidade. Todos querem apenas sobreviver e usufruir sempre,
para fazer juz a seu lugar no mundo como representante maior do icone da
sociedade contemporénea: o0 consumo.

De acordo com a autora, todas as dimens@es da individualidade, principalmente
a psico-social, estdo submetidas a l6gica da mercadoria, ou seja, do capital. E para que a
padronizagdo desse sujeito seja eficaz, o Estado opera através de “praticas ideoldgicas
sobre a estrutura psiquica do sujeito em formacéo, fazendo com que o inconsciente de
cada sujeito individual seja o resultado de uma fala ideolégica” (FLORENCIO 2009,
p.57).

1.2.3 Condic0es de producéo e Interdiscurso

Todo discurso é produzido por um sujeito em determinada situacdo. Essa é uma
maneira simplificada de caracterizar as condi¢fes de producdo de um discurso. Esse
termo é introduzido na AD através dos estudos de Pécheux (1997, p.182) que o define
como:

Seja as determinacBes que caracterizam um processo discursivo, seja as
caracteristicas multiplas de uma “situagdo concreta” que conduz a

“producdo”, no sentido linguistico ou psicolingiistico deste termo, da
superficie linguistica de um discurso empirico concreto.
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Com base nesses dois aspectos, Orlandi (2002, p.30) diz que as condigdes de
producdo podem ser entendidas da seguinte forma: em sentido estrito e de acordo com
as circunstancias da enunciacdo (contexto imediato) e ai teriamos as caracteristicas
multiplas de uma “situa¢do concreta”, e em sentido amplo que incluem o contexto
socio-histdrico, ideoldgico e ai teriamos as determinacfes que caracterizam 0 processo
discursivo.

Quanto ao interdiscurso, que ja foi definido no presente trabalho, ele € amparado
pela memoria (responsavel por armazenar os dizeres ja ditos). Na visdo de Pécheux
(1999, p.53), a memoria funciona como estruturacdo da materialidade discursiva

complexa:

A memoria discursiva seria aquilo que, face a um texto que surge como
acontecimento a ler, vem restabelecer os “implicitos” (quer dizer, mais
tecnicamente, os pré construidos, elementos citados relatados, discursos
transversos, etc.) de que sua leitura necessita: a condicdo do legivel em
relacdo ao préprio legivel.

Esses implicitos ndo se encontram disponiveis na memoria, eles ao contrario se
formam “sob a repeticdo, a formacgdo de um efeito de série pelo qual a “regularizagdo”
se iniciaria, sob a forma de remissbes, de retomadas e de efeitos de parafrase (que
podem a meu ver conduzir a questdo da construgdo de esteredtipos)” (PECHEUX, 1999,
p.53).

Por outro lado, essa regularizacdo discursiva estd sujeita ao acontecimento
discursivo novo, desestabilizando assim a memoria. Nesse caso, 0 acontecimento novo
desloca e desregula os implicitos associados ao sistema de regularizacdo anterior. Essa
definicdo de memdria é corroborada por Orlandi, que lhe atribui uma defini¢do

semelhante:

Saber discursivo que torna possivel todo dizer e que retorna sob a forma do
pré construido, o ja dito que esta na base do dizivel, sustentando cada tomada
da palavra. O interdiscurso disponibiliza dizeres que afetam o modo como o
sujeito significa em uma situagdo discursiva dada (ORLANDI, 2002, p.31).

Com isso, para se compreender o discurso, é preciso considerar o fato de que
existe um ja dito que sustenta a possibilidade mesma do dizer. Esse entendimento leva a

conclusdo de que existe uma relacdo entre o ja dito e 0 que se esta dizendo, ou seja, uma
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relagcdo entre constituicdo e formulacdo do discurso. Orlandi (2002), citando Courtine
(1984), explicita essa diferenca entre interdiscurso e intradiscurso, afirmando que o
primeiro representa o eixo vertical onde estariam todos os dizeres ja ditos e esquecidos.
O segundo seria 0 horizontal, chamado de eixo da formulacdo que representa o que

estamos dizendo no momento dado, em condi¢des dadas.

A constituicdo determina a formulacédo, pois s6 podemos dizer (formular) se
nos colocamos na perspectiva do dizivel (interdiscurso, meméria). Todo
dizer, na realidade, se encontra na confluéncia dos dois eixos: o da memoria
(constituicao) e o da atualidade (formulacéo). E é desse jogo que tiram seus
sentidos (Orlandi, 2002, p.32).

Para Maingueneau (1997, p.175), toda formulagdo deve necessariamente passar
por esses dois eixos. O vertical, de dominio da memoria, seria o espaco do pré
construido, e o horizontal seria o espaco da linearidade do discurso que oculta o
primeiro eixo. Nessa interacdo ““o sujeito enunciador € produzido como se interiorizasse
de forma ilusoria o pré construido que sua formacdo discursiva imp6e”. Mas, conforme
Floréncio (2009, p.79) ao mesmo tempo em que este sujeito reproduz o ja dito, a partir
de uma determinada formacao discursiva, ele pode fazer de outro lugar, produzindo
assim diferentes sentidos para o pré construido que retoma. Ele busca discursos
pertencentes a outras formacdes discursivas, e ao fazer isso “abre possibilidades para
novos efeitos de sentido que se concretizam no discurso”. Nesse sentido o que existe
ndo é apenas uma repeticdo, mas também uma ressignificacao do discurso do outro.

Embora ndo tenha estudado o interdiscurso na perspectiva de formacdes
discursivas e sim do dialogismo, Bakhtin (2000, p.319) antes mesmo de tais estudos, ja

tinha formulado uma definicdo para esse termo. Segundo o autor:

O objeto do discurso de um locutor, seja ele qual for, ndo é objeto do
discurso pela primeira vez neste enunciado, e este locutor ndo é o primeiro a
falar dele. O objeto, por assim dizer j& foi falado, julgado, controvertido,
esclarecido e julgado de diversas maneiras, € o lugar onde se cruzam, se
encontram e se separam diferentes pontos de vista, visdes de mundo,
tendéncias. Um locutor ndo é o Adéo biblico, perante objetos virgens, ainda
ndo designados, os quais é o primeiro a nomear. Na realidade, todo
enunciado, além do objeto de seu teor, sempre responde (no sentido lato da
palavra), de uma forma ou de outra, a enunciados anteriores.
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O teodrico assinala que é dentro do contexto da interacdo verbal que é possivel
observar como nosso discurso se constitui a partir do discurso do outro. Para ele, a mais

leve alusdo ao enunciado do outro confere a fala um aspecto dialdgico.

1.2.4 Aparelhos ideoldgicos e Ideologia

Althusser foi, nas décadas de 60 e 70 do século passado, um dos responsaveis
por um estudo sistematico acerca da ideologia. Fortemente fundamentado nas teorias
marxistas, ele inaugurou um estudo da ideologia baseado nos aparelhos ideoldgicos de
estado. Para formular sua tese, o autor parte do pressuposto de que uma formagéo social
n&o sobrevive se ndo garante a reproducdo das condicdes de producdo. Essa reproducao
equivale as forcas produtivas e as relacbes de producdo existentes. Ele responsabiliza as
instituicOes, especificamente a escola, tanto pela reproducéo das forcas produtivas como
pelas relagdes de produgdo existentes. “A escola ensina o “know-how” mas sob formas
que asseguram a submissdo a ideologia dominante ou o dominio de sua “pratica”
(ALTHUSSER, 1998, p.58).

No intento de constituir a teoria dos “aparelhos de Estado”, Althusser se propoe
a estabelecer uma importante distin¢do entre “poder de Estado e aparelho de Estado” e a
definir o que sdo os aparelhos ideoldgicos de estado e quais suas fungdes. Para esse
filésofo francés, o aparelho repressivo de estado, que faz parte do aparelho de estado,
“funciona através da violéncia”. Por outro lado, chama de aparelhos ideologicos do
Estado “um certo nimero de realidades que apresentam-se ao observador imediato sob a
forma de instituigdes distintas e especializadas” (ALTHUSSER, 1998, p.68); estes
funcionam através da ideologia. No entanto, ndo é somente esse aspecto que diferencia
ambos os aparelhos, como também a determina¢d@o do duplo “funcionamento”, ou seja,
ambos funcionam tanto pela violéncia como pela ideologia. O aparelho repressivo do
estado funciona predominantemente através da repressdo (inclusive fisica) e
secundariamente pela ideologia. J& “os Aparelhos ideoldgicos do Estado funcionam
principalmente pela ideologia e secundariamente através da repressdo seja ela bastante
atenuada, dissimulada, ou mesmo simbdlica”

Nos aparelhos ideoldgicos do estado (AIE), a ideologia assume a fungdo de
unificar sua diversidade através da ideologia dominante, que é a ideologia da classe
dominante. Como a classe dominante também detém o poder de estado, e, por

conseguinte, o aparelho repressivo, ela imp6e sua hegemonia nos dois aparelhos.



38

“Nenhuma classe pode, de forma duradoura, deter o poder do Estado sem exercer ao
mesmo tempo sua hegemonia sobre e nos aparelhos ideologicos do Estado™.

E nesse contexto que os AIE assumem a sua mais importante fungio: assegurar a
reproducdo das relacbes de producdo. Ela é assegurada pelo exercicio do poder do
Estado nos Aparelhos de estado, formada pelo aparelho repressivo e pelo ideoldgico. De
fato, sdo os AIE que garantem mesmo a reproducdo das relac6es de producado, contudo,
o faz dissimulado no aparelho repressivo do estado. E nos AIE que ocorre a
dissimulagdo da ideologia dominante que se encarrega de assegurar a “harmonia” entre
os diferentes aparelhos (repressivo e ideoldgicos).

Passemos ao aparelho ideol6gico escolar que é o aparelho no qual nosso objeto
de estudo esté inserido (através do livro didatico), e observamos que ele é um dos mais
importantes (se ndo o mais) aparelho de estado. Essa é uma tese defendida por Althusser
(1998) que afirma que depois da igreja, no sistema feudal e no pré-capitalismo, foi a
escola que assumiu a posicdo dominante nas formagOes capitalistas madura. Entdo a
questdo que se coloca é: por que o aparelho escolar e como ele funciona? Ele justifica

sua tese, afirmando:

Ela se encarrega das criancas de todas as classes sociais desde o Maternal, e
desde o Maternal ela lhes inculca, durante anos, precisamente durante aqueles
em que a crianga é mais “vulneravel”, espremida entre o Aparelho de estado
familiar e o Aparelho de estado escolar, os saberes contidos na ideologia
dominante (o francés, o célculo, a histdria natural, as ciéncias, a literatura),
ou simplesmente a ideologia dominante em estado puro (moral, educacédo
civica, filosofia). Por volta do 16° ano, uma enorme massa de criangas entra
“na produ¢@o”: sdo os operarios ou os pequenos camponeses. Uma outra
parte da juventude escolarizavel prossegue: e, seja como for, caminha para os
cargos dos pequenos e médios quadros, empregados, funcionarios pequenos e
médios, pequenos burgueses de todo tipo (ALTHUSSER, 1998, p.79).

Por esse instante, diremos que a inculcacdo dessa ideologia dominante na escola,
ocorre principalmente através dos saberes contidos no livro didatico, ja que este se
configura muitas vezes como o Unico material de ensino utilizado pelos professores em
sala de aula. “Os mecanismos que produzem esse resultado vital para o regime
capitalista sdo naturalmente encobertos e dissimulados por uma ideologia da Escola
universalmente aceita, que é uma das formas essenciais da ideologia burguesa
dominante” (ALTHUSSER, 1998, p.79). Isso é perceptivel quando o estado coloca a
escola como um espago democratico cuja funcdo é formar cidaddos para a vida em

sociedade, ou seja, capazes de satisfazer um sistema social. Com isso, todo contetdo
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explorado no livro didatico deve atender a esse objetivo, mesmo que tais contetidos ndo
estejam de acordo com a realidade dos que fazem uso desse material didatico, o que
vale nesse caso é garantir o funcionamento eficaz do regime capitalista. A naturalizacédo
desses contetidos é tdo evidente que os professores inconscientemente acabam por
reforcar essa concepgao de escola. “Eles questionam tdo pouco que contribuem, pelo
seu devotamento mesmo, para manter e alimentar esta representacdo ideoldgica da
escola” (ALTHUSSER, 1998, p.79).
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CAPITULO II
GENEROS MIDIATICOS E EDUCACAO

A riqueza e a variedade dos géneros do discurso sdo infinitas, pois a
variedade virtual da atividade humana é inesgotavel, e cada esfera dessa
atividade comporta um repertério de géneros do discurso que vai
diferenciando-se e ampliando-se a medida que a propria esfera se desenvolve
e fica mais complexa. (BAKHTIN, 2000, p. 279)

O presente capitulo trata de questBes referentes ao trabalho com os géneros
midiaticos no livro didatico. A partir da nocéo de géneros discursivos desenvolvidos por
Bakhtin e com base em estudos realizados sobre o livro didatico de Lingua Portuguesa,
buscamos analisar a importancia desse material pedagdgico como instrumento de

disseminacéo de discursos da produzidos pela e na sociedade capitalista.

2.1 O género discursivo

Como mencionado no capitulo anterior, os géneros midiaticos surgem com o
romance de folhetim no séc.XV, a partir da invencdo dos tipos moveis de impressa
criados por Gutemberg. E verdade que no primeiro momento nio existia a preocupagao
de um estudo mais sistematizado sobre 0s géneros e sim criar novas possibilidades de
comunicacdo. Embora os estudos sobre os géneros, principalmente no campo da
educacdo, facam parte de um contexto mais recente, tal discussdo existe desde a
antiguidade. O préprio Bakhtin (2000, p.280), responsavel por inaugurar um estudo
mais substancial dos géneros, afirma que mais do que tudo estudaram-se 0s géneros
literarios, mas mesmo assim pelo angulo artistico literario de sua especificidade. Para
ele, um estudo adequado dos géneros deveria considera-los “enquanto tipos particulares
de enunciados que se diferenciam de outros tipos de enunciados, com 0s quais tem em
comum a natureza verbal (linguistica)”. Do mesmo modo aconteceu com 0s géneros
retoricos na antiguidade, sendo que se dava maior atencdo a natureza verbal do
enunciado e a seus principios constitutivos como: a relagdo com o ouvinte e a influéncia
deste sobre o enunciado, a conclusao verbal peculiar ao enunciado e etc. Neste caso a
natureza linguistica do enunciado ndo entrava em questdo. O estudo mais especifico

sobre 0s géneros discursivos aconteceu com 0s géneros do discurso cotidiano (réplica
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do didlogo cotidiano, mesmo assim o enfoque era a linguistica estrutural e ndo a

natureza linguistica do enunciado.

Quando fala em natureza linguistica do enunciado Bakhtin (2000) esta se
referindo a utilizacdo desses enunciados nas esferas da atividade humana que sdo tdo
variadas quanto as proprias esferas da atividade humana. Cada esfera da comunicacéo é
composta por enunciados que se caracterizam por possuir contetdo (temaético), estilo
verbal (selecdo de recursos lexicais, fraseol6gicos e gramaticais) e construcao
composicional. A partir dessa nocdo de enunciados, Bakhtin (2000, p.279) define
géneros do discurso como “tipos relativamente estaveis de enunciados” e ressalta a
importancia da diversidade desses géneros:

A riqueza e a diversidade dos géneros do discurso sdo infinitas porque séo
inesgotaveis as possibilidades da multiforme atividade humana e porque em
cada campo dessa atividade é integral o repertério de géneros do discurso,

que cresce e se diferencia a medida que se desenvolve e se complexifica um
determinado campo (BAKHTIN, 2000, p.279).

Nessa heterogeneidade dos géneros estdo inclusos os textos utilizados no nosso
cotidiano, que devido a sua extensdo torna-se impossivel tracar um plano Gnico para o
seu estudo. Segundo Bakhtin (2000, p. 281), “um estudo apropriado para 0s géneros
deve considera-los como determinados tipos de enunciados, que diferem de outros tipos,
mas que tem em comum a natureza verbal (linguistica)”. Sendo assim, enfatiza a ideia
de que néo se deve de modo algum, minimizar a extrema heterogeneidade dos géneros

discursivos e a dificuldade ai advinda de definir a natureza geral do enunciado.

Essa definicdo se daréa através da analise dos géneros primarios e secundarios,
que segundo ele é de fundamental importancia para esse estudo. Os géneros secundarios
(complexos) surgem a partir de um convivio cultural complexo, desenvolvido e
organizado. No entanto, em sua formacdo incorporam e transformam o0s géneros
primarios (simples). E somente através da analise dessa diferenca entre os dois géneros
que se podera ter uma visdo completa do enunciado, como explica (Bakhtin, 2000,
p.302):

A diferenga entre 0s géneros primario e secundario (ideoldgico) é
extremamente grande e essencial, e € por isso mesmo que a natureza do
enunciado deve ser descoberta e definida por meio da anélise de ambas as
modalidades; apenas sob essa condicdo a definicdo pode vir a ser adequada a

natureza complexa e profunda do enunciado ( e abranger as suas facetas mais
importantes); a orientagéo unilateral centrada nos géneros primarios redunda
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fatalmente na vulgarizagdo de todo o problema ( o behaviorismo lingtiistico é
0 grau extremado de tal vulgarizagdo). A prépria relagdo muatua dos géneros
primarios e secundarios e o processo de formacdo histérica dos ultimos
lancam luz sobre a natureza do enunciado (e antes de tudo sobre o complexo
problema da relag&o de reciprocidade entre linguagem e ideologia).

Todos esses aspectos sdo importantes para entendermos que 0s géneros possuem
cardter normativo e sdo responsaveis pela mediacdo da comunicacdo verbal entre os
falantes de uma lingua. Utilizamos as formas estaveis do género do enunciado para
atender a objetivos especificos das esferas da comunicacdo verbal que vdo se ampliando
a medida que se ampliam as esferas da atividade humana. Esses géneros sdo
incorporados ao nosso repertorio ao passo que a participacdo humana nas diversas
esferas de comunicacdo aumenta, de modo que, a aquisi¢cdo dessas formas estaveis
ocorre através da convivéncia com enunciados concretos que ouvimos e reproduzimos
durante a interacdo com individuos que nos rodeiam.

Aprender a falar significa aprender a construir enunciados (porque falamos
por enunciados e ndo por oragdes isoladas e, evidentemente, ndo por palavras
isoladas). Os géneros do discurso organizam o nosso discurso quase da
mesma forma que o organizam as formas gramaticais (sintaticas). Noés
aprendemos a moldar o nosso discurso em formas de género e, quando
ouvimos o discurso alheio, j& adivinhamos o seu género pelas primeiras
palavras, adivinhamos um determinado volume (isto &, uma extensdo
aproximada do conjunto do discurso), uma determinada construcdo
composicional, prevemos o fim, isto &, desde o inicio temos a sensac¢do do

conjunto do discurso que em seguida apenas se diferencia no processo da fala
(BAKHTIN, 2000, p.302).

Esse aspecto normativo dos géneros também é abordado por Maingueneau
(1997) ao afirmar que um enunciado “livre” de qualquer coer¢io ¢ utopico. No entanto,
para esse tedrico, o importante é ndo se limitar a constatacdo de que existe este ou
aquele género, mas “estabelecer a hipotese segundo a qual recorrer, preferencialmente, a
estes géneros e ndo a outros € tdo constitutivo da forma discursiva quanto o “conteudo”
(MAINGUENEAU, 1997, p.38).

Estabelecendo um dialogo com os estudos de Bakhtin, Maingueneau (2005)
entende que todo texto pertence a uma categoria de discurso, de modo que, como existe
uma infinidade de textos produzidos em uma sociedade, os locutores utilizam critérios
muito heterogéneos para denominar esses géneros. Esses critérios variam em fungédo do
uso que se faz dos géneros, como também correspondem as necessidades da vida
cotidiana. Maingueneau (2005) compartilha com Bakhtin quando utiliza as tipologias

das “fungdes da linguagem” de R. Jakobson ( fungdes “referencial”, “emotiva”,
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“conativa”, “conativa”, “fatica”, “metalinguistica”, “poética”), considerada a mais
tradicional classificacdo da tipologia comunicacional, para mostrar a impossibilidade de
representacdo do todo real da comunicacdo. Primeiro porque um discurso pode
mobilizar vérias funcdes ao mesmo tempo; segundo porque existem enunciados dificeis
de integrar com clareza a uma dessas funcdes. Para ele, os géneros do discurso e tipo do
discurso devem ser estudados como tipologias de situacdes de comunicacdo, ou seja,
inseridos em cada campo de atividade humana. Nesse sentido, o autor define género
como “dispositivos de comunicacdo que s6 podem aparecer quando certas condicdes
socio-histdricas estdo presentes”.

Maingueneau (2005) assinala a existéncia de duas de tipologias: as tipologias de
géneros (que teriam carater historicamente variavel), e as tipologias comunicacionais
(que teriam carater efémero). Essa variabilidade vai depender da sociedade se
caracterizar pelos géneros de discurso que ela torna possivel e que a tornam possivel.

Além dos aspectos estudados pelo tedrico, ele também destaca a distin¢ao entre
0s termos “género” ¢ “tipo de discurso”. Segundo Maingueneau (2005), os géneros do
discurso condizem a diversos tipos de discurso agregados a amplos setores da vida
social. Assim, todo género de discurso esta inserido em um tipo de discurso, que por sua
vez, possuem carater limitado.

Outras tipologias a que o autor faz referéncia sdo as tipologias linguisticas e
discursivas que ele divide em enunciativas e discursivas. As tipologias enunciativas sdo
baseadas em propriedades linguisticas. Segundo Maingueneau, essa teoria tem como
embasamento a oposi¢do estabelecida por Benveniste entre “discurso” e “histéria” (ou
“narrativa”). De qualquer forma, ele considera que tal tipologia estaria muito distante da
inscri¢do social dos enunciados. Do ponto de vista da analise do discurso, o ideal seria
debrucar-se sobre as tipologias discursivas, ou seja, as tipologias que ndo separassem as
funcdes, os tipos e os géneros de discurso, das caracterizagcBes enunciativas. Quanto a
utilidade dos géneros, o0 autor entende que servem tanto para assegurar a comunicacgao
verbal como também se constituem num fator de consideravel economia cognitiva.

Assim ele explica:

Gragas ao nosso conhecimento dos géneros do discurso, ndo precisamos
prestar uma atencdo constante a todos os detalhes de todos os enunciados que
ocorrem & nossa volta. Em um instante somos capazes de identificar um dado
enunciado como sendo um folheto publicitario ou como uma fatura e, entéo,
podemos nos concentrar apenas em um ndmero reduzido de elementos.
(MAINGUENEAU, 2005, p.64)
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Segundo Maingueneau (2005, p.68), além dos aspectos ja mencionados, 0s géneros

também s8o submetidos a um conjunto de condigdes de éxito. Isso se justifica por se

tratar de atividades sociais e por isso sdo submetidas a critérios de éxito, quais sejam:

Uma finalidade reconhecida - responde a questdo implicita: “Estamos aqui
para dizer ou fazer o qué?”.

O estatuto de parceiros legitimos — determina de quem parte e a quem se
dirige a fala.

O lugar e momento legitimos — o uso de género implica em lugar e momento
certo, ou seja, legitimos.

Um suporte material — relativo a dimensdo midiélogica dos enunciados. Se
modificar o suporte material de um texto modifica radicalmente um género de
discurso.

Uma organizacdo textual — o género associado a organizacdo textual.
“Dominar um género de discurso € ter consciéncia mais ou menos clara dos

modos de encadeamento de seus constituintes em diferentes niveis”.

O trabalho com géneros, na atualidade, possui uma estreita relacdo com discurso

pedag6gico e com os PCN, ja que é uma presenca constante nas orientagdes para

elaboracdo de avaliagcdes nacionais e material didatico pedagdgico de educacéo basica.

2.2 O discurso pedagdgico e os PCN

Ja dissemos anteriormente que a inclusdo dos géneros da midia no livro didatico

é uma orientacdo dos PCN. Nesta breve explanacdo mostraremos como esse documento,

enquanto discurso institucionalizado se constitui como um discurso autoritério. Para

isso, buscaremos nos estudos de Orlandi (2006) sobre o discurso pedagogico (DP)

elementos necessarios para essa compreensao.

O discurso autoritario se caracteriza pela auséncia de interlocutores e pela

presenca de um agente exclusivo que é responsavel por dar uma ordem, enquanto que

cabe ao sujeito seguir essa ordem. Para demonstrar o funcionamento desse discurso,

Orlandi (2006, p.16) desenvolve um breve esquema:
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FIGURA 3
Quem Ensina O Qué Para Quem Onde
Imagem do professor Inculca Imagem do referente Imagem do aluno Escola
(A) Metalinguagem (B) Aparelho
(ciéncia/Fato) Ideoldgico
® )

Considerando o aluno como protagonista no processo de ensino aprendizagem, a
preocupacdo dominante desse discurso pedagogico deveria ser a imagem que o aluno
faz do referente, ou seja, do que ele “deve” aprender. No entanto, como 0 que acontece
na realidade é que o aluno nunca tem vez, nem voz nas decisdes sobre o que deve ser
ensinado, ele estard sempre assujeitado, primeiro ao discurso do professor e este, ao
discurso do poder. Nesse sentido, existe um esmagamento do saber do outro (aluno) e
uma hegemonia do saber do professor.

Para confirmar esse raciocinio destacamos nos PCN (2001, p.23), no topico

“Linguagem e participagdo social”, a seguinte afirmacao:

Considerando os niveis de conhecimento prévio, cabe a escola promover a
sua ampliacdo de forma que, progressivamente, durante oito anos do ensino
fundamental, cada aluno se torne capaz de interpretar diferentes textos que
circulam socialmente, de assumir a palavra e, como cidaddo, de produzir
textos eficazes nas mais variadas situaces.

Baseados no esquema acima, observamos nessa citacdo, que a imagem do
professor se confunde com a da escola, pois nesse caso quem ensina (inculca), ndo € o
professor e sim a escola. Em seguida, o texto passa a imagem de um aluno incapaz de
interpretar textos que circulam socialmente, a ndo ser quando inserido dentro do
contexto escolar. O enunciado “se torne capaz” traz em Si este implicito de que aluno
antes de adentrar a escola ndo € capaz de interpretar textos. Refor¢a-se com isso o DP
em circulacdo de que o aluno ndo tem conhecimento algum do seu referente, e a fungéo
da escola ¢ preencher esse “vazio”. ESse juizo se contradiz ao pensamento de Bakhtin
(2000) que entende que 0s géneros do discurso sdo incorporados ao nosso repertorio
(discurso) a medida que participamos das diversas esferas de comunicacdo, e isso
acontece ndo s6 na escola. A aquisicdo e a interpretacdo de textos que circulam
socialmente ocorrem, como ja foi dito, na convivéncia com enunciados concretos que

ouvimos reproduzimos durante a interagdo com individuos que nos rodeiam. Nesse
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sentido, aluno j& chega a escola com esse conhecimento, embora a escola ignore esse
fato e parta do pressuposto de que o aluno ndo sabe o0 que é um género e muito menos
interpreta-lo.

Nessa perspectiva, percebemos que o discurso pedagogico fundamenta-se numa
imagem ideal, tanto do aluno como do professor, e cria uma discrepancia entre o ideal e
o real. Essa distancia “¢ preenchida por presuncdes, mediacdo essa que nao ¢é feita no
vazio, mas dentro de uma ordem social dada com seus respectivos valores”. E nesse
contexto que esta inserido o livro didatico, como mediador dessa ordem social.
Contudo, no DP sua fungdo de mediador é apagada sendo substituida pela de objeto de
ensino. Nesse caso, “o que interessa, entdo, nao ¢ saber utilizar o material didatico para
algo. Como objeto, ele se da em si mesmo, e 0 que interessa é saber o material
didatico” (ORLANDI, 2006, p.22). Vejamos como esta concepgdo esta presente nos
PCN (2001, p.30):

A importdncia e o valor dos usos da linguagem sdo determinados
historicamente segundo as demandas sociais de cada momento. Atualmente
exigem-se niveis de leitura e de escrita diferentes e muito superiores aos que
satisfizeram as demandas sociais até bem pouco tempo atras — e tudo indica
que essa exigéncia tende a ser crescente. Para a escola, como espago
institucional de acesso ao conhecimento, a necessidade de atender a essa
demanda, implica uma revisdo substantiva das praticas de ensino que tratam a
lingua como algo sem vida e os textos como conjunto de regras a serem
aprendidas, bem como a constituicdo de praticas que possibilitem ao aluno
aprender linguagem a partir da diversidade de textos que circulam
socialmente.

Nessa parte, fica bastante claro como o discurso pedagdgico se constitui
autoritario. E notavel nessa citacdo que o papel da escola é satisfazer as demandas
sociais, mesmo que essas demandas ndo correspondam a dos alunos. Nesse caso, 0
material didatico deve ser utilizado para esse fim, formar cidaddos que atendam as
demandas impostas pela sociedade. Para isso ele deve aprender tudo que esta
estabelecido no material, mesmo que isso ndo faga sentido para ele.

Se considerarmos que estamos inseridos numa formacdo social capitalista, cuja
I6gica é o capital, o consumo, significa que atender a essa demanda colocada pelos PCN
implica em transformar o aluno em uma mercadoria capaz de satisfazer o sistema no
qual esta inserido (capitalista). Isso ocorre a medida que os PCN orientam a insercéo de
textos que circulam socialmente, e entre eles 0s géneros midiaticos, no livro didatico
(LD). Este, como ja mencionado neste trabalho, se configura na maioria das vezes como
0 Unico objeto de ensino utilizado pelo professor e, portanto, a maneira mais eficaz de

os alunos entrarem contanto com esses géneros. Até entdo, esse ndo seria o principal



47

problema; o problema consiste no fato de que esses textos sdo utilizados como fim e ndo
como meio para aprender a linguagem. Com isso, saber o material didatico torna-se
mais importante que saber utilizar o material didatico para algo. Por conseguinte, “a
reflexao ¢ substituida pelo automatismo™.

N&o sejamos ingénuos em pensar que esses textos ndo reproduzam em Seu
contetido a ideologia dominante capitalista. Dessa forma, a questdo que se coloca é que:
ao defender o uso desses géneros como possibilidade de o aluno aprender linguagem,
em que proporcdo os PCN esta colaborando para a disseminacdo dessa ideologia
dominante, j& que o discurso da midia representa o discurso de uma classe social. Indo
mais além, j& que estamos tratando do género publicitario, podemos questionar também
Como 0s sujeitos estdo representados e se representam nesses textos. A nocao de sujeito,
nesse caso, deve ser pensada ndo como “o sujeito-em-si, abstrato e ideal, mas o sujeito
mergulhado no social que o envolve, e preso, pois, na contradicdo que o constitui”
(ORLANDI, 20086, p.33).

Portanto, fica evidente que o discurso do poder, representado pelos PCN,
determina sobre a educacdo definindo seu conteudo, sua forma, seu sentido e sua
finalidade, ao passo que silencia as vozes tanto do aluno como do professor. Nesse
sentido, a escola ndo ensina, ela inculca valores do discurso dominante no aluno, ao
desconsiderar a constituicdo dos interlocutores e do contexto como elementos da
significacdo. Como perspectiva Orlandi, (2006, p.32) considera o fato de que “a forma
de interferir no carater autoritario do DP é questionar seus implicitos, o seu carater

informativo, sua “unidade”.

2.3 Livro didatico e ensino

Para falar sobre a histdria do livro didatico no Brasil, essa pesquisa se baseou em
um estudo realizado por Freitag (1993) intitulado de “O livro didadtico em questdo”.
Nesse livro a autora faz uma minuciosa descri¢do da histéria do livro didatico no Brasil
e com base nesse estudo, elaboramos um breve resumo de aspectos relevantes sobre o
livro didatico no sentido de subsidiar a analise do corpus dessa pesquisa.

De acordo com a autora da pesquisa, a historia do livro didatico se configura
como uma sequiéncia de decretos, leis e medidas que se sucederam a partir de 1930 e,

portanto, s adquire sentido inserido no contexto das mudangas estruturais ocorridas na



48

sociedade brasileira do Estado Novo até a “Nova Republica”. S6 entdo ¢ que Se
desenvolve no Brasil uma politica educacional consciente, progressista.

Contudo, desde que o estado se dispds a fornecer gratuitamente os livros
didaticos foi levantada a questdo da qualidade desses livros. Nesse sentido, durante anos
foram criadas comissfes/comités especialmente encarregados de avaliar a qualidade
dos livros didaticos. Mas segundo Freitag (1993, p.41) essas comissfes traziam com si

alguns riscos e problemas:

Existe uma dificuldade teérica e técnica de definir a qualidade de um livro
didatico, o que dificulta a elaboracdo de critérios de avaliacdo adequados,
aplicaveis simultaneamente aos assuntos tratados e ao nivel de conhecimento
e capacidade de aprendizado da crianga.

De qualquer forma, era unanime o pensamento de que a defesa da qualidade do
livro implicava esforco coletivo e financeiro.

Durante o governo militar se observa uma politica que assume cada vez mais a
conotacdo de assistencialista para a crianca carente. Essa politica educacional era
considerada problemética, uma vez que o governo ndo é apenas responsavel por
camadas populares ditas “carentes”. Os criticos utilizavam o argumento de que utilizar a
escola como centro de atendimento acabava desvirtuando a verdadeira funcgédo
educadora de preparar as novas geracdes brasileiras para a vida em sociedade enquanto

cidadé&os e profissionais como afirma Freitag (1993, p.46):

Comparativamente é mais facil ao governo investir em programas
assistencialistas que buscar a superacdo das contradi¢cbes profundas que
caracterizam a estrutura de classes brasileira. O assistencialismo adotado pelo
Estado para corrigir, na superficie, a deterioracdo sistematica da forca de
trabalho, foi assumindo dimensdes cada vez maiores, levando o inicio da
década de oitenta a uma série de programas de atendimento das popula¢des
carentes das periferias urbanas.

Ainda de acordo com essa autora, o livro didatico no Brasil sempre foi uma
mercadoria produzida pela industria cultural, em grandes quantidades e destinada a

grandes massas e possuem como caracteristicas basicas:

e Padronizacdo - os criticos sdo unanimes na constatacdo de que as diferencas

entre um livro e outro sdo minimas.
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e Perecibilidade — fabrica-se e distribue-se produtos culturais efémeros,
programadas para uma adolescéncia rapida para uma substituicdo imediata por
novos produtos.

e Carater ideoldgico — todos os produtos da industria cultural tém a funcdo de
ocupar espagos vazios, preencher vazios, sugerir lazer e bem estar, para impedir
que os consumidores se déem conta das contradicdes materiais em que vivem e

das relac6es de producdo que prevalecem na sociedade de consumo.

Enquanto mercadoria, o livro didatico tem valor de uso e valor de troca. Seu
valor de uso se realiza nas méos do professor desqualificado e da crianga
frustrada do verdadeiro aprendizado. Como valor de troca, o livro didatico
enriquece editores e burocratas. E tudo isso sob o manto da “assisténcia a
crianga carente”. (FREITAG, 1993, p. 63)

Com relacéo aos usuérios do livro didatico a mesma autora levanta uma questéo
bem interessante: o uso do livro pelo professor envolve duas questdes de ordens basicas.
Quais séo os critérios de avaliacdo adotados pelo professor para fazer a escolha do livro
didatico? Como o professor atua com o livro em sala de aula? Freitag (1993) citando

uma pesquisa realizada por Jodo Batista Oliveira (1985) mostra as seguintes conclusoes:

v' “a decisdo da adocdo do livro nem sempre foi tomada pelo professor,
individualmente ou através de mecanismos colegiados.

v' A grande maioria dos professores estavam “satisfeitos” com o livro que
usava.

v Poucos eram 0s casos em que o livro didatico era escolhido pelo professor.

v' Os professores faziam a escolha com base em critérios formais, nao
percebendo ou ndo admitindo que a adog&o ou rejeicdo de um livro tivessem
sido influenciados pelo comodismo, pela desinformacéo.

v Os critérios utilizados estavam mais vinculados a comodidade pessoal do
professor que ao mérito dos textos ou as necessidades do aluno.

v' A falta de critica se refletia no senso comum.

Essa hegemonia do livro didatico torna-se uma preocupacao quando representa a

unica forma de conhecimento no ensino. Esse trinfo é perigoso, na medida em que
professores e alunos tornam-se reféns, perdendo a autonomia e 0 senso critico que o

proprio processo de ensino-aprendizagem deve criar.
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O livro didatico ndo funciona em sala de aula como um instrumento auxiliar
para conduzir o processo de ensino e transmissdo do conhecimento, mas
como o modelo-padrdo, a autoridade absoluta, o critério Gltimo de verdade.
Neste sentido, os livros parecem estar modelando os professores. O contetido
ideoldgico do livro é absorvido pelo professor e repassado ao aluno de forma
acritica e ndo distanciada (FREITAG, 1993, p.11).

2.3.2 O PNLD - Programa Nacional do Livro Didéatico

Para abordar questfes sobre o PNLD, esse estudo também se baseou em
pesquisas realizadas sobre o livro didatico cujos resultados serdo expostos em breves
resumos.

Batista (2003), em seu artigo sobre a avaliacdo dos livros didaticos: para
entender o Programa Nacional do Livro Didatico (PNLD), apresenta o
desenvolvimento histérico do recente programa, apreendendo suas modificacBes e
indicadores de suas principais repercussdes nos campos editorial e educacional.

Segundo ele, 0 PNLD é resultado de diferentes propostas e a¢cdes para definir as
relagdes do estado com o livro didatico. Sua historia € recente e pode ser definido pelo
Decreto-Lei n® 91.542, de 1985, que estabeleceu e fixou parte das caracteristicas atuais
do PNLD. Como diretrizes do PNLD estdo: a adoc¢do de livros reutilizaveis, escolha do
livro pelo conjunto dos professores, distribuicdo gratuita as escolas e sua aquisicdo com
recursos do Governo Federal. Todavia, o desenvolvimento do programa sempre esteve
condicionado a questdo da qualidade e as condi¢fes politicas e operacionais. Algumas
atitudes foram tomadas em direcéo a reforcar tais questdes.

Em 1996, o MEC adotou um conjunto de medidas para avaliar sistematica e
continuamente o livro didatico. Antes mesmo, em 1993, esse 6rgdo assume como
diretriz capacitar adequadamente o professor para avaliar e selecionar o manual a ser
utilizado e melhorar a qualidade desse livro. Em 1996 ocorre a universalizacdo do
programa. O ministério institui a analise e avaliacdo pedagogica dos livros a serem
escolhidos pelas escolas e distribuidos pelo PNLD. Nesse mesmo momento € criado o
FNDE em substituicdo a FAE, aquele passa a ser o responsavel pela execucdo do
programa. Sdo formadas comissfes por area de conhecimento, assessorado pelo Cenpec
e coordenadas pela secretaria de Educagcdo Fundamental (SEF). Tinham como
incumbéncia formular critérios de avaliacdo, promover discussdes com os editores e
autores e o desenvolvimento do processo de avaliagdo propriamente dito.

Alguns aspectos apresentaram repercussdes cruciais no desenvolvimento do

PNLD. Em primeiro lugar, a centralizagdo tornou o programa uma agdo dependente de
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um grande volume de recursos. Em segundo lugar, a utilizacdo exclusiva de verbas

federais, tornou o PNLD, dependente de oscila¢bes da politica econdmica brasileira.

Em razdo desses problemas, a abrangéncia do Programa tendeu, desde sua
criacdo, a apresentar limitacdes, atendendo, em diferentes momentos e de
acordo com os recursos disponiveis, a apenas determinadas disciplinas, séries
e redes do sistema publico de ensino. Também em razdo desses problemas, a
distribuicdo dos livros didaticos apresentou, com freqiiéncia, dificuldades,
ora para entregar 0s manuais no inicio do ano letivo, ora para fornecer aos

professores os livros por eles escolhidos (BATISTA, 2003, p.35)

Como impactos positivos do PNLD, Batista (2003) destaca:

e Producdo editorial - padrées de melhor qualidade para os livros didaticos

brasileiro.

e Avaliacdo Pedagdgica: ensejou uma ampla renovacdo da producdo didatica

brasileira.

e Aumento da abrangéncia de cobertura do PNLD.

e Envolvimento crescente de segmentos sociais no debate educacional

(comunidade escolar e universitaria, editoras).

Como problemas, o autor aponta para a concepgdo de livro didatico: estruturar o
trabalho pedag6gico em sala de aula. Nessa perspectiva, o livro didatico tende a ser néo
um apoio ao ensino a ao aprendizado, mas um material que condiciona, orienta e organiza
a acdo docente. Nesse sentido a concepc¢do de livro e materiais educacionais sao pouco
adequados para responder as exigéncias apresentadas pelo contexto educacional
contemporaneo. Essa concepcdo surge associada a intensa ampliacdo do sistema de

ensino, ao longo dos anos 60 e 70.

Como perspectiva, espera-se um livro didatico diversificado e flexivel, sensivel a
variacdo das formas de organizacdo escolar e dos projetos pedagdgicos, assim como a

diversidade das expectativas e interesses sociais e regionais.

S8o necessarias, pelas razBes apresentadas, esforcos para que o PNLD
contribua para o desenvolvimento de novas concepcdes de livro didatico; dé
acolhida a propostas de novos modos de relagdo do manual com o trabalho
docente; possibilite uma renovacdo dos padrBes editoriais associados ao
conceito de livro didatico que se cristalizou na tradicdo brasileira

(BATISTA, 2003, p.49).
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Quanto ao papel dos docentes na escolha do livro percebemos a necessidade de
que, politicas publicas voltadas para a qualidade do ensino contemplem adequadamente
tanto a formacdo do professor quanto o fortalecimento profissional da ocupacao

docente.

Outra pesquisa realizada por Grillo e Cardoso, com foco no trabalho com
géneros no livro didatico, mostra que a abordagem das condi¢Ges de producdo tem
ocorrido, privilegiando, os géneros da midia impressa. No entanto, as autoras observam
que o contexto socioeconémico-politico desses géneros tem sido pouco trabalhado, no
universo dos livros analisados. Segundo elas, a auséncia dessa visdo tende a provocar

uma visdo naturalizada e pouco critica do seu modo de funcionamento.
Essa atitude pode contribuir para a melhor realizacdo dos efeitos pretendidos
pelos veiculos de comunicacdo de massa, em vez de colaborar para a

formagdo de uma atitude responsiva mais ativa e questionadora, a partir da
compreensdo da constitui¢do historica e social das préaticas de produgdo de

linguagem desses veiculos (GRILLO E CARDOSO, 2003, p.121).

Gregolin (2001), em um estudo realizado sobre o uso que o livro didatico faz do
texto jornalistico em suas propostas de ensino, contribui de certa forma com o

pensamento das autoras.

De acordo com seu estudo, foi constatado que muitas vezes o livro didatico
aparece como o Unico material utilizado por professores e alunos no processo de ensino-
aprendizagem. Nesse aspecto, o0 livro didatico adquire um carater de saber “enxuto”,
“correto” didatico. Visto dessa forma, o livro didatico também pode ser considerado
como poder simbolico, na medida em que esse poder é concedido pelo proprio sistema

(grupos dominantes).

Nesta concepcéo, o poder simbolico ndo traz inato a sua forga, ao contrério,
ela é constituida e reconhecida socialmente, na prépria enunciacgao e, por isso
mesmo, muitas vezes, esse poder se torna magico e perigoso, especialmente

porque ndo é considerado arbitrario. (GREGOLIN, 2001, p.218)

Com isso, 0s contetdos tornam-se sindbnimos de verdades absolutas para os
alunos e o professor precisa ter clareza que o discurso do livro didatico representa o

discurso de uma classe ou grupo social. Sendo assim, dificilmente corresponde
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exatamente a verdade dos fatos (discurso ideoldgico), ja que o falso e o verdadeiro
também sdo produtos da ideologia dominante.

2.4 Leitura e ensino

A leitura ocupou diferentes espagos em cada época da histdria da humanidade. A
concepcéo de leitura que predominava no século XVIII, certamente, ndo é mesma que
encontramos hoje. De qualquer forma, falar da leitura em qualquer época é sempre um
desafio tanto do ponto de vista tedrico, como pratico. Este trabalho consiste em uma
breve reflexdo sobre a construcdo dos sentidos dos textos midiaticos, especificamente
daqueles que circulam no livro didatico de lingua portuguesa e quais as implicacdes
disso na formacdo do sujeito leitor. Interessa-nos analisar como se da a construcdo dos
textos que circulam na midia e nos livros didaticos a fim de investigar se ao leitor é

permitido uma leitura parafréastica ou uma leitura polissémica.

2.4.1 Sobre a leitura e o leitor

Atualmente vivenciamos um cendrio bastante peculiar no que diz respeito a
leitura. Nesse cenario, destaca-se o surgimento de uma nova “espécie humana”, gerada
pelo consumo de massa cuja principal caracteristica ¢ sua “automobilidade”. A leitura,
enquanto produto cultural e consequientemente objeto de consumo dessa espécie em
formacdo, viu seus lugares de expressdao e simbolizacdo multiplicarem-se. Mas de
acordo com Certeau (1994, p.260) “sdo as mesmas categorias que se beneficiam com
1sso: a cultura, como o dinheiro, vai sempre para os ricos”. Nesse sentido, o que seria
um avanco, tem efeito contrario a medida que esses espacos de expansdo passam a ser
controlados pela midia.

Em lugar de um nomadismo ter-se-ia entdo uma ‘“redugdo” e um
estacionamento: 0 consumo, organizado por esse mapeamento expansionista,
assumiria a figura de uma atividade de arrebanhamento, progressivamente
imobilizada e “tratada” gracas a crescente mobilidade dos conquistadores do
espago que sdo os meios de massa. Fiacao dos consumidores e circulagdo dos

meios. As massas SO restaria a liberdade de pastar a racdo dos simulacros que
o sistema distribui a cada um/a (CERTEAU, 1994, p.260).

Esse perfil de leitor, obviamente, ndo € explicitado pela midia, mas esta
implicito na forma como os produtores informam a populacgdo, ou seja, ddo forma as

praticas sociais. A exemplo disso, Certeau nos remete ao século XVIII para mostrar
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como a ideologia das luzes se apropriou do livro, utilizando o emblema da reforma
social, quando na verdade essa seria maneira mais vidvel da elite difundir seus produtos
a fim de remodelar toda a nagfo. E nesse momento, segundo o autor, que nasce uma
teoria do consumo nas estruturas da politica cultural, “levada até ao sistema atual que
inverte a ideologia ontem preocupada em difundir as luzes” (CERTEAU, 1994, p.261).
Com isso, 0s meios de difusdo passam a ter mais importancia que as mensagens
veiculadas, e a educacdo como aparelho ideoldgico por exceléncia cumpriria esse papel
com mais eficicia através do livro como meio de “informagdo”. Dessa forma, a
educacéo perde a sua utilidade social e passa a ficar a servi¢co de uma teoria do consumo

em busca de consumidores.

Nesse aspecto, a instituicdo escolar tende a ser administrada, cada vez mais,
semelhante a sistematizacdo das empresas cujo funcionamento baseia-se na
compartimentizacdo dos funcionarios em uma especialidade e um abismo entre os
usuarios, como afirma Certeau (1994, p.262):

A propria logica produtivista isolando os produtores, levou-os a supor que
ndo exista criatividade nos consumidores; uma cegueira reciproca, gerada por
este sistema, acabou por fazer que tanto uns como 0s outros acreditassem que
a iniciativa habita apenas nos laboratorios técnicos. Mesmo a analise da
repressao exercida pelos dispositivos desse sistema de enquadramento

disciplinar postula ainda um putblico passivo, ‘informado”, tratado, marcado ¢
sem papel histoérico.

Quando inserida em um contexto de consumo, a leitura ndo é capaz de promover
o desenvolvimento de uma sociedade organizada com poder de modificar as coisas e
reformar as estruturas a partir de modelos escritos. Dessa forma, a leitura ndo deve ser
reduzida a um conteddo, e assim reconhecer que a impossibilidade de se ter acesso a
um sentido escondido em algum lugar do texto, pois de acordo com Certeau (1994,
p-267): “um sistema de signos verbais ou icOnicos ¢ uma reserva de formas que esperam
do leitor o seu sentido.” Sob esse aspecto, o texto ndo significa por si so, ele somente
torna-se texto na relagdo a exterioridade do leitor. Mas infelizmente, o que é mais
comum ¢ a instituicdo escolar sobre determinar a relacdo do leitor com o texto, e “a
leitura fica de certo modo obliterada por uma relacdo de forcas (entre mestres e alunos,
ou entre produtores e consumidores), das quais ela se torna o instrumento” (CERTEAU,
1994, p.267).
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2.4.2. A criticidade como qualidade da leitura

A leitura, quando entendida do ponto de vista discursivo, nos permite trabalhar
ndo somente 0 que estd dito em um texto, como também o que ndo esta dito. Para que
isso aconteca, ela deve esta condicionada pelos modos de organizagdo e da producao de
existéncia de uma sociedade, pois “é exatamente dentro do quadro de contradi¢des da
sociedade brasileira que a leitura critica encontra o seu significado primeiro” (SILVA,

1998, p.22).

Nesse sentido, a leitura critica permitiria ao aluno compreender as raizes
historicas das contradi¢fes e a buscar, pela acdo concreta, possibilidades de dialogo a
fim de ter uma percepcdo ndo tdo ébvia da realidade. Numa sociedade cada vez mais
informada, ndo temos como ignorar a crescente circulacdo da escrita nos mais diversos
suportes (impressos e eletrdnicos). A escola, como parte desse processo, recebe
intensamente grande parte dessas informacfes atraveés do livro didatico. Com isso,
aumenta também a necessidade de julgamento e sele¢do do que esta sendo oferecido no
livro didatico. Ndo podemos esquecer que numa sociedade de consumo, como a
capitalista, a utilizacdo da escrita quase sempre desempenha propdsitos de persuasdo
para efeito de publicidade e propaganda. Dai a importancia de uma leitura que permita
ao leitor abalar u mundo das certezas, elaborar e dinamizar conflitos, combater qualquer
tipo de conformismo e escravizacdo as ideias do texto. Nesse ponto, interessa-nos a
leitura como forma de desenvolver posicionamentos diante dos fatos e das ideias que
circulam através dos textos. Tal competéncia, segundo Silva (1998, p.27) ndo se
configura como um processo natural:

As competéncias de leitura critica ndo aparecem automaticamente: precisam
ser ensinadas, incentivadas e dinamizadas pelas escolas no sentido de que 0s
estudantes, desde as séries iniciais, desenvolvam atitudes de questionamento
perante 0s materiais escritos. Uma democracia, no fundo, assinala a
possibilidade de convivéncia com diferentes pontos de vista, com diferentes
convicgdes. Dai que, sem criticidade e sem espaco para a pratica da
criticidade, fica impossivel analisar os pontos de vista e as convicgdes em

circulagdo no sentido de que o leitor-cidaddo possa defendé-lo ou questiona-
los ou entdo desenvolver outros mais vidveis e objetivos.

Realizando esse percurso, talvez seja possivel ultrapassar as barreiras da leitura
ingénua, proposta pelos materiais didaticos e alcancar o de uma leitura critica desejavel.

Essa leitura teria como caracteristica ser dialogica, no sentido de que “o leitor analisa e
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examina as evidéncias apresentadas nos materiais escritos, e, a luz dessa analise, julga-
as criteriosamente para chegar a um posicionamento diante dos fatos” (SILVA, 1988,

p.28). E essa perspectiva de leitura proposta pela AD.
2.4.3 Leitura: construcéo de um dispositivo teorico

A anélise do discurso coloca em questdo a relacdo dos processos de ensino e
aprendizagem de leitura. Ao trazer reflexdes sobre a memodria discursiva ou
interdiscurso, propde um dispositivo de leitura baseado em conceitos como inconsciente
e ideologia. Nessa perspectiva, “a analise de discurso tem como objetivo romper os
efeitos de evidéncia (expor o olhar leitor a opacidade do texto), ou seja, inaugurar outras
maneiras de ler (colocando o dito em relacdo ao ndo dito, em relacdo ao dito de outro
lugar, de outras maneiras etc).” (ORLANDI, 2008, p.62). De acordo com a autora, a
produgdo de sentidos e seus deslocamentos estdo condicionados a ‘“histéria das
leituras”, ou seja, tanto o texto como seus leitores possuem uma historia de leitura que é
essencial no processo de producdo de sentidos. E nesse sentido que Orlandi (1988)
entende que os processos de significacdo devem ser sempre dialégicos, pois ndo so

quem escreve produz sentidos como também quem 1€, dai tais processos serem

determinados historicamente.

O homem faz histéria mas a histéria ndo lhe é transparente. Por isso,
acreditamos que uma metodologia de ensino consequente deve explicitar,
para o processo de leitura, os mecanismos pelos quais a ideologia torna
evidente o que ndo é e que, no contrério, resulta de espessos processos de
produgdo de sentido historicamente determinados. A ‘“naturalidade” dos
sentidos é, pois, ideologicamente construida. A transparéncia dos sentidos
que “brotam” de um texto é aparente, e tanto quem ensina quanto quem
aprende a ler deve procurar conhecer os mecanismos que ai estdo jogando
(ORLANDI, 1988, p.102).

Dessa forma, na perspectiva da AD 0 que interessa ndo € trabalhar a
historicidade no texto mas a historicidade do texto, pois é funcdo da historicidade do
texto possibilitar ao leitor se relacionar com os diferentes processos de significacdo que
acontecem nele. Nesse caso, a compreensao vai depender da historia do (S) sujeito(s) e
do(s) sentido (s) do texto enquanto discurso, logo sujeito e sentidos passam a ser vistos

como termos inseparaveis.
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Ao produzir sentido, o sujeito se produz, ou melhor, o sujeito se produz,
produzindo sentido. E esta a dimensdo histérica do sujeito — seu
acontecimento simbélico — ja que ndo ha sentido possivel sem historia, pois é
a histéria que prové a linguagem de sentido, ou melhor, de sentidos.
(ORLANDI, 1996, p.57)

E como isso acontece na pratica? O texto para o leitor é a materialidade
discursiva que ele tem para analise, 0 que ele tem de concreto. Nessa perspectiva, o
texto visto enquanto discurso- efeito de sentido entre locutores- é concebido como
objeto simbdlico sujeito a diferentes possibilidade de leitura. Quando o discurso se torna
texto (processo de textualizagdo do discurso), esse processo, que ndo é perfeito, estd
sempre sujeito a equivocos, isso porque a relacdo da lingua com a histéria ndo é
perfeitamente articulada. O resultado sdo as multiplicidades de leituras que se sustentam

nessa relagéo imperfeita do texto com sua discursividade.

H& um espago aberto — possibilidade do sujeito significar e se significar
indefinidamente — que joga no modo como a discursividade se textualiza. A
leitura trabalha, realiza esse espaco, esse jogo de sentido (memoria) sobre o
sentido (texto, formulacao), conformando essas relagcdes. (ORLANDI, 2008,
P.65).

Com base nesse pressuposto, a autora propGe um primeiro passo para 0 ensino
de leitura: pelo funcionamento discursivo, compreender como 0s gestos de interpretacédo
(se) materializam no texto. Sendo assim, ensinar leitura é:

e Dar condigdes para que o leitor trabalhe o que ele ndo sabe.

e Considerar que um sentido é no meio de outros.

e Trabalhar politicamente a relagdo dos sujeitos com os sentidos;

e Fazer o sujeito perceber que ha relacdes de sentidos que transitam;

e Criar condicOes para que ele trabalhe a construgdo de arquivos- discursos
documentais de toda a ordem — que abram sua compreensdo para diferentes
sentidos possiveis, mesmo os irrealizados.

A anélise de discurso se apresenta como uma teoria da interpretagdo na medida em
que a interpretacdo € posta em questdo. Ocorre, nesse caso, um redimensionamento da
concepcdo de interpretacdo que sai da analise de conteldo de um texto para o
funcionamento do texto. Para Orlandi apud Pechéux (1942) a interpretacdo ocorre na

juncéo entre inconsciente e ideologia e que a compreensao do lugar da interpretagcdo nos
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esclarece a relacdo entre ideologia e inconsciente, tendo a lingua como lugar em que
isso se da, materialmente. A autora fala da interpretacdo em duas instancias:

a) Tanto como parte da atividade do analista;
b) Enquanto parte da atividade linguageira do sujeito.

Para o analista de discurso, interpretar ndo é atribuir sentidos, mas expor a
opacidade do texto, ou seja, explicitar como um objeto simbolico produz sentidos. Para
0 sujeito, a interpretacdo é uma injuncdo, pois diante de qualquer objeto simbdlico, o
sujeito se encontra na necessidade de “dar” sentido. Porém, quando pensamos a
interpretacdo numa perspectiva ideoldgica, percebemos uma constituicdo imaginaria dos
processos de producdo dos sentidos, o que Orlandi chama de conteudismo. Este
pressupde uma relacdo direta entre pensamento/linguagem/ mundo como se esse
processo acontecesse de forma natural. Tal entendimento nega a caracteristica
linglistico histérica da interpretacdo, evidenciado no momento em que se pergunta: o
que X quer dizer? Orlandi define essa atitude como “perfidia da interpretacdo” que
consiste em considerar o contetdo (suposto) das palavras e ndo — como deveria ser — 0
funcionamento do discurso na producdo do sentido. As ciéncias humanas e sociais véem
a ideologia sob esse aspecto, na medida em que consideram que a linguagem é
transparente e agindo assim, deixam transparecer que pela busca dos contetdos (o que
ele quis dizer?), se podem descobrir os verdadeiros sentidos do discurso. Ainda de

acordo com a autora:

A ideologia representa a saturacdo, o efeito de completude que, por sua vez,
produz o efeito de “evidencia”, sustentando-se sobre o ja dito, os sentidos
institucionalizados, admitidos por todos como “naturais” pela ideologia ha
transposicdo de certas formas materiais em outras, isto, é hd simulagéo.
Assim, na ideologia ndo h& ocultagdo de sentidos (conteldos) mas
apagamento de sua constituicdo. (ORLANDI, 1996, p.66)

Outra possibilidade de abordar a questdo da interpretacdo esta relacionada ao
arquivo. Retomando Pechéux, Orlandi (1996) afirma que existe uma divisdo social do
trabalho da leitura que sdo basicamente duas: o modo literario e o0 modo cientifico da
relagdo com os sentidos. Este ultimo modo é sobredeterminado pela divisdo entre o
corpo social dos que tem direito a interpretacdo. Entdo, é pelo arquivo que percebemos

gestos que traduzem como na historia se determina quem tem o direito & interpretacéo e
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como deve ser essa interpretacdo. Dessa forma, a interpretacdo esta condicionada pela
memoria sob dois aspectos (Orlandi, 1996, p.67):

a) A memoria institucionalizada, ou seja, o arquivo, o trabalho social da

interpretacdo em que se distingue quem tem e quem n&o tem direito a ela;

b) A memodria constitutiva, ou seja, o interdiscurso, o trabalho historico da
constituicdo da interpretacdo (o dizivel, o repetivel, o saber discursivo).

No ambito da primeira a repeticdo congela, no da segunda a repeticdo é a

possibilidade mesma do sentido vir a ser outro, em que a presenca e auséncia

se trabalham, parafrase e polissemia se delimitam no movimento da

contradicdo entre o mesmo e o diferente. O dizer s6 faz sentido se a

formulacdo se inscrever na ordem do repetivel, no dominio do interdiscurso.
(ORLANDI, 1996, p.67)

A interpretacao se sustenta sobre esses dois pélos, do arquivo e do interdiscurso,
ou seja, da parafrase e da polissemia. Com base nesse entendimento, (Orlandi,1988)
postula que existe um modo de leitura que remete as distin¢des de classes sociais e que
em nosso contexto educacional, € 0 modo de leitura da classe média o mais propagado
pelos livros didaticos. Nesse sentido, percebemos que a leitura ideal do professor é
orientada pelo que é fornecido pelo livro didatico. A maior conseqliéncia disso € o fato
de que o contexto histdrico-social, responsavel pela pluralidade de leituras de um texto,
fica de fora. Sendo assim, podemos dizer que nas condic¢des de producgéo da leitura de
qualquer texto existem as leituras previstas (caracterizadas pela parafrase) e as leituras
possiveis (caracterizada pela polissémia), em que a observacdo da histdria entra como
fator determinante.

Com base nessa afirmacao, Orlandi (1988) estabelece uma importante distingéo
entre compreender e interpretar um texto. Para ela a compreensdo consiste no
reconhecimento de que o sentido é socio historicamente determinado e esta ligado a
forma sujeito. Ja a interpretac@o consiste numa relacdo direta e automatica com o texto,
ou seja, o leitor apenas reproduz o que ja esté la produzido. Por conseguinte, sua leitura
ndo desconstréi o funcionamento ideoldgico de sua posicdo como sujeito leitor, apenas
a reflete. “O sujeito que produz uma leitura a partir de sua posicao, interpreta. O sujeito
leitor que se relaciona criticamente com sua posicao, que a problematiza, explicitando

as condi¢des de producao da sua leitura, compreende” (ORLANDI, 1988, p.116). Dessa
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forma, a relagdo entre a cultura, a histdria, o social e a linguagem deve ser na base da
reflexdo e da critica.
Esse trabalho consiste em criar condicdes para, a partir da capacidade simbdlica

do leitor, aumentar a capacidade de compreensédo do aprendiz.

Para isso é preciso mexer com a capacidade que esse sujeito tem de construir
arquivos. Fazer presentes textos que possam ajuda-lo a compreender um
texto posto. E isso se faz por uma mexida na relacdo estrutura/acontecimento.
A pergunta assim ndo é que texto dar mas sermos atentos aos sentidos
produzidos na variedade de textos para que o sujeito apreenda 0 processo
mais do que acumular produtos. (ORLANDI, 2008, p.71)

Logo, fica evidente que o que estd em jogo ndo € a quantidade de leituras, mas a
qualidade dessas leituras, aquela que possibilite ao aprendiz perceber que ha relacdes de
sentidos que circulam. Para compreender um texto, o aluno precisa observar essas
relagbes e dessa forma modificar a imagem que ele tem de leitura, experimentando

outras formas de ler.
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CAPITULO 11l
DESCORTINANDO AS EVIDENCIAS

O gesto de interpretacdo se da porque o espaco simbdlico é marcado pela
incompletude, pela relagdo com o siléncio. A interpretacdo é o vestigio do
possivel. E o lugar proprio da ideologia e é “materializada” pela histdria
(ORLANDI, 1996, p.18).

Neste capitulo, numa perspectiva discursiva, buscamos relacionar teoria e préatica
a medida que procedemos a analise do corpus. Em primeiro lugar nos detemos a analise
discursiva dos géneros selecionados, explorando as categorias da AD abordadas neste
trabalho. Em seguida, voltamos a atencdo para os processos de producdo de leitura
desses géneros no livro didatico.

Ressaltamos que o corpus € composto por pecas publicitérias, que fazem parte
do livro Portugués Linguagens do 8° e 9° anos. Os textos foram retirados do topico
“Semantica e discurso” que busca justamente trabalhar esses textos numa perspectiva
semantica e discursiva. O livro faz parte do PNLD 2011, ou seja, a versdo mais
atualizada do material didatico. Provavelmente esses livros sdo utilizados por jovens
com idade entre doze e dezoito anos e, nesse caso, de escola publica ja que o PNLD ¢é
um Programa do Governo federal destinado a alunos de escola publica.

O autor do livro, William Cereja, é conhecido por desenvolver pesquisas e
publicar artigos na area de linguistica aplicada e analise do discurso. Seus trabalhos sdo

fortemente fundamentados na teoria dial6gica de Bakhtin
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2.4 Andlise do Género Publicitario

Peca 1

Semﬁnﬁca@e discurso

Leia este antncio e responda as questoes de 1 a 5:

RESPEITE A SINALIZACAO

Publicis Salles Norton

(Terra, abril 2001.)

1. O antncio foi produzido pela Associacao Brasileira de Medicina de Trafego (Abramet). A direita,
na parte superior, lemos: “Brasil: campeao em acidentes de transito. Vamos perder este titulo”.
Com base nesse enunciado, deduza: Qual é a finalidade do antncio?

Ajudar a reduzir o nimero de acidentes de trénsito, i

) A - 5 ¢) Sugerem que houve muitas mortes ocasionadas por acidentes
“. ObSCl‘VC a limagem do anuncio. de transito e que esses acidentes ocorreram por desrespeito as
£ um cemitério. Os elementos que indicam isso 30 as cruzes no gramado. bl 5 normas de transito.
a) Que tipo de lugar ¢ esse? Que elementos dao ideia do tipo de lugar?
b) Que elementos da imagem sdo estranhos a esse tipo de lugar? sspiacas de rinsio
¢) Interprete: O que esses elementos estranhos ao lugar sugerem?
d) A imagem do anuncio ¢ compativel com o enunciado principal e com a finalidade do antin-

CiO7 Justifique sua resposla Sim, pois, por meio de uma imagem impactante como essa, 0 anundante sugere que respeitar a sinalizacdo no transito I
& * & imprescindivel para a vida. |

3. As placas que aparecem no anuncio sao sinais de transito.

) Que figura de linguagem ha na relacdo entre as placas e as normas de Lransito? Meonini.
b) De acordo com o cendrio retratado no anuncio, que normas de transito foram desrespeitadas?

Professor: Peca aos alunas que traduzam os sinai Ses: Nao dobrar 2 direita. / Nao fazer conversdo. / Cruzamento de vias. / Proibido o tréfego de ciclis-
tas. / Proibida a travessia de pedestres. / Pista sin ego de caminhdes. / Velocidade méxima de 80 km/h. / Pare.

121
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A peca publicitaria em questdo trata-se de um anuncio encomendado pela
ABRAMET (Associacdo Brasileira de Medicina de Trafego) a empresa de publicidade
Publicis Salles Norton e foi publicado na revista Terra em abril de 2001. A ABRAMET
¢ uma entidade médica sem fins lucrativos, que congrega os especialistas em medicina
de Trafego. A associacdo desenvolve ages, estudos e pesquisas visando a prevencao de
acidentes decorrentes da mobilidade humana, procurando evita-los ou mitigar a dor por
eles provocada, pois de acordo com dados da Organizacdo das Na¢des Unidas (ONU),
90% desses acidentes sao causados por falha humana.

Considerando as condigdes de producdo desse anuncio em sentido restrito
(contexto imediato), observamos na peca a imagem de um cemitério, cujas cruzes
indicativas dos mortos se misturam a placas de sinalizacdo no transito. O fundo da
imagem passa uma ideia de imensiddo, de infinito, de a¢do continua, de um caminho
sem fim. Na parte superior identificamos o céu com o aspecto nublado, reforcando a
imagem de um lugar tenebroso, escuridéo.

Tendo em vista a acessibilidade das informacdes acionadas da memoria através
dos estimulos visuais, € possivel inferir que as placas utilizadas significam o modo
como morreram essas pessoas, ou seja: elas tiveram um acidente fatal ao fazer uma
conversdo proibida no trénsito, ao atravessar uma rua ou andar de bicicleta em local
proibido, ao ultrapassar a velocidade permitida, ao ndo parar ou entdo ao ndo respeitar a
sinalizacdo de curvas sinuosas na estrada, ou para desviar de algum buraco encontrado
na estrada. A primeira formulagdo “Respeite a sinalizagdo” juntamente com a segunda
formulacao “Brasil campedo em acidentes de transito, vamos perder esse titulo”
justificam a configuracdo da imagem.

Analisando agora as condi¢des de producdo desse anuncio, em sentido amplo, a
pergunta é: quais os efeitos de sentido sobre acidentes de transito produzidos nesse

anuncio? Para isso precisamos analisar algumas condi¢6es de producao:

Atualmente os nimeros de vitimas fatais de acidentes de transito
apresentado pelos 6rgdos oficiais nos ddo conta de que morrem 35.000
pessoas a0 ano em nosso pais vitimas destes tipos de acidentes, o que
nos da 95 pessoas mortas ao dia, chegando a 1 pessoa morta a cada 15
min. Infelizmente este é um problema que envolve diversos contextos
como social, econdmico, cultural, histérico e educacional. O contexto
social ocorre principalmente pela falta de transporte coletivo urbano
decente em nosso pais 0 que leva as pessoas a terem seu automovel e
utiliza-lo de forma individual e cada vez em menores distancias em
detrimento ao seu conforto. Econémico porque para 0 governo,
novamente em todas as esferas, o que se arrecada em impostos com a
fabricacdo, venda, importacdo e exportacédo e utilizagdo dos veiculos
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de todas as espécies em nosso pais € muito maior do que € gasto com
os acidentes de transito,e olha que este valor atualmente esta na casa
dos R$ 30 bilhdes, cerca de 3,0% do PIB de nosso pais. Cultural
porque desde que a Familia Real Portuguesa se aportou por aqui nos
idos de 1808, ter carruagens, seges e outros veiculos deste tipo ja era
sinal de status e devido a isso foi enraizado em nossa cultura o
automdvel ou qualquer outra espécie de veiculo como status. Quantas
pessoas que conhecemos ddo mais valor ao seu automovel do que a
sua propria familia, até mesmo a sua propria vida? O contexto
histérico dessa situagdo se da principalmente devido ao automével e a
velocidade impressa por ele ter surgido em nossas vidas a pouco mais
de cem anos, o ser humanos aprendeu a cair e levantar, a se defender
de tombos e outros tipos de acidentes desta natureza desde os
primoérdios da humanidade, mas ainda ndo aprendeu a Ihe dar com os
efeitos que o excesso de velocidade causa ao seu corpo em caso de
colisdes e choques (FERREIRA, 2011).

Diante desses fatos percebemos o quanto o fator econdmico é determinante nas
causas de acidentes de transito. E ele que aquece o mercado responsavel por alimentar o
sistema capitalista, dessa forma, ndo temos como desvincular os acidentes de transito do
sistema econémico cultivado em nossa sociedade, que é o do consumo de bens
materiais.

Quanto ao perfil dos infratores de trénsito, a pesquisadora do Departamento de
Medicina Preventiva e Social da Faculdade de Ciéncias Médicas da Unicamp (FCM)

Leticia Marin-Leon, aborda algumas questdes interessantes:

O perfil demogréfico, socioecondmico e de exposi¢do a dire¢do diferiu
segundo o envolvimento ou ndo em acidentes de transito (AT). Destacou-se a
maior frequéncia de acidentes entre 0os homens (75%). A maior proporcao do
grupo de “20 anos e mais” entre os acidentados explicou-se pelo maior
ndmero de anos como motorista. Os condutores com envolvimento em AT
pertenciam em maior propor¢do a familias com renda elevada e provinham,
em maior proporcao, de familias com 3 ou mais carros. Ainda, os acidentados
tinham maior acesso ao uso de carros da familia; usavam carro préprio ou da
familia para deslocar- se & universidade. E maior o risco de AT quando a
exposicdo ao transito é maior; a propor¢do de condutores habituais é maior
entre os com antecedente de AT. A Associacdo Nacional de Transporte
Puablico observa que quanto maior a renda, maior é a quantidade de Km/dia
percorridos por veiculos particulares. A renda elevada também pode
favorecer a posse de veiculos mais modernos e mais velozes, estimulando a
direcdo em alta velocidade.

Coerente também com a formagdo social capitalista a qual estamos inseridos,
estar o perfil dos infratores de transito. Os dados nos revelam que esse perfil se
enquadra nas pessoas de classe média-alta que s&o os que possuem poder econdmico
para consumir veiculos. Esse consumo ndo se limita apenas a veiculos motores, pois
além deles aparecem também como fatores determinantes de mortes no transito: o

consumo abusivo de bebidas alcoolicas e de drogas.
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E nesse contexto que a (ABRAMEP) justifica seu papel de intervencdo na
prevencdo de acidentes de transito. Como instituicdo que possui legitimidade, inclusive
cientifica, para discutir esse tema. No entanto, ao delegar a tarefa de produzir o anincio
publicitario a uma empresa de publicidade, o discurso perde seu carater cientifico e
adquire um caréter de informatividade, ou seja, passa de uma formacdo discursiva
cientifica para uma formag&o discursiva midiatica. Nesse sentido é o ponto de vista da
empresa publicitaria que vai determinar a institucionalizacéo social dos sentidos.

Ao enunciar, a empresa faz do lugar de uma autoridade de transito para formular
seu dizer: “Respeite a Sinaliza¢ao”, evidenciando um efeito de sentido de autoridade,
que pode ser comprovado pelo uso do verbo no imperativo. A constituicdo dessa
formulacédo ainda é sustentada pelas imagens das cruzes com os desenhos das placas de
transito. O interdiscurso se configura ai na repeticdo dessas placas, no entanto existe um
deslocamento do seu lugar de origem e conseqlientemente de sua funcdo. Podemos
considerar dois efeitos de sentidos causados por esse deslocamento: Por um lado
amedrontar aqueles que ndo respeitam os sinais de transito e por outro lado, naturalizar
as mortes ocorridas por acidentes de transito.

Na segunda formulacdo “Brasil, campedo em acidentes de transito, vamos perder
esse titulo” percebemos que o sujeito ao enunciar retorna a discursos pertencentes a
outra formacdo discursiva que € a do esporte. Nesse novo contexto, as palavras
“campedo” e “titulo” adquirem sentido negativo, produzindo diferentes sentidos para o
pré-construido, ja que as palavras campedo e titulo aparecem geralmente associadas a
atos positivos. Essa formulagdo nos remete a expressdo “Brasil, pais do futebol”, que é
motivo de orgulho pelos titulos conquistados mundialmente. No caso da formulacdo em
analise o efeito de sentido € contrario ao de orgulho, pois esse titulo de campedo em
acidentes de transito se configura como motivo de vergonha para o pais.

Existem nestas formulagfes dois ndo ditos: o primeiro € as pessoas que possuem
automdveis ndo estdo respeitando os sinais de trénsito e o segundo é que o Brasil
ganhou o titulo mundial de campedo em acidentes de transito. Esse entendimento
cristaliza uma interpretacdo dominante que € a de que os acidentes de transito séo
causados apenas pelo desrespeito a sinalizacéo.

Retomando as condigdes amplas de constituicdo desse discurso, e baseado em
Bakhtin que afirma: toda forma linguistica aparece aos locutores em contexto de
enunciagdes precisas e estd sempre acompanhada de um contexto ideoldgico preciso.

Qual seria entdo o contexto ideol0gico? Assim, ao enunciar “Respeite a sinalizagdo” e
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“Vamos perder esse titulo” e ndo especificar a que publico esta se referindo e em que
condigdes, o locutor camufla as verdadeiras causas e conflitos e perpassa a ideia de
auséncia de determinacGes econdmicas, sociais e culturais. O efeito ideoldgico esta no
fato de que existe a “unificagdo” econdmica, apagando a divisdo de classes, impondo
uma ideia de que “todos” possuem veiculos motores ¢ que o fim dos acidentes de
transito depende apenas da vontade do povo. Com isso, oculta-se também o fato de que
as mortes no transito sdo causadas principalmente pelo auto consumo de veiculos,
bebidas alcodlicas, uso drogas, imprudéncia, banalizacdo da vida, uso do veiculo como
demonstragéo de poder e virilidade, entre outras causas.

Assim ao enunciar na posi¢do da formacao discursiva midiatica, a empresa de
publicidade cristaliza algumas interpretacGes dominantes, ao passo que o silencia outros
sentidos: como as causas dos acidentes de transito ser determinadas por fatores socio-
econdmicos, assim como o perfil dos infratores de transito que fazem parte de uma
classe que ocupa posi¢édo de poder na sociedade.

Vejamos como a naturalizacdo dos sentidos é reforcada no livro didatico, através
das atividades propostas com base no texto. Na 1° questdo o autor do livro faz a
seguinte pergunta: Qual a finalidade do anincio? O leitor ndo precisa fazer um esforgo
muito grande para perceber que é reduzir as mortes no transito. Essa pergunta seria
admissivel, por exemplo, para um aluno do 5° ano e ndo para aluno do 7° ano. Na 22
questdo a pergunta € ainda mais ingénua: que tipo de lugar € esse? Que elementos dédo
ideia desse tipo de lugar? Na 32 questdo a analise de contetdo prevalece sob qualquer
forma de interpretacdo, contrariando inclusive o titulo da sessdo em que o texto €
trabalhado, “Semantica e Discurso”. A questdo que se coloca é: qual o objetivo dos
autores a fazer essas perguntas ao aluno, aonde ele quer chegar com esse tipo de
pergunta. Certamente ndo é trabalhar a linguagem numa perspectiva critica, nem
tampouco reflexiva.

Marcuschi (2005, p.54,55) desenvolve uma pesquisa na qual elabora uma
tipologia para essas perguntas de compreensdo nos Livros Didaticos de Portugués.
Baseados nesse estudo, enquadramos a 1% e a 22 pergunta na tipologia das perguntas
objetivas (sdo as que indagam sobre contetidos objetivamente inscritos no texto, numa
atividade de pura decodificacé@o. A resposta acha-se centrada exclusivamente no texto).
A 3% pergunta, incluimos na tipologia das metalinguisticas (sdo as que indagam sobre
questdes formais, geralmente da estrutura do texto, ou do Iéxico, bem como as partes

textuais).
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Diante dessa exposi¢do, confirma-se a tese de Althusser de que a escola ensina o
“know-how” mas sob as formas que asseguram a submissdo a ideologia dominante em
que prevalece 0 modo de leitura da classe média. De acordo com Orlandi (1988), uma
metodologia de ensino desejavel deve explicitar nos processos de leitura, 0s
mecanismos pelos quais a ideologia torna evidente o que ndo €, e assim mostrar que 0s
processos de producédo de sentido sdo historicamente determinados. O livro didatico, ao
trabalhar com a analise de conteldo contraria essa perspectiva discursiva do texto,

reforcando com isso a evidéncia dos sentidos e dos sujeitos.
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Peca 2

5. Entre as seguintes afirmacdes a propésito do poema, indique as que sdo verdadeiras.

M«

a) Acdes como “sentar no colo do meu pai”, “ninar boneca sem receios”, etc. sao o alvo das sau-
dades do eu lirico; por isso desempenham o papel de oracoes subordinadas substantivas com-
pletivas nominais.

« b) O aposto normalmente é considerado um termo acessorio, secundario, na oracdo. No poema
lido, entretanto, as oracoes subordinadas substantivas apositivas sao indispensaveis para a
compreensdo das pequenas “coisas” que compdem a infancia.

« ¢) As coisas de que sdo feitas nossa infancia sao alegres e tristes; parecem coisas pequenas, sem
importancia e, no entanto, delas sentimos saudades quando nos afastamos desse tempo.

Semantica @e discurso

Leia 0 anuncio a seguir e responda as questoes de 1 a 3.

RAR QUE AGORA NOSSOS
ON-STOP DE IDA E VOLTA

ARA O MEXICO SAO NOTURNOS.

Agora os voos da Aeroméxica para o México vao e voltam de noite. Isso significa que
vocé ndo precisa mais perder um dia de trabalho viajando. Voe Aeroméxica e tenha bons sonhos.

¥ AEROMEXICO. %)

A companhia aérea mais pontual do mundo.

Consulte sau agente de viagens o figue paa Aeroméxico - fone 11 3253 *emait

(IstoF, ne 1771)

1. No anuncio ha uma oracio subordinada substantiva, que funciona como complemento de um
verbo transitivo.

lembrar / oracdo que complementa o verbo: que agora nossos voos non-stop de ida e volta para 0 México sdo noturnos
a) Identifique esse verbo e a oracao subordinada substantiva que o complementa.
b) Classifique a oracao subordinada substantiva. objeva direta

29
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2. Todo anuncio visa promover um produto.

0Os voos de ida e volta para o México
\ = - A . . sao noturnos, nao se perde o dia de
2) Qual é o produto promovido pelo anuincio 1ido? voos notumos da companhia Aeromésico. trabalho viajando, a Aeromésico ¢ a

- - 5 o . companhia aérea mais pontual do
b) Quais sao os argumentos utilizados pelo anunciante para vender o produto? mnd
¢) Considerando-se que o anuncio foi publicado numa revista de grande circulacao, a quem se

destina o produto?
4 pessoas qu 0 México a trabalho, tém pouco tempo e ndo querem perder um dia de trabalho.

(WS}

. Quando observamos o anuncio, notamos que uma moca se encontra deitada confortavelmente
numa poltrona de primeira classe e tem nos pés pantufas em forma de coelho.

Sugerir que a pessoa ird num voo noturno, porém de maneira confortével, como se estivesse descansando na prépria casa.
a) Qual é a intencdo do anunciante ao apresentar a moca assim?
b) Por que as pantufas em forma de coelho reforcam o conteido da mensagem verbal?

Como o coelho é rapido, as pantufas sugerem rapidez tanto na ida quanto na volta. Além disso, elas podem remeter ao descanso, ao conforto do lar, suge-
rindo que a viagem noturna sera tao confortavel quanto estar em casa de pantufas.

4. Leia esta frase:

o (que ela chegou tarde.

or. principal  or. subord. substantiva objetiva direta

J3p.com.br

Agora, observe como ela fica, reduzida:

Vi-a chegar tarde.

Note que, nesse caso, nao é adequado, segundo a variedade padrao, empregar a forma “Vi ela che-
gar tarde”. Recomenda-se “Vi-a chegar tarde”.

Reescreva as oragoes substantivas reduzidas dos periodos a seguir, adequando-as a variedade
padrio da lingua.

a) Percebi ele saindo da sala devagar. percebi-o saindo da sala devagar.
b) Eu encontrei ele lendo no corredor. euoencontrei lendo no corredor.
C) Mandei ela sair da sala um POUCO. Mandei-a sair da sala um pouco.
d) Nio vi ele chegar. naoovi chegar.

5. Empregue substantivos no lugar de oraces subordinadas substantivas. Veja o exemplo:

E necessario  que vocg participe do trabalho em grupo.

or. subordinada substantiva

E necessaria a sua participacdo no trabalho em grupo.

a) Para que vocé participe, é importante que 0 seu pai assine. para que vocé partcpe, é importante a assinatura do seu pai.
b) Duvido de que ele venca o campeonato. duido de sua vitsria no campeonato.

C) Comentaram que a garota desistiu de Viajar. Comentaram a desisténcia da garota de viajar.

d) Apoio que voce se candidate ao cargo. Apoioa sua candidatura ao cargo.

e) E necessario que todos sejam pontuais. & necessiria a pontualidade de todos

6. Transforme em oracoes reduzidas as oracoes desenvolvidas destacadas nos enunciados a seguir.
Faca as adaptagdes necessdrias para dar clareza e precisao aos enunciados.

a) E necessario que a familia converse com regularidade e que nio deixe as dividas se acu-
mularern. E necessério a familia conversar com regularidade e nao deixar as duvidas se acumularem. 5 52 :
- s 3 o P “ E bom todos participarem do proje-
b) E bom que todos participem do projeto e que todos saiam satisfeitos. t e sirem stifeios.

c) Convém que pecamos auxilio aos professores. convém pedir/pedirmos ausiio aos professores.

by

Essa publicidade corresponde a propaganda de uma nova companhia aérea
chamada (AEROMEXICO) e foi publicada edicdo 1771 da Revista Isto é. Em um
contexto imediato, temos a imagem de uma poltrona de avido que sugere uma mulher
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deitada, calcando um acessério chamado pantufa, sinénimo de conforto e proximidade
do lar, que se liga ao descanso. Logo abaixo dessa imagem visualizamos a logomarca da
empresa representada por uma aguia que traz a ideia de agilidade e é reforcada pelo
slogan “A companhia aérea mais pontual do mundo”. Ao lado da imagem, temos a
formulagdo “s6 para lembrar que agora nossos voos non-stop ida e volta para 0 México
sdo noturnos”. Essa formulacdo é reforcada pela imagem da mulher dormindo na
poltrona transmitindo uma ideia de conforto.

E interessante observar que ao enunciar, a empresa utiliza 0 pronome nossos, se
colocando na posigédo de uma empresa preocupada com o bem estar coletivo, criando
um efeito de sentido de intimidade com seus clientes. Entretanto, essa ideia de
preocupacdo com o coletivo é desmascarada ao passo que se determina que tipo de
mulher frequenta seus v6os: 0 uso das pantufas, caracterizam o esteredtipo mulher
burguesa. Nesse momento, constatamos que o publico alvo dessa empresa sao pessoas
da classe média, que provavelmente teriam condic¢Ges de pagar pelo conforto. Segundo
(HORKHEIMER e ADORNO, 1947, 58) é nesse sentido que a industria cultural
controla os comportamentos humanos, ou seja, “cada qual deve se comportar, COmMo que
espontaneamente, em conformidade com seu nivel, previamente caracterizado por
certos sinais, ¢ escolher a categoria dos produtos de massa fabricada para seu tipo”,
nesse caso a AEROMEXICO. Com isso, existe um ndo dito que perpassa esse discurso,
que é o de que somente as pessoas de nivel financeiro elevado podem comprar 0s
produtos da empresa.

Posicionando-se na formacdo discursiva da eficiéncia, a empresa ao enunciar
provoca um deslocamento no interdiscurso, ao colocar uma mulher viajando a negocios,
cargo que historicamente € ocupado por pessoas do sexo masculino. Dessa forma, faz
circular uma memoria discursiva que recusa e transforma discursos anteriores.
Colocando-se na posicdo sujeito de preocupacdo com o0s interesses feministas, a
empresa produz um efeito de sentido de ampliar seu pablico consumidor, ja que é uma
realidade as mulheres ocuparem cada vez mais cargos de executivas.

Segundo Citelli, o discurso persuasivo no livro didatico é marcado por duas

variaveis: a idealizacdo e a estereotipia.

Sendo livros idealizados, costumam esvaziar dos conceitos ensinados os
tracos da Histdria, deixando-nos uma férmula que parece ter vindo de
nenhum lugar e se dirige para lugar algum. Por estarem marcadas pelo
esteredtipo, tais obras conseguem apresentar modelos que pouco ou hada tém
a ver com a realidade da maioria das criangas, refletindo quase sempre
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formas ligadas ao padrdo de vida de uma pretensa classe média (CITELLI,
2002, p.53).

A idealizacdo atinge o nivel ideologico, assim, na publicidade em questdo
identificamos a idealizagdo que a empresa de faz um executivo, ou executiva: bem
sucedido, com alto poder aquisitivo, pratico e sofisticado. Quanto a representacdo do
esteredtipo feminino, reflete o padrdo de vida da classe média, o que, verdadeiramente,
ndo € uma realidade da maioria das mulheres em nossa sociedade.

Contudo, ao inves de o livro didatico trabalhar esses mecanismos que jogam no
funcionamento do texto, no intuito de desconstruir as evidéncias dos sentidos, contribui
para sua naturalizacdo. Isso € perceptivel, por exemplo, na atividade C da segunda
questdo cuja pergunta é: Considerando que o anuncio foi publicado numa revista de
grande circulacdo, a quem se destina o produto? A resposta dada pelo livro € a que esta
evidenciada no anuncio (pessoas que viajam para o México a trabalho). Para piorar a
situacdo o livro ainda vem com a resposta, correndo o risco de o professor nédo
considerar uma resposta diferente da do livro. Ja a letra b da 3?2 questdo faz a seguinte
pergunta: Por que as pantufas em forma de coelho reforcam o contelldo da mensagem
verbal? A resposta em nenhum momento fez referéncia ao fato de ser um acessorio
utilizado em geral por pessoas de classe média-alta, descartando principalmente a
possibilidade de algum aluno expor essa resposta. As demais questdes sobre o texto sdo
totalmente questdes gramaticais.

Uma questéo se faz presente diante do que foi analisado: onde estdo 0s sujeitos
leitores desses textos? que espacos estdo reservados a eles nesse processo de leitura, ja
que, segundo Orlandi (2008), a producdo de sentidos e seus deslocamentos estdo
condicionados a “historias das leituras”, ou seja, tanto o texto como seus leitores
possuem uma histdria de leitura que é essencial no processo de producdo de sentidos.
Certamente, 0 espaco reservado a esse aluno é da repeticdo (da parafrase) do ponto de
vista da classe dominante, ja que sua histdria de leitura e de leitor ndo é tolerada pelo
livro didatico (produto da industria cultural). A conseqiiéncia disso é o silenciamento

das vozes dos alunos e a negacéo da pluralidade de leituras (polissemia) dai decorrente.
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Peca 3

Semantica @e discurso

Leia este anuncio publicitario:

Duck

Nossas Torres Gé

uilidade paradisiaca de Maceio.

Suttote sutrren b9 00 [ o S g o 02 % J 3 4
A partir de RS 1.636,00 A partir de RS 1.596,00
+ taxas de embarque* porp + taxas de emb

(Viagem e Turismo, n® 113.)

1. Em relacao ao enunciado principal do anuncio:

a) Identifique o pronome relativo e explicite o seu antecedente. que o crforo
b) Indique a funcao sintatica do pronome relativo. ojet dieto

2. Considerando que o anuncio foi publicado na revista Viagem e Turismo, responda:

a) Qual €o produto que o anuancio le\llg{ﬂ 0 aniincio divulga um pacote turistico para um hotel de Maceio.
b) A que tipO de pl:lthO ele se destina? A pessoas ou familias que gostam de viajar.

3. Na parte superior do anuncio, aparece a imagem de dois coqueiros e, ao lado dela, um enuncia-
do com os dizeres “Nossas Torres Gémeas”.

a) Esse enunciado faz referéncia a um tragico acontecimento que ocorreu em setembro de 2001
nos Estados Unidos. Qual é esse acontecimento? o ato terrorista que destniu as Tores Gémeas, em Nova lorgue
b) Considerando-se a finalidade do antincio e o produto que ele oferece, qual € a intencao do
2 A 2 Reforcar a ideia de tranquilidade, conforto e seguranca que existe em Maceié em compara-
anunciante ao fazer referenCla a esse fa[O? 3o com a inseguranca e intranquilidade de outros lugares.

¢) Que outros argumentos, verbais e nao verbais, sao utilizados para vender o “produto™?
verbais: criancas de 0 a 12 anos nao pagam; facilidade no pagamento; nao verbais: a paisagem da praia Lagoa da Anta, em Maceid, as imagens do restaurante e do quarto de luxo

45

Estamos diante de um anuncio publicitario cujo produto de venda é um pacote
turistico para a Lagoa de Anta em Macei6-AL. O anuncio foi publicado na Revista
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Viagem e Turismo n°113. A primeira parte do anuncio é formada por uma imagem com
dois coqueiros juntos, acompanhado da seguinte formulagdo: Nossas Torres Gémeas.

Essa formulacdo remete nossa memdaria (interdiscurso) ao atentado terrorista de
11 de setembro ocorrido nos Estados Unidos. Ao enunciar da formacdo discursiva
historica, o locutor produz dois efeitos de sentido: o primeiro seria de que o local ndo
oferece seguranca, e por outro lado que o local oferece a seguranca que as duas torres
gémeas nao tiveram.

Logo abaixo, temos a confirmacdo da segunda hipotese através da formulacao: o
conforto que vocé deseja com a tranquilidade paradisiaca de Maceio, ja que Macei6 é
conhecida como um a cidade violenta, e nesse caso, estaria mais associada ao inferno
que ao paraiso. Ao utilizar o pronome vocé, o locutor transparece a ideia de que mantém
uma relacdo de intimidade com seu interlocutor. Nesse momento ele se coloca na
posicdo daquele que conhece os desejos de seus clientes. Essa € uma estratégia
caracteristica do discurso persuasivo que “quer levar-nos a conclusdes definitivas;
prescreve-nos 0 que devemos desejar, compreender, temer, querer e ndo querer”
(CITELLI, 2002, p.69). Se lermos mais atentamente a formulacdo identificaremos
também um ndo dito que pode ser lido da seguinte forma: aqui vocé tem o conforto
(luxo) compativel com o das duas torres gémeas associado a tranquilidade da Lagoa da
Anta. O conforto e a tranquilidade confirmam-se na imagem logo abaixo a essa
formulacéo.

Nessa foto identificamos trés imagens distintas: a primeira representa a Lagoa da
Anta, a segunda imagem representa o restaurante do hotel e a terceira 0 apartamento,
reforcando a formulacdo acima.

A parte mais interessante do andncio €, realmente, a que mostra 0s precos e as
formas de pagamento. Depois de fazer toda a propaganda do produto, o locutor
determina quem pode comprar o “conforto” e a “tranquilidade” oferecido no anuncio.
Identificamos nesse momento outro ndo dito, qual seja: o conforto e a tranquilidade tem
preco, vale 1.636, 00 + taxa de embarque.

A primeira formacdo ideoldgica que observamos nesse anuncio € a de
autonomia, de liberdade do sujeito, quando insinua que existe uma acéo direta entre
querer e poder. Ou seja, basta vocé desejar um lugar como esse que vocé terd! Quando
na verdade, existe uma distdncia enorme entre querer e poder que nesse caso €
preenchida pelo fator econémico. Com isso, destacamos outra formac&o ideoldgica, que

é a capitalista cujo dinheiro € quem determina o que cada um deve consumir. No caso
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do produto em questéo, ele deve ser consumido pela classe alta da nossa sociedade.
Uma forma de demonstrar que seu publico é selecionado se confirma nas formas de
pagamento aceitas: Cartdo Visa (que ndo é um cartdo considerado popular) e cheque
pré-datado (com crédito sujeito a aprovacao, ou seja, ndo pode possui restri¢do cadastral
estar nem no SPC, nem no Serasa).

Contribuindo para essa anélise, Orlandi (1996, p.93) afirma que “toda formagdo
social tem formas de controle da interpretagdo, que sao historicamente determinadas”.
Esse controle é efetuado pelos aparelhos ideoldgicos, que no nosso caso é a escola,
através da circulagdo de textos. O livro didatico como suporte para esses texto é quem
administra esses sentidos e, por conseguinte, dita a forma como os textos devem ser
interpretados. Temos essa confirmacdo na atividade b da segunda questdo, quando se
faz a seguinte pergunta sobre o anuncio: a que tipo de publico ele se destina? E como
resposta aparece: a pessoas ou familias que gostam de viajar. E quem ndo gosta de
viajar? Qualquer pessoa que conhega um pouco a realidade social brasileira, diria sem
duvida que se destina a classe média-alta (mais para a alta). No entanto a resposta dada
no livro ndo é essa. E nesse sentido que opera o efeito ideoldgico, quando trata o que
ndo é evidente como evidente.

No caso da atividade 32 letra a - Esse enunciado faz referéncia a um tragico
acontecimento que ocorreu em setembro de 2001 nos Estados Unidos. Qual é esse
acontecimento? - o autor elabora uma questdao pressupondo que todo aluno conheca tal
acontecimento, e dessa forma exclui da interpretacdo o aluno que ndo tem acesso a esse
arquivo. Essa é uma maneira explicita de determinar quem deve e que ndo deve ter
acesso a essa interpretacdo. As demais questdes sdo praticamente questbes referentes ao

texto que é utilizado basicamente como pretexto para a abordagem de algum contetdo.
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Peca 4

Ogilvy

Semdéntica Q} Pe discurso

Leia o0 anuncio a seguir e responda as questées 1 e 2.

E 4

Quando o desodorante néo protege vocs,
néo hé produgéo que se sustente.

Novo Dove Fresh. A protegéio que vocé precisa.

1. O antincio promove uma marca de desodo-

rante. Um desodorante, um sapato, um perfume, um pente, um batom, um
delineador, um relégio, um anel.

a) Em destaque, vemos uma piramide, com
varios objetos. Quais sdo esses objetos?

b) Na sua opinido, o antncio é voltado ao
ptiblico masculino ou feminino? Por
ql.lé? Ao piiblico feminino, pois os abjetos que fazem parte da piramide

sdo utilizados por mulheres. Professor: Comente com os alunos que a revista
Estilo Natural, na qual foi publicado o antincio, ¢ voltada ao puiblico feminino.

2. Em relacao ao enunciado verbal que esta no

centro do anuncio: £uma oracao sem sujeito, pois o verbo haver,
quando empregado com o sentido de “existir”, ¢ impessoal.

a) Qual ¢ o sujeito da oracao “nio ha pro-
ducao™ Justifique sua resposta.

b) Explique a relacdo entre esse enunciado e
a posicdo do desodorante na piramide.

¢) Vocé acha que o argumento do anuncian-
te € convincente, principalmente para o

pflbliCO feminino? Resposta pessoal.

2.b) O desodorante é a base da piramide. Se o tirarmos da base, tudo vem
abaixo. Com isso, o anunciante d4 a entender que ndo adianta a mulher
caprichar na producdo da aparéncia se ndo tiver a protecio que o desodo-
rante da.

3.

(Estilo Natural, out. 2003.)

Certamente vocé ja ouviu frases semelhantes a estas:

Na linguagem coloquial, ¢ muito comum a ocorréncia de frases assim, em que o verbo ter é
empregado como impessoal, no lugar do verbo haver.

Muitos escritores e compositores Ja incorporaram esse tipo de construcdo em seus textos, embo-
ra a variedade padréo recomende que se empregue nesses casos o verbo haver como impessoal.

Assim, de acordo com a variedade padrio, como ficariam os versos a seguir?
3 Na Rua Toneleiros hé um bosque...
2) “Na Rua Toneleiros tem um bosque que se chama, que se chama, solid&o.” (Manuel Bandeirz)

b) “Tem dias que a gente se sente

Como quem partiu ou morreu” (chico Buarque) H dias em que a gente...
¢) “Em Pasargada tem tudo, &m pasérgada b tudo..

E outra civilizacdo” (Manuel Bandeira)

- Compare 2 forma original dos versos acima com a forma resultante da substituicdo do verbo ter

pelo verbo haver. Qual delas parece mais agradavel de ouvir? Por qué?
Resposta pessoal. Sugestao: As construcdes dos poetas; porque soam mais naturais no portugués brasileiro, de acordo com o falar proprio de situagdes informais.
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Estamos mais uma vez diante de um andncio publicitario cujo produto em
questdo é o desodorante Dove. O anuncio foi publicado originalmente na Revista Estilo
Natural, em outubro de 2003, que € destinada ao publico feminino. No contexto de
enunciacao imediata temos a imagem formada com acessorios utilizados pelo publico
feminino. Se observarmos com mais atencdo percebemos que 0S acessOrios juntos
formam a imagem de um corpo. Enunciando na posicéo sujeito preocupado com o bem
estar da mulher, a formacdo faz circular uma memoria, social e culturalmente
estabelecida de que toda mulher usa: sapato de salto, batom, pente, delineador, perfume
e anel. Temos a primeira caracterizacdo do esteredtipo feminino cujo padrdo aceito
socialmente é o que esta representado pela imagem.

Na perspectiva da AD o esteredtipo é construido com base em um modelo
cultural preexistente na medida em que o alocutario (interpretante) recupera elementos
que possibilitem essa reconstrucdo. Nessa imagem os elementos estdo representados
pelos objetos femininos. Em contrapartida, no &mbito ideoldgico ele relaciona-se ao

pré-construido:

Para uma pratica que visa denunciar os pressupostos ideoldgicos incrustados
no interior dos discursos aparentemente inocentes, a estereotipia, sob suas
diversas formas (em que o cliché e o esteredtipo constituem simples
variantes) aparece como aquilo que permite naturalizar o discurso, esconder o
cultural sob o evidente, isto é o natural (CHARAUDEAU e
MAINGUENAU, 2004, p.216).

Existe nesse caso a naturalizacdo da ideia de que toda mulher veste-se conforme
a imagem do anuncio. Esse € um aspecto interessante da industria cultural, tratar o
individuo como ilusorio, pois “ele s6 é tolerado na medida em que sua identidade
incondicional com o universal estd fora de questdo” (HORKHEIMER e ADORNO,
1947, p.73). Nesse sentido, qualquer individuo que almeje assumir uma identidade de
género diferente da estabelecida é considerado como anormal.

A segunda caracterizacdo do esteredtipo feminino é confirmada pelo tipo de
acessorios escolhidos para compor a imagem: um sapato sofisticado de salto, um
perfume com a embalagem bonita (provavelmente importado), pente, batom, delineador
e anel. Essa caracterizagdo nos leva a concluir que ndo € uma mulher da classe popular e
sim classe média-alta, ou seja, representa o esteredtipo da madame. Nesse momento 0
locutor define a que publico seu anuncio se destina.

Ao lado da imagem temos a seguinte formulacdo: Quando o desodorante nao

protege vocé, ndo ha producdo que se sustente. A escolha da palavra protege produz
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dois efeitos de sentido: primeiro aparece no sentido de que o desodorante “ndo da
vencimento” e em segundo sentido, protege, aparece como dedicacdo a uma pessoa
desprotegida. Nesse momento o locutor coloca-se na posicdo do discurso machista
reforcando a imagem da mulher como alguém, sensivel, indefesa, fragil e que precisa de
protecdo. Dessa forma recupera no discurso da sociedade patriarcal um papel
culturalmente constituido de que cabe ao homem a protecdo da familia, ou seja, ele € a
base familiar. Se observarmos atentamente quem esta na base da imagem com formato
de mulher € o desodorante Dove, ai representando o homem.

No final da imagem temos outra formulagdo quem vem reforcar esse discurso:
Novo Dove fresh. A protecdo que vocé precisa. Existe um ndo dito que €: se ela precisa
de protecdo é porque esta desprotegida, o novo Dove (homem) lhe dar essa protecao.

Essas sdo algumas possibilidades que indicam o modo como o texto pode ser
lido. Orlandi (1988) fala em leituras previstas para um texto, embora admita que essa
previsdo ndo seja absoluta, pois sempre sdo possiveis novas leituras. Nas atividades que
o livro didatico propde, percebe-se uma preferéncia pelo trabalho com leituras previstas
e dirfamos dbvias até demais. E o que se verifica na 12 questdo acima: em destaque
vemos uma piramide com Varios objetos. Quais sdo esses objetos? Essa pergunta € tao
Obvia, que chega até a incomodar a quem tem de realizar o exercicio. E subestimar ao
extremo a capacidade de compreensdo do aluno. No estudo de Marcuschi (2005) sobre
tipologias das perguntas essa seria enquadrada, como quase todas, nas objetivas. Mas
também identificamos outras tipologias nessa atividade, como as subjetivas (estas em
geral tém a ver com o texto de maneira apenas superficial, sendo que a resposta fica por
conta do aluno e ndo ha como testa-la em sua validade. Vocé acha que o argumento do
anunciante é convincente, principalmente para o publico feminino? Orlandi (1988,
p.88) ndo critica o trabalho com leituras previstas, porém entende que elas “devem
entrar como um dos componentes das condi¢Ges de producgéo da leitura e ndo como o

constituinte determinante dela”.
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DMIDDB

SE O MASP ESTIVESSI
EM NOVA YORK
VOCE ARRANJARIA
TEMPO PARA IR.

(312 Anudrio do Clube de Criagdo de Sdo Paulo, p. 164 e 200, respectivament="

prédio que tem duas colunas em vermelho). Para isso, procura fazer o leitor entrar

-

o imaginario, numa situacdo hipotética.

lavra introduz o leitor nessa situacao hipotética? Apalawase.

0s e modos verbais utilizados no anuncio reforcam a ideia de um mundo hipotéti-

do subjuntivo é adequado para expressar possibilidade ou hipétese. O futuro do pretérito do subjuntivo (arranjaria) forma a correlacae
ueqL da com o subjuntivo.
m do antincio reforca o texto verbal? Por qué?
4 nio faz parte da paisagem paulista nem de qualquer outra cidade brasileira e, sim, de Nova lorque. Professor: Pode ser que 0 akums
imule-o a observar a torre e pergunte-lhe se prédios como esse s3o mais comuns no Brasil ou em outro pais.

anuncio mostra um passarinho viajando de 6nibus.

derando que o antincio é de uma empresa aérea, qual ¢ a finalidade principal do antn-

o mular os leitores a viajar de avido.

cion *ndo a 1magem do antincio 2 frase “Por que viajar de outro jeito se vocé pode voar?".
“ca Quem na verdade, o passarinho representa?
2 a pessoa que supostamente viaja de dnibus quando poderia viajar de avido.

. Nos dois anuncios foi empregada a conjuncio integrante se. Compare-as.

a) Que outra conjuncio poderia substituir a palavra se em cada uma das situacées em que ela
fOi emprecada7 No 12 antincio, se pode ser substituida por caso e, no 2¢ anincio, por jd que, visto que.
b) Condua Qual éo valor semantico da conjuncio em cada um dos antincios?

ndicao; no 2¢ aniingio, o valor de causa.




79

Essa imagem é um pouco diferente das outras, porque possui duas imagens
distintas, mas que se relacionam. Esse andncio foi publicado na revista 31° Anuério do
Clube de Criacdo de Sdo Paulo, revista que registra em seu anuario as pecas mais
criativas feitas pela publicidade no ano. Trata-se de uma publicidade da empresa aérea
GOL.

Na primeira imagem temos dois planos, o prédio que tem as duas colunas em
vermelho é o museu de arte de Sdo Paulo e o outro prédio representa uma torre da
cidade de Nova York. Acima das imagens identificamos a seguinte formulagéo: se o
MASP estivesse em Nova York, vocé arranjaria tempo para ir. A primeira questdo que
se coloca é: por que Nova York e ndo, por exemplo, Porto Seguro, Maceid, Aracaju, ou
qualquer outra cidade Brasileira. Ao enunciar de uma formacao discursiva neo-liberal o
produtor do anuncio se insere numa formacéo ideoldgica de que tudo que tem qualidade
vem de fora. 1sso nos remete ao processo de aculturacdo sofrida pelo Brasil no periodo
colonial, quando o colonizador tentou aniquilar toda forma de expressdo nacional,
principalmente no campo artistico.

Sendo o0 MASP um museu de artes, identificamos também nessa formulacdo um
ndo dito que é de que o brasileiro tem como uma das principais referéncias de arte a
cidade de Nova York, j& que 14 se encontram alguns dos mais importes museus de arte
do mundo, a exemplo do Museu de Arte Moderna; ou seja, o fato de que o brasileiro
valoriza a arte produzida fora do pais mas ndo valoriza a arte produzida aqui. Além
desse efeito de sentido, existe na formulacdo também outro ndo dito que é de que todo
brasileiro deseja ir a Nova York.

Logo abaixo da imagem temos outra formulacdo: faca uma viagem visite o
MASP. Tal formulacdo visa promover a companhia aérea GOL que entra em cena como
a empresa que vai proporcionar essa viagem. Na segunda foto observamos a imagem de
um 6nibus com um péassaro dentro e a seguinte formulagdo: Por que viajar de outro
jeito se vocé pode voar? Esse outro jeito € reforcado pela imagem do énibus, e o poder
voar é reforcado pela imagem do passarinho. Mais uma vez se evidencia a formacéao
ideoldgica de que existe uma relacdo imediata entre querer e poder, ou seja, s6 depende
de sua vontade querer deixar de viajar de dnibus e passar a viajar de avido. Essa imagem
de um sujeito que tem total liberdade de suas escolhas é reforcada pela figura do
passarinho que passa a ideia de liberdade.

Essa liberdade de escolha é reforcada pela Gltima formulagdo, que enuncia:

GOL, Aqui todo mundo pode voar. A palavra mundo nesse enunciado adquire um duplo


http://pt.wikipedia.org/wiki/Anu%C3%A1rio
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sentido: no primeiro se refere a qualquer pessoa, ou seja, qualquer um pode viajar na
GOL, independente de sua classe social. No segundo significa que na GOL ndo existe
limite em termos espaciais, ou seja, vocé pode ir para qualquer lugar. Na primeira
acepcao, existe a naturalizacdo do sentido de que viajar na GOL, independe de
determinacbes econémicas, 0 que pelo que sabemos ndo é uma realidade. Ninguém
viaja sem comprar passagem, e passagem de avido ainda € um custo muito alto, em
relacdo a passagem de 6nibus.

Essa naturalizacdo dos sentidos é reforcada ainda nas questdes de exploracéo do
texto. Na segunda questdo, letra a temos a seguinte pergunta: Considerando que o
anuncio é de uma empresa aérea, qual ¢ a finalidade principal do anincio? Na resposta
encontramos: vender passagens aéreas; ou estimular os leitores a viajar de avido.
Como se os leitores s6 ndo viajassem de avido porque ndo gostam, ou porque ndo
querem. Cabe destacar que um dos objetivos da campanha é também mostrar que viajar
de avido tornou-se mais acessivel, procurando mudar os estere6tipos de que so viaja de
avido quem tem muito dinheiro. Essa sempre foi base publicitaria da GOL, voltando-se
para a classe média, antes sem acesso as viagens aéreas. Mas o0 contraponto com a
imagem do MASP em Nova York confere ao andncio um tom explicitamente
ideoldgico.

Na letra b, temos ainda mais a naturalizacdo desse sentido: relacionando a
imagem do anuncio a frase “Por que viajar de outro jeito se vocé pode voar”?,
responda: Quem, na verdade, o passarinho representa? Como resposta temos: o
passarinho representa a pessoa que supostamente viaja de 6nibus quando poderia
viajar de avido. Evidentemente que nem todo mundo gosta de viajar de avido, mas se
considerarmos a questdo do conforto e do tempo de viagem, ninguém optaria em viajar
de 6nibus se tivesse condi¢des financeiras de viajar de avido. No entanto, de acordo com
a resposta dada, parece que as pessoas s6 ndo viajam de avido porque ndo querem.

Sobre isso Orlandi (1988) afirma que ao realizar uma relagdo direta e automatica
com o texto, como as atividades propostas pelo livro didatico, a leitura do intérprete ndo
desconstroi o funcionamento ideoldgico de sua posicdo como (forma) sujeito-leitor,
apenas a reflete. Ainda segundo a autora, o sujeito-leitor que se relaciona criticamente
com sua posicdo, que a problematiza, explicitando as condi¢cdes de producdo da sua
leitura, compreende. E a escola, através do livro didatico, pode modificar as condicfes

de producdo de leitura desse aluno, o encaminhado para compreensdo ativa do texto.
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Para isso € preciso que o aluno se relacione com a cultura, com a historia, com o social e

com a linguagem numa perspectiva critica e reflexiva.

CONSIDERACOES FINAIS

Embora tenha se configurado como uma pesquisa qualitativa, entendemos que as
analises feitas ndo constitui um fechamento de possibilidades de compreensdo desses
géneros.

Na analise da primeira peca, o discurso se constituiu a partir da formulacéo
“Respeite a sinalizagdo” reduzindo a interpretacdo ao fato de que as mortes de transito
ocorrem somente por conta do desrespeito a sinalizacdo. Com isso silencia outras
causas, como as determinacdes econdmicas e sociais, fazendo circular o sentido de que
a diminuicdo das mortes de transitos depende exclusivamente de fatores humano.

Na segunda pega analisada da companhia aérea aeroméxico, observamos que ao
colocar a imagem de uma mulher viajando a negdcios, o locutor desloca o interdiscurso
de que cargos executivos s6 podem ser ocupados por homem, no intuito de ampliar seu
publico consumidor. No entanto, faz circular um discurso dominante de que esses
cargos s6 podem ser ocupados por pessoas das classes média alta, trazendo a imagem de
uma mulher sofisticada. Observamos nesse sentido, como 0s discursos presentes no
texto reproduz e naturaliza as relacGes trabalho existentes em nossa sociedade.

A terceira peca de andlise que divulga um pacote turistico, identificamos um
locutor inserido na formacdo discursiva daquele que se preocupa com conforto e o bem
estar do interlocutor. No entanto ao colocar os precos do pacote turistico determina os
interlocutores que tem direito a fazer turismo. Com isso faz circular o discurso de que
conforto e tranquilidade € para quem tem dinheiro para pagar.

Na quarta peca analisada temos a propaganda de um desodorante, com a imagem
de varios objetos femininos formando o corpo de uma mulher, e na base desse corpo a
imagem do desodorante dove. Na formulacdo linguistica identificamos o emprego da
palavra protege em relacdo ao desodorante. O emprego dessa palavra faz circular a
memoria de que a mulher é alguém desprotegida que precisa de protecdo. Retomando a
formacgéo discursiva religiosa, o papel de proteger a mulher e a familia sempre foi
delegado ao homem, nesse caso o0 desodorante na base da imagem estaria representando
0 homem. Outro aspecto a ser destacado nesta peca, e com relacdo ao estereotipo de

mulher construido na imagem. Pela analise dos objetos utilizados, identificamos a perfil
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de uma mulher da classe média alta, fazendo circular o discurso de que aquele
desodorante é para mulheres que se enquadram nesse perfil.

Na quinta e ultima peca, analisamos mais uma propaganda de uma empresa
aérea. Para formular andncio, o locutor utiliza uma imagem de Nova York, insinuando
que se 0 Museu de S&o Paulo fosse la arranjariamos tempo para ir. Nesse sentido
identificamos a formacdo discursiva neo-liberal em que o produtor do anuncio se insere
numa formacéo ideoldgica de que tudo que tem qualidade vem de fora. Com isso faz
circular o discurso de que o que é produzido no Brasil, em termos de qualidade, é
inferior ao que é produzido no estrangeiro. Quanto a propaganda da empresa aérea, mais
uma vez se evidencia a formacdo ideoldgica de que existe uma relacdo imediata entre
querer e poder, ou seja, s6 depende da vontade do sujeito querer deixar de viajar de
Onibus e passar a viajar de avido. Essa imagem de um sujeito que tem total liberdade de
suas escolhas é reforcada pela figura do passarinho, representado essa ideia de
liberdade.

Baseados nas andlises, concluimos que as pecas escolhidas pelos autores para
compor o topico “semantica e discurso”, estdo inseridas em formagdes ideologicas do
consumo e sdo voltadas para as classes meédia e média alta. Em Sergipe, o perfil da
sociedade é a de que se trata de um publico composto principalmente por uma
populacdo concentrada nas classes c e d, ainda com muitos excluidos.

Essa € uma questdo extremamente relevante, no entanto, o mais grave € o fato de
que ao trabalhar esses textos no livro didatico, a perspectiva critica ndo é contemplada
em nenhum momento e 0s textos sdo utilizados apenas para reproduzir e naturalizar
sentidos dominantes.

Sendo o livro didatico, utilizado na maioria das vezes como Unico material para
0 ensino de leitura, esse fato justificaria o fracasso dos alunos ndo apenas nas avaliaces
institucionais como também na vida social, ja que ndo consegue trabalhar nesse aluno
uma consciéncia relativamente autbnoma.

Se é verdade que € na interagdo entre sujeitos que construimos nossos arquivos,
entdo pudemos perceber que a formacdo desse aluno ocorre incorporando valores e
comportamentos da ideologia capitalista. Nesse caso, consideramos o livro didatico
como um produto de referéncia para a formacéo desse aluno.

Com relacdo a isso, percebemos o quanto o livro didatico explora a memoria
institucionalizada em detrimento da memdria constitutiva, com isso seleciona quem tem

e quem ndo tem direito ao trabalho social da interpretacdo dos géneros publicitarios.
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Confirmando a tese Althusser sobre aparelhos ideolégicos e ideologia,
percebemos como o estado se utiliza do livro didatico trabalhado nas escolas para
assegurar a reproducdo das relagdes de producdo do sistema capitalista. Isso ocorre a
medida que o conteldo reproduzido no material didatico representa a ideologia da
classe dominante e na medida em que essa ideologia ndo é de forma alguma
questionada. Dessa forma, concordamos com a concepcdo de discurso pedagogico
elaborado por Orlandi ao afirmar que o real objetivo da escola ndo € ensinar, e sim
inculcar valores e comportamentos da ideologia dominante.

Por fim, defendemos que esses textos estejam sim presentes no livro didético,
mas ndo como instrumento para naturalizar sentidos que circulam socialmente, e sim

como instrumento de reflexdo visando a des (construcdo) de sentidos ja existentes.
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AnNexos

+. Compare o emprego da palavra gente no primeiro e no ultimo verso da 2¢ estrofe.

a) A quem ela Se refere no primeiro Verso? Refere-se as pessoas que fizeram intrigas contra o eu lirico,
b) E no ultimo verso, essa palavra particulariza (ou seja, refere-se s6 a0 eu lirico), generaliza (ou
seja, refere-se a todos os outros homens) ou tanto particulariza quanto generaliza?

Particulariza e generaliza a0 mesmo tempo, pois na viséo do eu lirico tanto ele quanto os demais homens tém dificuldade para encontrar a mulher ideal,

5. De acordo com a visao do eu lirico, qual ¢ o maior inimigo do amor? e, o e

Semantica@e discurso

Leia 0 antincio ao lado para res-
ponder as questoes de 1 a 4.

(0 Estado de S, Paulo,
12/9/2005.)

- Identifique o sujeito da oracio “Estio fazendo de tudo para surpreender o consumidor”. ideminds

- A finalidade do antincio publicitario ¢ promover um produto.

a) Que tipO de produto esse anuncio oferece? Um convite para anunciantes participarem do Encontro Nacional de Anunciantes,
b) A quem se refere a palavra voceé na oracao “E melhor voce acordar™

Aos anundantes, isto é, s pessoas que tém interesse em anundiar seus produtos,

- Aimagem do antincio mostra um pao partido, com um buraco no centro. de onde parece ter sai-
do uma embalagem pléstica com algo dentro. Que outro produto essa imagem lembra? Justifique
sua Tesposta. o Kinder Ovo, um produto que consiste em um ovo de chocolate dentro do qual hé um brinquedinho de montar.

- O texto com letras menores diz: “Encontro Nacional de Anunciantes 2005. Como ganhar vanta-
gem competitiva usando a criatividade de forma ética no marketing mix”. Segundo o Diciondrio
Houdiss da lingua portuguesa, marketing mix é um “conjunto de estratégias para adequagio da
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Semdntica (e discurso

Leia 0 anuncio a seguir e responda as questoes de 1 a 3.

1. Releia a frase:

CIDADANIA

a) Em que voz ela esta? v

b) Na frase, ndo ha agente da passiva expres-
s0. Crie dois ou mais agentes para ela, de
acordo com o contexto. B -

¢) Por que, na sua opiniao, o anunciante
nao empregou agente da passi

Talvez por querer generalizar, por ndo saber ou nac
& 0 responsavel.

. Leia estas frases:

: 0 e g o s o i a) Qual das frases parece mostrar maior in-

Sewstss do Cansumidor de A a 2* a2, em ordem afabética, solugfes para os problemas que mais afligem os consumidores. gna =
.nu‘pan-lmwcmnwmm'wunmmhud:rumhhmhm dl (}aO COO fato de 9 cheque pre-da

s et sl 65 rin Gua do Condomiio et e doles s e ¢ s, coro B tado ter sido depositado antes do prazo

doSuide*sic , 5
2. Colecione o combinado? A segunda frase.
] b) Que recurso é responsavel DeE e eteuo

0 uso da voz passiva
de sent1d07 0 sujeito paciente ao v

Marie Claire, n® 131.)
3. Observe as imagens apresentadas no antncio. Quem podera responder a pergunta “E agora?™?
Os produtos anunciados, isto €, os livros que tratam dos direitos do consumidor.

Leia o antincio ao lado para responder as questoes de
Ga’.

Reprodugho

4. Observe a imagem e leia as duas frases principais do
antncio. Embora o sujeito nao esteja explicito nas fra-
ses, quem o representa em cada uma delas? o cristo Redentor.

5. Embora nem o sujeito nem o verbo auxiliar ser estejam

explicitos nessas frases, elas estdo na voz passiva analitica.
por Deus; por nés
a) Identifique o agente da passiva de cada uma delas.

b) Qual é o produto anunciado?
Ailuminacdo proporcionada por produtos da marca GE.
6. Nas frases principais do antincio, o sujeito estd impli-
cito. Na sua opinido, por que o anunciante optou por
colocar a imagem do Cristo Redentor em lugar de um

SU.JCltO exp],1c1to7 Resposta pessoal. Sugestdo: Porque a imagem é mais forte, chama b !
mais a atencdo do leitor. (Veja, n® 1647)
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Semantica Q e discurso

1. Leia esta frase:

a) Qual ¢ o sentido dela, se vazia for adjunto adnominal de mala? A pessoa procurava uma mala que jd estava vazia.

2 Apessoa encontrou vazia sua mala que antes ndo estava vazia (talvez em razao

b) E se vazia for predicativo do objeto direto mala? ;’;)

2. Leia as frases a seguir e compare-as quanto ao sentido.

2.3) No caso da 1, trata-se de um menino que tem
uma doenca permanente; no da 2¢, de um menino
que ficou doente.

25 4 . AE| ba de dei
a) Qual é a diferenca de sentido entre elas? e sk e
b) Qual é a fungdo sintatica da palavra doente em ca- [EEEEEEEEREE

da uma das frases? :lua]eli:of.me' & adjunto adnominal; na 2+, é predicativo do

Leia o antincio ao lado para responder as questoes de
3ia 5

3. Observe o enunciado da parte superior do anuncio.

a) A palavra diferentes refere-se aos substantivos ga-
tos e lebres. De acordo com 0 anuncio, essa carac-
teristica é permanente, ou seja, € propria desses
animais? Nao.

b) Que palavras ou expressoes desse anuncio confir-
mam Sua resposta? acaba e deixar

¢) Conclua: A palavra diferentes, nesse contexto, de-
sempenha a funcéo sintatica de adjunto adnominal

ou de predicativo do objeto? predicativo do obieto A

" Ve, 12712/2001)

4. Associe 2 imagem o enunciado verbal do antncio. O que o gato do antincio tem de diferente em
relacio a0s outros gatos? 0 gato est4 segurando uma cenoura, o que é diferente, pois 05 gatos ndo sao vegetarianos.

5. O enunciado verbal cita indiretamente uma expressdo popular: passar gato por lebre ou con-
fundir gato com lebre.

¥ : > =i Quando se quer dizer que a pessoa é enganada por ndo distinguir duas
a) Em que tipo de situagio essa expressao € utilizada? coisas diferentes.
b) Considerando-se que o antncio promove cartuchos de tinta para impressoras, que sentido

tem a palavra diferente nesse contexto? 0 aninco da a entender que, utilizando os cartuchos de tinta indicados, o cliente nao serd

ganado; ou que a qualidade visual da imp sera tao boa que o cliente vai ver as coisas com
clareza.

6. Compare estas frases quanto ao sentido:




Semantica e discurso

Leia o anuncio

CE PODE ATE TENTAR A SIMPATIA DA ROMA

a0 lado. A 0-NOV S FACA UM PLANO DE
ENCIA B ESCO SO PARA GARANTIR

Neogama/BBH

1" Bradesco DR (/<j0, e 1882.)

1. Como todo anuncio publicitario, este também pretende vender ou promover um produto. Releia
P > P P |2

o enunciado da parte superior do anuncio.

évende plangs de seguros e prevn%erio de um ?etermmado banco. “Mas faca um plano de previdénda B adesco”
que e € promove entl 1que a oracao que exp icita 0 O JellVO do anuncio.

b) Em que modo esta o verbo fazer? nomodo imperativo.

2. No antincio aparecem imagens de romis e de uma folha de papel na qual se lé “Simpatia da
roma”. Levando em conta que o anuncio foi publicado na Veja, uma revista de circulacao nacio-
nal, no dia 1¢ de dezembro, portanto, em fim de ano, responda:

b) Qual ¢ a finalidade do texto “Slrnpatla da roma ? Ensinar as pessoas a fazer uma simpatia para ter sorte no ano segun
¢) Em que modo estao as formas verbais chupe e guarde? o modo imperativo.

3. Os valores expressos pelo imperativo dependem do significado do verbo, do sentido geral do
contexto e, principalmente, da entonacdo que damos a frase imperativa. Assim, o imperativo
pode expressar ordem, comando, exortagéo, suplica, conselho, convite, sohcua(;ao

3..b) O de ordem, comando, como nas recenas 0 uso do |mperanvo diz respeno ao fato de que, para atingir o cbyelwo & necessario seg
a) No enunciado da parte superior do anuncio, os verbos no lmperatlvo expressam qual desses
Valores'; Por que? Conselho, pois nao ha uma ordem expressa; o enunmado sugere que o consumidor “até” fa mpa

te, faca também o seguro, “s6” i)ara garantir,

b) E no texto “Simpatia da roma”, qual é o valor expresso pelo imperativo? Por qué?
¢) Em qual dessas situacoes o emprego do imperativo é mais brando? Por que voce acha que isso

acontece? £ mais brando no primeiro texto, porque o anunciante ndo quer dar a impressao de imposicao, mas de sugestao.

101



5. Indique qual ou quais dos seguintes itens traduzem melhor os significados dos “poderes” da mae,
na visao do eu lirico.

a) Retratando uma fase de sua infancia, o eu lirico demonstra o autoritarismo da mae, que sub-
metia tudo a sua vontade.
x b) O eu lirico retrata esse periodo de sua infancia com uma visio propria da crianca, que vé nos
pais qualidades ou capacidades que ela ainda nio ¢ capaz de compreender plenamente.
x ¢) O poema pode ser sintetizado numa tnica frase: “minha mae dizia [.. ] e tudo obedecia”. Os
“poderes” da mae, de acordo com a visao expressa no texto, sio exercidos no momento em
que ela usa a palavra como meio de “encantar” e transformar o mundo 2 sua volta, assim co-

mo ocorre em rituais religiosos, em milagres e nimeros de magica.
Professor: Se julgar conveniente, poderd lembrar aos alunos algumas situagdes em que a forca da palavra estd associada a milagres e magia: a ressurreicao de Lazaro, na Biblia, quando
Jesus Ihe diz: “Levanta-te!”; 2 fala de Al Babd e os 40 ladrdes: “Abre-te, Sésamo!”; a fala de He-Man: “Pelos poderes de Greyskull'; ou, ainda, a tradicional palavra madgica “abracadabra”,

Semantica Q Ye discurso

Leia o antincio ao
lado para responder as
questoes de 1 a 3.

Atengdo, senhores passageiros da ponte aérea Rio-Congonhas.
A Infraero informa:

O Aeroporto Santos Dumont j4 esté operando apenas para a ponte aérea
Rio-Congonhas. Os demais voos estéo sendo operados no Aeroporto Intemacional
do Rio de Antonio Carlos Jobim, para atender a todos
0s passageiros com rapidez, conforto e seguranga.

JYNFRAERO “
‘Aeroportos Brasileiros

1. Oanuncio cita trés aeroportos brasileiros: Congonhas, Santos Dumont e Galedo-Antonio Carlos Jobim.

(fearo Brasil, ne 241)

a) Indique a cidade onde fica cada um deles. s Paulo, Rio de Janeiro e Rio de Janeiro, respectivamente.
b) Quem €é o anunciante? Ainfraero. S :

v AR Informar que os voos Rio-Sao Paulo partem do aeroporto Santos Dumont; os demais voos estao sendo operados no
©)EQualieolobjetivo do antineio? smoems s ot s

d) A quem se destina 0 antncio? aos usuirios de transporte aéreo,

2. Na parte visual do anuncio, ha duas figuras humanas, de costas. Apesar disso, ¢ possivel identi-
fica-las por meio do texto verbal.

a) Quem € a figura da esquerda? E a da direita? santos bumont e Antonio Carlos o, respectiamente

~ Ambos usam chapéus e ternos: Santos Dumont, um chapéu de abas largas e um terno escuro; Jobim, um chapéu
b) Como ClCS estao representadOS? e um terno brancos. Professor: Nas fotografias, eles costumam usar essas roupas e chapéus.
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O NOVO MOTOR DO BRAVA FUNCIONA

COMO UM RELOGIO: O PONTEIRO GRANDE GIRA

ENQUANTO O PEQUENO FICA PARADO.

- Como ¢ préprio dos antncios, este também visa promover um determinado produto
duto que 0 anuncio Promove? o auomével do modelo Brava.

- Observe as imagens do antncio. O que marcam os dois rel6gios que estao integralmen:
inuto”)

O menor marca o consumo de combustivel, e o maior marca a poténdia do motor (

- O enunciado verbal, cruzado com as imagens, contém 0s argumentos que visam convence

RPM significa “rotacdes por minuto”

(272 Anudrio do Clube de Criacdo de Séo P

Ouzl é o
-Jual €0

consumidor a adquirir o produto. Observe as oracoes que compodem o enunciado verbal

a) Como se classifica a oracdo “como um 1el6gio”? subordinada adverbial comparativa
b) E a oracio “enquanto o pequeno fica parado”? suorinda sdverbial proporcional

¢) Relacione o enunciado verbal com os dois relégios e conclua: Qual ¢ o argumento pr

dO anuncio? ¢ um carro potente, mas econdmico.

d) Qual é a importancia das oracées subordinadas adverbiais para a construcao desse ar

A oracdo subordinada adverbial comparativa permite a comparacao entre o motor do carro e os relégios; a oracao subordinada adverbial proporc

entre a poténcia do motor do carro e o consumo.

. Para indicar que um fato ¢ causa de outro,

podemos empregar no inicio das oracdes:

conjuncoes e locucoes conjuntivas:
porque, como, ja que, visto que, uma
vez que;

preposicoes ou locucoes prepositi-
vas: por, por causa de, por conta de,
em vista de, em virtude de, devido a,
por motivo de, em consequéncia de,
por razées de.

- Veja estes exemplos:

Por causa que ou por causa de?

Na variedade padrdo da lingua, emprega-se = locu-
¢do por causa de.

Em vez de, por exemplo, “Voltei para casa por causa
que ia chover”, a variedade padrio recomends outras
construcoes, como “Voltei para casa porque ia chover
“... uma vez que ia chover” ou “... por causa da chuva"

Ele sera dispensado da equipe, porque é negligente.
Ele sera dispensado da equipe por ser negligente.

Observe que, a0 empregarmos conjuncéo, o verbo se mantém na forma finita, isto €, conjugado.

Empregando a preposicio, o verbo da oracéo assume a forma infinitiva.
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6. Observe o cartum que ilustra o poema. Na visao do cartunista, nao haveria saida para o passarinho.
Mas e no caso do ser humano? Dé sua opinido: Como transformar nossas relacées de coordenacao
com o mundo em relacoes de abertura, de uniao, de libertacao, e nio de isolamento ou prisao?
Resposta pessoal.

. A exemplo da poetisa, escreva vocé também um poema, fazendo uso constante de uma conjuncao
coordenativa com a finalidade de reforcar determinada ideia. Sugerimos mas ou pois porem se

Professor: Ao final do exercicio, peca aos alunos que leiam seu poema para a classe. Esta é uma boa oportun
prefenr eSCOIha outra. gramatica com finalidade estilistica.

Semdntica e discurso

Leia o antincio a seguir e responda as questdes 1 e 2.

-]
z
3
2
S
5}
o

VOCE COME
PRA VIVER
OU COME PRA
VIVER BEM?

(Saude, n® 265.)

1. Observe o enunciado “Vocé come pra viver ou come pra viver bem?”, que aparece em destague no
anuncio. A seguir, classifique as oracoes:

a) “Vocé come” oracdo coordenada assindética
b) “ou come” oracao coordenada sindética alternativa
C) “pra viver” e “pra viver bem” oracio subordinada adverbial final

2. Observe que a conjuncao ou introduz no enunciado a ideia de opcao, de escolha entre o “viver”
e o “viver bem”.

a) Qual ¢ o sentido da expressdo “viver bem” no contexto? viver com saide, e nio apenas viver
b) Que expectativa o anunciante cria em relacio as qualidades de seu produto?

0 anunciante procura transmitir a ideia de que seu produto ¢ saudavel, faz bem a satide.
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5. Nas frases abaixo, substitua o verbo haver pelo verbo fazer, empregando-o adequadamente quanto a
concordancia. Veja o exemplo:

Ha dois anos que nao a vejo.
Faz dois anos que ndo a vejo.

a) Tenha paciéncia! Ha duas horas que estou esperando ser atendida. Tenha paciénciat Faz duss horas que...
b) Meu pai esta de férias ha apenas trés dias. Meu pai ests de férias faz apenas trés dias.

¢) Ele mudara-se para o interior devia haver cinco anos. .. para o interior devia fazer cinco anos.

d) Deve haver oito anos que estudo nesta mesma escola. Deve fazer oito anos que estudo...

e) Ha dois meses que ndo vou a lanchonetes nem a cinemas. Faz dois meses que...

6. Leiaatira: | NgmTupo SAO FLORES TEM T/ 9 .| [apivinuA onoe €LA TRABALHA?
NUMA HISTORIA INFANTIL . NP6 SRR

(Adao lturrusgarai. Folha de S. Paulo, 17/8/2005.)

CSema: empresa que presta servicos—de-infon.hagﬁd: sdbre_ credltos e débitos de pessoas fisicas e juridicas. >

Ex’phque por que o verbo ser foi empregado no plural, na frase do 1¢ quadrinho da tira.
Quando o sujeito o pelos pronomes isso, isto, aquilo e tudo e o predicativo se apresenta no plural, a tendéncia quanto a concordancia € pluralizar o verbo ser.

Semantica(®e discurso

Leia esta tira:

(Laerte. Classificados. Sao Paulo: Devir, 2001. v. 3, p. 25.)

1. A tira contém uma frase que apresenta concordancia verbal em desacordo com a variedade padrao.

a) Identifique essa frase e reescreva-a de acordo com essa variedade. Lecionam-se dancas de salzo.
b) Levante hipoteses: Por que existe na lingua a tendéncia ao emprego de construcdes como essa?

Resposta pessoal. or influéncia de construcoes com verbos transitivos indiretos + se (indice de indeterminacao do sujeito), como, por exemplo: Precisa-se d&
. professores

2. E muito comum, tanto na linguagem escrita como na falada, o emprego da locucao de realce &
que para enfatizar o que se quer expressar. Essa locucdo ndo provoca alteracdo na forma do verbo
da oragio, que continua fazendo sua concordancia normal com o sujeito a que se refere. Veja:

Nos, leremos a revista agora.
sujeito  verbo

Nos € que leremos a revista agora.
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5. No 4¢ verso, o autor faz um jogo com a forma verbal a(s)cende, que se refere tanto ao verbo
acender quanto ao verbo ascender. Observe a diferenca de sentido entre eles:

acender: levar fogo a, causar emissio de
ascender: subir, elevar-se. o

O sentido de ascender também é possivel no texto? Por qué7 Sim, porque o Sol, apés nascer, vai subindo pelo céu.

6. Observe estas regéncias:

Nas duas situacoes, as expressoes destacadas ligam-se aos termos subordinantes por meio da pre-
posicao de. Ambas as expressdes tém valor de adjetivo.

a) Que substantivos essas expressdes acompanham? saxofone e 5o, respecivamente
b) Que adjetivos corresponderiam a elas? solar, dourado

7. As relacoes de regencia ndo sdo exclusivas da lingua. Entre os sentidos do verbo reger, ha estes:
“ter como dependente”, “subordinar”, “dirigir”, “governar”. Numa orquestra, por exemplo, o
maesiro rege 0s musicos, que sao subordinados as suas orientacoes e a sua interpretacao musical.

No texto. quem ¢ o grande regente, o ser capaz de reger a vida, 0 movimento e o dia que vai nascer?
conveniente, comente com os alunos que o pedido para que o Sol apareca é feito de duas formas: com palavras (o préprio poema) e com a miisica, toca-
Assim, apesar de o Sol figurar no texto como senhor absoluto, como regente da vida, o poeta tenta regé-lo com seu canto e sua musica.

Semantica »_ e discurso

Leia esta charge:

(Laerte. Folha de S. Paulo.)
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LM relacao a trase “Nosso olhar atento da semente a Astro Café BOURBON completa o trio ASTRO |
xicara”: Nosso olhar atento da semente 3 Xicara.

a) Justifique a presenca do acento indicador de crase na

ouve a fuséo da preposicao a (com o sentido de “até"”) com o arti-

Palavra . go feminino o (que antecede o substantivo feminino xicara), dando
origem ao fendmeno da crase,

b) Que efeito de sentido o anunciante pretende produ-

ZIr com a expressio “da semente 2 xicara™
Ele pretende dar a ideia de que o processo de produgdo do café é rigorosamente contro-
lado, desde a plantacao até o momento do consumo.

4. O texto a seguir é o 2¢ artigo da Declaracio Universal dos

Direitos dos Animais, proclamada pela Unesco em
Bruxelas, em 27 de janeiro de 1978. Leia-o e depois
indique em seu caderno o item que o completa, de acor-
do com a variedade padrio.

Cada animal tem direito Do
respeito

O homem, enquanto espécie animal, nao pode
atribuir-se o direito de exterminar 0s outros animais
ou explora-los, violando esse direito. Ele tem o dever
de colocar sua consciencia [] servico dos animais.

Cada animal tem direito [ consideracao, []
cura e [J protecao do homem.

xa) a,a 2,22 ©a,aaaa b) a,3,a,a 2 d) a,2,2,2a 2

Semantica @e discurso

Leia 0 anuncio a seguir e responda as questoes 1 e 2.

(312 Anudrio do Clube de Criagao de So Paulo.)

JWT Séo Paulo
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b) Nos versos “Ou da mulher que mora / noutra casa”, sao omitidas duas oragoes inteiras, ja expres-
sas anteriormente. Quais sdo essas oracdes e a qual figura de sintaxe corresponde essa omissao?
¢) Nessa estrofe, nota-se o emprego sistematizado da conjuncéao e. Que figura de sintaxe essa re-

e CAs : < z 2 Polissindeto; reforca a indignacao do eu lirico diante dessas casas
peticdo constitui e que efeito de sentido ela cria no texto? g

b) matar a crianca e que estd dentro; zeugma
4. Nestes versos da 22 estrofe:

0 autor emprega a pala-
vra casa com dois sen-
tidos: como verbo, com o
sentido de “combinar”, e
como substantivo, com o
sentido de “moradia”.

a) Que jogo de sentidos é feito com a

palavra casa?
b) Nesses versos, que sentimento o eu

lirico revela?

e raiva xe indignacéo
* pena e esperanca

5. O espaco assume um papel importante na construcio do texto. Na 12 estrofe, a casa em destaque
estd totalmente cercada por outras casas, a ponto de o esgoto de uma passar dentro de outra. Na

3¢ estrofe, o texto faz referéncia a “crianca / que esta dentro / da mulher que mora / nessa casa”.
Pequeno, insuficiente e desorganizado.

a) Tanto em uma estrofe quanto na outra, como € a organizacdo do espaco nessa favela?
b) Que efeito essa organizacdo do espaco tem sobre a qualidade de vida das pessoas? Por qué?
A qualidade de vida das pessoas € ruim, pois elas vivem amontoadas.

6. O poema em estudo ¢ longo: apresenta 44 versos. Apesar disso, uma das caracteristicas de sua
linguagem € o predominio da zeugma e da elipse, figuras de sintaxe que tornam o texto mais
sintético. Buscando semelhancas entre a forma e o conteudo do texto, indique palavras que
podem completar adequadamente estas afirmacoes:

a) O poema ¢ grande, longo, assim como a [ é grande, cheia de casas. favela

b) No interior do texto, ou seja, na sua linguagem, sao suprimidas palavras e oracdes, assim
como no interior da favela é suprimido o espaco, além de outros elementos necessarios a uma
vida humana digna, tais como [J, [J e . Resposta pessoal. Sugestoes: conforto, seguranca, higiene, argamassa.

Semantica e discurso

Leia a tira a seguir para responder as questoes 1 e 2.
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Semadntica G

98

)e discurso

Leia 0 poema a seguir, de Jos¢ Paulo Paes, e responda as questoes de 1 a 3.

Sabendo-se que a etimologia ¢ o estudo da origem e da evolugao das palavras, justifique o titu-
lo do DOCMaA. 0 poeta utiliza a palavra saldrio com seu sentido etimoldgico, isto ¢, o sal que no passado se recebia como pagamento por um trabalho.

2. De acordo com o poema, qual € o gosto do “nosso pao didrio™? o gosto dosal.

3. Explique a relacdo que h4 entre suor, péo, sal e salario.

Leia 0 anuncio a seguir e responda as questoes 4 e 5.

4. O anuncio divulga um restaurante espe-
cializado em carnes. Considerando essa
informaczo, responda:

a) Qual € o sentido da expressao contra
file e da palavra contrafilé no con-

text 4 primea tem 0 sentido de ser contrario a filé ou a carnes em ge-
0‘rd:aseg.nda.odeserafavordocomraﬁléoudecamsemgera{.

b) Qual é o processo de formacio da
palavra contrafilé? composicao por justaposico

5. Compare as imagens do andncio com o
enunciado verbal em destaque nele.

Sdo constituidas de couve-flor & palito, mas assemelham-se a animais, COMO 0 carneiro.

a) De que sdo constituidas as imagens?
A que elas se assemelham?

b) Qual deve ser a op¢do de alimento de
quem ¢ “contra filé”? E de quem é

“contraﬁlé”7 Quem ¢ “contra filé” deve comer a couve-flor;

° quem ¢ “contrafilé” deve comer carnes.
¢) Qual desses consumidores é o alvo
do antncio? Por que?

E o consumidor “contrafilé”, pois, sendo o restaurante especializado
em cames, ele nao seria uma boa opcao para os vegetarianos.
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Professor: Sugerimos abrir a discussao, j& que hd mais de uma interpre-
tacao possivel. Sugestdo: O poeta faz um jogo entre as palavras sal e
saldrio, dando a entender que no suor do trabalho que fazemos a fim de
ganhar um saldrio (0 pao) esta o sabor do sal (= sofrimento, dor). Logo, o
sal € sofrimento, mas também é recompensa.

Rus Aaddock Labo, 1662 - Tl (11) 3080-3199 o Shoppusy Morambe - el : (11 52618155

Lew, Lara

ﬂmmpubmia.

(Veja Sdo Paulo, 4/12/2002.)



