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“Um judeu, branco entre brancos, pode negar que seja judeu,
declarar-se homem entre homens. O negro ndo pode negar que
seja negro ou reclamar para si a abstrata humanidade incolor: ele

¢ preto” (Jean-Paul Sartre, Reflexdes sobre o racismo).



RESUMO

O objetivo deste trabalho é analisar a influéncia da cor da pele nas representacGes sociais
sobre a beleza e a feiura, a partir de celebridades expostas na midia televisiva brasileira.
Para tanto, foram realizados dois estudos. Do primeiro participaram 494 pessoas,
residentes em cinco regides do pais, com média de idade 25 anos (DP=9 anos), 0s quais
responderam um questionario on-line que indagava: “quando se fala em beleza/feiura no
Brasil, que figura artistica (ator, cantor ou apresentador) lhe vem a mente?”. Em seguida
foi feita uma solicitacdo de quais caracteristicas fisicas do artista conferiam beleza a ela.
O estudo para a classificacdo da cor da pele foi realizado junto a 60 pessoas, com idade
média de 30 anos (DP=9,8 anos), a fim de validar a cor da pele dos artistas citados no
estudo principal. A andlise dos dados empregou estatisticas descritiva e inferencial,
realizadas com o auxilio do software “SPSS”, além de andlise textual por meio do
software IRAMUTEQ. O segundo estudo foi observacional, nele se analisou a
programacéo das quatro principais emissoras de televisdo aberta do Brasil (Globo, Band,
Record e SBT), com o intuito de contabilizar a presenca de pretos na programacao
semanal desses canais. Alguns dos resultados indicam que, independente dos grupos de
cor de pele dos participantes, modelos brancos sdo mais apontados como referenciais de
beleza. Em contrapartida, quando se refere a feiura, hd o aumento das referéncias aos
modelos pretos. A analise efetuada sobre a programacéo exibida nas principais emissoras
do pais evidenciou a influéncia da midia na difusdo de padrGes de beleza e a
invizibilazacdo da estética negra, ao valorizar um tipo Unico de estética, branca e
européia, fruto da atualizacdo de proposi¢fes do século XX para legitimar a supremacia

branca nos ditames dos padrdes de belo e do ndo-belo.

Palavras-chave: Racismo. RepresentacGes Sociais. Beleza. Feiura. Midia.



ABSTRACT

The objective of this study is to analyze the influence of skin color in the social
representations of beauty and ugliness, from expostas celebrities in Brazilian television
media. For this, two studies were conducted. Of the participants were 494 people living
in five regions of the country, with a mean age 25 years (SD = 9 years), who completed
an online questionnaire that asked: "when it comes to beauty / ugliness in Brazil, which
artist (actor, singer or presenter) comes to mind? ". Then we made a request which
physical characteristics of the artist lent beauty to it. The study for skin color classification
was conducted with 60 people with an average age of 30 years (SD = 9.8 years) in order
to validate the skin color of the artists mentioned in the main study. Data analysis
employed descriptive and inferential statistics, carried out with the help of the software
"SPSS", plus textual analysis through the IRAMUTEQ software. The second study was
observational, it analyzed the programming of the four major broadcast television in
Brazil (Globo, Band, Record and SBT), in order to account for the presence of blacks in
the weekly programming of these channels. Some of the results indicate that, regardless
of the color of skin groups of participants, white models are more pointed as beauty
references. In contrast, when referring to ugly, there is the increase in the black reference
models. The analysis done on programming displayed in the main stations of the country
showed the influence of the media in disseminating standards of beauty and
invizibilazacdo the black aesthetic, the value of a single aesthetic type, white and
European, propositions update result of the twentieth century to justify white supremacy
in the dictates of beautiful patterns and non-beautiful.

Keywords: Racism. Social Representations. Beauty. Ugliness. Media.
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INTRODUCAO

Em 1878 Margaret Wolfe Hungerford publicou uma frase simples, no entanto
esclarecedora, em seu romance Molly Bawn?, que apés tantas vezes citada, se tornou
“beleza esté nos olhos de quem vé”. Esta frase ilustra o carater das aprecia¢des estéticas,
tidas como formas de gosto pessoal. Entretanto, se pode afirmar que este que V&, enxerga
n&do apenas com 0s seus proprios olhos, mas a partir dos “olhos” da cultura na qual se esta
inserido. Neste sentido, as seguintes questdes norteiam este trabalho: (a) quais os modelos
de beleza e feiura para o brasileiro?; (b) os ideais s&o 0s mesmos entre brancos e néo-
brancos?; (c) os negros sdo excluidos do ideario de beleza no Brasil?; (d) Ha influéncia
da ideologia da branquitude no imaginario de beleza e feiura do brasileiro?

O ndmero de estudos em Psicologia Social que trazem a beleza como tema de
analise é crescente (Justo & Camargo, 2013). Muitos avancos ja foram obtidos no exame
de questdes, como: (a) qual a influéncia da beleza fisica na atratividade e estabelecimento
de relacionamentos (Schldsser, 2014); (b) qual o seu papel na producdo de praticas
relativas ao corpo (Justo, Camargo, Alves & Schldsser 2013; Novaes, 2006; Secchi,
Camargo & Bohn, 2009); (c) como homens e mulheres concebem ideias relativas a beleza
(Camargo, Goetz, Bousfield, & Justo, 2011a); (d) bem como o papel que o0s contextos
cultural, ideoldgico e midiatico exercem na emergéncia de representacdes sociais (Boas,
2012; Camargo, B. V.; Justo, A. M. & Alves, 2011b; Goetz, 2009; Goetz, Camargo,
Bertoldo, & Justo, 2008; Justo, 2011). Todas estas questdes foram fundamentais para a
compreensdo dos diferentes fendbmenos sociais. Contudo, pouco se sabe acerca do
impacto da variavel “cor da pele” na emergéncia de representagdes produzidas sobre a
beleza e a feiura.

Destarte, ao analisar os efeitos da varidvel “cor da pele” na producdo de
representacdes sociais sobre a beleza e a feiura, acredita-se que se podem suscitar
significativas contribuicdes, do ponto de vista cientifico, para esta area do conhecimento.
Do ponto de vista social, as discussdes aqui levantadas poderdo provocar a forma de olhar
os padrdes de beleza socialmente impostos, seja pelo mercado em geral, ou especifico
pela midia televisiva.

Observa-se que os trabalhos, mais relacionados ao tema de interesse desta

dissertacdo, pertencem a outras disciplinas das ciéncias sociais, a saber, Antropologia,

! Fonte: <http://www.phrases.org.uk/meanings/beauty-is-in-the-eye-of-the-beholder.html>.
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Sociologia, Historia e Filosofia (Coutinho, 2005; Coutinho, 2010; Domingues, 2002;
Edmonds, 2002; Figueiredo, 2002; Flores, 2007; Fry, 2002; Goldemberg & Ramos, 2002;
Gomes, 2003; Malysse, 2002; Miskolci, 2006; Neto & Capone, 2007; Oliveira, 2007;
Paula, 2010; Rocha & Barbosa, 2014).

Também nota-se que entre os estudos com analises psicossociais sobre o racismo,
se da pouca relevancia a estética como via de discriminagdes e exclusfes (Camino, Silva,
Machado & Pereira, 2001; Fernandes, Costa, Camino & Mendonza, 2007; Lima, 2011,
Lima, 2002; Lima & Vala, 2004). No entanto, ja ha alguns estudos que apontam para a
possivel desvalorizacdo da estética negra em contrapartida a valorizacdo da estética
branca como caminho para a exclusdo de minorias (Bento, 2007; Franga, 2011; Franca &
Monteiro, 2002; Paim, 2007; Paim & Pereira, 2011; Schucman, 2012). Desse modo,
conta-se que este trabalho possa colaborar para acrescer as discussdes sobre o impacto do
racismo estético e da ideologia do branqueamento nas representacdes sociais sobre a
beleza e a feiura, a0 empregar a variavel “cor da pele” na analise de preferéncias estéticas
de participantes de diferentes grupos de cor da pele.

Cabe ainda referir que, em trabalho anterior, a autora desta pesquisa investigou
sobre as representacfes sociais da beleza negra e como elas influenciavam as escolhas
estéticas de mulheres autodeclaradas negras (Santos & Silva, 2011). Porém, sentiu a
necessidade de aprofundamento nas questdes: (i) quais séo as representacdes sociais da
beleza e da feiura, elaboradas por brancos, pretos e pardos; e (ii) qual o impacto da cor da
pele nas representacdes de beleza e feiura. Sdo questdes que também motivaram a
pesquisa.

Nestes termos, este trabalho de dissertacdo objetiva analisar a influéncia da cor
da pele nas representacGes sociais sobre a beleza e a feiura a partir de celebridades
expostos na midia televisiva brasileira, a fim de: (a) verificar a influéncia da cor da pele
na escolha de modelo de beleza e feiura de participantes de diferentes grupos de cor da
peles; (b) verificar a influéncia da cor da pele nas representacfes sociais sobre a beleza
e a feiura de participantes de diferentes grupos de cor da pele; (c) averiguar a possivel
influéncia das represetacdes sociais sobre a beleza e a feiura na avaliacdo da autoimagem
de participantes de diferentes grupos de cor da pele; (d) aferir a presenca de celebridades
de cor da pele preta na programacao dos principais Emissoras de TV Aberta do Brasil
(ETVA); (e) verificar a influéncia da exposigdo dessas celebridades na programacéo das
principais Emissoras de TV Aberta do Brasil e representacdes sociais sobre a beleza e a

feiura elaborada pelos participantes da pesquisa.
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A dissertacdo em evidéncia € composta por cinco capitulos. O primeiro aborda as
implicacOes da estética com o racismo, em especial no contexto brasileiro; o segundo traz
a teoria das representacées sociais, juntamente com os estudos desenvolvidos atualmente
sobre a beleza e o corpo, no qual foram discutidas as desigualdades estéticas entre brancos
e ndo-brancos na midia televisiva. Prontamente, no terceiro capitulo foram apresentadas
as hipoteses, método e resultados do estudo I, em conjunto com o estudo de Classificacéo
da cor da pele. No quarto capitulo realizou-se a exposic¢ao dos procedimentos, resultados
e discussdo do estudo 1. Por fim, o capitulo cinco tratou das consideracgdes finais sobre
o trabalho, onde apontamos as contribui¢fes principais e as limitacdes, juntamente com

outras propostas de investigacao.
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CAPITULO 1

ESTETICA DO RACISMO

Com o proposito de compreender as representacfes que socialmente foram
construidas sobre a beleza e a feiura, este capitulo discute teoricamente o impacto do
racismo nas representacfes sociais sobre a beleza e a feiura. Para tanto foi analisada a
literatura que propde relacdo entre ideologias raciais difundidas ainda no fim do século
XIX e inicio do XX, bem como ideias relativas ao ‘aperfeicoamento’ estético do povo
brasileiro. Inicialmente relatou-se a relagéo entre aparéncia racial e o racismo no Brasil.
Em seguida foi trazido o cenario no qual a eugenia, de maneira geral, e a brasileira,
especificamente, se desenrolou, trazendo a tona as posturas de alguns eugenistas
brasileiros ao proporem uma estética nacional, compreendida como a via para a
modernizacdo do Brasil. Enfim, articulou-se a ideologia do branqueamento e de suas

dimensoes de analise.

1.1 Aparéncia Racial e Racismo no Brasil
Segundo Fredrickson (2002), a expressdo racismo passou a ser comumente
utilizada na década de 1930, quando se precisou de uma nova palavra para definir as
teorias nas quais 0s nazistas se baseavam para perseguirem os judeus. Para o autor Lima
(2002) o racismo, juntamente com as suas manifestacdes, pode ser definido do seguinte
modo:
[...] uma hierarquizacéo e inferiorizacdo de determinados individuos e grupos que
decorre da percepcdo de que algumas diferencas fisicas reais, como por exemplo
a cor da pele dos Negros, ou imaginarias, como por exemplo o nariz aquilino dos
Judeus, implicam numa determinacao natural das habilidades sociais e culturais
daqueles individuos e dos seus grupos de pertenca. Cabe referir que a percepcao
ou construcdo das diferencas fisicas entre 0s grupos é um processo que ja em i
reflete as assimetrias de poder entre os grupos, uma vez que sé se é diferente em
face de um padrdo de referéncia, que define como se deve ser. Este padrdo de
referéncia é estabelecido sempre pelos grupos maioritarios (Lima, 2002, p.52).
Assim, se pode afirmar que o racismo seria um processo mais amplo que o
preconceito racial — por ndo envolver apenas o preconceito individual, visto que engloba

manifestagbes como a discriminagdo e a excluséo, e se distingue em trés niveis: (1)
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individual; (2) cultural; e (3) institucional, o que o caracteriza como um fenémeno mais
amplo que o preconceito (Lima, 2002). De tal modo que, entre 0 preconceito e o racismo,
estaria a distingdo de que um engloba processos de classificagdo simplificados e que nem
sempre sdo manifestos (Camino, Silva, Machado & Pereira, 2001); enquanto no outro ha
uma profunda crenca nas diferencas como proprias ou naturais a um determinado grupo
(Borges, Medeiros & D’Adesky, 2001). Mas isso ndo quer dizer que o preconceito nao
deva ser combatido, pois ha autores que o consideram como ‘um primeiro passo’ para
que se discrimine o outro (Fernandes, Costa, Camino & Mendonza, 2007).

Entretanto, nenhuma classificacdo racial baseada na cor da pele e tracos fisicos
sera possivel se o elemento ‘aparéncia fisica’ ndo for salientado. Conforme alerta
Fredrickson (2002), sobre a demasiada énfase no fisico em oposicao as fontes interiores
ou escondidas do carater humano, ficou evidente uma maior atencéo ao que pensavam ser
a “feiura” do judeu tipico (Fredrickson, 2002). Isto é, o que o autor acredita que os
preconceitos estéticos podem ter sido mais centrais para as avaliagcbes sobre os ndo
europeus e os judeus, no século XVIII, bem como o veredicto forgado e ambiguo da
ciéncia acerca das suas capacidades intelectuais (Fredrickson, 2002). Todavia, na
atualidade, também nota-se tal énfase no fisico:

Atualmente, os seres humanos, queiram ou ndo, sdo cada vez mais tratados de

acordo com as caracteristicas fenotipicas da sua pele. Em primeiro lugar, os ndo-

brancos sdo tratados de um modo negativo e desqualificador pelos brancos; e,

logo, os proprios ndo-brancos introjetam essa inferioridade fenotipica e passam a

organizar suas vidas de acordo com a rejeicdo a auséncia de brancura e também

segundo seu esforgo por emular essa mesma pretensa brancura. Desse modo, 0

racismo fenotipico cresce a cada dia e forca a maioria das pessoas a tentar ajustar

sua pele para aproximar-se, ainda que minimamente, do padrdo de corpo ideal;
ou, pelo menos, para afastar-se das imperfeicGes fisicas que acreditam portar

(Carvalho, 2000, p. 02).

Neste sentido, percebe-se, na literatura, que a aparéncia fisica exerce um papel
fundamental na formacdo e no desenvolvimento de alguns estereétipos (Vilhena,
Medeiros & Novaes, 2005), uma vez que serve, a um primeiro momento e de modo
simples, para classificar e homogeneizar membros do grupo alvo (Vilhena, Medeiros &
Novaes, 2005). J& a aparéncia racial, caracteristicas tais como cor da pele, tipo do cabelo,
caracteristicas fenotipicas, servem como marcadores de identidades, passam pelo corpo,

signos e construgdes culturais (Paim, 2007).
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No racismo brasileiro a aparéncia fisica é reportada com frequéncia quando se
quer demarcar estatuto social, como no caso dos escravos que deveriam andar descalgos,
diferindo dos seus senhores, do mulato ou mesmo do negro liberto (Alencastro, 1997).

Nesta perspectiva, Guimardes (1999) afirma que, a partir dos estudos
antropologicos e socioldgicos da década de 1950 e 1960, formou-se 0 consenso de que
no Brasil a aparéncia fisica e ndo a origem determinaria a cor de alguém (Guimaraes,
1999). Um destes estudiosos do assunto foi o socidlogo Oracy Nogueira. Com base em
seus estudos produzidos nos anos 1950, apresenta a perspectiva das relac@es raciais no
Brasil como algo que, ndo raro, ocorre a sobreposicdo de diferenca social/classe e de
pertencimento racial, estabelecendo uma relagdo desproporcional de tratamento entre
classe e raga. Como se nota na defini¢do apresentada sobre o preconceito racial no Brasil:

Quando o preconceito de raca se exerce em relacdo a aparéncia, isto é, quando

toma por pretexto para as suas manifestacGes os tracos fisicos do individuo, a

fisionomia, os gestos, o sotaque, diz-se que é de marca; quando basta a suposi¢do

de que o individuo descende de certo grupo étnico para que sofra as consequéncias

do preconceito, diz-se que é de origem (Nogueira, 2007, p.292).

Os demais estudos de sistema classificatorio no Brasil que precederam o de
Nogueira também chegaram a conclusdes semelhantes (tais como o de Thales de Azevedo
e Wagley e mais recente de Angela Figueiredo). Difundiam, sobretudo, que n&o haviam
regras claras de filiacdo racial como a dos norte-americanos, mas que a categorizacao
racial se daria com base na aparéncia fisica (Guimaraes, 1999). Ndo obstante, foi Thales
de Azevedo (1951/1996), no seu livro “As elites de cor em uma cidade brasileira”, quem
elucidou que no Brasil a “cor” dizia mais do que uma pigmentagao:

Os estudos coordenados por Azevedo e Wagley também contribuiram para fixar

a tese de que haveria em operacdo no Brasil um processo de embrangquecimento,

se ndao em termos bioldgicos, como queria a antiga antropologia racialista, ao

menos social. Ou seja, haveria uma tendéncia dos negros e mulatos em ascenséo
social a se transformar em socialmente brancos, ja que a "cor" significava mais

que simples pigmentacdo (Guimardes, 1999, p. 151).

Baseando-se no pressuposto de que a “cor” da pele ndo seria apenas uma
pigmentacdo, mas inclui outros tragos fisicos, como textura dos cabelos, tamanho e
formato do nariz e dos labios, Figueiredo (2002) conclui que atualmente:

E principalmente a cor da pele e a textura dos cabelos que véo definir o lugar a ser

ocupado no interior dessa escala classificatoria. Assim, por exemplo, morena é a
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pessoa mestica e de cabelos lisos, 0 mulato € também mestico, mas de cabelo

crespo; o denominado sarara sdo as pessoas mesticas, de pele muito clara, mas de

cabelo crespo. E 0s cabo-verdes sdo as pessoas de pele escura e cabelo lisos,
considerados como muito bonitos no Brasil. O que leva a pensar que mais

importante do que a cor da pele e [sic] a textura do cabelo (Figueiredo, 2002,

p.06).

Figueiredo (2002) traca a relagéo existente entre cor da pele e textura do cabelo,
e como esses tracos fenotipicos servem de instrumentos ao racismo brasileiro. Haja vista,
ao mesmo tempo em que classificam e hierarquizam, determinam posi¢des sociais, nas
quais o polo branco € apontado como positivo e o polo negro sempre como negativo. Por
fim, Brah sintetizando sobre o conceito de racismo, alega:

Cada racismo tem uma historia particular. Surgiu no contexto de um conjunto

especifico de circunstancias econémicas, politicas e culturais, foi produzido e

reproduzido através de mecanismos especificos e assumiu diferentes formas em

diferentes situagdes (Brah, 2006, p. 344).

Seguindo a linha argumentativa de Brah (2006), foi-se buscar na historia a relagédo
entre racismo e aparéncia racial no Brasil ainda nos Séculos X1X e XX, para assim expor
as circunstancias econdmicas, politicas e culturais na qual o racismo foi produzido, os
mecanismos empregados para a sua reproducdo e as diferentes formas que foi assumindo

com O passar dos anos.

1.1.1 Aparéncia Racial no Fim de Século XIX

Na realidade efervescente de modernizacdo na regido de Sdo Paulo e Rio de
Janeiro, havia restricdo no acesso as roupas finas. Logo, a um escravo nao era permitido
0 uso de sapatos, nem tamancos ou mesmo sandalias, ele deveria se apresentar “de pé no
chao”, “para deixar bem exposto o estigma indisfarcdvel do seu estatuto de cativo”
(Alencastro, 1997, p.79). Assim, uma das artimanhas dos escravos fugidos no Rio, era
“arranjar sapatos, cal¢a-los, e misturar-se aos negros e mulatos livres e libertos, que
circulavam pela cidade” (Alencastro, 1997, p.79). Entretanto, essa ordem passa por
alteracOes apos o surto de colera que se sucedeu nos anos de 1850, o andncio da época
baseava-se num dos preventivos aconselhados pelos médicos — o uso de sapatos:

E geralmente conhecido que a moléstia reinante tem atacado com mais fluéncia

a escravatura, devido a esta [sic.] andar descalco [...] lembramos pois aos senhores

possuidores de escravos que muitas vantagens tirardo de os trazerem calgados
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enquanto nos flagela a epidemia atual, encontrando para esse fim sapatos grossos

e muito proprios, pelo madico prego de 1$500 o par, na sapataria da rua do Carmo

n°51 (Alencastro, 1997, p.79).

Contudo, em uma cidade na qual circulavam negros e mulatos livres e libertos, tal
medida causou confusdo, pois como poderiam agora identificar quem eram os cativos, se
todos passassem a usar sapatos?

Neste periodo, buscar as origens do estatuto social e civil era perigoso, convinha
que nao houvesse duvidas quanto ao cotidiano: “livres e libertos procuravam parecer
brancos. Brancos e bem-apessoados” (p.83). Com o intuito de se “fazer passar” e mesmo
driblar a0 mé&ximo a aparéncia racial, algo que poderia denunciar seu estatuto social e
civil, brancos e negros libertos buscavam no mercado produtos que possibilitassem a
manipulacdo de sua aparéncia racial (Domingues, 2002). Isso se dava de tal modo que a
cada dia se inseria no comércio uma gama de produtos e servicos, cujos anincios nos
jornais da época prometiam mudar a aparéncia dos seus clientes (Alencastro, 1997;
Domingues, 2002).

Naquela época a aparéncia racial era foco constante de atencdo, visto que nédo
havia limites para o preconceito de cor (Alencastro, 1997). Assim, insercdes de anincios
publicitéarios de perucas de cabelos lisos, claros e logcdes que prometiam embranquecer
quem as utilizasse, eram comuns dentro destes veiculos de comunicagdo (Del-Priore,
2006).

Pode-se dizer que o desejo de querer ‘parecer branco’ estava no ideario social que
quase sempre associava 0 negro a condicdo de cativo, como se fossem estatutos
destinados exclusivamente aos pretos, pardos e mulatos da época. Um fato que pode
ilustrar esse imaginario social consta no Jornal do Comércio de 1858, com o artigo
intitulado “Escravo branco”:

“Apresentou-se ontem na Pragca do Comércio um homem branco, de olhos azuis

e cabelos louros, de 25 a 26 anos, que jaz no cativeiro e pedia uma subscricdo para

comprar a sua liberdade. As pessoas presentes mal podiam acreditar que esse

homem fosse escravo”. Feitas as verificagdes, constatou-se que 0 homem estava

falando a verdade. Imediatamente os passantes organizaram uma coleta e

conseguiram os 1600 contos de réis para alforriar o escravo branco (Alencastro,

1997, p.88).

Logo apds o término do trafico negreiro, o oeste paulista moderniza-se em parte

devido a resisténcia dos préprios escravos. E o custo da manutengdo com o controle do
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escravo ladino? tornara-se maior em comparagdo com a gestio da mao-de-obra imigrada,
0 que abriu precedentes para que a politica imigratéria ganhasse cada vez mais adeptos
(Alencastro & Renaux, 1997). De tal modo, o Estado brasileiro tratou de organizar
medidas que viabilizassem o ingresso da nova mao-de-obra no pais, a exemplo do
regulamento de 18 de junho de 1851, concernente as politicas de incentivo a entrada de
iImigrantes europeus. Estabelecia o registro civil nacional, destinado ao assentamento dos
novos imigrantes, para garantir plena cidadania aos ndo catolicos, sobretudo os imigrantes
protestantes (Alencastro & Renaux, 1997). Por um lado, importavam a mdo de obra
europeia, oferecendo vantagens como pagamento parcial das passagens (cerca de 64%),
por outro lado, a recém formada massa de desempregados recentemente libertos, era tida
como ndo qualificada para 0 novo periodo que se instaurava no Brasil (Lima, 2002).
Todavia, a imigracdo europeia acabou sendo responsavel por incorporar no Brasil novos
costumes, bem como novas fei¢des ao brasileiro.

O medo de que os cativos se voltassem contra seus senhores era sentido pela
minoria branca, que encontrou, na imigracao europeia, uma saida, especialmente ap6s o
término do tréfico negreiro (Alencastro, 1997). Assim, uma das explicacfes possiveis
para 0 modo como as relacdes raciais se deram no Brasil, no século XIX e inicio do XX,
esta atrelada ao modo como os brasileiros assimilaram o racismo cientifico criado na
Europa. E, mais abertamente, politicas racistas eugenistas, com vistas a uma possivel
homogeneizacdo da populacdo, conforme destacam Kobayashi, Farias e Costa (20009,
p.315):

A eugenia representou uma ideologia de “regeneragdo nacional” em um grande

namero de paises; desde as primeiras décadas do Novecentos, frutificou no Brasil

e aqui se aclimatou a partir de origens européias — foi em Londres e em outros

centros europeus que frutificaram as primeiras associacbes e movimentos civis

criados com propositos eugénicos.

Cabe salientar que essas “novas” teorias europeias nas quais o Brasil se espelhava
eram ainda no século XVII1, atitudes raciais que possuiam um carater puramente estético,
como nesses exemplos citados por Fredrickson (2002, p.53):

Em Outiline of the History of Humanity (Breve Histéria da Humanidade),

publicado em 1798, o filésofo alemao Christoph Meiners correlacionou a beleza

20 negro africano passava a ladino, apds acostumar-se ao portugués, ao trabalho nas fazendas ou nas minas,
ao servigo doméstico, a disciplina da escravidao e as artimanhas dos seus pares, com quem convivia [...]
(Carneiro, 2010, p.09).
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fisica com a inteligéncia, na classificacao dos tipos humanos. As pessoas “claras”

eram superiores em ambos 0s aspectos, enquanto que “os povos mais escuros de

cor”, foram considerados “feios" e, quando muito, “semi-civilizados”. Nas suas

Notes on Virginia, Thomas Jefferson refletia a mais sofisticada etnologia europeia

da altura quando via 0s negros como iguais aos brancos em sentido moral inato e

deu apenas um endosso aparente a crenca popular na sua inferioridade intelectual.

Mas ndo tinha ddvida nenhuma que eram a raga mais feia.

Logo, a fealdade, tracada nas tintas e na escrita do Brasil por viajantes e cientistas
estrangeiros do século XIX, era representativa de nossa ndo-civilidade e de uma
identidade as avessas. Com isso, estes intelectuais esperavam que, imediatamente, a
eugenia ajustasse 0s meios para embelezar e aperfeicoar 0 nosso tipo étnico em formacgéo
(Flores, 2007).

Foram essas teorias raciais desenvolvidas pelo pensamento cientifico do
Iluminismo que formaram a condicdo prévia para o crescimento do racismo moderno
baseado no tipo fisico, a exemplo do naturalista Carl Lineu, que incluiu as espécies
humanas dentro dos géneros de primatas existentes. Porém, o centro estavel era 0s

29 <¢

europeus, aos quais descreveram como: “perspicazes”, “inventivos” e “governados por
Leis”; e aos africanos como: “manhosos”, “pregui¢osos”, “negligentes” e “governados
pelo capricho” (Fredrickson, 2002, p. 51).

Outro que buscou, igualmente, classificar os grupos humanos foi Johann Friedrich
Blumenbach, em seu livro On the natural varieties of mankind de 1776, escrevendo
acerca da divisdo da espécie humana em cinco partes, sendo uma deducdo razoavel dos
tipos fisicos dominantes dos continentes ou mesmo de regides conhecidas (Fredrickson,
2002). Entretanto, um tipo em particular é destacado por ele como o mais belo, habitante
da regido do Céucaso, a qual intitulou de “caucasianos”, classificando-0S como a raca
humana original a partir da qual as demais haviam divergido ou degenerado. Segundo
afirmava, seriam os mais “bonitos” e “elegantes”, tendo, também, ““a mais bela forma de
cranio” (Fredrickson, 2002, p. 52).

Para Carvalho (2000), os seres humanos classificados como caucasianos,
possuidores de pele clara, olhos claros, cabelos lisos e narizes finos — ou precisamente 0s
“brancos” ocidentais — europeus, em geral, e muito particularmente os anglo-saxdes,
foram os responsaveis por definir padrdes de valor e beleza para toda a espécie humana,

e 0s impuseram, conforme o autor, por meios diversos, como assinala:
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[...] (antes a ferro e fogo e atualmente através da inddstria cultural e do controle

politico e financeiro) a todo o resto do mundo. Essa imposi¢do comegou no séc.

XVI, quando os europeus conquistaram a America e consolidaram o trafico de

escravos da Africa para 0 Novo Mundo. A partir dai, a combinagéo de escravid3o,

colonialismo e capitalismo marcou a imagem do homem branco ocidental como
superior aos ndo-brancos (que comecgaram a ver-se como nao-brancos) dos demais

continentes (Carvalho, 2000, p.01).

No Brasil, com a instalagdo da Republica e diante do “mal-estar” com a
miscigenacdo concebida como avessa a civilizacdo, a visao que predominava sobre a
populacéo é traduzida, nas palavras de Renato Kelh (1933), ao conclamar uma campanha
de “regeneragdo da espécie”: “a nossa plebe ¢ feia, desengoncada e doente” (Kelh, 1933,
p.04, citado por Flores, 2007, p.61). Neste sentido, cabia a arte juntamente com a ciéncia,
abolir todas as desgraciosidades, curar fealdades e alcancar a beleza para, enfim,
regenerar a Nacdo (Flores, 2007). Misses, estatuas e top-model faziam, as vezes, de

protétipos do tipo ideal brasileiro.

1.2 “Aperfeicoar o Povo Brasileiro” — Estética na Politica da Raca no Inicio do
Seculo XX

Uma das teorias que ganhou adeptos entre os cientistas brasileiros foi o
darwinismo social, embrionario do Darwinismo bioldgico, nela se afirmava que a
evolucdo para formas superiores de vida natural resultava da sobrevivéncia dos mais
aptos, numa competicdo de diferentes espécies e variedades (Lima, 2002). Estas ideias
tiveram impacto no campo das teorias raciais, pois acreditava-se que as diferentes racas
haviam passado por processos evolutivos, dos quais apenas as ragas superiores haviam
predominado. Entretanto, vale ressaltar que esses homens se utilizaram dos modelos
evolucionistas e social-darwinistas, que ja estavam bastante ultrapassados na Europa, para
definir a inferioridade dos negros em relacdo aos brancos (Schwarcz, 1993).

Os adeptos do darwinismo social acreditavam que as racas humanas ndo deveriam
se misturar, pois desse processo poderia resultar um hibrido estéril e fraco. Desta
suposi¢do advém o termo “mulato”, para designar o fruto do cruzamento do branco com
0 negro, partindo da associacdo com as mulas, resultado do cruzamento de espécies
diferentes do qual se gera um animal estéril (Lima, 2002). Tais concepgdes, ganharam

adeptos no Brasil em um periodo em que a populacédo brasileira era constituida de uma
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massa nao branca, e por uma elite amedrontada com a quantidade de ex-cativos libertos
(Bento, 2007).

Assim, a intelligentsia brasileira buscava por solugdes que atendessem as
peculiaridades do pais e ndo apenas reproduzirem 0 que 0S eugenistas estrangeiros
acreditavam. Logo, defendiam um ideal de regeneracdo da raca, em lugar da tese de
degeneracdo defendida em outros paises (Guimardes, 1999; Kobayashi, Faria & Costa
2009). As ideias difundidas pelos cientistas ainda no fim do Século XIX era que a
miscigenacao traria a regeneracdo ao povo brasileiro e o salvaria do atraso:

[...] tratou-se de inventar o povo, tendo 0 mestico como eixo simbolico da unidade

nacional. A nova interpretacdo das teorias raciais possibilitava o abandono, pelo

menos em parte da visdo negativa dos cruzamentos raciais. Os bons mesticos ao

se reproduzirem sob a tutela da eugenia, alcancariam o branqueamento e a

homogeneidade étnica (Flores, 2007, p. 66).

Contudo, foi com a apari¢do de Casa-grande & senzala, em 1933, que se iniciou
uma grande mudanca no modo como a ciéncia e 0 pensamento social e politico brasileiros
encaravam o0s povos africanos e seus descendentes, hibridos ou ndo (Guimaraes, 1999).
As teorias vindas da Europa que ganhavam adeptos no pais sofreram torcdes ideoldgicas
e ganharam novas interpretacfes, que Guimardes (1999) credita as ideias de Freyre,
divulgadas em seu livro Casa-grande & senzala, por mudar o ponto de vista dos experts
da época em relacdo a ‘hibridizagdo’ da populagdo brasileira. Outro motivo para a
mudanca na forma de pensar as teorias raciais europeias por um viés, contrario ao da
degeneracdo, se deve ao fato de a prépria elite ndo se certificar em absoluto sobre a tal
“pureza racial”, assim a eugenia no pais adotou procedimentos distintos aos da Alemanha,
prontamente:

[...] embora possuisse um carater racista, a eugenia brasileira na década de 1920,
ndo defendia uma higienizacao ao estilo de Hitler, defendendo a esteriliza¢do ou
eliminacdo de qualquer raca. Mesmo porque, muitos membros da elite ndo tinham
certeza da “pureza” de seu proprio sangue (Stepan, 2004 citada por Kobayashi,
Farias & Costa, 2009, p.338).

Na década de 1920, enquanto os Estados Unidos e a Alemanha se esforcavam em
desenvolver uma raga pura, 0s cientistas brasileiros se esforcavam para se livrar da
acusacdo de “degenerescéncia mulata”, assim, “a avaliacdo negativa dos mulatos pelos

cientistas europeus e norte-americanos era confrontada pela afirmacdo brasileira de que
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seria por meio da miscigenacdo racial que o Brasil realizaria seu préprio futuro
‘eugénico’” (Stepan, 2004, p.357 citado por Kobayashi, Farias & Costa, 2009, p.340).

Assim, pode-se afirmar que a eugenia brasileira nas duas primeiras décadas do
século XX possuia caracteristicas particulares, distintas daquela praticada nos Estados
Unidos e na Alemanha (Kobayashi, Faria & Costa, 2009). Isso devia-se ao Brasil, ja nesta
época, possuir uma populacdo miscigenada e na qual aparentemente o mesticos e mulatos
tinham relevante importancia na vida social do pais:

No Brasil, logo no inicio do século XX, a construcdo da nacionalidade foi

positivamente afetada pelo descrédito do conceito de raca, o qual representou,

sempre, um enorme estorvo para 0s construtores da nac¢do, dada a incongruéncia
entre a importancia dos mulatos e mesticos na vida social e os maleficios que as

teorias racialistas atribuiam a hibridizacdo (Guimaraes, 1999, p. 148).

Prontamente, sendo o Brasil pais predominantemente catdlico, as praticas
eugénicas (esterilizacdo, proibicdo de casamentos, abortos e eutanasia) ndo tiveram as
mesmas proporc¢des dos contextos europeus e norte-americanos. Mas isso ndo significava
que a nocdo de melhoramento racial da populacdo fosse menos instigante para a
‘intelligentsia’ brasileira. O tema impulsionou médicos, socidlogos, antropologos e
educadores, estes intelectuais acreditavam que o aperfeicoamento do povo brasileiro
deveria ser fundado no tripé “satde, forca e beleza” (Flores, 2007).

Entretanto, o Brasil ndo era o Gnico a buscar na beleza corporal, associada a beleza
da raca, uma politica da estética. A mesma autora constou também:

[...] nos programas estatais, em todo o mundo ocidental nas primeiras décadas do

século XX, seja no nazismo ou fascismo, nas ditaduras de todos os matizes

estadonovistas [...]. Na Alemanha, os famosos nus de Arno Breker recriam a

beleza helénica, representativa do homem viril como simbolo da pureza racial.

[...] O projeto fascista foi um projeto estético. Uma verdadeira “politica da beleza”

(Flores, 2007, p.17).

Neste sentido, Flores (2007) desenvolveu uma série de estudos sobre um objeto
que designa como cultura de raga que emergiu no fim do século XIX e inicio do XX, no
mundo ocidental. Foram cerca de dez anos de investigacdo sobre a cultura de racga
desenvolvida aqui no Brasil, no qual sua pesquisa historica aponta o envolvimento de
renomados cientistas nacionais que se dedicaram a difusdo, ou, parafraseando o Dr.

Renato Kehl, “a vulgarizag¢ao do eugenismo”.
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Segundo a autora em questdo, o termo “cultura de raca” pode ser facilmente
entendida como “a tecnologia que empregou métodos de eugenia, lamarkiana ou
galtoneanas, a fim de melhorar e embelezar a raga, ja que da beleza da raca dependia a
marcha da evolugdo humana” (Flores, 2007, p.15).

Assim como Renato Kelh, outros intelectuais, politicos, juristas, artistas,
antropologos, medicos e psicologos apostavam no discurso eugénico para dar novas
feicdes ao pais (Flores, 2007). Igualmente, a institucionalizacdo do eugenismo no pais
contou com nomes, tais os de Belisario Penna, Renato Kehl e outras autoridades
eminentes na discussdo acerca da constitui¢do da raca brasileira. Como exemplo destaca-
se 0 antropdlogo e entdo diretor do Museu Nacional, Edgar Roquette-Pinto (Kobayashi,
Farias & Costa, 2009), além de outros tedricos que se destacariam mais a frente destes
primeiros, mas por questdes de delimitacdo, ater-se-a sobre a obra desses dois renomados
intelectuais da época: Renato Kehl e Roquette-Pinto.

Para o antrop6logo e entdo diretor do Museu Nacional, Edgar Roquette-Pinto, a
participacdo do Brasil nos concursos de beleza universal era considerado um assunto de
interesse nacional. Participante desde que esses concursos foram instituidos no comeco
do século XX, para ele o evento, a um sO tempo: (a) tomava o carater de uma prova
eugeénica; (b) fazia recordar ao brasileiro que era hora de pensar na raca; (c) prova de
amor patriotico das candidatas; (d) os juizes deveriam exercer a tarefa com seriedade,
pois tratava-se de uma politica de raca (Flores, 2007, p.29). Contudo, o modelo ideal de
beleza baseava-se na Alemanha, na Inglaterra e nos Estados Unidos (Flores, 2007). De
tal modo, “o tipo escolhido ndo deveria ser exatamente o tipo médio brasileiro, mas o tipo
ideal: a beleza de mulher brasileira branca” (Flores, pp.29-30). Assim, a miss era o tipo
ideal para a “clonagem” do tipo ideal da raga.

O escultor Celso Antdnio, ao ser chamado para erigir a estatua que iria compor a
entrada do Ministério da Educacdo, precisou realizar uma consulta aos antropélogos
especializados na constitui¢do do povo brasileiro, que discorreram sobre a concepgéo do
Homem Brasileiro, que “deveria ser figura solida. ‘Nada de rapaz bonito’. Um tipo
moreno de boa qualidade, com o semblante denunciando inteligéncia, a elevacéo, a
capacidade de criar e realizar” (Flores, 2007, p. 32). Por fim, a obra acabou nao saindo
do papel, restando apenas um projeto, ja que Capanema, entdo Ministro da Educacéo, ndo
ficara satisfeito com a proposta do escultor, o qual ndo conseguiu fixar o ideal pretendido,

ja que era preciso a representacdo do futuro homem brasileiro (Flores, 2007).
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Renato Kehl foi um dos principais nomes do eugenismo no Brasil (Diwan, 2002).
Diversos livros somam-se a sua vasta obra. Dentre eles, A cura da fealdade foi uma de
suas obras mais divulgadas e ilustradas sobre o discurso da eugenia baseado na arte e na
ciéncia, prometia-se “climinar todas as ‘desgraciosidades’, curar fealdades e alcancar a
beleza para regenerar a nacao” (Flores, 2007, p.17). Em seu texto ¢ possivel identificar
uma minuciosa tentativa de desumanizar o corpo imperfeito, ao relaciona-lo a feiura,
monstruosidade e a doenca (Diwan, 2002).

Descrever a fealdade era parte da proposta da eugenia, mas ser feio estava para
além de um valor estético, a falta de beleza era traduzida em termos de doenca (Diwan,
2002; Sant’ Anna, 2005; Flores, 2007). Conforme discorre em seu livro, Kelh aponta a
sifilis, o gigantismo, as deformidades fisicas, todos exemplos de um corpo degenerado
(Flores, 2007). A feiura era tomada como doenca e associada ao grande medo de ser feio
ou de nascer feio (Diwan, 2002).

No entanto, Kelh acreditava que era apenas uma questao de vontade, criar a elite
humana, eliminar as fealdades, as imperfeicdes os aleijoes. Em sua obra, apds listar todas
as ‘desgraciosidades’ possiveis, conclui que:

A fealdade ndo é um atributo natural da espécie humana; corresponde a um

desequilibrio provocado por diversas causas, como a doenca e a degeneracao. Pela

acdo da primeira se fica feio; pela acdo da segunda se nasce feio [...]. A fealdade

é um efeito, e ndo ha efeito sem causa (Kelh, 1933, p.193 citado por Flores, 2007,

p.62).

Segundo indicagdes terapéuticas do Dr. Kelh, para que a cura da fealdade se
processasse, 0 individuo deveria buscar o embelezamento, os padrdes recomendados,
ainda sdo baseados na forma fisica dos gregos.

Nesse meio tempo, teses culturalistas, como as de Franz Boas (Guimaraes, 1999),
ganham espago no mundo Ocidental e até mesmo os intelectuais brasileiros, seus
discipulos vdo desde Nina Rodrigues, médico baiano, até Gilberto Freyre, a quem se
atribuiu a mudanca na forma como a ciéncia; o pensamento social e politico brasileiro
encaravam 0s povos africanos e seus descendentes (Guimaraes, 1999). Entretanto, aqui,
0s eugenistas ndo consideravam todos os mesti¢os passiveis de serem regenerados, dentro
desta categoria eles eram separados em dois tipos distintos — os “bons mesti¢os” e os
“maus mestigos”. Sobre essas categorias, 0s cientistas acreditavam que:

Sobre os “bons mesticos” seria possivel aplicar as leis de perfectibilidade, para

alcangar o padrdo de beleza ou uma estética do corpo comparavel aos paises
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civilizados. Os profundamente degenerados, melhor seria deixa-los reproduzir

entre si e extinguir-se a mesquinha geracéo por esterilidade e mortalidade precoce

(Gazeta Médica da Bahia, 1925, p. 161 citado por Schwartz, 1993, p.226).

Portanto, mesmo com a perda de forca das teorias raciais do século XIX, a
discussdo a respeito da miscigenacao e, consequentemente, da imigracdo, continua e
acaba esharrando em outro aspecto bastante em pauta na eugenia brasileira: o mito do
branqueamento (Kobayashi, Farias & Costa, 2009).

1.3 Ideologia do Branqueamento

Em literatura acerca do tema das relagdes racializadas no Brasil, se pode observar
que a carga do branqueamento se expressa totalmente no terreno estético (Domingues,
2002; Flores, 2007), uma vez que a brancura tomada como referencial de beleza pautava
0 comportamento e as praticas de embelezamento da época, fim do século XIX e inicio
do XX, desde brancos da elite até alguns negros ‘assimilados’. Antes cabe discutir sobre
0 que é o0 branqueamento, para mais a frente analisar a sua relacdo com as representacoes
sociais sobre a beleza e a feiura. Para tanto, € preciso pensar o branqueamento a partir de
dois aspectos: (a) como fendmeno populacional da “realidade empirica”; e (b) de seus
aspectos ideoldgicos, conforme propde Domingues (2002).

Em consonancia com Hofbauer (2006), o branqueamento é uma categoria
analitica, para a compreensdo das relagdes raciais ou mesmo do racismo no Brasil. No
entanto, o autor demonstra preocupacdo para 0 modo como este conceito vem sendo
tratado em alguns trabalhos, pois ora ele é enfatizado a partir de seus aspectos ideoldgicos,
como “uma interiorizacdo dos modelos culturais brancos pelo segmento negro,
implicando na perda do seu ethos de matriz africana”; ora ¢ comum definir o termo
enquanto fendomeno populacional da “realidade empirica” como um “processo de
‘clareamento’ da populagdo brasileira, registrado pelos censos oficiais e previsoes
estatisticas do final do século XIX e inicio do XX” (Domingues, 2002, pp.565-566).

Neste sentido, como fendmeno populacional da “realidade empirica” do Pos-
Abolicionismo, o branqueamento era recorrentemente citado como “um processo
irreversivel no pais”, cujas previsoes difundidas nos documentos oficiais do governo,
como a exemplo dos censos da época, demonstravam a diminuicdo assustadora da
populacdo negra (Domingues, 2002), nos censos de 1872 os negros (pretos e mulatos)

correspondiam a 37,2% da populagdo. Em 1893, esse percentual cai para 11,1% e
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conforme as expectativas, em 1934, esse percentual declinaria para 8,5% (Domingues,
2002).

Este processo culmina com a afirmativa de Roquette-Pinto, em 1933, ao defender,
que se os mesticos estavam “desaparecendo”, ndo era devido a sua constitui¢do, mas as
condicdes sociais precarias a que estavam submetidos (Kobayashi, Farias & Costa, 2009);
por seu turno, representava a realidade diaria das cidades. Estes entregues a propria sorte,
comecavam a declinar pela fome ou pelas doencas, algo que é visto como estratégico aos
propdsitos eugénicos da época:

As politicas pablicas com vistas a “eugenia” da populagdo brasileira também

atuavam através do exterminio fisico direto e indireto da populag&o negra. Depois

da abolicdo da escraviddo foi imposta aos “negros” uma condi¢do social de
miséria absoluta e desemprego que implicou em enfavelamento e maior incidéncia
de doencas infecto-contagiosas (sifilis, lepra, tuberculose, esquisostomose, etc.)

(Lima, 2002, p.164).

Em suma, o branqueamento como um fendmeno populacional, trata-se de um
advento do pos-abolicionismo, no qual a elite branca, assustada com a quantidade de
negros libertos, presentes na ex-colénia, incentivou uma politica de imigracao europeia
por parte do Estado brasileiro, o que resultou em cerca de 3 milhdes de imigrantes
europeus trazidos para o pais num periodo de trinta anos, nimero equivalente ao de
africanos (quatro milhdes), resultado dos trés séculos de exploracédo (Bento, 2002).

As explicacdes para o fendmeno que emergia no seio da sociedade, em especial,
da paulistana, eram dos mais diversos. Algumas delas podem servir para a compreensédo
de como se caracterizava o branqueamento da populagdo, contudo, o objetivo “era menos
o branqueamento genotipico e mais o ‘clareamento’ fenotipico da populacdo” e
“...constituiu-se numa das vertentes ideologicas assumidas pelo pensamento racista da
Belle Epoque” (Domingues, 2002, p.566).

Passada esta etapa na qual se falou sobre o branqueamento em sua dimenséao
concreta com vistas ao “clareamento fenotipico” da populagdo, cabe analisar sobre sua
dimensdo ideoldgica. Igualmente ao nivel ideoldgico, o branqueamento ¢é
recorrentemente compreendido como:

[...] um processo inventado e mantido pela elite branca brasileira, embora

apontado por essa mesma elite como um problema do negro brasileiro.

Considerando (ou quicéa inventando) seu grupo como padrdo de referéncia de toda

uma espécie, a elite fez uma apropriacéo simbdlica crucial que vem fortalecendo
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a auto-estima e o autoconceito do grupo branco em detrimento dos demais, e essa
apropriacdo acaba legitimando sua supremacia econdmica, politica e social. O
outro lado dessa moeda é o investimento na construgdo de um imaginario
extremamente negativo sobre 0 negro, que solapa sua identidade racial, danifica
sua auto-estima, culpa-o pela discriminacdo que sofre e, por fim, justifica as
desigualdades raciais (Bento, 2002, p. 01).
Lima (2002) propde trés niveis de entendimento da ideologia do branqueamento,
a saber: (a) ao nivel das politicas publicas de “eugenia nacional”; (b) ao nivel das
percepcOes de estatuto social; e (¢) ao nivel da autopercepcao e das relagcdes interpessoais.
Centrar-se-4, aqui, nos dois ultimos, propondo uma divisao ao segundo e acrescendo um

quarto nivel de entendimento — das percepg¢des estéticas e morais.

1.3.1 Percepcdes de Estatuto Social

A ideologia oficial do branqueamento e as politicas publicas de “eugenia”

produziram no pais um conjunto de praticas sociais de valoriza¢do da cor branca

e desvalorizacdo da cor negra que ajudaram a tecer uma representacéo social da

cor ancorada em valores econémicos e sociais (Lima, 2002, p. 162).

Seguindo esta direcdo, Lima (2002) realiza um estudo no Brasil que demonstra a
associacdo entre o fracasso social e econémico, infra-humanizacdo e maior
enegrecimento da pele. Destarte, negros que fracassaram foram vistos como mais pretos
e menos caracteristicas tipicamente humanas Ihe foram atribuidas quando comparados a
negros com sucesso e, sobretudo, a brancos ‘bem-sucedidos’.

Conforme os autores Lima e Vala (2004b, p. 149), “o racismo no Brasil se
manifesta pelo branqueamento dos individuos que fazem sucesso e o0 enegrecimento ou
empardecimento dos que fracassam”. Concluem que hd “uma forte relagdo entre o
fracasso social e econdmico com a cor negra € entre sucesso € a cor branca” (Lima &
Vala, 2005, p. 13).

De igual modo, os resultados do estudo realizado por Schucman (2012), para
compreender de que maneira a ideia de branquitude é apropriada e construida, indicam
que, na comparacao entre brancos pobres e pretos pobres, percebeu-se que os significados
construidos em torno da pertenca racial branca asseguravam, aos primeiros, privilégios e

vantagens em diversos setores sociais.
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1.3.2 Branqueamento ao Nivel da Auto Percepcao

O branqueamento também pode ser entendido do espectro psicolégico como uma
mudanga “ao nivel da auto-representacao da cor da pele, por parte dos ‘ndo brancos’, ou
de outra maneira, de rejeicdo da pertenca negra e mulata em busca de uma identidade
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‘branqueada’ (Lima, 2002, p. 163). Isso poderia ser traduzida em outros termos,
recorrentemente citada como um problema do negro, que insatisfeito e desconfortavel
com sua condig¢do de negro, busca se identificar como branco, miscigenar-se com ele,
para entdo eliminar ou diluir suas caracteristicas raciais (Bento, 2007).

Nunes (2010) reforca a ideologia do branqueamento como parte do desejo
inconsciente do mestigo em se assemelhar com o branco e esquecer o lado “negro” de sua
origem:

A mesticagem tdo presente em nossa vida nunca eliminou nem o negro, nem as

relacBes marcadas pela raca. O racismo no Brasil é prenhe de contradicdes. E o

mestico € a prova concreta dessa contradicdo. Se o Branqueamento fisico, tal

como foi sonhado pelos homens da sciencia do comeco do seéculo XX ndo ocorreu,
sua logica continua presente na cabeca do brasileiro. Assim, o mestico,
frequentemente quer fugir da negritude que o marca e o impede de ascender
socialmente. Quando consegue isso, pretende esquecer seu “lado negro” e, por
consequéncia, sua identidade mestica fica cada vez menos desejavel. E por isso

que é tdo tentador ao mestico cair na légica do embranquecimento e resolver a

contradi¢cdo em que vive por meio da assuncdo do branco, negando qualquer

identificacdo com o negro (Nunes, 2010, p.53).

Bento (2007) defende que a ideologia do branqueamento, juntamente com a
mesticagem, sdo 0s principais responsaveis por se discutir o racismo como um problema
do negro que, descontente e pressionado, procura adequar sua aparéncia ao referencial
mais proximo — a classe dominante ndo-negra de valores eurocéntricos — para assimilar e
‘diluir’ suas caracteristicas raciais, tornando-se 0 mais proximo do ‘natural’.

N&o a toa, ainda hoje ideias relativas ao branqueamento influem na autopercepcao,
sobretudo quando se busca uma definicdo de identidade racial. Desta feita, Venturi e
Bokany (2005), em seu estudo sobre autodeclaragdo de cor, pergunta aos entrevistados
sobre suas percepcOes acerca do que é ter a pele escura e ser socialmente reconhecido

como um individuo negro. Apresentaram quatro perguntas®, com o intuito de investigar a

3As perguntas sdo: (1) No Brasil ha gente de varias cores ou raga. Qual é a sua cor? (2) O senhor diria que sua raga ou
cor é: ()branca, ()preta, () parda, ()indigena, () amarela; (3) Considerando as combinag@es de cor ou raca de seus avos
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identidade racial dos participantes, e identificou, na primeira pergunta aberta, que 38%
dos sujeitos se classificaram como brancas, 10% como pardos, 7% como pretos. J& na
segunda pergunta, 45% dos entrevistados se disseram brancos, e na quarta questdo 53%
se definiram como brancos. Entretanto, apenas 27% deles afirmaram ter descendido
apenas de pessoas brancas, em resposta a questdo trés. Essa identidade se mostrou mais
divergente entre os pardos, uma vez que na pergunta da ascendéncia, 63% afirmaram ter
descendido de negros, mas apenas 34% deles responderam parda para a pergunta sobre a
COr ou raga.

Nesta direcdo, Costa (2009) realizou uma pesquisa sobre o processo de doacéo de
gametas para a inseminacéo artificial, indicando que havia a classificagdo de quatro
grupos de doadores: brancos, negros, mulatos e orientais. Foi partir destas classificagoes
que os médicos viabilizavam a doacéo para pessoas do mesmo grupo. E o que se constatou
foi que as entrevistadas ndo se negavam em receber doac6es de grupos diversos ao seu,
desde que a cor fosse mais clara que a dela e se recusavam a receber de doadores cuja
pele fosse mais escura. Isso remonta a um outro nivel de entendimento desta ideologia, o
das relacdes interpessoais. Como se dao essas relagdes? Em que medida se aproximam
ou se repelem? Como um problema, que era explicitamente da elite branca brasileira,

passou a ser ideologicamente interpretado como um desejo do negro em se branquear?

1.3.3 Relagdes Interpessoais

Assunto debatido recorrentemente nos artigos escritos por Edith Piza, em 1998, e
mais atualmente nos textos de Maria Aparecida Bento e de Iray Carone, diz respeito as
recompensas simbdlicas que a ideologia do branqueamento confere a identidade branca
ou branquitude, uma vez que seu grupo foi, e continua sendo tomado como referencial
estético, econdmico, politico e moral (Bento, 2007). Além de gerar no branco um
sentimento de superioridade, enquanto que no negro leva a um sentimento de
inferioridade (Domingues, 2002). Séo essas as conclusfes a que se chega ao se deparar
com a literatura da situacdo das relacdes racializadas, ainda no inicio do século XX:

A ideologia do branqgueamento no inicio do século XX em Sao Paulo deformou as

relacOes raciais: contribuiu para desenvolver, no branco, um certo complexo de

superioridade, e no negro, em contraposi¢cdo, um complexo de inferioridade. Os

brancos, independente da classe social, produziram uma auto-representacao

e de seus pais, 0 senhor(a) tem quais das seguintes combinacGes de cor ou raga? (4) O(a) senhor(a) se considera
branco(a), negro(a) ou indio(a)?
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positiva e concebiam seus valores como naturalmente superiores (Domingues,

2002, p.592).

Para Carone (2007), reconhecer o branqueamento como uma patologia do negro,
determinada societariamente, traz novamente num equivoco, pois havia agentes sociais
que atribuiram tal “doenca” ao negro, logo € preciso saber quais foram as motivagdes
conscientes e inconscientes de tais formagdes ideoldgicas. Bento (2007) acredita que ha
interesses econdmicos em jogo, pois, “na verdade, o legado da escraviddo para o branco
€ um assunto que o pais ndo quer discutir, os brancos sairam da escraviddao com uma
heranca simbolica, concreta e extremamente positiva, fruto da apropriacéo do trabalho de
quatro séculos de outro grupo” (Bento, 2007, p.27).

Nesse sentido, Bento defende que a branquitude atua como uma guardia silenciosa
de privilégios, ja que até mesmo entre pesquisadores mais progressistas, ha pouca
percepcao do seu grupo de pertenca, como implicados em um processo relacional, e “ndo
por acaso fazem referéncia apenas a problemas do Outro, o negro, considerado diferente,
especifico, em contraposi¢do ao humano, universal, o branco” (Bento, 2007, p.41).

Deste modo, alguns trabalhos no campo das relacBes étnico raciais comecam a
destacar o papel do elemento estético na naturalizacéo de assimetrias entre brancos e néo-
brancos (Araujo, 2006; Franca, 2011; Schucman, 2012).

1.3.4 Percepcdes Estéticas e Morais

Na literatura acerca do tema das relacdes racializadas no Brasil, se pode observar
que a carga do branqueamento se expressa totalmente no terreno estético (Domingues,
2002), uma vez que a brancura tomada como referencial de beleza pautava o
comportamento e as praticas de embelezamento no século XIX e inicio do XX, desde os
brancos da elite até alguns negros ‘assimilados’ (Domingues, 2002). Interessante salientar
que o fendmeno da manipulacdo estética da aparéncia fisica passou a ser destaque, no
Brasil, a partir de 1900, em que ja se buscava a manipulacdo dos caracteres fisicos desde
o0 periodo Colonial (Alencastro, 1997).

Na década de 1900 a inser¢do de uma gama de produtos no mercado brasileiro
que concorriam no combate de diversos “defeitos” na aparéncia, como a exemplo, de
pomadas para “afinar a cintura” ou “branquear a pele”, era designada pelos veiculos de
comunicagdo como remédios e voltados a determinada camada social — as elites brancas
da época (Sant’ Anna, 2005). Entretanto, vale lembrar sobre as teorias vigentes que

atrelavam a cura da fealdade a busca do embelezamento, assim havia destaque ao médico
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como agente de cuidados e vigilancia com a beleza. O que se pode afirmar é que esta
I6gica operava em conformidade com a visdo higienista da época, que traduzia a falta de
beleza em termos de doenca, logo merecia o exame médico e o tratamento com remédios
(Diwan, 2002; Flores, 2007; Sant’ Ana, 2005).

Ja entre as décadas de 1920 e 1930, havia uma crescente procura por disfarcar
caracteristicas fenotipicas negras e a tez branca era incessantemente buscada como forma
de diferenciacgéo do restante da populagao pobre e preta (Backman, 2009). Entretanto, ao
que parece, a elite branca da época ndo era a Unica preocupada em se diferenciar do
restante da populacao pobre e preta.

Segundo Domingues (2002), havia um branqueamento estético no qual alguns
negros, sobretudo os letrados, estariam imersos, atitude que pode ser compreendida, na
medida em que o branqueamento da populacédo brasileira era visto como um fenémeno
estatistico da realidade empirica. Ndo havia duvidas de que o negro logo seria eliminado
da sociedade (Domingues, 2002). Prontamente, sé Ihes restava a via da assimila¢do moral
e social da etiqueta branca: “O branqueamento moral e¢/ou social estava fundado na
aquisicdo ou assimilacdo pelo negro de atitudes e comportamentos presumivelmente
“positivos” do branco” (Domingues, 2002, p. 574).

Sobre este movimento de negacdo da negritude e reafirmacdo da branquitude
como padrdo a ser seguido, descrevem as autoras Melo e Peixoto (2015), sobre as suas
possiveis motivagdes, ao analisarem os jornais da dita ‘imprensa negra’ paulistana das
décadas de 1915-1923, percebendo que o fato se devia a ideologia predominante na época
associada ao negro com o0 atraso; em contrapartida, e 0 branco era sindnimo de
modernizagéo:

A Ciéncia e seus cientistas que a época, movidos por ideais (de ordem, progresso

e disciplina), associavam o atraso brasileiro a cor eminentemente escura da

populacédo, ancoravam as expectativas de progressivo branqueamento, fosse por

meio da miscigenacao (eugenia) fosse pela disseminagdo de conceitos e valores
de cunho etnocéntrico e etnocida. Em qualquer um dos casos, prevaleciam o0s
ideais eurocéntricos caracteristicos da ideologia dominante. (Melo & Peixoto,

2015, p.4190).

N&o a toa que a ‘impressa negra’ paulistana divulgava em seus jornais notas sobre
a moral e os bons costumes. E voltava-se basicamente ao publico negro, em geral o

feminino. Abordavam o modo de se vestirem, seu comportamento e o que mais julgavam
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ser indicativo de feminilidade, como a exemplo desta passagem da Sessdo Observando,
do jornal O Kosmos, de novembro de 1922:

Diariamente os jornaes criticam justa e benevolamente o actual exagero da moda,

que em geral, as senhoras adoptam nos seus vestuarios, prejudicando assim, - a

moral e 0 physico. S0 bem desnecessarios os decotes descommunaes, 0s bragos

nus, a demasiada pintura, que for¢osamente vira estragar a belleza natural

feminina. [...] O recato e o pudor, davam melhor brilho a belleza feminil; a

modéstia concorria para o encanto irresistivel da mulher [...] (Melo & Peixoto,

2015, p.4091).

Outra marca destes jornais da ‘impressa negra’ paulistana era a constante inser¢ao
de anuncios publicitéarios voltados para a manipulacdo de caracteristicas do fenotipo do
negro. Assim, nas décadas de 1920 e 1930, dentre as constantes insercdes, estavam as
propagandas de produtos para branquear a pele e alisar os cabelos, consumidos em
especial por ndo brancos, convencidos com a falsa promessa de que os produtos poderiam
atuar sobre o seu DNA, modificando-o (Domingues, 2002). A exemplo do “Cabelisador”:

“Uma invengdo maravilhosal... O cabelisador. LookChiqueSim
Alisa o cabello mais crespos sem dor. Uma
causa que até agora parecia impossivel e que
constituia o sonho dourado de milhares e
milhares de pessoas ja hoje uma realidade
irrefutavel. Quem teria jamais imaginado
que seria possivel alisar o cabello por mais
crespos que fosse, tornando-o comprido e
sedoso? Os cabellos ficam infaliveimente
lisos, mas também compridos.”
(Jornal O Clarim d’Alvorada, SP. 13.05.1929)

Figuras 1: Slogan do anuncio inserido no jornal da época sobre o “Cabelisador”. Figura 2. llustragdo de
Neli Gomes da Rocha, inspirada na publicidade de 1929.
Fontes: Fig.1 Acervo Digitalizado da Imprensa negra paulista e Fig. 2:
generoeciencia.wordpress.com/2013/12/03/genero-ciencia-e-negritude-a-quimica-do-cabelo/

Nesse bojo, o mercado de bens e servigos ‘cria’ as condi¢des para os individuos
alcancarem o desejo que lhes foi inculcado, aquele produzido no imaginario da ‘boa
aparéncia’ e se torna algo amplamente acessivel a partir da chegada de inovadoras
técnicas de manipulagdo do corpo. Com isso, os individuos gradualmente aderem as
propostas de transformacdo corpdrea, impulsionado pelo mercado de cosméticos, que se

propde a solucionar os percal¢cos cotidianos, como a textura da pele e dos cabelos,
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tornando-os mais ‘aceitaveis’, inicialmente aos padrdes das elites e, posteriormente, aos
aspirantes a ela (elite), especialmente nas décadas de 1920 e 1930.

A publicidade da época investia no que poderia-se nomear como ‘complexo de
inferioridade’ de alguns negros. As inser¢des de anuncios de produtos para a manipulagao
da aparéncia fisica eram constantes, a exemplo do ‘cabelisador’, que mesmo passado um
ano de insistente propaganda, permanecia o seu anuncio num dos jornais da ‘imprensa
negra’:

Uma invencdo Maravilhosa!

“O cabelisador”

Alisa o cabello mais crespo sem dor

Uma causa que até agora parecia impossivel e que constituia o sonho

dourado de milhares e milhares de pessoas, ja é hoje uma realidade irrefutavel.

guem teria jamais imaginado que seria possivel alisar o cabelo, por mais crespo

que fosse, tornando-o comprido e sedoso?

Gragas 4 maravilhosa invenc¢ao do nosso “cabelisador”, consegue-se, em

conjunto com duas “Pastas Magicas”, alisar todo e qualquer cabelo, por muito

crespo que seja (O Clarim D Alvorada, Séo Paulo, 13/5/1930 citado por

Domingues, 2002, p.578).

E neste sentido que a intelligentsia brasileira da época acreditava que para
modernizar o Brasil dever-se-ia passar por uma politica cultural na qual a estética baseada
em um modelo eugénico classista, eurocéntrico entraria para ditar 0s parametros a serem
sequidos.

Seguindo esse raciocinio, Guimaraes (1999) defende que o racismo presente no
pais ¢ de “marca” e estd impresso na aparéncia fisica de cada individuo, mas nao ¢ de
origem bioldgica, como nos Estados Unidos. O que leva a pensar que em sociedades
multirraciais, como a brasileira, na qual a hierarquizacdo é baseada em critérios
fenotipicos, conforme a aproximacao ao modelo majoritario, maior é a posicdo social de
determinado sujeito (Souza, 1983). Do mesmo modo, dentro do espectro de cores, a
mulata ou o mulato sdo vistos como possuidores de caracteristicas que 0s torna
socialmente mais aceitaveis, sobretudo em termos de aparéncia fisica, conforme
menciona Coutinho (2010):

A beleza, pelos padrdes brasileiros, estd sempre associada a branquitude. A

‘mulata’ [ou mulato] apresenta tragos brancos que a fazem desejavel sexualmente,

porém ostentam a imagem de libertinagem sexual relacionada a negritude,
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tornando-se assim o perfeito objeto sexual dentro do imaginario da brasilidade

(p.69).

Por sua vez, reforca a ideia de um imaginario em que a beleza e a aparéncia fisica
desejada estdo fortemente associadas a branquitude ou ao branqueamento. Sobre as
hierarquias construidas com base no fenotipo, adverte Souza (1983):

E a autoridade da estética branca quem define o belo e sua contraparte, o feio,

nesta nossa sociedade brasileira classista, onde os lugares de poder e de tomada

de decisdo sdao ocupados hegemonicamente por brancos. Ela quem afirma: ‘o

negro é o outro do belo’. E esta mesma autoridade quem conquista, de negros e

brancos, o consenso legitimador dos padrées ideoldgicos que discriminam uns em

detrimento de outros (p. 29).

Enfim, Souza (1983) aponta para os danos causados pela discriminacdo racial
contra o0 negro, e o tipo de relacdo persecutoria que este sujeito acaba construindo com
sua aparéncia fisica:

Os esforgos para curar a “ferida” vao entdo suceder-se numa escalada patética e

dolorosamente inatil. Primeiro tenta-se metamorfosear o corpo presente, atual, de

modo penoso e caricato. Sao os “pregadores de roupa” destinados a afilar o nariz
ou 0s produtos quimicos usados para alisar o “cabelo ruim”. Em seguida, vém as
tentativas de aniquilar, no futuro, o corpo rebelde a mutacéo no presente. Sdo as

unides sexuais com o branco e a procriacdo do filho mulato. O filho mulato e o

neto talvez branco representam uma louca vinganca, suicida e homicida, contra

um corpo € uma ‘“raga” que, obstinadamente, recusam o ideal branco assumido

pelo sujeito negro (p. 06).

Destarte, é a combinacdo de certas regras de higiene, com certas manifestacdes
intelectuais, unidas as condi¢cBes de moradia e a miscigenacdo de tracos fisicos que
determinam uma série de condutas e posturas fisico-morais, a serem tidas como indices
de brancura. E agem como um antidoto para evitar qualquer tipo de identificacdo do
individuo com a sua condi¢do de negro (Souza, 1983).

Com base nas discussfes que levantam os referidos autores, compreende-se
beleza como uma construcdo social que se transforma conforme seu contexto de producao
e reproducdo. Entende-se que concepcdes acerca do belo e do feio serviram, em dado
momento, de aporte para ideologias racistas, ja que foi na estética que encontraram a

tecnologia necessaria para atender aos interesses de um “embelezamento da raga” (Flores,
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2007). Porém, resta discutir o papel das representagdes sociais para a reproducéo de tais

concepgdes sobre o belo e o feio e as diferentes formas que avocam no imaginario social.
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CAPITULO 2

“BELEZA ESTA NOS OLHOS DE QUEM VER”: REPRESENTACOES
SOCIAIS DA BELEZA E FEIURA E RACISMO ESTETICO

Partindo de proposicdes levantadas por outros autores, ao afirmarem que 0s
padrbes estéticos atuais excluem a beleza negra, pois tomam como centro de suas
apreciacOes a beleza dos modelos brancos, o objetivo deste capitulo foi demonstrar as
desigualdades existentes entre brancos e ndo brancos quando se remete as representacoes
sociais sobre a beleza e a feiura.

As pesquisas apresentadas nesta sec¢do retrataram um panorama mais geral dos
estudos, envolvendo a tematica de interesse desta dissertacao, buscando identificar as
relacdes entre representacdes sociais sobre a beleza e a feiura com o racismo estético, que
toma a cor da pele e tragos fisiondmicos como parametros de beleza e feiura. Adotar-se-
& como pressuposto tedrico e metodoldgico a abordagem processual da Teoria das
Representacdes Sociais (TRS).

2.1 A Teoria das Representacdes Sociais

Na formulacdo de uma perspectiva teorica para estudar a beleza e a feiura, a teoria
das representacdes sociais (TRS) se mostra uma abordagem promissora. Essa afirmativa
se deve ao fato de que maior parte da producdo encontrada, sobretudo na éarea da
psicologia social, a utiliza como base para seus estudos. A Teoria das Representacfes
Sociais (TRS), proposta por Serge Moscovici, tem 0 objetivo de explicar o modo como
se conhece/constroi a realidade social, bem como este conhecimento/relacdo possibilita
ao individuo dominar o mundo ao seu redor (Almeida, 2009).

A representacdo social (RS) pode ser entendida como um conhecimento
socialmente elaborado e compartilhado, que procura dominar 0o meio ambiente,
compreender, explicar os fatos e as ideias que povoam nosso universo de vida (Almeida
& Santos, 2011). Trata-se da forma especifica de conhecimento, um saber de senso
comum, cujos conteudos manifestam processos generativos e funcionais socialmente
caracterizados (Jodelet, 1993). Assim, a principal diferenca entre o conceito de
representacdo social e outros conceitos € sua dindmica e historia especificas, ou seja, as

representacfes sociais estdo associadas as praticas culturais, pois rednem em seu
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arcabouco tedrico, tanto o peso da historia e da tradicdo, como a flexibilidade da realidade
contemporanea (Alexandre, 2001).

Em sua proposicdo tedrica das representagdes sociais, Moscovici se atém,
principalmente, a descrever a maneira como se constroem as representacdes em uma
sociedade (Almeida, 2009). Para além disso, busca dar conta de narrar a organizacao das
representagcdes sociais, particularmente numa perspectiva de comparagdo intergrupos
(Deschamps & Moliner, 2009). Moscovici também traz a interacdo do objeto -
representacdo- sujeito e praticas cotidianas (Cabecinhas, 2004).

Enquanto sistemas de interpretacdo, as representacdes sociais regulam a nossa

relagdo com os outros e orientam 0 nosso comportamento. As representacoes

intervém ainda em processos tdo variados como a difusdo e a assimilacdo de
conhecimento, a construcdo de identidades pessoais e sociais, 0 comportamento
intra e intergrupal, as acgdes [sic] de resisténcia e de mudanca social. (Cabeginhas,

2004, p. 126).

Deste modo, o conceito de representacao social envolve uma gama de elementos,
como teorias cientificas, ideologias, experiéncias vivenciadas no cotidiano, bem como
questBes ligadas a Psicologia, a Psicandlise, a Comunicacdo e a Sociologia (Alexandre,
2001). A origem da expressdo “representacao social” € europeia, e remete ao conceito de
representacdo coletiva de Emile Durkheim, por longo tempo esquecido, que Serge
Moscovici retomou para desenvolver uma teoria das representacfes sociais no campo da
Psicologia Social (Alexandre, 2001).

Assim como os cientistas buscam a cientificidade, o pensamento do senso comum
procura chegar as representaces sociais de fendmenos naturais e sociais (Guareschi,
2007). De tal modo, o homem se utiliza da sua faculdade da razdo e da abstracdo do real
para apreender os fendmenos naturais, a esse movimento de decodificacdo do
desconhecido ou do estudo minucioso do objeto, damos o nome de ciéncia (Neves, 2007).

O senso comum também busca uma compreensdo do irreal ou do néo
compreendido, para isso se utiliza da classificagdo do objeto para torna-lo real (Neves,
2007). O processo de classificagdo consiste em comparar, nomear e rotular um objeto
irreal com um real, ja os signos e a imagem tém um papel substancial nessa transicao,
pois é atraves deles que emerge a representacdo do objeto (Neves, 2007). Ao classificar
o irreal, ocorre simultaneamente o processo de representacdo, ou seja, a representacéo é

um tipo de classificacdo e de rotulagéo que fazemos de determinado objeto (Neves, 2007).
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Nesta direcdo, Guareschi (2007) acredita que as representacfes sociais se situam
em uma esfera dialdgica, e ao atrelar esta logica a cultura, a tradi¢do e a linguagem, ele
leva a pensar num segundo aspecto que pauta a defini¢do de representacdes sociais, a (re)
construcdo da realidade.

Diferente do que defendia Durkheim na sua teoria das representacdes coletivas,
que eram tidas como estaveis, as representagcdes sociais estdo em constante dinamica
comunicacgdo-representacdo e contribuem para que o0s sujeitos construam ou (re)
construam a sua realidade cotidiana (Almeida & Santos, 2011). Ao demonstrar que 0
processo de representacdo social implica em transformar o nao familiar em familiar, ou
de um saber cientifico para um saber corrente, de senso comum, Moscovici, ainda na
década de 1970, elaborou os conceitos de objetivacdo e ancoragem (Wagner, 2008;
Almeida & Santos, 2011).

A objetivacdo torna concreto aquilo que é abstrato. Ela transforma um conceito

em imagem, retirando-o de seu marco conceitual cientifico. Trata-se de privilegiar

certas informagdes em detrimento de outras, simplificando-as e dissociando-as de
seu contexto original de producéo [....]. Ja a ancoragem corresponde exatamente

a incorporacdo ou a assimilacdo de um novo objeto em um sistema de categorias

que sdo familiares e funcionais aos individuos e que lhes estdo facilmente

disponiveis na memdria. A ancoragem permite integrar o objeto da representacao

em um sistema de valores proprios aos individuos, denominando-o e

classificando-o em funcdo da insercdo social desses individuos (Almeida &

Santos, 2011, p. 293).

As representacdes sociais atuam, muitas vezes, atraves do processo de difusdo, na
formacdo de esteredtipos e preconceitos contra 0s grupos. Isto ocorre através da
comunicacdo. A comunicacao, sob o ponto de vista da representacdo social, é o fenémeno
pelo qual uma pessoa influencia ou esclarece outra que, por sua vez, pode vir a fazer o
mesmo em relacdo a primeira. Seus componentes basicos sdo: o emissor, o receptor, a
mensagem, o0 codigo e o veiculo (Almeida & Santos, 2011). Assim, se a comunicagdo se
destina a influenciar o comportamento, é preciso entdo compreender as variaveis e 0s
processos que determinam o comportamento e suas mudancas (Alexandre, 2001).

Nestes termos, se pode situar as seguintes funcgdes das representacdes sociais: (1)
a fungdo de conhecimento, relacionada com a possibilidade dos individuos de
compreender e explicar a realidade por meio das representacdes sociais; (2) fungéo

identitaria, sendo de extrema relevancia no que se refere aos processos de comparagao
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social, dentre elas situar os individuos e os grupos no campo social; (3) funcdo de
orientagdo, como saber de senso comum, as representagdes sociais sdo descritas como
guias dos comportamentos e das praticas dentro de um dado contexto social; e,
finalmente, a (4) funcdo de estruturacdo dos conteddos representacionais, sobretudo a
informacdo que, para ele, corresponde aos conhecimentos que um determinado grupo
possui acerca do objeto (Almeida & Santos, 2011; Chaves & Silva, 2013; Deschamps &
Moliner, 2009; (Moscovici, 2001).

Atualmente no Brasil se fala em trés perspectivas da TRS, por serem as mais
abordadas (Almeida & Santos, 2011). A primeira iniciada por Moscovici, descreve as
representagdes sociais como um processo social (abordagem processual) que envolve
comunicacdo e discurso e ao longo dos quais 0s objetos sociais sdo construidos e
elaborados (Almeida & Santos, 2011). No estudo das representacfes sociais enquanto
processo, ha coexisténcia de permanéncia e diversidades, que permite entender melhor o
papel da contradi¢do na elaboracao das representacdes (Wagner, 2008). Logo que, “ao
trabalharmos com o senso comum ndo cabe catalogar os conteidos em busca do estavel
e consensual, porque eles sdo essencialmente heterogéneos. Ndo cabe também buscar
estruturas logicas subjacentes porque elas ndo existem” (Spink, 2008, p. 123).
Prontamente:

A diversidade e a contradi¢do remetem ao estudo das representacées sociais como

processo, entendido aqui ndo como processamento de informacdo, mas como

praxis; ou seja, tomando como ponto de partida a funcionalidade das
representacdes sociais na orientacdo da acdo e da comunicagdo. Sendo as
representacOes sociais teorias do senso comum, segue que as técnicas de analise
empregadas em seu estudo procuram, de alguma forma, desvendar a associacédo

de idéias ai subjacentes (Spink, 2008, p. 123-124).

Difere, portanto, da abordagem proposta por Jean-Claude Abric e pela sua Escola
do Midi. Nesta perspectiva, as representacdes sociais sédo entendidas como estruturas
individuais de conhecimento, cuja analise fundamentava-se na hipoOtese de que 0s
fendmenos poderiam ser explicados por meio das representacfes e de agdes por elas
autorizadas (Moscovici, 2001). As representacOes sociais séo vistas como orientadoras
do comportamento e das praticas, e como uma exteriorizacdo do afeto, estruturas que
revelam o poder de criagdo e de transformagao da realidade social. Além disso, “intervém
na defini¢@o da finalidade da situacdo e antecipam ou prescrevem praticas ‘obrigatorias’,

na medida em que definem o que ¢ aceitdvel em dado contexto social” (Almeida &
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Santos, 2011, p.292). Conforme defende Moscovici (2001, p.49), “o individuo sofre a
pressdo das representacdes dominantes na sociedade e € nesse meio que expressa ou
exprime seus sentimentos”. Nestes termos, a proposi¢ao das representagdes sociais como
formas de conhecimento pratico se da na interface de duas forgas:

De um lado temos os contetidos que circulam em nossa sociedade e, de outro

temos as forcas decorrentes do préoprio processo de interacdo social e as pressées

para definir uma dada situacdo de forma a confirmar e a manter identidades sociais

(Spink, 2008, p. 121).

Abric (1998) e seus colaboradores chegaram a tais conceitos da teoria estrutural
por meio de estudo experimental, em que utilizaram o paradigma do prisioneiro (Wolter
& S4, s/d). O intuito era provar que as representacdes sociais estavam situadas entre o
estimulo e a resposta dos sujeitos. No paradigma do prisioneiro, 0 participante era
convidado a entrar em um jogo no qual ele poderia cooperar com o participante ou
competir, em ambas as situacdes havia perdas e ganhos (Wolter & S3, s/d).

Imediatamente na abordagem societal, liderada por Willem Doise e identificadas
nos meios académicos como Escola de Genebra, é evidente o interesse em vincular o
individual ao coletivo (Almeida, 2009). E de buscar a articulacao de explicacdes de ordem
individual com explicacdes de ordem societal: “evidenciando que os processos de que os
individuos dispdem para funcionar em sociedade sdo orientados por dindmicas sociais
(interacionais, posicionais ou de valores e de crencgas gerais) ” (Almeida & Santos, 2011,
p. 295). Esta ultima perspectiva é menos difundida no Brasil, porém ndo pode ser
considerada menos importante.

Neste interim, percebe-se que ha campos de estudos distintos quando se fala em
representacdes sociais, eles dizem respeito, sobretudo, a sua forma de ser estudada, que
tanto se apresenta enquanto processo ou enquanto estrutura. A primeira (processual), mais
tradicional; e a segunda (estrutural), que busca, na relacdo representacdo-acdo, 0S
mecanismos cognitivos e afetivos da elaboracdo das representacdes (Spink, 2008). Este
campo de estudos estrutura duas posicdes tedrico-metodologicas importantes. Uma na
qual as representacBes emergem como uma forma de conhecimento pratico, orientado
para a compreensdo do mundo e para a comunicagédo; e a outra, em que emergem como
construcdes com carater expressivo, a partir das elaborag¢6es dos sujeitos sociais sobre 0s
objetos socialmente valorizados (Spink, 2008). Nos dois casos, as RS refletem as

condigdes sociais da sua producéo:
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E consenso entre os pesquisadores da area que as representacdes sociais enquanto
produtos sociais tém sempre que ser remetidas as condi¢Ges sociais que as
engendraram, ou seja, o0 contexto de producgéo. Vale lembrar, entretanto, que,
enquanto psicologos sociais, 0 contexto s6 nos interessa porque sem ele ndo
poderiamos compreender as constru¢fes que dele emanam e nesse processo o
transformam. E a atividade de reinterpretagdo continua que emerge do processo
de elaboracéo das representacdes no espaco da interacdo que é ao nosso ver, o real
objeto do estudo das representagdes sociais na perspectiva psicossocial (Spink,
2008, p. 121).

Em resumo, segundo o0s autores mencionados, a TRS é uma teoria
multidisciplinar, pois ndo se estrutura em apenas uma perspectiva, mas em varias. Nao a
toa que as possibilidades metodoldgicas sdo das mais diversas. Conforme afirmam
Chaves e Silva (2013), as representacdes sociais também funcionam como produto e
processos de uma atividade de apropriacdo da realidade exterior ao pensamento e da
elaboracéo psicologica e social desta realidade. Por isso a importancia de estuda-la em
seu processo de construcdo e ndo necessariamente como ja constituidas. Assim como
Moscovici (2001) e Jodelet (1993) afirmam, as representacdes devem ser analisadas em
relacdo aos processos, da dinamica social. Nesta perspectiva, as representagdes sociais
séo abordadas, a0 mesmo tempo, como produto e processo da atividade de apropriagéo
do mundo social pelo pensamento (Jodelet, 1993).

Porém, pouco sdo os estudos que incluem simultaneamente contetdos e processos
representacionais, isso se deve ao fato de haverem diferencas dentro destas perspectivas
com relacdo ao objeto de estudo (Moscovici, 2001). Se comparar os polos processuais e
estruturais, se percebera que seus objetos sdo distintos. Nestes termos, podemos inferir
que os objetos beleza e feiura sdo uma consequéncia da representacao social sobre o belo
e traz as marcas deste conceito, ou seja, é socialmente produzida, difundida e

transformada.

2.2 Do Belo ao Feio: Estética e Racismo — Breve Revisédo

Para Vazquez (1999), o belo trata daquilo que desperta nos homens um sentimento
particular designado de “emogao estética”. Prontamente, Japiassu e Marcondes (2001),
defendem que o conceito de beleza pode ser traduzido como o carater do que é belo, sendo
aplicado a coisas, pessoas ou obras de arte. Mas tal sentimento seria inteiramente

desinteressado, embora seja parcialmente determinado pelos habitos e pelos
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conhecimentos, uma vez que, até mesmo as emocdes estéticas que se sentem diante de
certos espetaculos da natureza, dependem em parte dos valores culturais do momento.

O conceito de belo vem sofrendo mudancas ao longo dos periodos, porquanto a
valorizacgéo de certos atributos estéticos na significacdo do que era belo ou feio muda de
época para época (Novaes, 2006). Logo, para falar da beleza, é necessario contextualiza-
la no cenério de producdo e reproducdo social, que caminha na méo das transformacdes
politicas e econdmicas de toda uma sociedade (Vazquez, 1999).

Vazquez (1999) defende que, na Grécia Antiga, a beleza do homem, enquanto
estatuto do belo, estava associada a forca moral. De igual modo, Suenaga, Lisboa, Silva
& Paula (2012) assinalam que, na antiguidade, os povos da Grécia e de Roma se
destacaram pelos cuidados com a aparéncia. Os padrdes de beleza desse periodo estavam
ligados a duas coisas essenciais: a proporcao do corpo e as caracteristicas morais. Porém,
¢ consenso entre os autores da area, que ndo se pode ter uma definicdo concreta da
maneira pela qual os gregos interpretavam realmente estes conceitos de beleza e feiura
(Rocha, 2011; Suenaga, Lisboa, Silva & Paula, 2012; Teixeira, 2001).

Eco (2007) alerta para a influéncia da Grécia Antiga nos critérios de
hierarquizacdo da beleza, adotados pelas sociedades contemporaneas. Assim, a beleza
deve ser vista com cautela, uma vez que a imagem do mundo grego é, na verdade, uma
construcdo estereotipada (Eco, 2007). Para Eco, a formacéo de tal pensamento se deve a
idealizacdes criadas ainda no periodo Neoclassico, quando fabricaram as imagens dos
deuses Afrodite e de Apolo, sob a beleza idealizada na brancura do marmore alvo.

O Neocléssico é considerado um estilo artistico ou a escola literaria predominante
entre os anos de 1750 e 1830. Foi o periodo que sucedeu o Renascimento, nele se vé uma
tendéncia a imitar os tracos da cultura grega antiga e de retomar a ideia de que a beleza
estava na simetria e na proporcdo das formas (Rocha, 2011; Suenaga, Lisboa, Silva &
Paula, 2011). No entanto, também deveria ser algo natural, um exemplo deste periodo
eram as estatuas gregas (Flores, 2007; VVazquez, 1999).

Nestes breves apontamentos dos periodos histéricos, sdo notorias as
transformacdes na forma de conceber a beleza. Quanto a sua maior mudanga, diz respeito
aos periodos modernos e pés-modernos, quando passam do centro da reflexdo humana
(pregada no inicio dos tempos pelos filésofos) para ser um tipo de capital supervalorizado
pela modernidade (Novaes, 2006; Sampaio & Ferreira, 2009). Deste modo, a beleza na
atualidade se associa a fatores econémicos e relacionais (Fry, 2002; Malysse, 2002; Neto

& Capone, 2007; Novaes, 2006). Prontamente, se a beleza é uma construgdo social,

45



estudar os padrdes estéticos socialmente construidos e reproduzidos, podera nos levar a
compreenséo de certas exclusoes geradas pela imposicédo de parametros que sao utilizados
como “filtro”, tanto para se ver belo quanto para atribuir beleza ou feiura a outrem.

Teixeira (2001) tenta compreender as motivagdes para a producdo e consumo da
beleza humana e sua operacionalizacdo. E chega a conclus@es sobre a associacdo entre
juventude/beleza e velhice/feiura, constantemente empregada pelos meios de
comunicacgéo. Outra associacao frequente diz respeito a gordura.

Novaes (2006), que se utiliza do conceito de capital simbdlico de Pierre Bourdier,
conclui que a beleza nas sociedades contemporaneas virou capital; sendo via de acesso a
ascensdo social e permitindo adentrar em ambientes sociais e conhecer pessoas. A propria
historia ensina sobre o valor atribuido a beleza. Foram encontrados alguns autores que se
ocuparam em explicar sobre suas novas concepcdes, bem como a sua supervalorizacdo
(Fry, 2002; Gomes, 2010; Malysse, 2002; Miskolci, 2006; Neto & Capone, 2007,
Sampaio & Ferreira, 2009; Teixeira, 2001). Pretendeu-se trazer alguns de seus estudos
que dialogam com a teoria das representacdes sociais.

Nesta direcdo, Novaes (2006) procurou, junto as mulheres frequentadoras de
academias da zona sul do Rio de Janeiro, identificar a relacdo das participantes com os
seus corpos e detecta a representacdo da gordura associada a feiura. Revela a tirania da
estética do consumo, na qual a beleza é construida segundo alguns padrdes bem
determinados, ditados pelo mercado, que define a aparéncia da moda. E que 0 acesso ao
mercado de trabalho para pessoas feias e, sobretudo, para as gordas, fica prejudicado por
conta de uma exigéncia bastante conhecida da “boa aparéncia”.

Sobre o critério da “boa aparéncia” para o mercado de trabalho, os estudiosos da
tematica advertem que, embora ndo seja uma préatica aberta, sabe-se da exigéncia de
muitas empresas a determinados cargos, que lidam diretamente com a imagem e com 0
publico (Coutinho, 2005; Paim, 2007; Paim & Pereira, 2011; Sampaio & Ferreira, 2009).

Igualmente, Ferreira e Sampaio (2009), ao discutirem a associagdo entre beleza,
identidade e mercado, afirmam sobre 0s perigos que tais exigéncias estéticas podem gerar
sobre a identidade das pessoas submetidas a sua pressao:

As repercussdes geradas pelo status instrumental adquirido pela aparéncia

corporal, que a eleva a posicéo de qualificadora ou desqualificadora de pessoas,

levaram-nos a refletir como a exigéncia estética que permeia o dia a dia nos
grandes centros urbanos influencia a constru¢cdo da identidade da populacgdo

submetida a sua pressdo (Sampaio & Ferreira, 2009, pp. 229-230).
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Ao que no seu turno, Gomes (2010) elaborou um estudo para investigar qual o
significado da beleza, seu papel no mercado de trabalho brasileiro e os habitos de
consumo de um grupo de seis jovens executivas em posi¢do de média geréncia ou acima,
residentes na cidade de S&o Paulo. Seus resultados indicam a beleza como um elemento
valorizado no mercado de trabalho, influenciando na percepcdo da competéncia
profissional; e que o consumo da beleza ganhou papel de destaque entre essas jovens,
tanto para satisfacdo de desejo quanto na construcéo de suas autoimagens.

Paim e Pereira (2011), presumindo que a “boa aparéncia” como critério de acesso
ao mercado de trabalho estaria associada a cor da pele e ao tipo de cabelo das possiveis
candidatas as vagas, investigou o fendbmeno da discriminacdo racial nos processos
seletivos junto a estudantes do curso de secretariado executivo, na cidade de Salvador. Os
resultados demonstraram a percepcdo de critérios étnico-raciais para a insercao
profissional em Salvador. A percepcdo sobre a profissao de secretaria variava conforme
a cor da participante, assim, estudantes negras concordavam intensamente com a nogéo
de que existe discriminagéo racial no mercado de trabalho, contudo, estudantes brancas
ndo se mostraram tdo convencidas sobre isso, 0 que induz a pensar sobre a importancia
dada a atratividade da aparéncia fisica em diversas esferas sociais.

Lee-Manoel, Morais, Bussab e Otta (2002), realizaram um estudo junto a 40
criancas (entre 4 a 5 anos de idade), da cidade de S&o Paulo, para determinar a relagéo
entre atratividade fisica, indicadores sociométricos e atributos de comportamento. Foram
utilizadas escalas, perguntas que inferiam sobre preferéncia social e uma Escala llustrada
de Competéncia e Aceitacdo Social Percebida para Criancas (EICASP). Concluiu que o
sexo nao se mostrou significativo para as escolhas sociométricas em funcdo da
atratividade fisica, para adultos familiarizados com as criancas. Entretanto, criancas
avaliadas como pouco atraentes foram alvo de um maior nimero de escolhas negativas e
apresentaram menor indice de preferéncia social em comparacdo aos julgados como
muito atraentes. Meninas que se consideravam muito bonitas recebiam menor nimero de
atributos negativos, se comparadas as que se consideraram menos atraentes. Criangas
avaliadas como muito atraentes foram julgadas como menos agressivas e mais sociaveis.
O contrério foi visto em relacdo a criangas julgadas como pouco atraentes, tidas como
menos sociaveis, mais isoladas, mais agressivas e mais perturbadoras. As autoras ainda
apontam que uma das limitagdes do trabalho foi em relacéo a discusséo sobre o fendbmeno

dos estereotipos de cor/raga/etnia dos adultos que julgaram as criancas.
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Portanto, observou-se no trabalho realizado por Franga (2011), ao analisar 0s
estereotipos de criangas brancas, mulatas, negras e indigenas sergipanas, que, em geral,
todos os grupos de cor tinham uma visdo positiva do branco, atribuindo caracteristicas

99, ¢ 29,

positivas, como por exemplo: “bonito”’; “bonzinho”; “estudioso”; “querido da professora
e da mae”; “feliz”, “rico” e “inteligente”. Com relacdo ao esteredtipo “bonito”, a autora
identificou que haviam criangas negras que achavam que seu grupo também era bonito,
no entanto, nenhuma crianga branca achou o negro bonito.

Nestes termos, se nota que a atratividade fisica a mercé dos esteredtipos e das
representacdes sociais da beleza geram novas formas de exclusdo e discriminacdo,
sobretudo daqueles que ndo se enquadram no padréo socialmente convencionado (Lee-
Manoel, Morais, Bussab & Otta, 2002; Novaes, 2006; Secchi, Camargo & Bertoldo,
2009). Problematizar acerca de qual lente se enxerga a beleza ou a feiura no outro, é tarefa
fundamental para compreender até que ponto as representacdes criadas acerca dos grupos
minoritarios servem como aporte para discriminages e exclusdo social.

Pensando na relac@o possivel entre estética e racismo, que Carvalho (2000) traz
em seu artigo “Racismo fenotipico e estética da segunda pele”, o racismo também se
expressa no terreno estético, colocando:

A autointitulada ‘raga branca’ se impOs nos cinco continentes ¢ forcou os

colonizados do mundo (americanos, africanos, asiaticos, povos do Oriente Médio,

da Asia Menor e oceanicos) a aceita-la como padréo de referéncia. E no somente

a teoria racista moderna, formulada nos paises ocidentais, como também a

pedagogia para transformar o corpo branco ocidental em objeto de desejo

universal e inconteste de referéncia foi produzida e imposta nas colonias dos

impérios europeus (Carvalho, 2000, p.01).

Nesta direcdo, encontram-se alguns estudos realizados pela comunidade
internacional, que apontam para a valorizacao e idealizacdo da brancura como atributo
fisico e 0 seu impacto para autoimagem. Como exemplo, o estudo realizado no Cairo,
capital do Egito, na india e nos Estados Unidos, além da China (Dewey, 2008; Poole,
2013; Richardson, 2013; Rosa, 2014).

Na india, Dewey (2008) procedeu com um estudo etnografico no interior do
programa de treinamento para o Miss India. Ela fez parte da rotina diaria das 26
candidatas ao concurso de beleza, em suas observacGes de campo, notou que um dos
critérios para se inserir como candidata ao concurso era a cor da pele clara, visto que as

candidatas seriam as representantes do pais no concurso a nivel mundial.
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Poole (2013), partindo da premissa de que os discursos de beleza no Cairo
contemporaneo sdo racializadas, examinou descri¢cdes egipcias, percepgdes visuais e
representacOes de beleza como formas de fornecimento de uma viséo sobre como as
diferencas raciais e de género sao construidas. Assim, identificou que a categorizagédo
egipcia de raca e cor, embora ndo seja abertamente discutida ou reconhecida, sdo
expressas e articuladas em seus discursos sobre a beleza fisica. N&o apenas isso, mas 0s
esteredtipos de desvalorizacao estética de pessoas de pele mais escura, coincidem com
uma maior valorizacdo da cor branca. Verifica também que, nesses discursos, os atributos
fisicos desejaveis operam para marcar a inclusdo e a exclusao, sobretudo da categoria
“negritude”, além de utilizar-se de justificativas para valorizacdo das formas especificas
de brancura.

Em seguida se discorre sobre estudos que vém sendo realizados no campo da

cognicdo e da sdcio-cognicdo, que trazem a andlise dos constructos beleza e feiura.

2.3 Representagdes Sociais, Midia e Racismo

Atualmente, no campo de estudos das representacdes sociais, ha producéo relativa
avarios tipos de exclusao decorrentes da beleza ou mesmo da falta desta (Camargo, 2013;
Camargo, Goetz, Bousfield & Justo, 2011a; Justos & Camargo, 2011; Novaes, 2006;
Secchi, 2006; Vilhena & Novaes, 2003). Os estudos desenvolvidos no campo das RS que
trazem a beleza como tema central, tomam, muitas vezes, como objeto de pesquisa, 0
corpo. Parte da tradi¢do da abordagem foi proposta por Jodelet (2001), com seu célebre
estudo das Representacdes sociais sobre o corpo. Também é notdrio, nestes trabalhos, que
a feiura quase sempre é negligenciada.

Camargo, Goetz, Bousfield e Justo (2011a) reuniram 235 estudantes do curso de
Moda e Educacdo Fisica da Universidade de Santa Catarina, para compreender a salde e
a beleza nas ideias compartilhadas sobre o corpo. Utilizando questionarios
autoadministraveis, testes de evocacdo livre com o termo corpo e teste de satisfacdo
corporal, chegaram a resultados que indicam que a representacdo social do corpo estéa
associada a saude e a estética (beleza). Na analise das evocagdes, e comparando-as ao
curso do respondente, identificaram que estudantes de Moda apontavam o corpo como
prioritariamente associado a beleza. Entretanto, participantes do curso de Educacao
Fisica, primeiro ligavam o corpo a saude e ao movimento corporal. Em relacdo a
satisfagdo com a autoimagem, 28% estavam insatisfeitos com aparéncia e 63% se diziam

satisfeitos.
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Bdas (2012) reuniu 120 universitarios dos cursos de Educacdo Fisica, Artes e
Exatas da Universidade Federal de Santa Catarina, a fim de identificar as representacoes
sociais da beleza para homens e mulheres com diferentes formag6es académicas. Utilizou
um questiondrio autoadministravel, contendo os termos indutores: “beleza masculina”,
“beleza feminina” e “cirurgia estética”. Os seus resultados sugerem nao haver diferencas
significativas entre homens e mulheres diante dos termos indutores beleza masculina,
beleza feminina e cirurgia estética. As representagdes do objeto beleza masculina foram
associadas a termos, tais inteligéncia e beleza. Ja as representacGes compartilhadas sobre
beleza feminina, associam-na a inteligéncia, corpo e bonita, mostrando que tais objetos
sdo compartilhados tanto por homens quanto pelas mulheres.

Rosa (2014) também realizou um estudo comparativo com 948 estudantes dos
cursos de Artes, Tecnologia da Informatica e Esportes, em trés paises da Europa, no Brasil
e na China, com o intuito de investigar as representacfes sociais da beleza e da cirurgia
estética, em diferentes contextos culturais. Chega a resultados que indicam diferencas nos
posicionamentos sobre a cirurgia estética e sobre a beleza, conforme o sistema cultural
no qual o participante estava inserido.

Schldsser (2014), em seu estudo, investigou a influéncia das representacGes
sociais da beleza fisica no estabelecimento de relacionamentos amorosos e de amizade,
para modelos fotograficos e ndo modelos. Junto a 120 participantes, pareados em homens
e mulheres, sendo 60 deles modelos fotograficos e os demais estudantes de cursos de
Ciéncias Exatas e Tecnoldgicas, e utilizando questionario on-line autoadministravel,
identificou a beleza fisica com papel central no estabelecimento de relacionamentos
amorosos, e papel periférico no estabelecimento de amizades. A influéncia da
comunicacdo de massa nas representacfes sociais sobre a beleza tende a influenciar
visdes de mundo e praticas grupais, o que ficou evidenciado mediante as respostas dos
participantes e também em suas fontes de informacéo sobre a beleza fisica. Deste modo,
cabe analisar o papel da midia na difusdo de representacées sociais acerca da beleza.

A midia tornou-se o caminho privilegiado na divulgacdo e capitalizacdo do culto
ao corpo (Dantas, 2011), de uma forma geral, e da imposicdo dos padrdes estéticos
brancos, de forma especifica (Martins, 2009). Tendo a midia como propagadora de ideias
relativas aos cuidados com a aparéncia, a ideia do culto ao corpo pode ser traduzida como
0 possivel instrumento de adequacdo a valores idealizados, ligados a estética, ao

comportamento e 0 meio de nos conduzir a tdo desejada felicidade (Dantas, 2011).
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Para Sentilles e Calahan (2012), é através da imagem corporal que os seres
humanos tornam-se ndo s a autoconscientes, como também adquirem uma consciéncia
social. Com o surgimento dos meios de comunicacao no século XX, a énfase no corpo se
afastou de carater interior e de servico para a sociedade. O corpo de produtor passou a ser
produto da industria cultural (Sampaio & Ferreira, 2009).

Para Jodelet (1989), percussora dos estudos sobre representagcdes sociais sobre o
corpo, a comunicagdo tem um papel fundamental nas trocas e interagcdes que contribuem
para a instituicdo de um universo consensual. Afirma ainda que se deve remeter aos
fendmenos de influéncia e de pertencimento sociais decisivos na elaboracdo dos sistemas
intelectuais e de suas formas. Sobre o papel da comunicacéo é examinada em trés niveis:

[...] 1) No nivel da emergéncia das representagdes onde as condicbes afetam os

aspectos cognitivos. Entre essas condi¢cOes se destacam: a dispersao e a distorcao

das informacdes concernentes ao objeto representado e que sdo desigualmente
acessiveis segundo os grupos; a focalizacdo em certos aspectos do objeto em
funcdo dos interesses e da implicacdo dos sujeitos; a pressao a inferéncia devida

a necessidade de agir, tomar posicdo ou obter o reconhecimento ou adesdo de

outros. Da mesma maneira, 0s elementos que véo diferenciar o pensamento

natural em suas operaces, sua légica e seu estilo. 2) No nivel dos processos de

formacdo das representacOes, a objetivacdo e a ancoragem consideram a

interdependéncia entre a atividade cognitiva e suas condic¢des sociais de exercicio,

nos planos do agenciamento dos contetdos, das significacdes e da utilidade que

Ihes sdo conferidas. 3) No nivel das dimensfes das representacdes que tém

influéncia na edificacdo das condutas: opinido, atitude, estere6tipo, sobre os quais

intervém os sistemas de comunicacdo mediatica. Estes, segundo os efeitos
pesquisados sobre a audiéncia, apresentam propriedades estruturais diferentes
correspondentes a difusdo, a propagacdo e a propaganda. A difusdo é relacionada
com a formacéo das opinides, a propagacdo com as atitudes e a propaganda com

os esteredtipos (Jodelet, 1989, p.12).

Nesta direcdo, Goetz (2008) vai investigar as representagdes sociais do corpo
veiculadas pela midia impressa em revistas de circulagdo nacional. Por meio de pesquisa
documental de carater exploratorio-descritiva, na qual foram contemplados todos os
numeros das revistas Boa Forma, Estilo e Saude entre 2005 e 2006. Os seus resultados
indicam que as representagdes sociais do corpo nessas revistas contemplam dois

principais aspectos: o primeiro, eminentemente fisico, relativo a estética e a salde
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corporal; e o segundo, mais subjetivo, representa o corpo como uma unidade fisico-
psiquica, prioriza o equilibrio e 0 bem-estar para se alcancar uma vida mais saudavel.

Na mesma direcdo, Secchi, Camargo e Bertoldo (2009) realizaram um estudo
junto a 278 estudantes de graduacdo, do sexo feminino, das cidades de Lages e
Florianopolis, em Santa Catarina. Para caracterizar as representac@es sociais de corpo de
estudantes universitarias e relacioné-las as suas imagens corporais. Utilizando-se de
questionario aplicado em situacdo coletiva, que inferia sobre o corpo, percep¢do da
imagem corporal e posicionamentos frente a cirurgia estética. Os resultados revelaram
que as participantes mostraram-se, em geral, insatisfeitas em relacdo a percepc¢édo da
imagem corporal e favoraveis a realizacdo das cirurgias estéticas. Esses resultados séo
vistos como decorrentes da crescente atencdo dada aos padrdes de beleza na midia, que
gera, como um de seus efeitos, a insatisfacdo com o préprio corpo.

Justo (2011) também buscou compreender o papel do contexto de insercdo na
producdo de representacdes sociais sobre o corpo, considerando como contexto, ideias e
propagadas sobre a salde e beleza. Valendo-se de pesquisa com delineamento quase
experimental, da qual participaram 79 pessoas, pareados entre jovens e adultos, homens
e mulheres. Seus resultados indicam que, no contexto de beleza, trata-se 0 corpo como
objeto social, com poder de comunicacdo e que é influenciado pela midia e pela
sociedade, sujeito a padr@es estéticos, sendo esta representacdo identificada em ambos o0s
grupos geracionais.

Dantas (2011), ao refletir sobre o culto ao corpo na atualidade, ressalta a intrinseca
relacdo entre tecnologia, salde e beleza. Chega a consideracBes sobre a insercdo da
tecnologia nos nossos dias, 0 que fez com que a estética e a constru¢do do corpo
mudassem radicalmente. Por seu turno, colocou cada individuo como o responsavel por
construir 0 seu corpo ao molde das normas sociais estéticas. Logo, 0s meios de
comunicacgdo (manuais de autoajuda, as revistas especializadas e a publicidade em geral),
levam os individuos a acreditarem que toda e qualquer imperfeicdo é fruto do desleixo
com o préprio corpo. E conclui que as representacdes sociais do corpo e de sua forma
aparecem como elementos reforcadores de autoestima e, consequentemente, a aparéncia
de um corpo bem definido revelam o poder de exaltagédo deste, que vem sendo assumido
na contemporaneidade.

Neste sentido, com o intuito de investigar os efeitos do contexto interacional nas
representagdes sociais sobre o corpo e o papel da comunicacdo na producgéo de diferentes

RS, Camargo, Justo, Alves e Schldsser (2013) realizaram grupos focais, obtendo
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resultados que revelam que a existéncia de pressdes no grupo levava os participantes a
responderem de acordo com o que percebiam ser desejavel socialmente. No contexto
beleza, a ideia de corpo est& ancorada na interagcdo do individuo com o mundo; na forma
como ele se apresenta aos demais, mas também naquilo que ele pode adquirir do mundo
a partir o seu corpo.

Pode-se afirmar que os meios de comunicagdo com suas imagens publicitérias
projetam modelos a serem seguidos: estilo, moda, sexualidade e comportamento social
(Lopes & Sant’Ana, 2014). Desta forma, “levam a identificagdo com certas identidades e
sua imitacao, enquanto se evitam outras” (Kellner, 2001, p. 330 citado por Lopes &
Sant’Ana, 2014). E isto torna-se uma problematica, se considerar que, na historia das
midias audiovisuais, ha a persisténcia da branquitude como padréo estético e o desejo de
branqueamento da nacdo, ideario gque ja estava consolidado desde o século XIX (Aradjo,
2006; Araujo, 2010; Silva, Santos & Rocha, 2010).

2.3.1 Midia Televisiva e Racismo Estético

Do legado do branqueamento estético derivou um periodo longo no qual a emisséo
imageética brasileira supervalorizou o American way of life (estilo de vida americano),
branco, com a penetragdo maciga de filmes, técnicas e logistica importadas do “outro”,
do americano branco (Lopes & Sant’Ana, 2014). Deste modo, conforme evidencia
Alexandre (2001), é preciso salientar o papel que a midia exerce ao difundir
representacdes sociais sobre as minorias, principalmente quais as imagens que a televisao
tem veiculado sobre os ndo brancos. E 0 que vemos por meio de estudos desenvolvidos
pela comunidade internacional é que esta realidade atravessa o Atlantico e se estende para
o0s demais paises, além do Brasil (Dewey, 2008; Richardson, 2013; Sengupta, 2008).

Ainda, em estudo realizado por Poran (2006) revela como 15 mulheres estudantes
universitarias americanas, pensavam sobre seus corpos, atraves de discussdes levantadas
em grupo. Os seus resultados contrarios as teorias do senso comum, de que estas seriam
mais confiantes em relacdo aos seus corpos pois estariam protegidas de representacoes
negativas por uma ‘Cultura Negra’. Entretanto seus discursos revelam: (1) as mulheres
negras jovens sentem as pressdes para serem magra, (2) as pressdes das preferéncias dos
homens de diversas etnias; (3) concorréncia com outras mulheres negras no reino
da beleza e; (4) uma forte sensacdo de estar sendo mal representada por imagens da midia
de mulheres pretas com tracos finos. O que evidencia que problemas de imagem corporal

séo preocupacéo reais para mulheres negras jovens.

53



Sengupta (2008), em estudo desenvolvido a partir de publicacdes de revistas de
moda americanas voltadas para o publico adolescente, compara como mulheres brancas,
pretas e do Leste Asiatico eram retratadas. Identifica uma correlagéo positiva entre raga
e 0 tipo de produto que era divulgado pelas respectivas modelos (mulheres negras eram
vistas em anuncio de roupas e garotas do Leste Asiatico em propagandas de tecnologia).
Assim como a persisténcia de estere6tipos mais antigos, que associam a mulher branca
ao padrdo de beleza ideal e a mulher preta a hipersexual, além do desenvolvimento de
novos esteredtipos, como a mulher asiatica oriental tecnologicamente experiente.

Nesta direcdo, Richardson (2013) investigou junto a um grupo de 25 mulheres
afro-americanas, o impacto da comunicacdo televisiva na autopercepcdo da imagem
estética da mulher negra. Os seus resultados indicam que além do reconhecimento de que
a midia impacta negativamente o seu grupo, por forjar identidades raciais e de género
problematicas e negativas, 0 estudo revelou as complexidades relacionadas a forma como
como as mulheres afro-americanas lidam e respondem aos meios de comunicagdo. Todas
elas viram a midia como uma poderosa fonte para a divulgacao e aplicacdo da definicdo
de beleza e identidade feminina preta.

No Brasil, Silva e Rosemberg (2008) discutem a presenca negra na midia
televisiva, enfocando os esteredtipos de “pais jodos” e “maes pretas”). O “Pai Jodao” (ou
Tom) é uma imagem retirada do romance norte-americano Uncle Tom’s Cabin, de Harriet
Beecher Stowe, retratado diversas vezes no cinema e adaptado para a TV brasileira na
novela A Cabana do Pai Tomas. O “Pai Jo2o” representa o esteredtipo do “negro de alma
branca” (no qual o ator negro ¢é pintado de branco), servigal digno e sabio. Silva e
Rosemberg ainda elencam peculiridades da midia brasileira em relacdo ao negro:

... @) a sub-representacdo do negro nos diversos meios é tonica. b) o silenciamento

das midias sobre as desigualdades raciais é constante. O siléncio exerce um duplo

papel: o de negar os processos de discriminacdo racial, buscando ocultar a

racializacdo das relagbes sociais, a0 mesmo tempo em que opde uma

homogeneidade cultural ao “brasileiro.” (Silva & Rosemberg, 2008, p. 82)

Se a midia em geral silencia quando trata dos processos de discriminag&o racial,
por outro, propagam estereotipos. Neste sentido que Coutinho (2010) investiga sobre a
identidade da mulher negra na televisdo brasileira, no qual a autora analisa o seriado
Antonia, composto por atrizes negras moradoras de uma comunidade do Rio de Janeiro.
Percebe a permanéncia de formas de representar 0 negro comum nos meios televisivos,

como exemplo o “negro revoltado”, violento e cruel ao expor tal raga em maior nimero
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nos noticiarios policiais. Outra representacao assiduamente utilizada ¢ a do “jagunco”,
negro e perigoso, bem como o do “fiel guarda costas’, ¢ normalmente representado por
atores grandes e fortes”. E a mulher negra, com frequéncia, nas novelas ¢ destinada o
papel de “empregadinha”, subserviente e risonha. Assim mesmo, observa-Se 0
crescimento do numero de atores negros na televisdo, devendo haver ainda a preocupacéo
com o conteudo divulgado.

Outro estudo sobre a presenca negra na televisdo foi realizado no Parand, por
Silva, Santos e Rocha (2008), no qual analisaram o espaco ocupado por personagens
negros e brancos nos telejornais do estado. Além de identificarem que a taxa de
branquidade é de 12,75 personagens para cada negro, principalmente uma hegemonia de
personagens brancos e adultos representando relacdes familiares e também participando
de forma individual, ao que, por seu turno, 0 mesmo nao ocorria com oS personagens
negros, em particular a mulher negra, que representaram apenas 6,8% do total da amostra
de personalidades, enquanto que figuras brancas somavam 87% do todo.

Em contraponto, no mesmo ano, Silva e Rosemberg (2008) apontam o discurso
racial sutil por trds da maior exposi¢do dos negros nos meios de comunicacao:

Ao longo das trés ultimas décadas, as pesquisas relatam modificacdes nos

discursos sobre negros, porém sdo mudancas ténues que indicam avanco limitado

no trato das questdes raciais. Uma observagdo sistemética, como veremos adiante,

é 0 aumento da representacdo de negros em diferentes meios (propaganda, TV,

literatura infantil, livro didatico etc.), permanecendo, porém, sempre em

patamares inferiores aos dos brancos (Silva & Rosemberg, 2008, p. 83).

Em outras palavras, os autores mencionados alertam para a ilusdo de que o fato
de haverem mais negros representados nos meios de comunicacdo do que em tempos
anteriores ndo significa, necessariamente, que a midia abandonou por completo o
discurso racista. Ainda, é preciso chamar a atencdo para recorrente utilizacdo de
estereotipos, também no setor publicitério.

Destarte, os discursos sobre as relac@es raciais na televisdo nao sao muitos, mas é
preciso dizer que ha consideravel aumento das analises que advertem que os discursos
propagado pela midia privilegiam o branco e discriminam os ndo brancos, de modo que,
em termos de impacto, a exposicéo a este tipo de discurso imagetico ja se tem discutido
sobre seus efeitos na percepc¢éo social da discriminacdo racial, porquanto repetem-se 0s
esteredtipos do negro ligado de modo univoco ao futebol, carnaval, samba e noticiarios
policiais (Silva, Santos & Rocha, 2010).
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Ramos e Filho (2012), analisando imagens de uma das edi¢des da revista Rolling
Stone e da campanha Comecar de novo, do Conselho Nacional de Justi¢ca (CNJ), lancada
em 2010, chegam a conclusdo de que a midia além de propagar a branquitude, também
perpetua a imagem da mulher negra como um objeto de consumo sexual, uma vez que
tem seu corpo associado a sensualidade e lascivia. Além disso, identificam associacdo da
criminalidade com a cor negra e a ressocializagdo com a cor clara, numa das publicidades
aparece uma figura que ilustra um modelo pardo cuja a face é dividida em duas partes:
uma iluminada e a outra sem iluminacdo, com os dizeres “volta ao crime” e “trabalho”.
Os autores concluem que as propagandas ndo possuiam apenas o objetivo de venda de
determinados produtos, mas serviam para veiculacdo e perpetuagdo do racismo na
sociedade.

Com base no pressuposto de que a publicidade ndo se destinaria apenas a venda
de determinados produtos, que Martins (2009) empreendeu uma analise de 60 exemplares
da revista semanal Veja, distribuida entre os anos de 1985 a 2005, nos quais foram
encontrados 1158 anuncios com presenca de figura humana. Destes, apenas 7%
continham um ou mais negros. E com relacdo ao nimero de atores, 0s nUmMeros sdo
menores ainda, dos 3186 quantificados, somente 5% eram negros. Com relacao aos atores
negros, o pesquisador destaca que, mesmo com a queda de 9% no ano 2000 para 7% em
2005, o avanco foi bastante significativo se levar em conta que em 1985 o nimero de
atores negros ndo passou de 1%, e em 1995 ja era de 5%. O que revela um cenério no
qual houve, sim, um aumento de negros na publicidade, tanto em nimeros absolutos como
em nameros relativos, porém ainda muito aquém de um percentual que se aproxime da
realidade sdcio racial brasileira. Mas qual a parcela da midia televisiva nesta propagacao
de representacdes e imagens sobre 0s nao brancos?

A televisdo € um meio de comunicagdo presente em cerca de 74% dos domicilios
brasileiros, isso s6 até o ano de 2001 (D’ Adesky, 2001). Desse modo, a televisao € o meio
de comunica¢do com maior investimento publicitario nos anos de 2007 e em 2008, o
equivalente a R$ 29.837.983 (51%) (Ushinohama, Affini & Betti, 2009). Isso faz com
que a disputa seja cada vez maior entre as emissoras brasileiras de televisdo, por fatias do
mercado publicitario, o que vai influenciar diretamente na programacéo e no que sera
exposto, para quem ira ser destinada e o tipo de retorno pretendido, ou seja, mais
investimentos em publicidade.

Alguns pesquisadores ja tém se empenhado em investigar o que tais nUmeros ja

demonstram, que a televisdo ainda € um dos principais meios de informacdo,
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entretenimento, mas também pode ser um espaco de imposicao de normas e de modos de
interpretar a realidade. E por que néo de ditar parametros para o belo e o feio?

Chaves (2008) analisa a presenca do negro na midia brasileira. Utilizando-se de
trabalhos publicados sobre o tema e de pesquisa em agéncias de moda da cidade de
Brasilia, identificou a auséncia de artistas negros no setor televisivo local. Entretanto, este
fendmeno ndo se restringiu apenas as telenovelas, incluia também a baixa
representatividade em outros setores da midia. Suas analises enfatizam a baixa presenga
negra nas agéncias de moda da cidade de Brasilia. Dados coletados pela autora do
Instituto Brasileiro Geogréafico e Estatistico (IBGE) indicavam um total de 180 milhdes
de habitantes no Brasil, desses 97 milhdes se autodeclararam negros (pretos ou pardos).
O Distrito Federal corresponde 2,3 milhdes de habitantes, dentre estes 55% s&o negros.
Contudo, os modelos negros das agéncias perfazem apenas 10% a 15% do quantitativo
do total de seu casting.

Tais desigualdades estéticas na midia ja foram apontadas no estudo de Araujo
(2006), quando discute a representacdo de atores negros na telenovela brasileira. E aponta
que, embora celebrada, a mesticagem néo € discutida em nenhum dos folhetins analisados
pelo autor, e que na telenovela a melhor oportunidade dada para o mestico é na
representacdo de ‘povao’, ainda fala de uma hierarquia, na qual quanto mais tracos
negroides, maior exposicao aos ataques de esteredtipos, e cita 0 exemplo da atriz Dira
Paes que, por ter tracos indigenas, tem pouco espac¢o na TV. Contesta, ainda, que embora
o carnaval celebre a mesticagem, com tudo que ela traz para a imagem do pais, na
telenovela ela ndo encontra ensejo.

Confirma o que Silva, Santos e Rocha (2010) observaram em seu estudo, que nas
imagens produzidas pela midia televisiva havia aspectos especificos de hierarquizacao
entre brancos e ndo brancos, e que eles qualificaram de discurso racista. Observam,
também, que apesar da promoc¢do oficial do mestico, a valorizacdo se da através da
aproximacdo de sua aparéncia com caracteristicas mais ndrdicas e a intrinseca relacdo
entre com qualidades e valores mais positivos, dentre elas a beleza. Mas esta valorizacédo
se d& em oposigdo as demais estéticas negra e indigena.

Em suma, o que se pode afirmar com base nas discussdes levantadas é que a
beleza, ao ser ancorada na aparéncia fisica, pode levar a impressdes iniciais sobre 0s
individuos alvo de tais avaliagdes; desencadeando e, a0 mesmo tempo, sendo
desencadeada por processos de estereotipia e preconceito. A beleza, nos tempos atuais, é

tomada como capital simbolico, pois confere, ao seu detentor, poder nas rela¢fes sociais
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(Novaes, 2006; Secchi, Camargo & Bertoldo, 2009). Tendo a midia como a sua principal
propagadora, ja que cada vez mais se faz presente no dia-a-dia das familias e com o passar
dos anos vem se constituindo como um agente socializador (Franca, 2013). Percebe-se
que as desigualdades impressas na sociedade e veiculadas pela midia reforca ainda mais
0s esteredtipos sobre a posi¢do social de brancos e ndo-brancos. De tal modo, como ja foi
dito sobre a beleza estar “nos olhos de quem vé”, parafraseando Dewey, pode-se afirmar
que, a0 menos no Brasil, alguns tém mais poder de se ver do que outros (Dewey, 2008).
Por fim, quando foram abordadas as representacGes sobre a beleza e a feiura nas
preferéncias estéticas de diferentes etnias, pretendeu-se colaborar para a compreensdo das
acOes ou praticas sociais autorizadas por essas representacdes. E das quais a imposicao
de modelos de ser e estar sdo tributérias. Desse modo, o presente trabalho se utiliza das
contribuicdes da Teoria das Representacfes Sociais, com o intuito de identificar quais sdo
as representacdes sociais sobre a beleza e a feiura para os diferentes grupos de cor de pele,
a partir de celebridades brasileiras expostas na midia televisiva e qual a relacdo dessas

representagdes com o branqueamento e o racismo.
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CAPITULO 3

ESTUDO I: REPRESENTACOES SOCIAIS SOBRE ABELEZAE A
FEIURA NO BRASIL

Trata-se de um estudo exploratorio e descritivo que procurou, através de
celebridades expostas na midia, investigar os padrdes de beleza e feiura vigentes na
sociedade brasileira, onde a constitui¢do do povo € plurirracial. Um questionario on-line,
inferindo sobre beleza e feiura de prototipos expostos na midia televisiva do Brasil, foi
utilizado para acessar as representacdes. As hipoteses foram formuladas com base nas

discussdes apresentadas nos capitulos anteriores.

3.1 Objetivos
a) Geral:

Investigar as representagdes sociais sobre a beleza e a feiura para brasileiros de
diferentes grupos de cor da pele, a partir de celebridades expostas na midia televisiva

brasileira.

b) Especificos:
e Verificar a influéncia da cor da pele na escolha de modelo de beleza e feiura de
participantes de diferentes grupos de cor da pele;
e Investigar a influéncia da cor da pele nas representacfes sociais sobre a beleza e
a feiura de participantes de diferentes grupos de cor da pele;
o Verificar a possivel influéncia das representacGes sociais sobre a beleza e a feiura

na autoimagem de participantes de diferentes grupos de cor da pele.
3.2 Método

3.2.1 Participantes

O perfil amostral esta distribuido entre participantes brancos 47%, Pardos 35% e
Pretos 17,8%; residentes nas regides Norte 4,3%, Nordeste 44,7%, Sul 9,0%, Sudeste
33% e Centro-Oeste 7%; com nivel de escolaridade médio 12% e superior 87%; e média

de idade de 25 anos (DP= 8 anos e 5 meses).
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No total foram 562 pessoas que submeteram o0 questionario, destes 494
compuseram 0 banco de dados final. Houve exclusdo da base de dados final dos
participantes que: (a) deixaram de mencionar o nome da celebridade escolhida e deixou
de responder a pergunta sobre caracteristicas fisicas do modelo escolhido por elas; (b)
submeteram questionarios sem respostas as perguntas abertas; (c) participantes que se
autodeclararam indigena ou amarelos também foram excluidos do banco de dados final,
devido baixa representatividade de suas respostas.

Entre os estados apenas ndo houve participantes do Amazonas, Amapa e
Rond6nia. A amostragem foi ndo probabilistica, por conveniéncia e complementada com
atécnica da bola-de-neve. Os parametros éticos para a pesquisa com seres humanos foram

adotados.

3.2.2 Instrumentos

Para a construgdo do instrumento utilizado para a coleta de dados, do estudo
principal, elaborou-se um questionario do tipo on-line (apéndice C). O instrumento foi
composto por 14 itens e subdividia-se em seis partes. Além de questdes referentes a dados
sociodemogréaficos, o questionario continha: (1) perguntas sobre celebridades midiaticas
percebidas como bonitas pelo participante; (2) perguntas sobre celebridades midiaticas
percebidas como feias pelo participante; (3) indicador da representacdo social da beleza
masculina e feminina, por meio das perguntas: “Quais as CARACTERISTICAS
FISICAS deste artista que o torna bonito? Por favor, seja o mais detalhista possivel”; e
quais as CARACTERISTICAS FISICAS desta artista que a torna bonita? Por favor, seja
0 mais detalhista possivel; (4) indicador da representacdo social da feiura masculina e
feminina, pelas perguntas: “Quais as CARACTERISTICAS FISICAS deste artista que o
torna feio? Por favor, seja 0 mais detalhista possivel” e “Quais as CARACTERISTICAS
FISICAS desta artista que a torna feia? Por favor, seja 0 mais detalhista possivel”; (5)
escalas que inferiam sobre a autopercepcao da aparéncia fisica. Optou-se por uma questao
de escolha forcada com alternativas correspondentes a: muito bonito, significando o ponto
maximo, e nada bonito, significando o ponto minimo de escolha; com a opg¢éo de ndo
responder & questdo. As variaveis em questdo sdo: as representagdes sociais sobre a
beleza e a feiura; a cor da pele autodeclarada dos participantes; a cor da pele das
celebridades mencionadas; a avaliagdo de beleza dos participantes.
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3.2.3 Procedimentos de Coleta dos Dados

A coleta de dados ocorreu entre 0s meses de novembro a dezembro de 2013 e teve
como ambiente de coleta de dados a rede social Facebook. Conforme mencionado no
topico que abordou a composicdo do instrumento, ao final de sua elaboragéo foi gerado
um endereco de link que possibilita a sua distribuicdo. A coleta dos dados pode ser
acompanhada através de uma conta que a pesquisadora possui. Optou-se, entdo, por
compartilhar o link na rede social Facebook, na qual a pesquisadora tem um perfil
cadastrado. O Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) (apéndice B) foi
apresentado aos participantes deste estudo, onde constavam esclarecimentos sobre as
particularidades do estudo e a auséncia de riscos para a salde ou bem estar dos mesmos.
Nestes termos, o critério selecdo dos participantes foi o de aceitar colaborar
voluntariamente com o estudo.

A distribuicdo dos questionarios foi favorecida pela adesdo da pesquisadora a
grupos de debates e de interesses diversos, havendo maior adesdo nos grupos de
universidades publicas. No total foram 366 grupos, de segmentos sociais diversos. Os
grupos, de modo geral, abrangiam interesses tais de: compra e venda de produtos pela
rede (Brechos; Anudncios); movimentos sociais (Movimento Negro Unificado,
Movimento Gay em geral); Universidades Federais e Estaduais (Unb; Uneb; USP; UFPB,;
UFG; UFES); militancia politica (partidos politicos em geral); assuntos voltados a
estética negra (Cabelos Crespos e Cacheados; Maquiagens para negras e morenas). Fazia-
se a solicitacdo para o respectivo grupo, e ap0s integra-lo, lancava-se o convite no mural,
solicitando a participacdo de seus membros na pesquisa por meio de um breve texto de
apresentacdo (apéndice A). Cabe ressaltar que no proprio convite estava anexado o link
que direcionava o participante ao instrumento de pesquisa e informacgdes acerca do
consentimento livre e esclarecido. Uma vez tendo aceitado participar do estudo,
solicitava-se o repasse do convite de pesquisa para outros colegas brasileiros que também

pudessem se interessar em colaborar.

3.2.4 Estudo Para a Classificagdo Cor da Pele das Celebridades

Como no Brasil h4 considerdvel grau de miscigenacdo (Guimardes, 1999), a
questdo da cor da pele se mostrou extremamente complexa. Como ndo se podia arbitrar
sobre essa questdo, optou-se por solicitar a pessoas (juizes) que julgassem a cor da pele

das celebridades.
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3.2.4.1 Participantes

Participaram 60 pessoas (juizes) de nivel universitario, sendo 63% (n=38) do sexo
feminino, com idades entre 21-64 anos (M =30 anos e DP= 9 anos, 8 meses), que se
consideraram brancas 19%, pretas 28% e pardas 53%, resdientes na cidade de Aracaju-
Se.

3.2.4.2 Instrumentos e Procedimentos

Aos participantes foi apresentado um questionario on-line (apéndice D, E, F e
G), contendo fotos e uma escala de cor da pele, segundo os critérios do IBGE (branca,
preta, parda). Os critérios para a inclusdo das celebridades no questionario foi ter
frequéncia igual ou superior a trés. Os participantes foram distribuidos de modo aleatério
em quatro grupos de 15 componentes, pediu-se a elas que julgassem a cor das
celebridades elencadas no estudo I. Optou-se por categorizar as celebridades de acordo
com a classificacdo predominante no conjunto dos quinze julgamentos. Porém algumas
celebridades geraram mais duvidas entre os juizes ( como a exemplo da modelo Adriana
Lima e a cantora Tati-Quebra-Barraco) Assim, solicitou-se uma terceira pessoa que
julgasse a cor daquela celebridade entre as duas em que houve impasse dos demais juizes.
A terceira opinido trata-se de uma mulher, autodeclarada branca, de 35 anos de idade,
formada em psicologia e residente na cidade de Aracaju- Sergipe. Logo ap6s concluir este

estudo realizou-se a analise dos dados do Estudo I.

3.2.5 Anélises dos Dados

Para as respostas fechadas ao questionario foram empregadas analises estatisticas
descritivas por meio do software de analises estatisticas de matrizes de dados SPSS,
observando-se frequéncias das variaveis estruturantes (cor da pele dos participantes,
regido, faixa etéria, escolaridade e modelo escolhido), médias e desvio padréo. Testes de
qui-quadrado foram empregados para inferir comparacdes com relagdo ao modelo
escolhido e a cor da pele autodeclarada pelo participante.

Para as analises das questbes abertas contou-se com o auxilio do software
Interface de R pourles Analyses Multidimensionnelles de Textes et de Questionnaires
(IRAMUTEQ). Trata-se de um programa de andlise de dados textuais que se utiliza de
repetidos testes do qui-quadrado (Lahlou, 2012; Ratinaud & Marchand, 2012). Foi

desenvolvido por Pierre Ratinaud e licenciado por GNU GPL (v2), é de acesso gratuito.
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Os procedimentos de analise se baseiam no que defendem Camargo e Justo
(2013), que “para realizar a analise o primeiro passo é configurar o corpus a ser analisado”
(Camargo & Justo, 2013, p. 06). Logo, antes de processar objetivamente a anélise, foi
necessario realizar a preparacdo do material a ser submetido a anélise. A preparacdo do
corpus trata-se de algo semelhante com o procedimento descrito por Bauer (2011).
Envolve classificacdo do material, pois € preciso codificar as variaveis que identificam o
material a ser analisado.

Neste estudo se obteve um total de quatro corpora, referentes as respostas das
questdes indutoras de representacdes sociais. Logo apds efetuar a revisdo do corpus, se
elaborou as linhas de comando. Estas linhas sdo codigos elaborados pelo proprio
pesquisador para identificar a suas variaveis. No caso do presente estudo, se identifica no
Exemplo 1:

Exemplo 1.

**x* *syj_001 *reg_1 *esc_1 *age 1 *mod_1

Esta linha indica que o material textual que a segue (neste caso, respostas ao
questionario “Beleza Brasileira”) refere-se ao sujeito n° 001, residente na regido nordeste
(1=nordeste; 2=sudeste; 3= centro-oeste; 4=norte e; 5=sul), com escolaridade
fundamental (1=fundamental; 2=médio e; 3=superior), com faixa etaria entre 13-20 anos
(1=18-anos; 2=21-30 anos; 3=31-40 anos; 4= 41-50 anos e; 5=50 anos acima), cujo
modelo (artista escolhido) tinha cor da pele branca (1=modelos de cor da pele branca; 2=
modelos de cor da pele parda e; 3=modelos de cor da pele preta).

O programa dispGe de uma série de pacotes que visam a andlise textual,
especificamente utilizou-se para as questBes abertas a analise dos Iéxicos da palavra. Este
tipo de anélise é realizado através de repetidos testes de qui-quadrado, visando obter
classes de segmentos de texto que, a0 mesmo tempo em que possuam vocabulario
semelhante dentro delas, se distinguem das demais classes (Camargo & Justo, 2013). O
objetivo € atribuir a cada classe um dicionario caracteristico. Depois de efetuadas as
respectivas analises, o programa dispde as classes em um dendograma (arvore). Cada
classe composta por varios segmentos de texto em funcdo da distribuicdo dos
vocabulrios, que podem ser interpretados com base na teoria das representacfes sociais
como indicativo de teorias do conhecimento de senso comum, ou imagens sobre um

respectivo objeto (Camargo & Justo, 2013). As palavras formam o seu contetdo com o
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respectivo x? (valor do teste Pearson na analise do qui-quadrado), que indica o grau de
forca da palavra na classe. E o dendograma que se forma deve ser lido da esquerda para

a direita.

3.3 Resultados

Optou-se por apresentar os resultados do estudo de validagdo da cor da pele
seguidos dos resultados para beleza e feiura masculina, logo apés os resultados sobre a
beleza e feiura feminina e o contetdo dessas representacfes de acordo com a amostra
investigada. Por fim, os resultados sobre a autoimagem dos participantes da pesquisa e

cuidados com a aparéncia fisica.

3.3.1 Estudo para a Classificacdo da Cor da Pele das Celebridades

Apds a etapa da coleta dos dados e por meio do sumario com as respostas ao
questionario “Qual é a Cor?”, elaborou-se 0s graficos de um a doze, separados conforme
a ordem de apresentacdo deste topico de resultados. Assim se dividiu em modelos
masculinos e femininos. Nestes graficos contém os nomes das celebridades referidas
pelos participantes do estudo, com seus respectivos grupos de cor da pele. O critério para
a cassificacdo foi o da cor que mais recebeu votos dentre os quinzes juizes. Estas
celebridades estdo sendo referidas neste trabalho pelo termo “modelo”. Ao final, 83

celebridades foram consideradas brancas, 22 pretas e 57 pardas.

3.3.1.1 Modelos Masculinos de Beleza

Nos graficos 1, 2 e 3 contém o julgamento da cor da pele das celebridades aferidas
pelos juizes. No grafico 1, ha o nome dos artistas classificados durante o estudo como
brancos. Observa-se que a cor do ator Alexandre Borges e do cantor Diogo Nogueira

obteviram maior variacdo de respostas (ver grafico 1).
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Gréfico 1. Modelos masculinos de beleza classificados no grupo de cor da pele branca.
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O grafico 2 contém celebridades classificadas como pardas, segundo a avaliacao
dos juizes. Pode-se observar que as classificagdes em geral oscilavam entre a cor branca
e parda, com excecOes para 0 modelo Jesus Luz e o ator Domingos Montaigner, que
oscilaram entre as trés cores de pele.

Gréfico 2. Modelos masculinos de beleza classificados no grupo de cor da pele parda.

Branco ™ Pardo M Preto
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No grafico 3 estdo presentes as celebridades classificadas como pretas pelos

juizes. A cor preta oscilava com a cor parda e essa ocorre em maior grau, por exemplo

quando classificavam a cor da pele do cantor Léo Santana.
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Gréfico 3. Modelos masculinos de beleza classificados no grupo de cor da pele preta.
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3.3.1.2 Modelos Masculinos de Feiura

Através dos graficos 4, 5 e 6, é possivel visualizar as classificacdes recebidas por

artistas indicados nas representagdes sobre a feiura, bem como os respectivos grupos de

cor da pele avaliadas pelos participantes. O grafico 4 mostra que, geralmente, as

celebridades descritas como feias e enquadradas no grupo de cor da pele branca variam

entre a cor parda e a branca. Apenas as classificacdes para os apresentadores Tom

Cavalcante e Luciano Hulk e Sérgio Malandro e para o ator Fernando Caruso, geraram

duvidas em meio aos juizes entre o branco, preto e o pardo.
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Gréfico 4. Modelos masculinos de feiura classificados no grupo de cor da pele branca.
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A partir do gréafico 5 é possivel visualizar que as classificacdes de cor da pele para
estas celebridades oscilaram entre preta, branca e parda. Com excec¢do para 0s cantores
Latino e Gustavo Lima, bem como entre os comediantes Beicola e Jorge Loredo, que
variaram entre branca e parda. Assim como, também, entre os comediantes Tiririca e
Genival Lacerda, o jogador de futebol Ronaldo (Fendmeno) e o cantor Ed Motta ocilaram

entre preto e pardo.

Gréfico 5. Modelos masculinos de feiura classificados no grupo de cor da pele parda.
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O grafico 6 aponta quais celebridades classificadas no grupo de cor preta oscilam
entre a cor da pele preta e parda, contudo, vale destacar que a cor do jogador Neymar e

do cantor Léo Santana foram as que mais geraram ddvidas entre os juizes.

Gréfico 6. Modelos masculinos de feiura classificados no grupo de cor da pele preta.
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3.3.1.3 Modelos Femininos de Beleza

Os graficos 7, 8 e 9 apresentam a classificacdo dos modelos femininos de beleza,
destes responderam ao questionario um total de 15 pessoas, 0s quais se declararam branca
(n=02), preta (n=07) e parda (n=6). A partir do gréafico 7 se visualiza que celebridades
nomeadas no grupo de cor branca variaram entre a cor branca e parda, com destaque para
a classificacdo das atrizes Ana Paula Ardsio, Mariana Ximenes e Marina Ruy Barbosa,
sobre as quais os participantes do estudo ndo tiveram duvidas quanto ao juizo da cor da
pele.

68



Gréfico 7. Modelos femininos de beleza classificados no grupo de cor da pele branca.
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No grafico 8 se aponta que a definicdo da cor de pele dos artistas do grupo de cor
parda alterna entre a parda e a branca. Entretanto, apenas a cor da atriz Camila Pitanga e
da cantora Vanessa da Mata se fixaram entre a cor parda e preta. Ja entre a atriz 11di Silva
e a modelo Adriana Lima, houve variagdo entre as trés cores (branca, preta e parda).

Gréfico 8. Modelos femininos de beleza classificados no grupo de cor da pele parda.
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A classificacéo das artistas do grupo de cor preta oscilou entre a cor preta e
parda, sendo a cor da pele da atriz Sheron Meneses a que mais teve oscilagao de
respostas.

Gréfico 9. Modelos femininos de beleza classificados no grupo de cor da pele preta.
14 13

12 11

10

(o]

)]

IS

N

Tais Araujo Sheron Menezes Cris Viana

Branca Parda M Preta

3.3.1.4 Modelos Femininos de Feiura

Os gréficos 10, 11 e 12 identificam celebridades enquadradas nos respectivos

grupos de cor (branca, parda e preta). Dentre os 15 respondentes, se autodeclararam

brancos (n=02), pardos (n=06) e pretos (n=07). No grupo de cor da pele branca se verifica

que as respostas se fixaram entre a cor branca e parda, porém, apenas a cantora Maria

Beténia obteve uma classificagdo de cor preta.
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Gréfico 10. Modelos femininos de feiura classificados no grupo de cor da pele branca.
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E possivel visualizar, através do grafico 11, maior variacdo de respostas relativas
a cor da pele das cantoras Valeska Popozuda e Mulher Melancia, além da comediante
Zezé Macédo, todas classificadas como pardas pela maioria dos juizes do estudo. E das

cantoras Daniela Mercury, Anitta e Maria Gadu que variaram entre a cor branca e parda.

Gréfico 11. Modelos femininos de feiura classificados no grupo de cor da pele parda.
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A partir do grafico 12 é possivel identificar que o grupo de cor preta possui menos
variagdes quanto a classificacdo da cor de pele das celebridades. Todavia, a atriz e cantora
Martinlia foi a artista que apresentou menor oscilacdo na defini¢éo da cor. E a cantora

Tati-Quebra-Barraco apresentou variacdes dos trés tipos de cor (branca, preta e parda).

Gréafico 12. Modelos femininos de feiura classificadas no grupo de cor da pele preta.
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3.3.2 Modelos Para a Beleza e a Feiura

Neste topico apresentar-se-a0 os resultados para os modelos de beleza e feiura
elencados pelos participantes do estudo ap6s serem classificados em grupos de cor da
pele.

3.3.2.1 Beleza Masculina

Efetuou-se a analise da frequéncia dos nomes das celebridades referidas na pergunta
sobre beleza masculina no Brasil, com intuito de avaliar que modelos sdo mais
significativos nas representacdes sobre a beleza masculina. Por intermédio da Tabela 3, é
possivel identificar os nomes dos atores Thiago Lacerda (f=20) e Reynaldo Gianechinni
(f=46), classificados no grupo de cor branca, foram os mais referido deste grupo. O ator
Lazaro Ramos (f=10) e o cantor Alexandre Pires (f=03), mais citados dentre 0os modelos
de beleza identificados como pretos (ver grafico 3). Contudo, o nome do ator Caio Castro
(f=84) obteve maior frequéncia ndo s6 entre celebridades classificadas como pardas, mas

também entre as demais celebridades. Assim como o ator Caud Reymond (f=46),
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classificado como pardo (ver grafico 2), obteve frequéncia igual a celebridade mais referida

do grupo de modelos brancos (Ver Tabela 1).

Tabela 1.
Nome, frequéncia e porcentagem (entre parénteses) das celebridades masculinas citadas na pergunta
sobre beleza.

Modelo Brancos f Modelos Pardos f Modelos Pretos f
G?:Xencfﬂg%i 46 Caio Castro 84 Lazaro Ramos 10
Rodrigo Hilbert 23 Caud Reymond 46 Thiaguinho 04
Thiago Lacerda 20 Rodrigo Santoro 38 Alexandre Pires 03
Henri Castelli 13 Malvino Salvador 26 Carlinhos Brown 03
Fabio Assuncdo 06 Wagner Moura 05 Rafael Zulu 03
Bruno Gagliasso 06 Eduardo Moscovis 05 Toni Garrido 03
Ricardo Tozzi 04 Marcio Garcia 04 Léo Santana 01
Fabio Jr. 04 Marcos Pasquim 04 Sérgio Loroza 01
Matheus Solano 03 Paulo Zulu 04 |
Murilo Rosa 03 I\E/I)grr:':;?gr?:r 04
Alexandre Borges 03 Luciano Szafir 04 B
Diogo Nogueira 03 Jesus Luz 03 :
Kaké 03 Mauricio Mattar 03
Marcelo Antony 03 Ricardo Mariano 03 B
Miguel Falabella 03 Victor Fasano 03 :
Paulo Ricardo 03 Zezé de Camargo 03
Victor Chaves 03 Zeca Baleiro 03 :
Wiliam Boner 03
Total de Total de Total de
celebridades 19 celebridades 18 celebridades 08
citadas: citadas: citadas:
Total de modelos: (3%,5()20/0) Total de modelos: (5%22%) Total de modelos: (6,26%/0)
Total de outras celebridades citadas: 72 (14,6%)

Nota: Celebridades referidas menos de 3 vezes foram para a categoria “outras celebridades”.

Logo depois de efetuada a analise da frequéncia com gue os modelos sdo citados,
e com base no estudo de classifica¢do da cor da pele (branco, preto e pardo), teve-se o
intuito de identificar qual a cor da pele ancora as representagdes sobre a beleza masculina,
ou seja, a relacdo entre cor da pele do participante e modelo escolhido. Por meio da Tabela
2 € possivel identificar maior referéncia a modelos pardos 57,3% e brancos 36,0%, nas
representacdes de beleza masculina elaboradas pelos participantes, e com baixa
frequéncia para modelos pretos 6,6%. Assim foi com participantes de todos 0s grupos de
cor da pele, onde se escolheram com maior frequéncia modelos pardos (ver Tabela 2).

Através da analise dos residuais, percebe-se que o resultado da alta presenca de
modelos pardos foi influenciado por respostas de todos os participantes independentes da
cor da pele. Também nota-se que as respostas dadas por participantes autodeclarados

brancos (3,0) contribuiram para maior presenca de modelos brancos nas representacfes
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da beleza masculina. E menos influenciados pelas respostas de participantes,
autodeclarados brancos (-3,0). A presenga de modelos pretos (ainda que minima), de
modo peculiar, foi influenciada pelas respostas de participantes autodeclarados pretos

(6,1). Também sdo os mesmos participantes (-2,7) quem menos colaboram para a

presenca de modelos brancos nessas representacdes.

Tabela 2.

Frequéncia, porcentagem (entre paréntese), qui-quadrado e Residuais da relacdo entre as
variaveis cor do participante e cor do modelo de beleza escolhido.

Cor da pele do modelo citado
Cor da pele dos Modelos Brancos Modelos Pardos Modelos Pretos
Participantes Total
Brancos 78 94 04
(44,3%) (53,4%) (2,3%) 176
Residuo ajustado 3,0 -1,4 -3,0 (100%)
Pardos 57 106 07
(33,5%) (62,4%) (4,1%) 170
Residuo ajustado -0,9 1,7 -1,7 (100%)
Pretos 17 42 17
(22,4%) (55,3%) (22,4%) 76
Residuo ajustado -2,7 -0,4 6,1 (100%)
152 242 28 422
Total (36,0%) (57,3%) (6,6%) (100%)
Qui-quadrado = 43,891 Significancia = 0,000

3.3.2.2 Feiura Masculina

Utilizou-se anélise das frequéncias dos nomes das celebridades citadas pelos
participantes, cuja classificacdo estd disposta na Tabela 3. Dentre as celebridades
elencadas nas representacdes sobre a feiura, se destaca 0 nome do palhago Tiririca (f= 53)
e do cantor Belo (f=40), classificados como pardos no estudo que aferia a cor da pele (ver
grafico 5). Também foi possivel indentificar que os modelos brancos mais referidos no
quesito feiura masculina referem-se as figuras dos apresentadores Faustdo (f=44) e
Luciano Hulk (f=26). Enfim, das celebridades pretas percebidas como feias destacam-se
as figuras dos jogadores Ronaldinho Gaucho (f=20) e Neymar (f=15), mas também do
ator Lazaro Ramos (f=08) e do cantor Carlinhos Brown (f=03), sendo os dois ultimos

também citados quando a pergunta versava sobre beleza masculina (ver grafico 6 e 3).
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Tabela 3.
Nome, frequéncia e porcentagem (entre parénteses) das celebridades masculinas citadas na pergunta
sobre feiura.

Modelos Brancos f Modelos Pardos f Modelos Pretos f
Faustdo m Tiririca 53 Ror)aldinho 20
Galcho
Matheus Narstegale 27 Belo 40 Neymar 15
Luciano Hulk 26 Reginaldo Rossi 10 Robinho 04
Marquito 15 Gustavo Lima 10 Lazaro Ramos 08
Renato Aragdo 12 Beicola 07 Luis Miranda 03
Ratinho 09 Falcdo 06 Péricles 03
Tony Ramos 09 Alexandre Frota 06 Carlinhos Brown 03
E.T. 08 Atayde Arcoverde 03 Sérgio Loroza 02
Fernando Caruso 06 Ed Mota 03 Léo Santana 02
Pedro Cardoso 05 Eri Johnson 03
Batoré 05 Edmundo (jogador) 03
Bernardo Mendes 03 Genival Lacerda 03
Gugu Liberato 03 Jorge Loredo 03
Pedro de Lara 03 Latino 03
Luan Santana 03 Rodela 03
Marcelo Adnet 03 Ronaldo Fendbmeno 03
Roberto Carlos 03 Luciano Camargo 03
Sérgio Malandro 03 |
Silvio Santos 03 |
Tom Cavalcante 03
Total de nomes Total de nomes Total de nomes
. ] 20 . ] 17 . . 09
citados: citados: citados:
187 162 60
Total de modelos: (45,7%) | Total de modelos: | (39,6%) | Total de modelos: | (14,7%)
Total de outras celebridades citadas: 85 (17,2%)

Nota: Celebridades referidas menos de 3 vezes foram para a categoria “outras celebridades”.

Foi realizada analise de frequéncia para aferir qual a cor da pele mais referida de
acordo com modelo. O cenario se mostra divergente entre modelos pretos e brancos,
conforme demonstra a Tabela 4. Na pergunta sobre a feiura no Brasil, ha maior referéncia
a modelos brancos 45,7% (antes 36,0%), contudo, em paralelo, hd aumento proporcional
de modelos pretos 14,7% (antes 6,6%). Também houve a reducdo de modelos pardos
39,6% (anterior 57,3%) nessas representacdes, se comparada as respostas dadas sobre a
beleza masculina. Além disso, por meio da anélise da frequéncia entre cor do respondente
e modelo escolhido, fica demonstrado que entre participantes autodeclarados pardos
44,1% e pretos 56%, os modelos brancos sdao mais frequentes nas suas representacdes
sobre a feiura. No entanto, em paralelo a este efeito, se ressalta aumento de modelos
pretos nas representacbes dos participantes pardos 19,1% (anterior 4,1%) e brancos
12,1% (anterior 2,3%).

A anélise dos residuais revela que, de um lado, participantes brancos (2,1) séo

guem mais colaboram para a presenca dos modelos pardos; Por outro, séo os participantes
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pretos (2,1) quem mais colaboram para a presenca de modelos brancos nessas mesmas

representacdes (ver Tabela 4).

Tabela 4.

Frequéncia, porcentagem (entre paréntese), qui-quadrado e residuais ajustados da relacéo entre
as variaveis cor do participante e cor do modelo de feiura escolhido.

Cor da pele do modelo citado

Cor da pele dos Modelos Brancos Modelos Pardos Modelos Pretos Total
Participantes
Brancos 73 79 21 173
(42,2%) (45,7%) (12,1%) (100%)
Residuo ajustado -1,2 2,1 -1,2
Pardos 67 56 29 152
(44,1%) (36,8%) (19,1%) (100%)
Residuo ajustado -0,5 -0,9 1,9
Pretos 47 27 10 84
(56%) (32,1%) (11,9%) (100%)
Residuo ajustado 2,1 -1,6 -0,8
Total 187 162 60 409
(45,7%) (39,6%) (14,7%) (100%)

Qui-quadrado = 8,768

Significancia = 0,067

3.3.2.3 Beleza Feminina

Foi realizada anélise da frequéncia dos nomes das celebridades femininas citadas

pelos participantes. A Tabela 5 apresenta as celebridades femininas mais citadas quando

a pergunta versava sobre beleza. Assim, as atrizes Camila Pitanga (f=51) e Juliana Paes

(f=27) foram nomes mais mencionados e identificadas como modelos do grupo de cor

parda (ver grafico 5). A atriz Tais Araljo (f=31) também foi 0 nome mais frequente dentro

do grupo de cor preta (ver grafico 9), bem como o da atriz Cris Viana (f=04), o nome

menos citado dentro deste grupo. As mais citadas no grupo de cor branca sao as atrizes

Ana Paula Arosio (f=30) e Paola Oliveira (f=26), ambas classificadas no grupo de cor

branca (ver grafico 7).
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Tabela 5.
Nome, frequéncia e porcentagem (entre parénteses) das celebridades femininas citadas na pergunta
sobre beleza e classificadas por grupo de cor da pele.

Modelos Brancas f Modelos Pardas f Modelos Pretas f
Ana Paula Ardsio 30 Camila Pitanga 51 Tais Aradjo 31
Paola Oliveira 26 Juliana Paes 27 Sheron Menezes 10
isis Valverde 22 Ivete Sangalo 12 Cris Viana 04
M?@ Fernanda Candido | 19 Débora Nascimento 11
Grazi Massafera 15 Luisa Brunet 05
Gisele Biindchen 13 Adriana Lima 04
Paula Fernandes 13 Bruna Marquezine 04
Leticia Sabatella 12 Mariana Rios 04
Ana Hickman 08 Ildi Silva 04
Cléo Pires 08 Anita 03
Claudia Leite 07 Alice Braga 03
Fernanda Lima 07 Vanessa da Mata 03
Fernanda Vasconcelos | 06 Daniela Mercury 03
Mariana Ruy Barbosa | 06
Mariana Ximenes 06 N
Paloma Bernardi 05
Sandy 05 |
Claudia Raia 03 |
Maria Casadevall 03 |
Total de nomes 19 Total de nomes 13 Total de nomes 03
citados: citados: citados:
Total de modelos: 214 Total de citacGes: 134 Total de 45
(54,5%) (34,1% | citagdes: (11,
) 5%)
Total de outras celebridades citadas: 101 (20,4%)

Nota: Celebridades referidas menos de 3 vezes foram para a categoria “outras celebridades”.

Supondo que ha relacdo entre a cor da pele do participante com a escolha de um
respectivo modelo nas representacdes sociais da beleza, se efetuou analise da frequéncia
dos modelos em relacdo a cor da pele dos participantes. Os resultados expostos na tabela
6 indicam maior recorréncia a modelos brancas 54,5%, e baixa frequéncia para modelos
pretas 11,5%. Participantes de cor branca 66,1% e parda 54,8% recorrem com maior
intensidade a modelos brancas em suas representacdes sobre a beleza. Entretanto,
participantes de cor preta desmonstraram menor intensidade em relacdo aos demais
participantes ao escolherem modelos brancas 23,9%, ndo obstante referem mais modelos
pardas como representantes da beleza. Além disso, os participantes pretos demonstraram
maior preferéncia por modelos pardas 44,8% e pretas 31,3% em suas representacdes, em

comparacdo aos participantes brancos 4,7% e pardos 10,3%.
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Efetuou-se andlise dos residuais da relacdo entre modelos escolhidas e
participantes que escolheram. Assim, identificou-se que ha a escolha de participantes
brancos por modelos de beleza branca (4,1) e a negagéo de modelos de beleza preta (-
3,7), por um lado, e por outro lado, a maior escolha dos participantes pretos por modelos
de beleza preta (5,6) e a baixa preferéncia por modelos brancos (-5,5), sdo os resultados

que determinaram a significancia da relacéo entre a cor do modelo e a cor do participante.

Tabela 6.

Frequéncia, porcentagem (entre paréntese), qui-quadrado e residuais ajustados da relagdo entre
as variaveis cor do participante e cor da modelo de beleza escolhida.

Cor da pele dos Cor da pele da modelo citada
Participantes
Modelos Brancas Modelos Pardas Modelos Pretas | Total
Brancos 113 50 8 171
(66,1%) (29,2%) (4,7%) (100%)
Residuo ajustado 4,1 -1,8 -3,7
Pardos 85 54 16 155
(54,8%) (34,8%) (10,3%) (100%)
Residuo ajustado 0,1 0,3 -0,6
Pretos 16 30 21 67
(23,9%) (44,8%) (31,3%) (100%)
Residuo ajustado -5,5 2,0 5,6
Total 214 134 45 393
(54,5%) (34,1%) (11,5%) (100%)

Qui-quadrado x?(4) = 49,38, p = .00077

3.3.2.4 Feiura Feminina

Na Tabela 7 se pode visualizar as celebridades femininas mais referidas quando a
pergunta versava sobre feiura. Dentre elas se destaca 0 nome da apresentadora Regina
Casé (f=51), classificada no grupo de cor parda. E com menor frequéncia para o nome da
atriz Juliana Paes (f=05) (também mencionada na pergunta que aferia a beleza feminina),
das cantoras Anitta (f=03) e Daniela Mercury (f=03). A apresentadora Ana Maria Braga
(f=25), classificada no grupo de cor da pele branca, e como menos referidas, os nomes de
Ana Paula Araujo (reporter), Angela Bismark (socialite), Daniela Cicarele (modelo e
apresentadora), Fernanda Torres e Marilia Péra (ambas atrizes), todas com frequéncia
igual a trés. No grupo de cor preta destaca-se 0 nome das cantoras Elza Soares (f=15),
Preta Gil (f=05) com menor frequéncia. Nota-se, também, que dentro dos respectivos
grupos de cor (branca, preta e parda), ha maior variedade de modelos brancas citadas
pelos participantes, entretanto, houve aumento significativo para as modelos pretas

(f=14), referidas na pergunta que aferia a feiura feminina (ver tabela 7).
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Tabela 7.
Nome, frequéncia e porcentagem (entre parénteses) das celebridades femininas citadas na pergunta
sobre beleza

Modelos Brancas f Modelos Pardas f Modelos Pretas f
Ana Maria Braga 25 Regina Casé 51 Elza Soares 15
Susana Vieira 21 Gretchen 25 Gabi Amarantos 06
Maria Bethénia 15 Valeska Popozuda 16 Martindlia 06
Adriane Galisteu 10 Zezé Macédo 12 Alcione 05
Ingrid Guimardes 10 Mulher Melancia 07 Preta Gil 05
Betty Gofman 09 Juliana Paes 05 Tati-Qebra-Barraco 05
Gracyane Barbosa 09 Maria Gadu 04 Cris Viana 01
Béarbara Paz 08 Anitta 03
Dercy Gongalvez 08 Daniela Mercury 03
Elke Maravilha 08
Joelma 08 B
Daniele Winits 06 B
Geyse Arruda 05 |
Renata Sorah 05 |
Marilia Gabriela 05
Anna Hickman 04 B
Elba Ramalho 04
Marisa Orth 04 :
Ana Paula Araljo 03
Angela Bismarck 03
Miriam Leitdo 03
Daniela Cicarele 03 |
Fernanda Torres 03
Marilia Péra 03 B
Total de nomes o5 Total de nomes 09 Total de nomes 07
citados: citados: citados:
Total de modelos: 158 Total de modelos: 126 Total de modelos: 46
(47,9%) (38,2%) (13,9%)
Total de outras celebridades citadas: 164 (33,2%)

Nota: Celebridades referidas menos de 3 vezes foram para a categoria “outras celebridades”.

Realizou-se analise da frequéncia estatistica das celebridades apds serem
agrupadas por cor de pele. O objetivo foi avaliar possiveis mudancas de modelos nas
representacdes sobre a feiura. Na tabela 8 é possivel inferir que mesmo figurando em
maior numero, houve reducdo da presenca de modelos brancas 47,9% (anterir 54,5%)
nestas representacdes. Paralelo a essa reducdo das modelos brancas, ocorreu o aumento
de modelos pretas 13,9% e pardas 38,2%.

A analise da frequéncia das variaveis cor da pele do participante e modelo
escolhida demonstra que héa reducdo de modelos pretas nas representagdes de feiura dos
participantes pretos 8,5% (anterior 31,3%). N&o obstante, respondentes autodeclarados
pretos citaram menos modelos pardas 25,4%, contudo houve aumento de suas respostas

para as modelos brancas 66,1%. Dentre participantes brancos, existe aumento para
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modelos pardas 48,3% (anterior 29,2%) e, em contrapartida, uma diminuicdo nas suas
respostas para modelos brancas 40,9% (anterior 66,1%).

A anéalise dos residuais revela que participantes brancos sdo quem mais
contribuem para que as modelos pardas (3,4) aparecam nas representacdes sobre a feiura,
em contrapartida, sdo quem menos fornecem respostas para modelos brancas (-2,3) (ver
Tabela 8). Também demonstra que a presenca de modelos brancas nas representacdes
sobre a feiura é influenciado principalmente pelas escollhas de participantes pretos (3,1).
E o aumento de modelos pretas se deve as escolhas dos participantes pardos (2,6).
Todavia, quem menos colabora para a apari¢do de modelos pardas séo os participantes
pretos (-2,2).

Tabela 8.

Frequéncia, porcentagem (entre paréntese), qui-quadrado e residuais da relagdo entre as variaveis
cor do participante e cor da modelo de feiura escolhida.

Cor da pele da modelo citada
Cor da pele dos Modelos Brancas Modelos Pardas | Modelos Pretas | Total
Participantes

Brancos 61 72 16 149
(40,9%) (48,3%) (10,7%) (100%)

Residuo ajustado -2,3 3,4 -1,5

Pardos 58 39 25 122
(47,5%) (32%) (20,5%) (100%)

Residuo ajustado -0,1 -1,8 2,6

Pretos 39 15 5 59
(66,1%) (25,4%) (8,5%) (100%)

Residuo ajustado 3,1 -2,2 -1,3

Total 158 126 46 330
(47,9%) (38,2%) (13,9%) (100%)

Qui-quadrado = 19,472 Significancia = 0,001

Apos concluir esta etapa da descricdo dos modelos de cor categorizados como
belos e ndo-belos, interessou, sobremodo, o que os participantes descreviam como
atributos de beleza e de feiura. Logo, estd proxima etapa trard o contetdo das
representacfes formuladas pelos participantes sobre quais atributos fisicos conferem

beleza ou feiura aos modelos nomeados por eles.

3.3.3 Representagdes Sociais sobre a Beleza e a Feiura
Por intermédio da analise dos léxicos buscou-se identificar o conteudo das
representacdes sociais sobre a beleza e a feiura. Foi possivel encontrar semelhancas, mas

também diferencas, em relagdo aos géneros masculino e feminino, sobretudo em relacéo
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a cor do modelo referido. Os resultados estdo organizados de acordo como foram feitas
as perguntas no instrumento. Desse modo, iniciou-se pela beleza e feiura masculina, em
seguida os resultados para a beleza e feiura feminina. O quadro 1 expfe as variaveis

estruturantes contadas para as analises dos dados descritivos.
Quadro 1.

Variaveis estruturantes do corpus “beleza masculina™”, “feiura masculina”, “beleza feminina” e ‘‘feiura
feminina”.

Cor da pele Faixa etéria Regido do Pais Nivel de Escolaridade Modelo
Branca 13-20 anos Norte Superior Branco
Preto 21-30 anos Nordeste Médio Preto
Pardo 31-40 anos Sul Fundamental Pardo
41-50 anos Sudeste
51 acima Centro-Oeste

3.3.3.1 Representacdes Sociais sobre a Beleza Masculina

O corpus analisado se refere, especificamente, a questdo relacionada a definicao
das caracteristicas de beleza da celebridade masculina escolhida pelo participante. Este
corpus foi composto por 425 Unidades de Contexto Iniciais (UCI), o que corresponde a
quantidade de respostas submetidas a analise. Possui 1.207 palavras analisaveis
(indicadora de sentidos), com frequéncia de 3,57 vezes por palavra, sendo que estas
ocorreram 4.315 vezes. A anélise dividiu-se em 434 Unidades de Contexto Elementares
(UCE). Destas, 386 UCE (88.94% do total) foram retidas na CHD, conforme indica a
figura 3. Na primeira parti¢do do corpus, a classe 3 (49.48%) se diferenciou do restante
do material textual. Na segunda particdo o corpus foi dividido em um sub-corpus,
compondo, assim, a classe 1 a qual reteve 23.32% do corpus; e a classe 2 representa
27.2% do total do corpus. A analise parou por aqui, visto essas trés classes se mostrarem
estaveis, na andalise da CHD. Foram consideradas na andlise todas palavras com
frequéncia maior que trés. Na figura 3, o dendrograma apresenta as palavras, bem como
seu respectivo X2, o que indica o grau de associacao entre a palavra e a classe. As classes
apresentam caracteristicas fisicas que sdo indicativas de beleza em determinada pessoa.
Entretanto, é possivel observar que hé diferentes posicionamentos de alguns participantes,

quanto a localizacéao regional e ao modelo referido.
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Corpus “Beleza Mazculina™ 336 TCE (38 94% do total)

CLASSE 1(17.2% 80 UCE) CLASEE 1 (13,325 - 30 UCE) CLASSE3 (04 S1UCE)
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Taormar Manmal 4 66
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Expresive 466

Corpo Definido 19z

Figura 3. Dendrograma do corpus “Beleza Masculina” (n=422).

Classe 2 — Caracteristicas Associadas & Modelos Pardos

A classe 2 representa 27.2% do texto retido na analise. Na classe predominam
respostas de participantes de faixa etaria acima dos 50 anos. Em seu conteudo, é possivel
notar as caracteristicas que os participantes utilizam para atribuirem beleza ao modelo,
ele deve “ter” “cabelo cacheado” ou “cabelo encaracolado”, “labios carnudos”,

I AT

“corpo sarado” ou “corpo malhado” “tom de pele”, “sorriso branco”. Mas também,

«“

ser” “moreno”, “sensual”, “atlético”, “natural”. Um exemplo desta representacdo

esta nestas citacoes:
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Bem na verdade acho o ator lindo, mas nunca reparei detalhes entdo fui olhar
umas fotos dele para responder primeiramente ele € moreno e tem um rosto
marcadamente masculino, olhar atraente e sorriso largo, que acompanha
covinhas, labios grandes que faz um til perfeito. Cabelo cacheado ou curtinho,
de todo jeito vai bem sobrancelha forte, nariz marcante, o corpo que eu olhei
com atengdo agora nem € tdo bem feito, mas destaco o peito e as
coxas grossas, ele é sensual, se fosse traduzir a beleza dele diria moreno sensual
de olhar e sorriso atraente e envolventes, para mim, tipica beleza brasileira

(Suj.298, cor branca, regido sudeste, nivel superior, 50 anos acima, modelo pardo).

“Ele me veio a cabeca imediatamente, nem sei direito 0 porqué.
Ele tem wum perfil até comum de homem, porém vinculado a
midia brasileira, sarado na medida certa, bracos e abdémen definidos de uma
maneira que me agradam. Moreno cabelo baguncado, jovem, olhos
castanhos, escapando daquele famoso perfil ‘europeu de olhos azuis’ e ‘cabelo
liso claro’, ndo que seja uma beleza que eu nao admire, mas Caio parece esbanjar
masculinidade, que aqueles [outros]. O que para mim pesa no
quesito beleza, algo cru e menos superficial ” (Suj. 274, cor parda, regido nordeste,

nivel superior, 21-30 anos, modelo pardo).

“Ele tem um corpo definido, mas ndo exagerado, parece ser simpético e
inteligente, labios carnudos e olhar sensual /...]” (Suj.298, cor parda, regido

sudeste, nivel superior, 21-30 anos, modelo pardo).

“O fato de ele ser alto, aparentemente ser simpatico e, 0 sorriso que
chama atencdo” (Suj.486, cor preta, regido nordeste, nivel superior, 18-20 anos,

modelo pardo).

Classe 1- Beleza Associada a Modelos Brancos

A classe 1 representa 23.32% do total do corpus retido na andlise. Nela

predominam respostas referentes aos modelos brancos. O contetdo da destaque a uma

beleza masculina baseada nas caracteristicas de “altura”, (for¢a) “forte”, em ser

“magro”, N0S “tracos” do “rosto simétrico”, no “cabelo 1iso”, “louro”, nos “0lhos

claros”, “labios bonitos” e na sua cor “branco”. Mas também se valem de outros

83



caracteres menos fisicos, como “olhar sedutor”, ser “sedutor”, “carismdtico” e “belo” .
Um exemplo dessa representacdo estd presente nas passagens:
“Jovem branco, cabelo preto encaracolado, ndo € nem tdo alto nem tao
baixo, forte. (Suj. 033, cor branca, regido nordeste, nivel superior, 21-30 anos,

modelo pardo).

“Loiro, olhos claros, simetria do rosto, barba por fazer, alto, massa corporea
equilibrada, sua cor de pele”. (Suj.094, cor branca, regido sudeste, nivel superior,

21-30 anos, modelo branco).

“Moreno de olhos claros, alto, ndo ser magro nem ‘saraddo’, maos grandes”

(Suj.398, cor parda, regido nordeste, nivel superior, 21-30 anos, modelo branco).

Alto, o sorriso alvo e largo, o cabelo liso, corpo em forma (Suj.461, cor preta,

regido nordeste, nivel superior, 18-20, modelo branco).

Classe 3 — Beleza Associada a Modelos Negros
A classe 3 corresponde a 49,48% do total de UCE retidas na analise. Nesta classe
ha predominéancia de respostas que referem mais aos modelos pretos. O seu contetdo fala
da beleza remetendo as caracteristicas fisicas, tais o “sorriso”, “olho”, “nariz”, “labio”,
“corpo” e “cor da pele”, mas também traz atributos mais abstratos, como por exemplo,
“olhar” (forma), “postura” e a atribuicdo étnica do modelo “negro”. Apresentam-se estas
frases como exemplo:
“O sorriso o0s pelos grossos e brilhantes da face e do cabelo o porte
fisico ligeiramente musculoso sem cair no exagero o vigor da pele morena e o
brilho nos olhos ” (suj.023, cor branca, regido sudeste, nivel superior, 21-30 anos,
modelo pardo).

“Ele é todo bonito o sOrriso o corpo o cabelo que esta sempre adornando com
turbantes ou mesmo com cortes e penteados que o torna ainda ‘estiloso’
0s olhos sd@o bem expressivos tomando num todo, ele é todo bonito” (Suj.405, cor

parda, regido norte, nivel superior, 41-50 anos, modelo preto).

Em suma, o contetdo das representacfes sobre a beleza dos modelos pardos e
pretos referidos demonstra que as qualidades destacadas pelos participantes como

indicativo da beleza masculina ainda resistem a associacdo do negro a beleza, ndo a toa
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as caracteristicas que descrevem modelos pretos trazem poucos adjetivos, sendo o
“sorriso” 0 atributo percebido que mais conferia atratividade ao modelo referido. Retrata
também a beleza masculina pautada ndo apenas em caracteristicas fisicas, mas em
expressoes do ‘modus operandi’ do modelo negro escolhido, como: “olhar”, “postura”,
“simpatia”.

Observou-se que a cor da pele mais evidenciada pelos participantes é a “morena”,
que, quando remetia a caracteristica racial do modelo, era associada a “sensualidade”.
No entanto, em modelos brancos a cor morena também é tomada como parametro de
beleza, mas ndo remetia a alguma caracteristica étnica, uma vez que era referida apenas
em termos de cor adquirida por processos artificiais, como o bronzeamento. Logo, uma

cor que deveria ter o “tom certo”.

3.3.3.2 Representacdes Sociais sobre a Feiura Masculina
A partir das respostas a pergunta sobre feiura masculina, se elaborou o corpus
“Feuira Masclina”. Composto por 399 Unidades de Contexto Iniciais (UCI), o que
corresponde a quantidade de respostas submetidas a andlise. Possui 1.147 palavras
analisaveis (indicadora de sentidos), com frequéncia de 2.155 vezes por palavra, sendo
que estas ocorreram 2.472 vezes. A analise dividiu em 402 Unidades de Contexto
Elementares (UCE). A Classificacdo Hierarquica Descendente reteve 67.41% dos
segmentos de texto (271 dos 402), organizados em trés classes, conforme indica a figura
4. Na primeira particdo do corpus, a classe 3 (37.64%) se diferenciou do restante do
material textual. Na segunda particdo, o corpus foi dividido em um sub-corpus,
compondo, assim, a classe 1, a qual reteve 36.16% do corpus; enquanto a classe 2
representa 26.2% do total do corpus. A analise parou por aqui, visto essas trés classes se
mostrarem estaveis, na analise da Classificacdo Hierarquica Descendente.
Na analise foram consideradas todas as palavras com frequéncia maior que dois.
A figura 4 representa o dendrograma, nele contém as palavras retidas na CHD, bem
como o respectivo qui-quadrado. As classes apresentam diferentes perspectivas para a
feiura masculina. Além disso, a regido e a cor do modelo escolhido trazem, em algmas
situagdes, posicionamentos diferentes frente as caracteristicas da feiura atribuidas ao

modelo.
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Corpus “Feiura Masculina® 271 UCE (58,94% do total)

CLASSE 3 (37.64% 102 UCE) CLASSE 1 (3.16% - 98 UCE) CLASSE 2 (26.2% -71 UCE)
Femura Aszoriadas 2 Modelos Brancos Faiura Associada 3 Modelos Magros Feiura Aszociada 3 Modelos Pardos
Modelo Branco Tiodelo Prato Modelo Pardes
Eegido Budaste Fagiio Nordasts Regifo Sul
Palavra X Palavra X2 Palavra X
Gordo 60.12 Cabelo 6585 Dentes Tortos 3846
Baixo 36.36 Mariz 4236 Ser 32353
Magro 19.18 Eosto 4019 Ter 2042
Marigudo 10.17 Olho 2837 Muito Magro 241
Careca 10.17 Sorriso 2411 Sorriso Feio 18.92
Barrigudo 10.17 Corpo 2411 Dentes Feios 1433
Mariz Grande 933 Boea 2231 Cabelo Feio 1433
Velho 344 Dente 11.21 Perzonagem 11.44
Magro Demais 7.08 Barriga 10.83 Foi Desprovido 11.44
Olhos Esbugalhados 6.73 Voz 1.17 Parecer 10.36
Mariz Muito Grande 6.73 Porte Fizico 117 Eepresentar 8.35
Mariz Estranho 5.73 Cabeca 536 Artista 8.535
Cabelo Mal Cuidado 6.73 Feio 7.63
Boca Pequena 5.73 Achar 5.62
Boca Fina 6.73
Euga 5.03
Desengongado 5.03
Chato 5.03
Calvicie 5.03
Branguelo 5.03
Bigode Feio 5.03
Orelha 3.89

Figura 4. Dendrograma do corpus “Feiura Masculina” (n=402).

Classe 3 — Feiura Associada a Modelos Brancos

A classe 3 abrange 37.64% do material textual que foi retido na analise. Ver-se
suas respostas mais associadas a modelos de cor branca e a participantes da regido
sudeste. Em seu conteldo, a feiura é descrita com base em caracterisicas que remetem a
gordura ou a magreza, como “gordo” e “baixo”, “magro” ou “magro demais”,
“barrigudo”, que descrevem o carater da aparéncia dos corpos de modelos brancos. No

caso da aparéncia facial, ‘“narigudo” ou “nariz grande”, ‘careca”, “olhos

12 2

esbugalhados” a “cabelo mal cuidado”, “boca pequena”, mencgdo a pertenca étnica do
modelo, “branquelo” e a sua faixa etéria “velho”, com “rugas”. Ou mesmo de tragos de
suposta caracteristica pessoal, “desengongcado” € “chato”. Apresenta-se frases

caracteristicas desta classe:
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“Baixo, magrelo, musculatura ndo definida e rosto pouco atraente, devido
a calvicie e a boca pequena” (Suj.061, cor branca, regido sudeste, nivel superior,

21-30 anos, modelo branco).

“Baixo, raquitico, cabelo mal cuidado, com aparéncia de sujo, sem conteudo,
boca muito grande” (Suj. 079, cor branca, do sudeste, nivel superior, 21-30 anos,

modelo branco).

“E velho, gordo e chato ” (Suj. 247, cor parda, regido nordeste, nivel superior, 21-

30 anos, modelo branco).

Sujeito de estatura média baixa, gordinho, barrigudinho, falta harmonia nos
tracos do rosto, pernas finas, desengongado (Suj. 334, cor parda, regido sul, nivel

superior, 31-40 anos, modelo branco).

Classe 1 — Feiura Associada a Modelos Pretos
A classe 1 representa 36.16% do material retido na analise. Possui conteudo que
refere mais as respostas de participantes da regido nordestes e ao modelo preto. Apresenta
contetido que refere como elementos das representacdes da feiura ligadas a caracteristicas
fisicas de modelos pretos, dessa forma, o “cabelo”, o “nariz” € 0 “rosto” figuram como
primeiros trés elementos, mas também o “corpo”, a “boca” € 0 “sorriso”. Um exemplo
desta representacao esta nas seguintes afirmativas:
“O que pra mim chama mais ateng¢dao do que o proprio cabelo dele é o nariz,
talvez se ele ndo tivesse um estilo tdo maluco, o nariz poderia passar despercebido
e ele fosse considerado até bonito mas, ndo é o caso” (Suj. 118, cor branca, do

nordeste, nivel superior, 21-30 anos, nivel superior, modelo preto).

“Tive bastante dificuldade em eleger uma pessoas feia, isso é algo relativo pois
nao considero estritamente fisico, mas sim subjetivo. Com esfor¢o pensei no ator
Luis Melo, ndo tem muitas caracteristicas que o torna feio, € o conjunto. Mas
diria que a boca, o cabelo e os olhos” (Suj. 060, cor branca, do nordeste, nivel

superior, 31-40 anos, se refere a modelo preto).

“Ele tem um rosto muito desproporcional, em minha opiniéo, olhos, nariz e boca
muito grande” (Suj.298, cor parda, regido sudeste, nivel superior, 21-30 anos,

modelo pardo).
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Classe 2 — Feiura Associada a Modelos Pardos
A classe 2 reteve 30.46% do corpus, nela predomina respostas referentes ao
modelo pardo, e de participantes da regido sul do pais. A feiura nesta classe se liga a
caracteristicas do rosto do modelo que os participantes atrelam a um certo “desleixo”
com a aparéncia, “ter” “dentes tortos”, “sorriso feio”, “dentes feios”, OU MesMoO 0
“cabelo feio” , ainda “ser” “feio” como uma redundancia, ‘“muito magro” e
“representar” um “personagem”. Algumas passagens que ilustram esta classe dizem:
“Pele com muitas marcas e cabelo oxigenado, seu sorriso € muito feio, com
os dentes tortos, da a impresséo de desleixo, suas roupas também séo de péssimo
gosto” (Suj. 004, cor branca, regido sul, nivel superior ,21-30 anos, modelo
pardo).

“E uma pessoa que se torna feia pela sua antipatia e arrogancia” (Suj. 016, cor
branca, regido sul, nivel superior, 21-30 anos, modelo pardo).

“Sorriso feio, cabelo feio e baixo ” (Suj.049, cor branca, regido centro-oeste, nivel

superior, 18-20 anos, modelo pardo).

Em resumo, se observa que ao trazer modelos brancos como representativos da
feiura masculina, os participantes o fazem pautando-se em outros estere6tipos, como
exemplo, o que associa a feiura & gordura e mesmo a magreza, a estatura, a falta de
cabelo, ou mesmo caracteristicas do rosto que sdo tomadas como desproporcionais: “boca

iz

fina”, “nariz estranho” ou com ‘“cabelo mal cuidado”, e a sua cor de pele, ao
mencionarem o0 modelo como “branquelo” (ver dendograma 2). Mas, em se tratando do
fendtipo do negro, foi evidenciado nas respostas que tragos fortemente associados a uma
descendéncia africana foram alvos de depreciacOes estéticas, a exemplo dos “ldbios”,

“nariz”’ e 0 “cabelo” dos modelos referidos.

3.3.3.3 Representacgdes Sociais sobre a Beleza Feminina

A partir da celebridade escolhida pelo participante, foi pedido que descrevessem
as caracteristicas fisicas que acreditavam conferir beleza ao prototipo. Desse material
produzido pelas respostas dos participantes, se obteve um corpus denominado “Beleza
Feminina”. Composto por 388 Unidades de Contexto Iniciais (UCI), que o programa
dividiu em 391 Unidades de Contexto Elementares (UCE) ou segmentos de texto. O

programa reconheceu 1.058 palavras analisaveis (indicadoras de sentido), sendo que estas
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ocorreram 3.493 vezes e com uma frequéncia de 3,30 vezes por palavra. A Classificagéo
Hieréarquica Descendente (CHD) reteve 350 UCE (89.51% do total). A figura 5 apresenta
0 dendograma, que deve ser lido da esquerda para a direita. Na primeira particdo do
corpus, 0 programa reconheceu a classe 2, que representa 21.14% do total do material
textual retido na analise, a qual o programa repartiu, formando a classe 3, composta por
35.14% do total, que, por sua vez, se diferenciaram do material textual da classe 1, retendo

43.71% do corpus. A analise parou por aqui, visto estas trés classes se mostrarem estaveis.

Corpus “Beleza Feminina®™ 350 UCE (89.51% do total)

Figura 5. Dendrograma do corpus “Beleza Feminina” (n=388).
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Classe 2 — Beleza Associada a Caracteristicas de Brasilidade das Modelos Brancas,
Pretas e Pardas

A classe 2, que representa cerca de 21.14% do material textual retido na
Classificacdo Hierarquica Descendente (CHD), traz alguns sujeitos que estdo associados
aos discursos presentes nesta classe (suj.303 e suj. 052). Em seu conteudo ha
caracteristicas que os participantes descreveram como tipicas da mulher brasileira e que
eles também identificaram nas modelos referidas, como “ter” “bumbum” e “rosto
bonito” ou “delicado”, “médio”, um “corpo bonito”, com “seios e bumbum médios”,
“pernas grossas”, “fisico proporcional” e mesmo “ser” “negra”, “maioria da
populagdo” e “representar a mulher brasileira”. Algumas frases que ilustram esta
representagéo sao:

“Ela tem um rosto forte e delicado néo sei explicar bem como que é tem uma boca

bonita e desenhada seu nariz pequeno afilado e o olhar bonito seu corpo

também é todo proporcional ela tem uma estrutura longilineas mas nédo é fina

como de modelos anoréxicas ” (Suj.303, cor parda, regido nordeste, nivel superior,

21-30 anos, modelo parda).

“Nossa ela é completa! E linda, exuberante, um ar fresco de mulher segura e que
vive sua sexualidade feminina, sem se prender a padrdes ou tradi¢des sem antes
questiona-las. Digo isso porque ela é ateia e muito inteligente, mostra
que tem senso critico. Ela tem uma beleza que entrega nos filmes
que € estonteante, se eu pudesse nasceria igual ela. As caracteristicas
fisicas sdo, o corpo bonito, corpo magro mas forte, cor da pele morena e reluzente
que ilustra saude, um sorriso e um rosto lindo, cabelo cacheado e bem cuidado”

(Suj. 052, cor branca, regido sudeste, nivel superior, 21-30 anos, modelo parda).

“Ela tem cintura de ‘pildo’, quadril largo, fora a pele limpa, os olhos claros e o
sorriso perfeito” (Suj.015, cor branca, regido sul, nivel superior, 21-30 anos,

modelo branca).

Ela é a combinacgdo perfeita de beleza elegante e independente do que use, tudo
cai bem em seu corpo cheio de curvas. (Suj. 107, cor branca, regido nordeste, nivel

superior, 21-30 anos, modelo preta).
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Classe 3 — Beleza Associada a Modelos Miscigenadas

A classe 3 reteve 35.14% do total do corpus, e suas respostas sdo mais
caracteristicas de participantes de cor branca. Ela traz em seu material textual o ser
“magra”, “alta”, “morena” , com “boca carnuda” e “sorriso bonito”, como indicativos
de beleza feminina nas modelos pardas. Mas também nas modelos brancas ha indicativos
de que ser “loira”, com “sorriso largo”, “olhos claros”, “cabelo cacheado” ou
“encaracolados” e “longos”, como significativos para se ver beleza nessas modelos.
Revela a beleza feminina associada a caracteristicas miscigenadas, ao se referirem as
modelos brancas e pardas. Apresenta-se 0s seguintes exemplos:

“Alta, magra mas ndo muito, tem o corpo malhado com perna, bumbum e cintura

fina, cabelo liso, bonito e tracos do rosto delicados” (Suj. 009, cor branca, do

nordeste, nivel superior, 21-30 anos, modelo branca);

“Loira com cor da pele morena, acho bonito quando sorri, pois ressalta
o0 dente extremamente branco, magra e ndo possui corpo masculinizado como as
mulheres de academia” (Suj.097, cor branca, regido sul, nivel superior, 18-20

anos, modelo branca).

“Sua cor de pele morena, cabelos cacheados e castanhos, olhos expressivos,
grandes e castanhos, nariz fino e pequeno, magra, cintura fina, quadril largo,
boca carnuda, dentes brancos e harmonicos, rosto fino, alta proporcional, bragos
finos e pernas morenas e torneadas” (Suj.061, cor branca, regido sudeste, 21-30

anos, modelo parda).

“Morena, seios fartos, bumbum grande, cintura fina, os cabelos cacheados e
longos, ddo uma sensualidade a mais. Nem é muito magra, nem é gorda”

(Suj.268, cor parda, regido sudeste, nivel superior, 21-3 anos, modelo parda).

“Cor da pele morena, olhos verdes, magra, nariz pequeno, boca carnuda, cabelo
cacheados, é a minha versao preferida dela, magra porém com quadris largos”

(Suj. 487, cor preta, regido nordeste, nivel superior, 21-30 anos, modelo parda).

Classe 1- Beleza Associada a Modelos Negras
Quanto a classe 1, que representa 43.71% do total do material textual retido na
analise, suas respostas sao mais caracteristicas de participantes da regido nordeste. O

material textual retido nesta classe apresenta o “sorriso”, o “corpo”, a “boca’ e a “cor
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da pele” da modelo como indicativos de beleza feminina. Além destes, ha elementos
atrelados a beleza dos “tragos do rosto” e da “elegancia” dessas modelos. Fala da beleza
feminina mais associada as modelos pretas e pardas. Exemplos desta representacao estao
nestes enxertos:
O sorriso, cabelo e o corpo (Suj. 025, cor branca, regido nordeste, nivel superior,
18-20 anos, modelo preta).

“Cabelo, sorriso, cor da pele e olhos” (Suj. 301, cor parda, regido nordeste, nivel

superior, 21-30, modelo preta).

“Cor da pele, rosto, corpo, cabelo, delicadeza, sorriso bonito, tracos rosto
delicados e comportamento” (Suj. 444, cor preta, regido sudeste, nivel superior,

21-30 anos, modelo preta).

Em suma, as representacdes sociais que os participantes possuem sobre a beleza
feminina remetem a um ideal de beleza branca ou mestica. Assim, & modelo branca
referida como representativa da beleza feminina, agrega-se caracteristicas, tais “cor de
pele morena”, o “cabelo cacheado” ou “lis0”; e, a modelo parda, as caracteristicas mais
descritas como sindnimos de beleza foram o “nariz fino e pequeno”, ser “magra”, ter a
“cintura fina”, 0 “quadril largo”, a “boca carnuda”, porém “bem definida”. E mesmo
as modelos pretas referidas apresentavam caracteristicas semelhantes (ver dendograma
3).

3.3.3.4 Representacgdes Sociais Sobre a Feiura Feminina

O corpus analisado pelo programa IRAMUTEQ foi composto por 363 Unidades
de Contexto iniciais (UCI), que o programa repartiu em 368 Unidades de Contexto
Elementares (UCE). A analise reconheceu 1.180 palavras (indicadoras de sentido), com
namero de ocorréncias igual a 2.821 vezes e 2.39 foi a média de vezes em que se
repetiram. A CHD aproveitou 67.66% (249 UCE do total de 363). O Dendograma da
figura 6 demonstra que, na primeira particdo do corpus, a classe 1 foi repartida pelo
programa que gerou a classe 2, que por sua vez se diferiram do contetdo da classe 3, a

ponto do programa reconhecer trés classes distintas.
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Corpus “Feiura Feminina™ 249 UCE (67.66% do total)

CLASSE 1(37.03% 142 UCE} CLASSE 2 (36.16% - 98 UCE) CLASSE 3 (26 2% -T1 UCE)
Feiura Assoctadas 4 Modelos Brancas Feiura Associada & Modelos Negras Feiura *"“5_50'?3‘1“ a Modelos
Miscigenadas
Palavra X2 Palavra X Palavra X2
Cirurgias Plasticas 2377 Labio 7015 Gorda 38.55
Parecer 1639 Nariz 67.18 Baixa 3771
Ter 15.63 Sorrizo 31.67 Magra demais 3771
Ser 1522 Othos 31.67 Sorriso Feio 1933
Rosto 14.23 Voz 21.69 Rosto Estranho 1933
Sem Beleza 867 Testa 14 34 Dentes Tortos 154
Achar Feia 785 Cabelo 1427 Muita Plastica 1451
Nio é Bonita 7.85 Velha 134 Libios Muito Grandes  7.21
Sua Feiura 7.04
Idade 7.04
Foi 543
Estar 543
Ficar 543
Artificial 543
Corpo 495
Desproporcional 463
Feia 4.62
Fazer Intervencdes 387
Rosto Feio 3.84
Maquiagem Exagerada 3.84
Algumas 384

Figura 6. Dendrograma do corpus “Feiura Feminina” (n=363).

Classe 1 — Feiura Associada a Modelos Brancas

A classe 1 abarca 57.03% do corpus analisado, sendo a mais significativa. O seu

contetido refere uma representacao da feiura mais associada as caracteristicas fisicas de

modelos brancas, remetendo, sobretudo, o que atorna “feia” sdo as “cirurgias plasticas”

OU “fazer intervengdes” N0 “rosto” 0U NO “corpo”, o que torna a mulher “artificial” e

menos prestigiada por se “achar” mais nova do que a sua real “idade”. Estas

representacdes estdo presentes nestas passagens:

“Devido a quantidade de plasticas ficou muito feia, cabelo rebelde” (Suj.016,

cor branca, regido sul, 18-20 anos, modelo branca).

“Tem um rosto visivelmente artificial com diversas plasticas evidentes, seu cabelo

loiro ‘ndo-natural’ ndo € bonito, o seu corpo apesar de esculpido é também
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extremamente artificial e desproporcional com a idade e com o prdprio tipo fisico

da atriz” (Suj.174, cor branca, regido centro-oeste, 18-20 anos, modelo branca).

“Ela esta toda esticada, nada espontanea e as suas expressdes Sao
esquisitas, fora seus l&bios feios e seu cabelo feio, também néo gosto do seu corpo
flacido é um corpo mal cuidado, nada contra gente acima do peso, mas
flacidez € falta de cuidado” (Suj.412, cor parda, regido nordeste, nivel superior,

21-30 anos, modelo branca).

“O corpo dela ainda que com muita plastica € muito feio. Os dentes dela séo
desproporcionais ao rosto, que é desproporcional ao corpo, o nariz grande, mas
o mais estranho mesmo é o sorriso” (Suj.412, cor preta, regido sul, nivel superior,

18-20 anos, modelo branca).

Classe 2 — Feiura Associada a Modelos Negras

A classe 2 é composta por 22.09% do total do corpus e se refere a representacéo
da feiura feminina como decorrente das caracteristicas fisionémicas de modelos negras
(pretas ou pardas), mas também ¢é possivel visualizar caracteristicas semelhantes
direcionadas a modelos brancas, como exemplo: “labios”, “nariz” “sorriso”, “olhos”,
mas também de peculiaridades de algumas delas, como a “voz” e ser “velha”. Estas
ideias estdo expressas nestes extratos:

“Cabelo seco, labios e olhos grandes” (Suj.014, cor branca, regido nordeste,

escolaridade superior, 21-30 anos, modelo parda).

“Todo o conjunto, o rosto, os labios, olhos e nariz” (Suj.297, cor parda, do

nordeste, nivel superior, 41-50 anos, modelo preta).

“E 0 mesmo caso do Lazaro Ramos, rosto desproporcional, olhos e labios muito
grandes. E no caso dela com um agravante, parece que o rosto foi esticado para
as laterais, os labios dela me lembra os labios do personagem Coringa do
Batman ”(Suj.298, cor parda, do nordeste, nivel superior, 18-20 anos, modelo
branca).
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Classe 3 — Feiura Associada a Modelos Miscigenadas

A classe 3 representa 20.88% do material textual retido na andlise. A
representacdo da feiura dentro da classe gira em torno do corpo, no ser “baixa”, “gorda”,
também fala do rosto com “sorriso feio”, “labios grandes”, “dentes tortos” e das “muitas
plasticas” feitas no rosto. Apresenta-se este exemplo para ilustrar:

“Dentes tortos e corpo desproporcional” (Suj.048, cor branca, do sudeste, nivel

superior, 21-30 nos, modelo parda).

“Gorda, dentes sobressaltados e desalinhados, macds do rosto muito salientes,
cabelo desgrenhado sempre” (Suj. 165, cor branca, do nordeste, nivel superior,

21-30 anos, modelo parda).

“Nariz largo, labios grandes, sorriso feio e magra demais” (Suj.005, cor branca,

regido nordeste, nivel superior, 18-20 anos, modelo branca).

“Rosto enrugado, 1&bios grandes, olhos arregalados, baixinha (Suj.091, cor
branca, regido nordeste, nivel superior, 31-40 anos, modelo branca).

“Magra demais, rosto estranho, ndo tem qualidades da mulher brasileira, nem
simpatica, nem carne nem nada” (Suj.267, cor parda, regido nordeste, nivel

superior, 21-30 anos, modelo branca).

Gordinha com um abddémen saliente, ndo tem postura, os tracos do corpo e do
rosto em desarmonia, o sorriso feio e o cabelo feio (Suj.334, cor parda, regido sul,
nivel superior, 21-30 anos, modelo parda).

Alta demais, magra demais, labios muito grandes (Suj.438, cor preta, regido
centro-oeste, nivel superior, 18-20 anos, modelo branca).

Por fim, o contetdo das respostas dos participantes refere-se a uma representacao
sobre a feiura associada a ideias contrarias ao excesso de cirurgias plasticas, a ideia de
uma aparéncia que tenta “driblar” a chegada desta fase da vida, esta representada pelas
palavras: “cirurgia plastica”, “maquiagem”, “idade”, “seu corpo e rostos”. Mas também
esta ligada a ideia de “exagero” com o “fisico”, que expressa a ideia das escolhas estéticas
da modelo que a associa a feiura. E acabavam por ndo melhorar a aparéncia fisica delas,
assim apresentou-se como um indicativo de feiura, independente da cor da modelo
referida. Contudo, ha algumas ressalvas, como a exemplo de modelos pardas e brancas,

que o ato de intervir sobre seus corpos gerava uma aparéncia com “excessos”, sobretudo
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quando remetiam aos “labios grandes”, “bumbum”, “nariz estranho” e ‘“‘cabelo
estranho”, percebidas como caracteristicas ligadas & negritude. E quando a modelo era
preta, se referiam a feiura a partir de caracteristicas de sua aparéncia racial, como por

exemplo “ldbios”, “olhos”, “formato do rosto™.

3.3.4 Autoimagem dos Participantes da Pesquisa

Com base nas respostas ao questionario “Beleza Brasileira” e, mais
especificamente, da pergunta sobre a prépria aparéncia fisica do participante do qual foi
efetuada a anélise da frequéncia e da correlacdo entre cor autodeclarada e avaliages da
propria aparéncia fisica. O intuito foi avaliar a percepc¢do dos participantes quanto a sua
autoimagem apos terem respondido as questdes relativas a beleza e feiura de protétipos
expostos na midia televisiva brasileira.

Conforme demonstra a Tabela 9, independente da cor autodeclarada pelo sujeito,
se branca 68,2%, preta 54,5% ou parda 68,2%, tendiam a se autoavaliarem como
“razoavelmente bonito”. Entretanto, participantes pretos 22,7% foram os que mais se
avaliaram como ‘muitos bonitos”. E participantes pardos 12,7%, foram os que menos se
avaliaram com o mesmo critério. Apesar disso, participantes autodeclarados pretos 17%
também foram os que mais se autoavaliaram como “nada bonitos”, em relagdo aos demais
brancos 10,7% e pardos 11,6%. Todavia foram os participantes pardos 7,5% quem mais
se recusaram a falar sobre a prépria aparéncia.

A anélise dos residuais ajustados indicam que participantes pretos optam menos
pela avaliagdo “razoavelmente bonito” (-2,4). Contudo, revela maior relagdo desta

categoria de participantes com a autoavalia¢ao “muito bonito” (2,0) (ver Tabela 9).

Tabela 9.
Frequéncia, porcentagem (entre parénteses), qui-quadrado e residuais da relacdo entre as
variaveis niveis de beleza e cor da pele dos participantes.

Cor do | Muito | Razoalvelmente Nada Preferiu Total
participante | Bonita Bonita Bonita néo
responder
Branco 35 159 27 13 233
(15,0%) (68,2%) (10,7%) (5,6%) (100,0%)
-0,3 1,1 -0,6 -0,6
Pardo 22 118 20 13 173
(12,7%) (68,2%) (11,6%) (7,5%) (100,0%)
-1,3 0,9 -0,5 0,8
Preto 20 48 15 05 88
(22,7%) (54,5%) (17%) (5,7%) (100,0%)
2,0 -2,4 1,4 -0,3
Total 77 325 62 31 494
(15,6%) (65,6%) (12,6%) (6,3%) (100,0%)
Qui-quadrado = 8,210 Significancia= 0,223
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3.4 Discusséo

Investigou-se as representacdes sociais sobre a beleza e a feiura para brasileiros
de diferentes grupos de cor da pele, a partir de celebridades expostas na midia televisiva
brasileira.

Toda representacdo € a representacao de algo, e € feita por alguém. Neste estudo
a beleza e a feiura sdo objetos de representacOes sociais e 0S sujeitos dessas
representacdes, interpelados com base na sua cor da pele. Este trabalho utilizou
contribuicdes advindas da Teoria das Representacfes Sociais, iniciadas a partir do estudo
proposto por Moscovici (2010).

Ao longo dos periodos historicos, ha notorias transformacbes na forma de
conceber a beleza. A sua maior mudanca diz respeito aos periodos modernos e pos-
modernos, quando passam do centro da reflexdo humana (pregada no inicio dos tempos
pelos fil6sofos) para ser um tipo de capital supervalorizada pela modernidade (Novaes,
2006; Sampaio & Ferreira, 2009). Deste modo, a beleza na atualidade se associa a fatores
econémicos e relacionais (Fry, 2002; Malysse, 2002; Neto & Capone, 2007; Novaes,
2006). Prontamente, se a beleza é uma construcdo social, estudar os padrbes estéticos
socialmente construidos e reproduzidos, podera levar a compreensao de certas exclusdes
geradas pela imposicdo de parametros os quais sdo utilizados como “filtro”, tanto para se
ver belo quanto para atribuir beleza ou feiura a outrem.

Observou-se, por meio das preferéncias estéticas dos particpantes, que a brancura
ainda é tomada como referencial de beleza ou mesmo da falta dela. Modelos brancas em
geral séo apontadas como mais atreladas a beleza do que os demais grupos, sobretudo por
participantes do mesmo grupo de cor da pele. Esta tendéncia também é encontrada nas
respostas dos participantes pretos e pardos (ver tabelas 2 e 6). Nada obstante, associar
beleza aos grupos majoritarios, sobretudo da parte de grupos minoritarios, é vista em
outros estudos (Domingues, 2002; Franga, 2011; Poole, 2013).

Decididamente, modelos pretos, comumente apresentaram baixa preferéncia entre
os participantes, em especial nas representacdes sobre a beleza. Observou-se que 0s
participantes brancos foram os que se posicionaram de forma alheia a presenga de
celebridades de cor preta em exposicdo na midia, e isso é evidenciado tanto nas
representacdes sobre a beleza quanto nas representacgdes sobre a feiura, uma vez que suas
respostas colaboravam mais para a auséncia desses modelos. Essa falta de representacdo

sobre um determinado grupo ja foi evidenciada em um estudo anterior sobre o racismo,
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no qual se caracterizou pela ndo inclusdo do outro num universo representacional ou
simbolico (Lima, 2011).

Se por um lado ha o sentimento de indiferenca da parte de participantes brancos,
por outro hd um posicionamento implicito dos pardos, ao referirem os modelos pretos
como mais representativos da feiura que os demais (brancos e pardos). Suas respostas
colaboravam mais para a presenca destes modelos nas representacgdes sobre a feiura (ver
tabelas 4 e 8). A discussdo da atribuicdo negativa as caracteristicas da negritude pelos
pardos ja foi debatida em outros trabalhos, como forma de invisibilizacdo da contribuicao
africana para a constituicdo do povo brasileiro e no ideal de brasilidade pautado no
mestigo, 0 que torna a identidade mestica cada vez menos desejavel (Coutinho, 2010;
Guimardes, 1999; Venturi e Bokany, 2005).

Se a beleza esta ligada a brancura do modelo, a feiura pode estar associada ao grau
de negritude que o modelo apresenta. No caso especifico dos modelos pretos, tal
afirmacéo foi percebida a partir de duas celebridades, ambas foram mais citadas (obtendo
frequéncia igual ou superior a trés), tanto nas representacdes sobre a beleza quanto na
elaboracdo de uma representacdo da feiura (ver tabelas 1 e 3). As justificativas dadas para
tal classificacdo remetiam a tracos da aparéncia racial destas celebridades (ver figura 4 e
6). E, no geral, as caracteristicas que remetiam a negritude receberam adjetivos, tais:
“labios muito grandes”’, “cabelo rebelde”, “cabelo armado”, “olhos grandes”, “bunda
grande”. Estas caracterizagdes associadas a feiura em pessoas de cor preta podem refletir
uma representacdo social da feiura pautada ainda na visdo eugenista que infra-
humanizava o feio, na qual os negros também eram inseridos (Diwan, 2002; Flores,
2007). Assim, a visdo da falta de beleza associada a inclusdo de tracos negroides ja foi
evidenciada em outros estudos (Aratijo, 2006; Lopes & Sant’Ana, 2014; Poole, 2013;
Richardson, 2013; Ramos & Filho, 2012; Sengupta, 2008; Silva, Santos & Rocha, 2010).

De forma geral, ficou evidenciado nas respostas que a representacdo sobre a
beleza feminina a partir de modelos brancas remete a beleza europeizada “classica”, com
valorizacdo de atributos faciais. Este padrdo também atinge modelos pretas e pardas,
porquanto, tais atributos foram utilizados como parametros para indicar beleza na modelo
escolhida. A mistura de tragos supostamente do negro, como “quadril largo”, “labios
carnudos”, associados a tragos mais nordicos, como “nariz fino” e o ser “magra’ e
“alta”, conferia a0 mesmo tempo sensualidade e beleza ao modelo descrito.

De tal modo que, em alguns resultados deste estudo, os modelos pardos sdo

tomados como mais representativos da beleza, por exemplo, quando a referéncia era a

98



beleza masculina (ver tabela 2 e figura 3). Eles aparecem com maior forgca no imaginario
dos participantes, sobretudo os que congregavam caracteristicas, como “moreno”, com
“altura”, (forga) “forte”, “labios carnudos”, “sorriso bonito”, “magro” e com ‘“cabelo
cacheado”. J& quando se referia a beleza feminina, uma celebridade em especifico (ver
tabela 5 e figura 5) congregava as seguintes caracteristicas: “cor de pele morena”,
“cabelos cacheados”, “olhos expressivos”, “nariz fino e pequeno”, “magra”, “cintura
fina”, “quadril largo”, “boca carnuda”, “rosto fino”, “pernas morenas e torneadas”.
Essas caracteristicas conferidas aos modelos pardos, que os tornam mais desejaveis, ja
foram discutidas em outros trabalhos os quais defendem que na hierarquia racial o pardo
ou mulato é visto como mais atrativo que o preto, por aliar caracteristicas que o fazem o
perfeito objeto sexual dentro do ideario da brasilidade (Aradjo, 2010; Coutinho, 2010;
Ramos & Filho, 2012; Souza, 1983).

Também foi observado que uma proporcao de modelos pretas citadas como belas
mostrou-se superior aos numeros relativos & populacdo preta (7,6%) no Brasil —
divulgados pelo utlimo censo do IBGE —, num total de 190.755.799 de habitantes (IBGE,
2010), ao que parece representar avancos em relacdo a percepcao de beleza em mulheres
pretas. Entretanto, esses dados dizem pouco sobre mudancas na forma de ver tais
minorias, porquanto o quantitativo de modelos correspondem a um numero restrito a trés
celebridades que foram elencadas por, no minimo, trés vezes nas resposta sobre beleza,
tendo uma delas correspondido por mais de dois tercos do total de respostas sobre
celebridades femininas pretas ( ver tabela 5). Assim, os dados refletem uma excassez de
modelos, 0 que por seu turno evidencia mais desigualdades estéticas, posto que o nimero
de celebridades brancas referidas na mesma pergunta € seis vezes maior (ver tabela 5 e
6), coferindo maior heterogeneidade da amostra dessas modelos, enquanto que, para
pretos e pardos, hd maior homogeneizacdo de respostas, chegando ao ponto de uma
celebridade masculina sozinha deter um terco das citagdes em um total de 242 respostas
(ver tabela 1).

Notou-se que no grupo de participantes pardos havia maior consisténcia em suas
respostas, pois em todas elas se verificou a tendéncia a citarem mais modelos pardos nas
representacdes sobre a beleza do que sobre a feiura. Movimento semelhante é visto entre
0s participantes pretos, citam mais modelos pretos nas representagdes sociais sobre a
beleza e menos nas de feiura. Entretanto, também escolhem mais modelos brancas nas

representacdes sobre a feiura. Mas o que poderia explicar essa tentativa de favorecer o
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proprio grupo dos pardos e o ataque a supremacia da “estética ariana” por parte dos
participantes pretos?

Esta postura de perceber o proprio grupo de modo positivo mesmo diante de
representacdes que o colocam como despossuido de tais caracteristicas, pode ser apoiado
no que afirma Almeida e Santos (2011), que as representacdes sociais funcionam como
guias dos comportamentos e das praticas dentro de um dado contexto social. Portanto,
uma vez que a opcao pela estética ariana é vista por varios autores e até mesmo pelo
Movimento Negro (e na nossa amostra também havia militantes de Movimentos pro-
negro) como efeito de um ideério que tenta atualizar a supremacia branca e a ideia de uma
hierarquia que estabelece espacos sociais para 0s grupos raciais, gera-se assimetrias nas
posicBes de poder (Aradjo, 2006; Carvalho, 2000; Poole, 2013; Silva, Santos & Rocha,
2010). Desse modo, ao preservar o sentimento de autoestima, alguns dos participantes
pretos buscaram reafirmar a negritude de forma positiva, atribuindo-lhe beleza e negando
a branquitude, ao lhe atribuir feiura. Posicionamentos do tipo ja sdo vistos em criancas a
partir dos seis anos de idade, conforme é visto no estudo de Franca (2011), quando
criancas negras favorecem ao seu proprio grupo na atribuicdo de caracteristicas como
“bonito” ¢ “feliz”.

Contudo, até que ponto saber se seu grupo se inclui ou ndo nos padrdes de beleza
vigentes, afeta na autoavaliacdo da aparéncia fisica? Imediatamente, foi analisada a
influéncia destas representacGes sobre a beleza e a feiura para a autoimagem dos
participantes da pesquisa.

Assim, verificou-se qual a possivel influéncia das represetacdes sociais sobre a
beleza e a feiura na autoimagem e na aparéncia fisica de participantes de diferentes grupos
de cor da pele. Observou-se que, no geral, os participantes se autoavaliam como
“razoavelmente bonitos”, havendo uma ligeira parcela que se definia como “muito
bonitos”, avaliagdo presente nas respostas dos pardos, brancos e pretos (ver tabela 9). No
entanto, ndo se pode deixar de destacar que a maioria da amostra é constituida por um
publico jovem, com o nivel de escolaridade superior, prontamente, a relacdo entre beleza
e juventude ndo deve ser descartada, conforme ja assinalam discussdes anteriores
(Camargo, Goetz, Bousfield & Justo, 2011; Teixeira, 2001).

Todavia, participantes brancos e pardos tendem a optar mais pela avaliacdo
“razoavelmente bonito” do que os pretos, e estes ultimos optam menos pela avaliagdo
“razoavelmente bonito”, preferindo se categorizar como “muito bonitos” (ver tabela 9).

Esta postura pode ser interpretada como uma consequéncia da exposi¢do a uma norma
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estética do qual o grupo majoritario detém o estatuto da beleza, logo ndo precisa mais
reafirmé-la. Entretanto, fazer parte do grupo menos favorecido pelo estere6tipo da beleza
gera uma tendéncia a buscar a reafirmacéo, vista aqui como uma estratégia que objetiva
preservar a autoestima pessoal. Logo, para 0s participantes pretos soa como “eu preciso
me achar por que sendo ninguém me achard”, e para os participantes brancos, como “eu
ndo preciso me achar, por que existem os que me acham”. Ja entre os participantes
pardos, soaria como “também ndo preciso me achar, mas também nao quero falar sobre”.

Conforme ja nos adverte Dantas (2011), a midia tornou-se o caminho privilegiado
na divulgacao e capitalizacdo do culto ao corpo, de modo que se vé a pertinéncia de inferir
sobre a representacdo de pessoas pretas expostas na televiséo, sejam elas celebridades ou

andnimas, o qual sera descrito no capitulo seguinte.
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CAPITULO 4

ESTUDO II: REPRESENTACAO PRETA NA MIDIA TELEVISIVA
BRASILEIRA

O primeiro estudo explorou as representacdes socialmente construidas sobre a
beleza e a feiura, tomando a cor da pele como fio condutor dessas representagdes. Foi
observado que havia mais representaces sobre a beleza que a associava ao grau de
brancura do modelo e menos representacdes, tanto de beleza quanto de feiura, envolvendo
a cor preta, sobretudo por se tratar de um estudo que foi contextualizado na midia
televisiva.

Ao observar o contexto mediatico do periodo da coleta de dados, observou-se que,
durante o periodo da coleta de dados da pesquisa anunciada pela internet como “Beleza
Brasileira”, estava em exibi¢ao a novela “Amor a Vida”, transmitida para todo o pais pela
Rede Globo. Trazia o elenco de protagonistas: Malvino Salvador (interpreta o her6i da
trama e classificado como pardo pelos juizes do estudo), Matheus Solano (interpretava
um vilao gay caricato, classificado como branco pelos juizes do estudo) e as atrizes Paola
Oliveira (a heroina da trama, classificada como branca pelos juizes) e Suzana Vieira (mae
do vildo, classificada como branca). E o elenco de antagonistas: Danielle Winits (umas
das vilds, classificada como branca pelos juizes), entretanto ndo havia nenhum ator ou
atriz de cor preta no elenco principal, mas alguns que faziam parte de nicleos secundarios;
Marcio Garcia (papel de vildo, classificado como pardo pelos juizes), Caio Castro (fazia
jovem médico, classificado como pardo pelos juizes) (Rede Globo, 2013).

Outros atores que ndo estavam em exibicdo, mas foram recorrentemente citados:
Camila Pitanga (classificada como parda pelos juizes) havia sido protagonista da novela
“Lado a lado”, que lhe rendeu o prémio de melhor atriz e o de melhor ator ao Lazaro
Ramos (classificado como preto pelos juizes), que fazia par roméantico com a atriz na
mesma novela. A atriz Ana Paula Arésio, que ja protagonizou novelas com a temaética
italiana, conjuntamente com a atriz Maria Fernanda Candido (ambas classificadas como
brancas pelos juizes). Neste mesmo periodo, se encontravam em exibi¢do os programas
dos apresentadores Regina Casé (classificada como parda pelos juizes), Fausto Silva,
Luciano Huck e Ana Maria Braga (classificados como brancos pelos juizes) (Rede Globo,
2013).
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Assim, os resultados do primeiro estudo levantaram duas questdes: (a) Qual a
representacdo de pretos na programacdo diéria das principais emissoras televisivas do
pais? (b) Qual a influéncia da midia nas representacdes sobre a beleza e a feiura
formuladas pelos participantes da pesquisa? Neste estudo, descritivo e observacional para
a contabilizacdo da presenca de pessoas pretas, no geral e, especificamente, celebridades
de cor preta. Realizou-se a observagdo de quatro das cinco maiores Emissoras de TV

Aberta (ETVA) do pais, cujos objetivos sdo descritos a seguir.

4.1 Objetivos
a) Geral:
Analisar a representacdo de pessoas de cor da pele preta na programacédo das

principais Emissoras de TV Aberta do Brasil.

b) Especificos:
e Contabilizar a exposicdo de ndo-celebridades e celebridades de cor da pele preta
na programagcéo das principais ETVA do Brasil;
e Verificar a influéncia da exposicgéo de celebridades de cor preta na programacao
das principais ETVA do Brasil e preferéncias estéticas de participantes do estudo
l.
4.2 Método

4.2.1 Amostra

A amostra das Emissoras de TV Aberta (ETVA) do Brasil — Rede Globo, Record,
Bandeirantes e SBT — foram selecionadas por seus programas estarem entre as maiores
audiéncias, conforme dados divulgados pelo IBOPE*, utilizando a cidade de S&o Paulo
como referéncia, uma semana antes da coleta dos dados. Assim:

- Rede Globo com a novela Ill — Império, registrava 30% de audiéncia;

-SBT com a novela noite 1 — Chiquititas, registrava 12% de audiéncia;

-Rede Record com o programa Domingo Espetacular, registrava 10% de

audiéncia;

4 Fonte: Media Workstation. Programas de maior audiéncia na Regido GSP. Todos os dias das 06:00 as
05:59 hs. Universos: 6.520.155 domicilios e 19.328.190 individuos. Um ponto de audiéncia corresponde
a 1% destes respectivos universos. Informaces referentes ao periodo: 06 a 12/10/2014. Data da
publicacdo: 22/10/2014.

103



-Rede Bandeirantes com o programa Panico na Band, registrava 5% de audiéncia.

4.2.2 Instrumentos e Procedimentos

Para desenvolver a pesquisa, assistiu-se a programacdo das emissoras de sinal
aberto, na cidade de Itabaiana-SE, nos dias 25 a 29 de outubro de 2014, e na cidade de
Aracaju -SE, no dia 02 de novembro de 2014, durante as 14 horas de programacdo das
emissoras, tendo inicio as 08h e término as 22h. E também de informacg6es contidas nos
sites das emissoras investigadas. De posse de um cronémetro e de uma planilha (apéndice
I) para registro dos seguintes itens: (a) horério do inicio do programa; (b) tempo de
duragéo do programa; (c) nomes das pessoas que aparecem no programa; (d) cor da pele
da pessoa que aparece; (e) quantidade de tempo que a pessoa aprece; (f) qual a acédo
desenvolvida pela pessoa durante o tempo em que aparece.

Os dias da semana utilizados para a realizagdo da coleta nas ETVA (Globo,
Bandeirantes, SBT e Record) foram: a sexta, a segunda, a terca e a quarta. No sébado e
no domingo apenas a programacéo da Rede Globo foi verificada.

A coleta dos dados dos dias 24, 25, 27, 28 e 29 de outubro foram realizadas por
uma pessoa contratada pela pesquisadora. Ja a coleta do dia 02 de novembro foi executada
pela propria pesquisadora. O colaborador recebeu instrucdo acerca dos procedimentos a
serem adotados para o estudo (apéndice H). Tratava-se de um jovem adulto, que se
autodefinia como preto e era estudante do quinto periodo do curso de Direito. O
julgamento da cor da pele das pessoas em exposicao na midia foi realizado pelo proprio
colaborador. Além das celebridades, por meio dos resultados da validacao realizada ainda
no estudo I. O material coletado totalizou 84 horas da programacéo dessas emissoras, 0

que inclui comerciais, entretanto estes ndo foram alvo de observacao neste estudo.

4.3 Resultados

4.3.1 Programacéao Assistida

Os dados referentes a coleta dos dias 24, 25, 27, 28 e 29 de outubro de 2014 e 02
de novembro de 2014, somam 63 horas e 09 minutos e 30 segundos de programacéo
assistida, ou seja, do tempo de exibicdo dos programas, sem contabilizar comerciais e
chamadas publicitarias. Dentro deste intervalo foi possivel contabilizar 95 pessoas de cor

preta presentes nestes programas, além de identificadas as apari¢Ges de pardos e brancos,
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no entanto, como ndo figurava dentro dos objetivos do estudo, foram excluidos desta
conta.

Dentre as acOes realizadas pelas pessoas presentes na programacdo, pode-se
afirmar que, em sua maioria, apareciam jogando bola, dancando, sendo entrevistados ou
participando de algum quadro dentro de algum programa (ndo eram celebridades). A
média do tempo de aparicdo era de flashes rapidos de 02 segundos a exposi¢cdes mais
prolongadas de até 60 minutos. A maioria era composta por homens, em geral jogadores
de futebol, atletas, pagodeiros ou nao-celebridades nomeados. Dentre as mulheres que
apareciam também havia andnimas, mas percebe-se que, ‘via de regra’ ndo eram
nomeadas; entre as celebridades havia atrizes ou repoOrteres. Na Tabela 10 é possivel
visualizar os dados referentes a programacao assistida, 0 tempo de programacao assistida
e a quantidade de pessoas andnimas e de celebridades pretas encontradas. Notou-se que
a emissora que expds por maior tempo celebridades de cor preta foi o SBT, no entanto,

isso se deve a presenca macica de seriados norte-americanos em sua grade de

programacao.
Tabela 10.
Programagcdo assistida, duracéo do programa, nimero de pretos encontrados.
Nome da NUmero de Total de Total de Total de Tempo Total de
Emissora de Programas Nao- Celebridades Pretos Exposi¢do de
Televisao Assistidos  celebridades Identificadas Identificados celebridades e néo-
Identificados celebridades de cor
preta
SEMANA
Globo 15 11 17 28 1h 13 min. 50 segs.
Record 07 04 03 07 1h 20 min. 40 segs.
Bandeirantes 10 05 01 06 44 minutos
SBT 13 06 20 26 3 horas
Total: 45 26 41 67 6hs e 46 min.
FIM DE SEMANA
Globo (s&bado) 12 - 14 14 48 minutos
Globo 08 02 16 18 24 min. 28 segs.
(domingo)
Total: 20 2 30 32 1h 12 min. e 28
Segs.

4.3.1.1 Né&o-celebridades e Celebridades Pretas na Programacdo Diéria da Rede
Globo
Na Tabela 11 é possivel visualizar toda a programacéo exibida na Rede Globo

durante um dia de semana comum. E possivel observar que, de modo geral, em todos 0s
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programas houve a presenca de ao menos um preto. Dentre 0s programas, 0s que
trouxeram maior aparigdo de pretos foram: “Encontro com Fatima Bernardes” e “Vale a
pena ver de novo”. O primeiro trata-se de programa de auditério, e o segundo, com a
reprise da novela “Cobras & lagartos” que tinha um fundo humoristico. Dentre as
celebridades, havia aparigdes recorrentes dos atores Lazaro Ramos, Airton Graca e da
atriz Thais Araujo, todos estavam presentes em duas novelas com exibicfes a tarde e a
noite, um deles como protagonista. As acGes mais executadas por nao-celebridades eram:
dar opinides sobre assuntos em pauta nos programas e novelas da emissora; ser plateia
nos programas de auditorio. Ja entre as celebridades, a maioria eram atores e
interpretavam os seguintes papéis: na novela da tarde Lazaro Ramos € Foguinho, um
rapaz que era pobre e por meio de trapaca assume o lugar de herdeiro de um importante
milionario da trama; Thais Araujo € Ellen, ex-atendente na loja do milionéario falecido,
passa a ser esposa de Foguinho, na trama é ambiciosa e capaz de qualquer coisa para se
dar bem; Airton Graga é Ramires, pai do Foguinho, a trama 0 mostra como interessado
mais no dinheiro do que no bem estar do filho (Rede Globo, 2014). Neste folhetim, foi
contabilizado um total de 40 atores no elenco (Rede Globo, 2014), destes apenas trés
foram identificados no estudo como pessoas de cor preta e apenas duas foram nomeadas
recorrentemente pelos participantes do estudo I. Na novela da noite a atriz Tais Araujo é
uma reporter investigativa, Lazaro Ramos é Brian Benson, o guru das estrelas, e Luis
Miranda é um transgénero conhecido como a mée do guru das estrelas e madrinha da
personagem de Claudia Abreu, segundo informacdes colhidas no site da emissora, 0
elenco deste folhetim é composto por 68 atores (Rede Globo, 2014). Ja as novelas, Bogie
Ogie (42 atores) e Malhacéo (44 atores), havia auséncia de atores pretos, que tenham sido
mencionados pelos participantes do estudo I. Contudo a Império, apresentou ao menos
uma celebridade, a atriz Cris Viana, classificada como preta no presente estudo.

Em suma, foi contabilizada nesta emissora a aparigdo de 28 pessoas de cor preta,
sendo que 11 delas eram andnimas, 17 eram celebridades, contudo observou-se que
ocorreu a repeticdo de atores, no entanto, em horéarios alternados e estes entraram na
contagem do estudo apenas uma vez. Conclui-se que nesta emissora ha maior aparigéo de
celebridades se comparado ao nimero de n&o-celebridades (ver tabela 11). Com tempo
de exibig&o total, de uma hora, oito minutos e quarenta segundos com exposi¢do que vai
de 40 segundos até 30 minutos e na maioria das vezes em cenas coletivas nas novelas (ver
tabela 11).
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Tabela 11.

Programacdo assistida na Rede Globo, total de ndo-celebridades e celebridades de cor preta identificadas, tempo total de exposi¢ao, acao desenvolvida.

x Néo- . Total
Nome do Duragdo cJa celebridades Tempo 98 Acé&o desenvolvida Celebridades Tempo ge Acé&o desenvolvida de
Programa Observacao (A) exposi¢do © exposigédo (A+C)
Bom dia Brasil 1h 30 min. - - - 01 2 min. Maria Julia Coutinho informando as noticias do tempo. 01
Mais VVocé 1h 20min. o1 20 segs. Opinando em Ema repoitagem 01 1 min. f‘parece Em cenas da novela Salve Jorge na qual interpretou o personagem 02
sobre a geragdo “nem-nem”. Percogo”.
Bem Estar 45 min. - - - - - - -
-Opinando sobre incluséo de
Encontro com deficientes na sociedade durante
Fétima 1h 15 min. 02 20 segs. entrevista; - Filmada na plateia 01 40 segs. - Falando sobre carros tunados. 01
Bernardes enquanto convidados falavam
sobre tipos de cabelo;
SE Tv 18 ) FTntrev_istados,' falaram sopre 0 _ ) _ ) o ) )
Edicio 06 4 min. Ilnggaja( sergipano e o dia da 01 3 min. -Reporter Maristela Liz relatava homicidio ocorrido em Aracaju; 06
sergipanidade.
Globo Esporte 22 min. - - 01 2 min. Falando sobre o jogo e 0 medo do rebaixamento; 01
Jornal Hoje 24 min. - - - - - -
A modelo e repérter Paty DeJeusus, encontra a atriz Anaju Dorigon (branca)
Video Show 2 horas - - - 01 4 min. e ddo dicas de moda sobre os looks da Jade (personagem da atriz) em
Malhagdo.
Sessdo da tarde 1h 30 min. 01 2 min. Interpreta o papel de diretora de um colégio norte-americano.
Léazaro Ramos é Foguinho, que era pobre e por meio de trapaga assume o lugar
Vale a pena ver de herdeiro de um importante milionario da trama; - Thais Aratjo é Ellen, ex-
de novo . . atendente na loja do milionario falecido, passa a ser esposa de Foguinho, na
1h 20 min. - - - 03 15 min. ; - x : .
(Novela cobras trama é ambiciosa e capaz de qualquer coisa para se dar bem; - Airton Graga
e lagartos) ¢ Ramires pai do Foguinho, a trama o mostra como interessado mais no
dinheiro do que no bem estar do filho.
Atuam em uma cena de
preconceito, na qual um policial
Malhagéio 45 min 02 (negro) aborda o garoto estd em 02 Antépio Carlos (Mumuzinho) é Wallace, um lutador de Muay Thai e; Jeniffer
' um carro de luxo que era dos seus Nascimento é Solange (Sol), estudante que tem o sonho de ser cantora.
pais e o policial pensar que era
fruto de roubo.
. . . Zezé Mota é Sebastiana uma empregada doméstica e; Fabricio Boliveira é
Boogie Oogie 45 min. ) ) 02 Tadeu um cara formado em direito que sonha em ser diplomata.
Tais Araljo é Veronica uma reporter investigativa, Ldzaro Ramos é Brian
Benson o guru das estrelas e Luis Miranda um transgénero conhecido como a
Geragdo Brasil 50 min. - - 03 30 min. mae do guru das estrelas e madrinha da personagem de Claudia Abreu; Danilo
Santos Ferreira é Matias, garoto “nem-nem” que ndo tem interesse nem em
trabalhar nem em estudar; Jessica Ellen é Alice uma universitaria meio vila.
Jornal Nacional 30 min. 01 50 segs. _Opmando sobre 0 caso do médico - - -
infectado pelo virus ebola.
Novela Império 1 hora - - - - 8 min. Airton Graga é Xana um travesti cabelereiro
. 5 min 1h 08 min.
Total: 12h16 min. 12 10 seg, - 17 40seg, 26
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4.3.1.2 Né&o-celebridades e Celebridades Pretas na Programacdo Diaria da Rede
Record

Por intermédio da tabela 12 é possivel visualizar que na programacédo da rede
Record, exibida durante um dia comum de semana, 0S programas que mais houve a
presenca de pessoas pretas foram os policiais, e programas que possuiam quadros de ajuda
ou de competicdo (ver tabela 12). No geral havia mais pessoas andnimas do que
celebridades. Ha um destaque para o quadro “Além do peso”, exibido no Programa da
tarde. A participante Luane é apresentada como uma pessoa que luta contra a obesidade,
que ja trabalhou como modelo Plus size, mas que hoje se esforca para emagrecer, sua
aparicao durou cerca de 40 minutos.

Nos demais programas pessoas pretas apareciam em diversas situacdes de vitimas
de violéncias, nesses casos, notou-se que as reportagens eram mais longas que nas demais
emissoras. A presenca de celebridades pretas se deu mais na novela exibida a noite (ver
tabela 12). Os papéis interpretados pelos atores eram: o ator Rocco Pitanga é Nelito,
trabalhador de um haras e considerado metrossexual por seus colegas; Silvio Guindane é
Paulo Henrigue, um engenheiro a procura de emprego, apds ser demitido vai ser stipper
em um bar; J4 Rose Lima é Catarina, uma empregada doméstica que saiu da comunidade
gue morava no Rio e foi trabalhar no mesmo Haras em Petrdpolis. J& entre o elenco da
novela Vitdria (66 atores), apenas um ator foi identificado como preto, porém ausente nas
respostas dos participantes do estudo .

Assim, dentro da programacéo de um dia desta emissora, foram contabilizadas
sete pessoas de cor preta que aparecer estudo tenham mencionado am em sua
programacdo por cerca de 59 minutos, sendo que o tempo de exposicdo para cada uma

delas vai de 40 segundos a 40 minutos (ver tabela 12).
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Tabela 12.
Programagcdo assistida na Rede Record, total de ndo-celebridades e celebridades de cor preta identificadas, tempo total de exposicéo, acdo desenvolvida.

x Néo- . Tempo
P'\:' ?)g]rzgfa 88;:53;}2? celebridades If&gﬁ;gg Acao desenvolvida Celeb(lr’:)d ades de_ Acéo desenvolvida J;\Tél)
(n) exposi¢éo
Fala Brasil - - - - - - - -
Passaram criangas em uma reportagem
Hoje em dia 2 horas - 4 min. sobre o projeto nova Canad em Irecé na - - - -
Bahia.
Dois participantes de nomes nao
Balanco . - identificados participam de um concurso de
Geral 2 hs. 33 min. 02 5 min. resisténcia para saber quem aguenta comer ) ) } 02
um quilo de péao de queijo.
- Participante Luana do quadro “Além do
peso”, luta contra a obesidade junto de sua
outra amiga a amizade comecou antes delas
Programa nascerem, ja trabalhou como modelo plus
da Tarde 14:35 01 40 min. size e hoje se esforca para emagrecer. - - - 01
Apareceu
- Havia alguns negros na plateia passando
rapidamente pelas cameras.
Reencontro da senhora Juliene com sua filha
Cidade . . recém nascida de um més e quinze dias que
Alerta 17:20 01 10 min. foi sequestrada durante nove horas, por trés ) ) ) 01
mulheres na cidade de Vérzea Grande - SP.
Tiroteio entre traficantes no Rio de Janeiro,
na reportagem passa a imagem de
Jornal da 1h : 40 segs passageiros pretos dentro de um 6nibus } } }
Record ' nomes néo identificados, a maioria
abaixados e se protegendo das balas
perdidas.
Rocco Pitanga é Nelito, trabalhador de um haras e considerado metrossexual
por seus colegas, 0 que gera conflito com os outros empregados do local onde
Novela 30 min ) ) ) 03 21 min trabalha. Rose Lima é Catarina, uma empregada doméstica que saiu da 03
Vitéria ' ‘ comunidade que morava no Rio e foi trabalhar no mesmo Haras em Petrépolis
apareceu em Silvio Guindane é Paulo Henrique um engenheiro a procura de
emprego, apés ser demitido vai ser stipper em um bar.
Total: 10hs 43 min. 04 59 min. - 03 21min. - 07
40 segs.
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4.3.1.3 Né&o-celebridades e Celebridades Pretas na Programacdo Diaria da Rede
Bandeirantes

Por intermédio da tabela 13 é possivel visualizar que na programacédo da rede
Bandeirantes, exibida durante um dia comum de semana, 0s programas policiais sdo 0s
que mais mostraram pessoas de cor preta. Em geral eram as vitimas de algum tipo de
violéncia, mas também havia a participacdo de quadros recreativos, como a exemplo do
programa Sabe ou ndo sabe, com duracdo de uma hora, exibiu durante 12 minutos um
jovem que precisava escolher pessoas para responder as perguntas do apresentador e caso
acertassem ele ganharia um prémio. Nesta emissora foi identificada apenas uma
celebridade brasileira, o ex-jogador Denilson, que atualmente apresenta junto com outros
colegas o programa Jogo aberto. A outra celebridade era ndo-brasileira.

Em resumo, dentro de sua programacdo diaria, a Rede Bandeirantes exibe imagens
de pessoas pretas andnimas mais do que de celebridades. E suas apari¢fes variavam de
dois a 17 minutos.
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Tabela 13.

Programacdo assistida na Rede Bandeirantes, total de ndo-celebridades e celebridades de cor preta identificadas, tempo total de exposi¢éo, acdo desenvolvida.

Néo- - Total
Nome do Tempo~de celebridades Tempo (~:|e Acé&o desenvolvida Celebridades Tempo ge Acé&o desenvolvida de
Programa Duracéo exposicao © exposicéo
(A) (A+C)
Progran_\a Diaa 08:00 ; ; ) } ) ) }
dia
Band kids . s
(Seriado 10:10 o1 3 min. No seriado I'm Carlly apareceu um
3 ator negro de nome n&o identificado.
I’Carlly)
Jogo Aberto 11:05 ) ) ) o1 O ex-jogador Denilson é um dos
apresentadores do programa
Donos da bola 1h 13 min. - - - - - - -
Sabe ou ndo 1h15 min. o1 12 min. Escolhen_do pessoas para responder perguntas e caso acertassem ele ganhava ) ) ) o1
sabe um premio
Dona Nilza v6 de uma das vitimas do massacre na escola de realengo no
rio de janeiro, relembrando a tragédia que fez 3 anos. Ela fala da Gltima
Ténatela 1h 28 min. 02 17 min. Vez que viu a neta e da saudade que sente dela. - - - 01
- Mulher de nome ndo identificado fala sobre a morte do filho que faleceu
por meio de um disparo feito por um amigo de 14 anos.
Senhora de nome néo identificado pedindo justica pela morte de seu filho
Brasil Urgente 2hs. 18 min. 01 10 min. em S&o Paulo que foi morto por um rapaz de classe média alta enquanto - - -
estava pixando um muro com autorizagdo do dono.
Senhor Valdir Menezes fala sobre a perda do filho em um hospital pablico
Jornal da Band 1h 5 min. 01 2 min. de Salvador e reclama das condicdes precarias que se encontram a saude - - - 01
no Brasil.
Show da fé 1 hora - - - - - - -
Os Simpsons 40 min. - - - - - - -
Total: 11;?}104 05 41 minutos - 02 3min. - 07
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4.3.1.4 N&o-celebridades e Celebridades Pretas na Programacéo Diaria do SBT

Por intermédio da tabela 14 é possivel visualizar que na programagdo do SBT,
exibida durante um dia comum de semana, identificou-se que os programas onde mais
houve a presenca de pessoas pretas foram os seriados Um maluco no pedaco e Eu, a
patroa e as criancas, ambos norte-americanos e retratam familias da classe média dos
Estados Unidos, com a exposicdo de atores eminentemente pretos, com duracdo de 45 a
60 minutos. Nas novelas exibidas a tarde nao identificou-se nenhum ator ou atriz preta,
apenas na novela da noite, “Chiquititas”, foram encontradas trés atores negros € uma
figurante, a exemplo de Jodo Acaide, que é o Tio Chico, cozinheiro do orfanato, ingénuo,
cativa a todos pela simpatia e bom humor; Julia Olliver é Patricia-Pata, uma garota
rebelde e arredia, e fiel aos poucos amigos que tem, ela nutre um amor platénico pelo
colega de escola; Kaik Francisco € Neco, um menino vitima do trabalho infantil e que é
muito medroso, ele ir4 se apaixonar pela doce Lucia (Bianca Paiva). Neste folhetim,
foram contabilizados 47 atores, e apenas estes foram identificados como pretos.

De modo geral encontrou-se 26 pessoas identificadas como pretas, sendo 20 delas
celebridades e seis andnimas. Em relacdo a exposicdo dos ndo-celebridades nos
programas, houve uma maior exploragdo da imagem, variava de 2 a 43 minutos, como
exemplo do programa Casos de familia, no qual Vitor, a esposa e a sua irma (todos pretos,
mulheres ndo foram identificadas) aparecem para falar sobre o tema “Ninguém merece
apanhar de quem ama!”. Vitor conta que batia na mulher sempre que desconfiava de
alguma coisa e ela se dizia inocente, que 0 amava e que por isso ndo o deixava. Em suma
maior quantitativo de celebridades pretas exibidas em um dia comum de programacéo do
que em relacdo as demais emissoras e também maior tempo de exposicao (ver tabela 14).
Entretanto na sua maioria tratam-se de atrizes e atores norte-americanos. Também foi a

emissora que expos por maior nimero de tempo pessoas andnimas.
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Tabela 14.

Programacdo assistida no SBT, total de ndo-celebridades e celebridades de cor preta identificadas, tempo total de exposi¢ao, acao desenvolvida.

Néo-
Nome do Duracdo do | celebrida Tempo de x . Celebridades Tempo x . Total
e Acao desenvolvida de Acao desenvolvida de
Programa Programa des exposi¢ao (n) L x
) exposi¢ao (A+C)
Noticias da
manha ) ) ) ) ) ) )
Bom dia e
Cia ) ) ) ) ) ) )
Seriado composto maioria preta, trata-se de uma familia de pretos
Um maluco americanos bem-sucedidos que acolhem um sobrinho pobre que
no pedago 45 min. - - - 12 45 min. d oo V\F;.” S d N 12
(seriado) morava em outro estado, personagem feito pe 0 ator Will Smit
que faz vérias trapalhadas e sempre coloca a familia em confuso.
Eu a patroa e Seriado com a grande ma_iori_a do e_Ienco também composta por
as criancas 60 min. } } } 05 60 min. g_retos e tem como ator principal Mlchae! Kyller. Mo_stra odiaa 05
. ia de um casal americano com seus filhos e os dilemas que
(seriado) ocorrem
Entrevista com Vitor, a mulher e a sua irma (todos
pretos) sobre o tema “Ninguém merece apanhar de quem
Casos de 43 min.57 03 43 mi amal”. Vitor conta que batia na mulher sempre que
p. min. . . R - - - 03
familia segs. desconfiava de alguma coisa e ela se dizia inocente. Ele
relatou que essa raiva de mulheres comegou depois que
pegou sua primeira mulher na cama com outro.
Novela
Esmeralda
Novela
Sortilégio
Novela Meu 29 min. 14
pecado segs. ) ) ) ) ) ) )
Novela a Feia 43 min.
Mais bela 31 segs.
Chaves ) ) ) ) ) ) )
(seriado)
Jodo Acaide € Tio Chico cozinheiro do orfanato, ingénuo, cativa
a todos pela simpatia e bom humor; Julia Olliver é Patricia-Pata
Novela 39 min. 45 o1 omin Apresenta-se como cabelereira e toma refresco feito 03 15 min uma garota rebelde e arredia e fiel aos poucos amigos que tem e 04
Chiquititas segs. ' pelo Tio Chico (Jodo Acaide). ' nutre um amor platonico pelo colega de escola; Kaik Francisco é
Neco um menino vitima do trabalho infantil e que é muito
medroso, que ird se apaixonar pela doce Lucia (Bianca Paiva).
41 min.
Rebeldes 31 segs. - - - - - - -
Programa do ) ) Na plateia e na sua banda.
Ratinho 1h 04 min. 02 15 min. - No palco um rapaz chamado Marcos e sua esposa - - - 02
Patricia foram receber o teste de DNA.
Total: .OGhS 06 06 1 hora - 20 2 horas - 26
min. 58segs.
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4.3.1.5 Né&o-celebridades e Celebridades Pretas na Programacdo de Sdbado na Rede
Globo

Ainda era preciso inferir sobre a presenca preta durante o fim de semana, por
presumir que haja alteracédo no perfil de publico e das atracdes que compdem a grade da
programacao. Por ser a principal emissora do pais e seus programas apresentarem maior
audiencias que os demais concorrentes que esta emissora foi escolhida para ter a sua
programacéo observada.

Através da tabela 14 identificou-se que houve uma repentina queda de apari¢des
de ndo-celebridades e de celebridades de cor preta, se comparado a um dia comum (ver
tabela 11), bem como o tempo de exposic¢ao das imagens, pois se era de 1 hora 11 minutos
e 40 segundos, passa agora para 48 minutos. Também é possivel observar que ha maior
presenca de repdrteres nos jornais e também de jogadores de futebol e atletas (ver tabela
14). As acOes mais desempenhadas sdo: participacdo em quadro de programa de
auditorio, contracenar em novela e apresentar reportagens. Ainda foi observada a
auséncia de participantes ndo-celebridades dentro dos programas, apenas ha a presenca

de uma plateia, mas com a qual o apresentador pouco interage.
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Tabela 15.

Programacao de sabado assistida na Globo, total de ndo-celebridades e celebridades de cor preta identificadas, tempo total de exposicéo, acdo desenvolvida.

Néo- - Total
Nome do Duragéo celebridades Temp(_) ge Acao desenvolvida Celebridades Temp_o Eje Acéo Desenvolvida de
Programa (A) Exposicéo © exposi¢édo (A+C)
O repérter Alexandre Henderson levou dois atores mirins para
Como Sera? 2 horas - - - 01 02 min. assistir uma peca de teatro e falarem sobre teatro e a interpretacéo 01
em frente a plateia.
Kung Fu Panda - - - - - - -
Tv Globinho 3 horas - - - - - - -
Globo Esporte 30 min. - - - - - - -
Jornal Hoje 24 min. - - - 01 20 segs. Maria Julia Coutinho informando as noticias do tempo 01
Estrelas 55 min. - - - - - -
Na plateia existia uma minoria No quadro ruim de roda no qual o principal intuito e descobrir
Caldeirdo do 1h 10 P : o . qual famoso dirigi pior a ex-ginasta Dayane dos Santos estava
. - 2 seg. preta interagindo com as atragdes 01 10 min. . L2 - 01
Huck min. S ] participando, e contou parte de sua histéria de vida e o que estava
musicais e passavam rapidamente.
fazendo atualmente
Futebol . . . .
. 1h 30 Entrevistados os jogadores Wesley nimero 11 do Palmeiras,
(Palmeiras vs. - - - - 03 20 segs. I - p L 03
Corinthians) min. Cassio nimero 12 e Elias ambos jogadores do Corinthians
. . . . Fabricio Boliveira é Tadeu um cara formado em direito que
Booig Ooig 45 min. ) ) ) 02 4 min. sonha em ser diplomata. E Aline Xavier é a empregada Ivete. 02
~ . . _ ] _ . A Tais Araljo aparece em quatro cenas e; Lazaro Ramos com o
Geragéo Brasil 50 min. 03 23 min. Luis Miranda em duas cenas. 03
Jornal Nacional 30 min. - - - 01 O jornalista Heraldo Pereira apresenta o jornal. 01
- . Cris Viana é a ex-rainha de bateria Juju e Airton Graca é que
Novela Império 1 hora ) ) ) 02 9 min. interpreta Xana um travesti cabelereiro. 02
. 12hs 34 48 min. 40
Total: min. - 2 segs. - 14 segs. - 14
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4.3.1.6 Nao-celebridades e Celebridades Pretas na Programacédo do Domingo na Rede
Globo

A partir da tabela 16 € possivel identificar aa quantidade e o tempo de exposi¢édo
de pessoas de cor preta na programacao da rede Globo, exibida durante o domingo,
percebe-se que hd uma ligeira reducdo de celebridades pretas, se comparada a
programagdo em dia comum. Portanto, o programa em que identificou-se o maior
quantitativo de pretos foi o “Esquenta”, comandado pela apresentadora Regina Casé,
com o total de oito pessoas de cor preta, que participaram ativamente do programa, mas
era possivel perceber que na platéia também haviam pretos. Dentre estas pessoas, sete
eram celebridades e uma era andnima, o tempo de exposicao geral foi de 15 minutos e 10
segundos. As acGes mais comuns era cantar e dancar, houve um quadro em que a triz
Juliana Alves julgava candidatos chineses que deveriam sambar.

Outro programa que apresentou mais celebridades pretas foi o “Esporte
espetacular”, comandado por Sodré e Glenda, na maioria eram atletas sendo
entrevistados e/ou praticando seus respectivos esportes, houve também a exposicédo de
lutadores norte-americanos e foi o maior tempo de exposi¢cdo, com 10 minutos e 10

segundos, onde ha cenas de Mohamedi Ali e Ericsson Ford lutando.
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Tabela 16.

Programacdo de domingo assistida na Globo, total de ndo-celebridades e celebridades de cor preta identificadas, tempo total de exposi¢do, acdo desenvolvida.

Nome do D ~ Total de Né&o- Tempo de Acéo Total de Tempo de ~ - Total de
Programa uragao celebridades Exposi¢édo desenvolvida Celebridades exposicdo Agdo Desenvolvida Pretos
(A+C)
Globo Rural 1 hora
Auto Esporte 55 min.
Gabriel (Jogador) aparece em reportagem especial sobre sua carreira de jogador do Flamengo;
Esporte 3 horas ) } ) 07 16 min. Bruno Ferreira (jogador); Zé Augusto (Técnico Portuguesa) sdo entrevistados; Gléria Maria; 05
Espetacular 33 segs. Ronaldo da Costa (ex-recordista/ atleta).
Mohamedi Ali e Ericsson Ford lutando.
Juliana Alves samba enquanto Xandy canta sua musica, também opina sobre os candidatos
chineses. Xandy, retoma a histéria de dificuldade para chegar ao sucesso, se reline com
27 min. 28 Danga com o . Péricles, Luan (branco), Laranjinha (preto), Mumuzinho(preto) e Diogo Nogueira (branco)
Esquenta segs. 0 10 segs. Mumuzinho 07 15 min. para cantarem aparece em cena com a Regina Casé (parda), aparece ao lado da apresentadora 08
cantando; Arlindo Cruz (preto) canta; Luane (preta) comenta durante um quadro e interage
com 0 Mumuzinho, simulando um golpe de Kong-fu.
Temperatura
Méxima ) ) ) ) ) ) ) )
Brasileirdo 1h30 min. - - - - - Aparecem jogadores pretos, mas nenhum foi entrevistado. -
O cantor Jair Rodrigues tem a sua foto e musica expostas; Patrick sorrir para a cimera; o ator
Domingdo do 2hs. 34 } } } 04 3 min. Marcelo Melo Junior aparecem cenas dele ensaiando com a instrutora, dangando com Raquel 04
Faustdo min. 40 segs. Mari (branca). A dancarina Camila Lobo aparece em cena dangando com o jogador de volei
Giba (branco).
Modelo aparece
Fantastico 1 hora 01 5 segs. na vinheta do - - 01
programa.
10 hs. 26 24 min
Total: min. 28 02 15 segs. - 18 ) 18
segs. 13 segs.
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4.3.2 Discussao

Este estudo buscou inferir sobre a representacdo de pessoas de cor da pele preta
na programacéo das quatro principais Emissoras de TV Aberta do Brasil.

A televisdo € um meio de comunicacgéo presente em cerca de 75% dos domicilios
brasileiros, isso s6 até o ano de 2001 (D’ Adesky, 2001). Desse modo, a televisao € o meio
de comunicag¢do com maior investimento publicitario nos anos de 2007. Em 2008 esses
investimentos foram equivalentes a R$ 29.837.983 (Ushinohama, Affini & Betti, 2009).
Isso faz com que a disputa seja cada vez maior entre as emissoras brasileiras de televiséo
por fatias do mercado publicitario, o que vai influenciar diretamente na programacéo e
no que sera exposto, pra quem ira ser destinada e o tipo de retorno pretendido, ou seja,
mais investimentos em publicidade. Mas é preciso pensa-la a partir de perspectivas que
defendem que a midia ndo possui apenas o objetivo de venda de determinados produtos,
mas servem também para veiculacdo e perpetuacdo do racismo na sociedade (Martins,
2009; Lopes & Sant’Ana, 2014; Ramos & Filho, 2012).

Camargo, Justo, Alves e Schlosser (2013), em seu estudo sobre os efeitos do
contexto interacional nas representacfes sociais sobre o corpo e o papel da comunicagéo
na producdo de diferentes RS, evidenciaram a existéncia de pressdes no grupo estudado,
levando os participantes a responderem de acordo com o que percebiam ser desejavel
socialmente. Conforme evidencia Alexandre (2001), € preciso salientar o papel que a
midia exerce ao difundir representacdes sociais.

A ideia de uma midia que legitima padrdes de belo e de feio remete, e muito, as
inferéncias propostas por renomados eugenistas do inicio do século XX, entdo volta-se
ao que era antes? Pois, ainda que a presenga negra esteja em crescimento dentre as ETVA,
isso ndo significa uma melhora do contetido e das imagens que sdo difundidas, e alguns
estudos alertam para a preocupac¢do com o tipo de imagem que vem sido divulgada sobre
o negro (Araujo, 2010; D’Adesky, 2010; Lopes, 2010; Silva, V. & Rosemberg, 2008;
Silva, P., Santos & Rocha, 2010).

O que se observa dos resultados do estudo realizado € um cenario em que a
televisdo, mesmo diante dos avancgos de direitos conquistados, devido aos movimentos de
reinvindicacdo e luta por politicas publicas no setor de telecomunicagdes (Silva, Santos
& Rocha, 2010), ainda invisibiliza a diversidade étnica do pais, sobretudo de pretos, uma
vez que, por exemplo, em um programa com tematica esportiva com duracdo de 180
minutos, houve a exposicdo de pessoas pretas por dezesseis minutos e trinta e trés

segundos, 0s quais dez deles gastos expondo lutadores norte-americanos, restando ainda
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173 minutos e alguns segundos do tempo de exibicdo para pessoas de outras cores ( ver
tabela 16). Desigualdades semelhantes entre brancos e ndo brancos na midia ja foram
identificadas nos estudos desenvolvidos por (Araujo, 2010; Silva, Santos & Rocha, 2010).
Esta desigualdade é recorrente, porquanto os coloca também em papéis de pouco prestigio
social, ou que reproduzem légicas de humilhacdo social, de modo que poucos irdo se
preocupar ou mesmo poderem reparar na beleza do porteiro, do motorista, do cozinheiro
ou mesmo da domestica, porquanto fazem as vezes de figurantes, com pouca visibilidade
em seus papéis, incluem falas rapidas e pouco tempo de exposicao, conforme evidenciado
ao longo da coleta de dados e por meio de informacgfes obtidas no proprio site das
emissoras.

Além disso, uma possivel invisibilizacdo dos pretos na midia pode estar atrelada
a ndo abordagem de questbes de cunho etnicoracial, conforme outros estudos realizados
com a televisdo publica identificaram omissdo ou uma abordagem restrita ao tema
(D’Adesky, 2010), de sorte que nas ETVA viu-se uma maior exploragdo do tempo de
exibicdo de imagens de ndo-celebridades, para os quais a beleza ndo era instrumento de
trabalho e se encontravam em condi¢cdes que reafirmavam estereétipos da pobreza
atrelada ao negro, ou da marginalidade e mesmo da violéncia (ver tabelas 12, 13 e 14).

A midia, em geral, e a televisdo, em especifico, deve ser compreendida como uma
importante propagadora de representacfes sociais sobre a beleza e a feiura, porquanto
tornou-se o caminho privilegiado na divulgacéo e capitalizacdo do culto ao corpo (Dantas,
2011), de uma forma comum, e da imposicdo dos padrdes estéticos brancos, de forma
especifica (Martins, 2009). Logo, a ideia do culto ao corpo pode ser traduzida como o
possivel instrumento de adequacdo a valores idealizados, ligados a estética, ao
comportamento e ao meio de conduzir a tdo desejada felicidade (Dantas, 2011). O que é
evidenciado também no presente estudo. Porquanto do total de 67 pessoas encontradas
41 delas eram celebridades, algumas em papeis de protagonistas e revezadas em
diferentes papeis ao longo da programacéo de novelas, por exemplo.

Também notou-se que o tempo de exposicao de celebridades pretas é superior ao
de pretos ndo-celebridades na televisdo, no entanto, adverte-se que tinha um propdsito de
evidenciar os seus talentos “natos”. As caracteristicas regionais também sdo pouco
abordadas, assim a figura que mais predomina nas imagens ¢ a do preto carioca, morador
do morro, que sabe tocar pagode ou samba, ou a da mulher que ¢ “boa” de samba. Assim,
dangarinas, pagodeiros e jogadores de futebol tém espago, em partes, garantido quando o

assunto € entretenimento (ver tabela 16). Esses estereétipos divulgados pela midia que
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reforcam os lugares de brancos e ndo brancos ja foram abordados em outros trabalhos
(Araljo, 2010; Lopes & Sant’Ana, 2014; Ramos & Filho, 2012; Silva, V. & Rosemberg,
2008).

Ja em relacéo as novelas, alguns avancos foram observados, os atores que antes
faziam papéis de pobre ou atendente, agora viraram reporter, guru das estrelas, o que era
desempregado passou a interpretar um cabeleireiro. Mas em relagéo a descrigdo de tragos
pessoais pouca coisa muda, a menina ainda é tida como rebelde, o cozinheiro é visto como
ingénuo e simpatico, o garoto € tido como medroso. A jovem universitaria é meia vild, o
pai é visto como um oportunista, 0 homem que ganha dinheiro por meio de trapaca e a
mulher pobre que faz tudo por dinheiro (ver Tabelas 11 e 14).

Cabe ressaltar que se ainda ha a invisibilizacdo dos pretos, em geral, devido a sua
restrita aparicdo na programacao, a mulher preta é ainda mais invisibilizada, pois de toda
a programacao assistida, ela ndo chega a um terco dos que aparecem (ver tabelas 11 a 16).
E dentre as celebridades contabilizadas, esse nUmero chega a pouco mais que 10% do
total, realidade evidenciada em outros trabalhos que se debrucaram sobre o tema (Silva,
P., Santos & Rocha, 2008). E reproduzida nas respostas dos participantes do estudo I,
porquanto citam apenas trés celebridades classificaveis como bonitas (ver tabela 5). A
Globo ainda detém a maior parcela dessas celebridades brasileiras, no entanto, o contetido
e a forma como séo representadas, pouco variou em relacdo as demais emissoras. Entre
as excecdes, foi encontrada a do SBT, com proporcdo de atores maiores que o da Globo
(em um dia comum da semana), mas em tramas nas quais eles sdo o centro do enredo,
aparecem discutindo problemas corriqueiros do dia a dia de qualquer familia, como
membros de uma classe média e como profissionais liberais. No entanto, da realidade
exibida na tela para a realidade vivida no Brasil, acaba por coloca-los no patamar do ideal,
uma vez que ndo sdo atores brasileiros, representam o perfil de classe média norte-
americana, com a qual o Brasil ja constrdi outros tipos de hierarquizagdes, e em termos
de penetracdo dessas imagens, viu-se que esta emissora, mesmo figurando entre as cinco
mais assistidas, alcanca indices de audiéncia menores em relacdo a sua principal
concorrente conforme dados do (IBOPE 2014).

Por fim, pode-se afirmar que também h& o reflexo da midia nessas representacoes
sobre a beleza e a feiura, ndo apenas ao eleger um determinado padrdo corporal, mas
também de uma cor para representar o feminino e o masculino, conforme pode ser

constatado nos estudos que debatem a discriminacdo aberta pela qual passam os atores
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pretos ao serem escalados para papéis nos diversos folhetins e até mesmo para comerciais
televisivos (Araijo, 2010; Martins, 2009).

No entanto, no inconsciente racial, ndo se acusa tais distor¢des, pretos em papéis
secundarios quase sempre e brancos como protagonistas via de regra. Para ilustrar,
recetemente, no periodo de sorteio da Copa Mundial de Futebol, correu boatos de que a
atriz Camila Pitanga havia sido escalada juntamente com ator Lazaro Ramos para a
cerimdnia, porém, por exigéncia do comité da Fédération Internationale de Football
Association (FIFA), o casal foi substituido por outro, Fernanda Lima e Rodrigo Hilbert,
ambos de cor branca, conforme destaca a reportagem da revista Rolling Stones®, ao que a
organizagao negou prontamente que a motivagéo para a troca tenha sido racial, e encerrou
a midia num siléncio sobre o assunto e, dentre os leitores da matéria, a retomada de
discursos naturalizadores de tais discriminagcfes cerra o silenciamento de tais questdes,
evitando-se assim, apontar para os privilégios ou os ‘desprivilegio’ que a cor pode
proporcionar, conforme apontado em outros estudos sobre a identidade branca (Bento,
2007; Carone, 2007; Schucman, 2012).

O siléncio em torno das desigualdades entre brancos e ndo brancos esta presente
também na midia televisiva e ja foi discutido nos trabalhos realizados por Silva, V. e
Rosemberg (2008), mas também por Araujo, ao mencionar o fendmeno em telenovelas e
denominé-lo como “estética ariana”, para marcar este tipo de posicionamento, como o
efeito de proposicdes de hierarquizacdo do “racismo cientifico”, que reafirma a
supremacia branca, a partir da ideologia do branqueamento, um discurso que é revivido
nas telas pela eleicdo exclusiva de louras como apresentadoras de programas infantis
(Aragjo, 2010).

> Fonte: <http://rollingstone.uol.com.br/noticia/no-brasil-spike-lee-critica-veto-da-fifa-lazaro-ramos-e-
camila-pitanga-em-sorteio-da-copa-do-mundo/>.
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CAPITULO 5

CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho investigou as representag0es sociais sobre a beleza e a feiura
para brasileiros de diferentes grupos de cor da pele, a partir de celebridades expostas na
midia televisiva brasileira. A partir dos resultados obtidos, foi possivel compreender o
modo como pensam e julgam 0s objetos sociais estudados, mas também a tamanha
importdncia do contexto midiatico, porquanto norteia esse olhar, ao dinfundir
representacdes sobre a beleza e a feiura pautada ainda em ideias de branqueamento e que
tomam a branquitude como norma. Os resultados gerais apontam para uma valorizacdo
de uma estética branca européia (do norte) em oposicao a beleza ndo branca.

Acredita-se que este trabalho evidencia uma das importantes contribui¢Ges para a
area de estudos que trazem a beleza e a feiura como objetos de investigacdo, ja que
abordar as representacdes sociais sobre a beleza e a feiura nas preferéncias estéticas de
diferentes etnias colabora para a compreenséo de a¢des autorizadas por elas. Prontamente,
a beleza ja é vista por alguns autores como um atributo capaz de conferir, ao seu detentor,
poder nas relagdes sociais (Camargo, Justo & Alves, 2011, Miskolci, 2006; Novaes, 2006;
Novaes & Vilhena, 2003).

De tal modo, a ideia de uma midia que legitima padrées de belo e de feio, remete,
e muito, as inferéncias propostas por eugenistas ainda no inicio do século XX (Aradijo,
2006; Flores, 2007). Observou-se uma midia que da pouca énfase aos ndo brancos,
sobretudo os pretos, ao coloca-los em papéis de pouco prestigio social, como aquele que
ird romantizar a beleza do porteiro, do motorista, do cozinheiro, ou mesmo, da doméstica.
Ainda explora a imagem de nédo-celebridades, para os quais a beleza ndo é instrumento
de trabalho e reafirma o estere6tipo do despossuido: de riqueza, de beleza, de bondade,
de nobreza; e promove o que Lopes (2010) chama de “midiatizacdo da miséria”, sob um
falso manto de promocéo dos marginalizados.

Nos estudos expostos ao longo deste trabalho, ficou evidenciada a persisténcia do
legado do branqueamento na televisdo, ao constatarem que, na midia, a negritude ainda
pouco é exibida, e suas especificidades regionais, de género e geracionais pouco Sao
evidénciadas (Aragjo, 2010; D’Adesky, 2010; Silva, P., Santos & Rocha, 2010). Assim,
ao pensarem em um gald ou mocinha para as novelas, provavelmente os atores escalados

serdo n&o-negros, mas para Vil&os ou personagens comicos, tanto faz ser negro ou néo. E
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nesta direcdo que a assimilacédo da ideologia do branqueamento perpassa até mesmo no
futebol, norteando os comentéarios sobre os jogadores negros-mestigos e pretos, com 0
qual corrobora Aratijo (2010, p.149), de que eles “sao obrigados a suportar a permanente
humilhagdo pelo estigma de suas aparéncias, sua “impura” feiura, nas inumeras
comparagfes com o jogador branco europeu, a exemplo das elei¢cbes dos homens mais
bonitos das copas mundiais de futebol, que, naturalmente, escolnem o inglés David
Beckhan e outros homens brancos”. Assim, “Ronaldinhos Gauchos” e “Neymars” da vida
sO poderiam de fato constar no imaginario social como homens feios.

Destarte, pode-se afirmar que a esta imagem da beleza associada a branquitude e
da feiura associada a seu distanciamento, na qual se apegam 0s participantes quando
inferem sobre a beleza e mesmo a feiura, pode sim estar associada as representacoes
veiculadas de brancos e ndo brancos pela televisdo brasileira. Além de apoiadas nos
resultados encontrados por Silva, P., Santos e Rocha (2010), em um estudo no qual os
autores observaram que nas imagens produzidas pela midia televisiva também haviam
aspectos de hierarquizacdo entre brancos e ndo-brancos, e no estudo | encontrou-se
aspectos semelhantes.

Ao longo do trabalho viu-se que, em alguns casos especificos, pardos também séo
recorrentemente citados, nas representacdes de beleza da amostra investigada. Entretanto,
quando se referia a beleza feminina, 0 mesmo ndo ocorre, modelos brancas sao vistas de
modo unaneme como mais bonitas. Quanto as analises dos Iéxicos, leva-se a concluir que
a beleza vista em modelos brancas estava associadas a caracteristicas que remetiam ao
ideal de beleza nordica, e 0 mesmo se extendia para as modelos pretas e pardas, vistas
sob 0 quantitativo de tracos mais proprios do grupo majoritario.

No entanto, € preciso destacar o papel da midia na dinfusdo de representagdes
tanto da beleza quanto da feiura. Neste estudo observacional, idetificou-se que menos de
um terco das celebridades pretas expostas na televisdo era composta por mulheres (atriz,
cantora, apresentadora, jornalista), e nas representacGes dos participantes, apenas trés
celebridades femininas de cor preta foram mencionadas como belas. Mostrando, assim,
que também ha o reflexo da midia nessas representacdes.

Acredita-se que a presenca macica de modelos brancos e brancas nas
representacdes sobre a feiura possa ser atrelado ao desenvolvimento de uma postura dos
participantes autodeclarados pretos, talvez por reconhecerem as representacdes que ja séo
difundidas sobre seu grupo ou por uma postura mais politizada acerca do tema (ja que

alguns dados vieram de militantes de movimentos sociais pré-negro) e sobre os demais
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grupos, ao ponto de cooperam mais para que modelos brancos estivessem presentes nas
representacdes sobre a feiura. Mesmo se valendo de outros estereotipos, como a exemplo
do estudo de Novaes (2006) e de Goetz, Camargo, Bertoldo e Justo (2008), no qual os
participantes atrelavam a gordura e a magreza como sinénimias da feiura. Ja os
participantes pardos, atrelavam proporcionalmente mais feiura aos modelos pretos do que
a modelos brancos, um resultado que reforca ainda mais a ideia de assimilacdo de um
racismo estético que coloca a brancura como sindénimo de beleza e de bondade, e a cor
escura como ruim ou feia (Aradjo, 2010; Silva, P., Santos & Rocha, 2010), uma vez que
0 bindmio brancura-beleza e negritude-feiura foi mais evidenciado nas respostas destes
participantes. Assim, também acredita-se que os resultados presentes neste estudo,
poderiam serem lidos a luz da teoria da identidade social, uma vez que a dinamica de
atribuir beleza a seu grupo e feiura ao outro grupo, apareceu com maior frequéncia nas
analises das respostas dos participantes, levando a compreensdo de uma éspecie de
favoristismo endogrupal, comumente defendido na teoria da identidade social (ver Tajfel,
1982).

Também é preciso apontar para as limitacGes do presente estudo, embora nédo
tenham sido contadas para as analises, a auséncia das variaveis de sexo dos participantes
limitou algumas das discussdes, por ndo discriminarem, por exemplo, quem mais falava
sobre determinado modelo (masculino ou feminino), bem como se as caracteristicas
citadas como parametro para medir a beleza partiram de participante do género masculino
ou feminino. Entretanto, possibilitou que fossem mais evidenciados os fatores como
pertencimento etnicoracial do participante. As classificagdes da cor da pele contidas neste
estudo também sdo passiveis de limitagdes, uma vez que o0s juizes poderiam tendencionar
suas respostas conforme o seu senso de etnia, o fato de ndo terem sido bem equacionados
a quantidade de juizes para cada cor da pele (branca, preta e parda), poderia gerar outras
classificagcbes. A auséncia de um critério fixo para a selecdo das imagens de cada
celebridade, pode ser um fator que envesou os julgamentos. Também em relagdo ao
estudo sobre representacao preta na televisdo, o fato de ndo contabilizar as demais pessoas
que estavam expostas limitou parcialmente as analises e a inferéncia de comparacoes.
Embora cronometrar o tempo de apari¢do dessas pessoas tenha sido Util para evidenciar
algumas desigualdades no que concerne o periodo de exposicdo de pessoas de cor preta e
a duracéo total dos programas. O fato de ndo haver gravacdo desses programas também

limitou o estudo, a apenas a cronometragem dada pelo pesquisador.
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Em resumo, este trabalho trouxe importantes contribuigcdes, pois mesmo ja
existindo estudos que trazem a beleza como objeto de andlise, pouca relevancia é dada a
aspectos de desigualdades raciais a que remetem tais padrdes estéticos. E chegamos a
importantes resultados, dentre eles nota-se que modelos femininos sdo mais associadas a
beleza do que os modelos masculinos (exceto entre os pardos) o que corrobora com
conclusdes anteriores sobre a associagdo da beleza ao feminino (Boas, 2012; Camargo,
Goetz, Bousfield, & Justo, 2011; Novaes, 2006; Schldsser, 2014; Secchi, 2006). Os
modelos masculinos, em geral, sdo mais lembrados nas representacdes sobre a feiura, e
homens pretos, em especifico, foram mais mencionados nas representacdes sobre a feiura
do que em relagdo as representagdes de beleza (ver tabela 2 e 4). N&do somente modelos
femininos sdo mais recorrentes, como também houve relacdo direta entre a cor da pele e
a associacdo com a beleza para as modelos brancas, sobretudo dentro do préprio grupo
de participantes de cor da pele branca. E dentre participantes pretos houve uma parcela
que efetuava movimento contrario ao de negar beleza aos modelos femininos e
masculinos de cor preta.

Por fim, se pode dizer que a famosa frase do senso comum “A beleza esta nos
olhos de quem V&~ esta correta, ja que quem “vé€”, enxerga com os olhos da cultura na
qual estd inserido. Do mesmo modo que podemos concluir que as representacdes
elaboradas sobre a beleza e a feiura pelos participantes do primeiro estudo podem ser
associadas a uma assimilacdo de padrdes de beleza e feiura ditados pelas entdo ETVA
dominantes. Isso levou a evidenciar um fenémeno mais amplo — o das desigualdades
imaginéticas entre brancos e ndo brancos na midia televisiva brasileira, ou seja, de um
possivel racismo estético. Igualmente parafraseando Dewey (2008), pode-se dizer que se
a beleza esta nos olhos de quem V&, existem os que podem se ver e serem Vvistos mais que
0S outros.

Em suma, este trabalho, longe de esgotar o universo que é o0 campo que se constroi
dos estudos em representacdes sociais, procurou dar a sua parcela de contribuicdo no que
se refere aos objetos beleza e feiura. E que, de certo modo, evidenciou a influéncia da
midia na difusdo de padrdes de beleza e a pouca enfase na estética negra, ao valorizar e
expor em maior quantidade um tipo Unico de estética — a saber, a branca européia.
Estudos para investigar o efeito da exposicdo aos conteudos imagéticos divulgados e a
postura frente a padrdes e as desigualdades estéticas podem ser um projeto util para
compreender aspectos que ndo se conseguiu capturar, porquanto o instrumento

empregado ndo possibilitou este alcange, mesmo o desenho empregado. Alem disso, da
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associacdo destes conteudos televisivos a percepc¢do das identidades etnicoraciais, sejam
elas brancas, pretas ou pardas, verificou-se qual seria a percepcédo sobre a beleza e a feiura
ao ser exposto a conteudo onde predomina atores de composicOes étnicas variadas.
Porquanto, como saber que sua aparéncia fisica se adequa ou nao aos padrdes estéticos
vigentes? Ou mesmo saber que se seu grupo torna-se parametro de beleza para os demais,
levaria a estas pessoas a terem um gasto mais elevado com a propria aparéncia? S&o
questdes que poderiam ser respondidas com outros estudos.

Portanto, o espelho desigual pelo qual brancos e ndo brancos se veem, devido as
assimetrias criadas ainda no periodo de dominacéo colonial, e da criacdo de teorias para
justificar tais hierarquizagdes as quais tomavam a estética como sua tecnologia, ndo esta
perto de ser um tema esgotado, j& que na ética de alguns autores, a superacao de muitas
dessas desigualdades pode se dar pela dimensao estética (Araujo, 2010; D’ Adesky, 2010;
Rocha & Barbosa, 2014; Schucman, 2012), e, se ndo de todas as desigualdades, ao menos

da postura em relacdo a imagem que se tem das minorias.
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APENDICE A - Convite para Participacio do Estudo | Distribuido nos Grupos do
Facebook

Eleonora Vaccarezza
30 de novembro de 2013 - Aracaju

Ola, sou estudante do mestrado de Psicologia Social da { UFS )
Universidade Federal de Sergipe e estou compartilhando para vocés o
meu questionario de pesquisa para um estudo que estamos realizando
no Brasil todo, preciso da colaboracdo de todos vocés para concluir
minha pesquisa, respondendo e/ou compartilhando este link abaixo:

https://docs google.com/.__/1sWopxD2vuSuCOE2y4PdughE.__/viewform

Descurtir - Comentar
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APENDICE B — Termo de Consentimento Livre e Esclarecido

Afim de cumprir os requisitos para adquirir o titulo de Mestre em Psicologia Social, pela
Universidade Federal de Sergipe (UFS) a pesquisadora Eleonora VVaccarezza Santos orientada
pelo professor Dr. Marcus Eugénio Oliveira Lima, realiza o estudo intitulado “Beleza
Brasileira”, que tem como objetivo identificar o ideal de beleza masculino e feminino dos
brasileiros. A coleta de dados junto aos usuarios se dara por um levantamento tipo survey

exploratorio descritivo, através da aplicacdo de questionarios.

Ao decidir participar do estudo abaixo, fui esclarecido(a) sobre as observagdes abaixo das

quais estou ciente:

e Sua participag@o ndo é obrigatoria, podendo retirar-se do estudo ou ndo permitir a utilizagéo

dos dados em qualquer momento da pesquisa;

e Serdo garantidos o anonimato € 0 sigilo das informacdes, alem da utilizag&o dos resultados

exclusivamente para fins cientificos;

e O preenchimento deste questionario nao representara qualquer risco de ordem fisica, moral

ou psicoldgica para vocé;

® Vocé podera solicitar informagdes ou esclarecimentos sobre o0 andamento da pesquisa em

qualquer momento com o pesquisador responsavel;

e Sendo um participante voluntario, voc€ ndo tera nenhum pagamento e/ou despesa referente

a sua participacdo no estudo.

Ap0s ter sido esclarecido sobre os objetivos, importancia e 0 modo como 0s dados serdo
coletados nessa pesquisa, bem como ter ficado ciente de todos os meus direitos, concordo em
participar da pesquisa “Beleza Brasileira”, e autorizo a utilizacdo e divulgacdo das
informacdes por mim fornecidas em congressos e/ou publicacdes cientificas desde que

nenhum dado possa me identificar.

Endereco eletronico da pesquisadora: eleonora.vaccarezza@hotmail.com
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APENDICE C - Roteiro para o Questionario do Estudo |

1. Em relacdo a BELEZA MASCULINA no Brasil.
Quando se fala em beleza masculina no Brasil, que figura artistica (ator, cantor ou
apresentador) lhe vem a mente?

2. Com relacao a este artista. )
Quais as CARACTERISTICAS FISICAS deste artista que o torna bonito? Por favor,
seja 0 mais detalhista possivel.

Em relacdo a FEIURA Masculina no Brasil
3.Quando se fala em feiura masculina no Brasil, que figura artistica (ator, cantor ou
apresentador) lhe vem a mente?

4. Com relacdo a este artista. )
Quais as CARACTERISTICAS FISICAS deste artista que o torna feio? Por favor,
seja 0 mais detalhista possivel.

Em relacdo a BELEZA Feminina no Brasil.
5. Quando se fala em beleza feminina no Brasil, que figura artistica (atriz, cantora ou
apresentadora) lhe vem a mente?

Com relacdo a esta artista. ) )
6. Para vocé, quais as CARACTERISTICAS FISICAS desta artista que a torna
bonita? Por favor, seja 0 mais detalhista possivel.

Em relacdo a Feiura FEMININA no Brasil
7. Quando se fala em feiura feminina no Brasil, que figura artistica (atriz, cantora o

Com relacdo a esta artista.
8. Para vocé, quais as caracteristicas fisicas desta artista que a torna feia? Por favor,
seja 0 mais detalhista possivel.

Agora pensando sobre sua aparéncia fisica...
9. Vocé se considera uma pessoa...

Muito bonito/a
Razoavelmente bonito/a
Nada bonito/a

Prefere ndo responder

10. Qual a sua idade?

11. Em que cidade do pais vocé mora?

12. Ao nivel da cor da pele vocé se considera...
a) Branco/a

b) Pardo/a

c) Preto/a

d) Mulato/a

e) Amarelo/a

f) Indigena

13. Outra

14. Qual o seu grau de instrugdo?
a) Fundamental

b) Médio

c) Superior
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APENDICE D - Fotos Utilizadas para o Estudo de Classificacio da Cor da Pele

(Grupo 1)
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APENDICE E — Fotos Utilizadas para o Estudo de Classificacio da Cor da Pele
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APENDICE F - Fotos Utilizadas para o Estudo de Classificacio da Cor da Pele
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APENDICE G - Fotos Utilizadas para o Estudo de Classificacio da Cor da Pele
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APENDICE H — Roteiro para Coleta de Dados do Estudo I

Instrucdes

Antes de iniciar os procedimentos do estudo é preciso ter em méos: um aparelho para
cronometrar o tempo; e a planilha em anexo para as anotagoes.

Qual a tarefa?

e Assistir a toda a programacdo que a emissora exibe das 08h as 22hs e devera
indicar na planilha:

(1) Nome da (s) celebridade (S) que aparece no programa;

(2) O que ela (s) esta fazendo no programa (acao desenvolvida);
(3) Por quanto tempo a (s) celebridade (s) aparece no programa.
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APENDICE | — Modelo de Planilha Utilizada para a Coleta de Dados do Estudo |1

Nome da ETVA

DATA

Horario

Nome do programa

Duragéo

Quem aparece
(Nome de cada celebridade ou
andnimo)

Qual a sua cor
de pele
(branca; preta
ou parda)

Durante
guanto tempo
(quanto tempo

cada uma
passou)

O que faz no programa
(aclo de cada uma)
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