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RESUMO

Esta tese analisa 0 processo de patrimonializagdo da cidade do Rio de Janeiro e parte da
investigagdo do dossié “Rio de Janeiro: paisagens cariocas entre a montanha e o mar”,
coordenado pelo Iphan e aprovado pela Unesco como primeira cidade Patriménio Cultural da
Humanidade, na categoria Paisagem Cultural, inscrito a partir da relagdo entre as paisagens e a
cultura urbana carioca. A hipétese de pesquisa refere que a patrimonializacdo valoriza
simbolicamente a paisagem cultural e democratiza os espa¢os ao nominar os lugares de
representacdo dos valores afetivos e identitarios da cidade, mas sua nominacdo como
patriménio mundial decorre da inscrigdo dos bens e lugares de consumo na delimitacdo do Sitio.
O argumento central é que a patrimonializacdo do Rio de Janeiro almeja a recomposi¢do da
identidade e imagem urbana construida em torno do epiteto “Cidade Maravilhosa”, a qual
perdeu eficacia simbolica como atrativo turistico devido a exaustdo da imagem da cidade, na
medida em que a forte publicizacdo das assimetrias socioespaciais, a conflitualidade, a
desigualdade social, a favelizacdo e a violéncia urbana tornam-se uma contrapaisagem dos
tradicionais lugares de visibilidade publica carioca. Logo, propde-se debater como a paisagem
sociocultural € incorporada na busca de uma nova imagem e como conforma um futuro
desejavel de sustentabilidade socioespacial, ambiental, econémica e cultural da cidade.

Palavras-chave: Patrimonio Cultural, Paisagem Cultural, Consumo, Intervencdo Urbana,
Enobrecimento.



ABSTRACT

This thesis analyzes the city patrimonialization process of Rio de Janeiro and investigates the
Dossier “Rio de Janeiro: Carioca Landscapes between the mountain and the sea”, coordinated
by Iphan and approved by Unesco as first city Cultural Heritage in Cultural Landscape category,
inscribed from the relationship between the landscape and the carioca urban culture. The
research hypothesis concerns that patrimonialization symbolically values the cultural landscape
and democratizing the spaces to nominate the representation spaces of affective and identity
values of the city, but his nomination as world heritage stems from the inscription of properties
and consumer places on the delimitation of the site. The central argument is that the
patrimonialization of Rio de Janeiro aims at recomposition of identity and urban image built
around the epithet “Wonderful City”, which lost the symbolic efficacy as a tourist attraction
due to exhaust the city’s image, insofar as the strong publicity of socio-spatial differences, the
conflictuality, social inequality, slums and urban violence become a counter-landscape of
traditional places of Rio public visibility. Therefore, it proposed to discuss how the
sociocultural landscape is incorporated in the search for a new image and conforms as a
desirable future of social, environmental, economic and cultural sustainability of the city.

Key-words: Cultural Heritage, Cultural Landscape, Consumer Culture, Urban Intervention,
Gentrification
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INTRODUCAO

O célebre texto, A metrépole e a vida do espirito, de Georg Simmel (1997), reflete sobre
a moderna cultura urbana nas grandes cidades, que se constitui a partir do aprofundamento da
consciéncia cosmopolita dos individuos, e como as interacdes sociais foram conformadas
através do reflexo subjetivo da monetariza¢do econdmica na vida cotidiana. Nesse sentido, a
experiéncia urbana conforma-se as relagdes monetarias e a imagem do “valor das coisas”
(SIMMEL, 2004) no entremeio das paisagens cotidianas e dos espacos de sociabilidade publica
— seus efeitos no mundo interior, na moderna sociedade capitalista, intensificavam-se como
forma da cultura em geral, no sentimento de valor e da pratica dos individuos para com as coisas
e com 0s proéprios estilos de vida.

A percepcao de Simmel de que a cultura das metrépoles cosmopolitas do século XIX
era composta de espacos de circulacdo, troca e consumo, aprofunda-se nas cidades
contemporaneas. Mas é possivel afirmar que dentre estas caracteristicas as préaticas
socioculturais e os estilos de vida enunciam-se através da cultura de consumo® que consiste no
aspecto principal dos processos de mudanca das dimensdes materiais e imateriais da vida
urbana cotidiana. No ambito de uma “cultura” de consumo, Mike Featherstone (1995) alega
que ndo devemos considerar que o consumo deriva inequivocamente da producdo, antes,
consome-se bens simbdlicos, lugares, imagens, “sonhos”, e nestes termos, como alegam
Stephen Miles e Malcolm Miles (2004), estamos a consumir as préprias cidades de modo que
essa préatica parece representar qualquer tipo de liberdade de explorar novos tipos de expressdes
socioculturais, mas “ajudamos a manter o status quo, ao concordar com a perpetuacao de uma
sociedade de consumo” (p. 10).

Nestes termos, as cidades séo redefinidas por esta pratica a medida que o patriménio, a
paisagem e 0s espacos urbanos, assim como as identidades que lhes sdo atribuidas, séo
continuamente recompostos por ela através de modelos de politicas urbanas articuladas aos
mercados de servicos e bens distintos para o turismo, a mobilidade e o lazer cultural. Em
decorréncia, proliferam-se as préaticas globais de intervencdo urbana que tem como estratégia
de investimento a apropriacdo do patriménio e da paisagem cultural para torna-lo atrativo e

estimular a valorizagéo internacional da imagem das cidades®.

! Define-se por “cultura de consumo” as mudangas sociais e econdmicas que transformaram o modelo de
“sociedade industrial”, alicercada na producdo, trabalho, acumulacdo de capital e urbanizagéo, para o modelo de
“sociedade de consumo” que tem como caracteristica a produgdo de bens e ofertas de servigos distintos
(Featherstone, 1995).

2 VVeremos adiante que as imagens urbanas podem ser analisadas pela relagdo identidade e patrimdnio a partir de
sua imagem modernista, mas vinculada a imagem patrimonialista da cidade, no sentido discutido por C. Fortuna
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Desde a decada de 1980, entre as mais requisitadas formas de intervencéao proliferam-
se as politicas urbanas de patrimonializacdo (FORTUNA, 1997, 2012; PEIXOTO, 2004,
LEITE, 2007; LEITE; PEIXOTO, 2009). Sdo politicas de intervencdo que valorizam o
patrimoénio cultural, em conjunto ou isoladamente, de modo que consideram as referéncias
culturais materiais e imateriais capazes de agregar status simbolico, politico e econémico, a
partir do momento em que séo valorizados como bens culturais inscritos na Lista do Patriménio
Mundial da Organizacdo das Na¢6es Unidas para a Educacao, a Ciéncia e a Cultura (Unesco).
As cidades sdo inscritas em um quadro de categorizacfes associadas a nogdo de patriménio
mundial em que os bens inscritos possuidores de valor cultural e/ou natural sdo avaliados
conforme sua “excepcionalidade” e “autenticidade” enquanto paisagens culturais, cidades e
centros historicos, canais do patrimonio e rotas do patriménio (UNESCO, 2012)%.

A partir desse eixo tematico, esta pesquisa tem como objetivo analisar o processo de
patrimonializacdo da cidade do Rio de Janeiro pela Unesco, no ano de 2012, na categoria
Paisagem Cultural. A nominac&o do sitio resulta de um dossié pluridisciplinar de elaboracao da
proposta coordenada pelo Instituto do Patrimdnio Historico e Artistico Nacional (Iphan),
aprovado na 36?2 sessdao do Comité do Patrim6nio Mundial da Unesco em S&o Petersburgo
(Russia). Este dossié destacou a tematica “Rio de Janeiro: paisagens cariocas entre a montanha
¢ o mar” quando identificou o sitio a partir da relacdo entre a paisagem cultural que enuncia a
cultura urbana carioca de vida ao ar livre, da inspiracdo artistica que a cidade oferece entre as
paisagens urbanas e natural, entre a montanhas existentes e a Baia de Guanabara.

O sitio constitui-se de referéncias significativas das expressdes culturais que enaltecem
a vida urbana, as sociabilidades e as construgdes arquitetonicas no entremeio de uma “paisagem
tnica” de uma metropole tropical, isto €, de concretos construidos ligados & natureza marcante
(IPHAN, 2012). Logo, debatemos a incidéncia das politicas urbanas de patrimonializacdo na
recomposicao da paisagem urbana e dos espacos publicos cariocas e temos como referente de
pesquisa empirica (como ponto de partida) os processos que envolvem a recomposicdo da
imagem da Orla de Copacabana, espago que corresponde a Paisagem Urbana do sitio, onde ha

uma seérie de intervencgdes gque correspondem a chancela da paisagem cultural carioca.

(1997). Para Leite (2008), a imagem urbana possui uma dimensdo visual representativa dos elementos que
compdem 0s espacos urbanos, que compreende tanto as sociabilidades publicas quanto os elementos materiais,
estéticos e visuais desses espacos.

3 Conceitos estabelecidos desde a Convengdo da Unesco de 1972 para abranger os diversos fatores que conformam
a identidade cultural e a vida nas cidades entre o ambiente natural, material e imaterial, delimitada sobretudo pelos
seus aspetos funcional e inteligivel.
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No momento em que pela primeira vez a Unesco considera uma cidade Patriménio
Cultural da Humanidade na categoria Paisagem Cultural?, no Brasil esta nova categorizagdo
atribuida a uma cidade contribui para a expansdo e renovacdo dos conceitos e escalas das
politicas urbanas de patrimonializacdo. Difere-se, sem que se encerre, a reivindicada
preservagdo do patrimonio colonial das cidades e sitios historicos nacionais que compdem o
ciclo representativo da identidade luso-brasileira e inclui referéncias culturais materiais e
imateriais e de periodos distintos da historia do pais, isto é, designa as imagens patrimonialistas
e as imagens modernistas.

O sitio paisagistico tem dimensdo geogréfica delimitada pelo dossié e compreende
importantes marcos referenciais da cidade, divididos em trés setores: “A Montanha, a Floresta
e o Jardim”; “A Entrada da Baia de Guanabara e as Bordas D’agua”; “A Paisagem Urbana”.
Estes promoveram e promovem a imagem do Rio de Janeiro em nivel nacional e internacional,
quando a cidade é promovida o cartdo-postal do Brasil moderno associando as paisagens que
agora estruturam e englobam os principais elementos naturais e historicos do sitio, desde a
Floresta da Tijuca a Baia de Guanabara e fortes de Niterdi, composto também pela paisagem
urbana do Parque do Flamengo ao Morro do Arpoador, passando pela Orla de Copacabana,

bairros, morros do entorno e os diversos espagos que trataremos posteriormente.

Imagem 1 - Delimitacdo do Sitio.

RIO PAISAGEM CULTURAL:
MAR, MONTANHAS, FLORESTA.
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Fonte: Iphan, 2012.

4 Como veremos, a nominagio suscitou bastante polémica, pois o relatério do ICOMOS (2011) decide por ndo
nomear a cidade do Rio de Janeiro, mas a paisagem natural dentro da qual a cidade se desenvolveu e como ela se
torna parte e afirma a identidade cultural carioca. No entanto, no aspecto geral a politica de patrimonializacao
incide sobre a cidade e seus espacos.
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Ainda que consideremos a argumentacdo acerca do sitio como um todo e 0s novos
espacos nominados e/ou intervindos apOs a patrimonializacdo como Centro, Lapa, Zona
Portuéria e Ipanema, torna-se visivel a articulagdo entre consumo, intervencGes e o atual
processo de patrimonializacdo tanto das margens (areas litoraneas) quanto do centro (centro
historico e zona portuaria). O ponto principal é a analise da recomposi¢cdo da imagem e
paisagem da Orla de Copacabana que atualmente passa por processos de revitalizacdo urbana,
reordenamento dos usos e uma série de intervences.

Desse modo, o foco deste estudo converge também para a analise do “jogo do
consumo™® (FEATHERSTONE, 1995), isto é, uma incursdo pela pluralidade das formas
culturais proporcionada pela valorizacdo patrimonial e paisagistica da Zona Sul do Rio e do
Parque Nacional da Tijuca, da tradicional “Cidade Maravilhosa”, enquanto as principais
intervencgdes ocorrem no Centro e Zona Portudria, principais espacos que constituem a imagem
de Cidade Olimpica. Mike Featherstone refere ao modo como os locais cotidianos tornam-se
locais de experimentagdo imagética e de usos diversos (ndo necessariamente normativos, como
querem as redes de servicos de hotéis e mobilidade das cidades turisticas) para, por exemplos,
0s turistas em busca de aventura e descobertas. Assim nocdes de identidade, cultura e paisagem,
sdo “jogadas” com a polissemia das imagens culturais e entre as formas de sociabilidade e a
contingéncia dos usos dos espacos.

A escolha de Copacabana como aporte de discussao metodoldgica justifica-se mediante
a adocdo do uso de imagens para o delineamento da pesquisa sobre a paisagem urbano-cultural
carioca, a serem comparadas com 0s novos espacos da cidade, mas sobretudo para o que
consideramos ser atual processo de transformacdo p6s-modernista do bairro, cuja abordagem
se dard no terceiro capitulo. Basta dizer que a paisagem de sua relagdo com o consumo dos
lugares decorre da divulgacdo em torno da ocupacdo do bairro e das praticas culturais
inovadoras como a cultura praiana e esportiva presentes em toda a extensao da orla, e ainda
permanecem inovadoras na espacializacdo cultural do Rio de Janeiro.

Em primeiro lugar, o bairro tornou-se um dos mais emblematicos espacos da cidade
como cartdo-postal para o reconhecimento internacional do Rio de Janeiro, além de possuir as
caracteristicas que vinculam o consumo cultural, as politicas de preservacéo e a forte dimenséo

da conflitualidade identitaria na elitizada e turistica Zona Sul da cidade. O bairro desde os anos

S Featherstone (1995, p. 98) observa a proeminéncia do jogo do consumo que recorre a “uma incursdo por todas
as formas culturais, para extrair citacdes do lado imaginario da vida, sdo encontradas também entre os jovens
“sujeitos” descentrados, que apreciam a experimentagao”.
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de 1930 era considerado o lugar da elite fluminense, hoje revela lugares em diferentes
apropriacdes por diversas culturas urbanas.

A Orla, assim como a Zona Sul da cidade, corresponde ao ideario de construcdes
modernistas e cosmopolitas do Rio de Janeiro e mesmo do Brasil, sendo fonte de inspiracao
haussmaniana e de influéncia do paisagismo de Adolphe Alphand®, desenhados pelo artista
plastico e arquiteto-paisagista Roberto Burle Marx.

As caracteristicas adotadas pelo Iphan e Unesco correspondem ao objetivo principal
desse processo de patrimonializacdo que é estimular a sustentabilidade e a preservacdo da
paisagem urbana mediante sua singularidade como bem cultural, sobre a qual se ressalta o valor
universal excepcional devido “a grande variedade de manifestacdes interativas entre o homem
e 0 seu ambiente natural” (UNESCO, 2012, p. 70).

Essa retdrica justificou a valorizagédo paisagistica e o titulo patrimonialista. Neste caso,
convém realcar a relagéo das paisagens articuladas a vida urbana carioca e seus bens culturais
materiais e imateriais para analisarmos as designa¢fes identitarias que interpelam a cidade e
justificam a nominacdo como Patriménio Mundial: o uso cientifico intencional da natureza
local, a presenca de paisagens desenhadas intencionalmente e a presenca de paisagens que sao
refletidas para o mundo (IPHAN, 2012).

Além desses espagos previstos, a Prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro (PCRJ) langa
mao de ambiciosos argumentos no plano de metas elaborado para o “Planejamento Estratégico
P6s-2016: O Rio mais integrado e competitivo — Plano Estratégico da Prefeitura do Rio de

Janeiro™’

, divulgado em sua segunda versdo apos a realizacdo da Copa do Mundo de 2014, que
visa retomar a “marca Rio” e a criagdo de uma nova imagem para a cidade que sediara os Jogos
Olimpicos, em 2016. Na introducdo da 12 versdo do Planejamento Estratégico, o entdo prefeito

da cidade, Eduardo Paes (PMDB), confere a seguinte declaracdo “O Rio ¢ responsavel pela

6 Adolphe Alphand (1824-1881), engenheiro e paisagista, fez parte de um nucleo técnico multidisplinar formado
pelo entdo Prefeito de Paris, Georges-Eugene Haussmann, nomeado por Napoledo I11. Haussmann governou Paris
entre 1853 e 1870 e foi responsavel pelo projeto de modernizagdo e embelezamento estratégico. Alphand tornou-
se um dos personagens centrais do paisagismo francés da segunda metade do século XIX. Conforme explica
Guilherme Dourado (2008), dentre as principais realizac@es, entre 1855 e 1870, suas atividades contabilizaram
mais de 100 km de boulevards e vias arborizadas; cinco grandes parques beneficiando todos os quadrantes urbanos,
e 24 squares distribuidos na maioria dos bairros parisienses. JA 0s squares representavam uma tipologia
incorporada ao repertorio tradicional de espagos verdejantes parisienses. A importancia de Alphand para o Rio de
Janeiro foi a importagdo dos jardins publicos, canteiros floridos, gramados e a arborizagdo dos espagos publicos,
a exemplo do Parque do Flamengo. Haussmann foi considerado o personagem central na reforma da estrutura
urbana e da malha vidria de Paris, com avenida largas e retilineas, pela monumentalidade e pela modernizagédo da
cidade, ap6s a reforma que destruiu as antigas instalagdes da Paris medieval.

" A primeira versdo do dossié “P6s-2016: O Rio mais integrado e competitivo — Plano Estratégico da Prefeitura
do Rio de Janeiro: 2009 — 2012 (2009) e a segunda verséo “P6s-2016: O Rio mais integrado e competitivo — Plano
Estratégico da Prefeitura do Rio de Janeiro: 2013 — 2016 (2013)”.
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criagdo das marcas brasileiras mais conhecidas no mundo: Maracand, Copacabana, Ipanema,
Corcovado, Pdo de Acucar, Samba, Bossa Nova. Sem mencionar a marca Rio, abrigada no
imaginario de pessoas no mundo inteiro, ¢ que fala por si s6” (PCRJ, 2009, p.01). Esses bens
culturais “demarcavam a identidade” da cidade e seus habitantes ¢ suas caracteristicas foram
explorados em torno de sua internacionalizagéo.

O Rio Patrimdnio da Humanidade ¢ incluso no planejamento estratégico “pds-2016” a
partir da criacdo de novos parques na Zona Norte e Oeste da cidade, alem dos planos de
requalificacdo de equipamentos culturais que se destacam com a construgdo de sofisticadas
estruturas urbanas no Centro e na Zona Portuéria principalmente, pois compreendem o novo
circuito turistico e o fomento a producdo cultural criativa do Rio de Janeiro. Isto posto, a
recomposicdo da imagem da cidade ocorreria dentro do plano de construcdo do que a PCRJ
chama de agenda sustentavel da “Cidade Olimpica”.

A partir desse tema, a problematica central desta tese é, primeiro, demonstrar e analisar
como as politicas de patrimonializacdo intervém nos espa¢os publicos para a recomposicao da
paisagem (sécio) cultural, das imagens urbanas e do reordenamento do espago publico, a
medida que sdo recompostos para as praticas de consumo e turismo; e, segundo, compreender
como tais praticas se acomodam na experiéncia urbana das cidades contemporaneas. Além
disso, destaca possibilidades de andlise das politicas culturais-urbanas que objetivam a
recomposi¢do das identidades e imagens das cidades (FORTUNA, 1997), seja através do
renovado interesse da sociedade civil em torno da contribuicdo do patrimonio para a melhoria
da qualidade de vida urbana e da sustentabilidade cultural e ambiental, seja para a publicitacdo
de imagens urbanas por meio do turismo e dos intermediarios culturais (FERREIRA, 2010) que
visam a valorizacdo do significado do patriménio para as préticas de consumo cultural
existentes nas cidades®.

Esta relacéo entre patrimonio e sustentabilidade tem sido associada as politicas urbanas
voltadas as préaticas de revitalizacdo urbana e ao desenvolvimento econdmico orientadas pelas

praticas de consumo cultural®, que Nestor Garcia Canclini (1993, p. 34) considera como “el

8 A problematica desta tese requer também discutir como a iniciativa dos poderes publicos converge em discurso
oficial articulado com empresas, instituicdes e diversos intermediadores culturais, nacionais e internacionais, e
como se apropriam do consumo para revalorizar as cidades contemporaneas. Mas requer, sobretudo, associa-la
aos tipos de espagos, lugares, identidades, estilos de vida e as formas de sociabilidade que conformam as praticas
de consumo no cotidiano da cidade. Mesmo que aparentemente distintos estes aspectos podem ser interligados na
conformacéo da cultura urbana contemporanea.

9 Como exemplo, as ONGs e empresas de turismo que atuam em torno da sustentabilidade cultural e ambiental da
cidade em parceria com o poder publico. Existem associacfes comunitarias de bairros, promotores de eventos
culturais, redes de ativistas etc. que reivindicam a preserva¢do do patrimonio cultural, incluindo-o como um dos
elementos principais para tornar as cidades sustentaveis.
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conjunto de processos de apropriacion y usos de produtos en los que el valor simbélico
prevalece sobre los valores de uso y e cambio, o donde al menos estos Ultimos se configuran
subordinados a la dimension simbdlica”. Esta concepgdo pode ser relacionada aos diferentes
sentidos atribuidos aos lugares e aos espacos publicos (LEITE, 2007), assim como as paisagens
culturais e urbanas.

Investigou-se, portanto, como a transformacao das cidades e de seu patriménio em
atrativos turisticos contribuiu para a revalorizacdo de certos espacos apropriados para a agenda
cultural e mobilidade global promovidas pelos atores e promotores de eventos. A crescente
apropriacdo dos bens culturais pelas agéncias de bens e servigos tem sido um dos recursos que
fortalecem as praticas de turismo urbano de modo que insere as cidades histéricas no fluxo
global de consumo cultural.

Featherstone (1995) considera que o consumo cultural € a apropriacao, uso ou fruigdo
de bens artisticos, intelectuais ou simbolicos (bens culturais materiais e imateriais), sendo
também expressivo para as mudangas da capacidade técnica de producdo que possibilitam
inovacao, classificacdo e diferenciacdo dos bens para os distintos estilos de vida. O fato é que
na “cultura de consumo” a producdo de bens simbdlicos (mercadorias) advem da autonomia
cultural dos produtores e consumidores em detrimento dos niveis de generalidade dos mercados
varejistas tradicionais. Faz-se notar que os bens culturais, sua producdo e consumo devem ser
compreendidos através de uma matriz cultural em que economia e cultura tornam-se conceitos

embutidos:

Usar a expressdo ‘cultura de consumo’ significa enfatizar que o mundo das
mercadorias e seus principios de estruturacdo sao centrais para a compreensao
da sociedade contemporanea. Isso envolve um foco duplo: em primeiro lugar,
na dimensdo cultural da economia, a simbolizacdo e o0 uso de bens materiais
como ‘comunicadores’, ndo apenas como utilidades; em segundo lugar, na
economia dos bens culturais, os principios do mercado — oferta, demanda,
acumulacéo de capital, competicdo e monopoliza¢éo — que operam ‘dentro’
da esfera dos estilos de vida, bens culturais e mercadorias
(FEATHERSTONE, 1995, p. 121).

Por outro lado, mesmo que apropriados por esta légica do consumo os bens culturais
tem contribuido para a sustentabilidade sociocultural e econdmica das cidades, gerando renda
para as comunidades envolvidas neste processo de inovagdo, quando objetiva conjugar a
preservacao do patriménio cultural a retérica identitaria em torno de um imaginario do futuro
urbano sustentavel. Em consequéncia disso, diversos espacos constituidos de préaticas

socioculturais e memarias que narram a trajetoria das cidades séo redefinidos para uma agenda
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mercadoldgica e tornam-se modelos de politica urbanas e culturais que convertem a suposta
identidade dos bens patrimoniais em um recurso metonimico dos processos de
patrimonializacdo (PEIXOTO, 2004).

A nominagéo de Patriménio Cultural da Humanidade concedido pela Unesco ao Rio de
Janeiro, na categoria Paisagem Cultural, valoriza simbolicamente a cidade ao inscrever os
espacos de representacdo dos valores afetivos e identitarios e ao serem chancelados pelas
instituicOes de preservacdo patrimonial para conservar o suposto “futuro urbano”, mas ndo
fogem a légica do consumo'®. Esse processo estd associado ao contexto global de politicas de
intervencdo urbana para fins de valorizacdo paisagistica e objetiva promover a sustentabilidade
econbmica e o reordenamento espacial das localidades, mas entendo que o contexto de
nominacado do Rio de Janeiro foi orientado a partir da inscricdo dos lugares de consumo de bens
culturais na delimitacdo do sitio. A questdo que se assinala é sua dupla contradicdo: o discurso
oficial é construido em torno da universalizacdo do acesso ao patriménio cultural para uma
diversidade de usos, mas como préatica social a preservacdo patrimonial € seletiva quanto aos
bens e as formas de acesso dos individuos e/ou coletividades a esses mesmos bens.

Através de parcerias entre os poderes publicos, empresas e segmentos da sociedade civil
locais e exteriores, a politica de patrimonializagdo do Rio de Janeiro consiste em um sistema
de gestdo compartilhado entre diversos intermediarios culturais articulados com planejadores
urbanos e tem por objetivo canalizar recursos financeiros para a execucdo de politicas urbanas
de sustentabilidade e de desenvolvimento econémico. A retorica da preservacgdo sustentavel do
patrimoénio suscita o controle de fatores que afetam o sitio como 0 desmatamento, uso indevido
do solo, a expansédo de favelas, a proliferacdo de antenas de comunicacéo nos morros, a presenca
de ambulantes e atividades informais na Orla de Copacabana. Face a logica do consumo que
orienta as politicas urbanas de intervencdo patrimonial, as iniciativas de interesses econémicos
tém como recurso a preservacdo do patrimonio e da identidade cultural, ao mesmo tempo que
ganham proeminéncia, intensificam e convertem-se em politicas de revitalizacdo urbana e/ou

enobrecimento (gentrification)!!, que “em nome de uma identidade imaginada, se constitui um

10 Como demonstraremos, a preservagio do patrimonio cultural parece ter em vista a capitalizacdo de recursos
financeiros em niveis local, nacional ou transnacional. Dadas as multiplas potencialidades dos mercados de bens
culturais, a orientagdo dos modelos de preservacdo do patriménio cultural vincula as praticas de consumo e 0
turismo cultural como aportes para a sustentabilidade e o desenvolvimento econdmico das cidades.

11 Segundo Sharon Zukin (2000b, p. 108), o termo gentrification serve para designar o “[...] processo de
melhoramento urbano e de deslocamento devido a agdo do mercado privado e ndo ao planejamento do Estado [...]
0 ‘enobrecimento é um processo que resulta num mercado imobilidrio em torno do ‘lugar’ de diversidade social e
cultural criado por artistas, intelectuais e classes trabalhadoras. Numa paisagem cada vez mais homogénea, a
diversidade tem valor de mercado”. Baseado nessas condicfes, Zukin (2000) revela que a reformulacdo da
paisagem, enquanto uma apropriaco cultural dirigida a novos atores sociais, consiste de uma categoria na qual €
construida para estabelecer novos usos em um determinado espaco, que ela chamou de “paisagem de poder”
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processo de patrimonializagdo marcado por preocupacdes de disciplinamento social
desenquadradas das praticas quotidianas” (PEIXOTO, 2004, p. 186).

No caso do Rio de Janeiro, apesar da mudanca de categoria patrimonial, torna-se, por
um lado, semelhante aos sitios historicos patrimoniais como o Bairro do Recife, na cidade do
Recife (PE), e o Pelourinho, em Salvador (BA), que correlacionaram a revitalizagédo do
patriménio cultural orientada pela l6gica do enobrecimento das areas centrais a relocalizagdo
estética do passado nacional, ao mesmo tempo que a orientacdo politica adotada promoveu a
higienizacao e a racionalizacdo dos usos dos espacos publicos para usos bastante segmentados
(LEITE, 2007). Por outro lado, esta associado as politicas urbanas modernizantes de mobilidade
e transporte, segurancga ostensiva e meio ambiente para a revitalizagéo e/ou construgéo de novos
equipamentos urbanos e servicos publicos que idealizem e sustentem o desenvolvimento
econdmico urbano de suas zonas atlanticas'?.

De acordo com as caracteristicas mencionadas, cabe indagar também que estratégias
foram criadas para tornar a cidade do Rio de Janeiro um Patrimonio da Humanidade: quais as
justificativas que interpelam este processo e quais os fatores (socioespaciais, culturais, politicos
e econdbmicos) que afetaram a paisagem cultural da cidade? Em que medida as areas de
valorizagéo patrimonial — e as nocdes de identidade, imagem, lugares, paisagem e patrimonio
que as caracterizam — tornam-se bens de consumo? Como a recomposi¢do paisagistica,
identitaria e imagética da cidade corresponde as préaticas de consumo dos lugares?

A associacdo dos elementos simbolicos e representacionais como recursos potenciais
das economias locais serve para as cidades alcangarem maior visibilidade internacional, que as
inserem na “concorréncia intercidades”, processo que, segundo Carlos Fortuna (1997, p. 234),
“diz respeito tanto a capta¢dao de investimentos como & fixagdo local de fluxos globais ou
parcelas suas, como a producdo de imagens proprias da cidade”. Nesse sentido, a captacdo de

investimentos por meio de politicas urbanas de patrimonializacao e das politicas culturais locais

(Zukin, 2000). Além de reformular a paisagem, dois outros pontos estratégicos tornaram-se fundamentais para
pulverizar as sociabilidades marginais: 1) o uso do consumo visual que protagoniza o incentivo a novas praticas
sociais e sensacdes e, sobretudo, age como meio de controle social; e 2) a “higienizagdo social” — promogao da
visibilidade de um espaco limpo e seguro para o publico. Rogerio P. Leite (2007), observa que as politicas de
enobrecimento tem alterado os sentidos conferidos ao patriménio cultural, material e simbélico de diversos sitios
histéricos brasileiros. Essas politicas relocalizam grande parte dos atrativos, principalmente 0s monumentos civis
e religiosos que sdo transformados em museus, casas de cultura, hotéis, restaurantes, pubs, cafes, cinemas etc., por
meio da reapropriacéo das areas centrais, atendo-se ao perimetro tombado. Apesar de formar lugares de consumo,
nos quais tem se formado uma forte cultura urbana local através da oferta de equipamentos e servigos diferenciados
de outros bairros da cidade, grande parte destas intervencdes destina-se ao fluxo turistico.

12 Ap6s a nominagdo diversas medidas foram colocadas em pratica pela Prefeitura Municipal do Rio de Janeiro, o
que inclui medidas judiciais e de intervencdo direta, com a criacdo das Unidades de Patrimdnio da Humanidade
(UPHSs — Decreto n°. 35879 de 05 de julho de 2012) e das Zonas de Preservacdo Paisagistica e Ambiental (ZPPA
1 — Decreto n.° 35.507 de 27 de abril de 2012 e ZPPA 2 — Decreto n°. 36108 de 09 de agosto de 2012).
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dissemina-se em imagens da identidade cultural das cidades através dos mercados de bens e
meios de comunicagdo. A criacdo e até a invencdo de imagens urbanas forja uma identidade
local sujeita ao reconhecimento publico do exterior que engquadra as expressdes culturais, as
dimensdes historicas e mneménicas da vida urbana que agregam um conjunto de valores de
uma sociedade (a arte, a estética, 0os mitos, historias, signos etc.).

Partimos, assim, da hipotese de que essa politica de intervencdo no Rio de Janeiro ndo
se refere somente a preservacao e sustentabilidade da paisagem cultural, mas almeja recompor
a imagem da “Cidade Maravilhosa” a partir de seus espacos tradicionais que, arrisco afirmar,
perderam sua eficacia simbdlica de atratividade turistica a partir de um processo de exaustao
de suas imagens mediante a exacerba¢do da conflitualidade entre “morros e asfalto” e da intensa
divulgacédo da violéncia urbana que circunscreve esses ja tradicionais espagos de visibilidade
publica carioca’®. Foi possivel observar que as politicas de intervencio no Rio de Janeiro ndo
visam somente a reinvenc¢éo de sua imagem, mas a desconstrucdo da imagem atual, polarizada
entre as maravilhas paisagisticas e a intensa vida cultural, da favelizacdo, das desigualdades e
da violéncia urbana. Através de uma nova politica de intervencdo em larga escala, mediante
patrimonializacéo, revitalizacdo, enobrecimento urbano ou grandes eventos, a cidade busca
“proteger-se contra” sua contraimagem e contrarreferéncias associadas as paisagens cariocas.

Estas areas paisagisticas séo designadas como espacos culturais e paisagisticos de valor
universal para que continuem autorizados a ser cartdes-postais da cidade (BARREIRA, 2008)
e do imaginario do Brasil Modernista do inicio do século XX, quando foi projetado o cenario
paisagistico da ja tradicional imagem “Cidade Maravilhosa” (SEVCENKO, 1998; FARIAS,
2006)*. Paisagens como a Orla de Copacabana e o Parque do Flamengo sempre foram, ao lado
da Floresta da Tijuca, Jardim Botanico, Morro do Péo de Acucar e do Corcovado, icones que
compuseram as imagens cenograficas de lugar (ARANTES, 2000).

Tanto os espacos tradicionais quanto os novos espacos de divulgacdo turistica
impulsionam o turismo da cidade, seja com a criacdo das novas areas patrimoniais, museus e
pinacotecas na Zona Portudria, com o retorno da vida noturna carioca ao Centro e a revitalizagdo

da Lapa (BRANDAO, 2013), com a descentralizacdo do fluxo econdmico da cidade para areas

13 Como demonstraremos adiante, o Rio de Janeiro é visto pela polissémica imagem “hollywoodnizada™ que, por
um lado, é a sofisticada metrdpole do Brasil e da América Latina, moderna e sedutora; por outro, é o paraiso da
permissividade, do sexo e da violéncia (FREIRE-MEDEIROS, 2005).

14 Bessa et alii (2008), demonstram que a situacdo do turismo no Rio “vai se deteriorando em termos de atratividade
comparada”, visto que “o nimero de desembarques no Rio entra em declinio em relagéo ao destino Brasil, caindo
de 30,9% dos desembarques brasileiros em 1994 para 18,7% em 2004; o0 mesmo se da com relacdo ao nimero de
turistas internacionais. Em 1990, 51,1% dos turistas no Brasil tém como principal destino a cidade do Rio, dado
que cai progressivamente para 36,9% em 2003 (ndo paginado).
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na zona Norte como o Bairro da Tijuca (JAGUARIBE, 1998), ou com a inser¢édo de diversas
favelas que tiveram alguns de seus espacgos apropriados pelos processos de enobrecimento
urbano para as praticas do favela tour como Pavdo-Pavéozinho, Vidigal, Rocinha e Morro do
Aleméo (FREIRE-MEDEIROS, 2006; WILLIAMSON, 2012).

Esses processos tornam-se formas de intervencdo urbana em que se sublinham como
caracteristicas centrais as politicas de revitalizacdo ou requalificacdo urbana que em casos mais
especificos tencionam ao enobrecimento urbano e a espetacularizacdo da cultura (LEITE,
2007)%. Neste sentido, no caso carioca, a espetacularizacdo é conformada pelos bens culturais
como o samba, a Bossa Nova e o Maracand, como pelas paisagens naturais que propiciaram ao
longo da trajetoria da cidade do Rio as notas das composi¢fes musicais, artisticas e literarias,
assim como pela monumentalidade urbanistica das paisagens de poder (ZUKIN, 2000) ou
paisagens espetacularizadas (LEITE, 2010), pelas media, ideo e etnopaisagem (APPADURAI,
2004) ou pela paisagem do consumo (ORTIGOZA, 2010).

Mas a espetacularizacdo da paisagem do Rio ressalta a propria temporalidade da
internacionalizacdo da cidade. A mudanca que se observa é o cruzamento desses diversos
espacos, ou seja, a hibridizacdo da paisagem sociocultural e politica pelas praticas de consumo
ao apropriar-se da paisagem vernacular (ZUKIN, 2000) das favelas, até entdo constituidora de
uma imagem contrastiva para a cidade visto que silenciosamente ou conflitualmente tornou-se
0 que entendemos por contrapaisagem no decurso do processo de modernizacdo da cidade ao
irromper como o simulacro “teérico” da cidade-panorama (CERTEAU, 1994) feita de novos
bairros e espacos urbanos. Pode-se argumentar que as politicas de enobrecimento constituem a
expressdo pos-moderna das praticas de arquitetura e do planejamento urbano (LEITE, 2007,
2009), onde a “paisagem” torna-se atrativa imagem para intensificar a cidade na agenda global
dos mercados de bens de consumo cultural.

Os indicios que corroboram essa premissa datam da primeira candidatura do Rio de
Janeiro a Lista do Patrimdnio Mundial, apresentada em 2002 como sitio misto (natural e
cultural) e coordenada pelo Ministério do Meio Ambiente, que objetivava proteger as areas
naturais do Parque Nacional da Tijuca, Jardim Botanico e Pdo de Acucar. Mas foi recusada

pelas comissdes da Unesco e do Conselho Internacional de Monumentos e Sitios (ICOMOS)?,

15 Com base na experiéncia desses processos em todo o mundo, importantes estudos sociolégicos tém apontado
dois eixos principais de analise que caracterizam essas préaticas, sobretudo os processos de enobrecimento ou
gentrification (LEITE, 2007; ZUKIN, 2000, 2010). Por um lado, através de politicas culturais percebe-se a
segmentacdo e reordenamento de certos espagos urbanos para usos mercadoldgicos. Por outro, as préaticas de
intervencdo urbana, mesmo com fins de melhorias da estrutura urbana, ao erguerem fronteiras socioespaciais
reproduzem politica e espacialmente as assimetrias historicas de desigualdade e exclusao social.

16 Em lingua inglesa International Council of Monuments and Sites.
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pois solicitaram a inclusdo de areas paisagisticas que expressassem relacao direta com a cultura
material e imaterial da cidade (UNESCO, 2003; RIBEIRO, 2007). O processo de escolha da
cidade-sede dos Jogos Olimpicos de 2016 ocorreu entre os anos de 2007 e 2009. Depois de
efetivada a candidatura do Rio de Janeiro as olimpiadas, o Iphan langou o0 novo dossié em 2009,
aprovado no ano de 2011, contemplando diversas areas da Zona Sul da cidade e os fortes de
Niteroi.

Como referido, estes espagos desde sempre vincularam a paisagem da cidade as praticas
turisticas compostas pelas redes de informacdo e audiovisual e de fluxos de capital, signos e
pessoas da agenda cultural carioca. Convém ressaltar que o movimento para a revalorizagao da
imagem do Rio nédo ocorre somente pelos processos de patrimonializacdo mediante a chancela
da Paisagem Cultural das areas designadas pelo referido dossié do Iphan, atualmente gerido
pelo 6rgdo municipal Instituto Rio Patrimonio da Humanidade (IRPH)Y’, e que atua para a
conservagio das chamadas Areas de Protecdo do Ambiente Cultural (APACs), dos bens
tombados e do registro do Patrimdnio Imaterial.

Mas, a chancela da Paisagem Cultural recorre a necessidade de aprovar, regulamentar e
fiscalizar os projetos destinados a Cidade Olimpica, para conter o avango imobiliario das novas
construgdes arquitetdnicas nas areas protegidas que possam descaracterizar a paisagem. E
também destinada a conter os avancos de habitacdes irregulares nos morros nas areas de
amortecimento do sitio, propagandas excessivas nos locais de areas tombadas para que nao
interfiram na ambiéncia da paisagem cultural e dos espacos delimitados pelo Iphan, evitando
assim a perda potencial de sua “originalidade”*. Com a criacio do IRPH, a area de atuacéo da
gestdo do municipio sobre o patriménio cultural e ambiental amplia-se para uma escala maior,
passando por diversos bairros e areas, como Ipanema, Copacabana, Botafogo, Flamengo,
Gléria, Macico da Tijuca e bairros do entorno, Jardim Botanico, Centro, Lapa até a Zona
Portuaria.

As areas que compdem a Paisagem Cultural ou sdo de interesse para instalacdo de
equipamentos destinados aos jogos olimpicos ou de interesse paisagistico, e sdo reforgados
como espacos de fluxos (CASTELLS, 1999) que aportam os locais de realizacdo dos jogos,

mas representam sobretudo a construgéo de paisagens espetacularizadas no sentido ja discutido

17 Criado pelo Decreto N° 35879 de 05 de Julho de 2012 apds a nomeacéo da cidade a Patrimdnio da Humanidade.
18 C.f. Lei Complementar n.° 111 de 1° de fevereiro de 2011 que dispde sobre a Politica Urbana e Ambiental do
Municipio, institui o Plano Diretor de Desenvolvimento Urbano Sustentavel do Municipio do Rio de Janeiro.
Segundo esse novo documento, o Rio sera dividido em quatro grandes zonas de ocupagdo. A Zona Sul e parte do
Centro terdo uma ocupacdo “controlada”, ou seja, esta regido vai ter restricbes a novas ocupagdes. Ver.
http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2011/02/novo-plano-diretor-do-rio-sera-sancionado-nesta-quarta-
feira.html
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por Rogerio Proenga Leite (2010). Desse modo, a partir de sua patrimonializacdo aliada a
construcdo do planejamento estratégico de sua paisagem, observamos que se reiteram as
justificativas para a revalorizacdo internacional da imagem da cidade do Rio de Janeiro, em
vistas de afirmar as dimens6es simbdlicas, politicas e econdémicas da paisagem urbana-cultural.
Pode-se afirmar que a escolha da cidade do Rio de Janeiro como patrimdnio da humanidade
deve-se a motivos que corroboram com a necessidade de adequa-la ao contexto dos chamados
“megaeventos”, a0 mesmo tempo que busca preservar as obras que convencionou-se divulgar
intencionalmente para o0 mundo.

Sendo a segunda maior metrépole brasileira, 0 Rio possui suas identidades contrastivas
e uma multifacetada experiéncia urbana que expressa forte conflitualidade socioespacial,
cultural e politica, além da violéncia urbana resultante das assimetrias sociais e econdmicas que
se fazem presentes no cotidiano da “Cidade Maravilhosa”, metropole dotada de um
“encantamento atipico”, visto que possui caracteristicas culturais diferenciadas e reconhecidas
internacionalmente, como a “cultura urbana ao ar livre” . Mas, a cidade do Rio de Janeiro
apresenta uma populacdo em torno de 6.453.682 milhdes de pessoas (CENSO..., 2014)*° que
vivem nos mais variados niveis sociais. O panorama que se delineia é de uma producéo
socioespacial de expressiva heterogeneidade e diversidade sociocultural (VELHO, 2007), de
uma cidade que tem sediado grandes eventos mundiais como a Rio+20 em 2012, a JMJ em
2013, a Copa do Mundo em 2014 e sediara as Olimpiadas em 2016, e revela, a0 mesmo tempo,
uma “diversidade” de contrastes, vista atraves de imagens estereotipadas, que muitas vezes
polarizam a identidade cultural carioca, seja em torno da grande beleza natural ou de seu alto
indice de violéncia (JACOB et alli, 2014) que condiz com distribuicdo da populagcdo em um
mapa fragmentado de diferencas e desigualdades.

Neste ambito, entendemos que projetos urbanisticos de natureza interventiva para a
transformacéo das cidades em nichos de mercados de bens simbolicos sdo também meios de
disciplinar e monitorar os usos cotidianos que os habitantes fazem da cidade nos espacos
turisticos, embora se vise a sustentabilidade para toda a populacdo. No sentido que postulou
Michel de Certeau (1994), a descricdo da cidade contemporanea nao esta somente no tipo de
ambiente edificado, mas na incursdo das diferentes pessoas nos espagos por intermédio de
préaticas e modos de vida espacializantes. E neste sentido, que o autor concebe as tramas do
espaco urbano e o que fazem seus praticantes ao subverter as estruturas do poder da paisagem
politica e do planejamento urbano ocasionando conflitualidades sociais e espaciais.

19 Estimativas da populagéo residente com data de referéncia 1o de julho de 2014 publicada no Diario Oficial da
Unido em 28/08/2014.
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Por fim, a importancia da pesquisa realizada para a presente tese esteve em sintonia com
outros estudos na area da Sociologia e Antropologia urbana que analisam o papel dos
megaprojetos urbanos nas agendas administrativas dos Estados e municipios, a exemplo dos
casos de S&o Paulo, Salvador, Recife, Manaus, Porto Alegre, dentre outras que sediaram a Copa
do Mundo em 2014. No caso especial do Rio de Janeiro que, além das polémicas intervencbes
para a Copa do Mundo, sediaré os Jogos Olimpicos de 2016 — evento que possui maior duragdo
e demanda de investimentos, estrutura técnica e de servi¢os urbanos, fluxo de pessoas —
causando forte impacto no reordenamento da infraestrutura urbana, nas articulagdes entre as
esferas politicas e econdmicas.

Para que as cidades recebam seus visitantes e oferecam condicOes para a realizagao
desses eventos, os produtores culturais, agentes publicos e privados, e diversos segmentos
sociais disputam, negociam, reivindicam, definem e questionam o modo como 0s espacos
dessas cidades séo intervindos. No Rio de Janeiro, as intervencdes sdo realizadas de modo
descentralizado — também impositivo e muitas vezes violento, como no caso das
desapropriacdes de areas habitacionais das camadas de baixo poder aquisitivo para que seus
espacos publicos de lazer sejam reconstruidos, bairros transformados e apropriados para a
construgdo da chamada “Cidade Olimpica” —, tendo em vista disseminar o conforto das
paisagens e a seguranca de seus lugares e da cultura urbana pelas redes de mercados turisticos
e de consumo cultural.

Neste contexto, concorrem multiplos projetos de planejamento urbano que visam a
transformacéo das paisagens urbanas do Rio de Janeiro, mediante préaticas de patrimonializacéo,
revitalizacdo, enobrecimento e desapropriacdo de areas estratégicas. Podemos destacar alguns
desses projetos/planos em curso que visam atrair pessoas e capitais a partir de novas atribuigdes

a imagem da cidade?:

e O plano “P6s-2016: O Rio mais integrado e competitivo — Plano Estratégico da
Prefeitura do Rio de Janeiro”, voltado aos megaeventos esportivos que tencionam a
construcdo dos mais modernos polos esportivos em diversos bairros da cidade;

e Plano de Revitalizacdo da Zona Portuaria: com o objetivo de criar espacos de cultura e

de fluxos que vinculam as praticas e intercdmbios as redes de informacdo e tecnologia

20 C.f. Megaeventos e ViolagGes dos Direitos Humanos no Rio de Janeiro: dossié do Comité Popular da Copa e
Olimpiadas do Rio de Janeiro (Junho, 2014).
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(criacdo do Porto Maravilha) e aos fluxos de capital, simbolos, imagens, sons (Museus,
pinacotecas, espacos tematicos, mobilidade cicloviaria) etc.;

e Revitalizagdo do Centro Historico (Lapa, Cinelandia, Praca XV etc.) por meio de
politicas de enobrecimento urbano e investimentos em espacos de cultura e boémia no
centro antigo da cidade. Dentre estes, os planos de pacificacéo, revitalizacdo e remocoes
em areas de interesse turistico de diversas favelas cariocas, que visam criar locais mais
seguros em combate ao trafico, assim como espagos de cultura e consumo, como ocorre
nos Morro da Providéncia, Vidigal, Santa Marta e Rocinha etc.;

e Por fim, o processo de Patrimonializacdo da cidade do Rio de Janeiro, na categoria
Paisagem Cultural, que visa realizar praticas de protecdo legal, preservacdo e
revitalizacdo dos usos das areas ambientais e urbanas consideradas paisagisticas, que
em certa medida abrange os demais planos do poder municipal como forma de

revalorizar simbdlica e economicamente seus espacos.

Para o estudo aqui realizado, o Plano de Pesquisa baseou-se em um estudo de corte
longitudinal, com levantamento de dados acerca dos processos de intervencdo no Rio de
Janeiro, desde o inicio do século XX, a partir da criacdo das zonas atlanticas. O foco central foi
a atual politica de patrimonializacdo da cidade em curso desde o ano de 2012. Consideramos
previamente o documento oficial do dossié “Rio de Janeiro: paisagens cariocas entre a
montanha ¢ o mar”, fornecido pela COPEDOC - Coordenacdo-Geral de Pesquisa e
Documentacdo do Iphan-RJ, as informacgdes prestadas pelo Instituto Rio Patrimonio da
Humanidade, detentor dos documentos municipais acerca dos projetos de revitalizagdo urbana
das areas do sitio e dos documentos reunidos on-line no site da Unesco?! acerca da nominagéo,
dos critérios e demais informagdes relevantes.

Além da reunido de fontes primarias e secundarias, esta pesquisa seguiu 0os moldes
qualitativos de modo a apreender os processos de intervencdo no cotidiano urbano carioca. A
metodologia utilizada permitiu a apreensdo de aspectos do passado em articulacdo direta com
as caracteristicas do presente do nosso objeto de estudo. O levantamento de fontes e revisdes
da literatura especializada nas teméticas urbanas relacionadas a este estudo proporcionou
reforcar a hipotese inicial, mesmo que pudéssemos modifica-la ao longo do processo da

pesquisa. Logo, este trabalho ndo segue um modelo tedrico enraizado, pois considero que as

21 C.f. Committee Decisions (362 Convention): Cultural Properties - Rio de Janeiro, Carioca Landscapes between
the Mountain and the Sea (Brazil), in. http://whc.unesco.org/en/decisions/4813. Acesso em outubro de 2012,
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narrativas cientificas precisam ser justapostas em termos temporais e situacionais, dado a
circularidade dos conceitos-chave (FLICK, 2009). As etapas de coletas de dados para a pesquisa
de campo consistiram em: 1. Observacéo direta, com visitas intermitentes a cidade do Rio de
Janeiro, em diferentes periodos; 2. Levantamento e registro iconogréfico; 3. Entrevistas ndo-
estruturadas realizadas sob formas de conversas casuais ou em momentos particulares, com
vistas a ter contato interlocutores de 6rgdos pablicos?.

Por fim, gostaria de ressaltar que as questfes relativas a problematica da pesquisa
académica perpassam as dificuldades tedricas e metodoldgicas para se fazer o trabalho escrito
e depois publicé-lo. Segundo Howard S. Becker (2007), encontrar um estilo de escrita exige
sobretudo a préatica de reescrita quando se observa termos isolados no texto que ddo ou ndo
coeréncia a infinidade de interpretacdes que podem suscitar. Logo, 0 marco tedrico evidencia
nossas proprias preferéncias e perspectivas, mas 0s termos tém implicacdes e por sua vez
evidenciam o que se quer dizer. Os problemas de escrita podem ser descobertos pela discusséo
estilistica, mas a resolugdo ocorre por vias tedricas e analiticas.

Max Weber (2001) afirmava que, ao indicarmos nossas preferéncias tematicas, 0s
marcos tedricos sdo enunciados por meio das perguntas que haveriam de conciliar nossas
propostas praticas (da pesquisa) e as reflexdes cientificas. Seguindo a no¢éo apresentada pelo
autor de que “ndo existe nenhuma analise cientifica totalmente ‘objetivada’ da vida cultural, ou
dos fendmenos sociais, que seja independente de determinadas perspectivas especiais e
parciais” (WEBER, 2001, p. 124) acerca da dificuldade de afastamento das perspectivas de
mundo, entendemos que a objetividade dos fatos se torna um recurso pouco aplicavel a medida
que a pesquisa avanca. Estas considera¢fes ndo nos remetem somente a escrita em si, mas ao
modo como enquadramos nossos pressupostos metodoldgicos durante a pesquisa de campo e
as técnicas de pesquisa.

Em um trabalho de pesquisa em Sociologia € preciso escolher uma dire¢do de ordem
I6gica (leitura, caracterizacdo e revisdo do material) dentre os objetivos da pesquisa e a
articulacdo tedrico-metodoldgica para construir uma problematica e redigir o texto em carater
interpretativo dos diversos dados obtidos. Para tanto, o autor deve “passar dos casos singulares

as questdes conceituais as quais esses casos ‘respondem’ parcialmente” (BEAUD, WEBER,

22 Aqui residiu a maior dificuldade desta pesquisa. Apesar das informagdes prestadas pelos informantes e
instituicdes acionadas, nos anos de 2012 e 2014 realizaram-se elei¢des municipais, estaduais e federais, 0 que
dificultou nossas tentativas em obter informagdes de projetos em andamento. Apesar disso, tanto o Instituto Rio
Patrimdnio da Humanidade (IRPH), quanto o COPEDOC — Coordenacdo-Geral de Pesquisa e Documentacao do
Iphan-RJ, prestou-nos grandes esclarecimentos e informacdes que aqui detalhamos nos estudos dos dossiés.
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2007, p. 178) como anélise sugestiva e compreender os lagos l6gicos entre as teorias, as
hipGteses, as questdes e os materiais de observacio destacados?®.

Em relacdo a construcdo dos procedimentos de pesquisa, 0 uso de fotografias foi um
dos recursos centrais do trabalho. Como expressa Bela Feldman-Bianco (1998, p. 11) “o
interesse crescente pela linguagem visual é uma resposta a faléncia de paradigmas positivistas
¢ a importancia da midia na vida cotidiana”. Com relag@o aos aspectos epistemoldgicos, José
de Souza Martins (2008) busca situar a fotografia (por associacao aos recursos visuais como o
video ou filme), a documentacdo e a formalidade da fotografia como instrumentos capazes de
preencher os dados de pesquisas a partir de fatos retrataveis, temporalmente situados em
estruturas e processos socio-historicos.

Ao defender a subjetividade estética da fotografia como objeto de representacéo, e ndo
somente sua funcdo documental como suporte metodologico de investigacdo cientifica,
considerada um recurso complementar da objetividade da pesquisa, Martins postula que €é
preciso registrar aquilo que perturba sua formalidade, que “discrepa da exatiddo analisavel,
pode estar o segredo da imagem, aquilo que representa justamente a sua relevancia sociologica”
(MARTINS, 2008, p. 156) e contribui para preencher as insuficiéncias dos métodos mais
tradicionais de pesquisas como as entrevistas, depoimentos e questionarios. E preciso ter a
sensibilidade para “retratar” os espacos urbanos e ndo tomar as imagens produzidas no curso
de uma pesquisa como um quadro congelado e resolvido para um discurso generalizante.

Com o uso da imagem, como documento histérico ou como recurso da observacédo
direta, o sociologo deve tentar estabelecer uma ligagdo que va alem do registro de algo que
possa ser dito por intermédio de um texto. Nos estudos urbanos, a reflexdo socioldgica tem
antes como aporte o0 uso de imagens que possam contribuir para o conhecimento das limitagdes
dos métodos de pesquisas e desvendar a polissemia de sentidos da fotografia, e devemos
questionar os modelos, as classificacGes tedricas, assim como a linguagem visual como
“realidade objetiva” ou mera ilustracao (FELDMAN-BIANCO, 1998; MARTINS, 2008), em

23 Este processo de escrita do texto a partir das informagcdes levantadas ndo possui um corpus homogéneo. Precisa-
se considerar, sobretudo, a multiplicidade ou heterogeneidade das fontes de informacgBes que sejam da
confiabilidade do autor em seu diério de campo (BEAUD, WEBER, 2007), como no caso da analise dos dados
etnograficos e transcricdo de entrevistas, da analise de documentos historicos e do uso de imagens (fotografias e
videos ou filmes). Isto imprime a necessidade de classificacdo dessas mesmas fontes, de controle e hierarquizacéo
dos dados na elaboracéo do diario de campo para associar os diferentes pontos de vista construidos principalmente
durante a reformulacéo das hipdteses e da problemética da pesquisa. Mas importante também é que esse recorte
contribui para classificar e reclassificar os dados levantados para também criar analogias entre o objeto e aqueles
materiais confrontados e uma vez comparados com 0s marcos tedricos.
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que se retratam os aspectos do fragmentado imaginario social sobre as cidades, as paisagens
culturais e os espacos publicos.

Quanto aos procedimentos técnicos foram utilizados diversos recursos de pesquisa, do
qual o uso de imagens (videos e fotografias) em pesquisas urbanas pode contribuir para um
estudo comparativo, diferentemente das técnicas tradicionais de pesquisa (questionarios,
entrevistas etc.). Quanto aos aspectos técnicos do uso de imagens, Peter Loizos (2002)
argumenta gque o levantamento iconografico ndo deve ser sindbnimo de ilustracdo para formar
um banco de imagens apenas para tornar visivel uma realidade dada. Para ele, a fotografia pode
ser elemento inestimavel para a apresentagdo de mudancgas sdcio-histéricas, isto quando
controladas as questBes de tempo, lugar e circunstancias. Poderosa evidéncia de mudancas
histdricas, com elevado valor persuasivo, a fotografia pode contribuir sobremaneira para se
conseguir uma informagdo cultural relativa ao tempo e ao espacgo, principalmente em um
contexto de globalizagdo da cultura e das imagens culturais, que ressaltam fatores de
desterritorializacdo das localidades e do modo de vida nas cidades.

Contudo, o uso da fotografia na Sociologia constitui mais do que um recurso de técnica
de pesquisa nas Ciéncias Sociais. Significa que para o sociologo registrar diferentes processos,
como aqueles que expressam, por exemplo, as construcdes urbanas, tem que considerar que a
visualidade do processo ¢ inevitavel, mas ao mesmo tempo a “fotografia congelada” pode
incorrer em analises que encerrem a polissemia de sentidos?*. Como afirma Martins (2008), a
fotografia ndo congela a realidade, ela capta os processos que a conformam. Ao desvendar o
proprio déficit de informacdo “se a fotografia nada acrescenta a precisdo da observagao
socioldgica, muito acrescenta a indagacao socioldgica na medida em que a cadmera e a lente
permitem ver o que por outros meios nao pode ser visto” (MARTINS, 2008, p.36).

No caso do uso de entrevistas, este processo torna-se complexo quando as pesquisas ndo
apreendem, conduzem e transmitem as categorias nativas para explicar como 0s membros usam
termos em especificas situacdes de interacdo e como entendem e avaliam-nas de modos
diferentes (EMERSON, F.; SHAW, L. 1995). O uso de imagens passa pela mesma dificuldade
guando as pesquisas ndo apresentam explicacdes entre o que esta fotografado e sua articulacao

com o complexo tedrico de modo a questiona-las, limitando-se as préprias inclinacdes para

24 S30 os indicios que se revelam na capacidade de o socidlogo ver uma fotografia e interpretar o que ela contém;
indicios que se tornam requisitos para que a fotografia entre no circuito dos processos interativos e até subjetivos,
que revelem o que ndo parece tdo-somente estar 1a, 0 que parece real, o que expressa e evidéncia a sua “validade
documental” equivalente aos instrumentos de investigacdo tradicionais voltados a oralidade, a memoria e as
escrituras como questionarios, entrevistas, diario de campo etc.
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explicar quando e porque os eventos ocorreram. A diferenca reside na analise sociologica que
“ndo ocorre com 0 fotografo documentarista, que faz da fotografia acontecimentos, objetos
constituidos na fugacidade do cotidiano e das dimensdes dos processos sociais” (MARTINS,
2008, p.60).

Martins chama atengdo para estes casos, no entanto, sua perspectiva enquadrada no
paradigma fenomenoldgico da sociologia busca a universalidade de processos subjetivos que
se revelam nas interacdes sociais. Para os estudos urbanos, entendo que este procedimento
implica certa dificuldade em analisar a polissemia da imagem sobre temas conferidos a
pluralidade cultural que se manifesta nas grandes cidades e nos espacos publicos. Mas ele
defende que a fotografia vai além dos procedimentos técnicos e do recorte documental da
pesquisa, ela ¢é antes “fotograficamente estética” para que se lance critica a fragmentagédo e ao
cotidiano a partir de valores universais do proprio cotidiano. E antes “representagio social” e
contempla a “memoria do fragmentario” como ideias sociologicamente mais densas. Mesmo
assim, ele entende que “a preocupagdo propriamente estética do fotografo é que liberta a
fotografia, sociologicamente analisavel, da pobreza do raciocinio linear que a vé como
equivalente de outros instrumentos de investigacdo socioldgica e, portanto, como mero
enriquecimento quantitativo dos métodos disponiveis” (MARTINS, 2008, p. 59). E esta
percepc¢do torna-se ponto de partida para as pesquisas socioldgicas que se atribuam de imagens.

Apesar da saida do autor que flexibiliza o olhar para a circularidade dos conceitos-chave
acerca do tema que pesquisamos, ele se ampara nos conceitos de representacédo e subjetividade
0 que nos leva a questionar sua aplicabilidade em pesquisas que priorizam discutir as praticas
plurais das culturas urbanas em espagos publicos ou a arquitetura urbana e o panorama
paisagistico. Neste caso, como através da observacao direta com o uso das imagens estabelece
ndo o que € sociologicamente proprio da paisagem urbana e de cada cultura visual, mas nos
aufere o que e dessemelhante e polissémico.

Em primeiro aspecto, capturar os sentidos atribuidos em processos coletivos ou
individuais ja é uma tarefa que requer ao pesquisador técnicas de observacdo diversas e nao
assegura sua validade absoluta, visto que as interacdes sociais ndo sdo “capturaveis” em
imagens ou falas de modo objetivo. Mas a propria “visualidade” da arquitetura e da cultura
urbana permite tanto a analise quanto a descricdo do campo de pesquisas em sociologia urbana.
Um segundo aspecto € que para isso € preciso posicionar-se ndo somente para “ver”’, mas para
ouvir, registrar e observar a partir das referéncias tedricas com o que se enuncia no espaco
urbano que, se bem apropriadas, permitem ao sociélogo interpretar a polissemia de informacdes

que pde em contradicdo e até desfoca o motivo principal da imagem. Isto ndo ocorre por uma
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mera descoberta do local de pesquisa ou por uma justaposicao das situac@es e cenarios que
levam ao pesquisador observar e relatar os fenémenos, mas pela construcédo de sentidos que
compreendam os aspectos que sdo relevantes ou que estejam ocultados nestes “cenarios”.

Analisamos, portanto, de forma comparada as imagens do Rio de Janeiro, utilizando-se
de um amplo banco de analise das imagens urbanas em diversas fases de sua historia e no tempo
presente, como também de outras cidades descritas no dossié do Iphan como, por exemplo,
Buenos Aires, Nova lorque, Hong Kong etc. que serdo consideradas em nosso estudo?.

Nesse sentido, utilizamos a metodologia de observagdo direta®®, baseada nas
proposicdes de Arjun Appadurai (2004) acerca da etnografia pds-moderna®’, que se faz pelo
incurso em movimento. Isto é, uma analise descentrada do lugar, que se faz pelos constantes
fluxos e mutacdes dos lugares consequentes das praticas dos atores sociais que produzem
“localidades geradoras de contextos”, visto que podemos aceitar ser “0 movimento humano, no
mundo contemporaneo, ¢ mais vezes definidor da vida social do que ¢ excepcional”
(APPADURAI, 2004, p. 254). Autores como Certeau (1994) e Antonio Arantes (2000),
propdem o caminhar pelas ruas para apreensdo dos movimentos taticos dos individuos por entre
as paisagens e para a observacao das territorialidades flexiveis que remetem as praticas sociais
cotidianas que apropriam as particularidades dos espagos urbanos para uma flexibilizacao de
usos publicos e privados.

No entanto, utilizamos ndo apenas o ato de caminhar, mas a ideia de movimentar-se pela
cidade, fazendo deslocamentos de bicicleta, de Metr6 e automoveis, de modo que pudesse
compreender, com o “olhar de fora”, do pesquisador-turista-consumidor, dos meios de
mobilidade na cidade. Para tanto, pudemos tecer observacdes acerca dos complexos projetos
que recompdem a paisagem da cidade e articularmos a uma nogao de patrimonio que perpassa
a ideia de valor-troca e de propriedade para a nogdo que se faz dos valores de uso, assim como

0s cognitivos, afetivos e pragmaticos dos bens intervindos.

%5 No capitulo 4, reservamos um espaco especifico para discutir sobre os procedimentos técnicos e conceituais do
uso de imagens como base interpretativa da observacdo de campo, de modo que pudessem ser mais bem
demonstradas as estratégias do pesquisador em uma realidade multifacetada de informac8es que sdo as grandes
cidades.

% A opcio pelo método da observacéo direta possibilita a orientagdo empirico-indutiva do trabalho de campo o
que nos permitiu maior flexibilidade das regras de realizacdo do delineamento qualitativo e das hip6teses visto
que “o objeto de pesquisa se elabora & medida que a coleta dos dados e a analise se realizam” (DESLAURIERS,
KERISIT, 2008, p. 149).

27 Nao precisamos aqui fazer uma defesa da terminologia “p6s-moderna”, mas observar em que medida as nogdes
de etnografias p6s-modernas respondem ao objeto tratado, como e de que modo os termos conceituais coadunam
ndo com uma representacéo do discurso a partir de uma descricdo densa. O que se pretende é problematizar certas
categorias de agdo dos diferentes agentes e individuos.
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A partir destes procedimentos, argumentamos que a problematica deve estar relacionada
ao tema e ndo necessariamente a descricdo do método de pesquisa, o qual deve ser flexivel para
que se alcancem orienta¢Oes epistemologicas com base na verificagdo empirica, pelos quais a
realidade social é enunciada pelo objeto da pesquisa. Para realizar os citados procedimentos, a
investigacao parte de trés importantes dimensoes: 1) identificacdo de espacialidades, praticas e
culturas urbanas em diversos espacos e lugares do sitio paisagistico; 2) a identificagdo de
informacdes veiculadas online, pela midia e documentos oficiais; 3) a analise da Paisagem
Urbana de Copacabana e Parque do Flamengo através do dossié do Iphan comparativamente as
cidades referidas neste documento.

Para considerar estas abordagens no caso brasileiro e do Rio de Janeiro, no primeiro
capitulo desenvolvemos inicialmente uma discussao correlacionando as nog¢@es de patrimonio
cultural a de identidade nacional; e como a pratica social de preservacdo passa a considerar a
relacdo consumo, sustentabilidade e autenticidade como principal aspecto retérico para a
valorizacdo de um bem cultural. Mas, dada a concepcdo mercadologica do patriménio na
construcdo da experiéncia urbana contemporanea, procuramos debater que no entremeio do
processo de atribuicdo de valor ao bem cultural existem préaticas sociais e formas de
identificagdo com o patriménio instituido com qualidades técnicas e politicas voltadas a
representacdo de uma identidade que distendem-se em patriménios auténticos, visto que o
conjunto de atividades socioculturais, saberes e conhecimentos pluraliza a concepgdo de
patrimoénio, torna-os sobretudo bens socioculturais, que difere de bens culturais, utilizado pela
Unesco e agéncias de preservacao.

O segundo capitulo trata da analise sobre os aspectos sociol6gicos do dossié “Rio de
Janeiro, paisagens cariocas entre a montanha e o mar” a partir da investigagdo sobre as
propostas da Unesco acerca da paisagem cultural carioca e sua relacdo com a identidade cultural
da cidade e acerca da paisagem urbana. A importancia de atentarmos aos aspectos
socioculturais do dossié, que pde o Rio de Janeiro em comparacdo com outras cidades culturais
(Buenos Aires, Sdo Francisco, Nova York, entre outras) serd base para a discussdo sobre o
processo de patrimonializacdo da cidade pela Unesco. O objetivo deste processo € alcancar a
preservacdo do ambiente urbano e natural, o ordenamento dos espacos publicos e sua
sustentabilidade, mas, entre outros aspectos, 0s programas de revitalizacao urbana em diversos
locais do sitio tem sido fortemente empregados na valorizagdo paisagistica. Estes aspectos sdo
imperativos para a recomposic¢ao da imagem da cidade na medida em que forja uma identidade

e paisagem universalmente harménica.
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No terceiro capitulo, desenvolvemos um breve topico sobre a cidade do Rio de Janeiro
e 0s processos de intervencdo que a tornam um dos principais l6cus de pesquisa nos estudos
urbanos brasileiros que, desde o inicio do seculo XX, trata-se de um conceito de paisagem
construida intencionalmente com tragos modernos, voltados para o desafio de lidar com a
construcdo do ambiente urbano em que desde sempre se investe na imagem de cartdo-postal do
Brasil, de modernizagdo das avenidas e ruas da cidade, quando surge o epiteto “Cidade
Maravilhosa”, que a0 mesmo tempo encanta e desencanta por seus problemas urbanos diarios.
Dadas as atuais transformacdes dos espacos publicos da cidade, passamos a discutir como o
poder publico busca a desconstrucdo de referéncias que associam a paisagem da cidade a
imagem de cidade moderna derrotista para nova roupagem pos-modernista de cidade turistica:
Rio Patrimonio da Humanidade, Rio Cidade Olimpica etc. Era preciso, portanto, recompor a
paisagem da cidade do Rio de Janeiro a partir de uma nova narrativa, uma nova forma de
representa-los enquanto espac¢os da vida cultural para o imaginario nacional e internacional.

No quarto capitulo, refirimo-nos que a vida publica nas cidades contemporaneas tem
um significado diferenciado de demarcacdo espaco-temporal em que a cultura de consumo
tornou-se enfatica para se conceber as transformacdes dos estilos de vida e das praticas
socioculturais cotidianas. O Rio, assim como diversas outras metropoles historicas do pais,
possui forte dimensdo simbdlica para a compreensdo dos fatores transnacionais e fortemente
voltados ao consumo cultural e sua imagem disseminada através dos meios de comunicacéo e
redes virtuais nacionais e internacionais. A partir desta concepc¢éo, desenvolvemos o trabalho
de campo empirico, numa tentativa de correlacionar os capitulos anteriores com a discussao
sobre cultura urbana, sendo que a intensdo € tentar demonstrar como as préaticas politicas
oficiais de intervengdo urbana, recorrendo a patrimonializacdo, a revitalizacdo e o que alguns
autores concebem como processos de enobrecimento das favelas cariocas buscam amenizar a
conflitualidade e a forte exclusdo social ao tentar incluir nos fluxos turisticos a prépria
contrapaisagem e os contra-lugares (FORTUNA, 2012) que formaram desde o inicio do século
XX a nog¢do de “nao-cidade” carioca. Portanto, a cultura de consumo ¢é ponto de partida desta
tese para debater sobre as pluralidades do lugar paisagistico. Assim, observamos o “jogo” que
ela proporciona com as atividades cotidianas dos individuos e que, portanto, reflexivamente,

joga com a sociabilidade e a conflitualidade dos espacos publicos.
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1. CIDADES E PATRIMONIOS NA SOCIEDADE DE CONSUMO

A inscricdo do patrimdnio cultural e urbano na Lista do Patriménio Mundial da Unesco
vem transformando as identidades das cidades, suas imagens a cultura material e imaterial em
objetos de politicas de intervencdo urbana. A “conceitualizagdo ndo essencialista das
identidades culturais” (COSTA, 2002) torna-se 0 primeiro aspecto a concebermos sobre
identidades culturais urbanas. Isto €, ao usarmos o conceito de identidades para designar as
cidades, observamos as mudancas identitarias entrepostas as cidades de modo relacional e
simbolico, assim como implicadas por relagcdes de poder (HALL, 2003; ENNES, M. A;;
MARCON, F., 2014). Podemos, portanto, conceber o termo a partir de um processo de

designacdo, conforme elucida Antonio Firmino da Costa (2002),

As identidades designadas, ou atribuidas, por seu turno, reportam-se a
construcBes discursivas ou icOnicas de entidades coletivas, com as quais
aqueles que as produzem ndo tém relagdo subjetiva de pertenca. Ou, pelo
menos, ndo é a esse titulo nem sobre essa base que tais formas de identidade
cultural sdo elaboradas simbolicamente como unidades de mapeamento da
paisagem social (COSTA, 2002, p. 27).

Nesse sentido, a nogéo de identidade cultural remete aos sistemas de significagdo e
representacdo cultural, mas ndo sdo necessariamente constituidos de modo fixo e essencial,
correspondentes a uma determinada experiéncia social por “representacdes cognitivas e 0s
sentimentos de pertenca, reportados a coletivos de qualquer espécie (categoriais, institucionais,
grupais, territoriais ou outros), que um conjunto de pessoas partilha” (COSTA, 2002, p. 27).
Do contrério, é formada e transformada continuamente, pois é influenciada, representada ou
interpretada nos e pelos diferentes sistemas culturais (HALL, 2006). Essa concepc¢éao pode ser
associada as cidades, pois a identificacdo simbolica entre os habitantes e a cidade é cambiante,
dada as prdprias transformac@es que ocorrem nas cidades, cuja trajetoria € confrontada com as
mudancas socioculturais dos individuos.

A preservacao dos sitios e bens protegidos para o planejamento geral das cidades ou
sitios histoéricos constitui-se uma forma de manutencgéo integrada do patrimdnio na vida coletiva
em busca da conservagdo da identidade dos lugares, das paisagens, praticas e narrativas que
permeiam os espacos de sociabilidade e possam ser valorizadas e transmitidas as geragdes
futuras, mas ndo essencializam a cidade por pardmetros Unicos e universais. Entretanto,
conforme a Unesco, nas Orientacdes Técnicas para Aplicacdo da Convencdo do Patriménio
Mundial,
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O patriménio cultural e natural faz parte dos bens inestimaveis e
insubstituiveis ndo s6 de cada pais, mas de toda a humanidade. A perda, por
degradacdo ou desaparecimento, de qualquer desses bens eminentemente
preciosos constitui um empobrecimento do patriménio de todos os povos do
mundo. Pode-se reconhecer, com base nas respetivas qualidades notaveis,
“um Valor Universal Excecional” a certos elementos do referido patriménio
gue, por essa razdo, merecem ser muito especialmente protegidos contra 0s
perigos cada vez maiores que 0s ameagam (Unesco, 2012, p.01-02).

Desde a Convencdo da Unesco de 1972, a adogdo do conceito de desenvolvimento
sustentavel tornou-se um modelo de politica de preservacdo do patriménio cultural e natural —
quando foram criados, em 1976, o Comité do Patriménio Mundial e o Fundo do Patriménio
Mundial —, tendo em vista a crescente importancia das politicas de sustentabilidade para o
desenvolvimento econdmico das localidades inscritas na Lista. A politica de preservacdo do
patrimonio cultural tornou-se um importante requisito para a mobilizacdo de recursos
extraorgcamentais que asseguram continuadamente a participacdo dos Estados signatarios na
execucdo dos programas e projetos no ambito de uma estratégia global de preservacdo
(UNESCO, 2012)%, como também visa assegurar a participacio de entidades da sociedade
civil, ONGs e iniciativa privada, de gestores de sitios e espacos de cultura, autoridades locais e
regionais, nacionais e internacionais.

De modo geral, a ideia de uma politica patrimonial serve para que os bens de valor
excepcional sejam preservados contra as ameacas que 0s tornam suscetiveis a desaparecerem.
Esta concepgdo tem sua pratica orientada por 10 itens nos “Critérios para avaliacao do Valor
Universal Excepcional”?, no caderno de OrientagGes Técnicas para Aplicacdo da Convencgao
do Patriménio Mundial. Os critérios assumem prerrogativas que atendem, portanto, aos bens
definidos na Convencao da Unesco de 1972, nos artigos 1 e 2, pertencentes a categoria de
patrimoénio cultural: 1) os monumentos (grupos de elementos que tenham um valor excepcional
do ponto de vista da histéria, da arte e da ciéncia); 2) os conjuntos (grupos de construcdes
isoladas ou reunidas que tenham um valor excepcional do ponto de vista da histéria, da arte e

da ciéncia) e 3) os sitios ou lugares notaveis (obras humanas, naturais ou arqueolégicos que

28 Como referimos nas justificativas deste trabalho, as politicas de patrimonializagio sdo programas que visam a
permanéncia das intervencgdes, tanto que dispdem de um Fundo para a Protecdo do Patrimdnio Mundial Cultural
e Natural de valor universal excepcional, como exposto no artigo 15 da “Conven¢ao” da Unesco, denominado
“Fundo do Patriménio Mundial”, que se mantém pelas contribui¢cdes obrigatdrias e contribuicdes voluntérias dos
Estados signatérios e pelos depésitos, doagdes ou legados em que participam outros Estados, o Programa das
NacBes Unidas para o Desenvolvimento e outras organizages intergovernamentais e organizacdes publicas,
privadas ou pessoas fisicas; entre outros meios de captagao de recursos (UNESCO, 1972).

29 ¢f. Anexo XX sobre as Orientacdes Técnicas para Aplicagio da Convengdo do Patrimonio Mundial (p.16 e 17).
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tenham um valor excepcional do ponto de vista histérico, estético, etnoldgico ou antropoldgico)
(UNESCO, 1972; SILVA, 2003).

A discussdo que levantamos neste capitulo é sobre como a excepcionalidade desse bem
é assegurada por medidas legislativas para a protecdo e eficacia do sistema de gestdo e
salvaguarda que responda “as condi¢des de integridade e/ou de autenticidade”. Sdo com essas
medidas legais que as cidades se tornam objetos de diversas intervengdes de modo que se
garanta desde a candidatura do sitio ou localidade a sua permanéncia na Lista da Unesco. E
com base nelas que as administracbes publicas buscam solugdes co-participativas com
intermediarios culturais, mas muitas vezes essa defesa a preservagdo do patriménio cultural
restringe-se, antes, a capitalizagdo de recursos financeiros em nivel nacional e internacional.
Nas cidades, as implicacBes praticas incidem especialmente na vida cotidiana, portanto,
implicam em transformacdes na paisagem social e na conformacéo dos espacos publicos, assim
como mudancas na cultura urbana e o necessario reconhecimento delas.

Neste capitulo, analisamos as politicas e préaticas de preservagdo do patriménio cultural
nacional, identificando os usos dos conceitos relativos a protecdo internacional do patrimdnio
mundial e como exploram novas abordagens associadas as questbes suscetiveis a
transformarem o patrimonio cultural, elencadas por diversos autores. Em primeiro lugar,
tecemos a analise sobre a identificagdo do patrimonio, os processos e préaticas de identificacdo
que incidem sobre a narrativa oficial de preservacdo do patriménio luso-brasileiro; em segundo
lugar, argumentamos como a pratica social de preservacdo passa a considerar a relacdo
consumo, sustentabilidade e autenticidade como principal aspecto retdrico para a valorizagdo

de um bem cultural.

1.1 ldentificando o Patriménio

Enquanto processo de constru¢do sociocultural da identidade nacional, a politica de
patrimonio existe desde a criacdo da Inspetoria dos Monumentos Nacionais em 1934, no Museu
Historico Nacional. Ainda que ndo houvesse uma legislacdo de tombamento dos conjuntos e
monumentos historicos, no ano de 1933 o reconhecimento como Monumento Nacional da
cidade de Ouro Preto, no Estado de Minas Gerais, constituiu a primeira nogdo de cidade-
monumento e reliquia do passado colonial e tornou-se marco da preservacao da identidade
nacional. Como politica de Estado, a nocdo de patrimonio é produzida a partir da ideia de

propriedade sobre um conjunto de bens, como as reliquias, monumentos e cidades histéricas,
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de modo que representem simbolicamente a identidade e a memoéria de uma nacdo nas
modernas sociedades ocidentais (OLIVEIRA, 2008).

A partir dessa nogdo, demarca-se 0 processo de criacdo do Servico do Patriménio
Historico e Artistico Nacional (SPHAN) — atual Instituto do Patrimdnio Historico e Artistico
Nacional (Iphan)® —, criado pela Lei n° 378, de janeiro de 1937, e pelo Decreto-lei n° 25, de 30
de novembro do mesmo ano, durante os desdobramentos do Movimento Modernista no Brasil®?,
quando se instituiu o Estatuto do Tombamento®. O Iphan substitui a Inspetoria e sob a direcdo
de Rodrigo Melo Franco de Andrade (1937-1968), passou a atuar principalmente no
“redescobrimento” das cidades coloniais de Minas Gerais, a época do barroco mineiro,
considerado o primeiro estilo urbanistico do Brasil colonial. Com uma concepc¢éo de politica
cultural que visava a salvaguarda dos vestigios do passado, mitos e tradi¢Bes, baseava-se na
protecdo dos monumentos de “pedra e cal” e pelas herangas e fatos politicos para que a
populacdo fosse educada recorrendo-se a simbolos que manifestassem aspectos da identidade
nacional e se apropriassem deles, intermediados pela ideia de civilizagdo e de herdis nacionais.
Este periodo passou a ser chamado de “fase heroica” do Instituto (MOTTA, 1987
GONCALVES, 1996; OLIVEIRA, 2008; RUBINO, 2008).

Os bens considerados de valor excepcional que constituisse a unidade e permanéncia

da nacdo tornaram-se 0s objetos de protecdo e salvaguarda do Iphan. A questdo fundamental,

30 Neste periodo, 1937, o Iphan era chamado de Servigo do Patrimdnio Histdrico e Artistico Nacional (SPHAN),
mas para evitar a repeticdo e/ou confusdo dos termos, adotarei sua denominacdo atual, que antes passou por
diferentes denominacdes. Em 1946, passou a ser chamado de DPHAN — Departamento do Patriménio Histérico e
Artistico Nacional. No ano de 1970, transforma-se no Iphan. Em 1979, nomea-se Secretaria do Patrim6nio
Histdrico e Artistico Nacional sob a sigla de SPHAN, quando passa a ter as fungGes compostas com a FNpM —
Fundacdo Nacional pr6-Meméria. Em 1990, é criado o IBPC — Instituto Brasileiro do Patrimdnio Cultural — e
ambos os érgdos sdo extintos. Em 1994, é finalmente retomada a sigla Iphan. Mais detalhes ver Motta (1987).

31 Composto por grupos de intelectuais renomados no pais, com forte influéncia na educagio como Gustavo
Capanema, Rodrigo Melo Franco de Andrade, Carlos Drummond de Andrade, Pedro Nava etc. Outro fato
importante é o conflito politico-ideoldgico que ocorrera nos anos de 1930, entre os modernistas e os defensores da
arquitetura neocolonial, que defendiam a descoberta e valorizagdo da tradicdo colonial de origem portuguesa, de
modo que fosse valorizada a “copia” e que evocasse o passado. Os modernistas aproximavam-se do movimento
comunista no pais e 0s neocoloniais ao chamado integralismo nacional (OLIVEIRA, 2008). Essas diferencas
residiam no foco atribuido & defesa do folclore e culturas populares, no tipo de conjunto e monumentos a serem
tombados e no didlogo com as premissas do Estado Novo, do governo de Getulio Vargas, que devem ser aqui
reiteradas como agentes da institucionalizagdo do SPHAN. No entanto, segundo Antonio Arantes (1997), as
préticas preservacionistas dos modernistas tém sido bastante criticadas pela literatura da area, sendo consideradas
uma extensdo da ideologia do Estado de construgcdo de uma comunidade nacional coesa e legitimadora das
instituicBes, status e relacdes de autoridade. Para o autor, nem sempre tais posicionamentos e praticas reforcam ou
legitimam a concepcéo institucional, homogeneizadora e hierarquica de nag&o.

32 Ainscricdo de bens patrimoniais no Estatuto do Tombamento ocorre nos seguintes livros: Livro de Belas-Artes,
Livro Histdrico, Livro Arqueolégico, Etnogréfico e Paisagistico. Cada livro diferencia o valor agregado aos bens,
embora suscitem diversas controversias acerca da inscricdo de determinados bens. Conforme Ribeiro, “a
importancia que tomou o tombamento na agdo do Iphan ao longo de décadas fez com que muitas vezes se
confundisse tombamento com preservacao (...), sendo o tombamento, muito além de um instrumento juridico com
implicacdes econdmicas e sociais, utilizado como o rito, por exceléncia, de consagracdo do valor cultural de um
bem (...)” (2007, p.65-66).
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ja discutida pelos diversos especialistas do tema, era como os técnicos do Iphan passaram a ter
autoridade na denominacédo dos bens representativos, principalmente do passado politico e do
religioso luso-brasileiro. Os valores e marcadores e/ou referéncias culturais eram interpretados
em nome dos interesses nacionais, 0 que iniciava conflitos com os interesses particulares e até
mesmo aqueles que eram prioridades do Governo Federal. A politica de preservacdo era
implementada com base nas caracteristicas estéticas dos monumentos, 0 que suscitou uma
agregacao de valor hierarquica do estilo barroco, em seguida o neoclassico e 0o moderno — sendo
preterido o estilo eclético, salvo alguns poucos monumentos (OLIVEIRA, 2008; IPHAN,
2010).

Apos o término da diregcdo de Rodrigo M. F. Andrade, em 1968, ocorre um entretempo
de reflexdo e revisao dos conceitos de cultura do pais em que o Iphan também participa. Novas
concepcdes sobre os problemas culturais, que se deveu em grande parte ao trabalho de Aloisio
Magalhées, nomeado em 1979 como novo diretor do instituto. As diferencgas entre os principais
aspectos dessa nova direcdo foram abordadas através de novos posicionamentos técnicos de
preservacao e concepcao dos bens patrimoniais e culturais. Conforme Licia L. Oliveira, Aloisio
Magalhées era critico deste modelo de politica de preservacdo pois “a politica tradicional do
Iphan era orientada por uma noc¢édo limitada de patrimoénio, que enfatizava apenas a heranca
cultural europeia (...)” (OLIVEIRA, 2008, p.129-130). Em suma, havia o entendimento de que
a identidade cultural corria o risco da homogeneizacdo, que atingia tanto a cultura popular
quanto a erudita.

No entanto, 0 modo como as narrativas apropriavam-se da no¢éo de identidade cultural
para compor o ideario do patriménio nacional tencionava para uma nogao bastante difundida
em diversos paises, a no¢do de “autenticidade”. O que representaria esta no¢cdo a memoria
coletiva e a diversa e diferenciada identidade cultural brasileira estava em curso nos diversos
inventarios de registro das cidades, monumentos e culturas populares tradicionais®. Evitar a
“degradagdo” do patrimdnio, das casas e ruas tornar-se-ia um dos discursos que constitui o que
José R. Gongalves (1996) chamou de “Retdrica da Perda”. Para este autor, € importante frisar
que “¢é o distanciamento mesmo desses bens culturais no tempo e no espaco, através da retorica
da perda, que os transforma em ‘objetos de desejo’, ‘objetos auténticos’” (GONCALVES,
1996, p. 111).

A nogdo de “perda” designada refere-se a um “processo de destruicdo”, em que a

reatribuicdo de valores as instituicdes e objetos (bens) associados a uma cultura, tradicao,

33 Como o Plano das Cidades Histéricas (PCH) de 1973, o Centro Nacional de Referéncia Cultural (CNRC), de
1975.
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identidade e a memoria local ou nacional. A ideia de “perda” possui uma dupla acepgéo: 1) a
destruicdo e a homogeneizacao do passado e das culturas a partir da apropriacdo de discursos
oficiais que afirmam a autenticidade dos objetos como patrimdnios histéricos e, 2) dada a
necessidade de evitar a degradagdo dos objetos, paradoxalmente os destrdi para o produzir em
forma de coleg¢des e patrimonio culturais, desde que sejam concebidos “nos termos de uma
imaginaria e originaria unidade, onde estariam presentes atributos tais como coeréncia,
continuidade, totalidade e autenticidade” (GONCALVES, 1996, p. 25).

As diferengas principais entre as duas gestdes mencionadas ressaltavam as seguintes
concepcdes, conforme aponta Gongalves (1996): Rodrigo M. F. Andrade defendia as no¢des de
tradicdo e memoria da nacdo com vistas a tecer uma missdo civilizatéria, de educacdo e
cidadania em torno dos monumentos e dos espa¢os publicos, como 0os museus. Em sintese,
Andrade valorizava a “retdrica da perda”, a énfase no passado e na tradicdo historia e artistica,
a heranca dos chamados bens patrimoniais ameagados, a monumentalidade do patrimonio
material em “pedra e cal” e 0 tombamento dos bens representativos. Aloisio Magalhées, em
contrapartida, valorizava o cotidiano e a nogao de bens culturais (atualmente difundida em torno
de diversos aspectos, a exemplo das paisagens culturais) que seria um referente integrador dos
diferentes segmentos socioculturais e representativos para as novas geragdes. Em resumo,
Magalhaes valorizava a “retérica da perda” ao enfatizar o risco de homogeneizacao cultural; os
diversos processos histéricos do passado, a énfase no presente em consonancia ao
desenvolvimento futuro do patrimdnio nacional; objetos, espagos e praticas transitorias; o
patrimoénio imaterial; e o registro de bens (GONCALVES, 1996; OLIVEIRA, 2008).

Como referido, a retdrica preservacionista enfatiza o passado atribuindo-lhe diferentes
categorias culturais: tradigcdo, identidade, heranca cultural, celebragdes etc., narra 0s processos
sociohistéricos que constituiram o patrimdnio nacional e emprega estas categorias como
pressupostos “auténticos”. Apesar da suposta coesdo que o conceito de autenticidade possa
promover, desde as primeiras a¢des do Iphan tem gerado resultados conflitantes na elaboracéao
das praticas de preservacao, registros e inventérios da cultura e patriménio nacional, tanto com
relacdo ao seu carater técnico de atribuicdo de significados e/ou valor aos bens, quanto na esfera
sociopolitica e econdmica devido ao modelo de intervencdo urbana adotada no pais desde os

anos 80%. Podemos admitir que as politicas plblicas de intervencao urbana investem, para cada

34 Nas ultimas décadas, desde as primeiras politicas de revitalizagdo urbana dos centros histdricos no Brasil, a
seletividade das préticas de intervencdo tornou-se evidente, o que implicou na revisdo do conceito de
multiculturalismo e diversidade cultural pelo préprio Iphan. Implicou também em manifestacfes diversas como a
critica académica (que resultou em estudos de teses e elaboracdo de simpdsios sobre o patrimdnio nacional), a
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época, diferentes sentidos acerca da construgdo social dos lugares e da transformacdo da
paisagem aos projetos de recuperacao de areas urbanas ou de estruturas arquitetdnicas de valor
patrimonial (ARANTES, 2000, p. 152).

Buscam, portanto, avancar sobre os sentidos referenciais locais atribuidos a construgao
do espaco na experiéncia urbana. Ouro Preto é um dos exemplos significativos de cidades que
assistiram a revitalizagdo do patriménio monumental em torno de fortes discussdes quanto ao
significado estético — cidade histdrica colonial e monumental — e a trajetdria politica — espaco
simbdlico que autentica a celebrada Inconfidéncia Mineira como memdria heroica da nagdo —
em contraponto ao futuro da cidade contemporénea (MALTA, 2012). A cidade mineira (assim
como diversas cidades e conjuntos historicos do pais) estaria, a partir de uma concepcao dual,
“cindida entre proporgdes culturalistas e progressistas” (RUBINO, 2008, p. 151).

Além disso, a preservagdo de um sitio historico resultava em diversos conflitos entre a
populacéo e autoridades locais, como prefeitos e padres que reivindicavam o saber e o poder
local contra o saber técnico dos funcionarios e intelectuais que atuavam em torno da
preservacao da cidade e publicitavam a necessidade da protecao para que se evitasse a perda de
um legado construido do passado colonial (RUBINO, 2008). Com a lei de tombamento dos
centros historicos que consistiu na feitura dos cdodigos de posturas para o uso do solo e dos
antigos sobrados, o Iphan almejou, por tais prescrices, a preservacdo e 0S USOS
institucionalmente concebidos. Mas se as praticas socioculturais sdo confrontadas pelo saber
técnico vinculados as politicas de preservacédo, de que modo o crivo social se torna identificavel
com 0s bens culturais eleitos?

Para responder a esta questdo utilizamos alguns autores com perspectivas que se
assemelham ou se diferenciam teoricamente, mas reforcam simultaneamente uma reviséo
conceitual (ou operacional) para analise de como as identidades e as praticas sociais sdo
referéncias importantes — ainda que descentradas — para a instituicdo das politicas de
patrimonializa¢do na vida cotidiana das cidades.

Comecemos por expor a concepcdo de pratica social que guia nossos percursos pelas
cidades, sitios e paisagens patrimonializadas. De maneira que circunscreve as praticas urbanas
enguanto modos de fazer, de enunciacao e significacdo da cultura, Michel de Certeau postula
que “ndo basta ser autor de praticas sociais; ¢ preciso que essas praticas sociais tenham
significado para aquele que as realiza” (1995, p. 141). Esta afirmacdo concebe que as acgoes
exercidas pelos individuos imprimem a pluralidade de sentidos atribuidos a pratica social e

militdncia preservacionista, 0s movimentos sociais comunitarios, assim como 0s incipientes movimentos anti-
gentrification em redes sociais na internet.
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como elas incidem em “sistemas de referéncia e de significados heterogéneos entre si” (p. 142).
Tal pluralidade se observa na formacdo de lugares, como as diferentes pessoas praticam 0s
espacos de sociabilidade publica em contraponto a uma possivel tendéncia da economia em
“homogeneizar” os usos de certos espagos destinados ao turismo e a visitagdo ou eventos,
embora seja celebrada sua diversidade e um suposto multiculturalismo.

As préticas sociais consistem na formacéo de socioespacialidades e inscrevem de modo
multipolarizado os usos das cidades. Seriam estas praticas “maneiras de fazer” advindas,
portanto, da criatividade das invencdes e das intervengdes cotidianas, as quais podem significar
movimentos que se situem ou se manifestam contraditoriamente a paisagem social instituida
pela racionalidade urbanistica. De Certeau (1995, p. 143) entende que uma pratica social
“consiste ndo em receber, mas em exercer a a¢ao pela qual cada um marca aquilo que outros
lhe dao para viver e pensar”. Tal concepgdo de pratica refere-se principalmente a liberdade das
atividades cotidianas das pessoas. Ela € como um “jogo de instancias culturais diferentes”
(CERTEAU, 1995, p. 141) do aparato institucional e das estruturas mais rigidas da acéo do
Estado (por exemplo, a escola); essa liberdade enuncia-se em uma “multiplica¢do da cultura”
— em outras palavras, multiplos enunciados de significacdo cultural (BHABHA, 1998).

No entendimento dos autores Canclini (1997) e Bhabha (1998), os significados e
representagfes culturais derivam da hibridacdo da cultura, que envolve processos de
negociacdo cultural e da condicdo contemporénea da cultura reapropriada em multiplas
narrativas e que pée em confronto, através da inscricdo das diferencas culturais e em posicdes
desiguais de poder, a autoridade cultural de construcao do discurso do Estado-nacdo sob um
ensejo de diversidade cultural (BHABHA, 1998). Da mesma forma, a hibridagdo cultural das
praticas sociais confronta com a metalinguagem cientifica e pedagogica que constitui o ideério
patrimonialista, identificada na construcdo cultural do patriménio, visto que muitos paises
adotam o conceito antropologico de cultura, as concepgdes e as técnicas da arquitetura e do
urbanismo moderno para conferir legitimidade as formas de hierarquizar, organizar e
simbolizar a vida social mediante os bens que sdo expostos ao reconhecimento publico
(CANCLINI, 1997).

Com relacdo aos intermediarios culturais de preservacdo do patrimonio, pde-se em jogo
uma concepgdo instituida da preservacdo como pratica social. Partimos entdo da seguinte

concepcdo das praticas de preservacao elaborada por Antdnio Arantes (2006):

O patriménio é construcdo social e, assim sendo, torna-se necessario
considera-lo no contexto das préaticas sociais que o geram e Ihe conferem
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sentido. A preservacdo, como toda pratica, consiste em agdes simbdlicas,
desenvolvidas em arenas ou situacdes sociais por sujeitos (individuos e
institui¢des) estruturalmente posicionados a partir de motivacoes e estratégias
referidas a sistemas de forcas sociais (Arantes, 2006, p.426).

Neste sentido, a despeito dos processos de negociacdo e conflitos entre as instituicoes
de preservacdo e dos valores e préaticas sociais locais das coletividades, observa este autor que
0 patrimdnio se torna uma realidade instituida pelo Estado, possui um amparo na Constituicao
Federal, e a preservacao, enquanto objeto de politica publica, resulta de praticas mediadas e
desenvolvidas entre agéncias governamentais sob a responsabilidade dos poderes publicos
(federal, estadual e municipal) em coparticipacdo com segmentos da sociedade civil.

Essa tensdo que envolve a agenda da politica de patriménio no Brasil ganhou
importancia desde as experiéncias de preservacdo dos monumentos e da cultura popular durante
o Estado Novo as atuais transformac@es dos sitios histéricos em espacos selecionados para o
usufruto turistico, consumo e de visibilidade pablica. Esta agenda é frequentemente instituida
e negociada pela mediacdo de plurais agentes culturais criadores de novos imaginarios e
protagonismos para o patrimonio cultural, tais como os consultores, artistas e a chamada classe
criativa que formam um conjunto heterogéneo de novos e velhos intermediarios culturais
(FERREIRA, 2010). Este conjunto é reiterado na esfera das politicas publicas pelos
profissionais, politicos e empresas, para as atividades e funcGes que desempenha para a
economia das localidades patrimonializadas e/ou intervindas para diversos fins®* (ARANTES,

2006). No entanto, continuam a ter

o0 Estado como representante do interesse publico nos processos de construgao
de representacbes simbolicas da nacdo e da identidade dos grupos que a
formam. As motivagdes que justificam e fundamentam a aplicacdo dos
institutos juridicos do tombamento de artefatos e do registro de bens imateriais
pelo poder publico agregam a esses bens novos valores e sentidos, inclusive
legitimando-os (e, por implicacdo, preterindo outros) ao proclama-los como
pertencentes a esfera da cultura publica oficial. Esse fato apresenta
implicacbes diretas para os inventarios e para a identificacdo dos bens
patrimoniais, no que diz respeito a definicdo de critérios, procedimentos de
identificacdo e de registro (ARANTES, 2006, p. 427).

Assim, de modo a constituir discursos e imagens identitarias nacionais ou locais, dentre

0s argumentos que justificam a preservacdo, fundamentam-se as ideias de passado, de memoria

% Nota-se que dentre os diversos aspectos que constituem as politicas de intervengdo, os processos de
patrimonializacdo concorrem ao lado de processos de revitalizagdo, requalificagdo ou enobrecimento urbano de
que sdo derivados como politicas urbanas, mas obtém resultados expressivamente diversos.
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e de tradicdo aliada as préaticas de preservacdo (embora atualmente termos como “inovacao” e
“criacdo” estejam associados diretamente a estas praticas). A Antropodloga Isabela Tamaso
observa que a identificacdo de bens patrimoniais poderia ser concebida como forma de articular
varias geragdes e criar “vinculos entre os cidadaos por fazer referéncia aos simbolos que sdo
representativos da coletividade, ou bens coletivos” (TAMASO, 2005, p. 14). A autora destaca
que no caso da acdo das politicas de preservacdo, por intermédio de seus agentes, a identificacdo
dos bens e préticas derivadas da cultura popular passa a ser produzida como uma referéncia ao
passado nacional, constituido pela memdria e pela tradicdo, mas no sentido apropriado pela
cultura erudita e dos bens monumentais. Seu estudo demonstra que, enquanto 0s agentes e
intelectuais vinculados a defesa do chamado ““folclore nacional” encomendavam as pesquisas
sobre a cultura popular, os agentes preservacionistas vinculavam o saber técnico e académico
para a construcao dos registros e da protecdo dos “monumentos representativos das classes
dominantes” (TAMASO, 2005, p. 17).

Para Isabela Tamaso, os conceitos que fundamentam as praticas de preservacao de bens
materiais e imateriais devem considerar estas duas categorias de modo interdependentes, visto
gue os bens intangiveis (ou imateriais) manifestam lacos sociais, trocas simbdlicas e a relacdo

que um grupo estabelece no espaco e no tempo como um bem cultural. Desse modo,

0s caracteres imateriais do bem cultural s6 podem sé-lo se contarem com um
apoio material: vestimenta, instrumentos, musica, ornamentos, objetos,
espaco fisico, seres humanos etc. Creio que, quando os impactos se ddo no
ambito da esfera material da manifestagdo cultural, é porque, de alguma
maneira, ja atingiram a esfera do intangivel e vice-versa. Ndo sdo dois
caracteres distintos. Séo caracteres interdependentes: um sé existe pelo e para
0 outro (TAMASO, 2005, p.32).

Esta interdependéncia é expressao dos modos de vida na producao da cultura material e
imaterial, dos usos e reapropriac@es dos bens, da relacdo entre as pessoas com 0S Signos,
praticas e conteddos culturais constituidos entre as geracdes, como também com as
espacialidades que as envolvem. Ulpiano Bezerra de Meneses (2012) discute essa questdo ao
defender que ndo sejam desvinculadas as praticas das representaces sociais no ambito das
acOes de preservacdo e assinala que “o uso cultural da cultura [sic] ao invés de estabelecer uma
interacdo das representacdes e praticas, privilegia as representaces que eliminam as praticas.
O simbdlico substitui as condigdes concretas de produgdo e reprodugdo da vida” (MENESES,
2012, p.29). Em consequéncia, 0 modo como as praticas de preservacao tém sido empregadas

no Brasil resulta numa frequente assimetria entreposta & nogdo de fruicdo dos usuérios
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(moradores, praticantes do lugar) e a fruicdo dos turistas e contempladores desterritorializados,
isto é, os consumidores culturais.

Quando um bem coletivo se torna “bem cultural” (ap6s sua intervengao com qualidades
técnicas e politicas voltadas a representacdo de uma identidade), tenciona-se levar a dissociacdo
do que Meneses atribui entre o uso cultural dos turistas e o uso qualificadamente
existencial/habitual que as pessoas fazem dos lugares em que constroem suas praticas habituais
e memorias, tais como as igrejas e as pracas, 0s saberes e 0s fazeres. Em consonancia com este
autor, defendemos que os “usos” e¢ os “valores” qualificados aos bens deveriam ser
compartilhados por todos — embora ndo estejamos a tratar de homogeneizagdo dos usos, onde
todos compartilhariam préticas e sentidos afins dos mesmos espagos fisicos ou simbdlicos, ou
sequer inscrevem-se nestes espacos.

Meneses refere-se, portanto, a tese universalizante das praticas de preservacdo que é
antes seletiva: “De passagem observo que a politica de patrimonio imaterial que o Iphan vem
desenvolvendo procura reconhecer que o campo cultural diz respeito a totalidade da vida social,
quando diferencialmente qualificada (pelos sentidos, valores)” (MENESES, 2012, p. 29). No
entanto, corre-se 0 risco que essa pretensa criacdo multicultural das representaces de
identidade incorra na possibilidade de perder seu “potencial de interlocu¢do”, a comecar pelos
interlocutores locais, de modo que se “esvaziem legitimos sentidos e praticas originais locais,
que ndo correspondem mais a uma nova ordem de interesses” (MENESES, 2012, p. 29) na
promogcdo dos bens culturais a nivel regional, nacional ou universal.

Essa dissociacdo simbdlica entre 0 que chamarei aqui de bens socioculturais, isto €,
bens dotados de valores qualitativamente afetivos e pragméaticos (MENESES, 2012) em que 0s
sentimentos de pertenga e identidade demarcam usos cotidianos — embora variados e nao

necessariamente inclusivos®® — e localizam as préticas dos individuos ou coletividades sociais

% Compreendemos que uma nogdo de bens ou espacgos identitarios ndo deva estar isenta da observagdo dos
conflitos e tensdes que escapam a natureza do trabalho de um técnico ou aos interesses do Estado e por isso tais
entidades buscam sobretudo representar a identidade cultural das localidades ou sitios com base numa proposta de
vida multicultural, visto que nem sempre se torna possivel atender ao interesse de todos os envolvidos. Em tempo,
minha participacéo na 12 etapa de pesquisa do Inventério Nacional de Referéncias Culturais (INRC) do Baixo Séo
Francisco Sergipano, atualmente em fase de implementacdo da chancela de sua paisagem cultural, envolveu-me
ndo sO em um incurso entre as paisagens ribeirinhas, mas na sua vida social local, politica e de autoafirmacéo
identitaria. Isto é, os préprios agentes culturais participantes (informantes-chave indicados geralmente pelo poder
municipal e propostos pelo Iphan), ora buscavam afirmar a mutualidade de representa¢des (um municipio em
coparticipacdo com outro) ou buscavam autorrepresentacdo em detrimento do outro municipio ou prética
sociocultural (tomo a liberdade de referir aqui o conflito identitario existente entre 0s municipios sergipanos de
Propria e Telha, como também entre Nedpolis e Santana do Séo Francisco, todos por questfes de ordem politico-
administrativas ou de disputas de uma suposta autenticidade de uma prética cultural (disputa de qual celebracdo
era mais importante ou da origem de um artesanato), mas que ficam & margem no momento de construcdo da
imagem do sitio ou localidade, mediante a politica de tombamento de um bem ou chancela da paisagem.
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no espago e no tempo. Chamar um bem de “sociocultural” ndo ¢ mera mudanga terminologica.
Reivindica-se a nao dissociacdo entre praticas socioculturais e a preservacdo dos bens que séo
paisagens, lugares, referéncias diversas dotadas de valores qualitativamente afetivos e
pragmaticos em que os sentimentos de pertenga e identidade demarcam usos cotidianos, mas
que simplesmente os sentidos e valores atribuidos pelos preservacionistas podem ser
indiferentes a populacdo ou a populacéo indiferente as prerrogativas associadas aos bens. Mas
sobretudo devemos considerar o processo de ‘“desterritorializacdo das praticas sociais”
(ARANTES, 2000) que na nova dimensdo do espaco e do tempo tornam o0s espacos de
afirmacdo identitaria hibridos, efémeros, porosos e mediados fortemente pelos mercados, onde
estamos ndo somente a usufruir os lugares, mas a consumi-los também. Esta é uma forma de
compreensdo da cultura urbana contemporanea e de consumo do patrimonio.

De outro modo, ao defender uma revisao critica a estas praticas, Flavio Lemos Carsalade
(2011, p. 05) sugere que “a questdo da preservagao se centra agora, portanto, no conceito de
transformacédo, ou seja, como manejar essa transformacdo de forma que ndo se rompa a
delicada tessitura entre a tradigdo e a contemporaneidade”. Os bens intervindos sdo modificados
continuadamente de modo que ndo é possivel atuar na preservacdo do bem material sem que
antes se atue nos aspectos simbolicos e socioculturais da sociedade. Assim, uma intervencao
que leve a transformacao dos bens e de seus usos e caracteristicas ndo implica necessariamente
na perda dos significados, mas muitas vezes os reforcam seja através de usos rotineiros ou
eventuais, ou mesmo pelo aspecto politico e econémico.

A perspectiva de uma hermenéutica do patriménio que propde Carsalade considera a
tradicdo e a contemporaneidade em movimento, no sentido de Gadamer (1997)*, cuja natureza
essencial do movimento é a fluidez e ndo a fixagdo em algum alvo, no qual termine seu sentido.
O objeto da preservacdo ¢ antes a “identidade em transformacdo” dos bens, ou seja, “a
preservacao ndo esta na capacidade do bem de permanecer como esta, mas na sua capacidade
de mudar junto com as mudangas socioculturais” (CARSALADE, 2011, p. 05). Para Carsalade,
a cidade e seus patrimonios seriam, em fungéo do espago e do tempo, resultados de um processo

dialético entre a permanéncia de seus bens — suas paisagens, artefatos, monumentos, praticas,

37 para Gadamer, na diferenciagfo de sentidos e significacdes, o “jogo” tem uma funcio significante e social que
se manifesta por uma especifica atividade de movimento, cuja natureza essencial é a fluidez (0 movimento de
vaivém). O jogo aqui ndo é uma mera atividade recreativa, mas também algo sério e que exige envolvimento, por
exemplo, o jogo identitario imposto as cidades e seus patrimdnios. Como uma danga, a ideia de jogo em Gadamer
envolve sujeitos articulados, mas em movimento, pois ndo se encontram fixos, de modo que o jogo se constitui
como “o vaivém de um movimento o qual ndo esta fixado em nenhum alvo, no qual termine” (GADAMER, 1997,
p. 177).
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saberes locais etc — e a transformacgdo dos mesmos dentro do jogo da histdria das cidades. Isto
¢, na construgdo cultural do patrimonio nao hé “esséncia” ou um carater de “imutabilidade” de
um bem.

O patrimbnio esta inserido na prépria histdria de onde se localiza, seja na cidade ou nas
areas naturais, e caracteriza-se pela transformacdo dos usos, praticas e sentidos em sua
trajetoria, portanto ndo had perda ou reducdo da capacidade de um bem nos atrair ou de
revalorizarmos seus aspectos, ocorre antes mudancas e abertura de significados e usos. Dito de
outro modo, 0 que se preserva ndao é um bem intocado, auténtico desde 0 momento de sua
criacdo e, por sua vez, ndo tem seu significado exclusivamente conferido por um método
cientifico, universal e neutro; é, antes, resultado de pesquisas e laudos que abrem seus
significados, embora ndo seja tdo aberto ao ponto que considere os sentidos coletivos
(CARSALADE, 2011).

Conforme este autor, a compreensdo contemporanea da preservacdo pela Arquitetura
tem como saida para investigacdo do tema uma revisao analitica dos métodos e principios das
praticas vigentes. A auséncia de um modelo alternativo implica em termos de estabelecer novas
direcdes conceituais e pragmaticas que possam, por exemplo, fazer a critica as no¢Ges da cidade
como obra de arte provida de uma “aura” (caso da cidade de Ouro Preto que discutimos no
topico seguinte), reiterar a associacao entre bens materiais e imateriais adequando-o0s aos seus
contextos, e evitar uma possivel uniformizagdo dos bens que ao serem museificados tem suas
caracteristicas simbdlicas reduzias ao estatuto de patriménio (CARSALADE, 2011). E preciso
entdo considerar as praticas de intervengdo conjuntamente com a paisagem e as praticas sociais
presentes.

Este argumento, ainda que presumido na critica as escolas de Arquitetura, serve de base
para o capitulo seguinte que trataremos como aporte para construirmos uma critica a nocao de
paisagem com bases socioldgicas. Por fim, hd o desenvolvimento de investigacbes que
relacionem as praticas de preservacdo do patrimonio a sustentabilidade ambiental e cultural, de
modo que se reconhegam nas atuais agendas possibilidades efetivas de que sejam legitimadas
as praticas de conservacdo em conformidade as perspectivas abordadas acima. Neste contexto,
como se produz o processo de identificacdo e como os diferentes agentes (pessoas e
instituicdes) reivindicam a autenticidade dos bens patrimonializados? Como os patrimdnios e

seus bens tornam-se referéncias identitarias nas cidades contemporaneas?
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Aqui consideramos como lugar de partida a nogdo identidade cultural no sentido ja
defendido por Stuart Hall (2006), em que os sistemas de significacio e representacio cultural®
ndo sdo necessariamente constituidos por lealdades nacionais, pela unido de classes, etnias e
discursos e de identificacdo simbolica da vida social e cultural, pois sdo desde sempre
“confrontados por uma multiplicidade desconcertante e cambiante de identidades possiveis,
com cada uma das quais poderiamos nos identificar” (2006, p. 13). Esta afirmagdo tem
implicac6es para entendermos o processo de mudanca de identificacdo da sociedade com seu
patrimonio e com os referenciais culturais tradicionais, que assim como Hall, diversos outros
autores, como Fearthestone (1995), Fortuna (1999), Appadurai (2004) e Leite (2009)
consideram a condigdo descentrada dos sujeitos e seus diferentes e multiplos universos de
referéncias e contrarreferéncias; isto €, se ha uma polissemia de significados da identidade, os
universos referenciais ndo se centram necessariamente em um padrdo normativo e linear de
identificacdo com estruturas sociais, narrativas, praticas e ideologias.

Quanto & cultura urbana, Carlos Fortuna (1997, p. 231) parte da premissa de que “as
cidades, como os individuos, tém suas proprias identidades. Fugazes umas, duradouras outras,
as identidades das cidades sdo um atributo complexo que se conquista, se transforma ou se
esvanece e altera, ao sabor de inimeras circunstancias, endégenas umas, exogenas outras”. Este
argumento concebe a condigdo cambiante e transformadora das identidades urbanas — das
cidades e dos individuos — em que se reconhece hoje um processo de descentramento dos
sujeitos e das matrizes identitarias tipicos da modernidade (FORTUNA, 1999). Ao analisar este
processo de recomposicdo da identidade e do que chama de destradicionalizacdo da imagem
da cidade a partir de seu estudo sobre a patrimonializada cidade de Evora, em Portugal, o autor
percebe que estamos diante de um processo de confluéncia entre fatores tradicionais e
inovadores que indicam ora crise e retracdo, ora renovacado e consolidacdo das trajetorias, das
imagens e dos patrimoénios culturais que asseguram possibilidades de desenvolvimento das
cidades.

Acerca da destradicionalizacdo, Fortuna afirma que este processo considera a tradi¢éo
e a inovagdo como “‘pontos de vista’ ou mensagens culturais. Selecionam, num caso, elementos

do passado e, noutro, elementos futurantes de modo a construirem um presente plausivel, nem

%8 Os sistemas de representacdo traduzem seu objeto em dimenses espaciais e temporais. A combinagdo das
coordenadas que situam o ser no mundo e como se identifica em cada época se da de diferentes formas, pois ndo
ha uma qualidade univoca dos nossos marcos culturais. Os meios de representagdo a que se refere Hall (2006, p.
70) sdo justamente “a escrita, pintura, desenho, fotografia e a simbolizacdo através da arte ou dos sistemas de
telecomunicac¢do”. Acerca das paisagens, como um bem ou como uma construcdo social, Appadurai (2004) nos
traz as nocgBes de etnopaisagens e mediapaisagens para descrever sobretudo os meios de enunciacdo desses
processos de flexibilidade e disjuncéo dos referentes culturais e identitarios.
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utopico nem derrotista” (FORTUNA, 1997, p. 131), mas principalmente porque nenhuma

dessas categorias sejam concebidas em sua forma absoluta:

Ha elementos potencialmente antitradicionalistas na tradi¢do, assim como
existem componentes ndo modernizantes na inovacdo. A seleccdo dos
primeiros e a rejeicdo dos segundos ofereceriam, idealmente, a garantia do
sucesso da destradicionalizacdo da imagem de uma cidade. As contingéncias
com que as cidades se deparam sdo, na maioria das situagdes, mais favoraveis
a rejeicdo do que é tradicionalista na tradi¢do do que a captacao daquilo que é
modernizante na inovagéo [sic] (FORTUNA, 1997, p. 231).

Entre varias hipéteses da dupla-contingéncia entre o passado e o futuro das cidades,
podemos aludir ao presente conformado pelas crises, transformagdes ou jogo das identidades
contemporaneas com gue se deparam as cidades, pois sdo formadas por expressdes hibridas (no
plano pratico e teodrico), que parecem conciliar e a0 mesmo tempo confrontar os
particularismos, tradicionalismos, assim como a possibilidade de homogeneizagéo cultural ou
a supresséo do local pelo global tencionada pela profusdo de novas imagens e estilos de vida
(FORTUNA, 1999; APPADURAI, 2004; HALL, 2006) — sublinha-se de passagem, que o
mercado de consumo cultural também concebe a forma “hibrida” das imagens e representagdes
que visam promover e propagar.

A recomposicao (ou reconstituicao) das identidades das cidades (seus espacos e lugares,
paisagens, bens e préaticas socioculturais etc.), no dizer de Fortuna (1997), ocorre através de um
do confronto entre a tradicdo e a inovacdo, entre a conservacdo do velho e a renovagdo dos
elementos simbdlicos e representativos da cultura urbana e suas formas de expressdao na
contiguidade historica. Por isso, 0s elementos classificatorios das cidades ou sitios
patrimonializados devem antes estar articulados dentro dos contextos abertos as articulacoes
possiveis entre antigas e novas praticas sociais e as politicas urbanas e culturais (ARANTES,
2006; MENESES, 2012; CARSALADE, 2011).

No que concerne as politicas de patrimonializacdo da Unesco, as cidades possuem
classificagdes diversas que “conforme o tipo de patriménio cultural e o seu contexto cultural,
pode-se considerar que os bens satisfazem as condigdes de autenticidade se os seus valores
culturais estiverem expressos de modo veridico e credivel através de uma diversidade de
atributos” (UNESCO, 2012, p. 18). Assim, estes atributos a que pertencem o patrimdnio, sao:
“a forma e concessao; materiais e substancia; uso e funcdo; tradi¢fes, técnicas e sistemas de
gestdo; localizacdo e enquadramento; lingua e outras formas de patrimonio imaterial; espirito e

sentimentos; e outros fatores intrinsecos e extrinsecos” (p. 18) exprimem caracteristicas
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classificatorias que compdem os critérios para fins de protecdo. Esse sistema de classificacdo
manifesta as atribuicdes identitarias e recorre ao reconhecimento potencial de bens materiais e
imateriais que contribuam para a revalorizacdo das cidades em um cenario economicamente
competitivo. Contudo, pensamos que a inteligibilidade desses atributos e a consequéncia das
praticas de preservagdo tem alcances e resultados menos imediatos a criagdo de leis e sistemas
de protecdo do que a sua imersdo nas praticas de consumo.

Além disso, tais classificacfes levam a construcdo de identidades e a celebracdo do
multiculturalismo, muitas vezes de forma acritica, pois os processos de patrimonializacdo
tendem a ressaltar a relacdo identidade e consumo em detrimento a relagdo identidade e poder.
Os autores Ennes e Marcon (2014) observam que € preciso retomar as especificidades que
envolvem as identidades ou, como definem, 0s processos identitarios, considerados a partir de
sua analise reflexiva visto que sdo implicados por relac6es de poder. Para os autores, a discussao
sobre identidades “nem sempre foi ou é considerada de forma adequada, mesmo quando da
visibilidade as culturas ndo dominantes em seus embates com as politicas oficiais e com a
industria cultural” (ENNES, M. A.; MARCON, F., 2014, p. 276).

O direcionamento do debate envolve a dimensdo politica das identidades, suas
dindmicas hierarquizagdes, como também formas de transgresséo social. Essas “dindmicas”,
muitas vezes sdo ofuscadas pelo uso do termo “identidade™, principalmente quando esta
associado em seus sentidos estaticos as ideias de diversidade e pluralidade cultural, na
“valorizagao de culturas locais, de legitimagao de grupos sociais e de valorizagdo de diferencas
culturais ¢ comportamentais” (ENNES, M. A.; MARCON, F., 2014, p. 285), bastante
recorrente, por exemplo, nas praticas de revitalizacdo, enobrecimento urbano, na promogao de
grandes eventos ou de registro das praticas socioculturais de comunidades tradicionais, suas
formas de expressao e modos de vida.

Para finalizar este topico e tentar reiterar 0s conceitos apresentados as perguntas
lancadas, argumentamos que para identificar o patriménio podemos considerar “a questdo
identitaria e o sentido das comunidades como expressdo identitaria”, como explica Fortuna
(1999, p. 02), “surge discutida na relagdo intima que estabelecem com a relagdo local-global e
espaciotemporal. A ideia de translocalidade permite julgar acerca dos limites e das oscilagdes
das fronteiras tanto espaciais (local-global) como temporais (passado-presente)”. O autor
sugere atentarmos para a critica socioldgica em torno dos binémios “homogeneizacdo e
universalizacdo culturais” em um polo, j& noutro em “particularismos e heterogeneidades
culturais”. A intensidade desses processos disjuntivos nos traz oposi¢fes elementares ao nos

defrontarmos com as resisténcias da exposi¢ao da vida local aos processos globais que reavivam
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as mudancas identitarias nacionais e comunitérias, para uma defesa a ideia de identidade Unica
e fronteirica, em um mundo conformado por identidades fragmentadas que reforcam as
diferentes “condi¢cbes translocais” dos sujeitos. Por outro lado, a hibridizacdo ou o0s
cosmopolitismos das identidades carregam o0 sentido de “estar no meio ¢ entre as coisas”
(CERTEAU, 1994), sem necessariamente se identificar com nenhuma delas, afirma Fortuna
(1999).

Apesar desta abertura da vida local para a hibridez das praticas e dos marcadores
identitarios em curso nas cidades contemporaneas, Arantes (2011) observa que a conservacao
do patriménio cultural e da producdo de sentidos de historicidade enfrenta ainda as incertezas
quanto aos direitos de cidadania que constituem a pratica social, pois na experiéncia social
contemporanea muitas praticas sdo valorizadas e estruturadas pelo mercado e para ele. Se
estamos sobretudo imbuidos de plurais “interfaces e das liminaridades que as dispares praticas
urbanas apresentam hoje” (FORTUNA, C.; LEITE, R. P., 2009, p. 08), devemos, portanto,
considerar o patriménio e os processos identitarios (ENNES, M. A.; MARCON, F., 2014)
constituidos nestas praticas que vigoram e alimentam sua importancia para a vida cultural das

cidades.

1.2 A Valorizacgao do Patriménio

Através da selecéo e classificacdo de bens culturais, a nogéo de patriménio € associada,
por meio da producdo do mundo material e imaterial, aos sentidos historicos e representativos
da vida social, a0 mesmo tempo em que essa atribuicdo implica em preservar tradi¢fes que, de
modo as vezes implicito, estdo em curso ao lado das mudancas culturais das praticas e no modo
como as pessoas redefinem os sentimentos identitarios. Desde que a trajetoria dos bens
patrimonializados e seus processos de transformacdes se enunciam do passado ao presente, a
noc¢do de patrimbnio ganha sentido para as gera¢fes contemporaneas quando € assumida uma
identidade revertida em antigas e novas formas de atribuir sentidos aos bens do cotidiano, isto
é, as paisagens, lugares, espacos de sociabilidade e a propria memoria local.

Nesse contexto, no ano de 2007, em artigo publicado em jornal, o ex-presidente do
Instituto do Patrimonio Historico e Artistico Nacional (Iphan), Luiz Fernando de Almeida,
langou a seguinte opinido: “O futuro ¢ a paisagem”®. Conforme esclareceu acerca da sua

chancela, a Paisagem Cultural no Brasil:

39 Opinido: O futuro é a paisagem, O Globo, 11/06/2007, in http://www2.cultura.gov.br/site/2007/06/11/opiniao-
o-futuro-e-a-paisagem/.


http://www2.cultura.gov.br/site/2007/06/11/opiniao-o-futuro-e-a-paisagem/
http://www2.cultura.gov.br/site/2007/06/11/opiniao-o-futuro-e-a-paisagem/
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[Foi concebida] para responder a crescente complexidade da sociedade
contemporanea e a velocidade cada vez maior dos processos sociais e
econdmicos. [...] ndo sé a utilizacdo de um conjunto maior de instrumentos
urbanisticos, ambientais, juridicos e tributarios para preservar bens, valores e
manifestacdes culturais, mas também um novo perfil de comportamento de
gestores e cidaddos. Sua caracteristica fundamental é a ocorréncia em uma
fracdo territorial, do convivio singular entre a Natureza, 0S espagos
construidos e ocupados, os modos de produgdo e as atividades sociais e
culturais. Para que a Paisagem Cultural se configure, esses fatores devem
guardar uma relacdo complementar entre si, capaz de estabelecer uma
identidade que ndo possa ser conferida por qualquer um deles isoladamente
(ALMEIDA, 2007).

N&o s6 o aspecto retorico do significado da paisagem importa a esta concepcao. O autor
defende que o desafio central da preservacdo patrimonial é agregar “valor”, tanto aos usos e
atividades dos espagos patrimoniais, quanto ao que pode representar oportunidades
econdmicas: 0 que se espera desta concepgao ¢ tragar “um novo perfil de comportamento de
gestores e cidaddos” (ALMEIDA, 2007). Ao fim do artigo, sentencia: “A valorizagdo do
patrimonio cultural se intensificara a partir da compreenséo de seus significados historicos e de
seus beneficios sociais e economicos. A historia e o futuro estdo na paisagem” (ALMEIDA,
2007). Nestes termos, 0 conjunto de elementos que compde a paisagem cultural tornou-se um
importante recurso para a “utilizacdo sustentavel”*° e sua preservacio, que vise a valorizagio
da imagem do sitio urbano inscrito nos processos de patrimonializagao.

A ideia de Luiz Fernando de Almeida seria uma notdvel saida circunstancial, de maior
escala, pois compreende-se a paisagem por intermédio das préaticas e do patrimonio cultural que
a constitui, para entdo se evitar perdas de bens. No entanto, como aponta Arantes (2011), o
indice de envolvimento comunitario é ainda incipiente frente aos objetivos econémicos do
desenvolvimento sustentavel.

Ao apostar que as praticas de preservacdo reinscrevam o sentido dos valores de uso e
de cidadania em torno do patriménio, Ulpiano Bezerra de Meneses propde um roteiro de
designac0es acerca da nocgdo de valor através da articulagdo entre o valor técnico e o valor social
dos bens que compdem o repertério de identificacdo dos referentes culturais, que sdo: valores
cognitivos, afetivos, formais, pragmaticos e éticos. Em resumo, os valores cognitivos

(intelectuais) e os formais estariam para o saber técnico; os afetivos e pragmaticos para o saber

40 Toda a legislacdo, politica e estratégia que afete os bens do Patrimdnio Mundial deve garantir a protecdo do seu
Valor Universal Excecional, apoiar a conservacdo do patrimonio natural e cultural e promover e incentivar a
participacdo ativa das comunidades e agentes interessados, a fim de assegurar a sua prote¢do, conservacao, gestdo
e apresentacdo sustentavel (Unesco, 2012, p.23).
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local, habitual, cotidiano; ja os éticos perpassariam a duas instancias. Tal distin¢do pode ajudar-
nos a compreender como uma paisagem dotada de valores socioafetivos e pragmaticos, para
além do valor de uso, torna-se objeto de uma rede de producao de imagens desterritorializadas.

Ao fundamentar a intervencdo patrimonial na ideia de autenticidade, as agéncias de
preservacao, como o Iphan e a Unesco, impdem as praticas preservacionistas contradi¢des que
remetem ao préprio termo patriménio. No entanto, o ideario técnico articula-se ao saber
académico — historico, arqueoldgico e antropologico — para fundamentar as politicas urbanas
de intervencdo, o que pde em tensdo muitas vezes com os saberes e praticas locais, mesmo que
extensamente estudadas*. Além disso, essa tensdo resvala no seu aspecto juridico quanto ao
uso dos bens patrimonializados que passa a ser protegido pelo Estado apds todo o processo de
negociacdo com a sociedade civil interessada diretamente e principalmente com as

coletividades que estdo circunscritas. Nesta direcdo, destaca Antonio Arantes:

A implementacdo de condicGes especiais de uso dos bens patrimoniados,
visando a sua salvaguarda, acarreta, no processo de incorporacdo desses bens
na vida cotidiana das cidades, a apropriacéo, por parte dos agentes sociais, do
valor que é agregado aos bens selecionados pelos institutos juridicos do
tombamento, do registro de bens intangiveis e pelas demais formas de
acautelamento implementadas pelo Estado. Articula-se, desse modo, aos
aspectos ja focalizados do problema a sustentabilidade das politicas de
protecdo do patrimonio cultural, e ganha visibilidade a dimenséo juridica das
modalidades de apropriacdo do patriménio, que sdo os direitos a ele
associados (ARANTES, 2006, p. 428).

Ademais, quando as praticas de preservagdo e sua intervencdo posterior sobre 0s bens
estdo vinculadas as nogdes de cultura e identidade, ha inferéncia direta aos modos de vida e
espacos de sociabilidade tradicionais que s&o alterados e instituidos por tal processo, mas se
recompdem a medida que fazem parte do cenario de constantes transformacdes das identidades
atribuidas as cidades. Este é o caso de cidades como Ouro Preto que tem sua caracteristica
tradicional vinculada & nocdo de cidade histdrica colonial e patrimonial, mas se tornou,
sobretudo, um laboratério de praticas dos arquitetos e intelectuais modernistas que a
conceberam como obra de arte a se preservar tanto 0s usos e a fachada das casas antigas, que

apresentam elementos ecléticos durante o passar dos anos , quanto a imagem da cidade

41 No entanto, observa Tamaso (2005, p. 26), “tais participacdes (registros em teses, laudos, midia etc) visam ao
conhecimento e ao reconhecimento de singularidades culturais e de legitimacao da diversidade cultural, por meio
da divulgacdo cientifica, seja no meio académico, seja para a sociedade de maneira ampla. Assim, 0s antropdlogos
ndo apenas ndo processam uma hierarquizacdo de culturas, como ainda se comprometem em colaborar para a
garantia e a salvaguarda dos grupos estudados. Significa que se comprometem responsavelmente por colaborar,
caso necessario, na preservagio daquilo que for sinalizado como importante pelo grupo”.



56

associada aos monumentos em detrimento as concepg0es estéticas e valores da populagéo, que
assistia a renovacdo da fachada para elementos coloniais. Ou o caso de metrépoles antigas como
o Rio de Janeiro, que teve muitos de seus espacos de influéncia portuguesa e modos de vida
tradicionais em sua area central destruidos durante os projetos de modernizagdo urbana desde
as intervengdes que resultaram no chamado “bota-abaixo” carioca — ocorrido no inicio do
século XX durante a administracdo municipal de Pereira Passos, que pretendia transformar a
todo custo a cidade no cartdo-postal brasileiro a partir de sua “imagem modernista” concebida
como “Cidade Maravilhosa” (MARINS, 1998). Atualmente, esta mesma imagem associada aos
primordios da modernidade urbana brasileira — como veremos no capitulo seguinte — é posta
em cheque para a construcdo de nova imagem de cidade contemporénea, a da “Cidade
Olimpica” (uma imagem pds-modernista?).

De acordo com a analise de Lucia Lippi Rubino (2008), compreende-se que essa questdo
se impde ndo necessariamente pela “perda do bem”, mas invertendo-a para a “agregagio de
valor” conforme 0s novos agenciamentos que inserem o0s bens culturais em um novo status,
uma imagem constituida por um auténtico patriménio de presumida brasilidade, ou construida
intelectualmente. Diferente do que ocorre com a importancia cultural e econémica do Rio de
Janeiro para o Brasil, a analise da autora nota que, ao ser considerada uma obra de arte, Ouro
Preto foi considerada um sitio de preservacao artistica, mas com pouca ou nenhuma importancia
econdmica para o0 pais. Sua elei¢cdo, como de outras cidades mineiras (Diamantina, Sdo Jodo
Del Rey, Serro e Tiradentes), deve-se a dois aspectos que coadunam a politica do Estado Novo:
era uniforme do ponto de vista estilistico e decadente no que diz respeito a economia, desde a
transferéncia da capital de Minas Gerais para Belo Horizonte, em 1897. Nesta intervencéo,
como refere Lia Motta (1987), a cidade que havia deixado de ser capital tornou-se matéria-
prima para um laboratdrio de identidade nacional de inspiragdo modernista e, como obra de
arte, foi preservada com critérios corretivos quanto aos usos e a imagem da cidade.

O SPHAN foi criado em 1937. No Rio de Janeiro diversos bens da area central, Lapa, e
Tijuca, por exemplo, foram inscritos nos Livros Historico ou de Belas Artes desde 1938 e
posteriormente delegados ao Estado da Guanabara em 1960, apds a transferéncia da capital
federal para Brasilia. Esses bens patrimoniados sdo representativos da histéria luso-brasileira

na cidade do Rio como o Arqueduto da Carioca (Arcos da Lapa); Arco do Teles (Beco do

42 “Transferida a propriedade para o Estado da Guanabara, atual Estado do Rio de Janeiro, de acordo com o Decreto
n® 48145, de 28/04/60, que instituiu a Comissdo de transferéncia do Servico Publico Federal” (IPHAN, 2013). A
divisdo estadual entre Estado da Guanabara (Capital Rio de Janeiro) e Rio de Janeiro (Capital Niterdi) perdura até
1975, quando ambos sdo fundidos e o servico publico rearticulado.
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Comércio); Capela de Nossa Senhora da Gldria do Outeiro; Casa a Praia do Caju (Casa de
Banhos de D. Jodo VI); Casa da Moeda, atual Arquivo Nacional; Casa de Rui Barbosa; Museu
Nacional e Colecdo Arqueoldgica Balbino de Freitas; Convento de Santa Teresa; Convento de
Santo Antonio; Igreja da Ordem Terceira de Nossa Senhora do Carmo (Museu de Arte Sacra);
Igreja de Nossa Senhora da Candeléria; Igreja de Nossa Senhora da Pena, compreendendo o
conjunto arquitetdnico e paisagistico do morro em que esta situada; e em 1942, a Catedral
Metropolitana, atual Igreja de Nossa Senhora do Carmo entre muitos outros bens (IPHAN,
2013).

No entanto, o tombamento do patriménio historico-cultural do Rio aquela época ndo
sofre a intervengcdo em larga escala como ocorrera em Ouro Preto desde que se tornara o
“auténtico monumento nacional”. H& possiveis indicios para que a cidade mineira tenha
proeminéncia na politica de preservacao e valorizagdo patrimonial de interesse do Estado Novo.

Conforme aponta Rubino, as cidades eleitas em 1938

foram as cidades mineiras do ciclo do ouro, preferéncia de entdo para
representar o Brasil moderno: eram uniformes do ponto de vista estilistico e
decadentes no que diz respeito a economia. Puderam assim ser consagradas
como de indubitavel valor patrimonial nacional em um pais de dimensdo
continental. Com os apagamentos inerentes a tais escolhas, consagrou-se uma
nocdo difusa, mas potente o que é patrimdnio, cidade historica, idéia
assimilada pela populacdo em geral e pelas instituicbes de preservacdo. Uma
imagem de Brasil que é a imagem do que é patrimdnio, de autenticidade, de
uma presumida brasilidade detectada ou construida intelectualmente
(RUBINO, 2008, p. 150).

No caso ouro-pretano, se ndo convencia o argumento de evitar o desaparecimento dos
bens e se era preciso reafirmar e reapropriar a identidade cultural, a meméria coletiva e as
praticas locais para tornar a cidade um simbolo nacional, afirma Rubino (2008), a retérica que
insurge é da “agregacéo de valor”, de modo que as a¢Ges em torno do patrimonio confere valor
cenografico as antigas edificacbes em detrimento a constru¢cdo de novas, mas que teria
sobretudo a renovagao de usos, eventos, praticas de consumo, turismo e especulagéo imobiliaria
apos o fim do Estado Novo em 1945. Foi a partir destas intervengdes que o Iphan atribuiu a
cidade mineira sua identidade cultural, tomando como referéncia a salvaguarda da heranca
colonial e posteriormente o Conjunto Arquitetonico e Urbanistico de Ouro Preto foi inscrito na

Lista do Patrim6nio Mundial da Unesco, em 1982%3,

43 Uma analise mais extensa deste processo podemofortunas encontrar nos diversos trabalhos aqui citados, quanto
nos artigos publicados (MALTA, Eder, 2012; 2013).
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Em termos gerais, a nominagdo de Patrimonio da Humanidade tornou-se um dos
principais meios de promocdo e agregacdo de valor aos bens culturais para o turismo
internacional. Se anteriormente os movimentos modernos da arquitetura defendiam que os bens
historicos eram um fator impeditivo para o progresso urbano, atualmente, de modo contrério,
defendem-se a tese de que o patrimdnio material e imaterial se tornou um dos recursos para
alavancar o desenvolvimento econdmico das cidades — neste caso, indica-se uma suposta
dindmica “confluéncia entre proporcGes culturalistas e progressistas” e ndo necessariamente
uma cisdo. Penso que esta mesma confluéncia, e ndo dualidade, ocorrerd a chancela da
Paisagem Cultural do Rio de Janeiro, ao haver uma projecéo de politica de protecdo paisagistica
entre as diversas areas socio-historicas, sejam elas modernistas ou patrimonialistas.

Essa breve comparacdo entre as duas cidades expde o processo de como as cidades e
sitios historicos tornaram-se modelos para as praticas de preservacdo e valorizacdo do
patriménio cultural em diferentes tempos. Ouro Preto foi, por exceléncia, a “matéria-prima”
que serviu de base e modelo a ser valorizada para uma espécie de laboratério da identidade
nacional, em que as inspiragdes modernistas em torno do patriménio histérico-cultural e seus
monumentos e bens luso-brasileiros projetavam os valores do Estado Novo, dos intelectuais e
artistas nacionais, arquitetos, historiadores e de muitas disputas politica-ideoldgicas. Como
veremos no Capitulo 3, o Rio de Janeiro teve sua paisagem valorizada para reverter a
possibilidade de conviver com uma imagem derrotista de cidade metropolitana a sucumbir a
memoria, 0s lugares e a identidade cultural tradicional pelos elementos futuristas de
intervengdes pos-modernas focadas na construcdo da cidade olimpica. Antes, ha a pretensdo
em conviver com sua condicdo de fluidez entre a inovacéo e a tradigéo.

Entretanto, desde os anos 80, em consonancia a esse movimento preservacionista, as
cidades tém sido transformadas em objetos de intervencdes pelas politicas de planejamento
urbano que visam readequar os usos dos espacos historicos em torno da “relocalizacdo” estética
do passado (LEITE, 2007). Essas politicas urbanas visam também os planos de gestdo de
conservagao em niveis nacionais (regionais e locais) ou mesmo transnacionais como estratégia

para incentivar 0 uso sustentavel das areas e bens do patriménio material e imaterial**. Sdo

44 Conforme o caderno de Orientagdes Técnicas da Unesco, “Os bens do Patriménio Mundial podem acolher
diversas utilizacbes, presentes ou futuras, que sejam ecoldgica e culturalmente sustentaveis e que possam
contribuir para a qualidade de vida das comunidades envolvidas. O Estado parte e 0s seus parceiros devem
certificar-se de que tal utilizacdo sustentavel ou qualquer outra alteracdo ndo tem um efeito adverso sobre o Valor
Universal Excecional do bem. Para certos bens, a utilizacdo humana néo € apropriada. Toda a legislagdo, politica
e estratégia que afete os bens do Patriménio Mundial deve garantir a prote¢éo do seu Valor Universal Excecional,
apoiar a conservacao do patriménio natural e cultural e promover e incentivar a participacéo ativa das comunidades
e agentes interessados, a fim de assegurar a sua protegdo, conservagdo, gestdo e apresentagdo sustentavel”
(UNESCO, 2012, p. 23).
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intervindos o0s conjuntos, monumentos e sitios historicos considerados de valor excepcional
para a humanidade, assim como é agregado todo o arcabouco de referéncias espaciais e modos
de vida que compdem o vocabulario do patriménio urbano como identidade cultural através da
valorizagéo de paisagens, lugares, expressdes e celebragdes urbanas etc.

A agregacdo de valor entre patrimonio cultural para o desenvolvimento econémico e
social das cidades permite-nos argumentar que a nogdo de patriménio esta ligada & producao
do mundo material e imaterial, dos sentidos historicos, culturais e representativos da vida social
urbana. Mas aponta também, de modo as vezes implicito, para o impacto das mudancas
contemporaneas das préaticas sociais e no modo como 0s agentes, pessoas e instituicdes,
redefinem seus marcos identitarios. A trajetoria dos bens patrimonializados enuncia-se numa
dindmica complexa do passado ao presente, muitas vezes resistindo as mais amplas mudancas
culturais que se atém as tecnologias e as novidades imediatas do mundo do consumo.

Antonio Arantes, em artigo chamado Landscapes of history (2011), publicado na revista
Historic environment do ICOMOS australiano, chamou os bens patrimonializados de paisagens
da historia, e assim definiu a nocdo de patriménio como uma qualidade historica ligada a
experiéncias passadas, mas que ndo implica em uma negacdo as mudancas inerentes a vida

social, tanto em escalas locais, quanto globais:

The word heritage is not used here abstractly either. Rather, it is seen as the
product of effective social practices developed by identifiable groups within
national and international legal frameworks, in relation to what they see as
meaningful and useful marks to express senses of identity, localisation and
territoriality. Whether tangible or intangible, these cultural markers are
ascribed patrimonial value. But the attribution of such value is not a private
community matter. Indeed, it results from negotiations - and sometimes
conflicts - that take place in the articulations of the various levels (local,
national and sometimes international) of cultural and political space
(ARANTES, 2011, p. 23).

Depreende-se que o patrimonio carrega sentidos tanto materiais quanto simbolicos.
Conforma-se por sua dupla condi¢do, negociével e conflitante: como produto da pratica social
das identidades coletivas que se efetiva na experiéncia social e quando posto nos quadros
juridicos e decretos de protecéo legais em forma de registros do saber-fazer, do tombamento
dos monumentos, sitios, conjuntos etc e da chancela de uma paisagem. Essa dupla condicéo,
quando articulada, segue-se ao reconhecimento do valor patrimonial de seus marcadores
socioculturais.

Frente a esta dupla condig&o, considera-se 0s processos identitarios como relacionais e

situacionais, assim como em disputa. Para Ennes e Marcon (2014, p. 294), “os marcadores
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sociais sdo elementos simbolicos e estdo associados ao processo de producdo da ideia de
pertencimento ou de alteridade com relacdo a um outro”. Isto significa que demarcam
fronteiras, sdo produzidos pelos proprios sujeitos e resultam de relagdes de forcas implicadas
nas normas sociais, costumes e contextos socioculturais. Mas, dada a despolitizacdo do conceito
de identidade, os marcadores tendem a ser confundidos com a identidade cultural atribuida aos
grupos e suas formas de pertencimento social e cultural.

Além disso, seguindo Simmel (2004), estamos diante de equivaléncias de valor dos bens
culturais mediadas pela cultura capitalista que domina os espagos de sociabilidade publica e
das praticas socioculturais em geral. Nossas praticas sociais e culturais ttm como requisito um
“labirinto de significados e abstragdes” entre as coisas, mas que ao ser intermediada fortemente
por politicas de valorizacdo econdmica dos bens, caso tipico dos processos de
patrimonializacdo, tenciona reduzir o valor sociocultural dos bens cotidianos as politicas

promocionais desses bens para o consumo cultural.

1.3 Consumindo Patriménios

Os paises em geral enfrentam grandes desafios quanto ao planejamento urbano ou
regional, mas ndo parecem dar prioridade a gestdo patrimonial por meio da salvaguarda de
praticas culturais do patrimonio imaterial, dando maior importancia a conservacdo e a
requalificagdo de estruturas construidas e de sitios naturais (ARANTES, 2011). Os
investimentos sdo realizados entre parcerias do poder publico e empresas privadas, colocados
a disposigdo dos setores de servi¢os que tornam a gestdo de bens um investimento rentavel e
difundido para um publico com niveis de renda mais elevado. Através dessa parceria entre o

Estado e o mercado turistico como modelo de gestdo das areas patrimoniais

they must stimulate in the local people the capacity to see the territory and the
existing cultural heritage as something valuable for themselves, as well as
relevant to others. In sum, the challenge is to contribute to the construction or
strengthening of senses of belonging and of citizenship: to nurture the
historicity of cultural heritage, in a political environment that has become
necessarily mediated by market economy (ARANTES, 2011, p. 24).

Em consonéncia com o pensamento do autor, podemos afirmar que essa mediacédo da
economia de mercado vincula os processos de mudanca das identidades culturais as inovacoes
dos bens culturais em oferta. Esse é o caso da diversidade cultural reificada em torno do
marketing na construcdo dos lugares turisticos onde a vida cotidiana e as retéricas atribuidas
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aos bens patrimoniais parecem fundir-se, “produzindo 0 que pode ser qualificado no jargdo pés-
moderno como o hiper-real” (ARANTES, 2011, p. 24). Os “limites” impostos ao localismo
pela condicdo do patrimdnio como segmento de mercado e pelo sentido global do lugar
(MASSEY, 1994) infere as incertezas da cidadania e ndo sdo suficientes para a compreenséo
deste processo de mudanca correspondente a identificacdo das pessoas com o significado
atribuido ao patriménio cultural.

Por um lado, tenciona acirrar a complexa e fraturada relacdo entre identidade e
patriménio através de disputas de legitimidade e conflitos em torno do significado dos bens
culturais. Por outro lado, na dindmica da vida social e nos contextos mais amplos que alcangam
sua singularidade, essa relagdo n&do resulta necessariamente de processos lineares e de
continuidade de suas caracteristicas mais tradicionais, ocorre antes na sua constante reproducéo,
modificacdo e apropriacdo para novos usos. As mercadorias, tais como 0s bens culturais
produzidos no ambito das politicas urbanas de patrimonializacdo (PEIXOTO, 2004), séo
socialmente apropriadas pelos diferentes consumidores-cidaddaos (CANCLINI, 2006) e os
marcadores culturais da identidade no mundo contemporaneo possuem referentes translocais e
transnacionais mediados pelas paisagens desterritorializadas pelo consumo (APPADURAI,
2004).

Seguindo essa concepcdo, Leite e Peixoto (2009, p. 95) defendem que as politicas
urbanas de patrimonializagcdo encaram 0s centros historicos ou a cultura imaterial das cidades
“como repositorios e como propulsores de atividades culturais diversas”. Isto significa que o
patriménio cultural se torna objeto de uma idealizacdo no ambito desses processos de
intervencdo e alimentam uma realidade alegorica de cidade, quando se prolifera uma visdo
predominantemente culturalista em que a criacdo e difusdo de imagens pelos meios de
comunicacdo transformam os antigos centros em uma espécie de hipercentros das cidades.

Para os autores, “o patrimonio e as suas representagdes que emergem no contexto desses
processos de patrimonializacdo podem ser caracterizados como uma invencao cultural que
procura legitimar e naturalizar um determinado tipo de discurso sobre a vida urbana” (LEITE;
PEIXOTO, 2009, p. 94-95). Nas politicas urbanas o patriménio efetiva-se, sobretudo, como
uma centralidade cultural que narra e representa os sitios, 0s centros e as diversas areas
singulares que impulsionam o fluxo turistico das localidades e sua sustentabilidade. Torna-se
um conveniente receptaculo para o campo politico e o técnico que produzem estudos e dossiés
(intervengbes de natureza patrimonial e predominantemente técnica que visam obter o
tombamento formal e um estatuto patrimonial para os bens), assim como para 0s investimentos

associativos e empresariais que realizam os projetos de requalificacdo, revitalizacdo ou
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intervengdes urbanas de orientacdo diversa sobre o patrimonio cultural material, a exemplo dos
monumentos arquiteténicos, os elementos paisagisticos, as construcdes urbanisticas e tem
interesses politicos, culturais, comerciais etc., cujos objetivos, independentemente de um
reconhecimento formal por meio do tombamento, conduzem a valorizag&o patrimonial de um
objeto para as praticas de consumo (visual, turistico ou sustentagdo dos mercados urbano de
lazeres) (LEITE; PEIXOTO, 2009).

Em consonancia com a designacdo desses autores, podemos presumir que a politica de
patrimonializacdo é atualmente empregada como politica urbana que afirma a importancia do
patriménio cultural e historico para o desenvolvimento socioeconémico, cultural e para a
sustentabilidade das cidades, em que se visa preservar seus bens materiais e imateriais, mas 0s
inserem sobretudo como segmentos de mercado. Apesar de que em muitos bairros e locais sdo
reestabelecidos os servigos econdmicos das redes de comércio diurno e noturno que colaboram
para a manutencdo de atividades e fluxos de pessoas, ha ponderacGes que merecem ser
destacadas dado o carater assimétrico desses processos.

Muitos trabalhos que realizados sobre os processos de patrimonializacdo e/ou de
enobrecimento urbano em centros historicos (ZUKIN, 2000; PEIXOTO, 2004; LEITE, 2007;
LEITE; PEIXOTO, 2009; RUBINO, 2009; FERREIRA, 2010), perceberam que as areas
urbanas intervindas passaram por alguma forma de “deterioracao” dos equipamentos urbanos e
e declinio de suas atividades setoriais, tais como 0s empreendimentos comerciais, servigos
publicos e as areas residenciais que deram lugar a atividades informais, a prostituicdo e a
mendicancia. A ordem dos discursos oficiais tem sido revitalizar e/ou requalificar as areas
patrimoniais afim de promover a sua sustentabilidade. Parte da “sustentagdo” desses processos,
associar o patrimonio cultural das cidades ao consumo de bens, de modo que as repercussdes
giram em torno das praticas de intervencao pelo mercado e para ele (ARANTES, 2011). Surgem
dai os discursos politicos oficiais que aludem a presenca dessas atividades e pessoas, a
“degrada¢ao” do patrimoénio publico, dos espagos urbanos historicos, comerciais, residenciais
e da paisagem dos centros e dos portos antigos para constituirem uma agenda politica através
de parcerias publico-privadas com vistas a reabilitar a infraestrutura, a retomada de atividades,
o usufruto e a sustentabilidade de seus espacos — fato que se evidencia em varias cidades do
mundo.

Para tanto, um dos termos mais empregados e associados a relacdo cidades e consumo
€ 0 conceito de sustentabilidade urbana (RODRIGUES, 2009). Conceitos de espaco,
patrimobnio e de paisagens urbano-culturais tém sido redefinidos por forca de sua associacao

com o ambiente e com a no¢éo de desenvolvimento sustentavel que ganha abrangéncia ao sair
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de sua prerrogativa ambiental, desde o final dos anos 80, para a sua inser¢do nas questoes
urbanas, o que incluem os projetos de intervencéo socioespacial das metrépoles pos-industriais
e das cidades historicas. De outro modo, hd uma importante associacao entre a condi¢do urbana
e a sustentabilidade que se destaca como solugéo para os problemas de poluigéo, planejamento,
mobilidade e energia limpa nas cidades, posteriormente para a sustentacdo de comunidades
locais e do patriménio cultural. Isso levaria as cidades a emergéncia global de novos conceitos
como o de cidades sustentaveis.

Conforme Rodrigues (2009), o principio da sustentabilidade urbana das cidades
adquiriu proeminéncia discursiva de tornar as cidades em “cidades sustentaveis” ndo s6 como
objetivo Gltimo dos processos que envolvem, mas a partir de apelos aos imperativos morais e
normativos dos usos ambientais e culturais dos espacos publicos para rever as fragilidades de
diversas ordens. “O desenvolvimento sustentavel ndo é tanto um programa de accao politico-
econémico, mas mais um ‘projecto civilizacional’ que advoga a reformulacdo de condicGes
estruturais centrais das sociedades modernas (o consumo de massas, por exemplo) sem facultar
meios (institucionais ou outros) para a sua concretizacdo” (RODRIGUES, 2009, p. 268).

Partindo de uma reflexdo critica acerca da associacdo entre patriménio cultura e
sustentabilidade urbana, Peixoto (2003) propde uma analise acerca da sustentabilidade cultural
das cidades e centros historicos. No contexto em que imagens urbanas sdo deflagradas como
imagens dominantes do significado social do patriménio das cidades, a sustentabilidade ndo
deixa de conter uma dimenséo financeira, uma dimensao ecoldgica e a dimensao gestionaria
das operac0es, objetivos e prioridades das intervengdes urbanisticas. No entanto, € a dimenséo
cultural da sustentabilidade que constitui o dominio representacional e simbélico das politicas
de patrimonializacéo.

Segundo o autor, a centralidade imposta aos centros histéricos no ambito técnico das
praticas de preservacao ou nos debates e producdes académicas constitui uma “metalinguagem
patrimonial” que alia a constru¢do de um saber técnico e a recodificagdo cientifica. A expressao
“centro historico” ndo remete somente a um objeto ou um espago em que serdo implementadas
politicas de preservacdo (PEIXOTO, 2003). Como recurso metonimico das politicas de
intervencdo, 0s centros historicos convertem-se em representacdao identitaria, ao ponto de
representar a possibilidade de “perda” (GONCALVES, 1996), a ordem do tempo passado
(JEUDY, 2005), as formas de hierarquizar, organizar e simbolizar a vida social (CANCLINI,
1997) através da memoria, das comunidades, do patriménio edificado, dos simbolos e da

concepcao de uma identidade nacional reificada.
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Essa metalinguagem do patrimoénio, de que a expressao “centro historico” faz
parte, representa tudo o que nos arriscamos a perder no contexto de uma
urbanizacdo galopante, incluindo aquilo que, por vezes, nunca se teve: o
espaco publico, a qualidade de vida, as referéncias identitarias, a cidade a
escala humana. Em suma, representa as bases de uma cidade culturalmente
sustentavel (PEIXOTO, 2003, p. 213).

Como recurso retdrico as politicas de patrimonializacdo parece encerrar em si mesma
as ideologias que constituem e sustentam os processos de intervencao que reagem a atomizacao
social, ao desenraizamento causados pela aceleracdo da vida moderna que logrou o crescimento
dos centros para as margens e periferias urbanas, assim como a suscetibilidade dos modos de
vida tradicionais. Desse modo, tanto a ideias de inovagdo dos centros como salvaguarda do
patrimobnio imaterial parecem promover a coparticipacdo civica, no entanto, logram sustentar e
promover a retdrica da sustentabilidade cultural urbana, que muitas vezes esta, sobretudo,
associada a l6gica do mercado de bens simbdlicos e aos intermediarios culturais das chamadas
industrias criativas difusoras de novas imagens urbanas e de atracdo de novos frequentadores
dos espacos publicos em torno das atividades e eventos culturais (FERREIRA, 2010).

Ao passo que se visa a sustentabilidade cultural-urbana, permite-se “a difusdo
intencional de uma imagem negativa da cidade” (PEIXOTO, 2003, p. 216). E preciso sustentar
o futuro dos espacos e de sua paisagem social a fim de evitar o “desaparecimento” dos bens,
mesmo aqueles que sdo apropriados cotidianamente pelos citadinos, pelos homens do cotidiano
urbano (CERTEAU, 1994) — principalmente os que estdo em situacdo de marginalizacao social
como ocorrera nos diversos centros historicos brasileiros a exemplo o Recife Antigo e
Pelourinho, em Salvador). A sustentabilidade traz a tona uma condi¢do dramética da cidade e
por isso deseja-se sua renovacao identitaria, ao passo que instrumentaliza a concepgao de centro
histérico (ou de modo mais amplo, de patriménio cultural, paisagem cultural etc.) e o idealiza
como elemento emblematico de imagem positiva de cidade, fazendo com que “esta dissonancia
de imagens gerada, muitas vezes, por organismos de gestdo locais com interesses divergentes,
configura, desde logo, um quadro de insustentabilidade cultural” (PEIXOTO, 2003, p. 216).

Com relacdo ao patriménio cultural, o conceito conforma-se a nogdo de preservacédo da
ambiéncia e da revalorizacdo da paisagem, da cultura material e imaterial e das comunidades e
conhecimentos locais. Conforme aponta Arantes (2009), a promoc¢do da sustentabilidade
sobretudo do patriménio imaterial, isto é, das préticas, saberes e formas de expressdo, da
transmissdo de habilidades, conhecimentos e valores associados aos modos de vida, foi até
entdo determinante para as politicas de preservacdo das culturas locais, mas passou a ser

integrado ao planejamento e a conservacao do patriménio ambiental urbano quando se elenca
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tanto o reconhecimento da singularidade das areas preservadas quanto das condi¢des de vida
nas cidades e centros histéricos. Nessa acepcao, Rodrigues (2009, p. 265) observa que “talvez
este seja o principal desafio: fazer com que as cidades sustentaveis o possam ser para além da
retérica das campanhas de promocdo urbana nas relacfes de competitividade que se
estabelecem cada vez mais num contexto global — tdo global como os problemas ambientais”.

Como veremos, a partir da inscricdo da cidade do Rio de Janeiro como Paisagem
Cultural na lista de Patrimbnio Mundial, a consolidacdo das politicas de preservacdo e
sustentabilidade passa a agregar valor a paisagem como bem cultural que associa as nocdes de
patrimonio e sustentabilidade cultural, urbana e ambiental. A Paisagem Cultural torna-se um
NOVO recurso metonimico que agrega as categorias patrimoniais a partir do momento que rompe
com a dualidade material e imaterial. Esta nova estratégia de promocdao de visibilidade e de
valorizagéo paisagistica para a sua sustentabilidade socioambiental amplia ainda mais a escala
de intervencdo das cidades com os critérios para novos modelos de gestdo do patrimdnio
(integrada ou compartilhada) e da promogédo dos bens culturais que conformam sentidos de
cidadania e de pertencimento agregados de representacdes simbdlicas.

No entanto, para Arantes (2011), a correlacdo entre sustentabilidade e gestdo do
patrimbnio ganha importante proeminéncia a partir de aspectos que admitam a diversidade e a
diferenca cultural. Conforme argumenta em sua pesquisa sobre a cidade de Porto Seguro, no
Estado da Bahia, o patriménio enquanto recurso para o desenvolvimento econdmico ndo é
necessariamente vinculado a especulagdo, mesmo que haja a predominancia dos
empreendimentos urbanisticos e turisticos, e pode ser valorizado para “programas de geracdo
de renda, de consolidagdo da cultura publica ¢ da cidadania” (ARANTES, 2011, p. 20). E
perceptivel que a preservacdo do patriménio urbano contribui para o desenvolvimento
sustentavel das cidades, para consolidacdo da cultura pablica e com 0s negdcios, mas
precisamos observar que a predominancia dos mercados de bens culturais objetiva um publico
especifico ou que pelo menos atenda a perfis socioecondmicos e culturais provaveis, tracados
pelas agéncias de divulgacdo dos servicos vinculados ao turismo do patriménio e dos
intermediadores culturais das industrias criativas, 0 que resulta muitas vezes na formacao de
fronteiras socioeconémicas e espaciais.

Segundo Claudino Ferreira (2010), a aposta dos investimentos pablicos no setor cultural
para as politicas de regeneracdo urbana e de promocao de imagens atrativas das cidades assumiu
especial relevo como recurso para a modernizacdo e desenvolvimento socioecondémico das
comunidades e dos territérios e como solucao para a crise econdémica e social apos a perda de

competitividade de algumas cidades no contexto pds-industrial. Na Europa, em meados dos
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anos 1980, as atividades culturais, lidicas e turisticas surgem como recursos econémicos e
simbolicos aliados ao planejamento urbano das chamadas “cidades criativas”, desempenhado
pelos setores das industrias culturais e criativas e apoiados por organiza¢des transnacionais,
pelos Estados e cidades®.

A Unesco gerencia a Rede de Cidades Criativas*®, criada no ano de 2004, que possui
sessenta e nove cidades membros em sete areas de industrias criativas da literatura, cinema,
musica, artesanato e arte popular, design, artes de novas midias (media arts) e gastronomia.
Esta rede busca estabelecer a cooperacdo internacional entre cidades que identificaram a
criatividade como um fator estratégico para o desenvolvimento urbano sustentavel, de modo
que objetivasse compartilhar experiéncias, conhecimentos e recursos entre as cidades membros
para a promocao de industrias criativas locais. As cidades membro desenvolvem suas iniciativas
através de parcerias entre os setores publico e privado, organizacbes profissionais,
comunidades, sociedade civil e institui¢Oes culturais.

Esses setores ganham amplo reconhecimento devido a importancia que o conhecimento
e a informacdo desempenham nas economias pés-industriais, alterando a formulacdo das
politicas de desenvolvimento economico e de competitividade urbana ao atribuir “uma
importancia estratégica central as industrias culturais e criativas, redefinindo a esfera e 0s
objectivos de intervengdo das politicas a partir dessa centralidade” (FERREIRA, 2010, p. 35).
Ferreira (2010) aponta que os discursos e objetivos estratégicos compreendem trés planos de
intervencdo que atribuem as artes e a cultura o papel de catalisadores desses processos. Em
sintese, a cidade criativa deve ser capaz de potencializar o uso das capacidades criativas da
populacéo, profissionais, organizagcdes e autoridades, de modo que contribua para resolver
problemas sociais — individuais e coletivos — e melhorar a qualidade de vida urbana: as artes e
a cultura sdo centrais para a mobilizacdo das pessoas e dos grupos em torno de projetos de
desenvolvimento comunitario, assim como na atracao de empresarios e profissionais que fazem
da criatividade uma ferramenta de trabalho, a qual se constitui como “classe criativa” e utiliza-
se de tecnologias, talentos, inovacéo, tolerdncia a diversidade sociocultural e étnica, e “cujos
estilos de vida valorizam fortemente ambientes culturalmente dindmicos e fervilhantes,
boémios ¢ plurais” (FERREIRA, 2010, p. 40).

45 Ferreira (2010, p. 36) destaca que 0 “sector cultural e criativo” integra 4 circulos de actividades: 1) o campo
nuclear das artes (artes visuais e performativas e patriménio); 2) as industrias culturais (filme e video, televiséo e
radio, jogos de video, musica, livros e imprensa); 3) as industrias e actividades criativas (design, arquitectura e
publicidade); 4) as industrias relacionadas (fabricacdo de hardware: computadores, leitores de MP3, telemdveis,
etc.).

46 Cf. http://www.unesco.org/new/en/culture/themes/creativity/creative-cities-network/, acesso em marco de 2015.
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Além desses aspectos, a cidade criativa deve favorecer a formagédo de clusters*’ de
atividades destas industrias para a atracdo e fixacdo de atividades culturais. Dentre as
estratégias, as politicas urbanas-culturais promovem a formagao ¢ desenvolvimento de “bairros
culturais” (FERREIRA, 2010). Veremos adiante que cidades como Nova lorque, Barcelona e
Bilbao séo exemplos desse modelo. No Brasil, a Unica cidade membro é Curitiba, no Parana,
que participa da rede de Design. O Rio de Janeiro, busca a participacdo mediante as agdes do
Instituto Rio Patrim6nio da Humanidade (IRPH) sobre design e patriménio, para transformar-
se na “Rio: Capital da Industria Criativa”.

Estas estratégias de intervencdo mantém-se, no entanto, mais retorica do que prética. O

autor observa que nos paises europeus, de modo geral e no plano pratico,

as medidas de politica cultural continuam a traduzir-se fundamentalmente em
programas direccionados para o patrimonio e o apoio as actividades culturais
e artisticas mais eruditas e consagradas. Para os sectores culturais mais
industrializados (os media em especial), as medidas politicas dirigem-se
sobretudo para a regulacdo da concorréncia nos mercados e do servico
publico, a garantia do pluralismo e da liberdade de expressdo, a defesa das
producdes nacionais (FERREIRA, 2010, p.35).

Em sua pesquisa sobre o megaevento “Expo’98” de Lisboa, Ferreira (2010) argumenta
que os projetos “cidades criativas” possibilitam, sobretudo, a requalificacdo de zonas das
cidades, de modo a estimular o dinamismo cultural de bairros e localidades urbanas ou para
melhorar as imagens das cidades, tanto interna como externamente. Mas o potencial desses
programas tem se mostrado limitado pela falta de continuidade de investimentos, dado a
efemeridade da duracdo dos eventos ou pela auséncia de acdes mais amplas que assegurem a

sua sustentabilidade.

Na origem destas limitacBes estd em larga medida a forma como estes
projectos sdo concebidos e implementados, aplicando de forma mais ou menos
mimética férmulas importadas de casos tidos como paradigmaticos, que
alimentam expectativas ambiciosas e pouco ajustadas quer as reais condigdes
locais, quer a capacidade de envolvimento das comunidades revelada pelos
planeadores — sobretudo no que ao efectivo desenvolvimento cultural diz
respeito [...] A questdo essencial parece na verdade residir nos equivocos e
nos efeitos de ilusdo gerados pela generalizacdo do reconhecimento de que a
cultura é hoje um ingrediente fundamental da competitividade e do

47 A globalizagéo do turismo cultural, por exemplo, aumentou drasticamente a necessidade de especializagdo e
exceléncia. Clusters sdo aglomerados ou concentracdo de empresas que promovem inovagdo produtiva através da
cooperacgdo entre os atores envolvidos, por possuirem caracteristicas semelhantes e visam contribuir para o
desenvolvimento econémico territorial.
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desenvolvimento econémico e social dos territorios. (FERREIRA, 2010, p.
43).

Apesar das limitacdes praticas dos varios projetos elencados em tematicas culturais,
sejam as cidades sustentaveis ou criativas, a imagem das cidades estimulam as classes médias
e os diversos jovens viajantes com insercdo profissional ou estudantil a também arriscarem-se
a viajar para localidades marcadas por espagos culturais e histéricos, como ocorre em cidades
universitarias que fazem parte do roteiro do “turismo estudantil”, a exemplo de Ouro Preto, no
Brasil (MALTA, 2012; 2013) e cidades como Coimbra e Braga, em Portugal, Santiago de
Compostela, na Espanha (GOMES, 2013). Estas cidades também recebem turistas em torno de
motivacdes e festividades religiosas, o que alavanca a procura pelos bens culturais materiais e
imateriais religiosos como igrejas, santuarios, celebracdes e museus de arte sacra. Estas cidades
sdo ainda visitadas por conta dos espacos paisagisticos, pois contéem forte presenca de paisagens
histdricas antigas, assim como ocorre na cidade do Rio de Janeiro, Porto Seguro, Salvador etc.

No caso das cidades universitérias, a caracteristica peculiar é a cultura estudantil que se
enuncia no espaco publico e inscrevem estilos de vida diferenciados e demarcam lugares na
cidade através de praticas socioculturais e modos de habitar distintos, ao ponto de produzirem
diferencas e desigualdades socioecondmicas e espaciais. A presenca de estudantes em cidades
historicas universitarias tem apresentado uma questdo particular no processo de valorizacdo
patrimonial e imobiliaria dado a oferta de residéncias em &reas historicas devido a proximidade
com o campus ou mesmo pelo marketing associado ao consumo e a vida cultural diferenciada
que proporcionam estes lugares de exaltacdo de novas experiéncias juvenis (MALTA, 2012;
2013). No que concerne a valorizacdo patrimonial, ha forte inflex&o entre a vida universitaria,
criacdo de novos espacos de consumo cultural, de branding®® associado as universidades antigas
e a revitalizacdo do patrimonio historico, onde sobressam as associacGes entre liberdade,
conhecimento, criatividade, vida noturna ao lado de museus, teatros, artes, cinema, industrias
criativas etc. Darren Smith (2005) chama esse processo de studentification, neologismo que
correlaciona os processos de gentrification e a formacao de student ghettos (guetos estudantis),
associado as republicas e residéncias universitarias*.

No entanto, no ambito dos programas de requalificacdo ou revitalizacdo dos centros

histdricos, 0 que prevalece sdo intervencdes de carater estéetico monumental e a valorizacéo

48 Gestdo ou construgdo de marcas de consumo através do marketing, planejamento, desing e comunicagao.

49 Deteremo-nos agora acerca da discussdo que correlaciona a nogdo de autenticidade, patrimdnio, identidade e
gentrification, a considerar principalmente como a “auténtica identidade de uma nag@o” passa a ser uma “auténtica
identidade para 0 consumo”.
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alegdrica dos bens patrimoniais material e imaterial, seja qual for o publico a que se destine.
Apesar dos programas de geracdo de renda, cidadania e melhoria da infraestrutura urbana, Leite
(2009) aponta para as assimetrias sociais subsequentes aos negdcios em torno do patrimonio e
do consumo cultural, que chama de “cidades espetacularizadas”, conformadas por fachadas,
cores e iluminacgdes que alimentam a realidade alegérica das préaticas de intervencdo urbana. A
espetacularizacdo do patrimdnio correlaciona-se aos processos de enobrecimento urbano que
intensificam a transformacédo das areas “degradadas” em espacgos de consumo e de lazer. Ao
passo que estes processos se avolumam globalmente conferindo sustentabilidade econémica e
cultural dos bairros e sitios, avolumam-se também as assimetrias socioecondmicas que
resvalam em formas de exclusdo socio-espacial de usos e acessos as areas intervindas. Neste
sentido, Leite (2009) sugere a seguinte proposta analitica acerca dos processos de

enobrecimento, consumo e patrimonializacao:

Pelas suas caracteristicas estéticas e funcionais (forte apelo visual,
reinterpretagbes justapostas de estilos arquitetdnicos, énfase na
monumentalidade e perspectiva mercadoldgica no trato do patrimdnio
historico), os processos de gentrification podem ser considerados expressées
pos-modernas da arquitetura e do planejamento urbano (LEITE, 2009, p. 195).

Diferente da coesdo almejada pelo planejamento urbano das grandes cidades modernas
do século XIX e inicio do século XX, essa justaposicao de elementos, algo préprio & chamada
“cultura do pds-modernismo”, consiste no apelo ao olhar do visitante para um tecido urbano
que cultiva e celebra o resgate das formas passadas e tradicionais para usos contemporaneos,
com arevitalizacdo destas areas que consistem historicamente em “colagens” e “sobreposi¢des”
estéticas dos cendrios urbanos entre o passado e o presente (HARVEY, 2008). John Urry (2001)
argumenta que esta colagem de signos promove uma cultura pés-moderna antiauratica, que tem
no consumo e nas praticas turisticas muitos casos de elaboracdo de pseudo-acontecimentos
qualificados em atracdes inventadas e com pouca autenticidade ou que desafiam conceitos bem
estabelecidos da suposta autenticidade encenada dos bens, cenarios, préticas, lugares e
paisagens expostas ao publico que sdo o objeto do olhar.

Sharon Zukin (2010), aborda criticamente os processos de criacdo de autenticidade dos
lugares, das historias, dos edificios e das ruas que criam uma ideia de cidade auténtica de
supostas trajetdrias e modos de vida ao ponto de cairem num processo de “perda de
autenticidade”. Ela analisa o processo de criagdo da imagem da cidade de Nova lorque como
“menos auténtica” e ‘“menos permanente” desde 1948, quando o0 processo de

redesenvolvimento urbano transforma a cidade para “ares intensamente cosmopolitas”. Mas ao
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analisar Nova lorque desde sua crise econdmica de 2008, alega que os habitantes reclamavam
sobre seu desencanto com a cidade ao vivenciarem uma substituicdo paulatina dos marcos
referenciais pelos lugares de consumo e a transformacéo de antigos bairros residenciais em
areas comerciais de atividades globalizadas, de modo que um bairro ap6s o outro havia perdido
a pequena escala comercial e a identidade local.

Conforme assinala, as pessoas, antigos moradores, comerciantes, trabalhadores, artistas
e 0S grupos étnicos ja ndo conformavam a paisagem social de varios espacos da cidade. Aos
poucos, encontravam-se 0s espacos enobrecidos (gentrificados) e seus agentes: bares gourmet,
Starbucks e H&M. Néo ¢é novidade o fato que em diversas cidades do mundo os processos de
enobrecimento tornam-se uma tendéncia que se avoluma em torno da l6gica do consumo para
a recomposicao dos espagos urbanos. Mas para a autora, esse processo ndo somente torna a
cidade refém das forgas homogeneizantes do poder econémico e das paisagens de poder, mas
refém de seus agentes que alegam, dados as constantes mudangas de usos, a necessidade de
retomar a cidade auténtica, 0 que causa a sensacdo de que a cidade tem perdido sua alma
(ZUKIN, 2010).

No entanto, uma vez que o termo reforca o papel dos consumidores culturais que sao
atraidos pelo consumo gastrondémico, de moda, artes e imagens etc., assim como buscam um
mercado imobiliério diferenciado, a autenticidade torna-se uma ferramenta de poder sobre o
espacgo para controlar o olhar do visitante e o uso dos lugares reais, como bairros, parques,
jardins e ruas. Mas que ndo é somente atraves do poder financeiro e politico dos quais €é
expressao, é antes uma forma de “poder cultural”: dos distintos estilos de vida e seus gostos
simbdlicos que pressiona a velha classe trabalhadora e as camadas de menor poder aquisitivo

gue ja ndo conseguem viver ou trabalhar nestes locais.

Whether it's real or not, then, authenticity becomes a tool of power. Any group
that insists on the authenticity of its own tastes in contrast to others' can claim
moral superiority. But a group that imposes its own tastes on urban space —on
the look of a street, say, or the feeling of a neighborhood — can make a claim
to that space that displaces longtime residents. [...] But this power over space
is not just financial. Even more important, it's cultural power. Jew tastes
displace those of longtime residents because they reinforce the images in
politicians rhetoric of growth, making the city a 24/7 new entertainment zone
with safe, clean, predictable space and modern, upscale neighborhoods
(ZUKIN, 2010, p. 03).

A férmula analitica da autora é construida conforme a escala do poder cultural (embora
néo trate diretamente, percebe-se ser o poder cultural associado ao poder financeiro) dos grupos

que podem pagar rendas altas por estes espacos e buscam reivindicar seus desejos de morar,
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trabalhar, implementar servicos: sejam eles artistas que produzem cenografias de estidios em
lofts>® e deslocam fabricantes de manufaturas; por sua vez sdo deslocados por advogados e
magnatas da midia ao comprarem os lofts como condominio de luxo. Esse poder cultural
também incide no tecido urbano das areas de comércio quando lojas gourmet, cafés, pubs
substituem restaurantes locais; por sua vez, essas lojas goumert ndo sobrevivem a incidéncia
das grandes redes de lojas nas areas de clamor tradicional.

Zukin (2010) observa ainda que a diversidade de usos dos bairros arquetipicos, através
de pequenas lojas populares ou de lojas especializadas, de presenca de ricos e pobres nas ruas,
foi sendo substituida por uma submersa onda de lojas e apartamentos luxuosos e pela presenca
de empresas globais que mantém uma aura de autenticidade dos lugares que conjugam as
fachadas de edificios antigos, galerias de arte, mercados de rua, boutiques, restaurantes étnicos,
mas que, no entanto, “they encourage mixed uses, but not a mixed population” (ZUKIN, 2010,
p. 25). A autora afirma que este descompasso que manteve a diversidade de prédios e de usos,
mas ndo propriamente a diversidade social urbana, isto €, mantiveram usos diversos entre
turistas, mas néo da populacéo local.

O argumento de Stephen Miles e Malcolm Miles (2004) sobre a cidade de Barcelona
difere-se da analise de Zukin quando observam que a turistificacdo da vida local néo
necessariamente restrinje a presenca dos habitantes as ruas intervindas, mas sim o0 acesso dos
moradores locais aos servi¢os de consumo turisticos como ocorre em muitas ramblas e bairros
tradicionais devido aos elevados precos. No caso nova-iorquino, em bairros como SoHo e
Brooklin, as ruas passaram por um processo de monitoracdo e privatizacdo para fomentar a
promocao pelos meios de comunicacdo dos bairros como marcas identitdrias da “cidade
auténtica” e atrair as novas classes médias que posteriormente teve o poder de destruir a
identidade local.

Para Miles e Miles (2004, p. 79), Barcelona € uma cidade em que o turismo cultural
desempenha papel fundamental no desenvolvimento socioecondémico urbano e tem como
atrativo o patrimonio oriundo dos bairros medievais no distrito da cidade velha como o Bairro
Gotico e El Raval (antigo Bairro Chino), pois sao visitados pelas pessoas que vao a cidade para

um passeio, viagens de negocios, convencdes e eventos. Mas a caracteristica peculiar de

%0 |_oft pode ser traduzido como “4gua furtada, mezanino, mansarda, s6tdo ou espago semelhante (geralmente usado
para armazenagem) sem reparti¢des, situado logo abaixo do teto de uma casa, fabrica, celeiro, galpdo ou armazém.
Seu uso na arquitetura, pode ser encontrado desde o século XIlII, na expressao hayloft, que € um deposito de feno
situado em mezanino de celeiros, sendo também usado como alojamento de empregados da fazenda. [...] O
Conceito de loft urbano foi consagrado mundialmente, com os grandes espacos industriais de Nova lorque,
convertidos para uso residencial mostrados em filmes de Hollywood”. C.f. https://pt.wikipedia.org/wiki/Loft,
acessado em fevereiro de 2015.
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Barcelona é possuir forte infraestrutura cultural anterior ao crescimento do turismo cultural,
sendo que a vida cultural catald predomina sobre as tendéncias dos mercados de artes e cultura
globais. Esta caracteristica tornou-se estratégia politica para a promoc¢do da narrativa sobre a
identidade cultural auténtica e da “disposigdo cultural local” para o consumo cultural, € ndo
necessariamente para a producdo de arte e bens, o que estimulou politicas urbanas e culturais
de investimento na estrutura turistica.

A apreensdo da cultural local como estratégia para se exercer os planos de intervencéo
urbana ocorre visivelmente nos Jogos Olimpicos de 1992 e no planejamento urbano que sucede
0s anos seguintes envolvendo grandes projetos de impacto na vida social local, o que resultou
no remanejamento dos residentes antigos para espacos urbanos periféricos quando nas areas
intervindas foram construidos novos equipamentos esportivos e culturais. Em sintese, decorre
da construcao da Vila Olimpica em instalagdes ferroviarias e portuarias em desuso um plano
de saneamento, de construcdo de equipamentos urbanos, novos espacos publicos e areas de
lazer no entorno dos diversos bairros residenciais. Mas conforme apontam os autores, apds o
periodo das Olimpiadas, os novos direcionamentos tornam-se evidentes em trés zonas de
reconstrucdo e redesenvolvimento: o bairro cultural de El Raval no entorno do Museu de Arte
Contemporanea de Barcelona (MACBA), a extensdo de renovacdo da orla da Vila Olimpica
para St Adria de Besos, nos limitrofes da cidade, em preparagdo para o Forum Mundial da
Cultura, em 2004; e o0 local de uma zona de “economia criativa de conhecimento”, no bairro
operario de Poble Nou atras da orla (MILES; MILES, 2004). Este periodo intensifica o turismo
cultural global da cidade e estimula as politicas publicas de monitoramento, seguranca e de
visibilidade do patriménio cultural enquanto estratégia de atracdo de investimentos e publicos
diversos.

Assim, sdo 0s antigos bairros medievais onde se faz presente esse mix entre a vida
cultural local e as préticas de turismo urbano. Barcelona era uma cidade portuaria com areas
antigas de tragado medieval como o El Raval e Bairro Gético, com ruas estreitas e escuras onde
havia boemia e prostitui¢do. Durante os séculos XVIII e XIX, ap6s o plano Cerda de 1859, a
cidade sofre intervencdes para a renovacdo urbana dessas areas e 0s prédios mais altos séo
construidos com tragcado moderno, intensificada posteriormente pelas diversas construcfes
feitas pelo arquiteto e um dos principais nomes do modernismo cataldo, Antonio Gaudi. Mas é
esse aspecto que justamente intermedia a nogéo de autenticidade catald. O jogo entre inovacgéo
e tradicdo torna exotica a presenca dos prédios com varandas enfeitadas por plantas, gaiolas de
passaros, roupas estendidas em varal, latas de 6leo de cozinhas, e acrescento ainda as bandeiras

de expressao localistas ou separatistas da regido da Catalunha em relacdo a Espanha etc.
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Conforme os autores “for the visitor these streets were authentic, and felt mildly dangerous.
Authenticity underpins the city’s tourism strategy today, playing on its past architectures, from
the medieval to modernista, and on its present-day revival of Catalan culture” (MILES;
MILES, 2004, p. 80).

Imagem 2 - Barcelona: autenticidade das praticas culturais?

—

Fonte: Acervo particular do autor, 2015.

Imagem 3 - Porosidade entre patriménio e inovacdo, marcas de Antonio
Gaudi

Fonte: Acervo particular do autor, 2015.
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Podemos dizer que a alegacdo dos processos de intervencdo para a patrimonializacao,
enobrecimento, revitalizacdo etc. em torno do jogo de autenticidade concebida por estes autores
resvala num duplo aspecto: em certa medida nega a identidade em transformacao
(CARSALADE, 2011) de que estes bairros e lugares vivenciariam desde suas origens e
contiguidade, mas cria novas identidades e territorialidades com base numa suposta e auténtica
identidade para o consumo dos lugares ao atrair turistas, investidores, novos moradores, novas
localidades a partir de produtos culturais especificos para um inovado modelo de experiéncia
urbana.

Este processo constitui trés concepgdes fundamentais: 1) criagdo de formas
arquitetonicas ecléticas e espacializadas; 2) reemprego dos usos correntes do patrimoénio
cultural material e imaterial e 3) a “relocalizacdo” das tradi¢es vernaculas e as histdrias locais
(LEITE, 2007). Ao se observar os diversos casos em cidades brasileiras, a perspectiva que as
politicas urbanas oficiais aliam a nocdo de preservacdao do patrimdnio histdrico e cultural a
I6gica da patrimonializagdo (por conseguinte do enobrecimento, revitalizacdo urbana etc.)
promove uma alteracdo no modo de operar o conceito de tradicdo, localidade e de comunidade.
A medida que valoriza a vida tradicional na sociedade brasileira contemporanea em cidades
histdricas e antigas metrépoles como Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Salvador e Recife, permeadas
de bens culturais representativos do passado nacional, pressupde-se retomar o significado do
patrimbnio como uma mercadoria cultural, tendo em vista alterar seus usos para 0 consumo
simbalico.

Segundo Leite (2007, p. 65), “o problema central desta perspectiva nao € a existéncia
de uma dimensdo econdmica da cultura, mas a reducdo do valor cultural ao valor econémico,
que poderia substituir a natureza propriamente cultural do patriménio, resultando numa espécie
de “fetichizacao” da cultura. Tratar o patriménio cultural a partir de uma dimensao
mercadoldgica implica reconhecer a racionalidade econdmica que direciona as praticas de
preservacdo e de agregacdo de valor aos bens culturais. Conforme aponta o autor, implica
reconhecer o patriménio enquanto uma “mercadoria cultural” em que se ressaltam “seu valor
de troca, a partir da ampliagdo do espectro econdmico dos seus valores de uso” (LEITE, 2007,
p. 65).

A légica econdmica sobre o valor de uso dos bens relaciona-se ao sentido simbdlico do
consumo cultural, isto é, os produtos e servicos ofertados no mercado de bens culturais assinala
e contribui para que diferentes estilos de vida possam, enquanto pratica sociocultural, consumir
simbolica ou materialmente o patriménio, os lugares, as paisagens, as celebra¢des e 0s modos

de fazer, o que pode ser a culinaria, os artefatos simbolicos de comunidades tradicionais, 0s
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locais mais reconditos anteriormente apropriados somente pela populacéo local etc. Assim, a
nogao que o autor empreende aos usos cotidiano do patriménio associa-se a duas importantes

dimensodes do consumo cultural:

A primeira refere-se a dimensdo propriamente econdmica da troca, relativa a
apropriacdo de mercadorias e definida pelas possibilidades financeiras de
acesso aos produtos e servicos disponiveis no mercado. A outra relaciona-se
aos significados culturais do ato simbdlico de consumir, como pratica social
que diferencia gostos e estilos de vida e demarca” (LEITE, 2007, p. 66).

Através deste entendimento, alegamos que a pratica social do consumo de bens
culturais, o ato de consumir lugares (URRY, 1995; MILES; MILES, 2004) sobressai-se as
nocBes economicistas de instrumentalizacdo do consumo recorrentemente atribuidas ao
comportamento do consumismo de mercadorias. Ao contrario, ha varias maneiras de “consumir
acidade e seu patrimdnio”, como se estivéssemos, sobretudo, a adquirir seus espacos, os lugares
e as paisagens da histdria. O consumo cultural em espacos e centros histéricos faz identificar
significados simbdlicos e origina processos de reflexividade, criacdo e producdes culturais
associadas a vida cotidiana e a construcdo de novas identidades, estilos de vida e formas de
sociabilidade (URRY, 1995; JAYNE, 2006).

John Urry (1995) argumenta que a relagéo entre consumo e lugares ocorre desde 0s anos
de 1980 durante o processo de reestruturacdo urbana em que politica, identidade e cultura
também se torna fundamental para a estruturacao e experiéncia dos lugares. Em primeiro lugar,
0s espacos vao adquirindo identidades como centros de consumo, de fornecimento de servicos
e produtos que podem ser avaliados, comprados e usados. O consumo visual, por exemplo,
torna-se efetivo para a compreensdo das praticas turisticas em espagos antigos, quando fornece
visualidade a mobilidade das pessoas e seus usos espaciais e culturais nas cidades que visitam.
Nesta acepc¢éo, os lugares podem ser consumidos em sentido simbdlico. O patrimonio é entdo
a extensdo retorica para a pratica de consumo de estar e consumir no lugar e “o lugar”, como
ocorre em Nova lorque, Barcelona e no Rio de Janeiro, “places can be literally consumed; what
people take to be significant about a place (industry, history, buildings, literature, environment)
is over time depleted, devoured or exhausted by use” (URRY, 1995, p. 01).

Entretanto, apesar do entusiasmo caracteristico das abordagens em torno do consumo
cultural, devemos atentar que o patriménio é antes constituido pelos processos sociais que
moldaram e moldam os usos de épocas distintas, formadoras de identidades. A medida que as
politicas de patrimonializacdo referem-se a identidade nacional e local como produtos da

pratica social sobressai-se a nocdo de bens localizados por comunidades restritas para uma
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nocéo globalizante do significado de suas praticas. E através da politica de patrimonializacio
que se retoma os sentidos de identidade, localizacdo e territorialidade de comunidades
particulares, os espacos cultural e politico de negociacdo que agenciam esses processos 0s
retiram do bindmio de oposic¢des universalista-particularistas para um reconhecimento em nivel
local e global, ou melhor, para uma condicdo de translocalidade ou transnacionalidade, o que
torna um importante desafio para o0 gerenciamento e preservacdo do patriménio (ARANTES,
2011).

A Unesco busca estratégias e avaliagdes globais de formacdo da Lista do Patriménio
Mundial, através de “competéncias e da abordagem multidisciplinar necessarias a protecéo,
conservagdo ¢ valorizacdo do Patriménio Mundial” (UNESCO, 2012, p. 47). Precisa-se, no
entanto, observar que a predominancia dos mercados nas politicas de patrimonializacdo tem
sido recorrente e até mesmo irreversivel, o que afrouxa sua concepcao civica para as praticas
de consumo. Entretanto, como propfe Arantes (2011), é preciso encontrar um ponto de
equilibrio entre as forgas econémicas, os interesses do Estado e da sociedade civil, assim como
dos usuarios das areas em preservacao.

Ha que se ressaltar, os principais objetivos que constituem esses projetos derivam da
possibilidade de planejar estrategicamente o ordenamento dos espagos urbanos e promover a
atracdo de investimentos da iniciativa privada em parceria com o poder publico. As estratégias
desses empreendimentos priorizam desenvolver um potencial turistico sustentavel, partindo de
uma proposta de intervencdo urbana com vistas a requalificacdo e/ou revitalizacdo do
patrimoénio edificado e dos usos dos centros historicos.

Este tipo de intervencdo baseia-se no desenvolvimento sustentavel e na “gestdo
compartilhada” (termo adotado pelo Iphan), mas o0s espagos reapropriados para O
entretenimento urbano e o consumo cultural tencionam vingar em formas de enobrecimento
urbano, processo que tem excluido a populacao de baixo poder aquisitivo (ZUKIN, 2000, 2010;
LEITE, 2007)°. Este processo intensificou-se obtendo sucessos esporadicos e até duradouros,
renova-se em iniciativas e parece tornar-se irreversivel dado o grande volume de politicas de
intervencgdes urbanas realizadas no Brasil e no mundo, pois estas intervencdes tém de alguma

forma continuadamente 0s mesmos preceitos: 0 consumo, o turismo, a espetacularizacéo.

51 A exclusio provocada pelas politicas de enobrecimento urbano (gentrificagdo ou gentrification) ocorre em dupla
condicdo: 1) a partir da exclusdo de antigos moradores e usuarios dos espacos requalificados, pela
expulsdo/alteracdo dos antigos comerciantes formais e informais, e de residentes de casas populares e médias ou
moradores de rua; 2) pelas assimetrias socioeconémicas e culturais dos consumidores do lugar intervindo.
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N&o haveria, portanto, saida para uma intransigéncia de interesses, sejam eles de ordem
econdmica, politica ou de resisténcias culturais, se ndo houver, sobretudo, a possibilidade do
didlogo (por consensos e dissensos) entre praticas cotidianas inscritas pelas diferentes
identidades socioculturais, muitas vezes dissonantes quanto as expressdes discursivas oficiais
e aos usos normativos das estruturas espaciais, com as agéncias de preservagao que por um
lado, flexibilizam a importancia do patriménio cultural-urbano para novos usos e sentidos, ao
mesmo tempo em que transversalizam seu alcance para usos fortemente marcados pelo
consumo cultural. Os bens sdo revertidos em antigas e novas formas de designacao na cultura
de consumo, permeiam esse processo de modo a qualificar identidades sociais, culturais e
politicas (FEATHERSTONE, 1995). Sendo o patriménio resultado dos marcos identitarios dos
paises tanto em suas dimensdes materiais quanto simbdlicas, a apropriacdo do patrimonio pelos
setores mercadoldgicos reforca sobretudo o turismo e o consumo de bens culturais ante a

participacao ativa da populagéo.
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2. VALORIZACAO DA PAISAGEM CULTURAL DO RIO DE JANEIRO COMO
PATRIMONIO DA HUMANIDADE

Se o futuro é a valorizacdo das paisagens culturais, estariamos diante de uma nova
metalinguagem (técnica, cientifica, econdmica) das politicas de patrimonializacdo? A andlise
da nominacédo da cidade do Rio de Janeiro na Lista do Patriménio Mundial da Unesco pode
contribuir para responder a esta perspectiva que parece ganhar forca na implementacdo das
politicas de preservacédo e no discurso técnico e académico.

Mas, em que medida as politicas de patrimonializacdo na categoria Paisagem Cultural
se intensificam e por quais razfes? Os projetos de intervencgdes urbanas sdo resultados de
estudos técnicos para a inscricdo das singularidades das cidades na Lista do Patrimoénio da
Humanidade da Unesco, definidas pelas Convencdes do Patrimonio: resultam em classificacfes
das cidades pelo seu valor singular apés a realizacdo de inventarios dos bens, de dossiés e laudos
técnicos para articulagdo com as leis que definem os usos para protecéo dos espacos e definem
o valor nacional das paisagens, dos bens materiais e imateriais. O que resulta sdo estudos
apoiados por diversas instituicdes publicas e privadas que objetivam a revalorizacdo da imagem
das cidades pelas politicas de patrimonializacdo. No Brasil, essas defini¢cbes correspondem as
tentativas do préprio Iphan em criar politicas publicas de salvaguarda dos sitios arqueol6gicos
urbanos ou naturais, além de definir o modo como as localidades sdo requisitadas e serdo
intervindas para entdo realizar projetos de conservacao e proteger os usos contra fatores que
afetam seus espagos®.

O livro Paisagem cultural e patriménio (2007), de Rafael Winter Ribeiro, publicado
pela Coordenacdo-Geral de Pesquisa e Documentagdo do Iphan (COPEDOC/Iphan), destaca-
se como um dos trabalhos recentes a consultar a trajetoria das politicas de patrimdnio da Unesco

e do Iphan em torno da atuacao da preservacgéo da paisagem como patriménio cultural ou natural

52 Oportunamente citamos o caso do Conjunto Histérico de Ouro Preto, o qual possui aspectos considerados pela
Unesco (2012, p. 72): “No caso das cidades historicas habitadas, as dificuldades sdo multiplas, nomeadamente por
causa da fragilidade do tecido urbano (em muitos casos profundamente alterado desde o inicio da era industrial) e
da urbanizacdo galopante das periferias. Para serem aceites, as cidades terdo de se impor pela sua qualidade
arquiteténica e ndo poderdo ser consideradas em termos abstratos pelo interesse das suas fungdes passadas, ou
enquanto simbolos historicos”. Em pesquisa de Mestrado, trabalhamos sobre as “Identidades e Praticas Culturais
Juvenis: As Republicas Estudantis de Ouro Preto” (MALTA, Eder, 2010), com teméatica abordada acerca da
historica e patrimonial cidade de Ouro Preto que, apesar de sua trajetoria de cidade colonial, tem forte caracteristica
de vida juvenil universitaria, em que a presenc¢a da Universidade imprimiu novos habitos e formas diferenciadas
de culturas urbanas, marcadas pela instalagdo das republicas estudantis no Centro Histérico. Este caso possibilitou
muitos conflitos acerca da politica de salvaguarda patrimonial e 0s usos dos casarios histéricos transformados em
republicas.
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e elenca estratégias de acOes relacionadas a identificagdo e preservacdo de paisagens no
Brasil®. Rafael Ribeiro sugere como perspectiva a associacdo dos conceitos de paisagem
cultural e de patrimbnio no ambito internacional pela Unesco e pela Convencao Europeia da
Paisagem®.

As duas instituigdes atuam a partir de concepgdes diferentes, sendo fundamental para a
Unesco a excepcionalidade e a integridade da paisagem enquanto bem cultural, assim como a
autenticidade daquele patriménio e do contexto cultural de insercao dos bens que satisfacam as
condigdes da apropriacdo dos espacos pelo homem (UNESCO, 2012); enquanto que, para a
Convencao Europeia da Paisagem, as politicas de preservacdo abrangem todas as paisagens que
fazem parte da vida social e cultural das localidades, ndo sendo necessariamente excepcionais.
Esta Convencdo estabelece no artigo 15° da Carta Europeia da Paisagem que a gestdo da
paisagem “aplica-se a todo o territorio das Partes e incide sobre as areas naturais, rurais, urbanas
e peri-urbanas [...] Aplica-Se tanto a paisagens que possam ser consideradas excepcionais como
a paisagens da vida quotidiana e a paisagens degradadas”.

Para o autor as duas concepcdes, principalmente no que diz respeito ao conjunto de
regras e formas de gestdo dos territorios, podem se tornar acfes basilares para uma estratégia
brasileira na direcdo de atribuigéo de valor as paisagens nas praticas preservacionistas do Iphan.
O autor apresenta um argumento convincente do ponto de vista dos critérios operacionais e

como poderiam ser identificadas as areas que assim seriam designadas por paisagem cultural:

Além de remeter a discussdo existente na geografia, na area de preservacao
cultural, a utilizacdo da qualificacdo cultural a paisagem pode também ser uma
boa estratégia para diferenciacdo de outras abordagens ligadas a paisagem,
como aquelas que tratam a categoria a partir da ideia de panorama, como
vimos, muito utilizada nos primeiros anos de acdo do Iphan. [..]
Transformacdo essa que pode se dar em diferentes niveis, até mesmo da forma

58 Existe uma grande quantidade de trabalhos académicos atuais sobre Paisagem Cultural e Patriménio que
circulam em congressos e simposios principalmente nas areas de Historia e Arqueologia. Fagamos notar que nas
buscas imediatas na internet por esse renovado interesse decorre da perspectiva de politica de patrim6nio do Iphan
em torno das paisagens culturais brasileiras.

54 No ano 2000, em Florenca, foi aprovada a Convencgdo Europeia da Paisagem. Conforme a carta de aprovago,
O objetivo da entidade € “salvaguardar e promover 0s ideais e principios que constituem o seu patriménio comum,
e que este objectivo é prosseguido em particular através da concluséo de acordos nos dominios econoémico e social;
[...] alcancar o desenvolvimento sustentavel estabelecendo uma relagdo equilibrada e harmoniosa entre as
necessidades sociais, as actividades econémicas e 0 ambiente” (CONVENCAO..., 2000).

55 A Convengéo Europeia define que a paisagem desempenha importantes funcdes de interesse piblico nos campos
cultural, ecoldgico, ambiental e social e favorece a formagdo de culturas locais que representam um componente
fundamental do patriménio cultural e natural (europeu). Desse modo, as medidas de protegdo estdo associados
fatores que constituem a paisagem como: 1) um recurso favoravel a atividade econdmica cuja protecdo, gestéo e
ordenamento adequados podem contribuir para a criagdo de emprego; 2) contribui para o bem-estar humano e para
a consolidacdo da identidade europeia; 3) a paisagem é em toda a parte um elemento importante da qualidade de
vida das populagdes: nas areas urbanas e rurais, nas areas degradadas bem como nas de grande qualidade, em areas
consideradas notaveis, assim como nas areas da vida quotidiana (CONVENCAO..., 2000).
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como querem aqueles que trabalham com a fenomenologia da paisagem,
realizada apenas ao nivel mental, na apropriacdo emocional de uma paisagem
natural. A grande tarefa que cabe aqueles que trabalham com a protecéo do
patrimdnio cultural é a de identificar quais paisagens culturais devam ser
objeto de atribuicdo de valor e de preservacdo a partir de quais critérios
(RIBEIRO, 2007, p. 112).

A analise de Ribeiro sugere pistas de possiveis implicacbes sobre a valorizacao e
preservacao da paisagem como patrimonio cultural ao ressaltar algumas peculiaridades quanto
a0 uso dessa categoria, primeiramente buscando qualificar paisagem cultural como o “bem em
si”, como faz a Unesco, de modo que se evite considera-la no entorno ou ambiéncia dos sitios,
algo como fez o Iphan com relacéo as cidades de Goias (GO), Porto Seguro (BA) e Diamantina
(MG). Conforme defende, as abordagens conceituais e praticas devem ser realizadas em

conjunto, “uma vez que se ressalte as interacGes ja existentes”.

A grande vantagem da categoria de paisagem cultural reside mesmo no seu
carater relacional e integrador de diferentes aspectos que as instituices de
preservacdo do patrimdnio no Brasil e no mundo trabalharam historicamente
de maneiras apartadas. E na possibilidade de valorizagéo da integracio entre
material e imaterial, cultural e natural, entre outras, que reside a riqueza da
abordagem do patrimonio através da paisagem cultural e é esse o aspecto que
merece ser valorizado (RIBEIRO, 2007, p. 111).

Entretanto, o0 que se ressalta como pratica de intervencdo, aléem da identificacdo e
patrimonializacdo das paisagens culturais, é a gestdo deste, bem delimitada em torno de uma
grande area, algo que se diferencia operacionalmente da gestdo de um monumento ou da
interlocucdo com as comunidades que tem seus simbolos culturais patrimonializados. Ribeiro
observa ainda que é necessario adequar o que ele chama de “tombamento da paisagem cultural”
ao Registro do Patriménio Imaterial.

A discussdo acerca dessa categoria € retomada como nova perspectiva ao incluir pela
primeira vez areas propriamente urbanas. No Brasil, a cidade de Goias foi o primeiro conjunto
urbano a ter o qualificativo de paisagistico, mas sua inscri¢do foi feita nos Livros de Belas Artes
e no Livro Histdrico do Iphan, no ano de 1954, como Conjunto Arquitetdnico e Paisagistico de
Pilar de Goias, reconhecida como patriménio mundial pela Unesco no dia 13 de dezembro do
ano de 2001. Alguns dias depois, a cidade vivenciou um entretempo de reconhecimento
mundial e uma parcial perda do patrimdnio material mediante a catastrofe de enchentes que
assolou a cidade (TAMASO, 2007)°.

%6 A cidade de Goias (GO) foi reconhecida como patrimdnio mundial pela Unesco em 13 de dezembro de 2001.
Incorporada, a categoria “patrimbénio” passou a ser acionada com certa desenvoltura por grande parte dos
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A este conjunto paisagistico caberia ao Iphan a fungdo de fiscalizar o uso do solo e
proibir loteamento na area central e adjacéncias para promover a valorizacdo do entorno da
cidade (RIBEIRO, 2007). Mas em primeiro momento, 0s municipios de Diamantina (MG) e
Porto Seguro (BA) foram declarados monumentos nacionais em 1966 e 1973 respectivamente
e inscritos no Livro de Belas Artes e no Livro Arqueoldgico, Etnografico e Paisagistico
enguanto conjuntos que representam cidades histdricas e seu entorno € caracterizado por areas
naturais. Porto Seguro (BA) é também reconhecido tradicionalmente como o berco da
nacionalidade, o que gerou um processo de valorizacdo identitaria em torno da nacgdo
(ARANTES, 2011).

Embora a inscri¢ao de bens paisagisticos no Livro do Tombo Arqueologico, Etnografico
e Paisagistico ja fosse prevista no decreto lei 25/37 para o tombamento das areas e sitios
naturais, durante os primeiros anos de atividade do Iphan até o final da década de 1960, as
politicas de preservacdo da paisagem natural coincide somente com a repercussdo das politicas
de sustentabilidade ambiental no pais, sobretudo a partir da década de 1980, quando também
esta pratica amplia o foco de atuacdo para as categoriais culturais materiais e imateriais, ainda
que distintamente.

Para Ribeiro, o conceito de paisagem como de bem cultural é consensualmente
interpretado como resultado do agenciamento humano sobre o espa¢o que o circunda. A
“leitura” de uma paisagem enquanto dimens&o fisico-geografica do espaco pode ser feita como
documento e testemunho historico da relacdo dos homens com o meio natural, das acdes que
resultaram na ocupacdo e producdo de sua base material, mas como produto da sociedade em
que a materialidade e as representac6es simbolicas constituem o aspecto interativo entre homem
e natureza. Além disso, com base na geografia culturalista, as matrizes culturais podem ser
identificadas como natureza, habitat, artefato; como sistema, problema, riqueza, ideologia;
como historia, lugar e estética (RIBEIRO, 2007). Estas qualificacbes conferidas a paisagem
vigoram atualmente como atributos de valor para sua transformacao em paisagem cultural.

Antes de prosseguirmos, é preciso observar um aspecto quanto a nogdo de tombamento
referida por Ribeiro, mas ndo utilizada para esta categoria quando o Iphan aplica o conceito de
chancela da paisagem cultural, instituida em 2009, pela Portaria Iphan 127/2009. A chancela
se estabelece como instrumento de preservacdo da categoria do patriménio cultural
caracterizada num contexto em que o Instituto amplia suas a¢Ges em territorio nacional e

promove revisdo metodoldgica e conceitual, de inovacdo técnica e instrumental (IPHAN,

vilaboenses. Apenas dezoito dias apos a conquista do titulo, o Rio Vermelho transbordou e causou a segunda pior
enchente da historia da cidade, destruindo casas, ruas, pontes e signos identitarios (TAMASO, 2007).
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2011). O Iphan define, conforme o artigo 1° da referida Portaria, que constitui Paisagem
Cultural Brasileira “uma porgdo peculiar do territorio nacional, representativa do processo de
interacdo do homem com o meio natural, a qual a vida e a ciéncia humana imprimiram marcas
ou atribuiram valores” (PORTARIA IPHAN 127/2009).

3

O Iphan define primeiramente o recorte territorial como “uma porg¢do peculiar do
territorio”, o que especifica as particularidades do objeto alvo da chancela. Para tanto, a Portaria
127/09 recorre a algumas consideracBes que comecam pelo amparo no conceito de Patrimonio
Cultural estabelecido pela Constituicdo da Republica Federativa do Brasil de 1988, que
considera os bens portadores de referéncia a identidade, a acdo, a memdria dos diferentes grupos
formadores da sociedade brasileira, sejam eles de natureza material e imaterial, tomados
individualmente ou em conjunto, dentre 0s quais a paisagem é também compreendida (Brasil,
1988).

O conceito e as premissas fundamentadas tém como finalidade atender ao interesse
publico e contribuir para que a preservacao do patriménio cultural paisagistico integre e amplie
o0s instrumentos de promocdo e protecdo existentes ja considerados pela Constituicdo de 1988,
que sdo considerados instrumentos legais insuficientes se contemplarem o patrimonio cultural
e natural individualmente. Embora a chancela ndo seja considerada prote¢do, o que evitaria as
sangdes ou restricdes administrativas e/ou juridicas que impecam a transformacéo da area
chancelada. Para tanto, “se for o caso (¢ em muitas vezes serd) a chancela devera ser
acompanhada, antecedida ou complementada pelo tombamento, pelo registro e/ou por outras
formas de protecéo, incluindo os mecanismos disponiveis em outras esferas (instrumentos de
prote¢io ambiental, de planejamento urbano, de fomento e outros)” (IPHAN, 2011, p. 03-04)°".

Nota-se uma estratégia implicita para a ampliacdo dos interesses de tombamento e
registro que tem sido modelo de intervencdo em todo o pais. Com a nova medida, o Iphan visa
contemplar integralmente o conjunto de fatores que estabelece a chancela da paisagem cultural
a porc¢des do territorio nacional. Contudo, ainda ndo existe uma lista de Paisagens Culturais,
como ocorre com cerca de cem cidades histéricas e pouco mais de mil bens tombados
individualmente, a exemplo das edificacdes religiosas, civis e militares; obras de artes, imagens

e objetos sacros de diversas referéncias; cerca de quinze mil sitios arqueologicos e pelo menos

57 Conforme o Iphan (2011, p. 03), é “importante destacar que chancela ndo se aplica a todos os sitios excepcionais
ou singulares. Se os fatores preponderantes que singularizam o sitio forem materiais é possivel que o tombamento
seja 0 instrumento de protegdo mais adequado. Se os elementos materiais forem secundarios ou acessorios, o
registro sera possivelmente o instrumento indicado. Nos sitios onde sdo constatadas as singularidades materiais de
determinada &rea, somadas a sua relacdo intrinseca com a natureza e ao carater dinamico no convivio com o
elemento humano, ai entdo cabera a chancela da Paisagem Cultural”.
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trinta manifestagOes culturais registradas como patrimoénio cultural imaterial. Mas sdo tomados
como exemplo, relacdes entre 0 homem e 0 meio que se apropriou como 0 sertanejo e a
caatinga, 0 gaucho e os pampas, o pescador e as regides ribeirinhas, os seringueiros e a floresta
amazonica, “o carioca entre o mar € a montanha” etc.

O Iphan considera diversos fatores que estabelecem a chancela da Paisagem Cultural
Brasileira, aplicavel a porgdes do territorio nacional, tais como o reconhecimento das préticas
de preservacao internacional, a premissa da qualidade de vida da populacdo em decorréncia da
valorizacdo da paisagem, as afirmacdes identitarias e a conjuncéo entre os patrimonios cultural
e natural que tomados individualmente ndo contemplam integralmente o conjunto de fatores
implicitos nas paisagens culturais (PORTARIA IPHAN, 127/2009). Por isso as iniciativas de
preservacdo desses contextos culturais destacam um cenario de interacdo peculiar entre o
homem e 0 meio natural que se apropriou e a necessidade de sua gestdo e estimular praticas
afetivas e uma relacdo harmdnica com o territério.

Entretanto, um dos fatores que aporta a chancela da paisagem como patriménio cultural
ndo é o aspecto romantico de sua preservacdo, mas contraditoriamente, retoma o discurso de
que as paisagens urbanas e rurais estao suscetiveis a expansao urbana e a globalizacdo, o que
colocaria em risco os modos de vida e tradi¢des locais. Geralmente, com base na ja conhecida
retorica da perda, sucedem as intervengdes em carater de gestdao dos bens. Ao mesmo tempo, o
Art. 3° da Portaria 127/2009 “considera o carater dinamico da cultura ¢ da acdo humana sobre
as porcdes do territorio a que se aplica, convive com as transformacdes inerentes ao
desenvolvimento econdmico e social sustentaveis e valoriza a motivagdo responsavel pela
preservagdo do patriménio”. Isto ¢é, considera-se importante a dindmica cultural das praticas
espaciais que incidem em ac0es, usos e apropriacdes diversas, a0 passo que visasse preservar a
propria recomposicdo da paisagem urbana que, ao longo das trajetérias das cidades, mudam
recorrentemente vide a expansdo urbana e a globalizacdo (financeira, cultural, estética etc).
Através da chancela e de um pacto de gestdo compartilhada da porcao territorial reconhecida
como bem cultural empreende-se as parcerias entre o poder publico, a sociedade civil e a
iniciativa privada.

Com a recorréncia de cidades e sitios histdricos inscritos na Lista do Patriménio
Mundial da Unesco, tem-se um relevado interesse pelas paisagens em escala mundial que
evitaria a “inflagdo patrimonial” (JEUDY, 2005), mas o0 que muda é tdo somente a perspectiva
sobre a atuagcdo das agéncias de promocdo e preservacdo em escala nacional. Na atual
qualificacdo de uma paisagem como paisagem cultural, no ano de 1992 quando se realizou no

Rio de Janeiro a Conferéncia das Nag6es Unidas sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento,
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também conhecida por ECO-92, a categoria é instituida na intencdo de promover uma ruptura
a dicotomia de bens entre naturais ou culturais e entre patriménio material ou imaterial. Assim,
as metodologias e técnicas empregadas a esta categoria ainda passam por consolidacdo, tanto
que no caso brasileiro o Iphan busca os instrumentos adequados para a atribuicdo/agregacao de
valor de patrimoénio desde a chancela da Paisagem Cultural do Rio de Janeiro, por onde se possa
estabelecer diretrizes testes e desafios para as demais intervencdes futuras.

Por ser um termo predominantemente debatido pela Geografia em torno da
aplicabilidade e definicdo como objeto de estudo cientifico, 0s conceitos paisagem e paisagem
cultural tanto s&o ténues em sua distingdo geral como reforgados em seus aspectos materiais,
inclusive pelos gedgrafos culturalistas® que estdo entre as primeiras escolas a conceituar. Por
outro lado, € um termo que se complexifica a medida que é ampliado para outros campos de
analise como a Antropologia, Histéria, Artes, Fotografia e pela Sociologia Urbana, entre outras
areas da propria Geografia — como a Geografia Critica ou marxista, bastante influenciada por
autores como David Harvey no livro Social Justice and the City, em 1973, através do qual
valoriza-se o0 conceito de espaco e territorio para compreensao, em contraponto ao de paisagem
da escola de Berkeley®.

Nas Ciéncias Sociais pululam multiplas abordagens sobre este mesmo conceito, como
acontece com identidade, espaco (publico), acdo e cultura, o que o faz retirar de seu campo
semantico original para outras consideracdes ideoldgicas e praticas. Discutir a morfologia e/ou
a simbologia da paisagem mereceria uma revisao a extensao da construcao do conceito, por isso
voltaremos a atencao para o uso da categoria paisagem cultural nomeadamente expressa pela

Unesco para referirmo-nos ao processo de selecdo e valorizagdo patrimonial, mas

5 Rafael W. Ribeiro (2007) escreve que no inicio do século XX, nos Estados Unidos, a Geografia Cultural
empreende estudos sobre a paisagem e a torna objeto de estudo cientifico a partir de seus aspectos materiais.
Impulsionada pelos estudos de Carl Sauer e a Escola de Berkeley, passa a ser uma escola em oposicdo ao
determinismo geogréfico, ou ambientalismo, ainda vigente naquele pais. A escola preocupava-se em analisar como
a cultura humana transformava a paisagem através de seus artefatos materiais, mas é criticada posteriormente pela
Geografia Humanista, corrente que valorizava a andlise da subjetividade na pesquisa geografica e rejeitava o
método positivista, defendido pelo seu fundador: “Sauer deixa explicito que as dimensBes estética e subjetiva da
paisagem existem, sdo reconhecidas, mas ndo fazem parte do interesse cientifico, na medida em que ndo podem
ser classificadas e mensuradas. Isso representava a visdo corrente das ciéncias naquele momento, ainda
impregnadas pelo positivismo e pela necessidade de estabelecimento de leis gerais” (RIBEIRO, 2007, p. 20).

%9 Para Harvey (1973), baseando-se em Henri Lefebvre, apesar das paisagens serem conformadas por interrelagdes
simbidticas entre as atividades sociais e a natureza orgénica, no urbanismo moderno, o que diferencia uma estrutura
social é o espaco. O espaco reflete e afeta as relagdes sociais; sendo ele um espaco criado, reflete em construcfes
ideoldgicas e ndo necessariamente culturais, que na sociedade capitalista baseia-se nas for¢as dos mercados, para
além das interrelagdes humanas, individuais ou coletivas. Apesar de nos basearmos no pressuposto do espago
pubico como principal locus que reflete e conforma as agdes e interagdes humanas, principalmente nas formas de
sociabilidade e estilos de vida, afastamo-nos da concepcdo de espaco de Harvey neste livro, que se baseia no
materialismo histdrico fortemente influenciado pela ortodoxia funcionalista da Geografia Critica, além de
simplificar as rela¢es humanas as estruturas e forgas do capital.
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empreendendo a andlise sobre a primeira paisagem urbana da cidade do Rio de Janeiro inclusa
na lista do Patriménio Mundial. Atentamo-nos, sobretudo, a relacdo que a perspectiva
sociologica do espaco, das préaticas sociais, das ideologias econdmicas e politicas empreende
as paisagens urbanas e, posteriormente, tentaremos expor nossos objetivos acerca do tema da
valorizacdo desta categoria como bem patrimonializavel.

A paisagem cultural é entdo definida pela Unesco pelo sentido de lugar e sua relacéo
com 0 espaco e 0 tempo por onde se expressam as origens, desenvolvimento, formas,
caracteristicas histéricas e dos usos dos espagos que a compdem. Por este motivo, sua reflexao
socioldgica parte da imbricacdo entre a conservacao da paisagem e a preservacao da imagem e
dos bens em consonancia a sociabilidade e sustentabilidade destas areas, o que confere as
cidades e os espacos eleitos a denominacao de paisagem cultural urbana.

Percebe-se que a categoria Paisagem Cultural tem se constituido como renovado
investimento das politicas de patrimonializacdo no Brasil em tempos em que “a maquinaria
patrimonial” (JEUDY, 2005) j& demonstra notdvel inflagdo. Podemos argumentar que esta
perspectiva busca a “sustentabilidade do potencial competitivo das cidades” a partir da
inscricdo de seus bens na Lista do Patriménio Mundial, ao passo que elencam sobretudo os
lugares de valor excepcional e de significado universal que contribuem para um possivel
estimulo aos sentimentos de pertenca, identidade e de patrimonialidade da populacéo para com
0s bens. Mas, em torno do discurso da sustentabilidade da paisagem, observa-se o real
crescimento de setores atrativos para o turismo das cidades, tornando o patriménio sustentavel
um pretexto para o mercado. Os autores Fortuna (1997), Zukin (2000), Peixoto (2004), Leite
(2007), Arantes, (2011) j& observaram esse processo sobre o patriménio cultural dos centros
historicos antigos e como seus espacos publicos foram reapropriados como lugares de consumo,
ou para o consumo dos lugares, no momento em que a valorizacdo dos bens é revestida pelas
politicas de revitalizacdo, requalificagdo ou enobrecimento urbano.

A partir dessas contribuicGes, entre outros autores, podemos reafirmar que a narrativa
construida em torno da imagem identitaria contribui sobretudo para a recomposicao do espaco
e da paisagem urbana para fins mercadoldgicos, o que pode ser uma saida inestimavel para
diversos setores da sociedade civil, para o poder publico e empresarial, que buscam no
patrim6nio uma das alternativas para aliar as possibilidades de sustentabilidade socioespacial,
cultural e econdmica das cidades.

As nogOes atuais de patrimbnio material e imaterial sdo agregadas ao conceito de
paisagem cultural, que no caso do Rio sdo contribui¢cbes potenciais para inscrever suas

atribuicOes identitarias, a exemplo da imagem “Cidade Maravilhosa”, “Rio Patriménio da
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Humanidade”. A partir de uma reflexdo analitica do que propde o dossié de candidatura e a
decisdo de nominacdo pela Unesco, percebe-se um patriménio que constitui o espaco publico
carioca reinventado para acentuar nogdes de cidades sustentaveis, criativas, culturais,
patrimoniais etc. Com a observacédo de alguns espacos da Zona Sul do Rio, onde grande parte
do sitio é delimitado, e mais detidamente no bairro de Copacabana, entendemos que sua
designacéo identitaria de paisagem cultural encobre a forte conflitividade urbana e sociocultural

destes espacos inscritos entre imagens e usos diversos.

2.1 Contexto da nominagéo Rio Patrimonio Mundial

O Brasil possui 19 sitios classificados como patrimdnio histérico/bens culturais, naturais
e mistos inscritos na Lista do Patrimdnio Mundial. No que concerne aos sitios histéricos e
culturais, o Conjunto Arquiteténico e Urbanistico de Ouro Preto (1980), o Centro Historico de
Olinda (1982), o Pelourinho de Salvador (1985), o Centro Histérico de Sdo Luis (1997), o
Centro Histdrico de Diamantina (1999), o Centro Historico de Goias (2001) e a Praca de Séo
Cristovao, em Sergipe (2010), estdo entre os bens culturais que remontam ao periodo colonial
e imperial do pais. Eles constituem o discurso da Identidade Nacional brasileira através de
significativas representacdes da heranca arquitetdnica da colonizacdo portuguesa, além de
serem, no ambito das politicas patrimoniais, os locais convergentes da cultura europeia e
africana no Brasil. Outros sitios s@o circunscritos como bens culturais do periodo que demarcam
amodernidade no Brasil. Dentre eles, o Plano Piloto da cidade de Brasilia, tombado e nominado
Patrimonio Mundial em 1987, e que foi considerado um marco do planejamento urbano
brasileiro e mundial

Enquanto os bens naturais, o Parque Nacional do Iguacu (1986), as Reservas de Mata
Atlantica do Sudeste e as Reservas de Mata Atlantica da Costa do Descobrimento (1999), o
Parque Nacional do Pantanal Mato-grossense e o Parque Nacional do Jad (2000), os Parques
nacionais de Chapada dos Veadeiros e das Emas (2001), destacam-se como sitios paisagisticos
que tiveram sua inscricdo na lista em decorréncia da necessidade de protecéo da biodiversidade
de fauna e flora naturais face ao avanco da urbanizacéo e da atividade exploratoria humana em
torno de praticas que colocavam em risco 0s habitats caracteristicos destes ecossistemas
tropicais.

No mundo existem diversos sitios considerados paisagem cultural, categoria que até
entdo ndo havia nenhum bem cultural ou natural brasileiro inscrito. Esta categoria pode ser

associada a sitios culturais, naturais ou mistos. Os primeiros sitios culturais nominados pela
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Unesco foi a Paisagem Cultural de Sintra, em Portugal, onde estdo dois monumentos
preservados no parque florestal de Sintra, Castelo dos Mouros (Século V) e Castelo da Pena
(1840), e os Arrozais em terracos das Cordilheiras das Filipinas, no ano de 1996. Antes disso,
trés sitios mistos foram enquadrados nesta categoria: o arquipélago vulcanico de St. Kilda
(1986), na Inglaterra; o Parque Nacional de Uluru-Kata Tjuta (1987), na Australia; e o Parque
Nacional de Tongariro (1990), situado na Nova Zelandia.

Imagem 4- Parque e Palacio da Pena

Fonte: Parque de Sintra / NES

Imagem 5- Castelo dos Mouros, recuperado em 2010 e aberto ao publico
em 2013. Vista através do Castelo da Pena

Fonte: Acervo particular do autor, 2015.
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Nestes e noutros casos, independentemente do local e das caracteristicas, 0s critérios
adotados atendiam as propriedades paisagisticas dos locais e sua articulagdo com a vida cultural
e natural, onde se encontram monumentos, fazeres, ecossistemas etc. No entanto, em busca de
agregar diversos aspectos, culturais (materiais e imateriais) e naturais (paisagisticos), entre 0s
marcos historicos e contemporaneos, em 1° de Julho de 2012, durante a 362 sessdo do Comité
do Patrimbnio Mundial em Séo Petersburgo, na Russia, 0 Rio de Janeiro torna-se a “primeira
cidade” a ser nominada Patriménio Mundial na categoria “Paisagem Cultural”, apds a
aprovacdo do dossié “Rio de Janeiro: Paisagens Cariocas entre a Montanha e o Mar”.

Uma década antes, em 07/08/2001, o Rio foi incluido na “Lista Tentativa” sob o titulo
Rio de Janeiro Cultural Landscape (IPHAN, 2012). No ano de 2002, foi langada uma primeira
candidatura como “sitio misto” através do dossié Rio de Janeiro: o Pdo de Acucar, Floresta da
Tijuca e do Jardim Boténico. Através de uma parceria entre o Ministério do Meio Ambiente e
0 governo do Estado do Rio de Janeiro juntamente com institutos de pesquisas locais, almejava-
se a inscrigdo do sitio na Lista da Unesco com base em critérios naturais. Este dossié incluia
importantes areas paisagisticas de apelo natural: Parque Nacional da Tijuca, Serra Carioca,
Jardim Boténico, e os morros do Pdo de Acucar, Urca e Cara de Céo.

No entanto, apesar de reconhecida importancia em preservar estas areas naturais e sua
representatividade histdrica para a construgdo da cidade, por recomendacdo dos institutos
responsaveis pela avaliacdo, International Council of Monuments and Sites (ICOMOS) e do
International Union for Conservation of Nature (IUCN), a nominacdo do Rio foi indeferida,
fato que provocou a rejeicao do reconhecimento pelo Comité do Patriménio Mundial. A Unesco
recomendou a continuidade da proposta desde que o sitio fosse enquadrado como “Paisagem
Cultural”, que a partir de 1992 foi adotada como nova tipologia de reconhecimento dos bens na
Lista do Patrimdnio Mundial “na intencdo de se libertar da dicotomia imposta pelos critérios
existentes para a inscricdo dos bens: naturais ou culturais” (RIBEIRO, 2007, p. 10). Por este
motivo foram feitas ponderacBes quanto aos critérios culturais elencados naquele dossié, mas
se manteve o incentivo desde que a renominacédo da propriedade como paisagem cultural fosse
atendida e novos critérios fossem estabelecidos (Unesco, 2003, p. 107). Este aspecto torna-se
importante para compreendermos o atual contexto da patrimonializacdo, por isso é preciso
também recorrer a analise das diversas recomendac0es feitas nesta avaliacdo da 272 sessdo do
Comité da Unesco, de 2003.

As recomendac0es partiram da IUCN e do ICOMOS de modo a apontar o que viria a
ser as caracteristicas do futuro sitio. A IUCN recomendou que fosse criado um comité de

supervisdo e co-gestao para coordenacdo do planejamento do sitio e para desenvolver um plano
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de financiamento e criacdo de fundos de doagdo. Tambeém recomendou a revisdo dos limites
das Area de Protecio Ambiental e Recuperacio Urbana® como forma de tornar o
desenvolvimento urbano no entorno da Floresta da Tijuca compativel com as medidas de
protecdo das Areas de Protecdo Ambiental (APAs — atualmente denominada de Area de
Protecdo do Ambiente Cultural (APACSs)®:, sobre a qual falaremos posteriormente).

Outra recomendaco foi a inclusdo da “area de amortecimento® uma vez que abrange
as areas urbanas no entorno da floresta para manter e expandir programas de educacédo e de
reflorestamento dentro das favelas. Ao mesmo tempo seria necessario continuar 0s programas
para realocacdo de residentes vivendo dentro do parque de forma socialmente sensivel, assim
como tomar todas as medidas disponiveis para reduzir ou remover a intrusao visual causada por
linhas de transmissdo, torres de radio etc. Por fim, desenvolver um plano interpretativo, para
ajudar a melhorar a interpretacdo do sitio, dando prioridade ao Pdo de Acucar e a Urca;
promogédo de mensagens sobre a importancia da conservacao da floresta e dos morros (Unesco,
2003, p. 13).

O ICOMOS estabeleceu recomendacdes acerca de uma avaliacdo dos valores culturais
acerca do ambiente da cidade, a fim de informar a redefinicdo dos limites propostos para que
se pudesse proteger globalmente a cidade de forma mais eficaz e a reavaliacdo das
denominagdes de gestdo das areas designadas e da zona de amortecimento, a fim de fornecer
ferramentas eficazes para conter a invasdo urbana. Para isso era necessario criar um plano de
gestdo (UNESCO, 2003, p. 13).

Em sintese: o Comité manteve o incentivo a proposta de candidatura seguindo dois
aspectos principais: (a) proceder a avaliagdo dos valores culturais do cenario do Rio de Janeiro
e informar a redefinicdo dos limites da propriedade para proteger de modo mais eficaz o pano
de fundo geral da cidade; (b) pér em pratica um plano de gestdo integrada, incluindo as revisoes

da protecéo legislativa e limites/fronteiras para propriedade proposta, como recomendado pela

50 Area de Protecio Ambiental e Recuperagio Urbana - APARU do Alto da Boa Vista, regulamentada pelo Projeto
de Lei n° 1307/2003.

61 Criado pelo Plano Diretor Decenal, Lei Complementar 16/1992, Rio de Janeiro.

62 De acordo com o Art. 2°., XVIII, da Lei No. 9.985/2000, do Sistema Nacional de Unidades de Conservagio
(SNUC), que estabelece o conjunto de unidades de conservacéo (UC) federais, estaduais e municipais, a Zona/Area
de amortecimento ¢ “o entorno de uma unidade de conservagdo, onde as atividades humanas estdo sujeitas a
normas e restricdes especificas, com o proposito de minimizar os impactos negativos sobre a unidade”. Também
chamada de Zona Tampéo, tem o objetivo de filtrar os impactos negativos das atividades que ocorrem fora dela,
como: ruidos, poluigdo, espécies invasoras e avanco da ocupagdo humana, especialmente nas unidades proximas
a areas intensamente ocupadas. No Art. 25°, considera-se que as unidades de conservacdo, exceto APA e RPPN,
devem possuir uma zona de amortecimento, que ndo faz parte das UCs e, quando conveniente, corredores
ecoldgicos — No caso do Rio de Janeiro esta lei destina-se também as APACs. C.f.
http://www.mma.gov.br/estruturas/sqa_pnla/_arquivos/46_10112008050247.pdf e
http://www.oeco.org.br/dicionario-ambiental/28754-0-gue-e-uma-zona-de-amortecimento



http://www.mma.gov.br/estruturas/sqa_pnla/_arquivos/46_10112008050247.pdf
http://www.oeco.org.br/dicionario-ambiental/28754-o-que-e-uma-zona-de-amortecimento
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IUCN e ICOMOS.

Apo6s mais um periodo de dez anos, o novo dossié foi apresentado e sua classificacdo
ocorreu desde que as areas delimitadas representassem os “valores, influéncias e lugares de
verdadeiro significado universal” (IPHAN, 2012), e que estivesse articulado ao conceito de
Patriménio Mundial aplicado a Paisagens Historicas Urbanas. A elaboragdo da proposta foi
coordenada pelo Instituto do Patriménio Historico e Artistico Nacional (Iphan), por meio do
Decreto do N° 127, de 30 de abril de 2009, que estabeleceu a designacédo de paisagens culturais
brasileiras e uma solicitagéo foi feita para designar a paisagem carioca, como Paisagem Cultural
Brasileira. E contou com a participacdo do Governo do Estado do Rio de Janeiro, por meio do
Instituto Estadual de Patrimdnio Cultural (Inepac), da Prefeitura Municipal por meio da
afirmacdo da paisagem da cidade em seu plano diretor, do Instituto Chico Mendes de
Conservacao da Biodiversidade (ICMBIo) e da Fundacdo Roberto Marinho.

Para tanto, esse dossié concerne ao Decreto do N° 127, de 30 de abril de 2009, que

estabelece a chancela da Paisagem Cultural Brasileira e assim a define:

A conceituacdo da Paisagem Cultural Brasileira fundamenta-se na
Constituicdo da Republica Federativa do Brasil de 1988, segundo a qual o
patriménio cultural é formado por bens de natureza material e imaterial,
tomados individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia a
identidade, a acdo, a memoria dos diferentes grupos formadores da sociedade
brasileira, nos quais se incluem as formas de expressdo, 0s modos de criar,
fazer e viver, as criagOes cientificas, artisticas e tecnoldgicas, as obras,
objetos, documentos, edificacbes e demais espacos destinados as
manifestacOes artistico-culturais, os conjuntos urbanos e sitios de valor
histérico, paisagistico, artistico, arqueolégico, paleontolégico, ecol6gico e
cientifico; (IPHAN, Decreto n° 127, 2009).

Considera-se ainda que “os fendmenos contemporaneos de expansao urbana,
globalizacdo e massificagdo das paisagens urbanas e rurais colocam em risco contextos de vida
e tradicOes locais em todo o planeta” (IPHAN, Decreto n® 127, 2009). Neste caso, ainda se alia
a chancela da Paisagem Cultural Brasileira a relacdo harménica com a natureza, dimensao
afetiva com o territorio e a qualidade de vida da populacdo. Isto é, a relacdo entre paisagem,
cultura, meio-ambiente e vida urbana convergiu para que o Rio de Janeiro fosse nominada por

este novo titulo.
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2.2 Dossié Rio Patriménio Cultural da Humanidade: Carioca Landscapes “entre o mar e

a montanha”

Quanto as caracteristicas enunciativas, a nomina¢do da Unesco que resulta deste dossié
considera 0 novo sitio e seus lugares uma paisagem cultural que enuncia a cultura urbana
carioca de vida ao ar livre, de inspiragdo artistica que a cidade oferece a masicos, paisagistas e
urbanistas. A identidade da cidade é recriada em torno de referentes significativos de expressoes
culturais que enaltecem sua vida urbana no entremeio de uma paisagem Unica, como designado
no dossié. Declara-se, portanto, “Rio de Janeiro, metropole tropical que cresceu entre 0 mar, a
montanha e a floresta, concentra aspectos da natureza que conferem caracteristica Gnica a sua
paisagem, revelando o seu valor universal excepcional” (IPHAN, 2012).

Esta designacdo se justifica pela forte presenca de elementos da natureza no meio
urbano, o que tornaria “o Rio como um exemplo de cidade onde o equilibrio entre elementos
naturais e construidos confere qualidade ambiental e social, possibilitando ao homem moderno
usufruir de diversas formas de lazer ligadas a sua natureza marcante” (IPHAN, 2012). O sitio
é entdo delimitado por 03 setores (Setor A, B e C) considerados estruturantes, os quais
abrangem da Floresta da Tijuca a Baia de Guanabara, composta do Parque do Flamengo ao
Morro do Arpoador, passando pela Orla de Copacabana e bairros vizinhos; isto é, as paisagens
cariocas que integram estes setores localizam-se desde a Floresta que entrecorta grande parte
da cidade a Zona Sul do municipio do Rio de Janeiro, além da ponta oeste do municipio de
Niterdi. Estas areas conformam-se entre os elementos naturais e urbanos do entorno do sitio,
entre 0 mar e a montanha, classificadas pela Unesco enquanto paisagem cultural de Valor
Universal Excepcional. Para tanto, foram postos critérios comparativos com outras cidades do
mundo que possuem caracteristicas semelhantes, como Buenos Aires, Nova lorque, Sao
Francisco, Hong-Kong etc, e as imagens postas em relevo no ambito da candidatura.

Setores estruturantes do Sitio:

Setor A—“A Montanha, a Floresta e o Jardim” compreende a Floresta da Tijuca e Jardim
Botanico e demarca as primeiras iniciativas de preservacdo ambiental desta area desde 2001;

Setor B — “A Entrada da Baia de Guanabara e as Bordas D’agua” é composto pelo Parque
do Flamengo, pela area de gestdo paisagistica dos fortes na entrada da Baia de Guanabara e
pela Orla de Copacabana e seus pontdes rochosos (Morro do Leme, Forte de Copacabana e
Ponta do Arpoador). Além disso, o espaco compreendido entre o Corcovado e o0 mirante do
Morro do Pico, na regido das fortalezas de Niteroi € considerado uma zona de amortecimento
(area urbana) (IPHAN, 2012, p. 10).
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Setor C — “A Paisagem Urbana” € definido pelo Iphan como &rea de amortecimento,

marcado pelos elementos naturais do entorno do sitio:

Destaca-se como importante elemento de interligagéo e protecdo dos demais
setores, além de contribuir para a sustentabilidade e promoc¢édo dos valores
excepcionais do Sitio como um todo. Engloba os morros da Babil6nia, So
Jodo, Catacumba, Cabritos, Saudade, que delimitam os bairros de
Copacabana, Botafogo e Lagoa, o0 Morro da Vilva no Flamengo, o vale do
Cosme Velho e Laranjeiras e a encosta sul do Morro de Santa Teresa até
encontrar a borda do Parque do Flamengo, no centro da cidade (IPHAN, 2012,
p. 10-11).

O dossié considera o sitio como Paisagem Cultural compreendendo as defini¢bes do
Artigo 1° da Convencdo do Patriménio Mundial de 1972. O conceito de paisagem cultural é
entdo definido no Anexo 3 das OrientacOes técnicas para a aplicacdo da Convencdo do

Patrimonio Mundial:

As paisagens culturais sdo bens culturais e representam as “obras conjugadas
do homem e da natureza” a que se refere o artigo 1° da Convencéo. Ilustram a
evolucdo da sociedade e dos povoamentos ao longo dos tempos, sob a
influéncia de constrangimentos fisicos e/ou das vantagens oferecidas pelo seu
ambiente natural e das sucessivas forgas sociais, econdémicas e culturais,
internas e externas [...] As paisagens culturais frequentemente refletem
técnicas especificas de utilizagdo sustentavel das terras, tomando em
consideragdo as caracteristicas e os limites do ambiente natural em que séo
estabelecidas, bem como uma relacédo espiritual especifica com a natureza. A
protecdo das paisagens culturais pode contribuir para técnicas modernas de
utilizacdo sustentavel das terras e para a manutencao dos valores naturais da
paisagem. (UNESCO, 2012, p. 70).

A proposta para 0 Rio de Janeiro apoia-se nas defini¢des do paragrafo 10 do Anexo 3,
trata das orientacGes para inscricdo de tipos especificos de sitios na Lista do Patrimonio

Mundial a partir dos elementos que o compdem, conforme a Unesco (2011, p. 70-71):

1. Paisagem claramente definida, intencionalmente concebida e criada pelo homem:
engloba o paisagismo criado por razdes estéticas que estdo muitas vezes (mas nao
sempre) associadas a constru¢fes ou conjuntos religiosos.

2. Paisagem essencialmente evolutiva (organicamente em evolucgéo): resultante da origem
social, econémica, administrativa e/ ou religiosa inicial, desenvolvida em conformidade
com seu meio ambiente natural, e refletem esse processo evolutivo em suas formas e

composigdes diversas. Subdivide-se em duas categorias: paisagem reliquia (ou féssil) e
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paisagem viva (ou continua). Estas duas subcategorias aliam as tradi¢c6es a modernidade
como processo evolutivo®,

3. Paisagem cultural associativa: refere as associac6es dos fendmenos religiosos, artisticos
ou culturais do elemento natural, mais do que por sinais culturais materiais, que podem

ser insignificantes ou mesmo inexistentes.

O Rio de Janeiro foi associado nestas trés categorias e elenca diversos espagos que
constituem a paisagem carioca: Jardim Botanico, Passeio Publico, Parque do Flamengo e Orla
de Copacabana sdo as paisagens construidas intencionalmente; o Parque Nacional da Tijuca e
suas florestas representam as paisagens continuas; o Corcovado, o Pdo de Agucar, as fortalezas
na entrada da Baia de Guanabara refletem os aspectos do passado; no periodo moderno, 0
Parque do Flamengo e a Praia de Copacabana, projetados pelo artista brasileiro Roberto Burle
Marx em 1970, ao qual se afirma o paisagismo excepcional da cidade, compdem a paisagem
associativa (IPHAN, 2012). Sao “associativas” pelo fato de o imaginario social da cidade que

se dissemina pelo Brasil e 0 mundo se verificar na conformacéo da vida urbana carioca

representada pelos diversos elementos que receberam a méo do homem e cujas
imagens, retratadas desde os primeiros anos da colonizagao, projetam a cidade
e a cultura do Rio de Janeiro no Brasil e no mundo. Fazem parte do imaginario
social sobre a paisagem da cidade representacdes literarias, musicais e
pictoricas realizadas por brasileiros e estrangeiros que valorizaram a relagdo
entre as curvas das montanhas, a borda do mar e as populagdes que ali se
estabeleceram (IPHAN, 2012, p. 13).

A inscricdo da paisagem cultural na Lista é delimitada pelos seus aspetos funcional e
inteligivel. O bem cultural escolhido “deve ser suficientemente substancial para representar a
totalidade da paisagem cultural que ilustra” (UNESCO, 2012, p. 71) e paisagem ndo designa
longas areas lineares que sejam somente “representativas de redes significativas de transportes
e comunicagdes” (UNESCO, 2012, p. 71). Portanto, adere ainda ao &mbito de inscri¢do critérios
que atendam a protec¢do e gestdo, mas se atenta particularmente “aos valores culturais e naturais
das referidas paisagens e preparar as propostas de inscricdo em colaboracdo e em completo
acordo com as comunidades locais” (UNESCO, 2012, p. 71).

63 O Rio foi enquadrado na subcategoria paisagem viva/continua, conforme a definigdo: “uma paisagem viva ¢
uma paisagem que conserva um papel social ativo na sociedade contemporanea, intimamente associado ao modo
de vida tradicional e na qual o processo evolutivo continua. Ao mesmo tempo, mostra provas manifestas da sua
evolugdo ao longo do tempo” (Unesco, 2012, p.70-71).
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Imagem 6 - Tustracio do sitio declarado “Valor Universal do Sitio”
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Fonte: Iphan, 2012.

Com estas caracteristicas 0 Rio de Janeiro recebeu o reconhecimento pelo Valor
Universal Excepcional de seus bens culturais, naturais e urbanos. No que refere a justificativa
de valor universal, destacam-se trés caracteristicas ja& mencionadas que devem ser consideradas
de modo relacionado: “uso cientifico intencional da natureza local”; “a presenca de paisagens
desenhadas intencionalmente” e “a presenca de paisagens que séo refletidas para o mundo”®.

Dentre estas caracteristicas destacam-se as no¢des de paisagem natural e paisagem
urbana aliadas a perspectiva cultural como processo de construcdo e expansdo da cidade entre
0 mar e as montanhas. A paisagem urbana-natural constitui-se na forma de desenvolvimento
urbano consolidado sob condicionantes geomorfoldgicos e ecoldgicos que propiciaram um
paisagismo excepcional e confere valor universal a paisagem da cidade do Rio de Janeiro em
consequéncia de a¢6es humanas relacionadas as intervencdes urbanas e do meio ambiente a
partir do “uso cientifico intencional da natureza local” (flora nativa, extrativismo) que vai do
periodo colonial ao moderno da segunda metade do século X1X. Neste entretempo, a vinda da
corte portuguesa para a cidade e a abertura dos portos em 1808 intensificaram a troca de
sementes entre as col6nias, o que contribuiu para o conhecimento da biodiversidade a partir das
expedicdes cientificas na Floresta da Tijuca, resultando a criagdo do Jardim Botéanico.

Refere o dossié que as intervencBes urbanas ocorridas naquele periodo estabeleceram
“um modelo de cidade onde a natureza mantém-se presente no seio urbano, criando
interrelacBes entre natureza-cidade-homem, que contribuem para a melhoria da qualidade de
vida” (IPHAN, 2012, p. 23). Foi na segunda metade do século XIX que o desenvolvimento do
conhecimento cientifico acerca da flora nativa aliada a preservacdo ambiental resultou na
desapropriacdo de terras no Macico da Tijuca para promover seu reflorestamento, o qual é

84 Com relagdo a esta Gltima justificativa, discutiremos no tpico seguinte a analise dos critérios utilizados pelo
dossié e pela Unesco de modos diferentes.
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segmentado pelas Serra da Tijuca e a Serra da Carioca e entre elas formam-se 0s pontdes e
morros escalonados no sentido Nordeste-Sudoeste da cidade. E a partir desta geomorfologia
gue se compreende 0 adensamento e ocupacgdo urbana da cidade na estreita faixa entre o mar e
a montanha nas areas entre a Serra da Carioca e dos morros litordneos como o Morro do Pico e
0 P&o de Acucar que demarca a entrada da Baia de Guanabara até a Pedra do Arpoador. Entre
eles ainda h4 as ilhas ocenicas ao sul e a Serra dos Orgéos ao norte.

Com relacdo a floresta da Tijuca, desde o século XIX diversas medidas de
reflorestamento, protegdo ambiental e do patriménio cultural foram implementadas com a
desapropriacdo das fazendas localizadas nas serras da Carioca e da Tijuca (IPHAN, 2012).
Como indicam Claudio Lisias da Silva Bastos e Marcia de Fatima Inacio (2010, p. 01), entre
o0s séculos X1X e XX ocorreu a expansdo das cidades que tiveram forte impacto do crescimento
do setor industrial urbano, o que afetou as areas vegetais autoctones existentes, mas no caso do
Rio de Janeiro, “a eliminacéo da flora nativa comegara bem antes, com a invasdo do Coffea
arabica, cultura que iria substituir praticamente toda a cobertura vegetal original da Serra da
Tijuca e de outros locais da entdo capital do Brasil”.

Neste periodo as fazendas de café povoavam as regides serranas do complexo da Tijuca,
como no caso das encostas da Serra da Carioca, que apresentavam uma paisagem marcada pelas
zonas de cafeicultura as quais se propagavam devastando centenas de milhares de arvores
originais como 0s ipés, aroeiras, jequitibas, jacarandas, cedros, quaresmeiras, canelas, muricis
para o cultivo da planta de café, ao lado do corte de madeira, do uso do carvao, da plantacao da
cana de agucar e da destruicdo de alguns mananciais de abastecimento de agua da cidade. Mais
tarde, a Corte Portuguesa buscou intervir desapropriando as areas para a preservacao da
biodiversidade da flora nativa da Floresta da Tijuca com a criacdo do Jardim Botanico do Rio
de Janeiro para o desenvolvimento de estudos da fauna, flora e extrativismo. Desse modo, a
desapropriacdo das fazendas de cafée trouxe beneficios ambientais a cidade e coibiu os
agenciamentos que modificavam a paisagem serrana no complexo da Tijuca (BASTOS;
INACIO, 2010).

Assim, na modernidade carioca, 0s usos sociais da rua sao conformados na integracdo
entre a nova paisagem criada durante a reurbanizacdo do centro e construcdo dos bairros
atlanticos e do paisagismo formado pelos parques, jardins, passeios publicos, orla da lagoa ou
a beira mar e 0os morros e mirantes na Floresta da Tijuca. Esses usos “qualificam” a
singularidade dos processos e das praticas sociais que deram origem a forma atual da cidade ao
moldar ativamente os diversos espacos urbanos em que se destaca a “presenca de paisagens

desenhadas intencionalmente”. Isto é, a vida cotidiana dos cariocas convergia numa
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sociabilidade publica que se intensificava em co-presenca com as possibilidades cientificas e
praticas da arquitetura e urbanismo no processo de ocupacao do territrio em areas naturais que
se adaptavam ao modelo portugués de ocupacdo e expansdo dos territdrios nos tropicos, mas
em conformidade ao periodo de modernizacdo da cidade.

A construgdo “intencional” da paisagem tem forte representatividade material e
simbdlica, constituem-se como formas de mosaicos da Paisagem Cultural do Rio. Constata-se
como estas areas interligam as demarcacgdes urbanas e naturais da cidade constituindo sobretudo
uma imagem cenografica de lugar (ARANTES, 2000), isto é, inscreve-se como imagens de
uma marca espago-temporal que alia a arquitetura, o urbanismo e o paisagismo da modernidade
carioca. De modo geral, a autenticidade do sitio corresponde ao que se considera “atributos de
forma, uso e funcdo, concepcdo, significado e localidade para os elementos da paisagem
cultural da cidade do Rio de Janeiro” (IPHAN, 2012, p. 22). A conservacdo e manutencao das
caracteristicas do moderno sitio se estabelecem pelos usos publicos e suas fun¢des sociais e de
lazer j& concebidos na construcdo destes espacos. A forma e a concepgao estdo relacionadas as
paisagens delimitadas do Jardim Botanico, passando pelo Parque do Flamengo, entrada da Baia

de Guanabara e Orla de Copacabana.

Imagem 7 - Representacao da paisagem desenha intencionalmente:
Mosaicos da Paisagem Cultural na Orla de Copacabana.

Fonte: Iphan, 2012.

O Aterro do Flamengo, por exemplo, construido entre 1961 e 1965 sob inspiragdo do
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planejamento urbano moderno e emblematico, desenho dos arquitetos Affonso Eduardo Reidy
e do paisagista Roberto Burle Marx, corresponde a expansdo da cidade sobre os terrenos
naturais formados por brejos, lagoas, mar e morros (BRANDAO, 2006). O aterro da area foi
intensificado em busca da reabilitacdo daquela orla visando a valorizacdo da cidade nas
encostas litoraneas. Assim como a Orla de Copacabana, a constru¢do do aterro associou 0s
conceitos de urbanismo e paisagismo modernista de inspiracdo europeia a partir do modelo
haussmaniano e da influéncia do paisagismo de Jean Charles-Adolphe Alphand (Dourado,
2008), que compreendia a racionalizagdo do espaco urbano, o embelezamento e arborizagéo de
pracas e higienizacdo dos espacos publicos a legislagdo urbanistica da cidade integrada a
paisagem continua (evolutiva/orgénica), com tracados que buscavam refletir de modo auténtico
a Baia de Guanabara e suas bordas d’agua no uso publico do espago urbano, entre calgadas e
pistas de alta velocidade.

A Praia de Copacabana tornou-se emblematica nesse processo de expansdo da cidade
por compreender, assim como o Parque do Flamengo, duas categorias para o entendimento da
vida urbana do Rio, ou seja, € uma paisagem intencionalmente construida e uma paisagem
associativa que se caracteriza pela cultura de praia e pela constru¢do das primeiras obras de
turismo da cidade. Sua singularidade no processo de disseminacdo das imagens urbanas em
conjunto ao morro do Corcovado, a Estatua do Cristo Redentor e o Morro do Péo de Aclcar.
Para qualificar a singularidade desta paisagem resultante de uma estética modernista “auténtica
e integra”, 0 dossié foca na estrutura material, na estetizacdo e nos significados simbolicos
atribuidos as paisagens — visuais e sensitivas — que compdem o sitio em relacéo a cidade em si
e sua cultura urbana.

Conforme a exposicdo dos critérios definidos pelo Iphan sobre a autenticidade,
integridade e valor excepcional do sitio, cabe-nos dialogar com os resultados e recomenda¢6es
da Unesco através do documento “Decisions Adopted by The World Heritage Committee at its
36th Session” (WHC-12/36.COM/19 — Saint-Petersburg, 2012). Este documento resulta das
recomendagdes do ICOMOS® e IUCN baseadas nas Orientacdes Técnicas para Aplicagdo da
Convencéo de Patriménio, onde contém o Documento de NARA, importante para entender as
decisbes que sancionam principalmente a nocdo de autenticidade, uma das principais
terminologias pela qual se reconhece os valores dos sitios que estdo sendo conservados e

fornece uma base para a avaliacdo de todos os aspectos desta no¢do (LABADI, 2010).

%5 Também aqui faremos o uso especifico do documento: Evaluations of Nominations of Cultural and Mixed
Properties — ICOMOS report for the World Heritage Committee 36th ordinary session, Saint Petersburg, June -
July 2012.
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Para tanto, a classificacdo adotada pelo Iphan acerca do valor universal excepcional da

paisagem cultural carioca seguem trés critérios, conforme a tabela sintese abaixo:

Tabela 1 - Valor universal excepcional da paisagem cultural carioca

Critérios do Classificacdo do Bem cultural

Dossié do Iphan

Q) Sitio Burle Marx — Entre seus principais trabalhos, destacam-se duas obras
Representar uma obra primas: o Parque do Flamengo e o paisagismo nas calgadas da Praia de

. A Copacabana. Roberto Burle Marx criou esse icone do paisagismo modernista
prima de um génio

o brasileiro, reverenciado em todo o mundo por sua contribuigdo conceitual e pelo
criativo humano

resultado obtido na composicao final, com perfeita integragdo do parque as
autopistas e & paisagem do entorno, tendo importancia vital para a imagem do

Rio de Janeiro e para uma grande parcela da populagdo que o frequenta.

No paisagismo da Praia de Copacabana, executado em 1970, predomina o belo
desenho das pedras portuguesas, magistralmente organizadas em painéis que se
espalham por cerca de cinco quildmetros, com plantios de &rvores esparsas,

consistindo em espécies nativas e resistentes aos ventos do Oceano Atlantico.

(i) O Rio de Janeiro é exemplo excepcional de cidade latino-americana, de
. ~ colonizacdo portuguesa, caracterizada por uma das mais complexas paisagens
Ser a manifestacédo de 640 portug P P paisag

. AL — culturais, produzida pela troca entre diferentes culturas, associadas a um sitio
intercambio consideravel

de valores NUManos natural marcado pela sua originalidade.
durante um determinado | Caracteristicas da “metropole tropical”: A utilizagdo intencional da natureza,
periodo ou em uma area | inicialmente por interesse econdmico dos colonizadores portugueses, formou, ao
cultural especifica, no longo dos anos, a paisagem carioca.
desenvolvimento da

Legados — Século XVIII: Introducéo de certo nimero de espécies exéticas de

arquitetura, das artes . . ) S
plantas e animais domesticados; processo natural da cosmopolitizacao das floras

monumentais, de o I - L
e faunas terrestres; organizagdo de hortos e jardins botanicos, com o objetivo de

planejamento urbano ou Lo S . A x
apoiar a investigacéo cientifica e o desenvolvimento botanico para a manutengéo

paisagismo e da historia | . .04 ersidade local.

da tecnologia
Século XIX: Instalagdo da corte portuguesa no Rio de Janeiro e da abertura dos

portos em 1808; criagdo do atual Jardim Boténico; formacdo da Flora
Brasiliensis, entre 1840 e 1906. Na segunda metade do século XIX ocorre a

criacdo do Parque Nacional da Tijuca.
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O modelo de paisagismo implantado no parque foi pioneiro ha América Latina
oferece os atrativos a visitagdo nos novos moldes dos parques europeus. Suas

ideias foram logo disseminadas em diversas cidades brasileiras e americanas.

Século XX: os conhecimentos historicos acerca da flora tropical, reelaborados no

periodo moderno, ressaltaram as obras do paisagista Burle Marx.

(vi)

Estar associado

diretamente ou

tangivelmente a
acontecimentos ou

tradigBes vivas, com
ideias ou crencgas, ou com
obras artisticas ou
literarias de significado

universal excepcional

O imaginario social brasileiro teve sempre no Rio de Janeiro seu principal ponto
de referéncia. Contribuiu para o desempenho social e cultural da cidade, além de
seu papel como capital do reino, do império e da republica, sua implantacdo numa

paisagem excepcional.

A diversidade cultural é marca de muitas grandes cidades. Na cidade do Rio de
Janeiro expressa-se na relagdo da urbe com o mar, a floresta e as montanhas e a
contribuicdo do homem a essa paisagem. Mais do que usos, ha na cidade do Rio
de Janeiro uma singularidade dos processos sociais que deram origem a forma e
vice e versa. Os usos sociais das ruas, 0s espacos a beira mar, a orla da lagoa, 0s
parques e as pragas promovem encontros entre mar, floresta e cidade, entre morro

e asfalto, moldando ativamente a paisagem cultural.

Desde o inicio da formag&o da cidade, a ocupagéo do territorio levou a criagdo de
uma arquitetura, urbanismo e paisagismo em que o homem carioca demonstrou
sua capacidade de adaptacdo do modelo portugués aos trépicos, tendo sempre

como referencial a paisagem excepcional.

Enunciados sobre a cidade e os bens culturais: Baia de Guanabara, porta de
entrada do Brasil; No século XIX, as familias faziam “promenade” na varanda
do Passeio Publico; Vista monumental da cidade através dos importantes marcos
da paisagem como o Morro do Pico, o Péo de Aclcar e o Morro do Corcovado
que destacam-se como principais mirantes da cidade e unem no mesmo simbolo,
natureza e cultura; a estatua do Cristo Redentor esta ancorada na natureza,
transformando-se em parte permanente da paisagem carioca. A Orla de
Copacabana, cuja cultura do uso da praia reflete-se em outras cidades litoraneas,

foi realcada pelo paisagismo excepcional de Burle Marx.

Fonte: dossié Iphan (2012).

Com base nestas atribuicbes o sitio Rio Patrim6nio da Humanidade constitui

excepcionalmente uma paisagem que configurou a iconografia carioca internacionalmente. Esta

iconografia justifica o imaginario de Brasil, pois desde o seculo XIX, a paisagem carioca é

associada a criacdo de imagens, pinturas, gravuras ou fotografias de época, assim como do

design das marcas e suvenires do pais (PERROTTA, 2012). A iconografia carioca é entdo
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reconhecida atualmente como uma paisagem urbana continuadamente transformada, em que 0s
reflexos e influéncias nacionais e internacionais de seu desenho urbano — ndo somente a
arquitetura, o urbanismo e as belezas naturais — sao expressados na associacao cidade-natureza,
mas suas expressoes culturais imateriais como o samba, a bossa nova, o futebol, o carnaval e o
réveillon constituem o imaginario de uma cidade multicultural que se formou entre o0 mar e as
montanhas (IPHAN, 2012). Esta multiculturalidade reforca o valor universal da cidade. Ela
abrange os modos de vida, as apropriacdes dos espacos e a formacdo de lugares que dao
qualidade a ambiéncia urbana.

Quanto a estes critérios culturais (i), (ii) e (vi) para a nominagdo do sitio, busca-se
representar através do critério (i) o Rio como uma obra-prima do génio criativo humano, visto
que as paisagens desenhadas intencionalmente tém um aspecto singular. O ICOMOS considera
que Burle Marx teve uma profunda influéncia sobre o desenvolvimento da arquitetura da
paisagem no século XX; o reflorestamento da Tijuca também influenciou o desenvolvimento e
conservacao das florestas urbanas no século XIX. Contudo, a paisagem projetada da Tijuca ndo
necessariamente representa uma obra-prima se comparada com outros parques urbanos do
século XIX nem € o Jardim Botanico excepcional em termos de design (ICOMOS, 2012). Com
esta concepcao o critério (i) ndo foi justificado, embora se reconheca que a paisagem do sitio
Burle Marx, particularmente a orla de Copacabana contribuem para a criativa fusdo entre a
identidade do Rio e a cultura praiana, assim como o Parque do Flamengo oferece em grande

escala a fusdo entre estruturas urbanas e paisagens naturais. Para o instituto,

The focus of the nomination goes beyond the design of individual components
to encompass the grand landscape vistas of that part of the city of Rio that
faces towards Guanabara Bay and the way the natural landscape has supported
and constrained its development to produce an outstanding cultural landscape
that works for the city. This creative fusion between culture and nature at a
macro scale is better reflected in other criteria (ICOMQOS, 2012, p. 383).

Quanto ao critério (ii), relacionado ao intercambio de valores humano no espaco e no
tempo, o ICOMOS também ndo aprovou a justificativa. Segundo o instituto o Estado-Parte
alega que o que esta sendo nomeado néo é toda a cidade, mas seus principais espacos abertos
na forma de florestas, jardins botanicos, parques e as praias que refletem o desenvolvimento
urbano do Rio em torno de seus marcos naturais. Tenta-se argumentar que a forma como o
desenvolvimento urbano ocorreu nao foi passivo, mas decorrente de uma integracdo ativa com
a natureza, com as influéncias do paisagismo europeu e da forma como estes foram adaptados

para criar algo novo no contexto do Rio. Entende-se ainda que o reflorestamento da Tijuca
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combinados com ideias ambientais europeias “led to the development of guiding principles for
urban parks that were disseminated in various Brazilian and American cities” (ICOMOS, 2012,
p. 383).

O ICOMOS considera a importancia das obras de Burle Marx, mas ressalva que “were
strongly based on a study of nature, particularly Brazilian botany and thus his ideas of landscape
design were arguably a product of Brazil rather than being the result of an interchange of ideas”
(idem, p. 383). Desse modo, a paisagem do Rio é percebida como uma criacdo singular e
valorizada como tal, em vez de ser visto para refletir um intercdmbio dominante de ideias.

Quanto ao critério (vi) destacado pelo dossié e aprovado pela Unesco, a justificativa
alega que a paisagem carioca é incomparavel em termos de beleza e de representagdes
iconograficas. O ICOMOS considera tais qualidades reconhecidas pelos meios de comunicagéao
desde o inicio do século XIX. A qualidade cenografica da Baia de Guanabara, do Pdo de Aclcar
e da estatua do Cristo tiveram amplo reconhecimento mundial e forneceu um dramatico cenario
de inspira¢des diversas para das artes, literatura, poesia e musica. O reconhecimento da forma
fisica da paisagem do Rio confere seu valor universal.

Com base em conceitos proprios, o ICOMOS sugeriu a inclusdo do Rio no critério (v):
ser um exemplo excecional de povoamento humano tradicional, da utilizagdo tradicional do
territorio ou do mar, que seja representativo de uma cultura (ou culturas), ou da interagdo
humana com o meio ambiente, especialmente quando este ultimo se tornou vulneravel sob o

impacto de alterac@es irreversiveis (Unesco, 2012). Conforme a instituicédo

This criterion has not been proposed by the State Party. ICOMOS considers
that the development of the city of Rio has been shaped by a creative fusion
between nature and culture. This interchange is not the result of persistent
traditional processes but rather reflects an interchange based on scientific,
environmental and design ideas that led to innovative landscape creations on
a major scale in the heart of the city during little more than a century. These
processes have created an urban landscape perceived to be of great beauty by
many writers and travellers and one that has shaped the culture of the city
(ICOMQOS, 2012, p. 384).

Neste sentido, os critérios (V) e (vi) e as condi¢Ges de autenticidade e integridade do sitio
demonstram seu valor universal. Os atributos que transmitem e qualificam o valor excepcional
constituem-se da inter-relacdo entre a vida social, a producdo cultural e as formas naturais
predominantes na metropole: a cidade se desenvolve em meio a florestas atlanticas, reproduz
0S Ccenarios paisagisticos e se projeta para 0 mundo a partir desses elementos, sendo

reapropriados na producao artistico-cultural e literaria.
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E posto pela Unesco e as institui¢des avaliadoras que “para ser considerado de Valor
Universal Excecional, um bem deve também responder as condi¢fes de integridade e/ou de
autenticidade e beneficiar de um sistema de protecdo e gestdo adequado para assegurar a sua
salvaguarda” (UNESCO, 2012, p. 17). Para a Unesco (2012) as condic¢des que satisfazem o
grau de autenticidade dos bens propostos a Lista do Patriménio Mundial depreendem da
capacidade de o valor atribuido ao patriménio informar a veracidade e a credibilidade dos
atributos que diversificam-se entre “forma ¢ concepcao; materiais e substancia; uso e funcao;
tradicdes, técnicas e sistemas de gestdo; localizacdo e enquadramento; lingua e outras formas
de patriménio imaterial; espirito e sentimentos; e outros fatores intrinsecos e extrinsecos” (p.
18). O significado patrimonial dos bens é avaliado conforme os juizos de valor atribuidos as
fontes de informac&o®® que possam deferir essencialmente os contextos culturais a que
pertencem as praticas culturais, as referéncias, 0s monumentos, os lugares etc.

Portanto, defende-se as seguintes caracteristicas das condi¢Ges de autenticidade do sitio
carioca: “A autenticidade do Sitio passa pela anélise dos atributos de forma, uso e funcéo,
concepcao, significado e localidade para os elementos da paisagem cultural da cidade do Rio
de Janeiro” (IPHAN, 2012, p. 22). Neste sentido, os critérios de autenticidade que satisfazem

as condicdes sdo justificados conforme as seguintes atribuicdes:

Tabela 2 — Critérios de Nomina¢do da UNESCO

Critérios de Autenticidade Atribuicdes dossié Iphan

Manutencdo do uso publico, social e de lazer estabelecido originalmente
em todos eles, por serem areas de propriedade do Governo Brasileiro
Uso e Fungdo transformadas em parques ou areas de dominio publico tuteladas pelo
Iphan ou pelo Instituto Estadual do Patriménio Artistico e Cultural
(Inepac). Conforme isto, o Parque Nacional da Tijuca, o Parque do
Flamengo e o Monumento Natural do Pdo de Acucar; os fortes da entrada
da Baia de Guanabara e o Jardim Boténico do Rio de Janeiro, paisagismo
com 0s mosaicos de pedra portuguesa de Burle Marx na Praia de

Copacabana.

Relacionam-se as paisagens desenhadas intencionalmente e assim
conservadas: Jardim Boténico, “que desde a sua origem mantém a escala

neoclassica com suas aleias geométricas, onde palmeiras centendrias
Forma e concepgéo

% Definem-se como «fontes de informacéo» todas as fontes fisicas, escritas, orais e figurativas que permitem
conhecer a natureza, as especificidades, o significado e a historia do patriménio cultural (UNESCO, 2012, p. 18).
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conferem espacialidade ao local, sendo sua marca ao longo dos dois
séculos de existéncia” (IPHAN, 2012, p.22); Parque do Flamengo,
considerado uma das mais importantes realizagdes do moderno urbanismo
e paisagismo brasileiro, entrecortado pela Baia de Guanabara, pelos
jardins e passeio publico, e pelas pistas de alta velocidade; a Entrada da
Baia de Guanabara através dos fortes militares representa a arquitetura e
localizacéo estratégica de defesa da cidade; Praia de Copacabana, confere
0 paisagismo construido por Burle Marx com técnica tradicional
portuguesa de mosaicos de pedra desenhados de forma onduladas (que
representa o vai-e-vem das ondas do mar). Estes sitios, oferecem aos

moradores e visitantes pontos de interesse cultural e turistico na cidade.

Parque Nacional da Tijuca, Jardim Boténico e Parque do Flamengo: séo
importantes areas que compdem a sustentabilidade ambiental da cidade.
Significado Neste perimetro urbano destaca-se umas das maiores florestas tropicais

urbanas regenerada, reflorestada e conservada.

O Parque Nacional da Tijuca € o (nico parque brasileiro totalmente
situado em é&rea urbana; O Jardim Boténico contribui para o
reflorestamento e preservacdo da biodiversidade local para melhoria da
qualidade de vida urbana; O Parque do Flamengo seria o exemplo tipico
desse modelo natureza-cidade-homem, “cuja integragdo entre a nova
paisagem criada, a paisagem existente na cidade e o uso publico foi o pilar
central do projeto modernista implantado”

Fonte: Dossié, Iphan, 2012,

A abordagem do dossié refere-se aos objetivos de conservagao patrimonial delineado
por um plano de gestéo que visa o aprimoramento de elementos urbanos e de revitalizagdo dos
usos originais dos espacos, revisoes da legislagédo de prote¢cdo ambiental e dos usos do solo
urbano que passam a manter a ideia de sitio integro no entremeio de transformacgfes que a
cidade passou em sua trajetoria. Para o ICOMOS, as atribuicdes correspondem a autenticidade
dos bens, no entanto sdo vulneraveis as mudancas do préprio desenvolvimento urbano como a
pavimentacdo e plantio ao longo da Orla de Copacabana e no Jardim Boténico das palmeiras
imperiais — ao longo da principal avenida estdo mortas e necessitam substituicéo.

O critério integridade é aliado a importancia dos atributos do sitio, assim como a funcao
que as atribuicdes exercem na vida cotidiana da cidade. Para a Unesco € preciso que o0 conjunto
patrimonial seja apreciado a partir de exigéncias que validem o carater intacto do patrimonio

natural e/ou cultural, sendo que possa conter os elementos necessarios que designem o sitio
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pelo seu Valor Universal Excepcional, pelas representacGes das caracteristicas sdcio-historicas
que transmitam a importancia desse bem e contra os efeitos negativos decorrentes dos
agenciamentos em torno do desenvolvimento urbano e/ou falta de manutencao para que nédo
afetem a totalidade das caracteristicas do bem.

A Unesco (2012) reconhece algumas caracteristicas elencadas no dossié que necessitam
de maior atengdo, principalmente para conter possiveis descaracteriza¢@es do sitio Burle Marx
e riscos para a integridade da Floresta da Tijuca. No entanto, apesar das argumentacGes
expressas no dossié, o ICOMOS (2012) considera que a maioria dos elementos ndo esta sob
ameaca, embora reconhega que a interface entre esses elementos naturais e da cidade construida
se torna vulneravel as pressdes urbanas, como destacada a profusdo de antenas de
telecomunicacgdes nos picos mais elevados da cidade e do grau de poluicdo das aguas da Lagoa
Rodrigo de Freitas e da Baia da Guanabara.

Mas, ciente de novos avancos de moradias sobre os morros de areas de protecao
ambiental, da implantacdo de redes de comunicagéo, usos inadequados do solo entre outros
fatores que afetam a sustentabilidade ambiental do macico da Tijuca e entorno, sugere o dossié
que a integridade do sitio tem como procedimento o Plano de Gestédo do Sitio, contra os fatores

que o afetam.

As transformacGes ocorridas foram pautadas na permanéncia dos fatores
essenciais para a sua conservagdo, funcao, estrutura material, visao estética ou
significados a elas atribuidos. Como observado no quadro anterior, algumas
areas necessitam de aprimoramentos na conservagao dos elementos materiais,
ou de revitalizacdo dos usos originais, ou ainda de ajustes na legislacdo de
protecdo, mas mantém o estado geral de integridade necessério a sua
caracterizacdo como Patriménio Mundial (IPHAN, 2012, p. 23).

As caracteristicas que compdem estado atual de conservagéo do sitio destinados aos usos
publicos, praticas urbanas e a sociabilidade de cultura ao ar livre. Por outro lado, os possiveis
fatores considerados que o tornam vulneravel a diversos agenciamentos urbanos. No Setor A —
“A Montanha, a Floresta e o Jardim”, o Parque Nacional da Tijuca encontra-se conservado e
destaca-se por suas caracteristicas e usos. E considerado o Gnico parque nacional do Brasil
situado em area totalmente urbana e, devido a sua extensa massa florestal, contribui para a
reducdo da poluicdo e melhoria da qualidade do clima da cidade. O que o torna uma paisagem
cultural-urbana é sua inter-relagdo com as praticas urbanas cariocas visto que as vias internas
do parque séo asfaltadas, apoiadas por placas de sinalizacdo interpretativas dos principais

equipamentos e pontos de interesse.
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As normas de uso e as atividades praticadas no Parque Nacional variam em suas quatro
areas: Floresta da Tijuca, Serra da Carioca, Pedra Bonita-Pedra da Gavea, Parque Lage e,
completa este setor, o Jardim Botanico. Sdo areas em bom estado de conservacdo e tém como
caracteristicas principais as praticas urbanas em meio as areas naturais e dispdem de
equipamentos de apoio, usos diferenciados nos finais de semana para ampla utilizacdo da
populacdo e dos visitantes. S&o areas em que ha ofertas de bens e servicos como restaurantes e
lojas de souvenires. Dispdem de locais de lazer ao ar livre para usos diversos, como na Tijuca
ha as areas de piquenique, recreacdo infantil, descanso e contemplagdo, e trilhas existentes
desde o0 século XIX. Os picos mais procurados por montanhistas sdo os do Papagaio (989 m),
da Tijuca (1.021 m) e do Conde (821 m), dos quais se descortinam amplas vistas da cidade. A
area contém os principais recursos naturais do parque, como grutas, quedas d’agua, lagos e

mirantes, além de restaurantes (IPHAN, 2012, p. 79).

Imagem 8 - Vista panoramica a partir do Corcovado (Setor A): Paisagem
Urbana (Setor C) e a Entrada da Baia de Guanabara (Setor B), com
destaques para Enseada, morros P&o de Agucar (esq) e Leme (dir).

Fonte: Acervo particular do autor, 2013.

A Serra da Carioca possui pistas para passeios de bicicleta e caminhadas na Estrada das
Paineiras — a mais frequentada para estas atividades principalmente aos domingos e feriados,
quando é fechada ao trafego de veiculos, contando com um reforco do policiamento. Ao longo
da pista existem diversas quedas d’dgua muito utilizadas pela populacdo. As trilhas que

entrecortam a area interligam o parque a diversos pontos da cidade, a exemplo do circuito de
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mirantes como o Corcovado, um dos cartbes-postais da cidade, o da Vista Chinesa, o das
Paineiras e 0 de Dona Marta, onde héa heliporto para voos turisticos. Em Pedra Bonita-Pedra da
Gavea, que compdem a paisagem visual de Ipanema hé instalacfes para os praticantes de voo
livre de asa delta e parapente, caminhadas e escaladas. O Parque Lage, também bastante
visitado, com seus jardins de tracos romanticos e com antigas edificacdes de estilo eclético,
onde instalou-se a Escola de Artes Visuais (EAV) — administrada pelo governo estadual, tem
formado diversas geracdes de artistas plasticos, alguns com projecao internacional.

O Jardim Boténico do Rio de Janeiro possui caracteristicas de aclimatacéo e foi a partir
dai que surgiram as primeiras pesquisas cientificas de estudos de espécies nativas da fauna e
flora do pais, e atualmente constitui um importante patrimdnio em torno de 8.000 espécies,
oriundas de varias partes do mundo. Situado entre 0 Macico da Tijuca e a Lagoa Rodrigo de
Freitas, abrange um vasto territorio de 137 hectares dos quais 53 estdo abertos ao publico,
constituindo o arboreto, considerado o espaco carioca de programas de educagdo ambiental
dirigidas aos visitantes em que se apreende a nocdo de sustentabilidade ambiental e abriga os
interesses de pesquisadores nacionais e internacionais. A area restante integra-se ao Parque
Nacional da Tijuca e é dedicada a preservacao e a pesquisa cientifica para a producéo de mudas
do Horto Florestal, legado do periodo da corte imperial. Entende-se, portanto, seu valor
significativo a vida cultural carioca ao estabelecer demandas ao publico que compra mudas e
visam o aprendizado de técnicas de arborizacdo urbana e recuperacdo de areas degradadas
(IPHAN, 2012).

O setor B — “A Entrada da Baia de Guanabara e as Bordas d’Agua Desenhadas”, compde
especialmente os espacos da cultura modernista no Rio de Janeiro, tanto no aspecto a
arquitetura, do urbanismo quando das formas de sociabilidade descritas em livros, cangoes,
quadros de arte, quanto em guias, postais e do imaginario tipico da vida cultural em espacos
litoraneos.

O Parque do Flamengo, assim como o Passeio Publico e a orla da praia de Copacabana,
integram o conjunto de espacos publicos administrados pela Prefeitura da Cidade do Rio de
Janeiro. Dentre as principais caracteristicas e usos elencados no dossié, o parque constitui-se
na mais extensa e completa area de lazer da cidade que se estende desde o0 aeroporto Santos

Dumont até o Morro da Vilva.



107

Imagem 9 - Panorama do Parque do Flamengo, bairros da Gléria,
Flamengo. Ao fundo o morro do Pao de AcuUcar.
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Fonte: Foto de Ruy Salaverry. Dossié Iphan, 2012.

Com relagdo as areas verdes, destacam-se 0s grupos arboreos de diferentes espécies,
portes e texturas. Por essas caracteristicas, o parque é considerado uma obra-prima por ser
“visto como uma harmonica transi¢do entre a cidade e a orla maritima” (IPHAN, 2012, p. 82),
representada pelos morros e pela Baia de Guanabara, como também pelo conjunto arquitetdnico
do bairro do Flamengo, no qual ha diversos edificios tombados pela prefeitura (muitos deles a
partir dos anos 2000) e bairro da Gléria onde situa-se 0 Museu de Arte Moderna (MAM), o
Monumento aos Mortos da Il Guerra Mundial, tombado pelo Iphan em 1965, a Marina da
Gldria, o Memorial Getulio Vargas, o Cine Gloria, 0 Monumento a Estacio de Sa e, em destaque
a Igreja de Nossa Senhora da Gloria, tombada pelo Iphan em 1938.

Em suas margens formam-se as praias da Gléria e do Flamengo. Além das praias e
monumentos, ha os equipamentos de lazer e culturais sinalizados com informagGes sobre 0s
Servigos e espagos diversos, como a pista de pedestres, a ciclovia, as quadras poliesportivas, 0s
playgrounds, campos de futebol, atividades nauticas e competigdes esportivas na Marina da
Gléria, além de espaco para exposicGes de nivel internacional.

A “Area de Protegdio Paisagistica dos Fortes na entrada da Baia de Guanabara” é
composta pelos morros do P&o de Agucar e da Urca, considerados juntamente com o Corcovado
0s principais icones da paisagem carioca. O tombamento pela Unido em 1973 significou o
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reconhecimento do valor cultural e paisagistico. Seus principais usos e atrativos sao elencados
no dossié (IPHAN, 2012, p. 83):

e O sistema de ligacdo aérea dos topos dos morros com seus mirantes;

e Apista Claudio Coutinho (1.250 m), para acesso ao percurso pela base do Pdo de Aclcar
e diversas trilhas para escalada dos morros e alpinismo;

e Desde 1913 encontram-se em funcionamento os dois trajetos aéreos: Praia Vermelha —
Urca e Urca — P&o de Acgucar;

e Nos anos 60, o sistema foi modernizado e os topos dos morros foram reurbanizados,
recebendo novos equipamentos de recreacao e lazer, incluindo bares, restaurantes e lojas
de souvenirs;

e Mirante do Pdo de Acucar que permite uma visdo de 360°, com destaque para a entrada
da baia;

e Na ponta do Morro Cara de Cdo ha a Fortaleza Sdo Jodo, no mesmo local em que a
cidade do Rio de Janeiro foi fundada em 1565. Além de trés fortins, o complexo inclui
0 Forte Sao José, o terceiro mais antigo do Brasil, fundado em 1578;

e E, com mais de 450 anos de histdria, a Fortaleza de Santa Cruz no morro do Pico,
compde a arquitetura colonial militar luso-brasileira, reconhecida pelo Iphan com o

tombamento ocorrido em 1938.

Dada a importancia dessa area para a sustentabilidade ambiental e a atratividade turistica
e de lazer, nos anos 80 foi implantado pelo Estado do Rio de Janeiro o programa de
reflorestamento para a criacdo do Parque Natural Municipal dos Morros do Pao de Aglcar e da
Urca. Assim como outras areas da cidade, a cobertura vegetal do parque também apresenta
significativa biodiversidade em que predominam as bromélias e orquideas raras, ameacadas de
exting&o.

Ja as “Praias do Leme e Copacabana, entre pontdes rochosos”, sdo compostas pelo
morro do Leme que é parte integrante dos contrafortes litoraneos do Macico da Tijuca e possui
0s Gltimos remanescentes de Mata Atlantica da cidade. No morro, as atra¢des sdo o Forte Duque
de Caxias por onde ha visdo panordmica dos morros vizinhos, como o Pdo de Acucar e das
praias do Leme e Copacabana. O tradicional caminho dos pescadores oferece belo visual da
praia, sendo muito utilizado pelos praticantes da pesca de vara. Dentre as principais

caracteristicas e usos, sdo assinalados no dossié (IPHAN, 2012, p. 85):
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Integracdo entre a praia do Leme a de Copacabana no tratamento de sua orla;

Sitio Burle Marx, considerado obra impar do paisagismo internacional;

Pensado como um painel continuo, ha uma rica diversidade de formas e composicoes
como pisos em mosaico de pedra portuguesa, desenho de elementos do abstracionismo
formal;

Proximo a praia, foi mantido o desenho das ondas do mar, presente na primeira cal¢ada
da Avenida Atlantica, projetada no inicio do século XX;

Ciclovia continua, postos de salvamento, quiosques, restaurantes e bares;

Museu Histérico do Exército de 1980 e o Forte de Copacabana de 1914 — apds a
demolicdo da pequena ermida que guardava a imagem de Nossa Senhora de

Copacabana, ponto de atracdo de romeiros;

Imagem 10 - A praia turistica e o Forte de Copacabana.

Fonte: Arcevo particular do autor, 2013.

Ponta do Arpoador e a Praia do Diabo, situada entre as duas pontas, tem sido utilizada
para a pratica do surfe nos ultimos anos.

Pedra do Arpoador que se destaca na paisagem carioca pela qualidade de suas formacdes
rochosas e pela vista que dela se descortina na dire¢do oeste com vista panoramica para

a Praia de Ipanema e Leblon. Foi declarada Area de Protecdo Ambiental pela Prefeitura.
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Imagem 11 - Ponta do Forte de Copacabana e a Paisagem Urbana entre o
mar e a montanha.

Fonte: Iphan, 2012.

Imagem 12 - Pedra do Arpoador e Praia do Diabo.

Fonte: Iphan, 2012
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Imagem 13 - Préticas culturais ao ar livre e o panorama cenogréfico das
montanhas — Frescobol tornou-se patrimonio cultural imaterial da cidade.

Fonte: Acervo particular do autor, 2013.

Imagem 14 - Orla de Copacabana: Mosaicos de pedras portuguesas
desenhados de forma onduladas.

Fonte: Acervo particular do autor, 2013

O ultimo setor, o Setor C — A Paisagem Urbana na Zona de Amortecimento (Imagem
15) “é delimitado pelos angulos visuais que partem dos dois principais picos contidos nos

elementos do Sitio; o do Corcovado € o do Morro do Pico, em Niterdi. Constitui-se em
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importante elemento de interligacdo e protecdo dos valores excepcionais dos demais setores”
(IPHAN, 2012, p. 85). Como ja demonstrado, engloba diversos morros que delimitam os bairros
de Copacabana, Botafogo e Lagoa, o Morro da Viuva no Flamengo, o vale do Cosme Velho e
Laranjeiras e a encosta sul do Morro de Santa Teresa até encontrar a borda do Parque do
Flamengo, no centro da Cidade.

Usos e areas de interesse paisagistico:

e A Lagoa Rodrigo de Freitas e o bairro do Jardim Boténico inserem-se no setor como
zona de amortecimento;

e As areas verdes adjacentes ao Parque do Flamengo (Passeio Publico, Praca Paris e
Marechal Deodoro, Praca do Russel e jardins do Palacio da Republica);
¢ Inclui também o bairro da Urca, como amortecimento para o Pdo de Acucar;

e O Passeio Publico, o Outeiro da Gloria e os jardins do Palacio do Catete.

Imagem 15 - Zona de Amortecimento do Sitio.

IO DE JANEIRO
PAISAGENS CARIOCAS
ENTHE A MONTANHA £
OmMAR

MAPA DO SETOR €

LEGENDA

Fonte: Iphan, 2012.



113

Imagem 16 - A cidade e a Lagoa Rodrigo de Freitas no entremeio das
montanhas e do mar

Fonte: Acervo particular do autor, 2013

A definicao desta area ¢ um dos complicadores do sitio, pois inclui uma vasta zona de
complexa gestdo socioambiental e cultural. Sdo areas demarcadas pelas polémicas e discutidas
APAs e APACs que desde os anos 80 destinadam-se a protecdo de bairros e areas paisagisticas
(CARLOS, 2008; GUIMARAES, 2007).

Como zona de amortecimento do Sitio, o setor tem a funcdo de garantir a
protecdo do valor universal excepcional e da integridade de seus elementos.
Nele estdo presentes diversas Unidades de Conservacdo, como as APAs —
Areas de Protecio Ambiental do Cosme Velho e Laranjeiras, de S3o José, dos
Morros da Babilonia, Sdo Jodo, dos Morros dos Cabritos e da Saudade [...].
Alguns parques municipais também estdo incluidos: o Parque do Pasmado, 0
Parque Garota de Ipanema, o Parque Tom Jobim e o Parque da Catacumba.
Destaca-se ainda o Parque Estadual da Chacrinha. Entre as APACS, incluem-
se as do Jardim Boténico, Humait4, Botafogo, Bairro Peixoto, Lido, Cosme
Velho, Laranjeiras, Santa Teresa e Gloria (IPHAN, 2012, p. 86).

Para o desenvolvimento da politica de preservacdo através da chancela destas areas ha
no dossié referéncia a 03 fatores principais que foram considerados como objetos de construcao
dos marcos ldgicos da politica de preservacdo: fatores urbanos, fatores ambientais e fatores
sociais e administrativos. Em cada caso ha a forte preocupacdo com ao agravamento dos
problemas habitacionais devido aos morros ocupados por favelas em que vive a populagédo de

baixa renda desde fins do século XIX. Outro fator é decorrente do desenvolvimento urbano do
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Rio a partir do século XX, quando desmatamentos e a desordem imobiliaria trouxe
consequéncias ambientais para 0s cursos d’agua e a erosao das encostas, fatores que interferem
na paisagem urbana desde o Parque da Tijuca a area de amortecimento do sitio, como em
Copacabana, Botafogo e Lagoa. Além das favelas, que sdo consideradas sob o Programa Favela
Rio da Prefeitura para a integracdo das favelas ao tecido urbano®’, equipamentos de empresas
como antenas de telecomunicagdes nos morros, poluicdo da Baia de Guanabara, usos
irregulares do calcaddo de Copacabana e auséncia de planos administrativos coesos tem afetado
diretamente a integridade do sitio (IPHAN, 2012).

Para regulamentar e buscar eficacia na gestdo foi proposto o Plano de Gestdo do Sitio,
que é um plano de gestdo compartilhado com as trés esferas governamentais a fim de assegurar
a sustentabilidade cultural e ambiental da paisagem a partir da sensibilizacdo da sociedade
carioca para a conservacdo do patriménio, da memodria e identidade cultural, além de
instrumentos de planejamento e gestdo. Objetivou-se, portanto, a criacdo de um marco légico
do Sitio Rio Patriménio Mundial em que as paisagens culturais pudessem ser recuperadas e
conservadas de forma sustentadvel; em resumo, possui indicadores mediante atividades
ambientais, culturais, sociais e comerciais, incremento do fluxo de visitantes nos 5 elementos
do sitio, tomando-se como referéncia a data de inscricdo na Lista do Patrim6nio Mundial;
participacdo publico-privada e comunitaria etc.

Mas o que se intensifica em termos de conservacdo da “hibrida” paisagem carioca —
tradicional e moderna — decorre de fatores que afetam o sitio e € nesse aspecto que se langam
as politicas publicas de oficinas relacionadas a conservacao e promocéo do sitio com programa
de educacéao patrimonial para as comunidades locais, exposi¢des, capacitacdo de profissionais
e parcerias do Iphan como as escolas municipais e estaduais etc. No entanto, o indice de
envolvimento comunitario tem predilecdo aos objetivos de desenvolvimento sustentavel dos
bairros ou de um saber-fazer, dai que os setores empresariais e alguns segmentos da sociedade

civil se apropriam destes recursos e realizam as a¢Ges em parceria com o poder publico.

2.3 As paisagens cariocas refletidas para o mundo

A presenca de paisagens que sdo refletidas para 0 mundo através dos valores
simbdlicos e imagens associadas, que projetam a cidade do Rio de Janeiro
internacionalmente e servem de tema e inspiracdo para as artes, literatura,
arquitetura, urbanismo e paisagismo ao longo do tempo. Inimeras sdo as
representac@es das escarpas do Corcovado e do Péo de Acucar, que receberam

67 Para uma discursao acerca do interesse em efetivar as favelas cariocas como objeto de politicas de patrimdnio
em é&reas de interesse cultural ver Jeudy (2005).
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a estatua do Cristo Redentor e o bondinho; da entrada da Baia de Guanabara,
com as fortalezas projetadas para a defesa da cidade no passado; e no periodo
moderno, destaca-se 0 paisagismo excepcional do Parque do Flamengo e da
Praia de Copacabana. (IPHAN, 2012, p. 16).

Podemos recapitular que o Rio se tornou capital da Coldnia portuguesa em 1763 e desde
a chegada da corte real portuguesa e da abertura dos portos em 1808 passou a ser a sede do
Governo Portugués. Deste periodo em diante destaca-se a transicao entre o primeiro e 0 segundo
Reinado brasileiro (1822-1889) e a proclamacao da Republica que pbs fim ao Brasil Império.
A cidade se estabeleceu capital da Republica até 1960, quando o distrito federal foi transferido
para Brasilia (FREITAG, 2009).

O Rio passou a ser forca politica no conflitante cenario nacional e passou a sediar 0s
novos poderes republicanos ao passo que as conhecidas reformas urbanisticas do prefeito
Pereira Passos, no inicio do século XX, identificava-se com o cosmopolitismo urbano-cultural
da chamada “belle époque tropical” (NEEDELL, 1993; JAGUARIBE, 1998; BRANDAO,
2006) durante a reurbanizacdo na modernidade carioca e sua inscri¢do no cenario internacional
como “Cidade Maravilhosa”; (SEVCENKO, 1998; FARIAS, 2006; BARBOSA, 2012) —
primeira atribuicdo identitaria correspondente a tematizacdo da cidade nos cartdes postais e
posteres que disseminava a imagem das praias, morros e do Carnaval. Desde as primeiras
reformas, 0 objetivo era “fixar a cidade como ‘vitrine’ do (e para 0) novo pais republicano”
(FARIAS, 2006, p. 51). Inscrevia-se, portanto, em nivel nacional uma paisagem cultural que se
pretendia sintese da identidade brasileira como marca de poder politico, estetizacdo e de
inscricdo de marcas de bens de consumo — que refletiam tanto o modo de vida carioca e as
paisagens a se consumir internacionalmente a partir da presenca de paisagens que sao refletidas
para 0 mundo.

Do Jardim Botanico as construgfes entre morros e areas litoraneas, os diversos
agenciamentos ao longo dos séculos constituiram intervencdes urbanas em consonancia as
necessidades da cidade. Tanto na construcédo de fortificacdes para a defesa da cidade como na
entrada da Baia de Guanabara, quanto na abertura de vias publicas, avenidas e instalacbes de
espacos de lazer para os residentes como o Passeio Publico, o Parque do Flamengo e a Praia de
Copacabana. A cidade foi se expandindo e sua paisagem transformava-se a medida que as
inovacBes na imagem urbana foram sendo construidas através de diversos agenciamentos, usos
e apropriacOes dos espacos. Mas ha que considerar que neste entretempo problemas urbanos

tornaram-se mais evidentes com o surgimento de favelas, dos conflitos consecutivos das
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migragGes, da abolicdo da escravatura, das endemias, da pauperizagdo e da suscetibilidade® de
grande parte da populacéo as disputas politicas em nivel nacional e regional etc (CARVALHO,
1987; SEVCENKO, 2010).

Como indica Cristiane Magalhées (2013, p. 09), “algumas das citadas paisagens cariocas
constituidas entre a montanha e o mar foram criadas no final do século XVI1I1 (Passeio Publico)
e durante os séculos XIX e XX, incidindo sobre elas remodelacGes ou revitalizacdes
significativas, como foram os casos dos jardins, pracas e parques publicos”. Este é 0 caso que
se revela na patrimonializacdo, no entremeio de processos heterogéneos que reverberam a
autenticidade da paisagem sociocultural e da identidade carioca que sdo objetos de designacdes
ou atribuicGes discursivas a partir da coexisténcia e sobreposicdo de seus aspectos simbolicos
(COSTA, 2002).

Barbosa (2012), aponta que as “paisagens da natureza”, que conformou o significado do
“maravilhoso” na representacdo sobre o Rio de Janeiro e no imaginario da populacdo, sdo
paisagens estéticas da natureza, cujos icones principais sdo representados pelo P&o de Acucar,
o Corcovado e as orlas de Copacabana e Ipanema. Trata-se representacfes estéticas do espaco
socialmente construido, ao mesmo tempo que houve a apropriacdo e o uso intencional da
natureza como paisagem e de suas formas, dimensfes e cores caracteristicas da metropole

tropical. Desse modo, ha o espaco representado pelas paisagens e lugares que, conforme o autor,

Uma parte da cidade se torna representativa do todo, fazendo emergir a
‘paisagem carioca’ que domina o imagindrio cultural urbano. Compreende-se
0 papel preponderante de determinadas paisagens como representativas da
cidade do Rio de Janeiro, pois essa preponderancia muitas vezes tende a se
confundir com a hegemonia cultural das representagdes de mundo de
determinadas classes sociais. A ‘paisagem natural’ traduz, sob a clivagem de
valorizagdes simbolicas, uma geografia particular dos lugares da cidade
(BARBOSA, 2012, p. 31).

Por outro lado, como j& mencionamos na introducdo, a eficacia simbdlica do
“maravilhoso” dos simbolos cariocas ndo prepondera para manter a cidade no ciclo mundial do
turismo urbano. Uma das expectativas é que, com a recomposic¢ao simbdlica da paisagem pelas
politicas de patrimonializacdo — tomada como paisagem cultural —, o Rio de Janeiro torne-se
capaz de ndo somente se manter sustentavel do ponto de vista socioambiental, quanto no
processo de concorréncia intercidades. Canclini (2006) refere-se a perda da hegemonia dos

lugares e dos padr@es arquitetdnicos na contemporaneidade, demarcada no espaco e no tempo:

% No sentido conceituado por U. Beck (2010).
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Também no espaco urbano o conjunto de obras e mensagens que estruturavam
a cultura visual e davam a gramaética de leitura da cidade, diminuiram sua
eficacia. Ndo hd um sistema arquitetbnico homogéneo e vao-se perdendo 0s
perfis diferenciais dos bairros. A falta de regulamentagdo urbanistica, a
hibridez cultural de construtores e usuarios, entremesclam em uma mesma rua
estilos de varias épocas. A interagdo dos monumentos com mensagens
publicitérias e politicas situa em redes heterdclitas a organizacdo da meméria
e da ordem visual (CANCLINI, 2006, p. 291).

Neste sentido, ao debater sobre as recomposic¢Oes da paisagem urbana e a polivaléncia
das préticas artisticas desenvolvidas nas zonas industriais, por exemplo, Jeudy (2005, p. 122)
refere que “conciliar a sobrevivéncia das memorias de tais lugares e o desenvolvimento cultural
atual talvez ndo seja um imperativo indubitavel, pois a liberdade de recordacdo depende
primeiro dos vestigios da configuracdo arquitetonica dos sitios”. Em seu estudo sobre as
constru¢des industriais, Jeudy (2005) afirma que a preservacao € uma concepg¢do arquiteténica
e, sobretudo, objeto de uma reordenacao permanente. A cidade recai na contingéncia de fazer-
se por si mesma, a medida que a recomposicdo da paisagem urbana ndo termina, ela produz
“seus proprios efeitos arqueologicos”.

Assim, a cidade ndo suprime seu proprio passado e histdria, mas vivencia recomposicoes
da paisagem urbana. Para tanto, a gestdo dos espacos investe em significados simbdlicos e
identitarios a partir dos territérios em que a producdo social e cultural se realiza na ordem do
tempo e do enquadramento da cultura a um valor universal. A necessidade de uma gestdo do
espaco urbano tenciona combinar essa arqueologia patrimonial com a atualiza¢do da producéo
sociocultural e dos sentimentos de pertencimento aos territorios. Neste sentido, o autor
considera que “é sempre a gestdo do espago que, de maneira incidental, provoca uma ordem do
tempo, ponto que a cidade, como objeto dessa gestdo, ser cada vez mais supersignificada,
superinvestida de sentido simbdlico, na medida em que passado histérico é mais longo”
(JEUDY, 2005, p. 122).

A Paisagem Cultural do Rio de Janeiro, no &mbito de sua nominacdo a Patriménio
Mundial também requer os recursos da historia e da identidade. Para tanto, o dossié evoca o
método comparativo entre cidades do mundo, de forma que equipara o Rio de Janeiro a partir
de semelhancas e dessemelhancas em diversos aspectos das paisagens internacionalizadas, de
modo a reafirmar a eficacia e as representacGes simbdlicas dos chamados elementos
estruturantes do sitio: Sintra, em Portugal; Cidade do Cabo, na Africa do Sul; N&poles, na Itéalia;
Séo Francisco, nos Estados Unidos, e Hong Kong, na China. Buenos Aires, na Argentina (polos

de diversidade cultural e o paisagismo de Alphand) e Nova York, nos Estados Unidos (cultura
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urbana melting pot®®) completam as cidades em comparagdo. A partir destas duas Gltimas
cidades atentamo-nos para o que se propde questionar esta pesquisa: a relacdo das paisagens
articuladas a vida urbana e ao consumo cultural carioca e 0 questionamento acera das
designac0es identitarias dos lugares.

Para os casos propriamente relacionados a conformacéo da cultura urbana e dos espacos
de sociabilidade publica, alude-se aos marcos da paisagem e processos socio-histéricos,
econdmicos e culturais da construcdo urbana em cada localidade. No comparativo entre os
parques florestais Rio e Sintra, ressalta-se a diversidade que marca a paisagem ocupada pela
floresta tropical. Nas florestas da serra do Parque de Sintra ha o Parque da Pena, construido
apos a intervencdo sobre as ruinas do Convento de Nossa Senhora da Pena, no Palacio da Pena
desde a segunda metade do século XIX. Batista (2009, p. 12) aponta que a conjuntura social e
politica similar de Brasil e Portugal a época favoreceu a implantacdo de um mesmo modelo de
paisagismo e de construcdo de passeios e parques publicos com “caminhos, areas de lazer,
fontes e lagos artificiais, nos moldes do paisagismo romantico europeu”, nos Parque de Sintra
e na Floresta da Tijuca.

Ja as cidades de Hong Kong, Séo Francisco e Buenos Aires sdo comparadas através da
ocupacdo a beira de baias. A diferenca é que “a malha urbana, diferentemente do Rio de Janeiro,
segue padrdo regular, com a massa construida suplantando o relevo pouco acidentado”
(IPHAN, 2012, p. 18). A comparagdo com Buenos Aires destaca ainda semelhancgas no processo
socio-historico da colonizacdo ibérica e como no século XX as reformas modernizantes de
modelo haussmaniano, com forte influéncia do paisagismo de Alphand marcaram
significativamente a paisagem dessas cidades (DOURADO, 2008; IPHAN, 2012). Ja as
singularidades de cada cidade

constituem polos de diversidade cultural por terem recebido influéncia de
diferentes paises a partir da colonizacdo, que em Buenos Aires foi
predominantemente europeia e no Rio contou também com a matriz africana.

%9 Esse termo refere a formulagdo das etnicidades (identidades culturais étnicas). Segundo Seyferth (2000, p.171)
Numa ampliacdo do conceito americano, implicava num caldeamento de racas ou etnias - literalmente, traduzido
como ‘crisol de ragas’”. Ao estudar sobre a presenca dos imigrantes italianos e alemaes em coldnias do sul o pais,
a autora defende que o melting pot tem, portanto, “discernimento sobre a especificidade cultural, embora cada
discurso étnico subjetivamente recorra a imponderaveis critérios de unidade biologica (ascendéncia) e moral.
Nesse sentido, a lingua é o instrumento diferenciador por exceléncia, mas o exercicio da distintividade também
contempla outros elementos do cotidiano: a origem comum percebida através da culinaria, da musica, das festas,
da arquitetura, da organizacdo social do campesinato, da distribuicdo espacial no interior das casas e nas
propriedades, do tracado urbano, das praticas esportivas (especialmente as sociedades de atiradores entre os
alemées e a bocha entre os italianos), etc., coadjuvantes na definicdo de cada grupo através de estilos de vida,
ethos, compreensiveis como costumes - habitus segundo a definicdo de Weber (1991, p. 270) para grupo étnico -
que, sob a chancela da ‘cultura comum’, distinguem os identificados como alemaes, italianos e poloneses entre si
e em relacéo aos brasileiros” SEYFERTH, 2000, p. 168, grifos da autora).
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Enquanto no Rio de Janeiro as praias desempenham o l6cus de sociabilidade
e de encontros, em Buenos Aires sdo 0s parques e cafés que cumprem essa
funcéo. Do ponto de vista do agenciamento do sitio, a tropicalidade do Rio de
Janeiro, seu relevo muito mais acidentado e a presenca da floresta no meio da
cidade deixam pouco espaco para semelhangas. O valor universal do Rio de
Janeiro advém da excepcional conformacdo do sitio, com a presenca de
diversos elementos naturais e sua relacdo com o homem, bem mais marcantes
do que em Buenos Aires (IPHAN, 2012, p. 19).

Segundo Batista (2009, p. 12), Rio de Janeiro e Buenos Aires sdo duas cidades que ao
longo de seu desenvolvimento “apresentaram identidades e divergéncias, sendo motivo para
aproximagdo ¢ competi¢do”. Ambas de colonizagdo ibérica no Novo Mundo, elas cresceram
como importantes cidades portuarias exercendo controle e influéncia politica nacionais:
“consolidaram-se no periodo colonial como polos de contato e de controle de zonas
mineradoras do Novo Mundo e no seculo XIX, como capitais e centros de poder dos dois
maiores paises da América do Sul” (BATISTA, 2009, p. 12).

Rio de Janeiro e Nova York apresentam similaridades designadas de cidades melting
pots. Sdo comparadas primeiramente a partir de dois parques de sociabilidade publica situados
em areas de forte apelo visual, o Parque do Flamengo e o Riverside Park, e realgam a nog&o
de que “a vitalidade da cultura urbana revela o carater das mesmas [...] onde o carater
recreacional, a localizagdo na borda d’agua e a existéncia de vias expressas tém origem na
mobilidade e velocidade que dominaram o urbanismo moderno” (IPHAN, 2012, p. 19-20).
Estes dois lugares possuem convergéncias em suas manifestacdes de sociabilidade e uso dos
espacos, mas o diferencial almejado ao Parque do Flamengo corresponde aos desejos de
inspiracdo modernista que insere a legislacdo urbanistica da cidade integrada a paisagem
orgénica, com tragados que buscavam refletir de modo auténtico a Baia de Guanabara e suas
bordas d’agua, refletindo sobretudo a marca do litoral carioca, o que ndo ocorre no desenho do
Riverside Park (IPHAN, 2012).

Rio de Janeiro e Nova York também apresentam similaridades por serem constituidas
de algumas identidades étnicas formalizadas por grupos de imigrantes, com designacdo de
“cidades melting pots” supondo integracdo sociocultural com estrangeiros. No entanto, “nos
Estados Unidos, a idéia de melting pot estava associada a perspectiva de assimilacdo dos

imigrantes europeus e definia um processo social de paulatina perda cultural com aceitagdo do

00 Riverside Park foi implantado originalmente entre 1875 e 1910, as margens do Rio Hudson, entre as ruas 72
e 125, a partir de desenho conceitual de Frederick Law Olmsted, que correspondia ao ideal do paisagismo inglés.
Somente em 1937, durante a administracdo de Robert Moses, foram criadas as areas destinadas a contemplacéo e
recreacdo na borda d’agua, surgindo o novo parque, que em 1980 se tornou Patrimdnio Cénico da Cidade de Nova
York (IPHAN, 2012, p. 20).
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modo de vida e do nacionalismo/patriotismo americano, supondo integra¢ao” (SEYFERTH,
2000, p. 171). Apesar do processo integrativo que incorporava hacionalidades europeias,
inversamente ao caso brasileiro, excluia as “racas” (negros, indigenas, asiaticos etc.). Na
apropriacdo brasileira, o melting pot “sugeria uma integracdo sociocultural, possivel pela
assimilacdo, mas também a miscigenacdo envolvendo as trés racas formadoras da nacao desde
0s tempos do Brasil col6nia (portugueses, indios e negros) e todos 0s imigrantes” (SEYFERTH,
2000, p. 171). Desse modo, o discurso que alia identidade e patrimoénio, como sugere Peixoto
(2004), se constitui de forma retérica e semantica em que se mobilizam ou se recuperam préaticas
sociais, adequam-nas aos NOVOS USOS SOcCiais e seus processos sociohistdricos sao museificados
mesmo que custe a excluséo de contranarrativas.

Esta reutilizacdo da nocdo de identidade pelos processos de patrimonializacéo privilegia
uma relacdo ambigua. Peixoto (2004) sugere que a formacdo de uma consciéncia social e
cultural do patriménio é sobretudo um processo de retérica identitaria, ou seja, a identidade
como recurso metonimico do patrimdnio. Assim, uma acdo de conscientizagdo patrimonial, a
exemplo do que propde o Plano de Gestao do Sitio, torna evidente a “fungao social” que busca
garantir a assimilacdo e participacdo coletiva para a mudanga no modo como as comunidades
locais se identificam. Privilegia-se ou mesmo antecipa-se um “estado de luto” dos bens culturais
no entretempo do velho e do novo e acentua-se um patriménio em conflito com a prépria cultura

urbana e os usos dos espacos. Para o autor

porque algo se perde irremediavelmente, as identidades ndo sdo imutaveis e,
contrariamente aos objectivos de muitos processos de patrimonializacdo, o
que importa realcar é o modo como a construgdo de patriménios coloca em
cena aquilo que a sociologia se habituou a designar por processos de
identificacdo para dar conta do caracter parcial, partilhado e conflitual das
identidades (PEIXOTO, 2004, p. 185).

Por outro lado, no dossié a preocupacdo com a conservagdo destes lugares que
demarcam a trajetéria cultural-urbana do Rio de Janeiro tem em vista a revitalizacdo dos usos
originais, que demanda um plano de intervencao e gestdo para estas areas. Entre 0os morros do
Macico da Tijuca e da area de amortecimento do sitio, principalmente os que delimitam e
separam o bairro de Copacabana de Botafogo e Lagoa, foi bastante ocupada por um grande
numero de favelas precedida por desmatamento, o que contribui para a erosao das encostas e
também interfere na paisagem urbana. Na Floresta da Tijuca, poucas ocupa¢fes se mantém no
interior da Unidade de Conservacdo, mas hd um grande de numero de antenas de

telecomunicacéo, o que prevé fiscalizagdo e mudancas sobre o uso do solo.
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No caso do Parque do Flamengo e da Orla de Copacabana, os usos atuais séo
questionados no dossié, de modo que € preciso antecipar o carater patrimonial de areas urbanas
ainda oriundas do Movimento Modernista no Brasil e das consequéncias da modernidade
carioca, do modo como a cidade insere-se em um periodo de reformas modernizantes, mas nao
necessariamente sustentaveis. Ao tratar certas praticas culturais e identitarias como fatores de
ameaca ao sitio, o dossié exemplifica movimentos cotidianos como algo que possa oferecer
riscos e seguranga a area publica, a exemplo de “algumas pequenas intervencdes inadequadas,
como a realizacdo de oferendas religiosas com o uso de velas e alimentos deixados ao ar livre
realizacdo de oferendas religiosas” (IPHAN, 2012, p. 90) o que demanda a cria¢do do “Espago
Sagrado”, reservado a tais préaticas. No interior do Parque do Flamengo sdo consideradas
“praticas inadequadas” 0 uso de churrasqueiras e a presenca de ambulantes, pois prejudicam
sua conservacao. Na orla da praia de Copacabana, “ha o estacionamento irregular das calcadas,
danificando as pedras portuguesas e prejudicando a passagem de pedestres, assim como 0 uso
indevido dos espacos publicos por ambulantes, feiras, bares e restaurantes” (IPHAN, 2012, p.
90).

Estas dimens@es simbdlicas, politicas e econdémicas dos processos de patrimonializacéo
ndo sdo equanimes e, partimos da hipotese de que esvaiam a diferenca sociocultural na vida
urbana. A légica da preservacdo perpassa a manutencdo de paisagens que advogam o poder
politico da forma urbana em detrimento das préaticas que confrontam a metalinguagem das
politicas urbanas (PEIXOTO, 2004). Para reivindicar a conservagdo das areas em detrimentos
as préaticas cotidianas de individuos ou grupos, aludimos a ideia de que a identidade da
Paisagem Cultural carioca e suas préaticas cotidianas, como a cultura de praia em Copacabana,
correspondem ao comportamento nacional. A negacao, ou a estratégia discursiva sobre aspectos
contraditérios da vida social carioca, sejam eles das praticas identitarias ou o “trabalho
informal”, é torna-los esvaidos perante a universalidade das préaticas de visibilidade publica ou
reforcados para tornarem-se visiveis. Assim, as designacdes identitarias de valor universal
aliam-se & conveniéncia dos atributos culturais como recurso metonimico para a inscri¢ao das
cidades nas politicas de patrimonializacdo por seu valor excepcional e auténtico.

Em que ateste as caracteristicas elencadas acima, o ICOMOS (2012) compreende 0s
principais atributos elencados no dossié, os quais sdo designados através de uma paisagem
urbana com uma floresta em seu centro formada por diversas montanhas e emoldurada pelo
mar. Observa entdo que o método comparativo desenvolvido pelo Iphan traduz percepgoes
globais da paisagem carioca e estabelece-se por encontrar as semelhancas entre o Rio de Janeiro

e as demais cidades mencionadas, como ocorre em termos de analise entre o Rio e as cidades



122

de Népoles e do Cabo, comparadas pela paisagem geral formada entre 0 mar e a montanha que
constitui a adaptacdo humana ao meio ambiente.

Dessas caracteristicas, observa-se ainda que ha semelhancas e diferencas na apropriacdo
dos espacos para a construcao de areas urbanas com prédios e arranha-céus, como no caso de
Hong Kong, San Francisco e Buenos Aires, que se expandiram através da baia, mas que
encobriram a vista para 0s morros, sendo, portanto, aspecto distintivo a vista panoramica de
seus morros na cidade brasileira. Outros aspectos peculiares sdo as construcdes de areas
publicas, como os Parque do Flamengo e o Riverside Park, de Nova York. Para o dossié o
caréter distintivo do Parque do Flamengo é sua inspiracdo moderna, a organicidade do tragado
e a integracdo a paisagem urbana. O mesmo acontece para a Floresta da Tijuca e a Floresta de
Sintra, ambos reflorestados no século XI1X.

O ICOMOS observa que a analise comparativa ndo fornece conclusdes formais e gerais
sobre os sitios similares e ja inscritos pela Unesco, como no caso da Floresta de Sintra. Mas
também ndo aponta possiveis sitios semelhantes ao Rio para nomeag@es futuras em termos da

articulacdo entre natureza e cultura, bem como o forte senso de identidade que esta fusdo criou.

ICOMOS considers that although Rio de Janeiro contains elements similar to
those found in other urban contexts, it is as a whole ensemble of forested
mountains, parts of the city and sea that the site is extraordinarily distinctive,
in the way the conjunction of those three elements has come to be seen as a
landscape of great beauty, widely acknowledged around the world, and for the
way the natural landscapes has been modified and given cultural meaning.
There are no other landscapes in urban areas already inscribed that can be said
to display the combination of value and attributes that Rio manifests
(ICOMOS, 2012, p. 382).

Mesmo que o Rio de Janeiro apresente elementos semelhantes aos encontrados em
outros contextos urbanos, a significacdo cultural destas paisagens sdo consideradas, pois entre
as areas verdes, as areas urbanas e 0 mar ha a integracdo dos espagos abertos como parques
para a vida cotidiana ao ar livre. Desse modo, 0 método comparativo, a partir da selecdo de
locais e bens, € justificado para a propriedade na Lista do Patrim6nio Mundial .

Apesar de buscar as semelhancas que promovem o valor da paisagem carioca, no dossié

ela se distingue por suas caracteristicas peculiares e intrinsecamente relacionada com a vida

L E com base nestas caracteristicas (dentre outras que optamos em ndo analisar mediante seu caréter
eminentemente técnico ou politico, mas que sdo sobretudo perspectivas a serem implementadas ou ndo — e no
decurso da pesquisa confirma-se muitas mudancas, como as politicas e programas relacionados a promogao do
sitio a partir de projetos educativos, o Programa de Aceleracdo do Crescimento e o Programa de Despoluicdo da
Baia de Guanabara) que dispomos das principais atribui¢des conferidas ao Rio de Janeiro e de suas marcas
distintivas.
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cultural. Este aspecto € o que refor¢a as particularidades do Rio de Janeiro, a0 mesmo tempo
que almeja sua designacao interdependente da cultura urbana — o que acredito estar sobretudo
relacionado ao espaco publico, do que necessariamente ao valor paisagistico do sitio.

Para 0 ICOMOS (2012), pelas razbes mencionadas acima, ha justificativa na inscri¢do
do bem proposto para ser de valor universal excepcional como uma propriedade cultural.
Entretanto, apesar de apropriadas, considera-se que esta fusdo de atributos ndo necessariamente
justifica o valor excepcional do sitio, mas que juntos resulta numa paisagem de grande beleza
e com locais que promovem a interacdo entre a vida cultural e as areas naturais. Mas através

deste pano de fundo o Rio de Janeiro é uma paisagem cultural auténtica e integra. No entanto,

It is not the city of Rio de Janeiro that is being nominated but the natural
landscape within which the city developed, and the way this natural landscape
has been shaped and extended over time to become an intensely valuable
cultural assert for the city, which defines its identity and which is perceived
to be of great beauty. The focus of the nomination is the creative fusion
between culture and nature at a macro scale: the grand landscape vistas of
that part of the city of Rio that faces towards Guanabara Bay. The revised
nomination extends the scope of the property to include land around
Guanabara Bay and thus the crucial interface between the city and the sea as
well as between the city and its hills and mountains (ICOMOS, 2012, p. 389,
grifo nosso).

Conforme esta passagem, assinala Cameron (2015) que quase duas décadas depois, 0
Rio de Janeiro tornou-se a maior paisagem cultural inscrita na Lista do Patriménio Mundial e
tornou-se uma paisagem urbana, mas sem a cidade. Isto é, a principal referencia identitaria é a
paisagem em que se desenvolveu 0s marcos urbanisticos e culturais. Por ter uma escala ampla,
0 sitio apresenta desafios para a conservacdo efetiva. A extensa zona de amortecimento da
paisagem, composta pelos espagos urbanos e localidades densamente povoados, sdéo muito
maiores e vulnerveis a pressdes de desenvolvimento intensos. Assim, o ICOMOS ressaltou a
importancia de proteger os locais de visibilidade importantes e a ampla defini¢do do sitio,
destacando os “impactos visuais infelizes” de estruturas anteriores em torno da baia e da Orla
de Copacabana. Para a autora, “one can only speculate on the way that visual integrity issues
will play out for future large sites that may come forward” (CAMERON, 2015, p. 65).

Na avaliagédo expressa de conservagéo do local, o ICOMOS sublinhou a necessidade de

uma gestao coordenada para a grande propriedade:

ICOMOS considers that without detailed inventories and recording of the
assets of the landscape and without an overall framework for the coordination
of management across all the component sites of the nomination yet in place,
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the effectiveness of management in addressing the need to sustain attributes
of Outstanding Universal Value is limited. Undoubtedly some of the
individual sites are well managed, but the lack of a coordinated and
collaborative mechanism means that the real challenges that all sites as a
whole face in sustaining the intactness of the cultural landscape cannot be
adequately addressed. It also means that opportunities to consider
management within the framework of sustainable development drawing in
ecological and social, as well as cultural dimensions, cannot be given a high
profile (ICOMOQOS, 2012, p. 389).

Assim, as atribuicdes (ou designacOes) identitarias estdo associadas ndo somente a
sustentabilidade social e ambiental, mas também a sustentabilidade das imagens representativas
do Rio desde os tempos da colonizagdo, como 0 Morro do Pao de AcuUcar, as caracteristicas
internacionais da cidade que sdo expressas pelo mosaico de pedra portuguesa e a cultura de
praia de Copacabana, através da qual alega-se um padrdo identitario de comportamento em todo
territorio nacional e, por fim, a biodiversidade das areas urbanas como se observa no Parque
Nacional da Tijuca, Jardim Boténico e Parque do Flamengo. Convém, portanto, realcarmos a
analise sobre a relacdo das paisagens articuladas a vida urbana e ao consumo cultural carioca e
questionarmos as designacgdes identitarias dos lugares a partir de aspectos que delimitam a

justificativa de sua nominagdo como Patriménio Mundial.
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3. PROJETOS DE INTERVENCAO E A RECOMPOSICAO PAISAGISTICA: A
PAISAGEM CULTURAL E A CONTRAPAISAGEM CARIOCA

Barbara Freitag (2009, p. 21), em publicacdo recente sobre o Rio, apresenta uma
sugestiva ideia: “O Rio tem uma historia que praticamente se confunde com a historia do Brasil
desde o seu descobrimento”. Ao defender essa tese, a autora submete diversas observagdes que
tratam de macromudancas politicas, econémicas, culturais e histéricas do Brasil. Mais
especificamente, mudancas que decorreram também das transformacdes do Rio de Janeiro em
diferentes contextos, como capital brasileira que passou por todos os “estagios” da politica e
urbanizacéo brasileira, mesmo que as politicas de planejamento urbano do Rio, desde que foi
Distrito Federal e transformada em Estado da Guanabara, ndo tenham sido efetivadas
(REZENDE, 2002).

Em resumo, esta autora cita: 1) Em 1763 quando se tornou capital do vice-reinado da
colonia portuguesa na América’?; 2) Desde a chegada da familia real e da corte portuguesa em
1808, em detrimento de Salvador, o Rio passou de capital da col6nia a sede do Governo
Portugués. Deste periodo em diante destaca-se o inicio e o fim do Primeiro e Segundo Reinado
brasileiro, de 1822 até a transi¢do para o Brasil Republica em 1889. Em 1888 ainda houve a
Abolicdo da Escravatura. Daquele periodo em diante demarca-se a transicao de valores sociais
e morais; alteragcéo dos costumes, sociabilidade e modos de vida; leis, normas e tradi¢des; da
politica e da economia de maneira que o Rio se estabeleceu capital do Segundo Reinado, depois
capital da Republica, até 1960. Devemos elencar que no Segundo Reinado o Rio ganha forca
politica, passa a sediar os novos poderes republicanos e vive a chamada “belle époque tropical”
(NEEDELL, 1993; MORAES, 1994).

Durante a reurbanizacao, a modernidade carioca e sua inscri¢cao no cenario internacional
em que se investe na imagem de cartdo-postal do Brasil (SEVCENKO, 1998), desdobra-se com
a insercdo do Carnaval e samba carioca como evento em meio aos processos de modernizacao
das avenidas e ruas da cidade, quando surge o epiteto “Cidade Maravilhosa” (FARIAS, 2006;
BARBOSA, 2012). Neste entretempo, conformaram-se diversos aspectos que contrapdem sua
projecdo como cartdo-postal do pais: surgimento de favelas, conflitos urbanos decorrentes da
migracéo e desigualdade, disputas politicas em nivel nacional e regional; 3) A partir de 1960,
Juscelino Kubitschek langa o plano de construcdo de Brasilia para ser a nova sede do governo
federal. O declinio politico decorre da perda do status de capital em nivel nacional e de base

72 Por ndo ser o periodo que compreende o recorte temporal da nossa pesquisa tecerei consideragdes somente dos
topicos 2 e 3, de forma breve, para demarcar o espaco-tempo a que estéa inserida esta discursao.
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principal da economia brasileira para Sdo Paulo. Neste entretempo ocorre sua metropolizacéo
e agravam-se 0s problemas urbanos notaveis em sucessivas administracées.

Da auséncia de um planejamento efetivo que assegurasse a protecao social pelo Estado,
aumenta a violéncia urbana e a favelizacdo de parte da sociedade carioca. Mais dois outros
aspectos importam ressaltar: 0 movimento das “Diretas J4” como movimento urbano e politico
que deu visibilidade a cidade. Em 1992, sediou a ECO-92 (Conferéncia Internacional do Meio
ambiente), inserindo-se novamente na agenda internacional; 4) Acrescente-se a estes “estagios”
a reinsercéo internacional do Rio de Janeiro com o langamento de sua candidatura para sediar
0s Jogos Olimpicos de 2016 e como cidade sede da Copa do Mundo de 2014. Estes eventos,
embora disponham da retdrica esportiva, possuem forte dimensao para 0s processos decisorios
das politicas urbanas do pais ou cidade sede. Em contraste com a cidade violenta noticiada
cotidianamente nos jornais, constroi-se a imagem da “Cidade Olimpica” — moderna, inclusiva

e revalorizada econdmica e culturalmente. Este é o elemento chave desta pesquisa.

3.1 Intervengdes e modernizacéo urbana no Rio de Janeiro

As primeiras intervengdes urbanas realizadas na Europa, entre os fins do século XI1X e
inicio do XX, influenciaram os métodos empregados na politica urbana adotadas no Brasil no
periodo em que se enunciava a modernizacao do pais. Nesse contexto, na Europa, entre 1830 a
1950, a urbanistica moderna vigorou com métodos de intervencdo devido aos problemas
decorrentes da industrializagdo e da onda migratéria do campo para a cidade. Na “Paris de
Haussmann”, sob o pretexto de criar avenidas e ruas modernas, foi adotada uma legislagdo
urbanistica para tratar, sanear, higienizar, embelezar e racionalizar os espacos urbanos.

Segundo Leonardo Benevolo (1989, p. 91), “as primeiras leis sanitarias sio o modesto
comeco sobre o qual sera construido, pouco a pouco, o complicado edificio da legislacdo
urbanistica contemporanea”. Os principais setores de acdo foram difundidos de forma
estratégica tencionando eliminar os problemas de infraestrutura urbana (insuficiéncia de
esgotos, a falta de dgua potavel e a difusdo de epidemias). Foi nesse sentido que autoridades de
diversas cidades europeias (Viena, Londres, Berlim etc.) anunciaram planos de reformas
urbanas a fim de coordenar o progresso das cidades industriais, controlar e organizar os padroes
de vida daquelas sociedades.

Apesar do desenvolvimento urbano, as reformas em conjunto ndo alteraram as
especificidades da vida econdmica e social. O ambiente era de efervescéncia e contestacao,

enquanto as dificuldades politicas e econémicas influenciadas pelo pensamento liberal abriram



127

espaco para a eclosdo de movimentos socialistas apos a Revolugdo de 1848, devido a falta de
representacdo politica dos Estados. Neste sentido, as reformas tornaram-se estrategicamente um
dos mais importantes e eficazes instrumentos de poder contra os levantes populares promovidos
pelos movimentos socialistas e pela classe operéaria. Refere Walter Benjamin (1997) que este
modelo urbanistico tinha como objetivo evitar a formacao de barricadas e trincheiras ao tempo
que construia um novo panorama cenografico de cidade, caso de Paris, cidade das luzes, capital
do Século XIX.

A capital francesa foi redesenhada. O antigo tracado da cidade foi sobreposto com a
demolicdo das antigas e estreitas ruas medievais e largas avenidas foram construidas com o
proposito de evitar futuras conflagraces, tanto por parte dos motins revolucionarios quanto por
possiveis revoltas da classe operaria. Nesse conjunto de obras, insurge a nova Paris, moderna e
monumental, renovada pelas polémicas obras executadas pelo prefeito Georges Eugene
Haussmann, considerado o fundador do chamado planejamento estratégico”. O ideal politico
de Haussmann orientava as reformas urbanas a tendéncia chamada por Walter Benjamin (1997)
de “embelezamento estratégico”, que se seguiu ao longo do século XIX — higienizagéo,
embelezamento e racionalizacdo dos espacos.

O plano de reforma dos espacos de circulacdo e sociabilidade de Paris se caracterizou
por obras viarias de urbanizagdo em terrenos periféricos. Desse modo, ruas e casebres antigos
foram demolidos para dar lugar aos grandes boulevards da cidade, aos parques publicos (que
atenderam também aos bairros populares), aos hovos equipamentos publicos, as instalacdes
elétricas que caracterizaram Paris como a “capital das luzes” (BENJAMIN, 1997). Essas obras
tém seu impacto na cultura urbana e sociabilidade parisiense, a exemplo da construcdo dos
famosos cafés a acentuar a separacao dos espacos publicos e privados (BENEVOLO, 1989). O
“embelezamento estratégico” de Paris pretendia adequar a capital francesa as necessidades de
circulacéo do capital financeiro que a cidade industrial reclamava (LEITE, 2007). Portanto, as
politicas de reformas urbanas sdo marcos que revelam a intengdo modernizadora e abordam as
principais caracteristicas do periodo que marcaria a arquitetura na belle époque francesa, época

gue ocorreu aproximadamente de 1880 até o fim da Primeira Guerra Mundial, em 1918.

73 Foram executados novos tragados dos edificios e abertura de novas ruas e avenidas para os velhos bairros; que
na pratica, sobrepuseram o corpo da antiga cidade a nova malha de ruas largas e retilineas, demolindo as antigas
ruas medievais para facilitar o movimento das tropas. Também foram criados — em prol da modernizagdo —os
grandes Boulevards da cidade e os famosos parques publicos (que atenderam também os bairros populares);
renovou-se as instalagdes da velha Paris, abrangendo as instalacGes hidraulicas, rede de esgotos, iluminagao,
transportes publicos etc.
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No caso brasileiro, de acordo com N. Sevcenko (1998), o pais viveu uma tipica belle
époque de enriguecimento e estabilizacdo entre producdo e consumo. Neste periodo o pais
passou por importantes transformacdes politicas e econdémicas com o advento da republica em
1889, seguindo as tendéncias modernizantes europeias da época. Apds as primeiras mudancas,
a partir da aboli¢do da escravatura e o surto da grande imigracao, “a idéia das novas elites era
promover uma industrializacdo imediata e a modernizacdo do pais ‘a todo custo’ [...] era a
entrada triunfal do Brasil na modernidade” (SEVCENKO, 1998, p. 15).

A belle époque brasileira, cuja duracdo abrange o periodo da guerra europeia, € resultado
desta drastica, e a0 mesmo tempo dindmica transformacdo da sociedade nacional e da
consolidacdo do novo regime. Estava em curso o projeto de desenvolvimento do pais e,
concomitantemente, sua insercdo no contexto da expanséo internacional do capitalismo com a
abertura da economia brasileira aos capitais estrangeiros. Este periodo corresponde a
“Regenerag¢do”’* do pais, ao passo que a cidade do Rio de Janeiro se tornava palco do primeiro
conjunto de reformas urbanas no inicio do século XX. Essa iniciativa tinha como objetivo
central associar o Brasil a modernidade e ao cenario de progresso. As mudancas socioculturais
e econdbmicas ocorrem em outras cidades como Sao Paulo, Salvador, Recife e Manaus, que
também passaram por reformas urbanas neste periodo.

A reurbanizacdo do Rio ocorreu durante o governo de Rodrigues Alves e na
administracdo municipal do entdo prefeito Pereira Passos. O objetivo foi transformar a cidade
no cartdo-postal do pais, com paisagens naturais e tracos urbanos modernos, mas era preciso
combater as “mazelas” herdadas do periodo colonial e da escraviddao. Segundo Paulo César G.
Marins (1998, p. 152), o poder publico demonstrava sua real dimensdo neste processo de
intervencdo: o embelezamento e a abertura de novas avenidas nos bairros ao sul da cidade serviu
para “readequar os padrdes habitacionais, sanear e zonear socialmente a nova capital
redesenhada”. Paralelamente, emergiu o movimento da Regeneragdo que teve como marco
inaugural o chamado “bota-abaixo” da area central do Rio de Janeiro. Para efetivar o programa
segundo o modelo parisiense, adotaram-se medidas sanitarias no combate as doencas
epidémicas e endémicas que assolavam a populacdo de baixo poder aquisitivo devido as
precarias condi¢Bes sociais e habitacionais. Esta tendéncia se seguiu nas demais capitais

brasileiras como Recife, Salvador, S&o Paulo e Porto Alegre.

4 Explica N.Sevcenko (1998) que a Regeneragéo correspondeu ao entusiasmo capitalista das elites de que o pais
havia sido posto em harmonia com o processo civilizatério e do progresso. Patenteava a ideia de que a Republica
viera para ficar e com ela o pais romperia com a letargia de seu passado, alcangando novo patamar entre as nagoes
modernas.
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Além dos ideérios de higienizacdo, do embelezamento e de racionalizagdo do espaco
urbano, o método empregado para a construcdo de parques, pragas, jardins e monumentais
edificios de arquitetura moderna, proporcionou a redefinicdo dos espacos publicos e privados
das grandes cidades brasileiras (LEITE, 2007). O projeto implantado na capital carioca baseou-
se nos mesmos principios e processos de exclusdo habitacional, que se fizeram presentes em
Paris, ao elevar os precos dos terrenos circundantes em toda a cidade e a valorizagao do centro
da cidade. Dessa forma, as intervencdes realizadas no Brasil, por um lado partiam de uma
perspectiva otimista e de confianga no crescimento econdmico do pais, mas por outro, 0S grupos
populares nos sertdes e nas capitais perdiam cada vez mais espago e viam seu modo de vida e
seus valores tradicionais ameagados (NEEDELL, 1993).

As intervencBes comecam com as instalagBes portuarias, obsoletas, onerosas e pouco
funcionais para atender as grandes embarcacdes e 0s modernos transatlanticos. No entanto, o
Rio de Janeiro era “o principal porto de exportagdo e importagdo do pais e o terceiro em
importancia no continente americano, depois de Nova York e Buenos Aires. Mais que isso,
como capital da Republica ele era a vitrine do pais” (SEVCENKO, 1998, p. 22), e
economicamente precisava aliar as necessidades de atravessar por trem as mercadorias para as
diversas zonas da cidade, assim como para outras regides do pais. A cidade colonial nao
comportava os padrdes de habitacdo e as estruturas viarias de vielas tortuosas dificultavam o
fluxo de pessoas e o trafego de caminhdes, principalmente porque havia intensa demanda por
capitais, técnicos e imigrantes europeus. Era preciso criar condi¢des para que a cidade operasse
como um atrativo para os estrangeiros (SEVCENKO, 1998).

Como indica Lena M. Menezes (1999), foi no alvorecer do século XX que o Rio de
Janeiro vivenciou grandes mudangas entre “o barulho e a poeira das demoligdes” que
anunciavam o “progresso” e as novas representacfes para a cidade. Essas representactes
também significaram a condenacéo das tradi¢Ges — as rodas de capoeiras, as festas populares e
cultos religiosos de origem africana, as formas e 0s géneros musicais que uniam o popular ao
erudito, a exemplo do Samba (ZALUAR; ALVITO, 2006). As mdltiplas ruelas do Rio de
Janeiro e as dificuldades de expansao e mobilidade na cidade enquadraram-se em outro tempo,
pois “a modernidade abria seu caminho numa voracidade sem limites. Vencendo a topografia
acidentada, ela tragava morros, pantanos e lagoas, definindo mudancas sensiveis no ser, no ter,
no fazer e no sentir (MENEZES, 1999, p.109). No entanto, a cidade permanecia em busca de
articular a mudanca paisagistica as praticas da arquitetura e urbanismo modernos, embora os

primeiros planos de reurbanizacdo ocorressem por meio da engenharia civil.
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As insatisfagOes populares, algo recorrente ao Rio de Janeiro na contemporaneidade,
culminou na Revolta da Vacina, um dos exemplos mais significativo de levante popular contra
as promessas das reformas urbanas modernizantes em 1904 e de revolta com o descaso do poder
publico. Este episddio consolidou uma tentativa da populagdo em contrapor as intencfes da
brusca demolicdo de residéncias iniciadas em 1903 pelas autoridades, mas que ndo evitou a
expulsdo dos moradores antigos na operagéo que ficou conhecida para a populagdo pobre, 0s
diretamente atingidos, como “bota-abaixo” (SEVCENKO, 1998).

N&o por menos, além da transformacdo social decorrente da desintegracdo da ordem
escravista para a ascensdo de novas relagdes sociais provenientes da “ordem burguesa”
(MENEZES, 1999) no cotidiano carioca, modificam-se também os postos de trabalho, os
setores de servigos e as formas de sociabilidade. Mas além de levantes populares, 0 mundo
civilizado, moderno e focado nos modos de vida europeus, também convivia em embate com
0s resquicios da mentalidade escravista e fundiaria, o que trazia dificuldades ao poder publico
de exercer algumas obras nos moldes impositivos do progresso. Isto se reflete nas
desapropriacdes das antigas fazendas de café na Floresta da Tijuca para possibilitar o
reflorestamento florestal e a criacdo de novas areas.

Mas de algum modo, o ponto crucial na administracdo de Pereira Passos era a reforma
da &rea central, com abertura da Avenida Central (atual Av. Rio Branco), a constru¢do do
Theatro Municipal, a arborizagdo da praga XV de Novembro, os alargamentos e reformas de
ruas para que garantissem os ares cosmopolitas que seriam enunciados nos passeios publicos,
e com a construcdo da Av. Atlantica. Todos esses espacos tornavam-se vitrines de um novo
cendrio do Rio de Janeiro e adotou-se os chamados codigos de posturas (MENEZES, 1999), a
partir dos quais diversas regras foram apresentadas para que se cumprisse o ideario de

higienizacao e racionalizacao urbanistica.
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Imagem 17 - Teatro Municipal: um dos exemplares do elitismo na
arquitetura carioca.

Fonte: Acervo particular do autor, 2014.

Imagem 18 - Cartdo Postal do Rio de Janeiro. A Avenida Rio Branco na
Belle Epoque carioca

Avenida Rio Branco. Rio de Janeiro

Fonte: Arquivo publico.

O Rio de Janeiro foi a primeira cidade brasileira a sofrer um amplo projeto de reformas

desde o inicio do periodo republicano brasileiro e tornou-se referéncia do modelo “civilizador”
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da Paris haussmanniana. Com os c6digos de posturas, a cidade “seria alvo das mais variadas
tentativas de controle das moradias, no sentido de harmonizar as vizinhancas e estender a
dimensao coletiva, publica, os padroes de privacidade controlada e estavel” (MARINS, 1998,
p. 137). Mesmo que tivesse a condicao privilegiada de capital do pais até 1960, o controle do
Estado e a estabilidade projetada ndo foram suficientes para evitar a ineficiéncia dos
procedimentos de fiscalizagdo e as contrapartidas politicas acerca das politicas de planejamento
urbano para a cidade, no decorrer do século XX, apds a intervengdes e reformas da
administracdo Pereira Passos.

Apobs as intervencdes, os atingidos do “bota-abaixo” foram despejados dos antigos
corticos, sobrados e ruas sem que houvessem indenizagdes e providéncias para realocar os

habitantes.

Na inexisténcia de alternativas, essas multiddes juntaram restos de madeira
dos caixotes de mercadorias descartados no porto e se puseram a montar com
eles toscos barracfes nas encostas ingremes dos morros que cercam a cidade,
cobrindo-os com folhas-de-flandres de lates de querosene desdobrados. Era
a disseminagédo das favelas (SEVCENKO, 1998, p. 23).

Como reflexo desse periodo, as administragdes seguintes insistiam na preservacao da
“cidade-vitrine” (MENEZES, 1999), capital federal até a transferéncia da capital para Brasilia,
e na designacéo de planos de contencéo e erradicacédo das favelas. Como ressaltam Alba Zaluar
e Marcos Alvito (2006), a histéria da favela se confunde com a historia do Brasil desde a virada
do século passado (resquicios da correlacdo entre a historia politica e social do Brasil e a do
Rio de Janeiro, defendida por Freitag (2009)). A favela expressa particularmente os conflitos
politicos (regionais e federais), assim como os conflitos identitarios da cidade. No impeto para
remodelar a paisagem da cidade, a favela enfrentava as formas de controle social e do uso do
solo. Desde entdo, o Rio de Janeiro buscava proteger-se do que viria ser uma espécie de
contrarreferéncia de sua prdpria narrativa moderna, uma contrapaisagem de sua paisagem
moderna. J& estes autores entendem que as favelas se tornaram marcas na capital federal apos
0s processos de reformas urbanas e recomposicao paisagistica de modo a tornd-la uma cidade
europeizada, portanto, para os autores, a favela, mesmo com as repercussdes negativas de sua
presenca, ¢ um espago publico que “venceu” as dificuldades em fazer parte da cidade

modernista carioca’®.

5 para Machado da Silva (2002), apesar das favelas adquirirem certo reconhecimento institucional e simbdlico,
deve-se incluir a vitoria da favela que provocou transformagdes importantes na sociabilidade urbana carioca a
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Cidade desde o inicio marcada pelo paradoxo, a derrubada dos corticos
resultou no crescimento da populacdo pobre nos morros, charcos e demais
areas vazias em torno da capital. Mas isso também se deveu a criatividade
cultural e politica, a capacidade de luta e de organiza¢do demonstradas pelos
favelados nos 100 anos de sua histdria. Mas a favela ficou também registrada
oficialmente como a éarea de habitagdes irregularmente construidas, sem
armamentos, sem plano urbano, sem esgotos, sem agua, sem luz. Dessa
precariedade urbana, resultado da pobreza de seus habitantes e do descaso do
poder publico, surgiram as imagens que fizeram da favela o lugar da caréncia,
da falta, do vazio a ser preenchido pelos sentimentos humanitarios, do perigo
a ser erradicado pelas estratégias politicas que fizeram do favelado um bode
expiatorio dos problemas da cidade, o “outro”, distinto do morador civilizado
da primeira metropole que o Brasil teve (ZALUAR; ALVITO, 2006, p. 07-
08).

Para além dos problemas socioecondmicos que perpassa a caracterizagao das favelas,
devemos registrar a espacializacdo das praticas culturais que viria diferenciar o Rio de Janeiro
em diferentes Rios de Janeiro, ainda que continue sendo fortemente polarizada nas
representacoes do senso comum, em discursos oficiais e até académicos de “morro x asfalto”,
cidade “forma x informal”, espaco “legal x ilegal”, “cidade x nao-cidade” (ZALUAR,
ALVITO, 2006; BARBOSA, 2012). Contra esta polarizacdo, defende-se os principios da
pluralidade que na experiéncia contemporanea da cidade toma dimensbes -culturais
hibridizadas, a0 mesmo tempo que a cidade se enuncia fragmentada entre as diversas camadas
sociais pelas proprias caracteristicas de sua cultura material e imaterial que tornaram seus
morros referéncias paisagisticas permeados de contra-paisagens “fisicas e simbolicas”. Ou
como indaga Barbosa (2012), na “paisagem bonita por natureza” sdo estes espacos, como
representacdo das contradi¢des da vida sociocultural e das desigualdades econdémicas da cidade,
os antissimbolos da paisagem carioca?

Nosso intuito ndo é debater as caracteristicas e praticas culturais das favelas, no entanto
remete-se a co-presenca desses espacos no aspecto fisico e simbdlico para nos atermos ao
debate sobre os conceitos de paisagem e o que é chamado de contrapaisagem, que precisamos
evidenciar, como ja dito em paragrafos que retomam nosso argumento introdutorio. Ateé aqui
desenvolvi um breve tépico sobre a espacializacdo da cidade do Rio de Janeiro em consequéncia
dos processos de intervencdo do inicio do século XX, que a tornaram um conceito de paisagem
construida intencionalmente com tragos modernos, voltados para o desafio de lidar com a

constru¢do do ambiente urbano quando se investia na producdo imagética da “Cidade

vitéria dos favelados que, entretanto, continuam a representar a parcela da reproducéo da desigualdade econdmica,
da restricdo de cidadania e das hierarquias sociais no espaco urbano do Rio de Janeiro.
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Maravilhosa” e de suas paisagens como cartdo-postal do Brasil, de modernizacéo das avenidas

e ruas da cidade.

3.2 As politicas de protecdo paisagistica e a sustentabilidade do “ambiente cultural”

carioca

Cabe, entdo, breves consideracfes acerca desses pouco mais de cem anos de tentativas
de solucionar os problemas urbanos acerca da favela e da paisagem. A busca incessante recai
no atual Plano Estratégico da Prefeitura do Rio de Janeiro (2009 — 2012 / 2013 — 2016) e no
“Plano Diretor de Desenvolvimento Urbano Sustentavel do Municipio do Rio de Janeiro”®,em
que suas acdes sao relatadas no “Relatorio GRI de Sustentabilidade da Prefeitura da Cidade do
Rio de Janeiro” (PCRJ, 2011) tendo em vista como este plano estabeleceria que “the Landscape
of Rio de Janeiro represents the most valuable asset of the city” (UNESCO, 2012, p. 272). No
entanto, antes da construcdo do plano estratégico de sustentabilidade, muitos outros Planos de
reforma ou planejamento urbano foram postos em préatica, seguindo ou desejando seguir as
intervencdes realizadas anteriormente para a modernizacdo da cidade.

Conforme Rezende (2002), diversos planos de regulacdo urbanistica integram a
dimensdo normativa das intervengdes urbanas no Rio. Passam por diversas e descompassadas
decisGes administrativas dos Planos Agache (1930), Doixiadis (1965), Plano Urbanistico
Basico para o Rio de Janeiro/Pub-Rio (1977) e o Plano Diretor Decenal (1992), em que todos
estes, de algum modo, buscavam solugdes para o “problema da favela”. Em 1993, um ano apds
o0 Plano Diretor, na administracdo César Maia, ocorre o programa Favela-Bairro com o intuito
de “integrar o morro ao asfalto” e promover a produgao cultural nos bairros contemplados pelo
programa. Em 1980, tem-se o conhecido projeto Corredor Cultural com a intencdo de
preservacdo e fixacdo das funcdes culturais da area central (CARLOS, 2008; BRANDAO,
2013) e posteriormente a instituicdo das primeiras APACs do Rio de Janeiro.

E importante ressaltar que ndo cabe aqui um maior detalhamento analitico das
caracteristicas desses planos, uma vez que ndo € nosso intuito perfilar um recorte sécio-histérico
das intervencgdes, mas demonstrar como, pelo menos em termos gerais, sdo estas intervencdes

que tiveram o intuito de remodelar o Rio de Janeiro para manter o status de cartdo-postal do

76 _ei Complementar n.° 111 de 1° de fevereiro de 2011. Dispde sobre a Politica Urbana e Ambiental do Municipio,
institui o Plano Diretor de Desenvolvimento Urbano Sustentavel do Municipio do Rio de Janeiro e da outras
providéncias.
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pais, combater a favelizacdo, a salubridade e criar uma nova paisagem e imagem para a cidade,
além de novas fun¢des do seu tracado urbano.

Em mais de um século de intervencgdes, estes planos tiveram como caracteristica geral a
orientacdo interventiva para todo o espago da cidade. Eles tentaram “estabelecer uma logica de
planejamento que integre as demais intervengdes sob a forma de obras ou, dentro da dimenséo
normativa, sob a forma de projetos de alinhamento, decretos e leis de uso e ocupagao do solo”
(REZENDE, 2002, p. 257). As intervencdes marcantes que transformariam a paisagem do Rio
de Janeiro coincidem com a demoli¢do do morro do Castelo durante a administragdo de Carlos
Sampaio (1920 — 1922). O arrasamento do morro € justificado pelas condi¢Ges precarias de
higiene do Centro, degradacéo e favelizacdo do morro.

A partir destes planos diversas administragdes municipais tiveram como intencao
principal a idealizacdo de uma nova cidade, desconsiderando o tecido urbano e social ja
existente, a partir da realocacdo de espagos e da expansdo urbana. O Plano Agache, por
exemplo, ndo apenas deu continuidade as ideias reformistas de Passos, mas consolidou-se como
idealizacdo de uma nova e moderna cidade com grandes avenidas arborizadas e areas publicas
com jardins no Centro, que na gestdo do prefeito Henrique Dodsworth (1937-1945) foi base
para a construcdo da Av. Presidente Vargas, e nos bairros da Zona Sul ocupados pelas camadas
mais abastadas da cidade. Trata-se do primeiro “Plano de Remodelagdo, Extenséo e
Embelezamento” do Rio de Janeiro (REZENDE, 2002; CARLQOS, 2008).

Posteriormente, conforme Claudio Carlos (2008), nas décadas de 1950 e 1960, houve
continuidade das praticas de reformas urbanas, visando novos planos de ocupacdo da area
central da cidade e a remocao da populagdo mais pobre. Assim, ocorre 0 arrasamento do Morro
de Santo Anténio no periodo 1952-1954 e com ele acaba a favela de mesmo nome, seus
despojos serviram para a realizacdo da obra do Aterro do Flamengo. Segundo o autor “o plano
de ocupacdo da esplanada do morro de Santo Ant6nio possui clara influéncia dos pressupostos
tedricos da Carta de Atenas (1933), principalmente aqueles relacionados a integracdo de
monumentos historicos aos novos tragados urbanos” (CARLQOS, 2008, p. 77).

Os novos empreendimentos na cidade estimularam um novo quadro urbano e econémico
da cidade, caracterizado pela necessidade crescente de ligagdo dos diversos bairros com o
Centro. Além disso, o incentivo do Estado brasileiro a industria automobilistica impulsionou
0s projetos de tdneis, viadutos e vias expressas que foram construidos com base em
prerrogativas de modernizacdo da cidade “e o automdvel assume assim o papel de destaque no
contexto paisagistico e urbanistico carioca” (CARLOS, 2008, p. 77). Mas é com o Plano

Doxiadis (1963-1965) que se constréi um eficiente sistema rodoviario que faz ligacao entre as
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zonas da cidade, e a expansdo das vias de transportes ocorre seguindo preceitos de
racionalizacdo do uso do solo. Branddo (2006) aponta que mesmo priorizando o trafego de
automoveis, essas intervencdes urbanas tentaram levar em conta os pedestres. Esse € 0 caso dos
aterros do Flamengo para a construgcdo do parque e da Praia de Copacabana para a construgdo
do calgadéo da Orla.

Nevertheless, the widespread shift of urban design policy in Rio towards
prioritisation of car traffic and parking had gradually taken streets and squares
from the pedestrian. The result was that walking around and spending time in
public spaces became unpleasant and a steady impoverishment of city life took
place. The obvious correlation between public space and social life is very
well illustrated in the case of Rio. The city once internationally known for its
social life, promoted by a broad spectrum of outdoor activities, had
dramatically changed. The deterioration of public spaces in Rio led to the
development of private clubs, shopping malls and condominiums confined in
enclosures. The hostility pedestrians experienced in public spaces encouraged
them to bypass these areas on the journey from home to work. The established
role of public spaces as the most important meeting places in Rio began to
change and people started to use the growing number of private locations for
socialising (BRANDAO, 2006, p. 43).

Na década de 1970, com o PUB/RIo integrado & politica urbana definida pelo Il Plano
Nacional de Desenvolvimento (11 PND), priorizou-se a promocao da produtividade e do bem-
estar social, na tentativa efetivar nova condicdo para a cidade através de seu objetivo principal
que era tornar o municipio passivel a receber verbas do governo federal (REZENDE, 2002).

N&o é estranho percebermos como os planos para o controle e reordenamento do uso do
territdrio permanecem preocupados com a mesma logica de remodelacdo, embelezamento e
racionalizacdo dos usos dos espac¢os. No entanto, os atuais planos de sustentabilidade agregam
um componente que inverte alguns aspectos anteriores, que é a preservacdo patrimonial e
ambiental, ndo s6 em relacdo a ocupacdo do solo, mas a conservacdo de morros e dos edificios
antigos. Desde a fusdo dos estados da Guanabara e do Rio de Janeiro, a orientacdo recai nos
planos urbanisticos que sdo criados para que se regule o zoneamento da cidade. Além disso,
estdo de algum modo articulados a Lei Federal de Desenvolvimento Urbano de 1983, que
concilia os contornos urbanisticos aos direitos de propriedade, mas visa-se o controle do espaco
urbano.

O atual Plano Diretor de Desenvolvimento Urbano Sustentavel do Municipio do Rio de
Janeiro corrobora os critérios da Unesco, assim como o dossié “Paisagens Cariocas” confere e
amplia as formas de controle, visando ndo somente a ocupacao do solo, o controle fundiario e

de moradia, mas uma nova projecao a imagem do Rio de Janeiro. Se antes era preciso manter a
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ideia do “maravilhoso”, de uma cidade bonita por natureza e mesmo posteriormente & mudanca
da capital para Brasilia era preciso manter a ideia de cidade cartdo de visitas do Brasil. Nos
anos que seguem a candidatura do Rio de Janeiro as Olimpiadas, além dessas questdes,
incrementam-se a preservacao do patriménio através de suas paisagens e dos bens materiais e
culturais.

A Unesco aponta, através do comité de aprovacdo da candidatura do Rio de Janeiro na
Lista do Patriménio Mundial, que a efetividade dos planos depende do monitoramento das areas
e da gestdo compartilhada do sitio. Para a Unesco, o plano de desenvolvimento urbano
sustentdvel do Rio de Janeiro estd em conformidade com os critérios de integridade e
autenticidade do sitio, garantindo, assim, a qualidade urbana, ambiental e cultural contra a

vulnerabilidade dos seus elementos.

Essa acdo garante a integridade e qualidade das areas protegidas, reduzindo,
consequentemente, a vulnerabilidade das espécies afetadas, visa a protecdo e
recuperacdo da Paisagem, considerada o bem mais valioso da cidade, e ainda
articula agdes de todas as esferas governamentais e promocao de iniciativas
de interesse comum relativas as politicas de transporte, meio ambiente,
saneamento ambiental, zona costeira, equipamentos urbanos, servicos
publicos e desenvolvimento econdmico e sustentavel (PCRJ, 2011, p. 49).

Percebe-se que os principios e diretrizes econdmicas, ambientais e socioculturais sdo
apresentados como pilares do desenvolvimento urbano e econdomico da cidade, mas a
preocupacao central parece continuar na ocupagdo urbana, usos e apropria¢6es do territorio,

principalmente aqueles integrados a identidade cultural e as paisagens cariocas.

The Plan includes principles and guidelines to promote sustainable
development as a means to promote economic development, social equity, and
environmental and landscape preservation; sustainable use of the
environment, landscape, and natural, cultural, historical, and archaeological
heritage in the city’s development and management; and conditioning of urban
occupation to the preservation of the city’s identity and cultural landscapes
(UNESCO, 2012, p. 212).

Destacamos seis dentre os doze principios da policia urbana a ser implementada
propriamente nas areas de interesse paisagistico pelo Plano Diretor de Desenvolvimento
Urbano Sustentavel do Municipio do Rio de Janeiro (2011) que visa “I - promover o
desenvolvimento econémico, a preservacdo ambiental e a equidade social; Il - fungédo social da
cidade e da propriedade urbana; Il - valorizacéo, protecéo e uso sustentavel do meio ambiente,
da paisagem e do patriménio natural, cultural, histérico e arqueolégico no processo de
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desenvolvimento da Cidade; IV - universalizacdo do acesso a infraestrutura e 0s servi¢os
urbanos; IX - garantia de qualidade da ambiéncia urbana como resultado do processo de
planejamento e ordenacdo do territério municipal e X - articulacdo de politicas publicas de
ordenamento, planejamento e gestio territorial municipal” .

Com base nisso, 5 paragrafos dispostos no Artigo 2° do Plano Diretor de
Desenvolvimento Urbano Sustentavel, define a no¢éo da paisagem carioca:

81° A ocupagdo urbana é condicionada a preservacdo dos macicos e morros; das florestas
e demais areas com cobertura vegetal; da orla maritima e sua vegetacdo de restinga; dos corpos
hidricos, complexos lagunares e suas faixas marginais; dos manguezais; dos marcos
referenciais e da paisagem da Cidade.

§ 2° Todas as diretrizes, objetivos, instrumentos, politicas publicas, bem como suas
metas e acOes, no &mbito deste plano diretor, devem contemplar o entrecruzamento de forma
matricial da variavel ambiental e paisagistica nos diversos processos de planejamento
vinculados ao sistema integrado de planejamento e gestdo urbana, objetivando garantir o
desenvolvimento sustentavel da Cidade.

§ 3° Entende-se por paisagem, a interagdo entre 0 ambiente natural e a cultura, expressa
na configuragéo espacial resultante da relagéo entre elementos naturais, sociais e culturais, e
nas marcas das acoes, manifestacdes e formas de expressdo humanas.

8 4° A paisagem da Cidade do Rio de Janeiro representa 0 mais valioso bem da Cidade,
responsavel pela sua consagracdo como um icone mundial e por sua inser¢do na economia
turistica do pais, gerando emprego e renda.

§ 5° Integram o patrimonio paisagistico da Cidade do Rio de Janeiro tanto as paisagens
com atributos excepcionais, como as paisagens decorrentes das manifestacOes e expressoes
populares.

Com relacéo as definicdes atribuidas a paisagem, a concepcao apresentada relaciona as
acOes de carater interventivo que conformaram o espaco urbano carioca, 0 meio ambiente e as
representagfes culturais oriundas do processo de ocupacdo espacial e das diversas
transformac6es urbanas que constituiram a paisagem cultural e a construcdo identitaria do Rio
de Janeiro. Conformam a integridade do patriménio paisagistico e cultural da cidade, desde
entdo designado através da associacdo entre o patriménio material e imaterial. Mais claro ainda
€ como a paisagem carioca, sendo uma projecdo do urbanismo da metropole tropical, detém
forgca expressiva na insercdo econdmica do Rio de Janeiro no fluxo internacional de bens e

capitais e como vitrine do turismo brasileiro e local.
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Neste plano de sustentabilidade, entre as diversas diretrizes, permite-se 0 uso e a
ocupacdo do solo. Mas convém regular a densidade urbana nas areas de amortecimento e da
paisagem urbana, como também as atividades econémicas, 0os usos da paisagem natural e
regular a qualidade do ambiente urbano, o que inclui novas construgdes edificadas que devem
estar definidas pelos marcos de preservacao e conservagao da integridade da paisagem natural,
a exemplo da despoluicdo da 4gua da Baia de Guanabara através de monitoramento e acdes
positivas. Dessa forma, a ado¢do de politicas publicas urbanas nas diferentes areas da cidade
deve incluir leis especificas para cada caso, mas deve estar relacionada ao valor universal da
paisagem.

A ocupacdo na zona de amortecimento € o aspecto de maior proximidade com as
politicas urbanas de épocas anteriores que tinham a preocupacao de impedir o crescimento de
favelas e a degradacdo dos morros. Por isso, o paragrafo 2° indica como estratégia “o
entrecruzamento de forma matricial da variavel ambiental e paisagistica nos diversos processos
de planejamento vinculados ao sistema integrado de planejamento e gestao urbana”. Foi nestas
areas que a cidade se desenvolveu de maneira menos ordenada, complicacdes de ordem
politicas que favoreciam interesses econdmicos de grupos especificos (REZENDE, 2002) e
apropriac0es ilegais de areas naturais sdo consideradas parametros para restricdes de ocupacéo

e uso do solo. No entanto, uma das questdes intrigantes propostas pela Unesco é que

The buffer zone needs to ensure the protection of views and the broad
setting of the property as well as the interface with the property. All areas
of the buffer zone needs to be designated as Cultural Environment Protection
Areas (APACs) and management plans for individual APACs developed
accordingly further clarification is needed as to what is to be managed within
the buffer zone (UNESCO, 2012, p. 213, grifo nosso).

Isto é, a zona de amortecimento da paisagem urbana deve assegurar a protecédo visual da
paisagem, o que amplia a definicdo e a interface da propriedade. Mas para além de todas as
diretrizes apresentadas acima, a designacao principal elencada pela Unesco volta-se a protecédo
da visualidade da paisagem e ndo necessariamente a paisagem em si. A saida encontrada € a
ampliacdo das Areas de Protecdo do Ambiente Cultural (APACS) e dos planos de gestdo de
cada area que visem a preservagdo da paisagem cultural global ao por em pratica um sistema
para a defini¢do, identificacdo e inventariar os principais bens da paisagem cultural e para a
definicdo de indicadores de acompanhamento relacionados com os atributos de valor universal

excepcional (Unesco, 2012).
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Como ja explicitado, parto da premissa de que desde a primeira candidatura do Rio de
Janeiro a Lista do Patrimbnio Mundial apresentada em 2002, como sitio misto (natural e
cultural), coordenada pelo Ministério do Meio Ambiente, objetiva-se proteger as areas naturais
do Parque Nacional da Tijuca, Jardim Botanico e Pdo de Acucar contra fatores que possam
afeta-lo, mas foi recusado pelas comissdes da Unesco e do ICOMOS que solicitaram a inclusao
de areas paisagisticas, mas que expressassem relacdo direta com a cultural material e imaterial
da cidade (UNESCO, 2003; RIBEIRO, 2007).

Estes espacos e o0s bairros da Zona Sul desde sempre vincularam a paisagem da cidade
as praticas turisticas compostas pelas redes de informacao e audiovisual e de fluxos de capital,
signos e pessoas para a agenda cultural carioca. Sdo atualmente objetos de protecdo do
patrimoénio cultural geridos pelo 6rgdo municipal Instituto Rio Patrimbnio da Humanidade
(IRPH)"" que atua para a conservagao das APACSs, dos bens tombados do registro do Patriménio
Imaterial.

As APACs foram criadas e transformadas em legislacdo municipal pelo Decreto 4.141
de 1983 e através das Lei 506/84 e posteriormente reformulada pela Lei n° 1.139/87. Dois
periodos diferenciados destacam-se no processo de criacdo de Apacs: de 1984 a 2000, 2001 a
2006. Apos esse periodo séo feitas leis complementares as existentes, somando até o ano de
2012 o total de 33 Apacs na cidade. Desde a criacdo das Apacs a partir do Plano Diretor Decenal
de 1992, 35 bairros e 32.423 bens sdo parcial ou integralmente protegidos constando 669 bens
tombados, 9.098 bens preservados, 22.656 bens tutelados.

No Plano Diretor, no Art. 135, entende-se por APAC

o territorio de dominio publico ou privado, que apresenta conjunto edificado
de relevante interesse cultural, cuja ocupacdo e renovagdo devem ser
compativeis com a protecdo e a conservacdo de sua ambiéncia e suas
caracteristicas socioespaciais identificadas como relevantes para a memoria
da cidade e para a manutencdo da diversidade da ocupacédo urbana constituida
ao longo do tempo” (LEI COMPLEMENTAR n.° 111, 2011).

Em 1984, os bairros de Santa Teresa, Projeto SAGAS (bairros da Saude, Gamboa, Santo
Cristo e parte do Centro) e a Rua Alfredo Chaves, no Humaita, recebem legislacGes especificas,
com o nome de Area de Protecdo Ambiental (APA). Somente em 1992, apds a edicdo do
primeiro Plano Diretor Decenal, ha diferenciacéo entre as duas siglas, ficando a APA designada

para 0s ambientes naturais. Mas a criacdo das APACs é em certa medida resultante da

77 Criado pelo Decreto N° 35879 de 05 de Julho de 2012 apds a nomeagio da cidade a Patrimdnio da Humanidade.
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consolidacdo do Projeto Corredor Cultural, em 1979, e tornou-se um inovador instrumento de
protecdo do patriménio cultural, pois difere do tombamento ao conjugar preservacdo e
desenvolvimento urbano. S&o, portanto, areas que “sobrepde-se as zonas e subzonas, podendo
estabelecer restricbes volumétricas e de utilizacdo para os bens e espacos publicos nela
contidos” (LEI COMPLEMENTAR n.° 111 de 1° de fevereiro de 2011), e objetivam a protecao
das caracteristicas arquitetdnicas de imoveis.

Conforme Carlos (2008), que analisou os dois primeiros periodos da criacdo de Apacs
sobre o sitio do Rio de Janeiro, destaca-se de maneira intensificada entre a area central e a zona
sul, verificando-se a maioria das areas de protecdo estabelecidas na cidade. O autor identifica
que as Apacs da &rea central foram criadas predominantemente por mobilizacdo das
comunidades locais, motivadas a buscar protecdo legal contra as investidas do capital
imobiliario e as reformas urbanas empreendidas pela Prefeitura, tendo em vista que muitas areas
do Centro se tornaram valorizadas pelos grandes empreendimentos urbanos. Na Zona Sul, as
Apacs foram estrategicamente implementadas pela préopria Prefeitura para conter o
adensamento urbano e a verticalizagdo dos bairros.

Com a criacao do Projeto Corredor Cultural, as iniciativas do poder puablico municipal
propuseram “‘a reestruturagdo de espacos publicos e a recaracterizacdo de fachadas e coberturas
das edificagBes classificadas como relevantes para a memdria urbana local e da cidade,
localizadas no Centro” (CARLOS, 2008, p. 94). Desde entdo, a protecdo de bairros, areas
urbanas, areas paisagisticas e ambientais tornou-se um recurso de mobilizacdo da populacéo.
No entanto, seu processo tornou-se contraditorio e muitas vezes conflitivo entre populacéo local
e 0 poder publico, o que se via no Rio de Janeiro era a obsolescéncia e deterioracdo de
equipamentos urbanos e perda da qualidade dos servicos da cidade, ao passo que novos planos
de modernizacao, com énfase no modelo racionalista de urbanismo, continuavam a recompor a
paisagem carioca.

A Apac seria um meio democrético de garantir a gestdo, a integridade e a autenticidade
dos bairros diretamente pressionados pela especulagdo imobiliaria. Movimentos sociais
urbanos e associacdes de moradores buscavam mobilizar acbes em torno da protecdo dos
imoveis, conservacdo da memoria urbana e dos locais de sociabilidade cotidiana contra as
reformas urbanas que, mais uma vez, sdo resultantes de interesses econémicos e politicos
dispares aos interesses da populacéo, exceto no caso das favelas. Desta vez estas reformas ndo
somente atingiriam a populacéo de baixa renda, como aqueles antigos moradores da Zona Sul
gue construiram o patriménio imobiliario desde a expansdo da cidade no entorno das areas

litoraneas.



142

Excetuando-se o caso das favelas, nas demais iniciativas de mobilizacéo, foi
freqlientemente enfatizada a necessidade de protecdo legal dos respectivos
suportes fisicos das comunidades. Acreditava-se que o reconhecimento
publico da importancia cultural de bairros degradados através da protecdo
legal, fosse capaz de acarretar iniciativas publicas de conservagdo urbana, tais
como, atualizacdo da infraestrutura e melhoria dos servicos e equipamentos
publicos, alem de afastar as indesejaveis conseqliéncias do aumento da
producdo imobiliaria e das ocupacdes irregulares (CARLOS, 2008, p. 94).

Uma das atribuicGes deste instrumento é o ndo engessamento da area urbana. A
perspectiva reside em combinar a conservacdo e a renovagdo urbana, de modo que o
desenvolvimento urbano estivesse associado a sustentabilidade patrimonial. Ao mesmo tempo
cabia as Apacs flexibilizar protecdo do patrimbnio, conservacdo e renovacdo para que as
localidades se adaptassem aos novos usos da cidade, mas que nédo resultasse em prejuizos a
paisagem urbana. No entanto, a combinagdo ndo resultou de imediato na obrigatoriedade da
prefeitura em subsidiar as agdes de conservacao dos imoveis localizados nestas areas, cabendo
ao proprietario duas situacdes: o 6nus relativo a conservacao das edificacbes e optar pela
isencdo do Imposto Predial e Territorial Urbano (IPTU) para imdveis protegidos, mas que na
prética revelou-se insuficiente’.

Como j4 dito, foi na Zona Sul do Rio de Janeiro onde o maior nimero de Apacs foram
criadas. A correspondéncia entre a incluséo desta area da cidade, a tentativa na Lista Tentativa
do Patrimdénio Mundial da Unesco em 2002, e posteriormente o contexto de nominacao em
2012 ndo é mera casualidade. Os processos tornaram-se intensos durante os anos de 1980 com
as primeiras agdes de protecdo paisagistica, periodo que, a nivel nacional, tem-se o inicio das
intervencOes urbanas no Brasil orientadas pelas politicas de revitalizacdo do patriménio, e
durante o periodo que antecede a inclusdo do Rio de Janeiro na Lista Tentativa até
aproximadamente a primeira década do seculo XXI. A expansdo das Apacs ocorre
principalmente em funcéo da valorizacéo paisagistica entre a montanha e o mar, isto é, a Zona

Sul, e a necessaria protecdo da paisagem urbana reclamada pelas comunidades locais

78 Detalhes destas questdes cf. Claudio Carlos (2008), em que o autor faz uma analise detalhada do processo que
envolve a participacdo da populacéo tanto para solicitar quanto para a conservacdo dos imdveis das Apacs. Este
processo gerou confusdo dos termos e responsabilidades. Uma segunda iniciativa chamada Pr6-APAC, durante o
ano de 2012, enaltece a participacdo do orgcamento publico para a conservagdo de areas do Centro, o que ainda ndo
engloba todas as 33 &reas da cidade.
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estabelecidas em éareas predominantemente residenciais, contra os efeitos da expansdo

imobiliaria e da renovacéo urbana’®.

A mobilizagdo comunitaria intensa em prol da protecdo de “patrimdnios
culturais” quando ameagados frontalmente por processos radicais de
renovacdo urbana em bairros da zona sul possibilitou identificar nas
comunidades, em primeiro plano, o medo da perda de alguns valores a ela
caros como, por exemplo, a tranqiilidade advinda das baixas densidades
populacionais, do trafego reduzido etc. [...] Nesse contexto, torna-se
fundamental observar que em nenhum caso abordado registrou-se movimento
organizado comunitario em prol da protecdo urbana de bairros cariocas que
ndo estivessem passando por nenhum tipo de pressdo imobiliaria. Entende-se
gue a mobilizacdo pretensamente preservacionista das comunidades de bairros
da zona sul associa-se diretamente as ac¢@es instintivas de defesa de seus
“quintais” (CARLQOS, 2008, p. 202).

Em certa medida, os tradicionais bairros conseguiram retardar a renovacao imobiliaria e
a reestruturacdo de seus espagos publicos em torno da construcdo de novos edificios pelo
mercado imobiliario, de novas fachadas arquitetonicas e inclusive dos lugares de sociabilidade.
Como aponta Roberta Guimaraes (2007), as intervencdes na paisagem urbana carioca sao
atualmente amparadas pela lei patrimonial das Apacs que possui poderes legais de impedir a
livre atuacdo do mercado imobilidrio em areas e imdveis preservados ou de promover a
renovacdo urbana. Ainda que possuam representacOes variadas e forte dissenso entre 0s
beneficiados (ou proprietarios de imdveis prejudicados, por ndo conseguir custear as reformas
ou conservagdes sem o amparo da prefeitura), as Apacs tornaram-se um instrumento de
reconhecimento das comunidades locais em torno de nogdes como “patrimoénio”, “moradia” e
“vizinhanca”.

Desse modo, a consolidagcdo do controle urbano por meio da prote¢ao do “ambiente
cultural” perpassa conflitos de interesses entre o mercado imobiliario e o “movimento
preservacionista”,?’ responsavel pela criagio das APACs dos bairros do Leblon, de Laranjeiras,
do Jardim Botéanico, de Botafogo e de Ipanema sob o argumento de impedir a
“‘descaracterizacdo’ dos bairros e de ‘perda da qualidade de vida’ devido ao adensamento

populacional” (GUIMARAES, 2007, p. 730), assim como a “ambiéncia cultural”®’. Este

9 Conforme Carlos (idem) uma das excegdes se deu na Apac do Lido que foi criada em func&o de estudos técnicos
realizados no &mbito da prefeitura, focados na arquitetura Art Déco dos anos 1920-1930.

80 Para Carlos Fortuna (2009, p. 212), “Nesse contexto, as Apacs e a pretensa preocupagio com a protecio urbana
atingiu graus alarmantes viabilizando o surgimento da “febre preservacionista” que se abateu sobre a cidade, no
inicio do século XXI, que foi caracterizada pelo uso indevido do instrumento”.

81 Note-se que a Unesco objetiva com a chancela da paisagem carioca a manutengdo da autenticidade dos bairros,
a integridade da paisagem, a qualidade de vida da populacéo através das Apacs.
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movimento surgiu com a mobilizacdo de associagdes de moradores dos bairros da Zona Sul em
1999, na gestao do prefeito Luiz Paulo Conde que promulgou a “lei dos apart-hotéis”. Esta lei
delimitava os locais em que o mercado imobiliario podia atuar, pois bairros e vilas estavam
ameacados de descaracterizagdo, assim como casas antigas de um andar, edificagOes
monumentais e emblematicas, tais como, igrejas, palacetes, colégios, hospitais estavam
ameacadas de demoli¢do para a construgdo dos novos equipamentos urbanos como os apart-
hoteis, centros empresariais etc.

A repercussao das Apacs constata o que Antonio Arantes (2000) ja observara em estudos
sobre a cidade de S8o Paulo. Em primeiro lugar, ha uma naturalizacdo do conceito de
patrimbnio que esta associada aos multiplos enfoques dos aspectos técnicos e politicos da
preservacao patrimonial a convergéncia das reivindicagdes de cidadania e participacao da esfera
publica que trazem a tona “os processos por meio dos quais se constituem ¢ se legitimam os
marcos, lugares e cenarios da memoria social” (ARANTES, 2000, p. 09). Em segundo, hd uma
relagdo entre praticas de espaco e o conflito social que promove os “embates de cidadania”, que
possibilitam distinguir as “paisagens politicas”, permeadas pelas estruturas preservadas e
espacos planejados e ordenados em amplas escalas, e as “paisagens vernaculas” conformadas
pela mobilidade e mudanca, ajustadas as circunstancias de modo involuntario ou relutante —
termos formulados por J. B. Jackson. Arantes entende, seguindo a formulagdo de J. Jackson,
que a paisagem vernacular torna-se um espaco que ndo é definido por fronteiras politicas, mas
pelas territorialidades flexiveis das préaticas sociais e da identidade cultural de seus habitantes.

Por fim, como ja dito, as favelas ndo sdo contempladas pelas Apacs. Assim sendo, com
0 planejamento estratégico para as Olimpiadas de 2016 e as determinagdes da Unesco acerca
da protecdo dos morros paisagisticos e do uso sustentavel do solo, colocam estes espacos
urbanos sobre pressdo do mercado imobiliario que tenciona transformar espacos favelados em
areas enobrecidas, visando os megaeventos. Segundo Theresa Williamson (2012), favelas
menores, desconhecidas e pacificas, que ocupam terrenos valiosos, foram despejadas e seus
moradores realocados para pequenos apartamentos em isoladas unidades habitacionais,
distantes do centro da cidade. Ja as maiores e conhecidas favelas da cidade seriam enquadradas
nos “programas de integragdo” langados apds a instalacao das unidades de policia pacificadora
(UPP). No entanto, para autora “o aumento da presenca da policia na favela traz seguranca o
que consequentemente faz com que a localidade seja mais valorizada ocasionando 0 aumento
nos aluguéis”, com formalizagdo dos negocios locais, dos pagamentos dos servigos € com

escritura legal do terreno, “o resultado: um caminho ripido para a gentrificacdo”
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(WILLIAMSON, 2012). Estaria o Rio de Janeiro dando inicio a transformacdo da

contrapaisagem através dos processos de enobrecimento urbano?

3.3 Recomposicdes paisagisticas e city marketing: intervengdes urbanas, o patriménio e a
“Cidade Olimpica”

Além desses espacos protegidos pelas Areas de Protecdo do Ambiente Cultural, a
Prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro (PCRJ) lanca mao de ambiciosos argumentos no plano
de metas elaborado para o “Planejamento Estratégico P6s-2016: O Rio mais integrado e
competitivo — Plano Estratégico da Prefeitura do Rio de Janeiro”®?, divulgado em sua segunda
versdo apos a realizagdo da Copa do Mundo de 2014. A estratégia visa retomar a “marca Rio”
e a criacao de uma nova imagem para a cidade que sediara os Jogos Olimpicos, em 2016. O Rio
considerado detentor das marcas brasileiras mais conhecidas no mundo: Maracana,
Copacabana, Ipanema, Corcovado, Pdo de Acgucar, Samba, Bossa Nova. Sao estes bens culturais
que constituem a identidade e a paisagem cultural da cidade, caracteristicas que foram
exploradas em torno de sua internacionalizacéo.

Neste caso, a inscri¢gdo do Rio como Patriménio da Humanidade orienta, com base nas
Apacs, a protecdo de bens culturais que fazem parte da identidade carioca, a0 mesmo tempo
que promove a recomposi¢do da paisagem em torno da valorizagdo cultural ao elencar,
sobretudo, a excepcionalidade do sitio. Ap6s a nominacdo, diversos decretos contemplam
principalmente a area central e a Zona Portuéria, localidades que ndo foram citadas no dossié,
mas tornaram-se zonas de interesses paisagisticos estratégicas para fazer avangar o Plano P6s-
2016 voltado aos megaeventos esportivos que tenciona a construcdo dos mais modernos polos
esportivos em diversos bairros da cidade.

Os planos de revitalizacdo do chamado Polo Cultural da Zona Portuaria (Praga Maua,
Morro da Providéncia e Pedra do Sal) e de revitalizacdo do agora Rio Patrimonio — Centro
(Lapa, Cinelandia, Praga XV etc.) sdo contemplados pelo Programa de Apoio a Conservagdo
do Patriménio Cultural (Pro-APAC), lancado ap6s a chancela da Paisagem Cultural com o
objetivo de restaurar imdveis antigos e criar espacos de cultura e de fluxos que vinculam as

praticas e intercambios as redes de informacao e tecnologia (criacdo do Porto Maravilha) e aos

82 A primeira versdo do dossié “P6s-2016: O Rio mais integrado e competitivo — Plano Estratégico da Prefeitura
do Rio de Janeiro: 2009 — 2012 (2009) e a segunda verséo “Pds-2016: O Rio mais integrado e competitivo — Plano
Estratégico da Prefeitura do Rio de Janeiro: 2013 — 2016 (2013)”.
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fluxos de capital, simbolos, imagens, sons como Museus (0 Museu do Amanha no Pier Maua e
0 Museu de Arte do Rio (MAR) na Praca Maua.

Imagem 19- Projeto do Museu do Amanhé

Fonte: Acervo Porto Maravilha.

Segundo os dados do dossié P6s-2016 (PCRJ, 2013), além destes equipamentos existe
a proposta de requalificacdo do Centro de Referéncia Afro-Brasileiro no Centro Cultural José
Bonifacio, a Cidade do Teatro nos Galpdes da Gamboa, o Circuito Histérico e Arqueoldgico da
Celebragcdo da Memoria Africana (incluindo Cemitério dos Pretos Novos, Pedra do Sal e o Cais
do Valongo), criagdo de pinacotecas e ampla area de mobilidade cicloviaria etc, assim como
reinvestir em espacos de producéo artistica, cultural e boémia no centro antigo da cidade. O
orcamento destinado a Zona Portuaria aproxima-se de R$ 185,2 milhdes e promove a
sustentabilidade como principio a partir dos programas de Energia com placas solares e Projeto
Ambiental para a protecdo da Baia de Guanabara e o0 uso de materiais reciclados para 0s novos
equipamentos publicos. Na area central, a iniciativa consiste no incentivo ao uso sustentavel do
patrimoénio histérico da cidade através da recuperacdo e requalificacdo de imoveis publicos e
privados. A acles de intervencdo versam para a recuperacdo de imoveis ja considerados
estratégicos, situados na Praca Tiradentes e na Lapa e Requalificacdo do espaco publico no
entorno destas areas, entre outras acdes que no total possuem orcamento previsto de R$ 87,6

milhdes.
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Imagem 20 - Museu de Arte do Rio - Inovagdo arquitetbnica patrimonialista
e poés-modernista.

Fonte: Arcevo particular do autor, 2014,

Imagem 21 - Publicidade da "nova Cidade Olimpica™ durante a
revitalizagdo da Praga Maua e constru¢édo do Museu de Arte do Rio.
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Fonte: Arcevo particular do autor, 2012.

As acOes de intervengdo englobam os planos os planos de pacificacgdo, revitalizacéo e
remocOes de diversas favelas cariocas em areas de interesse turistico. Ao mesmo tempo,

apresenta-se o Programa Morar Carioca, no mesmo plano estratégico que teria como objetivo
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a urbanizacgdo das favelas, canalizacdo de agua, tratamento de esgoto, drenagem, iluminagdo
publica, coleta de lixo, contencdo e pavimentacdo para 156 mil domicilios até 2016. Este
programa seria uma extensao do programa Favela-Bairro, onde o fomento a producéo cultural
criativa do Rio de Janeiro em areas pouco desenvolvidas tornou-se Um dos principais lemas da
PCRJ. Isto posto, a recomposi¢cdo da imagem da cidade ocorreria dentro do plano de construgéo
do que a PCRJ chama de agenda sustentavel e legado social da “Cidade Olimpica”. No entanto,
0 programa logo se converteu numa agenda conflitante entre a urbanizacdo e a remocéao de
muitas favelas contempladas para a constru¢do do BRT Transcarioca.

Enquanto grande parte da populagdo de menor renda do Rio de Janeiro, residente no
entorno de &reas de revalorizagdo urbana, tem encarado anos de incertezas quanto as a¢des das
administracdes publicas em ambito federal, estadual e municipal, os projetos de reestruturacdo
e desenvolvimento dessas areas vao tomando dimensdes que revelam o carater assimétrico e
excludente desses processos. O modo como as politicas de intervengdo nestas areas para a
construcdo dos modernos estadios ou complexos esportivos com vistas a preparacdo do Rio de
Janeiro como uma das sedes da Copa do Mundo em 2014 e palco dos Jogos Olimpicos em 2016,
tem sido alvo de contestacBes publicas de diversos segmentos sociais, dado os altos
investimentos canalizados para estes eventos.

As acOes pactuadas entre o0 Governo Federal, o Governo do Estado e a Prefeitura do Rio
de Janeiro previram diversas obras urbanisticas que visassem a reestruturacdo de areas como
espacos de fluxos vinculadas as redes de informacdo e tecnologia e aos fluxos de capital,
simbolos, imagens, sons etc, no sentido proposto por M. Castells (1999). Exemplos destas acdes
sdo a reforma do Estadio Maracand e reurbanizacdo de seu entorno; a ampliacdo do sistema de
transporte, com a constru¢do de um corredor exclusivo para onibus; acdes prioritarias que
visassem a recuperacdo e revitalizacdo dos sistemas de pistas e patios do Aeroporto
Internacional do Rio de Janeiro (Galedo - Antdnio Carlos Jobim); a melhoria da infraestrutura
dos hotéis para o desenvolvimento turistico com os projetos de acessibilidade nos atrativos
turisticos prioritarios; projetos de mobilidade urbana como a expansdo do metrd; modernizagdo
dos portos; instalacdo do Centro de Comando e Controle Regional e instalacdo de cameras de
monitoramento e instalacdo de novas redes de telecomunicacdes que atenderdo ao evento,
tornaram-se prioridades de execuc¢do de obras. Engquanto isso, 0s movimentos sociais e de rua
em todo o pais contestavam a falta de investimentos em setores prioritarios para a populagédo
em geral, principalmente de baixo poder aquisitivo.

Em decorréncia disso, um conjunto de organizacgdes e liderancas populares formado por

movimentos sociais, ONG’s, instituices académicas e liderancas populares, chamado Comité
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Popular da Copa e Olimpiadas do Rio de Janeiro (COP-RJ) contesta tais investimentos atraves
do dossié “Megaeventos e Violagdes dos Direitos Humanos no Rio de Janeiro, Junho 2014”,
envolvendo o que consideram violacdo e desrespeito do direito a moradia, a mobilidade, ao
meio ambiente, ao trabalho, a participagdo, entre outros casos. O dossié denuncia as politicas
de intervencéo e reordenamento urbano ao alegar que a violacdo dos direitos humanos se amplia
principalmente em comunidades de baixo poder aquisitivo que residem em areas pretendidas
pela prefeitura do Rio etc. Neste documento constam casos de remocdes e despejos forcados de
diversas comunidades e ocupaces espalhadas no Rio de Janeiro.

Denuncias contra as remocdes pululam em observatorios e diversos sites de noticias
sobre as agdes da prefeitura, contrariando a perspectiva de uma cidade democrética e
sustentavel. Segundo este dossié, das 38 comunidades e/ou ocupacdo removidas, 30 remocdes
destinaram-se a construcdo da Cidade Olimpica, sendo que 18 foram para a constru¢do do BRT
Transcarioca, 8 para a construgdo do Projeto Porto Maravilha, outras 8 remogdes decorreram
do interesse imobiliario, zonas de risco ou de interesse ambiental e patriménio historico (apenas
0 Horto). Até 2013 o total de familias removidas foi de 4.916 — dados oferecidos pelo dossié.

Ao compreender a agenda global-esportiva do Rio de Janeiro a partir de diversos
eventos como Jogos Pan Americanos em 2007, Jogos Mundiais Militares Rio 2011, Copa das
Confederacfes 2013, Copa do Mundo 2014 e o evento de maior envergadura que € 0 Jogos
Olimpicos Rio 2016, os poderes publicos em parceria com empresas e instituicGes privadas
visam a reestruturacdo urbana e econdmica, assim como a reinvencdo de sua imagem. Com
isso, aliado as demais atribuicdes, segundo consta no dossié Megaeventos 2014, o preco médio
dos imoveis anunciados na cidade neste més foi de R$ 10.250, contra R$ 8.146 no Distrito
Federal e R$ 7.839 em S&o Paulo. Assim, a valorizagdo do metro quadrado na cidade do Rio
de Janeiro para venda foi de 65,2 % e para aluguel foi de 43,3 %, entre os anos de 2011 e 2014.

Conforme as estimativas do censo do IBGE de 2014 (CENSO..., 2014), a regiao
metropolitana do Rio apresenta uma populacdo em torno de 12 milhdes de pessoas que vivem
0s mais variados niveis sociais e estilos de vida. Assim, revela-se uma “diversidade” de
contrastes, a exemplo do modo de morar e de se apropriar dos espacos para sobrevivéncia, que
condiz a distribuicdo da populacdo em um mapa fragmentado de diferencas e desigualdades,
isto é, de assimetrias socioespaciais e econdmicas. Essas assimetrias constituem-se nos

problemas sociais no Rio de Janeiro desde os Gltimos 50 ou 60 anos, ulteriores ao processo de
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mudanca acelerada “nao-linear, com descontinuidades, crises e acirrados conflitos” (VELHO,
2007, p. 17) e da violéncia urbana que se estende dos “morros ao asfalto”®,

Entretanto, a chancela da Paisagem Cultural recorre a necessidade de aprovar,
regulamentar e fiscalizar os projetos destinados a Cidade Olimpica, para conter o0 avanco
imobiliario das novas constru¢cBes arquitetbnicas nas areas protegidas que possam
descaracterizar a paisagem. E também destinada a conter os avancos de habitagdes irregulares
nos morros nas areas de amortecimento do sitio, propagandas excessivas nos locais de areas
tombadas para que ndo interfiram na ambiéncia da paisagem cultural e dos espacos delimitados
pelo Iphan, evitando, assim, a perda potencial de sua “originalidade®. Em Copacabana sera
instalado o “Estadio de Copacabana” para disputa de Volei de praia, que sera utilizado somente
no decorrer dos jogos; e no Forte de Copacabana serdo instaladas temporariamente o circuito
de ciclismo (estrada), as maratonas aquaticas e triatlo e nas modalidades em disputa nos Jogos
Paraolimpicos serd de atletismo (maratona), paratriatlo. A escolha do bairro para estas
modalidades converge com as préaticas socioculturais presentes no seu espago publico como
competicdes internacionais de triatlo e percursos de ciclismo.

Com a criacdo do IRPH, a area de atuacdo da gestdo do municipio sobre o patriménio
cultural e ambiental amplia-se para uma escala maior, por meios das Apacs de diversos bairros
e areas, como Ipanema, Copacabana, Botafogo, Flamengo, Gldria, Macico da Tijuca e bairros
do entorno, Jardim Botanico, Centro, Lapa até a Zona Portuaria, entre outros. Mas em bairros
do circuito Deodoro, Barra da Tijuca e Jacarepagua, onde ocorrem as principais intervencoes
para a construcdo do Parque Olimpico e da Vila dos Atletas, ndo ha Apac. Nestes bairros sao
feitas as principais interven¢des ambientais, sociais e espaciais em grande escala para 0s jogos
olimpicos e geram as principais acdes da prefeitura em construir o cenério olimpico da cidade
como legado de projetos de modernizacdo dos espacos esportivos, sendo que atividades
esportivas fazem parte das praticas culturais cotidianas dos cariocas.

Mas as areas que compdem a Paisagem Cultural sdo tanto de interesse para instalagéo
de equipamentos destinados aos jogos olimpicos como de interesse paisagistico e de usos
publicos para os turistas, e sdo reforcados como espacos de fluxos (CASTELLS, 1999) que

aportam os locais de realizacdo dos jogos, mas representam sobretudo a construcéo de paisagens

83 Expressdo tipicamente carioca em que se revelam as assimetrias da cidade.

84 Cf. Lei Complementar n.° 111 de 1° de fevereiro de 2011, que dispde sobre a Politica Urbana e Ambiental do
Municipio, institui o Plano Diretor de Desenvolvimento Urbano Sustentavel do Municipio do Rio de Janeiro.
Segundo esse novo documento, o Rio sera dividido em quatro grandes zonas de ocupagdo. A Zona Sul e parte do
Centro terdo uma ocupacdo “controlada”, ou seja, esta regido vai ter restricdes a novas ocupacdes. Ver.
http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2011/02/novo-plano-diretor-do-rio-sera-sancionado-nesta-quarta-
feira.html
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espetacularizadas (LEITE, 2010). Desse modo, a partir de sua patrimonializacdo aliada a
construcdo do planejamento estratégico de sua paisagem, observamos que se reiteram as
justificativas para a revalorizacéo internacional da imagem da cidade do Rio de Janeiro, em
vistas de afirmar as dimens@es simbolicas, politicas e econdmicas da paisagem urbana-cultural.

Partindo de consideracgdes criticas as a¢cdes o poder publico municipal, o dossié do COP-
RJ destaca um topico acerca da patrimonializagdo da cidade, “A cidade que se tornou
Patriménio Mundial da Humanidade, mas ndo respeita seus proprios patriménios culturais”
(COP-RJ, 2014, p. 83). Neste topico, os autores discutem sobre as contradi¢cdes que levam a
nominacédo da cidade de Patrimonio Mundial enquanto as administragdes municipal e estadual
promoviam uma série de intervencgdes sobre bens tombados ou representativos da memoria
local. Os casos do Estadio o Maracand e do Museu do indio geraram repercussdes na midia
qguando questionados por muitos agentes preservacionistas do patrimoénio. No caso do
Maracana, inaugurado em 1950, o estadio foi tombado em 2000 e inscrito no Livro do Tombo
Arqueologico, Etnogréfico e Paisagistico do Iphan como “patriménio histérico e cultural”.
Através do decreto n® 36349, de 19 de outubro de 2012, da Prefeitura o Rio de Janeiro, o estadio
foi destombado e permitida a reforma total que levou a descaracterizacdo do projeto
arquiteténico original, com base na justificativa da realizacdo da Copa do Mundo e gerou
diversas controvérsias no ano que o Rio de Janeiro recebeu a nominagdo da Unesco.

O Antigo Museu do indio, com um acervo de 16 mil livros sobre a cultura indigena, um
casarao imperial construido em 1862, vizinho ao estadio, também foi alvo de demolicéo para a
construcdo de um Museu Olimpico. Neste Museu funcionou o primeiro instituto no pais de
pesquisa da cultura indigena, além de abrigar desde 1910 o primeiro érgdo de prote¢do indigena,
0 Servico de Protecdo ao indio (SPI), atual Funai, fundado pelo Marechal Rondon e
transformado, em 1953, em Museu do indio, pelo antropdlogo Darcy Ribeiro (1922-1927). Mas
em 1977, o Museu foi transferido para o bairro de Botafogo, sob a alegacédo de que o prédio
teria de ser demolido para construgdo de uma estacdo do metrd que ndo aconteceu. No ano de
2006, o prédio foi ocupado “por cerca de 20 indigenas de diferentes etnias, desenvolvendo
atividades artisticas e culturais no local, que ficou conhecido como ‘Aldeia Maracana’” (COP-

RJ, 2014, p. 84). Segundo o dossié Megaeventos:

Com a eleicéo da cidade como sede da Copa do Mundo e a necessidade de
promover transformaces dentro e fora do complexo esportivo, 0 projeto
original do escritorio Burle Marx previu a manutencao do prédio e o
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Imagem 22 - Logomarca da Copa do Mundo de 2014 da FIFA na entrada do
Maracana

Fonte: Arcevo particular do autor, 2014.

A cidade do Rio de Janeiro esta inserida em um modelo de politica urbano-cultural que
inscreve suas atribuicdes identitarias de imagem de cidade global, sustentavel, criativa,
patrimonial. A cidade contemporanea ganha em seguida diferentes identidades, ou diferentes
formas de ser identificada pelos consumidores-cidadéos e pelos investidores para ser promovida
pelo branding e marketing dos lugares urbanos sustentaveis. A constru¢do dessa nova imagem
foi intencionada pela Prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro através do dossié “Pos-2016”, 0
qual lancou novas atribuicdes a imagem da cidade a partir de sua associacdo aos diversos setores
que compreendem esta agenda global dos Rios de Janeiro. Para 0 meio ambiente e
sustentabilidade, as identidades sdo: Rio Capital da Bicicleta, Rio Capital Sustentavel, Rio
Capital Verde; Desenvolvimento econdmico: Rio Capital da Energia, Rio Capital do Turismo,
Rio Capital da Industria Criativa, Desenvolvimento social: Rio em Forma Olimpico, Ordem
publica: Rio em Ordem, Gestdo e Finangas Publicas: Rio Cidade Inteligente, Educacdo: Rio
Crianca Global, Cultura: Rio Patrimonio — Centro.

Com estas acdes, a prefeitura tornou-se o principal gestor de conservagdo da imagem da
cidade e revela o interesse em como solucionar problemas de mobilidade urbana e seguranca
na cidade, que incluem desde os bairros nobres da Zona Sul as areas de intervencéo para Copa
do Mundo e Jogos Olimpicos, como a Zona Portuéria e o entorno do Maracand. No entanto, o
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foco é o planejamento estratégico visando os megaeventos articulados a historia e cultura da
cidade e sua capacidade de se reinventar sem descaracterizar a paisagem cultural. E também
um modo de estabelecer formas de conexao entre 0s bens culturais e o0 que se considera ser uma
cidade criativa ao apresentar ao Brasil e 0 mundo conhecidas marcas: Maracana, Copacabana,
Ipanema, Corcovado, Pao de Agucar, Samba, Bossa Nova.

Tal reinvencdo objetiva recuperar a imagem de “Cidade Maravilhosa” com vistas a
tornar a cidade mais integrada e competitiva, tornando-a, sobretudo, o exemplo de uma “Cidade
Olimpica”. Esta nova atribuicdo identitaria a cidade e suas paisagens, enquanto discurso oficial
constituido, torna-se central para a compreensao das transformacdes espaciais no contexto das
politicas de intervencdo para os eventos referidos. Dai que setores como a saude, educacao,
ordem publica, emprego e renda, infraestrutura urbana e meio-ambiente, transportes, cultura e
lazer, assisténcia social e, claro, o esporte, estdo associados ao novo modelo de gestao proposto
pela PCRJ em seu planejamento estratégico, mas é este aspecto que torna evidente as
contradi¢Oes que perpassam a intencionalidade das agdes para os conflitos que derivam desse
modelo de gestdo urbana.

Para tanto, como metas, a PCRJ objetiva constante a¢cdes de ordenamento e formas de
vigilancia, sobretudo, ampliando as acfes de ordenamento do espaco publico atraves da
integracdo dos diversos 6rgdos municipais e de parcerias com outras esferas de governo e por
meio de formas de coibir novas ocupacdes ilegais e a expansdo horizontal ou vertical das
comunidades estabelecidas, a partir do uso efetivo de ecolimites e de um monitoramento
aerofotografico constante. O ordenamento do espago publico ocorre através do “Choque de
Ordem”, acdo da Guarda Municipal e dos érgdos de licenciamento, fiscalizacdo e controle
urbano que fazem parte do programa de “Ordem PuUblica e Conservagao”, iniciado em 2011
com a implantacdo das Unidades de Ordem Pablica (UOPS) “em perimetros dos bairros Tijuca,
Centro, Leblon, Ipanema e Copacabana como uma ac¢éo de carater permanente e transformador”
(PCRJ, 2013, p. 132).
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Imagem 23- Ordenamento da Praia.

Fonte: Arcevo particular do autor, 2013.

Pontuamos algumas caracteristicas das intervencdes urbanas para a reestruturacdo da
cidade visando os jogos olimpicos, assim como as prioridades do poder publico acerca do
chamado Rio Patriménio da Humanidade. Vimos que até entdo as a¢fes foram centralizadas
em areas contempladas antes pelas Apacs e a perspectiva politica adotada pelos programas de
revitalizacdo e/ou requalificacdo da area central e Zona Portuéria, e ndo necessariamente as
areas delimitadas no sitio paisagistico.

Este é o caso do Rio de Janeiro no contexto de recomposic¢ao paisagistica, do patrimonio
urbano e do espaco publico. A segunda maior metrépole brasileira tem sido investida por
diversas politicas urbanas de parcerias publico-privadas que tém sido implantadas através de
projetos de reordenamento, renovacgéo e/ou revitalizacdo urbanas em diversos espacos da cidade
considerados centrais para a reinsercdo internacional da cidade na agenda global das praticas
de consumo, de turismo, entretenimento, lazer, grandes eventos etc, que reverberam, de modo
geral, na cultura urbana. Essas politicas proliferam-se como forma das metropoles adequarem
as economias locais as normas do mercado e tornarem o cenario local cada vez mais
competitivo para alcancar maior visibilidade internacional. Sendo reconhecida em nivel
internacional, nacional e regional, o fluxo de pessoas aumenta e torna-se um importante desafio
para o0 gerenciamento e preservacao do patriménio, monumentos e espacos publicos.

Nesta pesquisa questiona-se como as politicas urbanas e culturais sdo intermediadas
poder publico e por determinados setores da iniciativa privada. Observamos que muitas
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iniciativas sdo orientadas pelas praticas de consumo e como elas tém reordenado as cidades
para atender ao pubico visitante, aos eventos de lazer e entretenimento, as empresas e
instituicdes financeiras etc., muitas vezes sem considerar 0s diversos anseios da populacdo
residente, principalmente as mais desfavorecidas socioeconomicamente. Essas inciativas
também pressionam o poder pablico e privado a atuarem com redes de seguranca e vigilancia
para investir na ordem publica e consolidar a atracéo de visitantes aos lugares que fazem parte
do circuito turistico. A captacdo de recursos financeiros para a reestruturacdo das cidades
através de politicas culturais para a sustentabilidade das cidades, no entanto privilegiam as areas
que atendam aos interesses dos investidores ou que cumpram uma agenda programatica dos
planos estratégicos da prefeitura, pois sdo investimentos feitos em lugares de consumo e ndo
para a resolucdo de problemas estruturais mais imediatos e vigentes na vida urbana cotidiana.
Sendo assim, por mais que estas politicas promovam a sustentabilidade e a qualidade de vida,
0 marketing cultural possui seus limites e em certa medida tém reproduzido historicamente
assimetrias socioespaciais e econémicas.

Sem desconsiderar a dindmica dos usos e formas de apropriacdo dos espacos pelos
diversos sujeitos e instituicGes, podemos afirmar também que a reinvencdo das cidades como
criativas, sustentaveis ou competitivas como sugerem os gestores publicos-privados, sao antes
criadas para receberem investimentos sazonais, que reificam as metropoles como centros
privilegiados para a realizacdo de megaeventos e para o turismo. Esse modelo de intervencéo
urbana orientado por concep¢fes mercadologicas tem tornado as cidades condizentes para a
circulacdo de pessoas, signos e capitais, e as inscrevem na agenda global através da producéo
de novas imagens, narrativas e usos dos espacos e paisagens multiculturais através da
intensificagdo do consumo e ofertas de bens e servicos.

Séo, portanto, processos que buscam sobrepor os aspectos dissonantes e conflitivos do
espaco publico a partir do image-making urbano, no sentido concebido por Leite (2007),
supondo cidades idealizadas em narrativas de passados memoriosos capazes de fornecer uma
imagem presente atrativa e condizente aos interesses econdmicos e discurso politicos oficiais
destas intervencdes. Neste sentido, estas politicas de intervencdo — que resultam em projetos de
revitalizacdo e reordenamento urbano, construcdo de locais de lazer e entretenimento, insercao
de novas tecnologias comunicacionais, constru¢do de novas vias de mobilidade, reforco de
seguranga e vigilancia entre outros aspectos ja mencionados — tem sido consideradas urgentes
para a realizacdo dos megaeventos, podem até suscitar melhorias para as cidades e o
desenvolvimento econdmico, mas suscitam, sobretudo, as ddvidas se as cidades estdo sendo

reinventadas para 0s “tempos p0s-jogos”.
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3.4 Copacabana: uma Paisagem Cultural sustentavel?

Em linhas gerais, pode-se afirmar que as nocdes aplicadas a sustentabilidade do
ambiente cultural e renovagdo buscam produzir uma nova paisagem para a cidade do Rio de
Janeiro. Dadas as atuais transformacdes dos espacos publicos da cidade, é pertinente discutir
como o poder publico busca a desconstrugdo de referéncias que associam a paisagem da cidade
a imagem de cidade moderna para nova roupagem pos-modernista de cidade turistica: Rio
Patrimdnio da Humanidade, Rio Cidade Olimpica, Rio Cidade Criativa, Rio Cidade das
Bicicletas etc.

Para investigar essa relacdo entre consumo, paisagens culturais-urbanas e politicas de
patrimonializacdo, tomamos como referéncia empirica a patrimonializada Zona Sul da cidade
do Rio de Janeiro: espaco urbano que se apresenta concentrando poder cultural e simbolico
assim como econdmico e politico. Sua expansdo e importancia na estruturacao territorial da
cidade depreende das reformas urbanas implementadas desde o século XIX que, ao alcancar
forte centralidade e atratividade, tornou-se ao longo de sua trajetoria uma complexa area na
construcdo social do espaco publico carioca marcada pela diversidade de imagens e
representaces que promovem.

Podemos elencar algumas ac¢Ges pontuais que perpassam um dos espacos publicos do
sitio, sobre o qual investigamos o0 processo de revitalizacdo da orla de Copacabana e sua
recomposicao identitaria, que ja ocorria anteriormente a nominacao através do projeto Orla Rio
da Prefeitura, que opera desde os anos de 2005 pela Concessionaria Orla Rio®, mas que se
torna um exemplo peculiar entre a conservagao e renovagao urbana assegurada no Plano Diretor
da cidade.

Partimos do Bairro de Copacabana e sua Orla para observar, descrever e interpretar
praticas socioculturais cotidianas por meio de deslocamentos até alguns bairros vizinhos e

espagos proximos como Ipanema, Parque do Flamengo, a area central e Zona Portuaria®®.

8 Concessionaria responsavel pela implantagio e manutencdo que se associa aos capitais multinacionais para a
divulgacéo dos lugares da orla maritima. Nesse periodo, foi feita a substituicdo dos antigos trailers e carrocinhas
pelos atuais 309 quiosques existentes e a instalacdo de postos de salvamento em uma area de 34km da orla atlantica.
No entanto, segundo Reginensi (2009), para além da melhoria de servicos o projeto tem fragilizado os
“quiosqueiros” que N0 posSsUem recursos para competir com os capitais multinacionais. Trataremos deste assunto
no capitulo de andlise sobre a revitalizacdo da Orla de Copacabana.

8 Considerando a dimensdo geografica da area patrimonializada, que compreende diversas areas de bairros da
Zona Sul do Rio de Janeiro, como Copacabana (Orla), Botafogo (Enseada), Flamengo (Parque do Flamengo) e a
Floresta da Tijuca (Corcovado e Jardim Boténico), pretendo utilizar-me como metodologia de observacdo direta
0 que Arjun Appadurai (2004) descreve como etnografia pés-moderna, que se faz por uma etnografia em
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Para a abordagem das qualidades culturais, depreende-se uma paisagem constituida por
praticas socioculturais e espaciais diversas que a conformam em diferentes lugares.
Produziremos, portanto, um debate acerca do conceito de paisagem no ambito da sociologia e
antropologia urbanas. O debate versa sobre a monumentalidade urbanistica das paisagens de
poder (ZUKIN, 2000, 2010) ou paisagens espetacularizadas (LEITE, 2010), pelas media, ideo
e etnopaisagem (APPADURAI, 2004), pela paisagem do consumo (ORTIGOZA, 2010) que
constitui as composi¢des das paisagens urbanas e como conformam os espacos urbanos pelo
jogo do consumo.

Partimos deste marco tedrico para analisar o processo em torno da revalorizagdao da
imagem e recomposicdo da identidade de alguns espacos da cidade do Rio de Janeiro
considerados Paisagem Cultural. A este atributo ocorre a patrimonializacdo da cidade que busca
criar politicas de preservacdo de suas “imagens e paisagens modernas”, a partir de praticas de
revitalizacdo de certos espacos publicos da Zona Sul e da Floresta da Tijuca, na Zona Norte.

No caso do Rio de Janeiro, considera-se a paisagem cultural um marco do urbanismo e
do pensamento modernista brasileiro do Século XX, visto que integrou as caracteristicas
geomorfoldgicas e naturais do solo ao planejamento urbano de expansdo da cidade. Em
consequéncia das primeiras intervencdes ocorridas naquele periodo, atribui-se uma qualidade
singular aos processos e as préaticas sociais que deram origem a forma urbana atual ao moldar
ativamente as diversas areas naturais através da construgdo das “paisagens desenhadas
intencionalmente” e que seus valores simbolicos e imagens associadas, projetaram a cidade do
Rio de Janeiro internacionalmente visto que sua paisagem urbano-cultural tornou-se refletida
para 0 mundo como porta de entrada do Brasil.

O dossié de candidatura refere-se a cultura urbana, as paisagens e aos lugares cariocas
como simbolos e patriménios do pais e por isso recorre a sua conservacao. Embora as principais
politicas urbanas e praticas de preservacdo em curso recorram as intervengdes da area central e
portuéria como novo cartdo-postal do chamado “Porto Maravilha”. A busca em transformar o
Rio no principal cartdo-postal, cartdo de visitas, porta de entrada do Brasil etc., desde o inicio
do século XX até hoje, ndo é apenas a confec¢do de uma imagem retratil e alusiva.

Como observa Irlys Barreira (2008), os postais sdo representacdes iconograficas das
cidades e funcionam como “imagem-sintese do espaco urbano” que reproduzem em séries as

imagens dos lugares, paisagens, monumentos, transformando-os em suportes de narrativas. Os

movimento, isto é, uma andlise descentrada do lugar, que se faz pelos lugares em constante fluxo e mutagdes
decorrentes das préaticas dos atores sociais.
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postais indicam os circuitos de memorias valorizados como cenarios representativos, como
marcas urbanas. Indicam ainda “o bom uso da cidade”, um ambiente urbano que supde ser a
cidade um cenario estético de inspiracdes artisticas, naturais, o qual se torna registro para os
visitantes. Conforme a autora, “a imagens emitidas nos postais constituem uma espécie de
marketing da cidade. Ndo por acaso, utiliza-se a metafora da ‘cidade que parece um cartdo
postal’, 0 Rio de Janeiro, em referéncia a especificidade estética de um cenario urbano evocado
de modo recorrente” (BARREIRA, 2008, p. 110). As imagens em si tornam-se “postais”,
“guias”, sejam disseminadas através dos tradicionais cartdes-postais vendidos em museus e
bancas de revistas, sejam uma entre as milhares disseminadas em meios virtuais.

Desta retdrica, o conjunto dos bens torna-se patrimonializado mediante novas
apropriacOes das imagens e narrativas que enunciam o estatuto simbolico da Paisagem Cultural.
No entanto, o que tem ocorrido nas ultimas décadas é que o processo de patrimonializagédo
intensifica-se ao alegar a necessidade de valorizar novos bens culturais ou revalorizar os sitios
e seus antigos bens materiais e imateriais, como 0s conjuntos histéricos ou modos de vida
tradicionais que passaram pelo processo de mudanca social, e os locais pelo arrefecimento de
atividades, “degradacao fisica” ou “declinio dos usos” através da preservacao patrimonial e das
praticas de revitalizacdo dos espacos urbanos.

E importante mencionar que a candidatura da cidade difere da até entdo reivindicada
preservacdo do patrimoénio historico-colonial, como comumente acontece nas préaticas
preservacionistas e turisticas no Brasil e no mundo, o que nos permite discutir importantes
questdes acerca das cidades, dos processos identitarios e do conceito de patriménio e paisagem
cultural na sociedade de consumo: a nogédo de universalidade do patriménio que resulta da
apropriacéo da paisagem urbana-cultural modernista como forma de constituir uma identidade
universal da cidade do Rio de Janeiro. O que se busca valorizar é a paisagem cultural constituida
na modernidade carioca.

Desde o inicio do século XX que se buscou criar, entre sucessivas administragdes, 0s
cartdes-postais e a exacerbacao das imagens modernistas do Rio, mas confiando sua trajetoria
histdrica e cultural a imagem patrimonialista. Como refere Fortuna (1997), as cidades sdo
referidas entre dois polos imagéticos: as imagens de tipo modernista e as de tipo patrimonialista.

Segundo o autor,

as imagens modernistas pdem a tdnica na competitividade, na tecnicidade, na
cultura empresarial e na internacionalizacéo da cidade, instigando uma gestao
de recursos de natureza empresarial. A l6gica cultural que Ihes preside é a de
uma cultura "extensiva", em que a imagem se projecta para além dos seus
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limites préximos (locais ou regionais) e ganha sentido no plano nacional e
mesmo transnacional. Por seu turno, as imagens patrimonialistas privilegiam
expressdes da vida local e regional, os costumes, as festas, rituais e sequéncias
cerimoniais, mas também a arquitectura ou a qualidade ambiental,
promovendo uma gestdo de recursos e dispositivos simbélicos (FORTUNA,
1997, p. 235, grifos do autor).

Desse modo, subjaz uma logica cultural em que se investe nas culturas e identidades
locais ou regionais. Ocorre, entdo, que na contemporaneidade estas imagens ndo sao estanques
ou de singular identidade, sdo hibridas e enunciam as espacialidades da cultura urbana “ao
mesmo tempo como consciéncia adquirida do passado, investimento no presente e perspectiva
de futuro” (FORTUNA, 1997, p. 235). No caso do Rio, a estratégia promocional do sitio como
Paisagem Cultural propGe articular por meio do instrumento das Apacs e seu conceito hibridez
estética que assegura a conservacdo com a renovacao urbana — 0 que muitas vezes gera tensfes
e conflitos quanto sua aplicabilidade.

Mas a apropriacdo do significado e simbolico da Zona Sul permite também a reinvencéo,
ou mesmo desconstrucdo e recomposicao das imagens tradicionais através do processo de
destradicionalizacdo que remete a condicdo cambiante e transformadora das identidades
urbanas. Como ja demonstrado, este processo considera a tradicdo e a inovagdo como
interdependentes, formadas por expressdes hibridas. Esta caracteristica orienta as praticas de
preservacdo e intervencdo patrimonial tendo em vista a heterogeneidade cultural e a
translocalizacdo dos referentes a partir da profusdo de novas imagens e estilos de vida
diferenciados que visam promover e propagar os mercados de consumo cultural (FORTUNA,
1999; APPADURAI, 2004).

3.4.1 A paisagem sociocultural de Copacabana

Construida como l6cus da moderna cultura urbana carioca, a Orla de Copacabana e 0
Aterro do Flamengo foram projetados pelo artista brasileiro Roberto Burle Marx (1909-1994)
em 1970, que inscreveu o entao “paisagismo excepcional da cidade”. Sua inscrigdo entre os
bens culturais do sitio justifica-se porque o Iphan considera a Orla um espago que compde a
chamada Paisagem Associativa (IPHAN, 2012), vinculada ao imaginario social da cidade que
se disseminou pelo Brasil e, como “paisagem refletida para 0 mundo”, reflete os lugares da vida
urbana e da cultura de praia carioca através da qual alega-se um padrdo identitario de

comportamento em todo territério nacional.
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Como j& mencionado sobre o processo de expansao nacional e internacional da cidade,
0 uso das imagens da Zona Sul representou formas de enunciar a vida urbana carioca nos meios
de comunicagdo como uma paisagem intencionalmente construida e uma paisagem associativa
que se caracteriza pela cultura de praia e pela construgdo das primeiras obras de turismo da
cidade. A disseminacdo de imagens urbanas de espa¢os como Ipanema, Morro do Corcovado,
a Estatua do Cristo Redentor e 0 Morro do Pdo de Acucar, também compde o repertorio
cenografico do Rio de Janeiro. Mas a Orla de Copacabana foi explorada a exaustdo do lugar
como uma paisagem estética modernista “auténtica e integra” em que a construcao do calgadao
em mosaico de pedra portuguesa e do bairro associaram os conceitos de urbanismo e paisagismo
modernista de inspiracdo europeia a partir do modelo haussmaniano, mas, sobretudo, de
influéncia do paisagismo de Jean Charles-Adolphe Alphand (1817-1891), que primava pela
racionalizacdo do espago urbano, o embelezamento e arborizacéo.

O bairro que tem inicio com a abertura do Tunel Velho, em 1892, interliga-se ao bairro
de Botafogo até entdo regido privilegiada pelas elites do Império. J4 em 1922, o bairro possuia
uma média de 22 mil habitantes e em menos de meio século, gragas ao Seu sucesso, 0 aumento
da populacdo nos anos 1960 chega a ultrapassar os 200 mil habitantes. De ocupacéo rarefeita e
habitado por uma populacdo de pescadores, chacaras e casarios antigos, ainda se fazia sentir o
antigo arrabalde pela precariedade de suas ruas, passou a quase totalidade das habitagdes em
apartamentos e & mudanca de infraestrutura urbana apds as construgdes das grandes avenidas
largas para fluxo veloz de automdveis, até a sua imersdo na vida moderna cosmopolita
enunciada pela cultura carioca oriunda das novas classes e estilos de vida que agora habitavam.

No entretempo de seu desenvolvimento e da prépria capital da Republica, “os
investidores de Copacabana buscavam fazer do areal o novo locus da civilidade — apresentando-
anao como antagonista, mas como herdeira legitima (e sobretudo moderna) do prestigio outrora
depositado nos simbolos da opuléncia da sociedade imperial” (O’DONNELL, 2013, p. 71).
Assim, a rapida expansdo de equipamentos urbanos (linhas de bonde, ruas de fluxo rapido etc.)
e do crescimento demografico, residencial e comercial, tornou o bairro na década de 1920 uma
referéncia simbdlica de lugar, concebido pelo prestigio internacional e pela insercdo do turismo
apos a inauguracao do Hotel Copacabana Palace (1923), marco da arquitetura modernista do
Rio de Janeiro.

Segundo Rangel (2003), o bairro tornou-se habitado pelas camadas sociais mais
elitizadas no periodo de ocupacdo, mas passou a ser considerado um “bairro democratico” ao
convergir e atrair os mais diferentes estilos de vida e as camadas populares da cidade apos 0s

anos 50. Conforme Julia O’Donnell (2013, p. 69), “longe da unicidade que é recorrentemente
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tratado o periodo inicial de ocupacao do arrabalde, Copacabana ja se prestava, nos primeiros
anos do século XX, a diferentes formas de uso do espaco, por sua vez remetidas a um quadro
de grande diversidade (para ndo dizer heterogeneidade) social”, como pescadores € moradores
do morro.

O’Donnell destaca que os jornais da época divulgavam uma suposta homogeneidade
social do bairro. Essa estratégia foi uma “engenhosa manobra simbolica” (2013, p. 87) dos
agentes do progresso e da aristocracia moderna carioca, que tencionavam transformar o cenario
atlantico no lugar de sociabilidade distinta pela civilidade, demarcando os valores dos novos
tempos, o que Needell (1993), chamou de belle époque tropical. No entanto, as praticas
socioculturais em espacos publicos adentravam os valores da higienizagdo como um cédigo de
postura compartilhado pelos novos moradores do bairro, tanto que na rotina da elite
copacabanense em meados de 1920 os banhos de mar tornaram-se uma pratica ligada “ao
discurso da salubridade, o habito matinal obedecia a uma rigida diretiva higiénica, nunca
aparecendo associado a momentos de lazer ou de sociabilidade” (O’ DONNELL, 2013, p. 75).

Conforme Stela Kaz (2010), eram fortes os ideais de eugenia no processo de formacao
da sociabilidade do bairro desde o inicio do século XX. Mas a sociabilidade nos espagos
publicos emerge da condi¢do secundaria aos anos 20, para a partir de 1940 inscrever os ideais
de juventude, salde, higienismo e beleza, que representavam os valores predominantes dos
modos de vida modernos voltados as praticas corporais fisicas e de embelezamento do corpo,
assim como a exposicao individual nos espagos publicos. Aponta-se que neste periodo seria 0
unico bairro que “reunia a oferta de edificios a salubridade, a beleza da natureza, a atitude
progressista pela ado¢do e um novo modo de vida, a ostentacdo pela proximidade dos marcos
do luxo, da convergéncia social e de lazer das camadas abastadas, além da promessa méagica de
modernidade” (KAZ, 2010, p. 62). O clima tropical e as constantes associacdes entre sol e mar
como atributos da cultura praiana levaram os usuérios do lugar a usufruir de massagens ao ar
livre, exercicios metddicos e a exposicao ao sol durante caminhadas, banho de mar e a pratica
constante de esportes.

A relacdo esporte, corpo e diferenciacdo social tem, em certa medida, forte repercussao
no modo de vida carioca, visto que, a atividades feitas por remo, turfe e pelas regatas
impulsionaram a diversificacdo de préaticas a beira-mar, como a ginastica, a natacédo e o futebol.
Além disso, para o publico feminino, tem-se uma mudanca cultural na exposi¢do do corpo com
uso de maibs que conformava algumas formas de sociabilidade entre mulheres nos espacos

publicos.
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A relacéo entre o corpo belo e a diferenciagéo social ndo era nova quando o
maid ganhou espaco nas areias de Copacabana. Com efeito, o
desenvolvimento da pratica desportiva no Rio de Janeiro ao longo do século
XIX marcara a progressiva adocdo das elites locais ndo apenas de novas
formas de lazer, mas também de novas formas corporais. Em meio a primazia
do discurso higienista, o padréo estético corp6reo passava a ser vinculado aos
parametros da salubridade, num movimento que fazia da estética, da moral e
da terapéutica um todo coerente (O’DONNELL, 2013, p. 160)

O corpo feminino, muito explorado nas producdes imagéticas do Rio de Janeiro até os
dias atuais, é inscrito como fonte atrativa de revistas locais. Por exemplo, Kaz (2010) analisa a
exposicdo que a revista O Cruzeiro (1928-1975) faz do que a autora chama de “A praia-mulher”
para retratar como 0 modus vivendi e as imagens da praia de Copacabana estavam associada a
presenca das banhistas de maid. A autora elenca uma série de descricdes utilizadas como
“sereias de Copacabana, gentis possuidoras [de maids e barracas], jovens que despertam a
admiracédo de todos, banhistas queimados de sol, morenas de Copacabana, Garotas tostadas,
verdadeiros ‘roast-beefs’, alegremente ao sol de Copacabana e, imagens graciosissimas” (KAZ,
2010, p. 113). Desse modo, “Copacabana torna-se paradigma de praia paradisiaca, seja na
escolha da ‘Garota de Copa’, no concurso ‘Sereia das praias’, por meio do debate sobre as girls

ou pela referéncia sempre presente as ‘endiabradas’ garotas” (KAZ, 2010, p. 113).

Imagem 24- Presenca feminina nas praias inscreveu, desde os anos 40, as
“Imagens graciosas”, tanto de formas de sociabilidade quanto para o
consumo visual.
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Fonte: Arcevo partiuclar do autor, 2013.
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Desde os anos de 1940 estas “imagens graciosissimas” sdo divulgadas no processo de
internacionalizacdo da praia e da cidade. Fotografias diversas de belas mulheres sdo lancadas
em cada namero de revistas e jornais. Havia uma relacédo direta entre novas praticas corporais
e o discurso de beleza, que convergia na divulga¢ao da vida praiana do ““jeito Copacabana de
ser”. Aos homens, o porte fisico viril e a camisa regata demonstravam a associagao direta entre
praticas desportivas e cultura do corpo, atividades fisicas e a praia prosperavam como “signo
da desportividade” de uma mocidade forte (O’DONNELL, 2010). As mudancas das praticas
socioculturais e identitarias sdo acompanhadas pela intensa transformacdo urbana durante o
processo de ocupacdo do bairro. Afinal, com base na cultura praiana, enunciavam-se formas de
lazer, préticas espaciais e de consumo, visto que as novas identidades urbanas cariocas
inscreviam-se nos espacos publicos desde as praticas higienistas as esportivas, assim como as
praticas de consumo visual.

As caracteristicas da “princesa do mar” o distinguem dos demais bairros cariocas sendo
0 entreposto das novas construcdes de edificios em concreto armado — os arranha-céus. A
avenida Atlantica, de estilo eclético, foi duplicada para os automdveis com amplo sistema de
iluminacdo, o concreto inscrito desde a fachada do Hotel Copacabana Palace aos edificios, 0s
casardes salubres, as ruas e corredores arborizados representavam nao o futuro da cidade, mas
0 presente que enunciava a cidade moderna. Contrastava com outros bairros como o Catete,
onde ainda era possivel observar a sociabilidade dos “homens ordinarios” (CERTEAU, 1994)
percorrendo ruas de carroga, e o Tijuca, conformado por casas mais simples de muros baixos.
Principalmente através de musicas, poesias, fotografias, matérias e antncios de jornais sobre o
bairro e a praia divulgavam-se “as imagens de uma Copacabana inequivocamente associada a
ideia de ‘paraiso’ — que apontava para 0 sucesso desse tipo de imagem entre grupos sociais
variados” (O’DONNELL, 2013, p. 66). Conforme Gilberto Velho (2007),

Copacabana € vendida como um paraiso a beira-mar, com bela praia,
paisagem privilegiada e ar saudavel. Nos primeiros anos de sua ocupacao, 0
clima chega a ser alardeado como atragdo em termos de salde e de bem-estar.
[...] Copacabana passa a ser, juntamente com seus atrativos naturais originais,
I6cus privilegiado da sociedade de consumo do Rio de Janeiro e mesmo do
Brasil (VELHO, 2007, p. 255).

Em 1970, comeca o periodo de transformacdo do bairro, quando edificios e casas antigas
sdo substituidos pelos modernos edificios e hotéis, tornando-o predominantemente residencial.
Neste periodo, as camadas de maior poder aquisitivo espalhavam-se pelo interior do bairro,

embora atualmente situem-se em trechos especificos da avenida Atlantica. Com o aterro na
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praia e a construcdo do calcad&o, a Orla tornou-se também um atrativo para moradores de outros
bairro e moradores dos morros de favelas do entorno. Com relacédo as favelas, enunciam-se 0s
conflitos urbanos — que anteriormente ndo se faziam antever — principalmente quando se
evidenciava nos espacos publicos através da expansdo do crime e de atividades ilegais e dos
altos indices de furtos e roubos nas ruas do bairro, os arrastdes na praia e 0s confrontos entre
policia e o trafico de drogas situado nos morros.

Os conflitos sociais tornaram-se decorrentes da forte assimetria socioeconémica da
cidade. Mas também da prépria espacializacdo social do bairro que, ao ter empregados no setor
de servicos as camadas populares formadas por negros, nordestinos, moradores dos suburbios
que trabalhavam na construcgéo civil e nos servi¢cos comerciais e de residéncias. Estas camadas
de menor renda menor ocuparam 0s morros construindo as habitacbes baratas, de material
precario e sem posse legal dos terrenos, ocasionando a formacéo de favelas e a transformacéo
da paisagem natural dos morros e da paisagem urbana do bairro, tornando-o um espago publico
urbano permanente sem os equipamentos urbanos dignos do “paraiso” da moderna metropole
tropical, uma contrapaisagem ou antissimbolo (BARBOSA, 2012), na zona administrativa de
Copacabana.

Segundo Gilberto Velho (2006), com as favelas surge uma organizagdo social “em que
h& uma interacdo permanente de vizinhanga entre categorias que ocupam posicdo bastante
desigual na estrutura social, com relagdes ambiguas e reciprocidade e conflito” (2006, p. 16-
17). Para este autor, o bairro possui um complexo quadro cultural em que tanto o
cosmopolitismo sociocultural quanto as assimetrias e desigualdades sociais o tornou “bastante
complexo e diversificado em funcdo de variaveis que atuaram ao longo de sua historia e de
outras mais recentes” (VELHO, 2006, p. 15). Conforme o autor, dentre essas variaveis, 0 uso
de drogas articulou-se ao chamado bas-fond que corresponde a pauperizacdo material e moral
das favelas, mas ao mesmo tempo o uso de maconha, por exemplo, ocorria entre os moradores
jovens do bairro também. O comércio internacional de cocaina generaliza-se nos anos 60. O
uso de drogas inscreve territorialidades juvenis conformadas por estilos de vida transgressores,
rebeldes, mais ou menos referidos a contracultura. Ele fez com que as favelas se tornassem
lugares estigmatizados no bairro aumentando os niveis de tensao.

Em decorréncia disso, os lugares de enunciacéo da cultura urbana praiana, cosmopolita
e das identidades urbanas, e os espacos revitalizados de favelas, o que Carlos Fortuna chama
de contra-lugares, isto &, espacos carregados de significados inesperados ou estranhos, pois
“veiculam, a um tempo, narrativas e significados situados localmente e descri¢des fantasiosas,

pelo que, estando fora do lugar, tém, todavia, uma existéncia real” (FORTUNA, 2012, p. 34),
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foram inclusos na chamada zona de amortecimento da Paisagem Cultural. Os morros do entorno
do bairro tornaram-se areas de permanente vigilancia, apesar das favelas ndo serem visiveis no
acervo iconografico do dossié “Paisagens cariocas”, dado o angulo das fotos onde temos a
impressao de que ndo existem.

A existéncia das assimetrias socioespaciais e econdmicas, ou mesmo das sociabilidades
marginais, decorre da presenca das favelas como sinal de problemas urbanos do Rio de Janeiro
— e, em certa medida da Zona Sul e dos lugares turisticos. Em bairros nobres do Rio ha a
presenca marcante dos “enclaves” que a cidade busca construir para proteger-se contra “os
fatores” que a afetam. Com base na experiéncia urbana de Sao Paulo, Teresa Caldeira (1997, p.
174) argumenta que “a segregagdo urbana contemporanea ¢ complementar a questdo da
violéncia urbana. Por um lado, o medo do crime é usado para legitimar medidas progressivas
de seguranca e vigilancia”.

Aleém das falas cotidianas, e 0 conhecimento rotineiro sobre o crime, a autora observa
que “o espaco urbano ndo ¢ a unica fonte para a elaboragdo de diferencas sociais nas sociedades
contemporaneas. [...] Ha outras esferas nas quais as diferencas tendem a ser experimentadas de
forma quase que oposta, oferecendo um contraponto importante a experiéncia do espaco
urbano” (CALDEIRA, 1997, p. 175). Os intermediarios culturais, as redes de comunicagéo,
internet e TV a cabo, documentam a vida cotidiana e as praticas de espagos, 0s movimentos dos
locais, servigos turisticos e de consumo cultural da mesma forma que se veiculam aos
problemas urbanos, remetendo-se sempre a necessidade de seguranca e vigilancia, pois sdo
locais que, desde o acesso virtual até o destino, “as pessoas tém acesso a mundos que nio sao
originalmente os seus proprios e as fronteiras entre universos sociais diversos tornam-se mais
permeaveis e sdo constantemente atravessadas” (CALDEIRA, 1997, p. 175).

Os fatores ndo sdo somente socioambientais, mas s&o a violéncia cotidiana e 0s crimes
urbanos que, ja publicitados em diversas fontes de informacéo, tornam as ruas contra o acesso
publico. As cancelas na entrada de varias ruas do bairro, ou enclaves urbanos, explicitam os
meios pelos quais comunidades de moradores buscam protecdo e vigilancia privada por meio
de empresas de seguranca para obter o controle de acesso de algumas ruas, praticamente
tornando-as condominios fechados. Estas cancelas podem ser vistas em diversos espagos da
Apac de Copacabana, como no Bairro Peixoto, chamado “Oasis de Copacabana”, e a regido do
Lido, onde localizam-se o Copacabana Palace e varios prédios de expressdo do Art-Decd —
altamente vigiada por cdmeras de seguranca policial e privadas.

As cancelas ndo sdo necessariamente um atrativo para os turistas, mas tornam-se

passiveis de registro visual, posteriormente postados nas redes sociais constituindo-se formas
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de contraimagens dos lugares turisticos. Estes espagos sdo tombados pela Prefeitura como
Apac, o que permitiu frear o processo de renovacdo urbana apés as iniciativas do mercado
imobilidrio, mantendo a integridade do sitio que faz parte do repertério de imagens da
arquitetura eclética do bairro de Copacabana. O Decreto n® 9.226, de 13 de marco de 1990,
estabeleceu parametros para a protecdo do Bairro Peixoto, e em outro de 1992, foi assinado o
decreto n® 11.448. Ambos o0s conjuntos mantém relag6es simbolicas com Copacabana e com a
propria cidade. No Lido, além do Copacabana Palace, sua identidade ¢ composta pelo “modo
moderno de morar”, dadas as chamadas habitacdes multifamiliares para as classes médias e
altas do Rio de Janeiro e sua arquitetura em Art-Dec6 e Art Nouveau de inspiracao francesa
(IRPH, 2012)%".

Dentre outras variaveis ha, por outro lado, a forte espacializacdo do consumo cultural
em torno de sua paisagem e praticas socioculturais em livros, fotografias, filmes e musicas
nacionais e estrangeiras. O bairro tem uma imagem global publicitada, como afirma Velho
(2006, p. 15), “uma imagem muito marcante, com repercussdao nacional e internacional [...]
algumas formas de expressdo que registram, comentam e elaboram todo um conjunto de
simbolos a ele associados”. Os “ares cosmopolitas” assim como os tradicionais, ou melhor, o
espaco publico e seus simbolos torna-se espacializado em lugares de consumo, seja através das
feiras livres para venda de souvenirs com imagens da Orla, Corcovado, Maracana e outros bens,
seja pelo turismo sexual e pelo turismo esportivo, pelo consumo visual nas cenas de novelas e
programas de esportes na TV, dos filmes nacionais e internacionais, das muasicas que tiveram
inspiracdo na paisagem das cariocas etc®. Estas caracteristicas demarcam a vida contemporanea
do bairro. Passamos a andlise de alguns dados atuais para compreendermos o processo de
revitalizagdo da orla.

**%k

O Rio de Janeiro possui uma populacédo de 6.453.682 habitantes segundo o Censo 2014
do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Atualmente com 146.392 habitantes®,
Copacabana concentra 12.094 residentes em favelas (0,8%) e é o bairro com maior nimero de

idosos, sendo o0 sétimo mais populoso®. S3o 43.431 moradores com 60 anos ou mais, quase um

87 Guia das Apacs, n°12 — Bairro Peixoto e Lido.

8 \oltaremos a estas questdes no capitulo final, onde debateremos sobre a translocalidade da paisagem cultural
de Copacabana e sorbe as préaticas de consumo. Por ora, além de ter um status peculiar na cartografia simbélica da
cidade, o processo de ocupacdo demarca a construgdo fisica e identitaria modernista do Rio de Janeiro
(O’DONNELL, 2013)

8 Nota-se que a populagdo do bairro declina entre os anos, de 197.522 em 1980 para 155.832 em 1990, 147.021 e
146.392 entre 2000 e 2010 respectivamente, segundo o Censo do IBGE de 2010.

9 Segundo o IBGE, dos 10 bairros mais populosos no municipio do Rio de Janeiro, sete deles situam-se na Zona
Oeste: Campo Grande (328,3 mil), Bangu (243,1 mil), Santa Cruz (217,3 mil), Realengo (180,1 mil), Jacarepagua
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terco da populagéo do bairro, sendo que existem mais idosos (29,67%) do que jovens de 15 a
29 anos (19,55%), dai a fama de bairro mais idoso cidade (BARROS, 2006; VELHO, 2006),
seguido do Tijuca, Campo Grande e Bangu. No ano de 2012 o bairro foi considerado por decreto
municipal “capital turistica da terceira idade” (PCRJ, Decreto N.° 35000, 2011), e afirma-se
como lugar tradicional de um seleto grupo de pessoas que, na trajetoria local, ocuparam os
espacos de sociabilidade como os antigos clubes, como as pragas e construiram as redes de
solidariedade e vizinhanca.

Afirma Mizoguchi (2009) que de praia inospita Copacabana se tornou uma das regides
mais agitadas da cidade. Entre o mar e 0s morros cobertos ora por casas, ora por matagal que

dava a luz o verde,

véem-se predominantes 0s tons escuros acinzentados do asfalto e das
armac0es de concreto e a estética da ginga de duas ou trés favelas. Muita gente
é 0 que se V& no bairro quase que a qualquer hora do dia: turistas brasileiros e
estrangeiros, pedintes sem-teto, maltrapilhos de toda ordem, anénimos
cidad&os de classe média das mais diversas faixas etarias, velhos pescadores
saudosos da Princesinha do Mar. Copacabana é uma miriade de existéncias
(MIZOGUCHI, 2009, p. 254).

G. Velho (2006, 2007) destaca Copacabana como um dos exemplos mais expressivos da
problematica do crescimento urbano impulsionado pelas empresas de construcdo civil e
imobiliarias em confronto com preocupagfes preservacionistas. No entanto, seu crescimento
interno foi predominantemente residencial, o que fez de Copacabana um bairro moderno
simbolicamente representado pela orla maritima, pelos grandes e luxuosos hotéis e verticalizada
pelos edificios altos localizados em avenidas de trafego intenso de carros, como a Nossa
Senhora Copacabana e Rua Barata Ribeiro. Copacabana divide-se em 100 Quarteirdes sendo
78 ruas, 05 avenidas, 06 travessas e 03 ladeiras, numa area de 7,84 Km? e uma populagéo
residente em prédios de 98,8%.

Quanto as caracteristicas contemporaneas, os diversos servicos ofertados para diferentes
publicos demonstram como a paisagem e 0 espa¢o publico de um bairro marcadamente
residencial passam a ser espacializada por diferentes empreendimentos privados que se
sustentam pelo fluxo local e dos visitantes, assim como buscam translocalizar a identidade do
bairro a partir dos espacos de consumo e do consumo (visual e simbdlico) de lugares como a
Orla.

(157,3 mil), Barra da Tijuca (135,9mil) e Guaratiba (110 mil). Completam a lista: Tijuca (163,8 mil) e Maré (129,7
mil), na Zona Norte, Copacabana (146,3), na Zona Sul.
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Ha relevante nimero de teatros, empreendimentos presentes na vida cultural do bairro
desde o processo de ocupacdo. Atualmente, ha um nimero ainda expressivo de teatros em
atividade, como o Teatro Brigitte Blair, Sala Baden Powell, Teatro Glaucio Gil, Teatro Posto
Seis, Teatro Princesa Isabel, Espaco SESC Copacabana, Teatro Villa-Lobos, Theatro Net Rio,
Café Teatro Arena. Quanto aos museus, dois sdo considerados destaques: 0 Museu do Forte de
Copacabana e 0 novo Museu da Imagem e do Som, em construgdo desde 2010 com fachada
arquitetbnica pds-modernista, destoando de outros prédios e, em certa medida, junto com alguns
hotéis, pressionam as mudancas na arquitetura do bairro®.

O Guia oficial de informac@es turisticas do Municipio do Rio de Janeiro (Rio Guia
Oficial, 2014) divulga informacdes de aproximadamente 20 bares e pubs tradicionais e
inovadores, onde se ouve musicas da identidade carioca como samba e choro, aliado & ideia de
boemia bastante frequentados pelos turistas que procuram lazer noturno. Servi¢cos como boates
(13), danceterias (4), em sites de hospedagens internacionais como Booking.com e
HostelBookers.com encontra-se uma média de hostels/albergues (19) e hotéis (58). Ha
diferentes tipos de restaurantes, que oferecem desde comidas populares a fast-food, vinculados
a cozinha internacional de gastronomia europeia como a alema, belga, finlandesa, francesa,
espanhola, irlandesa, italiana, portuguesa e polonesa; gastronomia arabe, israelita, australiana;
e brasileira de vérias regides do pais. E como todo bairro turistico, ha comidas tipo vegan e
famosos lanches fast-food do MC Donalds, Subway e Bob’s.

Mas, note-se, que apesar do intenso comércio e adensamento populacional, no bairro ndo
h& nenhum shopping center, de grande porte, a ndo ser alguns empreendimentos que nédo
competem com 0s principais shoppings da cidade do Rio como o Rio Sul e Barra Shopping.
Dois empreendimentos menores como o Shopping Cassino Atlantico, na Av. Atlantica, voltado
para a area de artes e decoracdo, visitado por um publico um tanto seleto, e o Shopping Cidade
de Copacabana, na Rua Siqueira Campos, que oferece comércio popular e lojas de antiguidades,
antiquarios e sebos de livros.

Na orla atlantica, no tradicional calcaddo de Copacabana, percebe-se 0 maior fluxo de
pessoas, caminhando ao ar livre, praticando diversos esportes como volei de praia, futebol de
praia, ténis, corrida, ciclismo, skates, ioga, stand up, slack-line etc, o que demonstra uma vida

cultural voltada as préticas esportivas e a cultura do corpo. N&do podemos deixar de mencionar

9 Para Krisan Kumar (2012, p. iph162), “O p6s-modernismo, por outro lado, de certa forma reativou os modos
realista e naturalista de representacdo (como, por exemplo, na pop art), questiona a prépria natureza da realidade
representada. Sugere que essa realidade nada mais é do que outro conjunto de representaces ou imagens —
simulacros, para usar o termo de Jean Baudrillard”.
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as praticas sexuais e afeto no espago praiano, a erotizagdo do corpo e em alguns casos o “servi¢o

de turismo sexual”, que ultrapassa a orla para as boates e danceterias no bairro.

Imagem 25 - Vida noturna na Lapa e consumo cultural — Rio Patrimonio

Fonte: Arcevo particular do autor, 2014.

Imagem 26 - Samba na Pedra do Sal: Consumo cultural no programa em
area patrimonial da Zona Portuéria.

Fonte: Arcevo particular do autor, 2014.
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Desse modo, a orla parece manter caracteristicas sustentaveis permeadas de praticas
inovadoras que, no entanto, ndo sdo privilégio deste espaco que perdera a centralidade de certos
usos e praticas cotidianas, onde se verifica atividades semelhantes nas praias e orlas de Ipanema
e Barra da Tijuca. Quanto aos usos noturnos, apesar da boa diversidade de locais, a orla tende
a disputar centralidade com os novos e povoados espacos turisticos da cidade, como Lapa
(Imagem 25), Pedra do Sal (Imagem 26), Centro, Tijuca e Vila Isabel e, como observamos na
pesquisa de campo, muitos quiosques ndo sdo extensivamente frequentados a noite.

Surgem os argumentos para intensificar o processo de revitalizacdo da orla, torna-la
sustentavel e promover uma nova imagem, que inclui a reurbanizacdo da Avenida Atlantica em
1990, o projeto Orla Rio de 2005 promovido pela prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro etc.
Os tradicionais quiosques quadrados e com telhado em formato de palha, existentes desde os
anos 60, onde muitas pessoas tomam suco, agua de coco ou um chopp, foram substituidos por
projetos modernos de design padronizado que estampa marcas de empresas e cardapios
requintados, com menu em linguas estrangeiras e a precos elevados. Oferecem servigos pagos
e exclusivos como depdsitos, banheiros, cozinha subterraneos, assim como postos de
salvamento®.

De antiga marca visual do Rio, a Orla € revitalizada para atender as mudancas de usos e
para que continue sendo uma atrativa paisagem turistica (GOMES, 2013). Embora seja
exatamente o calgaddo da Orla considerado Paisagem Cultural neste bairro, as caracteristicas
entre conservacdo e inovacdo podem ser percebidas com a alteracdo dos quiosques e a
demarcacao de areas de praticas esportivas, por exemplo. Mas 0 que chama a aten¢do sdo as
“marcas” do poder empresarial que perpassam a imagem urbana de toda a Orla e em muitas
ruas do bairro, também destoam da légica imperativa da conservagdo dos tracos tradicionais.
Andar pela Orla ou uma rapida observacao dos edificios justapde a nossa visao, sobretudo, 0s
lugares de consumo.

Nada mais préprio a descricdo do bairro e praia de Copacabana enquanto Paisagem
Cultural como lugar emblematico no processo de expansdo da cidade por compreender duas
categorias para o0 entendimento da vida urbana do Rio, ou seja, € uma paisagem
intencionalmente construida e uma paisagem associativa que se caracteriza pela cultura de
praia, cultura urbana diferenciada e pela construcdo das primeiras obras de turismo da cidade.

Segundo Cantanhede (2005, p. 80), “a orla de Copacabana se constitui talvez no mais completo

92 A ocupagdo comercial da orla das praias do Rio de Janeiro teve inicio em 1962 através do empresario Jodo
Barreto, que vendia cachorro-quente em carrocinha, hoje presidente da empresa Orla Rio, detentora de licitagdo
para intervencgdo durante 25 anos.
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exemplo de vida, dinamismo social e hierarquia urbana da cidade do Rio de Janeiro [...]
resultantes da intervencdo urbanistica, intencional ou ndo, em uma determinada paisagem”.
Mas a praia revela-se tanto pela apropriacdo espontanea como pelos projetos urbanisticos que
identificam nove faixas territoriais e sua frequéncia humana, bem como a identificagdo de
especificidades das fungdes existentes. Conforme Cantanhede (2005, p.81-82):

1) “a fachada arquitetdnica, que permite uma forma determinada de leitura da historia
construida;

2) o calcaddo dos restaurantes, local de multiplos usos e multiplas vivéncias;

3) a primeira pista de rolamento que, com sua mé&o invertida durante as primeiras horas
da manh§, representa a via da surpresa para o pedestre desavisado;

4) o calcaddo central, com seu comércio espontaneo, principalmente em frente aos
grandes hotéis, uma verdadeira fronteira do comércio e diversao;

5) a segunda pista de rolamento, extensao do calgad&o da praia durante os fins de semana
e feriados, local de lazer ampliado;

6) a ciclovia, obstaculo entre a urbe e a atracdo da praia, perigo que divide estes dois
mundos;

7) o calcaddo da praia, a grande passarela de desfile dos mais diversos tipos humanos,
local onde todas as idades se encontram;

8) a praia, que resgata a expansédo do corpo e da alma; e

9) o mar, que, com sua magnifica amplitude, sempre foi visualizado como depositario
de grandes mistérios, o infinito a disposi¢do do povo”.

Por isso almeja-se a sustentabilidade e conservacdo da orla, pois a disseminagdo das
imagens urbanas e identidade copacabanense, cuja cultura do uso da praia é considerada
influente em outras cidades litoraneas, em conjunto ao Parque do Flamengo, morro do
Corcovado, a Estatua do Cristo Redentor e 0 Morro do P&o de Acucar, converge para qualificar
a paisagem resultante de uma estética modernista, sua integridade e autenticidade paisagistica
nos aspectos material, estéticos e simbdlicos atribuidos a cultura urbana visuais e sensitiva da
cidade.

De “centro” das primeiras construgdes arquitetdnicas e das paisagens de poder (ZUKIN,
2000) de estilo modernista, tornou-se lugar cotidiano dos idosos e dos jovens cariocas, dos
turistas e das camadas populares. Mas, a0 mesmo tempo, sua imagem urbana (FORTUNA,
1997; LEITE, 2008) “inventada” na modernidade carioca do século XX dissemina-se em
recursos visuais, estéticos e sensoriais entre “o mar e as montanhas” da cidade. A imagem do

bairro valorizou-se desde os cartdes postais e romances as redes sociais e midiaticas,
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enunciando o movimento cotidiano para além do localismo, pois o que se vé é uma pluralidade
de estilos, linguas, usos dos espacos e sociabilidades, da praia as ruas, dos luxuosos hotéis aos

albergues internacionais de juventude.

3.4.2 Revitalizacéo e patrimonializacdo da Orla — o branding paisagistico.

No entremeio de tantos grandes projetos de intervencdo urbana no Rio de Janeiro, em
que os bairros de Jacarepagua, Barra da Tijuca, Deodoro, Zona Portuaria e Centro aparecem
como canais de investimentos financeiros que movimentam bilhGes de reais e do interesse
publico-privado em recompor a paisagem da cidade para os megaeventos esportivos, qual a
“marca” identitaria e paisagistica, ou melhor, da Paisagem Cultural de Copacabana?

Podemos afirmar que a constru¢cdo do Museu da Imagem e do Som (MIS) e a
recomposicdo da imagem da orla pelo projeto Orla Rio desafiam a identidade e imagem
modernista de Copacabana? Sendo um bairro de arquitetura moderna, vida cosmopolita,
turistico, detém um ritmo cotidiano que esta entre os idosos e jovens pessoas em fluxo, vé-se
diante de um cenario de pés-modernizacao de sua paisagem urbana-cultural?

A0s poucos a paisagem do bairro retém caracteristicas inovadoras diante de um quadro
amplo de renovacdo urbana do Rio e uma série de projetos inscritos na cidade. Além de uma
estratégia de promocdo das politicas de sustentabilidade e de marketing urbano da Paisagem
Cultural, Copacabana precisava manter ao menos o paisagismo do calgaddo, da arborizacéo,
das vias rapidas e vida ao ar livre, apesar de que a revitalizacdo da orla tenha modificado os
equipamentos de bares e restaurantes, impulsionando novos usos e um branding néo
necessariamente auténtico entre as paisagens cariocas.

Estariamos diante de uma recomposi¢do do visual da paisagem para os lugares de
consumo. O MIS, construido pelo estddio Diller Scofidio + Renfro, responsaveis pela
construcdo do aclamado High Line Park, de Nova York, possui nova fachada e intencéo, além
de instituicGes publicas, como o Ministério da Cultura, e privadas, como o0 banco Itau e
Fundac&o Roberto Marinho®. Anuncia o jornal O Globo® que o museu propde suas ideias: “a

da rua como local de entretenimento e como simbolo da criacdo popular, representando parte

9 O projeto do novo MIS é uma realizagdo da Secretaria estadual de Cultura, da Fundagdo Roberto Marinho e do
Ministério da Cultura, por meio da Lei Federal de Incentivo & Cultura, tendo a Rede Globo, o Itad e a Natura como
patronos; o patrocinio da Vale, da IBM, da Ambev e da Light, o apoio do Grupo Votorantim e o financiamento
para infraestrutura do Banco Interamericano de Desenvolvimento.

% O Globo, “Novo Museu da Imagem e do Som comeca a surgir na paisagem de Copacabana”,
http://oglobo.globo.com/rio/novo-museu-da-imagem-do-som-comeca-surgir-na-paisagem-de-copacabana-
12756395, acessado em 28/09/2014.



http://oglobo.globo.com/rio/novo-museu-da-imagem-do-som-comeca-surgir-na-paisagem-de-copacabana-12756395
http://oglobo.globo.com/rio/novo-museu-da-imagem-do-som-comeca-surgir-na-paisagem-de-copacabana-12756395
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da producao artistica da cidade”. O argumento para a criagdo do MIS, um boulevard vertical,
baseou-se na ideia de desenhar um prédio inspirado nas curvas do calcaddo de Copacabana
capaz “de dialogar com a paisagem, democratizar a vista da praia e ser um novo icone carioca”.
Embora seja um icone construido em detrimento de um lugar de 20 anos de funcionamento,
icone do turismo sexual carioca, a antiga boate Help, conhecida internacionalmente, sendo um
dos locais procurados por turistas estrangeiros “precisamente porque o sexo ¢ entendido como
um componente necessario de uma visita bem-sucedida a cidade, algo que quase se assemelha
a uma ‘lembranga tipica’ do Rio” (SILVA; BLANCHETTE, 2005, p. 262).

O MIS foi inaugurado em 3 de setembro de 1965, na Praca XV, como parte das
comemoragdes do IV Centenario da cidade do Rio de Janeiro. A instituicdo tornou-se pioneira
na produgédo de museu audiovisual concentrando grande parte da industria cultural e criativa da
cidade, o que seria seguido em outras capitais e cidades brasileiras. O MIS ja congregava
algumas acGes inovadoras como documentacdo de musica e imagens, tornando-se um centro
cultural de vanguarda nos anos de 1960 e 70 e foi um dos lugares de encontro e langamento de

ideias e novos comportamentos para o plblico carioca®®.

Imagem 27 - Antigo prédio do MIS na Praca XV.

Fonte: Portal Luis Nassif.

% MIS — Museu da Imagem e do Som. Disponivel em <http://www.mis.rj.gov.br/historico/>, acessado em
28/09/2014.



http://www.mis.rj.gov.br/historico/
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O prédio de estilo eclético, situado da Praga XV, foi tombado em 1989, e é considerado
“em si mesmo uma das mais belas pecas de sua colecio”®. Em 1990, ele foi restaurado apos
ter tido sua fachada desfigurada por diversas intervencdes, retomando o estilo eclético. Neste
mesmo ano, os setores administrativos do MIS e parte do acervo disponivel a pesquisa passaram
a ocupar um prédio localizado no bairro da Lapa. Mas ganha novo destaque no cenario carioca
apos concurso internacional em 2009 como primeiro museu verde e sustentavel que teve em
Copacabana seu novo destino. O Globo, entre outras fontes jornalisticas e politicas, desde entdo
aclama a iniciativa pela construgdo do museu como um novo simbolo do Rio de Janeiro, pois

roces

esta “intimamente ligada ao carater plural desse bairro, um dos cartdes-postais mais conhecidos

no mundo. Copacabana € de facil acesso, recebe um grande contingente de visitantes e inspirou
musicos, escritores, artistas plasticos, pensadores e fotografos cujos trabalhos moldaram a

cultura do pais™’.

Imagem 28 - Projeto arquiteténico do MIS.
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% 1dem.
9 0O Globo, “Novo Museu da Imagem e do Som comega a surgir na paisagem de Copacabana”, 09/06/2014,
acessado em 28/09/2014.
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Imagem 29 - Projeto do MIS. Aclamado como ""Um novo icone na paisagem
cultural da cidade”.

Fonte: Acervo — MIS.

Este cenario de “inspiracao cultural” relatado pelo jornal terd um prédio de 9,8 mil m?
dividido em sete andares, 0 qual busca representar as ondas do mar pela parte externa do museu,
como uma versdo vertical do proprio calgaddo esculpido por Burle Marx. Sua estrutura contara
com uma sala de teatro e cinema com 280 lugares, salas de exposi¢do de pequena e longa
duracdo, salas para atividades didaticas, espacos de pesquisa e 0 Museu Carmen Miranda. Sera
equipado também por lojas, restaurante panoramico, bar, boate e mirante. Com todos estes
equipamentos, uma das promessas do MIS é trazer de volta a Copacabana a vida noturna e
cultural. Esta era uma promessa destacada pelo ex-governador do Estado do Rio de Janeiro,
Sergio Cabral (2007-2014). O mirante ao ar livre é construido como parte de um cenario ja
preexistente, mesmo promovendo a destradicionalizacdo arquitetonica da Orla, hd um cenéario
de cinemas ao ar livre, propondo democratizar aos visitantes ndo s6 o consumo visual dos
filmes, mas da paisagem urbana, do morro do leme e do mar, privilégio de apartamentos e
hotéis.

Além disso, com a revitalizacdo da Orla desde o inicio de 2005, pelo programa “Orla
Rio”, as praticas de andar, correr, pedalar, de paradas rapidas para tomar agua de COCO e Sucos
para hidratar, da exposi¢do do corpo em forma, sdo postas em concorréncia com as paradas
ociosas nos novos quiosques para 0 consumo de pratos a la carte de precos elevados,
publicitando o branding consumivel de multimarcas empresariais. Os usos socioculturais
também sdo objetos de intervengdo com a presenca das agdes de choque de ordem, das politicas
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de seguranca do Ordenamento da praia disciplinando os usos. Copacabana experimenta novas
praticas de consumo. Serdo, portanto, de usos variados, ao ponto de haver a concorréncia entre
a paisagem de consumo (ORTIGOZA, 2010) das placas de marcas de bancos, cartdes de
créditos, agéncias de publicidade e televisdo, bebidas e fast-food etc., com a “marca Rio” em
si, isto é, a paisagem cultural.

Conforme Franca e Mayer (2007, p. 02), o Orla Rio ¢ “um projeto de planejamento
urbano a experiéncia e as praticas de varias categorias de atores, a fim de abordar o
desenvolvimento sustentavel como um duplo processo: de imposi¢do ¢ de construgdo social”.
O projeto envolve conflitos e tensdes entre quiosqueiros, ambulantes, moradores, visitantes da
Orla e as instituigdes e empresas que o projeto envolve. Reginensi (2009), observa que o projeto
tem como base o Plano Estratégico de Barcelona (1992), visto que a prefeitura do Rio de Janeiro
iniciou, em 1993, a candidatura da cidade para Jogos Olimpicos de 2004, mas ndo obteve
sucesso. No entanto, desde o ano de 2001 inicia-se a reviséo o Plano Diretor da Cidade do Rio
de Janeiro e uma de suas prioridades foi atender as exigéncias dos Jogos Pan-Americano de
2007, sediado no Rio e que serviria de base para a experiéncia da cidade com grandes eventos
esportivos. Entre a construcdo dos equipamentos esportivos como o Estadio Jodo Havelange
(Engenhdo), o Parque Olimpico e a Vila Pan-Americana, o Projeto Orla-Rio também é incluido,
pelo qual visa-se a melhoria da infra-estrutura da orla e o tratamento urbanistico de seus

espacos, com a¢Oes ambientais e de limpeza urbana.

Imagem 30 - Quiosque e usos remanescentes na Apac Lido
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Fonte: Arcevo particular do autor, 2014
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Imagem 31 - Quiosque e usos remanescentes na Apac Lido

Fonte: Arcevo particular do autor, 2014.

O projeto atingiu particularmente os antigos quiosqueiros, que recebem a concessdo dos
quiosques anualmente com valores de R$ 100.00,00 e R$ 300.000,00 para equipar 0 espaco e
paga entre R$ 800,00 a R$ 2.500,00 mensais de aluguel. Sendo patrocinado pelas grandes
empresas como Coca-Cola, Ital, MasterCard, Visa, Nestlé, Habib’s, Ambev etc., que terdo
exclusividade na venda de produtos, obtendo grande parte da renda dos quiosqueiros. Eles
tornaram-se mero coadjuvantes na formulacdo do projeto, sendo delegada as condigdes de
permanéncia por meio de pagamento da concessao do uso do quiosque. Investimento alto, cujo
valor tornou-se insustentavel para 0s antigos quiosqueiros que trabalham no espaco delimitado
da Apac do Lido, que demarca da orla a Rua Ministro Viveiro de Castro e ruas do entorno do
Copacabana Palace. Fruto de uma parceria de 20 anos entre a Prefeitura da Cidade do Rio de
Janeiro e a empresa Orla Rio, pretende-se ao todo a construcdo de 309 quiosques em 8 praias
cariocas (Leme, Copacabana, Arpoador, Ipanema, Leblon, Sdo Conrado, Barra da Tijuca e

Recreio). No entanto,

0 evento tornou-se também um ‘bom’ pretexto para ‘modernizar’ a Orla
maritima e implementar novos quiosques com parceria privada/publica com
firmas internacionais como: a Coca Cola, a Nestlé. Assim, pretendia-se investir,
outrossim, na erradicacdo de uma forma de pobreza urbana (moradores de rua,
vendedores ambulantes), capaz de macular a imagem desta parte da cidade —
seu cartdo postal —, voltada ao turismo internacional (REGINENSI, 2009, p.
07).

A preocupacdo central da PCRJ é romper o status de cidade cadtica, violenta, rota de
prostituicdo sexual e desigual socioespacial, para uma cidade criativa, sustentavel,

multicultural, rota do patriménio da humanidade, preservando assim uma boa imagem. Desse
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modo, a publicidade em torno da identidade da orla como cartdo-postal enaltece os lugares do
consumo, monitorados por seguranca e vigilancia privada para assegurar o fluxo de pessoas em
detrimento as praticas sociais ou mesmo a busca pela sobrevivéncia de moradores de rua,
ambulantes etc. Contudo, diversos videos produzidos pelos frequentadores da orla, sejam
moradores ou visitantes, sdo langcados em sites como o youtube acerca da fiscalizacdo e retirada
dos ambulantes, outros sobre a fiscalizagdo dos usos da praia. Isto significa tornar clean,
friendly, multicultural e segura divulgando ao visitante uma sensacdo de cidade/lugar atrativo,
consumivel. Mas se atentarmos que o espago publico é constituido pelos diferentes estilos de
vida e a cidade espacializada sociocultural e economicamente, a sensagdo que temos é que a
cidade busca proteger-se contra 0s atores sociais que nela praticam espagos, criam lugares,
produzem formas de sobrevivéncia.

Portanto, a valorizacdo patrimonial da paisagem da orla inscreve a contingéncia dos
lugares no &mbito das politicas urbanas. Por um lado, enquanto uma nova fachada € atribuida a
paisagem da orla com novos equipamentos urbanos, existe a repeticdo de politicas publicas
guase indcua para muitos visitantes quanto aos processos de exclusdo social e espacial dos
diversos usuarios e comerciantes de menor poder aquisitivo. Antecipa-se a “perda” da
paisagem, para entdo patrimonializa-la. No processo de nominacao as imagens produzidas pelo
dossié “Paisagens Cariocas” do Iphan destacam-se pela simbologia dos morros e do mar, ao
mesmo tempo em que a materialidade de sua “contrapaisagem” é questionada, em favor de uma
imagem clean, conservada, auténtica e integra. O desafio é, portanto, observar como tanto o
espaco publico quanto a paisagem tornam-se patrimdnios seguindo a mesma orientacdo
mercadoldgica.

A Paisagem Cultural do Rio de Janeiro, no &mbito de sua nomeacdo de Patrimonio
Mundial também requer os recursos da historia e da identidade. Para tanto, o dossié evoca o
método comparativo entre cidades do mundo, de forma que equipara 0 Rio de Janeiro a partir
de semelhancas e dessemelhancas em diversos aspectos das paisagens internacionalizadas:
Sintra (Portugal); Cidade do Cabo (Africa do Sul); Napoles (Italia); S&o Francisco e Nova York
(Estados Unidos), Hong Kong (China), Buenos Aires (Argentina). Para comparar a relacao
consumo e paisagens, apresentamos algumas imagens da paisagem do Riverside de Hong Kong,

umas das cidades que foi comparada com Copacabana e suas areas paisagisticas.
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Imagem 32 - Riverside, Paisagem pds-moderna de Hong Kong.

Fonte: Google Imagens

Imagem 33 - Praia de Copacabana - Rio de Janeiro.

Fonte: Dossié do Iphan, 2012.

A primeira vista temos 0 pan-6ptico da paisagem dessas cidades. S&o cartdes-postais que
induzem o observador a lancar seu olhar para um cenario urbano, e perceber a sobreposicao de
elementos visuais que demarca a presenca de paisagens intencionais. O pan-6tico dessas
cidades constituem-se de paisagens construidas com as possibilidades cientificas e préaticas da
arquitetura e urbanismo no processo de ocupacdo do territorio em areas naturais. No caso do
Rio de Janeiro, sdo processos pos-tradicionais, rompendo com o modelo portugués de ocupacéo
e expansdo dos territorios nos tropicos, estando em conformidade ao periodo de modernizacgéo
da cidade, ainda no inicio do século XX. Em Hong Kong, temos a construgdo de uma paisagem
pos-moderna considerada tipica da arquitetura do final da década de 1990, mesclada com as
construcdes de grandes centros empresariais e de servi¢os de consumo.

O critério de comparacéo utilizado pelo Iphan é apropriado de percepcdes globais da
paisagem carioca com relacdo as cidades estudadas, mas também das semelhancas entre o Rio
de Janeiro e cidades especificas, com morros, nos casos de Napoles e Hong Kong, que possuem

complexa formacao geografica e apresentam formas de desenvolvimento urbano margeando
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areas atlanticas com baias curvilineas. Foi aceito pela Unesco, embora o ICOMOS tenha
solicitado mais informacdes e consideracdes técnicas. Para o Iphan, a partir da presenca
marcante dos morros nao encobertos pelos arranha-céus de Copacabana, conforme a extensa
area, propde-se a excepcionalidade da vista da Orla de Copacabana em relacdo a Riverside, na
peninsula de Kowloon, de Hong Kong. Ha semelhancas e diferencas na apropriagdo dos espacos
para a construcdo dos arranha-céus, mas no caso de Hong Kong os morros séo encobertos da
vista paisagistica da cidade chinesa.

Constata-se como essas areas interligam as demarcagdes urbanas e naturais. A
explicacdo carece de compreender que sdo devedoras do urbanismo carioca e chinés do inicio
e fins do século XX respectivamente. Trata-se de concepgdes arquitetbnicas residenciais e
empresariais influenciadas pela arquitetura norte-americana. Sendo que a cidade brasileira
possui espacos urbanos planejados conforme o urbanismo modernista europeu de influéncia
haussmaniana de racionalizagdo, embelezamento e paisagismo, o que inclui a densa arborizacéo
do bairro, os arranha-céus residenciais e dos antigos (e novos) hotéis. Em Hong Kong vé-se
uma paisagem urbana com arquitetura pos-modernista, vinculada a tecnologia, ao consumo de
grandes marcas e aos mais variados estilos arquitetdnicos da contemporaneidade. Incluem
nocOes de prédios como skycourts e skygardens, que sdo imensos arranha-céus inteligentes e
construidos com é&reas verdes, voltados a combater os impactos ambientais negativos
associados a densidade urbana através da iniciativa em reduzir os usos das ruas proporcionando
ambientes mais habitaveis no espaco privado (POMERQY, 2014).

Conforme Jason Pomeroy (2014), os skycourts e skygardens sdo incorporados ao
desenvolvimento das cidades como politica de planejamento urbano sustentavel, ndo sendo
somente um estilo arquitetdnico ou tendéncia, mas um elemento por exceléncia dentro do
vocabulario urbano da cidade do século XXI. Sdo construidos como paisagens justapostas entre
0 novo e velho urbanismo ou providos do ecletismo néo sé de atributos estilisticos, mas com
atributos sociais, espaciais, econdmicos, ambientais, culturais e tecnoldgicos de espacos
urbanos (POMERQY, 2014).

No Rio de Janeiro, a construgao “intencional” da paisagem tem forte visualidade material
e simbdlica como resultado da interacdo entre 0 homem e a natureza. A representacdo da
Paisagem Cultural da cidade se constitui como um mosaico urbano no entremeio de paisagens
naturais. Isto é, constituiu-se no decorrer de intervengdes urbanas sucessivas modificadas pela
ambicdo em construir uma cidade moderna, competindo com suas préprias dificuldades
técnicas para construir um aglomerado urbano, entre 0 mar e 0s morros. Inscreve-se como

imagens de uma marca espaco-temporal que alia a arquitetura, o urbanismo e o paisagismo da
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modernidade carioca. Mesmo que existam elementos semelhantes aos encontrados em outros
contextos urbanos, cComo morros, mar ou mesmo grandes arranha-céus, € a significacédo cultural
destas paisagens que sdo consideradas patrimonio universal, justificado pelas areas naturais, as
areas urbanas e a integracdo dos espacos publicos (por exemplo, a representacdo das areas
abertas como parques para a vida cotidiana ao ar livre, as construgdes vernaculares nos morros).
O MIS talvez represente a entrada do novo cartdo-postal carioca em um tripé pdés-modernista
das cidades sustentaveis: criativas, culturais, patrimonializadas. Mas em toda a orla as imagens
de consumo das marcas de empresas de bebidas, alimentos, cartdes de crédito, dos media etc.
no espaco publico saturam a visualidade da paisagem local. Mas ndo é comparavel ao branding
transnacional em termos de escala e presencga na visualidade da paisagem, como ocorrem nos
arranha-céus de Hong Kong.

Tanto nestes bairros de Hong Kong quanto do Rio de Janeiro os lugares de consumo se
proliferarem e as imagens do poder empresarial em toda a extensdo dessas duas areas®. No
Riverside, por exemplo, sobrepdem-se os prédios de servicos empresariais e de marcas em
prédios verticalizados como Samsung, Philips, Toshiba, Epson etc., que conformam a paisagem
do Riverside, ao lado de redes multinacionais de hotéis de inovadoras concepgoes

arquitetonicas que demarcam o bairro Kowloon.

Imagem 34 - Paisagens de poder e de consumo. Riverside - Hong Kong.

Fonte: Google

Em Copacabanam a escala é mais horizontal, esta diretamente no espaco publico,
conformando a paisagem. A imagem urbana de toda a Orla, entre 0 mar, o calgaddo e os

% Consultar também para melhor visualizagdo sobre Hong Kong:
http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/4/41/Hong_Kong_Skyline Panorama_-_Dec 2008.jpg,
acessado em 30/05/2014
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edificios espacializam os servi¢os e redes de consumo que privatizam diversos espacos:
Mastercard, Visa, Globo, Coca-Cola, Brahma etc. Outro exemplo sdo, as Redes de Hoteis
internacionais que publicizam estas imagens em sites na internet, nas revistas de aeroportos em
diversas cidades. Mas além disso sdo os locais que recebem pessoas em fluxo no mundo todo,
0 que em certa medida interveem na vida cotidiana de uma localidade, como no caso de

Copacabana®.

Imagem 35 - Praia de Copacabana: Paisagens do consumo e paisagens de poder.

Fonte: Arcevo particular do autor (2013).

A paisagem da orla ganha novos estilos arquitetdnicos desde os anos 40, mas é a partir
dos anos de 1970 que despontam os hotéis de estilo eclético, espelhados ou com tragos curvos,
como o Rio Othon Palace, Hotél Marriott e Le Méridien, e iniciam a transformacéo da fachada
da Orla. Ja a partir de 1980 ocorre novo processo de renovacdo imobiliaria indicando novas
tendéncias arquitetdnicas e substituem antigos prédios nas proximidades da orla para galerias e
prédios comerciais e de servigos para o publico estrangeiro e executivo.

9 Pretendo desenvolver um estudo comparativo entre o Rio de Janeiro e a espacialidade urbana no entorno do
Riverside, em Hong Kong e de outras cidades como Buenos Aires, Nova York e S&o Francisco, a partir do
levantamento iconogréfico.
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Imagem 36 - Residéncia de 1940 e o Rio Othon Palace, mais alto prédio da Orla de
Copacabana.
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Fonte: Arcevo particular do autor, 2013

A politica de patrimonializacdo por meio da Apac de Copacabana busca conter o impacto
destas novas construgfes sobre as habitages vernaculares no Lido e Bairro Peixoto, assim
como n&o interfirir na visualidade da paisagem da orla e no uso do solo®. De modo geral, a
autenticidade do sitio corresponde ao que o Iphan (2012, p. 22) considera “atributos de forma,
uso e funcéo, concepcéo, significado e localidade para os elementos da paisagem cultural da
cidade do Rio de Janeiro”. A conservacao e manutencgdo das caracteristicas do moderno sitio se
estabelecem pelos usos publicos e suas fungdes sociais de habitacdo e de lazer ja concebidos na
construcdo desses espacos. Esses fatores diferenciam a relacdo desses espacos com a cidade e
como o espaco publico se conforma entre suas paisagens.

Quanto as referéncias socioculturais, situamos alguns indicios socioldgicos do que séo
0s usos e espacializa¢des da Orla. Importa-nos, para além do visual paisagistico, a sua interacao
com a vida urbana. Desse modo, se a identidade da Paisagem Cultural do Rio e suas praticas

cotidianas, como a cultura de praia em Copacabana, corresponderiam ao comportamento

100 Em termos gerais, ha a forte preocupagio com o agravamento dos problemas habitacionais nos morros com
favelas ocupadas pela populacdo de baixa renda desde fins do século XIX e que a partir do século XX
desmatamentos e a desordem imobiliaria trouxe consequéncias ambientais para os cursos d’4gua e a erosao das

encostas, fatores estruturais que interferem na paisagem urbana desde o Parque da Tijuca a area de amortecimento
do sitio, como em Copacabana, Botafogo e Lagoa.
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nacional, como defende o dossié, as designages identitarias de valor universal que se aliam a
conveniéncia dos atributos culturais como recurso metonimico para a inscri¢do das cidades nas

politicas de patrimonializacéo.

Imagem 37 - Vida ao ar livre

A éarea patrimonializada se mostra inteiramente polissémica na visualidade continua de
imagens e praticas de consumo no cotidiano urbano que incidem e constitui o espacgo publico.
Designa-se, por exemplo, a vida ao ar livre, a pratica de atividades fisicas, esportes diversos e
0 uso publico dos espagos da praia. Sdo préaticas socioculturais para os diferentes modos de
vida, para moradores e turistas. Ao mesmo tempo, para efeitos de estudos socioldgicos da
visualidade urbana que caracteriza o consumo dos lugares, decorrem questBes analiticas que
problematizam a vida urbana no entremeio das relagdes de poder politico e econdmico. Isto €,
ndo sdo unicamente paisagens simbolicas da vida capitalista moderna. S&8o espagos de
sociabilidade publica visualmente saturados de imagens, mas também sdo areas de servicos
urbanos locais e globais, fluxos de pessoas, mobilidade e praticas de consumo diversas que
espacializam a cidade em nichos culturais e de mercados. Mas pouco se atém a interacdo do
bairro com os morros e sua relagéo de conflito, a qual tentaremos expor a seguir.

Consideramos que os problemas urbanos se tornaram mais evidentes com o surgimento
de favelas, dos conflitos migratorios, da abolicdo da escravatura, das endemias, da pauperizacédo

e da suscetibilidade de grande parte da populacdo as disputas politicas em nivel nacional e
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regional etc (SEVCENKO, 2010). O bairro Kowloon é um caso em Hong Kong, expressao do
poder econdmico e politico da cidade, viu nascer a chamada “cidade proibida” do Kowloon,
chamada também de “cidade-organismo”, uma favela vertical que surgiu no processo de
ocupacdo do bairro. Semelhante caso ocorre em Copacabana, expressao do cenario artistico
brasileiro, e outrora econémico e politico do Rio de Janeiro, mas que por trds dos morros ha a

presenca de favelas que surgiram com o processo de urbanizagédo da Zona Sul.

Imagem 38 - Entre problemas ambientais e sociais, 0 consumo visual:
paisagem e contrapaisagem carioca.

Fonte: Iphan, 2012.

Ja tratamos da relacédo visual das favelas com a paisagem urbana, mas entendo que sua
“expressdo visual” se V€& no entremeio do bairro, através de seu espaco publico que em certa
medida apresenta-se fragmentario (LEITE, 2007). Isto €, algumas ruas possuem seus enclaves,
fronteiras socioespaciais fisicas e simbdlicas que enunciam a vida dissonante do espaco publico
carioca, por exemplo, a entrada de veiculos em ruas no entorno da Praca Cardeal Arcoverde,
como a Travessa Guimardes Natal, Rua Assis Brasil, Rua Toneleiro, Rua General Azevedo
Pimentel, entre outras, sdo monitoradas por segurancas em guaritas a entrada de cada rua,
controladas por acesso de cancelas que séo levantadas apos identificacdo do veiculo do morador
ou do visitante, sendo o controle flexivel para os transeuntes.

Isto significa que o bairro tende a proteger-se dos problemas de roubos, assaltos, raptos
e arrastdes criando ruas privativas. O controle de acesso torna-se uma das defesas criadas pelos

moradores para a seguranca local das comunidades que vivem em residéncias no bairro,
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praticamente tornando-se condominios fechados, mesmo que o controle seja feito como
intersticio do espago publico, o que torna uma incidéncia contraria a “vida ao ar livre” que
representa o “jeito de ser copacabanense”. A mesma ocorréncia de cancelas se verifica em
diversas ruas de Ipanema. E também uma tendéncia que se verifica em cidades com altos indices
de criminalidade nas ruas, como Recife (PE) e Maceid (AL), ndo ocorrendo somente em bairros
de classes altas, mas em localidades vulneraveis. Vejamos um estudo de imagens comparativas

dos espacos publicos urbanos entre as paisagens do Rio de Janeiro e Hong Kong.

Imagem 39 - Kowloon, Hong Kong

Fonte: http://www.dailymail.co.uk/news/article-2139914/A-rare-insight-Kowloon-Walled-
City.html

Imagem 40 — Kowloon, Hong Kong

v ey L SN

g ond lan Lambot . &

Fonte: http://www.dailymail.co.uk/news/article-2139914/A-rare-insight-Kowloon-Walled-City.html
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Imagem 41 - Paisagem do Riverside, Kowloon, Hong Kong

Fonte: http://solewalker.wordpress.com/page/13/

Imagem 42 - Favela Pavao-Pavaozinho e prédios de Copacabana.

Fonte: Agéncia o Globo.


http://solewalker.wordpress.com/page/13/
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Imagem 43 - Acesso privativo na Rua Assis Brasil. Controle dos usos em
Copacabana.

Fonte: Arcevo particular do autor, 2013.

Imagem 44 - Acesso privativo a Rua Toneleiro.

Fonte: Arcevo particular do autor, 2014.
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Imagem 45 - Acesso privativo a Rua General Azevedo Pimentel.

Fonte: Arcevo particular do autor, 2014.

Imagem 46 - A contrapaisagem na zona de amortecimento do bairro: no
momento ocorria uma operagao policial.

Fonte: Arcevo particular do autor, 2013.
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O conceito de paisagem de poder formulado por Sharon Zukin (2000) aproxima-se dos
processos de revitalizacdo urbana que tencionam tornar os espagos publicos em lugares de
consumo. As paisagens sdo valorizadas conforme as caracteristicas que convergem sua
composi¢do simbolica e seu poder cultural com a forma espacial ordenada e imposta a um
ambiente urbano ou natural (ZUKIN, 2000, 2010). A definicdo de paisagens de poder nas
metropoles pode ser bem associada quando tratamos das cidades que sdo valorizadas pelas
politicas de patrimonializacdo. Monumentos historicos, edificios modernos e p6s-modernos,
arranha-céus, podem ser exemplos de paisagens das metropoles capitalistas, conforme a
definicdo da autora, mas a expansdo do conceito de patrimonio associado ao de paisagem
cultural orienta-se pelo mesmo processo de incidéncias identitaria significativas (COSTA,
2002) devido a uma suposta centralidade e a apropriacdo da paisagem como lugar das praticas
socioculturais e de consumo.

Segundo S. Zukin (2000, p. 106), “a paisagem €, em grande parte uma construcdo
material, mas também é uma representacdo simbdlica das relagdes sociais e espaciais [...] A
paisagem € uma poderosa expressdo das restricBes estruturais de uma cidade”. Dessa forma,
para a autora, a paisagem expressa um tipo de “ordem espacial” importante na estrutura urbana.
Conforma também relagdes entre os diferentes grupos sociais que se estabelecem e se
diferenciam através do poder politico, do poder econdmico e de diferengas culturais. Portanto,
a construcdo — simbolica ou material — da paisagem, seja um monumento cultural e histérico
ou um ambiente natural e conservado, torna-se um elemento importante para compreendermos
a transformacao espacial das cidades.

A0 passo que as paisagens urbanas e naturais correspondem as politicas de patriménio
como um dos principais investimentos em lugares de consumo e de crescimento de setores
atrativos para o turismo das cidades, elas reforcam a associacdo mercadoldgica e a pratica do
consumo cultural para sua propria preservacao e conservacdo. Elas reordenam a sociabilidade
em busca de uma sustentabilidade, conquanto que seus tracos locais orientados ao visitante
(memoria, histdria dos usos, protagonistas etc) sugerem o reforco do sentido de lugar a ser
preservado no espaco e no tempo, independente das mudangas e mesmo da conflitualidade que
constituem o sentido “anico” do lugar.

A conflitualidade envolve as assimetrias socioecondmicas e inscreve-se na cultura
urbana que se publicita para o pais, de maneira que se reconhece pelos meios de comunicagéo
de diversos espacos que envolvem diferentes e desiguais camadas sociais do Rio, dos morros a

Baixada Fluminense. Leite (2009) aponta para as assimetrias sociais subsequentes aos negocios
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em torno do patriménio e do consumo cultural, que chama de cidades espetacularizadas
conformadas por fachadas, cores e iluminacdes que alimentam a realidade alegorica das préaticas
de intervencdo urbana. A espetacularizacdo do patriménio correlaciona-se aos processos de
enobrecimento urbano que intensificam a transformagao das areas “degradadas” em espagos de
consumo e de lazer.

Como ja frisado, estes processos tornam-se formas de intervengdo urbana para a
promocéao de politicas de revitalizacdo ou requalificacdo urbana, mas em alguns tencionam o
enobrecimento urbano e a espetacularizacéo da cultura (LEITE, 2007). A espetacularizagdo da
paisagem do Rio ressalta a propria temporalidade da internacionalizacdo da cidade desde os
primeiros programas de reforma urbana na administracdo de Pereira Passos. Langar a imagem
da Cidade Maravilhosa a partir da apropriacdo da paisagem e do ambiente cultural tornou-se
uma estratégia de conter a inscricdo da contrapaisagem no decurso do processo de
modernizacdo feita de novos bairros e espacos urbanos. Contudo, sendo as politicas de
enobrecimento a expressdo pds-moderna das praticas de arquitetura e do planejamento urbano
(LEITE, 2007, 2009), ou seja, a “paisagem”, torna-se atrativas imagens para intensificar a
cidade na agenda global dos mercados de bens, servicos, eventos e do turismo urbano.

Partilhando do conceito de paisagem de poder formulado por Zukin, Leite (2010) associa
a formacdo de paisagens espetacularizadas as praticas de enobrecimento por serem associadas
também as expressdes pds-modernas do planejamento urbano contemporaneo e do consumo
cultural “amparados em certas caracteristicas estéticas e funcionais predominantes nesses
processos, tais como forte apelo visual, reinterpretacdes justapostas de estilos arquitetonicos,
énfase na monumentalidade e na perspectiva mercadoldgica no trato do patriménio histérico”
(LEITE, 2010, p. 74).

Para Leite, ha muitas diferencas entre as intervencdes urbanas orientadas pelo
enobrecimento urbano. Além das alteracfes que incidem diretamente no espaco publico, como
no caso do Rio de Janeiro, onde se vé o controle dos usos da praia pela Guarda Municipal de
Ordenamento Urbano, assim como as principais avenidas sdo fortemente vigiadas pela Policia
Municipal (PM-RJ), constrangendo, com a alegoria formada pelos giroflexs das diversas
viaturas, 0s usos publicos que subsistem sobretudo como préaticas socioespaciais cotidianas.
Mas

pode-se dizer que eles consistem em um tipo especifico de intervencdo urbana
que altera a paisagem urbana por meio da acentuacdo ou da transformacéo
arquiteténica com forte apelo visual, adequando a hova paisagem as demandas
de valorizagdo imobiliaria, de seguranca, ordenamento e limpeza urbana
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voltadas ao uso ou & reapropriacdo por parte das classes médias e altas, que
resulta em espacos com forte inflexdo segregacionista mediante demarcacGes
socioespaciais que fomentam a fragmentacéo do espaco em diferentes lugares
(LEITE, 2010, p. 75).

Por isto, a observacdo dos espacos da cidade possibilita a compreensdo de diferentes
praticas sociais e agenciamentos. Ao incidir reflexivamente na produgdo do espaco urbano, a
paisagem sociocultural influi de modo significativo na construcdo de sua imagem simbolica
através das construcgdes edificadas, de seu estilo estético e dos usos cotidianos e modos como
0S usuarios se apropriam de certos espagcos. Um dos casos que citamos, o Lido em Copacabana,
de estilo eclético, é formado por alguns hoteis, mas por residéncias também. Contra a pressao
do mercado imobiliério das redes hoteleiras e de servi¢os, os moradores uniram-se para solicitar
a protecdo do local por meio da Apac, decretada entdo pela prefeitura (CARLOS, 2008). Por

isso, conforme Leite,

quando 0s espagos sdo sitios ou centros historicos, os processos de
enobrecimento agregam outras caracteristicas, a exemplo do reforco
simbdlico de alguma ideia de pertencimento ao lugar — ainda que difusa —, por
meio da retradicionalizac¢do da cultura local; ao mesmo tempo que distendem
as possibilidades de visitacdo e interagdo com esses espacos historicos, ao
promoverem a destradicionalizacdo do patrimdnio [...], a espetacularizacéo da
cultura e sua insergdo na cultura de consumo [...] (LEITE, 2010, p. 75).

Podemos observar que também os lugares se tornam resistentes a transformacao
identitaria por meio da irrupcdo imobiliaria, ao mesmo tempo que, em alguns casos, inscrevem-
se na espetacularizagdo cultural do patriménio e das paisagens de consumo. Mas os lugares
constituidos da Paisagem Cultural que afirmam a “presenca de paisagens que séo refletidas para
o0 mundo” confirmam a designacdo identitaria pelas noc¢des de autenticidade e integridade? Ou
estamos diante de uma paisagem pds-auténtica?

Leite (2008) argumenta que a cultura urbana contemporanea é saturada de recursos e
apelos estético-visuais que constituem um image making das cidades, decorrente dos tipos de
intervencdo urbana que asseveram a espetacularizacdo da cultura, a monumentalidade
urbanistica e o enobrecimento urbano, mas também pela “diferenciacdo dos estilos de vida”
que, na cultura de consumo, reforcam a inscri¢do das cidades em uma agenda competitiva.
Neste sentido, a divulgacdo das imagens urbanas nos fluxos mundiais do consumo simbolico
forja uma identidade local sujeita ao reconhecimento publico nacional e internacional, ao
mesmo tempo que pode reduzir 0s usos dos espagos as praticas de consumo e os valores afetivos

para com o patriménio ao espectro econémico de um bem cultural.
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Simbolicamente a associa¢do da paisagem com a cultura urbana reforca esta percepgao
mercadoldgica. E preciso notar que no caso do Rio, o tradicional samba, o funk, o futebol e até
a atual Arena Maracana etc., estdo no entremeio de paisagens urbanas, morros, florestas e praias
e em alguns casos se originaram em meio a processos conflitivos da prépria identidade cultural
carioca. E todas essas manifestacdes culturais sdo exploradas pelos poderes publicos e privados,
que consolidaram a construgdo da imagem atual da cidade e de suas paisagens como recursos
do consumo cultural. Em torno dessa imagem ha um jogo de poder que envolve todos os
ambitos e interesses, principalmente turisticos.

As paisagens, morros, 0 mar e a cultura de praia e do corpo estdo nas telenovelas,
comerciais, filmes, jogos, aderegos e postais brasileiros e enunciam os “Rios de Janeiro” para
0 pais e 0 mundo com o epiteto de a “Cidade Maravilhosa”. Ndo menos, olhar a cidade de cima
do Corcovado causaria sensacoes diversas, esta paisagem se dissemina através dos meios de
comunicacdo e redes virtuais. Como cultura espetacularizada e midiatica, tais exemplos sdo
explorados como bens culturais, assim como a masica, a arte, o carnaval, 0 cinema e 0 seu
patrimoénio histdrico, cultural e ambiental fazem parte da cultura de consumo carioca. O Rio,
com todas essas caracteristicas, faz parte do quadro das metrdopoles inscritas nas redes globais
de servicos e turismo de pessoas, fluxo de capitais.

Em termos gerais, a conformagdo do Rio de Janeiro e de seus lugares na imagem cidade
moderna-patrimonialista decorre de um processo de atribui¢do identitaria (COSTA, 2002)
através de politicas de preservacdo, que teve como retorica a conservacdo dos espagos que
expressam a monumentalidade das constru¢des nacionais iniciadas no século XX em meio a
deslumbrante paisagem natural que entrecorta a cidade entre o mar e as montanhas, assim como
das préaticas socioculturais. Assim, ndo se pode relegar os atuais fatores de mudancas
socioculturais que sugerem caracteristicas transnacionais (CANCLINI, 2006) ou translocais
(FORTUNA, 1999), que articulam os referentes globais e uma cultura local desterritorializada
a partir de mensagens imediatas que se vinculam a um elenco de préticas politicas, empresariais
e midiaticas.

O conceito de patriménio é atualmente relacionado a fatores simbdlicos, politicos e
econdmicos. Nas ultimas décadas, este conceito sinaliza, como ressaltam diversos autores, a
relacdo entre o patriménio cultural as praticas mercadologicas como aportes para o0 turismo
cultural e, principalmente, aos processos identitarios em que diversos interesses compdem as
intervencOes urbanas promovidas pelas parcerias publico-privadas que insere a participacdo do
Estado, as instituicbes privadas, segmentos sociais e populacdes locais (ARANTES, 2000;
PEIXOTO, 2004; LEITE, 2007; ROTMAN; CASTELLS, 2007).
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No entanto, as &reas que compdem a Paisagem Cultural ou sdo de interesse para
instalacdo de equipamentos destinados aos jogos olimpicos ou de interesse paisagistico, e sdo
reforcados como espacos de fluxos (CASTELLS, 1999) que aportam os locais de realizacéo
dos jogos, mas representam sobretudo a construgé@o de paisagens espetacularizadas no sentido
ja discutido por Leite (2010). Desse modo, a partir de sua patrimonializacao aliada a construcao
do planejamento estratégico de sua paisagem, observamos que se reiteram as justificativas para
a revalorizacdo internacional da imagem da cidade do Rio de Janeiro, em vistas de afirmar as
dimensdes simbolicas, politicas e econdmicas da paisagem urbana-cultural. Pode-se afirmar
que a escolha da cidade do Rio de Janeiro como patriménio da humanidade deve-se a motivos
que corroboram com a necessidade de adequa-la ao contexto dos chamados “megaeventos”, ao
mesmo tempo que busca preservar as obras que convencionou-se divulgar intencionalmente
para o mundo.

As politicas de patrimonializacdo cultural constituem, portanto, processos que
demarcam a identidade de um lugar, cidade ou nacédo, considerando sobretudo a univocidade
da identidade em detrimento a conflitualidade e a polissemia dos lugares que abrangem 0s
espacos patrimonializados ou de valorizagdo patrimonial. Orientam-se também pela nocao de
uso e ordenamento dos espacos e da paisagem cultural mediante uma harmonia multicultural
que caracteriza os sitios urbanos, sem considerar a fragmentagdo, as dissonancias e a
pluralidade de a¢des e praticas sociais que conformam a espacialidade urbana em que estamos
inscritos e confrontados na vida cotidiana. Por fim, orientam-se pela concepcao mercadoldgica
das politicas urbano-culturais, mediante a valorizacdo e conservacdo das areas consideradas
essenciais a preservacao da identidade da cidade associada a paisagem cultural que expressaria
a universalidade e excepcionalidade de sua cultura urbana.

Com base na geografia marxista, Silvia A. G. Ortigoza (2010) concebe que a paisagem
¢ a materializacdo mais imediata e momentanea da vida social, a0 passo que precisa ser
analisada no contexto cotidiano, pois na paisagem as representacdes da natureza e dos
significados culturais constituem a identidade socioespacial. Desse modo, as paisagens séo
“manipuladas racionalmente” pela interveng@o humana, mas também pelos agentes do Estado
e do capital. Com base na critica de David Harvey (2008) sobre a producédo capitalista do
espaco, a autora entende que o poder e os fluxos do capital demarcam um jogo simbolico
coletivo que distinguem e vinculam os lugares como atrativos de mercados atraves de
intervengdes na paisagem urbana. Estas intervengfes reciclam as imagens em oportunidades

econdmicas.
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Conforme Harvey (2008), desde o periodo que chama de historia sombria da
desindustrializacdo e da reestruturacao urbana e econémica, as cidades e os lugares competem
em torno da criacdo de modelos bem-sucedidos (como Harbor Place, de Baltimore)
publicitando “uma imagem positiva e de alta qualidade de si mesmos, e tém procurado uma
arquitetura e formas de projeto urbano que atendam a essa necessidade” (HARVEY, 2008, p.
91). Desse modo, as cidades competem entre si como imagem de um centro financeiro, de
consumo e de entretenimento. A paisagem urbana € entdo apropriada pelo city marketing que a
torna uma imagem positiva da cidade para atrair investimentos como ‘“‘cidade-mercadoria,
cidade empresa, cidade-espetaculo, cidade competitiva” (ORTIGOZA, 2010, p. 84).

Para Harvey (2008, p. 92), “dar determinada imagem a cidade através da organizagdo de
espacos urbanos espetaculares se tornou um meio de atrair capital e pessoas (do tipo certo) num
periodo [...] de competicdo interurbana e de empreendimentismo urbano intensificados. A
competicdo interurbana intensifica-se de tal modo que os empreendimentos se repetem
continuadamente, a exemplo dos megaeventos e politicas de revitalizacdo urbana. A
mercadorizacdo da cidade € vista por Ortigoza como processo de homogeneizagao da paisagem
decorrente de politicas globais nas metropoles. Dessa linha de pensamento, a autora entende
que essas politicas possuem intengdes racionalizadoras do consumo no espaco e na vida social.
Ao mesmo tempo, ela reconhece as interacdes locais/globais que incorrem em um misto de
liberdade e aprisionamento dos modos de vida. Neste sentido, a autora questiona se é possivel
entender a paisagem como materialidade das relagbes de consumo (ORTIGOZA, 2010, p. 85).

Se partirmos da nocéo polarizada homogeneizagdo versus heterogeneizacao, tendemos,
mesmo dentro de mdltiplas escolhas, a desconsiderar um ou outro aspecto dessa relacdo
local/global. Para Zukin (2009), os debates sobre os efeitos da globalizagdo concentram-se
sobre as rapidas migracOes de pessoas, imagens e capitais como principais forcas que, por um
lado, reduziram as diferencas entre as culturas nacionais e, por outro, ofereceriam um territorio

mais amplo e mais meios de expresséo. Para ela,

What is new in our age, though, is the erosion of material production as the
major source of cities’ and nations’ authentic cultural identity and the rise of
the idea that cultural creativity can renew their distinction. When the same
idea, though, is applied in many cities of the world, it results in an all too
visible homogenization (ZUKIN, 2009, p. 03, grifos da autora).

Assim, a homogeneizagdo torna-se visivel a partir da concentracdo de novos projetos de
desenvolvimento cultural ou de maiores ofertas comerciais nos centros das cidades. Por

exemplo, a proliferacdo dos arranha-céus com base na arquitetura norte-americana tornou-se
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uma forma de construir cidades por toda a parte do mundo, destinando-se a ser simbolos da
modernizacdo econdmica e competitiva das cidades como caracteristica vitoriosa dos
investimentos financeiros. Ao mesmo tempo, busca-se tornar esses espacos atraentes, dar-lhes
um diferencial, combinando a paisagem de poder dos empreendimentos corporativos e lojas
caras, ou as financiopaisagem!®® e mediapaisagem®?> (APPADURAI, 2004), a paisagem
residencial e de lazer. Assim, “homogenization, then, is attendant to strategic visions of urban
growth - and shared by elites who have the economic and political power to impose them on
urban public spaces” (ZUKIN, 2009, p. 04).

Essa imposigdo recorre ao redesenvolvimento das cidades, sitios e bairros historicos,
estimula politicas de controle social por meio de vigilancia e seguranga publico e privada,
controle de acesso aos lugares contra ambulantes, moradores de ruas, prostitutas, e os torna em
espacos limpos para o turismo e 0 consumo visual de seus visitantes. Mas, em que medida,
essas politicas urbanas implicam em um processo de homogeneizacdo da paisagem?

Para autores como Harvey (2008), Zukin (2010), Ortigoza (2010), o resultado dessas
politicas urbanas recai na concorréncia econdémica que condena as cidades a criar lugares de
consumo que visam ser distintivos, mas que promovem a mesma coisa. Isto é, através de museus
e festivais de arte, os chamados distritos hipster, os cafés, pubs e restaurantes gourmet que se
fixam na autenticidade local, mas querem ser diferentes (ZUKIN, 2009, 2010). Ortigoza (2010,
p.86) entende que este “movimento de reestruturacdo urbana e imobiliaria faz emergir novos
espacos de simulacdo; a imagem passa a ter um significado essencial, baseado na logica da
reproducgao do capital, e o espaco diferenciado ¢ também capturado para expandir o seu valor”,
conforma-se, portanto, uma paisagem de consumo. Isto ocorre pela convergéncia dos novos
projetos urbanos a estética do pds-modernismo que rompe com a racionalidade modernista,
espetaculariza os cenarios e cria uma colagem entre a monumentalidade tradicional e a técnica
moderna (HARVEY, 2008).

Embora esses autores contribuam para compreendermos a comoditizacdo dos bens
(APPADURAI, 2008), neste caso, da paisagem, a fixacdo no debate sobre homogeneizacao
econbmica e, por conseguinte, politica e cultural, se considerarmos estas trés esferas de modo

interdependente na sociedade de consumo, acaba por reduzir as politicas urbanas (as quais 0s

101 Neste caso sdo os mercados de capitais, as bolsas nacionais e a especulagio comercial que giram de modo
rapido e em escalas nacionais e internacionais.

102 Refere-se a distribuigdo de recursos eletrdnicos para produzir e disseminar informacéo e imagens pelos meios
de comunicacdo através interesses privados e publicos em todo o mundo. “O aspecto mais importante destas
mediapaisagens é que fornecem (especialmente sob a sua forma de televiséo, cinema e cassete) vastos e complexos
repertdrios de imagens, narrativas e etnopaisagens a espectadores de todo 0 mundo” (APPADURAI, 2004, p. 53).
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autores chamam de redesenvolvimento e/ou reestruturacdo) de recomposicdo das paisagens
urbanas aos aspectos econdmicos, ndo oferecendo espaco mais amplo as dimensdes culturais.
Appadurai (2008), observa que a mercadoria de um bem é feita para a troca e seu valor fixado
em relacdo aos bens é de esséncia similar. Estes bens sdo os objetos de comoditizagcdo que
possuiem como seus mediadores as comunidades e o proprio Estado.

O proprio marketing urbano, e toda as estratégias de apelo a cultura de consumo, decorre
de processos econémicos, mas também cultural e politico. Incide no espaco publico nao
somente por imposi¢do dos mercados, mas também intermediac@es culturais que resultam de
Varios agenciamentos, seja por empresarios, produtores culturais, movimentos de bairros etc.
Mas, conforme indica Appadurai (2004), podemos interpretar os processos globais através de
diversas variaveis. Se os lugares podem parecer semelhantes diante de projetos arquiteténicos
ndo significa a mesma ideia de que a globalizacdo seja uma questdo de homogeneizacéo
cultural. A nova economia cultural global € antes considerada como uma ordem disjuntiva em
que a complexidade dos sistemas econémicos, culturais e politicos ndo seguem os modelos
centro ou periferia, consumidores ou cidad&@os preexistentes.

Appadurai (2004) propde a analise dos fluxos culturais globais e como eles incidem em
cinco dimensbes chamadas de etnopaisagens, mediapaisagens, tecnopaisagens,
financiopaisagens e ideopaisagens. Como ja mencionamos, a paisagem remete as acoes
interativas entre 0 homem e natureza, mas como sufixo ela torna-se o material de construcao de
mundos imaginados em que multiplas referéncias as constituem e dao-lhe flexibilidade sendo
ela material e/ou simbdlica, de modo que este autor propde associa-la como o resultado das
formas fluidas que caracterizam o capital internacional, assim como a moda, as migracées, a

tecnologia, as informag6es comunicacionais e a propria imaginagao etc.

Estes termos com paisagem como sufixo comum indicam também que estas
nédo sdo relacbes objectivamente dadas que parecem o mesmo de todos 0s
angulos de visao, sdo construcbes profundamente perspectivadas, inflectidas
pela localizagéo historica, linguistica e politica de diferentes tipos de actores:
Estados-nacBes, empresas multinacionais, comunidades da diaspora, bem
como grupos e movimentos subnacionais (sejam eles religiosos, politicos ou
econbmicos); e mesmo de grupos intimos e proximos, como aldeias, bairros e
familias. Com efeito, o individuo é o Ultimo locus deste conjunto
perspectivado de paisagens, pois estas paisagens acabam por ser percorridas
por agentes que vivem e constituem formagfes maiores, em parte a custa do
seu proprio sentido do que essas paisagens oferecem (APPADURAI, 2004, p.
51).
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Este autor trata de processos de fluxo global em que perpassam a prépria constitui¢éo de
Estados-nacdo, grupos étnicos e os conflitos dentro do proprio Estado, em que a construcédo de
imagens de progresso, poder, tecnologia, ideologias politicas (e contra-ideologias) e
representacOes séo elencadas numa ideopaisagem.

As ideopaisagens sdo também concatenacdes de imagens, mas sdo muitas vezes
diretamente politicas e com frequéncia tém a ver com ideologias de Estados e contra-ideologias
de movimentos explicitamente orientados para a tomada do poder de Estado ou de um bocado
dele. Estas ideopaisagens sdao compostas por elementos da visdo do mundo iluminista que
consiste num encadeado de ideias, termos e imagens, entre os quais liberdade, prosperidade,
direitos, soberania, representacdo e o termo dominante, democracia. A narrativa dominante do
[luminismo (e das suas muitas variantes no Reino Unido, Franca e Estados Unidos) foi
construida com uma certa logica interna e pressupunha uma certa relacdo entre leitura,
representacao e esfera publica (APPADURAI, 2004).

Urry (1995) segue orientacdo semelhante e faz uma critica as no¢des que sugerem ser 0s
processos de globalizacdo os produtores de homogeneizacdo econémica, politica e cultural.
Para o autor, também n&do ha unilateralidade no surgimento de culturas locais distintas. Ambas
sdo interconexdes globais ¢ locais. Para o autor, “it is the interconnections between them which
account for the particular ways in which an area’s local history and culture is made available
and transformed into a resource for local economic and social development within a globally
evolving economy and society” (URRY, 1995, p. 152). Na analise dos fluxos sociais, de pessoas,
informacdes, empresas, ideias etc., podemos admitir certas tendéncias para formas globalizadas
As citacOes em lingua estrangeira devem ser em italico.de cultura, a exemplo da cultura de
consumo dos lugares, mas elas ndo necessariamente produzem homogeneizagao cultural.

Nesse sentido, a critica de Urry (1995) recai nas proposicGes de Zukin (2009) que
entende ser o destino da cultura na globalizacdo fazer as cidades parecerem as mesmas. Para
Urry (1995), os fluxos informacionais, tecnoldgicos, culturais etc., causam impactos
inesperados nas cidades e até mesmo contra-intuitivos. Estes impactos sdo resultantes da
pluralidade dos agenciamentos e podem produzir, sobretudo, resultados ndo-homogeneizados
em lugares particulares. Dentre esses resultados, o autor elenca, por exemplo, a capacidade dos

mercados em localizar diferentes atividades em diferentes locais, assim como

the enduring significance of symbols of place and location particularly with
the decline in the popularity of the international modern style of architecture
and the emergence of local and vernacular styles; and the resurgence of locally
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oriented culture and politics especially around campaigns for the conservation
of the built and physical environment (URRY, 1995, p. 153).

Ao estudar os processos de gentrification e revitalizacdo patrimonial no histérico Bairro
do Recife, Leite (2007), seguindo o debate de Antonio Arantes (2000, p. 64) acerca da
influéncia do mercado nas préaticas culturais que, “[...] longe de simplesmente gerar
homogeneidade, o mercado estimula a geragéo e a circulagéo de todo tipo de recursos capazes
de produzir sentidos de lugar e de diferenga”, entende que a logica do consumo aplicada as
praticas interativas possibilita o entendimento de como se estruturam sociabilidades publicas
marcadas pelas distintas formas de consumir os bens culturais e os lugares que se afirmam na
socioespacializacdo das diferencas. Desse modo, a sociabilidade publica em areas de
valorizacdo patrimonial esta circunscrita as no¢des empregadas por esta concepgdo de cidade,
identidade e patriménio focado nos lugares de consumo.

Desse modo, podemos delegar a Paisagem Cultural do Rio de Janeiro algumas
caracteristicas na construcéo de imagens ideoldgicas e mediatizadas na construcao da Zona Sul,
mais detidamente o bairro de Copacabana e o aterro do Flamengo, no &@mbito dessas
consideracdes referidas por Urry (1995) e Appadurai (2004). Estes dois espacos paisagisticos
foram construidos sob a narrativa do progresso, da modernidade, do desenvolvimento urbano
da cidade para as classes abastadas e a prova de sustentacéo das ideias inovadoras para a entrada
do Brasil na modernidade do inicio do século XX. Mas nesta zona se viu formar mais uma vez
as territorialidades situadas nos morros que veio a ser a contraimagem da paisagem
intencionalmente construida, ou, sua contrapaisagem. Foi nesta ideopaisagem carioca, ao lado
de S&o Paulo e sua financiopaisagem, que se deslanchou os programas de intervencgéo urbanas
no pais para a renovagao urbana das cidades.

Apontamos, utilizando-me da ideia de Sophia Labadi (2010), que o sitio “carioca
landscapes” concorre a nominacao por meio de um cendrio paisagistico de pds-autenticidade.
Labadi (2010) argumenta que o conceito de autenticidade foi definido como uma nocao
cientifica, mais precisamente com foco na estética, no design, materiais, mdo-de-obra e
configuracdo, o que remete a dimensdo pds-moderna e pos-estruturalista do conceito. Dai a
referéncia a pos-autenticidade em contraposicao as representacdes de autencidade em dossiés
de nomeacdo que tem como fundamento o grau de veracidade do bem e sua integridade como
uma meta-narrativa oficial. Na cultura de consumo, as imagens de paisagens, culturas e lugares
auténticos tornam-se simulacros, representacdes que mascaram a auséncia do cotidiano real do

sitio. Desse modo, “these nomination dossiers can also be qualified as representing a state of
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hyperreality, that is, the impossibility of distinguishing between a real phenomenon and a fake
one because of the blurring of boundaries” (LABADI, 2010, p. 79).

Essa diluicdo das fronteiras nomeia uma paisagem (a carioca) como paisagem cultural
em espagos urbanos. No entanto, o cotidiano se traduz nos intersticios das ruas, seus conflitos
e tensdes aparentemente ausentes no enquadramento multicultural investido a imagem do Rio
e da Zona Sul. As espacializacgdes culturais, como teatros, antigas boates, pracas e lugares de
sociabilidade e producéo cultural, séo elas friccionadas pelas novas narrativas em meta pelos
poderes publicos e privados. Ao tempo que o0 argumento central é a conservacdo de areas
urbanas e naturais para possibilitar a sustentabilidade ambiental e cultural dos bairros, o
investimento em paisagens turisticas torna-se uma iniciativa comum na linguagem e discursos
oficiais, na prépria construcao da paisagem sustentavel.

Neste sentido, a autenticidade ja nasce em contexto identitario de transformacao na
cultura de consumo. Tanto que os investimentos feitos pelos Estados-signatarios da Lista do
Patrimdnio Mundial servem para fornecer uma imagem do sitio, e por extensdo da nagdo, como
estavel, s6lido e homogéneo. “The need to project an image of the nation as stable and coherent
through heritage properties might reflect changes in the nature and function of States Parties,
the results of supra-national processes of regional and global integration” (LABADI, 2010, p.
80). Esses processos vinculam a imagem dos lugares ao estado de hiper-realidade, construido
por imagens divulgadas em redes de consumo visual, por exemplo, mas também por nao
distinguirem as fronteiras entre o estado real dos sitios e sua imagem criada e/ou recriada com
elementos ndo-auténticos, usando a expressdo de Zukin (2010). Uma possibilidade seria
descerrar 0s processos em torno da pds-autenticidade dos bairros, de modo que a mesma
férmula que continuadamente transforma os lugares cotidianos em lugares de consumo, de
representacfes e narrativas, a paisagem ordinaria em paisagem turistica, que tornam
“sustentaveis” os patrimonios das cidades, mas que superem as assimetrias socioespaciais e as
desigualdades econdmicas muito presentes na cidade carioca, para nao recair numa possivel
insustentabilidade do espaco publico.

Podemos argumentar que os mundos imaginados do tradicional bairro de Copacabana,
sua cultura urbana e estilos de vida diferenciados, asseguraram o poder cultural de sua prépria
paisagem, mas a generalizacdo e exploracdo assidua das imagens da praia e das praticas
desafiou sua perenidade identitaria. Desse modo, a busca em revitalizar os principais espagos
atrativos do bairro através de empreendimentos de consumo e fachadas inovadoras de seu
paisagismo parecem confirmar uma recomposicdo de sua prépria identidade, indica ser o

pressuposto para uma identidade em transformacdo (CARSALADE, 2011).
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O modelo politico adotado & nova identidade “Rio Patrimonio da Humanidade” causa
polémica e enuncia dissensdes ao dar continuidade as praticas de revitalizacdo urbana, como ja
conhecidas no Brasil. Enquanto no dossié “Paisagens Cariocas” pretendia-se a sustentabilidade
ambiental e cultural, a pratica esta associada ao consumo dos lugares e se expande: da Orla de
Copacabana, Parque do Flamengo, Morro do Pdo de Acucar e Floresta da Tijuca. Mais ainda,
as Zonas de prioridades para os Jogos Olimpicos tornam-se associados a “marca” Rio
Patrimdnio da Humanidade, como o Centro, Lapa, Zona Portuaria. Alguns desses espagos como
a Orla de Copacabana e o Parque do Flamengo estdo associados a qualidade de vida. S&o
espacos com areas urbanas e naturais, detém equipamentos de seguranca, lazer, esporte e
mobilidade como ciclovias, quadras de desportos, areas praianas, areas verdes etc.

Sendo o Rio de Janeiro uma cidade em que o chamado “medo urbano” (ROCHA,
ECKER, 2013) tenciona privar as pessoas dos espacos publicos, estimula-se o retorno a
mobilidade de pessoas nas ruas, seja no centro, seja nas zonas atlanticas entre turistas e
moradores. Entendemos, portanto, que as politicas de intervencdo no Rio de Janeiro ndo visam
tdo somente a reinvencao de sua imagem, mas a recomposicdo da imagem atual polarizada entre
as maravilhas paisagisticas e a intensa vida cultural versus a favelizagéo, as desigualdades e a
violéncia urbana. Através de uma nova politica de intervencdo em larga escala na cidade,
mediante patrimonializacéo, revitalizagdo, enobrecimento urbano ou grandes eventos a cidade
busca “proteger-se contra” sua contraimagem e contrarreferéncias que ‘“desautentica” as

imagens das paisagens cariocas.
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4. ESPACO PUBLICO E CULTURA URBANA

O atual debate sobre cidades e culturas urbanas contemporaneas tem atualizado
conceitos e reivindica um programa tedrico-metodoldgico que parta de novas categorias de
andlise sobre as cidades, seus espacos publicos e a vida urbana. Infere-se que as mudancas
entrepostas nos espagos publicos e na sociabilidade cotidiana confronta-se com um jogo
identitario que se constitui pelos aspectos que tornam a vida nas cidades dissonante,
conflitiva e balizada pelas praticas dos espacos e pelas esferas de poder. Perspectivas
socioldgicas que se assemelham ou desafiam questionar a diversidade tetrica sobre as
cidades contemporaneas tém apresentado amplos esbogos e reflexdes sobre culturas e
identidades urbanas e podem ser enquadradas no programa da Sociologia das Cidades
(FORTUNA, 2002, 2008).

A Sociologia das Cidades incide criticamente sobre questdes atuais relacionadas quer
com a esfera politico-institucional, econémica e sociocultural na qual estamos inseridos e,
ao mesmo tempo, confrontados na vida préatica, quer com as proprias acoes e praticas sociais
que conformam a espacialidade urbana enunciada neste programa tedrico sobre as cidades
contemporaneas. Traduz, sobretudo, as categorias tradicionais que deixaram de ser
universalizantes, de um contexto de urbanidade/urbanizacdo para o que se estabeleceu em
novos paradigmas conceituais e metodoldgicos a partir de outros referentes: cultura(s)
urbana(s), cidades p6s-modernas e sociedade de consumo. Metropoles como Rio de Janeiro
e Sdo Paulo e diversas metrépoles internacionais tém sido objetos de importante reflexdo e
valor heuristico para o entendimento das cidades contemporaneas, a partir destas
perspectivas.

Reconhece-se, entdo, que a “cultura urbana contemporinea” tem como caracteristica
marcante a pluralidade do espago publico. Da categoria “espago” discutim0s 0S conceitos
espaco publico morto (SENNETT, 1998), espacos liminares e territorialidades flexiveis
(ARANTES, 2000), colonizacao do espaco publico (FORTUNA, 2002), constituicdo dos
lugares hibridos/fragmentarios, espacos publicos intersticiais (LEITE, 2009) e de modo
geral a critica p6s-moderna sobre o publico e privado. Essas percepcbes elucidam como o
espaco publico ganhou novos contornos nos meandros da modernidade pos-industrial para a
ascensdo da sociedade de consumo, quando diversos Estados nacionais em conformidade
com a esfera privada reordenaram socioespacialmente as cidades, inserindo programas de
intervencgdes e desenvolvimento urbanos para que as metropoles pudessem reestruturar-se

economicamente em escala de consumo.
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A relacdo entre cidades, identidade e consumo deve-se primeiramente a influéncia
dos estudos de Georg Simmel sobre a cultura urbana na modernidade do século XIX, que
contribuiu em grande parte com pensamento sociologico sobre a vida urbana e a nogédo de
sociabilidade publica nas grandes cidades. Assim sendo, retoma-se aqui uma breve discussdo
sobre a sociologia dos espagos e do consumo em certa medida preconizada pelos estudos
deste autor na sociologia urbana. A assertiva simmeliana de que o espago em si desprovido
da reciprocidade das acdes de socializacdo nao produz efeito ou sentido algum (1997b), é
prosseguida pelos diversos autores aqui citados, que tém levantado novas questfes sobre as
categorias espaciais com base nos estudos sobre a cultura urbana contemporanea.

As concepcdes deste autor sobre a cultura urbana na modernidade langaram bases
para os estudos dos modos de vida nas cidades modernas. Para Simmel (1997), a
sociabilidade tipica da modernidade eclodiu nas grandes cidades e metrépoles capitalistas
com novas formas de producdo e consumo que fizeram emergir espagos fragmentarios,
comportamentos cosmopolitas em que a indiferenca e a reserva pessoal configurada pela
atitude blasé fizeram-se notar ao lado do crescimento da racionalizacdo e do expressivo
individualismo da vida moderna. Com a crescente diversificacdo dos grupos sociais
despontaram-se as diferentes culturas urbanas e formas de sociabilidade caracteristicas da
vida e cultura urbana das primeiras grandes metropoles. J& naquele tempo, o individualismo,
assim como o conflito social manifestado pelos processos coletivos, enunciou-se nas
metropoles como base predominante da cultura moderna devido a percepcdo de que nao
havia mais um modo de vida coerente para todos, lancando-se, entdo, a ideia de cidade
cosmopolita.

As caracteristicas da vida social foram permeadas pela ideia de urbanidade e
racionalidade urbana como inscri¢cdo e/ou imposic¢ao do urbanismo e da tecnologia na vida
cultural das primeiras grandes metropoles. A Europa, a partir do século XVIII, vivia novas
formas de relagfes sociais livres das dependéncias histéricas quanto ao Estado, a religido, a
moral e & economia. Da mesma forma, segundo Simmel (1997, p. 31), a vis&o dos individuos
a época era de resistir “a uniformizagdo e a submissdo perante as engrenagens

sociotecnologicas™%, o que significava o reforco da personalidade e a preservagdo da

103 Em outro sentido, a partir de uma discussdo sobre a “engrenagem sociotécnica” da modernidade, Franz J.
Briiseke (2010) postula sobre as caracteristicas que definem os dispositivos técnicos na vida social. Para o
autor, a metafora da modernidade técnica é concebida pela engrenagem (dos dispositivos, das maquinas, por
exemplo). “A engrenagem é a expressdo do funcionamento de cada um dos seus elementos que estdo sendo
movidos e movem outros, conforme padrdes preestabelecidos” (BRUSEKE, 2010, p. 56-57). Assim, 0 aspecto
técnico da modernidade fundamenta-se na imposicdo de estruturas centralizadas. A técnica moderna ¢,
portanto, sociotécnica, pois ela permite que as sociedades se organizem (e se desenvolvam) segundo critérios
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independéncia e da individualidade perante a pluralidade de estimulos sensoriais, a
fragmentagdo espacial e a diversidade da vida moderna. Isto é, tais “estimulos” sdo
elementos visuais, as imagens urbanas, que ganham relevo especial na cultura urbana
associados ao desenvolvimento e crescimento das cidades modernas.

Um aspecto chave para o entendimento da concepcdo de sociedade em Simmel
(1997, 1997b) é delineada pelo tratamento de relagBes sociais mediadas pela intensa
monetarizacdo da economia, fragmentacao espacial e divisao do trabalho. Destacamos aqui
0 argumento que D. Frisby (2004) apresenta acerca destas consideracfes Simmel, para o

qual

the money economy as a site of modernity and upon the role of money in
a capitalist society as the universal mediator between things, as the
universal equivalent of all values, gives attention to the sphere of
circulation, exchange and consumption. Our participation in the money
economy necessitates entering a sphere in which we are distanced from
objects by means of a mediator, in which we participate in a ‘labyrinth of
means’ and abstract relations between things, in which the dynamic
mediator of all values ‘emerges as the secure fulcrum in the flight of
phenomena’. This domination by a common denominator, that reduces all
values to its mediations, contributes to ‘the flatness of everyday life’
(FRISBY, 2004, p. xix, grifos do autor).

Para o autor, que iniciou os estudos da moderna sociologia da sociabilidade e do
espaco (FRISBY, 2002) com observacdes, em linhas gerais, sobre as formas de sociagéo e
culturas. A monetarizacao reforcou o carater individualista nas metropoles, mas ao mesmo
tempo redefiniu as formas de interacdo entre os individuos. A Sociologia Urbana e a
Sociologia do Consumo tém como contorno teérico o postulado de Simmel acerca da

sociabilidade como uma forma pura de sociagdo, em que se “joga interativamente” e em

técnicos, mas para 0 autor podemos considerar o inverso quando podemos supor o risco — em sendio
aproximado ao de Ulrich Beck (2010) — que os “complexos técnicos centralizados ‘produzem’ estruturas
sociais com poucas margens para a liberdade individual” (BRUSEKE, 2010, p. 59). Neste caso, a questdo aqui
tratada ndo sdo as resisténcias aos estimulos sensoriais das metrépoles cosmopolitas, mas a imposi¢do da
técnica ao corpo social perante seus proprios limites. Briiseke (2010) cita o caso das Usinas Nucleares, onde o
acesso ao publico é restrito a visitagdo. Ao partirmos do argumento do autor sobre a margem de liberdade do
individuo, esta questdo verifica-se de modo contingente na prdpria organizacdo das cidades quando as
dinamicas sociais se impdem a propria racionalidade urbanistica. Ha lugares restritos ao fluxo humano, tanto
por questBes de seguranca quanto de risco (ex. espagos enobrecidos e espacos favelados em situagéo de conflito
com o trafico). Por outro lado, a cidade ainda nos permite correr os riscos de estar em cada um deles, manipular
situagBes e com elas experimentar as consequéncias (ainda que sejam situacdes reduzidas). Mas ha um aspecto
importante a considerar: a sociotécnica contribuiu para virtualizar o espago urbano, e a exemplo do uso de um
GPS para se locomover nas cidades com precisdo e em tempo real, o aplicativo Street View, do Google Maps,
pode nos conduzir tanto a Fukushima, no Japédo, quanto ao Morro do Vidigal, no Rio de Janeiro. Neste aspecto,
a concepcao blasé e de retraimento da personalidade individual de Simmel deve ser ponderada na analise da
sociedade contemporanea.
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autonomia aos conteudos morais, sérios ou ladicos. A concepgdo de autonomia dos
contetdos ou da esfera cultural é também mediada pelas relagdes monetéarias e a imagem do
“valor das coisas” (SIMMEL, 2004), que nivela (horizontaliza) o cotidiano urbano a légica
do capital.

Desde o célebre texto, A metropole e a vida do espirito (1997), de Georg Simmel, a
cultura urbana moderna é estudada com base no aprofundamento da consciéncia cosmopolita
dos individuos e na inovacgdo das formas de interacdo social que surgiram no entretempo da
modernidade, impulsionadas pela forte diferenciacdo social das metropoles em
conformidade ao “reflexo subjectivo da completa monetarizagdo da economia” (SIMMEL,
1997, p. 35). Simmel j& observava como o dinheiro tomava “o lugar de toda a diversidade
das coisas e sujeita todas as diferencas qualitativas ao critério do ‘quanto custa’ (SIMMEL,
1997, p. 35).

Mas tal forma de relacdo ndo remete somente a compra de mercadorias, ou seja, nao
s6 no plano da economia. Derivam outros valores que remetem ao “quanto custa” e sdo
concebidos sobretudo nas interagGes sociais que relevam a impessoalidade como atributo
principal que se conforma através das relacdes monetarias. Estas novas concepgbes de
experiéncia social e urbana atreladas ao capitalismo moderno aprofundavam-se com o
surgimento das metropoles, quando diversas cidades se tornavam qualitativamente
reflexivas as relagdes monetarias e a imagem do “valor das coisas”, que nivelava o cotidiano
urbano a “esfera da circulagao, troca e consumo” (FRISBY, 2004), conforme argumentava
Simmel (2004) sobre o papel do dinheiro.

Assim, Simmel (1997, 2004) ja reconhecia essa dimensdo monetaria como um fator
de interacdo entre os individuos nas metrdpoles capitalistas. Para ele, a metropole moderna,
ao contrario das cidades tradicionais e pequenas, legou aos sujeitos formas de vida em que
a impessoalidade ja trespassava as relacGes sociais através de atitudes pragmaticas
(pontualidade, calculabilidade, objetivismo, transitoriedade), da reserva pessoal ou do
conflito, do intelectualismo e da intensa monetarizacdo da economia que j& ndo dependia de
vinculos diretos com os produtores. Tal como podemos associar as metropoles
contemporaneas (CERTEAU, 1994; SIEBER, 2008; LEITE, 2010; PAIS, 2010):

As relacBGes e preocupagdes do habitante da metrépole tipico séo téo
variadas e complexas gque, especialmente como resultado da aglomeragéo
de tantas pessoas com interesses tdo diferenciados, as suas relagfes e
actividades se interlagam umas com as outras num Unico organismo
multifacetado (SIMMEL, 1997, p. 34).
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As relacbes perduravam a partir da diferenciacdo entre os individuos. Na
modernidade, esta caracteristica se intensificou devido aos novos estimulos propiciados pela
vida nas grandes cidades. A diferenciacdo dos modos de vida tem inicio com a
autonomizacao dos contetdos (cadigos culturais, signos, linguagem etc.) e ocorre com base
na “interpreta¢do de realidades” dos individuos (ou dos grupos sociais) através de suas
praticas, criatividade, vontade, movimentos afetivos etc. Assenta-se ainda na fragmentagéo
espacial caracterizada pela concentracdo ou dispersao da populacdo em diversos bairros e
locais de trabalho e na mobilidade ou estabilidade dos estilos de vida (o autor chama de
“massas”, mas as concebe pela diferenga dos grupos). Estes aspectos conformam a vida
histdrica das cidades cosmopolitas do Século XIX e seu necessario envolvimento espacial
(SIMMEL, 1997, 1997b).

Desta percepcdo, Simmel (1997) ressaltava que a qualidade sociologica de um
espaco, isto €, seu sentido Unico, decorre da reciprocidade das a¢cfes de sociacdo. Baseado
na obra do filésofo alemdo Immanuel Kant (1724-1804), que afirmava ser o espaco

constituido pela “possibilidade de coexisténcia / de estar-junto”, destacava que

Space always remains the actually ineffectual form, in whose
modifications real energies are manifested, but only in the way that
language expresses thought processes, which occur in words but not
through words. [...] It is not the form of spatial proximity or distance that
creates the special phenomena of neighbourliness or foreignness, no matter
how irrefutable this might seem (SIMMEL, 1997b, p. 137, grifo nosso).

Uma érea geogréafica, por exemplo, ndo constitui um império, Estado, cidade ou
lugar. Para que ocorra, seus habitantes devem criar este espaco a partir de suas interacdes e
vivéncias de forma que preencha o que antes era vazio e sem efeito. Desse modo, 0 espaco
possui qualidades exclusivas que perpassam seus limites: localizacéo e fixacao, proximidade
e distancia, mobilidade e territorialidade etc. Mas € na cidade e a partir dela que ocorre a
expansdo da nogdo de espaco gque ndo se resume em uma comunidade ou grupos de
individuos, mas se da a partir das interacdes que incorrem em diversas significacoes.

Leite (2007, p. 287) assinala que Simmel postulou esta concepgéo sociologizante do
espago “ao negar ao espaco a possibilidade de incidir qualitativamente sobre as formas de
interacdo social”, pois assenta-se antes na ideia de que “em si mesmo o0 espago permanece
uma forma sem efeito algum” (SIMMEL, 1997b, p. 137), sendo somente preenchido através
de interacdes sociais e psicoldgicas, por isso ha plausibilidade na afirmacdo simmeliana visto

que “um espago vazio era desprovido de significagdes” (LEITE, 2007, p. 287). Para Simmel,
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0 espaco possui uma forma social que € identificada como territorio, Estado ou bairros, mas
é a cidade que se torna significativa na medida em que a sua influéncia se estende muito
além de suas fronteiras, pois € demarcada pela intensidade das relagdes sociais (FRISBY,
2002).

A questdo € que, para Simmel (1997), a intensidade das interacfes sociais nas
metropoles tinha como especificidade a “distancia social” decorrente do individualismo da
vida moderna, em que o exemplo mais conhecido foi a chamada atitude blasé — indiferenca
ou alheamento deliberado perante a distincdo entre as coisas. A ideia de blasé reforcava-se
devido aos signos da cidade ndo mais serem percebidos, para alguns habitantes, como
significantes. Isto seria reflexo subjetivo da monetarizacdo da economia e da intensificagao
da racionalidade metropolitana e do cosmopolitismo. No entanto, apesar da grande
contribuicdo de Simmel na formulacdo da nocdo de diferenca que subjaz a sociabilidade
urbana, o foco no “retraimento psiquico” e ‘“distanciamento social” ndo se afirma
necessariamente em todas as situac¢@es, quando muito perpassam as rotinas instituidas para
certos locais.

Por estes termos ndo seriamos capazes de perceber a pluralidade cultural se
afirmassemos a atitude blasé como descricdo da sociedade contemporénea — apesar do
individualismo existente e da racionalidade econémica que nutre as praticas de mercado,
assim como as atitudes deliberadas de alheamento as imagens urbanas, paisagens, bens,
lugares e propagandas. Esta acdo individual ndo se conforma essencialmente as pessoas
como caracteristica das atuais metropoles e cidades contemporaneas, visto que a interacao
social ocorre antes com a forte publicizacdo das diferencas culturais, diversificagdo dos
estilos de vida e da enunciagdo da diferenga cultural. Este aspecto da vida social perdura em
casos deliberados, mas se modificam a espacializacdo da cultura e no entremeio de novos
estimulos visuais que sucedem o cotidiano urbano. Assim, na sociologia da sociabilidade
cotidiana, como veremos adiante, a pluralidade cultural relocaliza os individuos em diversos
espacos de identidade e tornam o espaco publico apropriado em seus intersticios e
liminaridades.

Pois é no jogo da “sociabilidade” que as pessoas asseguram sua identidade e se
relocalizam nos espacos, entre afirmacfes e dissengfes. Simmel (1997, 1997b) entendia
distintamente de Weber que a diferenciacdo social ndo decorria evidentemente do agir
orientado pela racionalidade social ou econdmica, pelo status ou com preocupacdes
mundanas com os bens materiais. A intensificacdo das diferencas entre as pessoas decorria

da fragmentacdo dos estilos de vida e do reforco da personalidade individual a autonomia da
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cultura. Por meio desse pressuposto é que o autor fundamenta a nog¢ao de sociabilidade,
segundo o qual é uma forma autdbnoma ou lddica de sociacdo. A sociabilidade é a forma
pela qual ocorre conjuntamente a interacdo dos individuos ou grupos sociais em razdo de
seus interesses diversos, podendo ser efémeros ou nédo, distendendo-se para um “jogo
interativo”. No limiar da sociabilidade, as relacbes se formam de acordo com as motivacoes
e relagcbes cambiantes que se desprendem do cotidiano, assim como se desprendem de
conteudos racionalistas para 0 impulso de socializagao entre as pessoas. O “outro” ¢é tido
como parte matua desse jogo interativo.

Com o desdobramento tedrico dos estudos de G. Simmel sobre sociabilidade e espago
urbano, as teorias das cidades informam que os eixos analiticos sobre a cultura urbana
perpassam novos referentes e conceitos “que permitem elucidar as dimensdes nao-materiais
e simbolico-culturais da cidade” (FORTUNA, 2009, p. 89). Estas teorias observam os
meandros da cultura urbana contemporéanea de modo que se tem questionado nocdes
essencialistas sobre a vida publica e os espacos cotidianos das metropoles.

De modo praticamente oposto e valendo-se da influéncia da psicologia individualista
sobre a vida social das metrépoles do século XIX, R. Richard Sennett (1988) entende que
apesar de a cidade ser constituida como lugar onde os estranhos podem se encontrar, no
moderno capitalismo-industrial ocorreu a disjuncao entre o que seria 0 espaco publico e as
relacBes sociais combalidas pelas concepcdes intimistas, contraposta a cultura publica. O
surgimento de uma personalidade individual dos sujeitos em publico destoaria das formas
de sociabilidade, de comunicacdo, de representacdo e da expressao urbanas. A cidade
poderia ser definida como o espaco efetivo do entrelagamento da sociabilidade e
heterogeneidade, e até do conflito das diferengas, mas a sensibilidade social exacerbada na
experiéncia individual ou comunitaria erodiu o potencial das formas de interacdo social que
suscitava o espago publico no seculo XVIII, tornando a vida urbana atomizada.

Baseado em formalidades civicas ou mesmo evitagdes, 0s espagos publicos
tornaram-se locais de ameaca e alienacdo, perigosos a afirmacdo da intimidade em
detrimento das relacBes sociais mais impessoais. Antes de tudo, a personalidade e a vida
intima tornaram-se um filtro para o entendimento de que as cidades americanas e europeias
estavam voltando-se para a interioridade e ndo para a condi¢do de cidades cosmopolitas.
Como destacado, G. Simmel (1997) entende que a vida urbana foi racionalizada ao ponto
que a impessoalidade e as interagdes fugazes conformam o encontro com o estranho ou se
davam principalmente através de relacbes monetarias. Para Sennett (1998), a impessoalidade

parece definir a auséncia de relagbes humanas, assim como o sentido publico de um espaco,
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mas reconhece que a crise do espago publico perpassa as relacfes monetérias e a cultura de
consumo tambem.

Contudo, este modo de vida esvaziou o sentido publico de estar com o outro, de
reconhecer o estranho nas relacbes pessoais, a0 passo que o mundo exterior se tornou
impessoal, rancoso e vazio o que levou as pessoas a “privarem-se publicamente”. A base do
argumento de Sennett (1998) é que o conceito de intimidade se torna basilar para a
compreensdo de uma suposta “morte” do espaco publico e o esvaziamento das relagdes que
teve como resultado a confusdo entre concepc¢des de vida publica e vida intima. A
impessoalidade ressignificava os sentimentos pessoais em meio aos assuntos e expressoes
publicas. N&o seria somente o individualismo o principal vetor de distanciamento entre as
pessoas, mas a erosao da vida publica enquanto dominio das interacdes socioespaciais em
confronto com a ascensdo da vida intima em publico. Isto é, as fronteiras entre pablico e
privado descerram os significados do “eu” nos espacos liminares que articulam visibilidade
e isolamento social. Assim, falar do fim da vida publica é entender este processo como uma
recusa ou fechamento ao outro, como seria 0 caso das Gemeinschaft.

Nesta obra ha forte disjuncdo entre a arquitetura da cidade e a vida pablica a partir
da nogao generalizante de “espago publico morto” que se da pela supressao do que seria o
“espago publico vivo” tornando-o um “espago contingente as custas do movimento [...], 0
espaco publico destina-se a passagem, ndo a permanéncia” (SENNETT, 1988, p. 28). Desse
modo, a ideia de espaco contingente resvala no sentindo fisico do termo, isto €, a funcéo de
um espaco urbano implica seu sentido como um local concreto sem que reconheca
adequadamente o “jogo interativo” que se estabelece em um “espago”, como defendia
Simmel (1997b). Para Sennett (1998), ruas, pracas, avenidas e bairros, ou estabelecimentos
de servicos como shoppings, cafés e edificios comerciais possuem fungdes originais e
definidas, de modo que privatizam seu uso para cada grupo de pessoas que ali residem,
trabalham ou apenas passam, ou mesmo que mudem 0s USU&rios e os usos do espaco, tal
disjuncdo permeia a ideia de destrui¢do e ndo de transformacéo dos usos.

Uma importante critica pode ser levanta a estas no¢fes. Os atuais programas de
intervencgdes urbanisticas baseiam-se na ideia de que certos espacgos publicos precisam ser
revitalizados devido a seus usos ndo corresponderem aos usuarios desejados e definem estas
areas como deterioradas, degradadas, sem usos adequados, ou ainda, consideram-nas sem
vida, desvitalizadas. A pratica de “revitalizagdo” parte de nogdes em que um dado espago
precisa ter seu uso reapropriado caso interesse ao desenvolvimento econémico das cidades.

Mas no sentido socioldgico ha a relacdo destas intervencdes urbanas com a ideia de
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revitalizar enquanto necessidade de dar nova vida ao local. Para correlacionar a concepgéo
de Sennett a estes processos de intervencgdo, considera-se um espaco “morto” devido ao
declinio de seus usos, a exemplo dos centros historicos, parques, ruas e diversas areas
publicas abandonadas pelos antigos moradores das camadas mais abastadas.

No caso das territorialidades, ou dos terrenos intimos, abarcam tanto individuos e sua
visdo intima de sociedade, de distanciamento ou isolamento social em locais publicos em
detrimento da sociabilidade quanto comunidades “guetizadas” que estilhacariam a interacdo
com o estranho. Esta polaridade entre individuo/comunidade versus sociedade/estranhos
demarcariam a légica do espaco publico morto. Conforme argumenta: “O espago publico
morto é uma das razdes, e a mais concreta delas, pelas quais as pessoas procurardo um
terreno intimo que em territorio alheio lhes é negado. O isolamento em meio a visibilidade
publica e a exagerada €énfase nas transacdes psicoldgicas se complementam” (SENNETT,
1998, p. 29). No entanto, a diversidade sociocultural moderna da cidade cosmopolita do
século XIX ndo se constituia somente pela oposicdo publico/privado do século XVIII, mas
a partir de novos padrdes de referéncia que de modo veloz destoaria de todo o sentido de
dominio publico sobre os espacos privados. Assim a ideia cosmopolita que se finda desde o
século XVIII seria solapada pela atomizagdo da cidade, fruto da propria fragmentacéao
urbana.

Os debates sobre cidades e espagos publicos na contemporaneidade reverberam
novas teorias urbanas. Desde Simmel “a sociologia viria a consagrar a cidade como dominio
autonomo da investigacdo” (FORTUNA, 2002, p. 125). No entanto, Fortuna (2002, 2009)
chama a atengdo de que é preciso considerar que alguns desses pressupostos analiticos da
classica sociologia urbana, aqui destacados os de Simmel e Sennett entre outros autores
como H. Lefebvre e Manuel Castells, ndo assinalam inteiramente a condicdo da cultura
urbana contemporanea e dos espagos publicos, mas é sobretudo o ponto de partida para a
compreenséo de suas transformacdes e compreensdo destas dimensdes socioculturais.

Conforme Fortuna (2002), a referéncia social do espa¢o publico contemporaneo é
histdrica e culturalmente difusa e compreende alguns aspectos que demarcam a nocao de
“cidade em conflito com ela mesma”, ou com o que, em acordo com Lefebvre chama de
ndo-cidade!®. Este conflito distende-se entre a cidade democratica e justa, da incessante
urbanizac¢do, do monopolio do poder politico e econémico, da participacdo publica, do

desenvolvimento das tecnologias globais etc., ao passo que a ndo-cidade representa “a

104 Segundo esta concepgio, o conflito das cidades pés-modernas ndo mais se estende entre cidade e “campo”,
mas entre a cidade e seus agentes.



211

urbanizacdo da injustica, como resultado da continua privatizacdo dos lugares e patrimonios
publicos e os seus efeitos colaterais na fragilizacdo da cidadania e na retraccao generalizada
para o dominio da domesticidade e dos circulos de convivialidade restrita” (FORTUNA,
2002, p. 127).

Para além de espacos de co-presenca e transclassistas, a cidade se fragmenta em
niveis desiguais de envolvimento das camadas sociais e comunidades com politicas urbanas
e culturais bastante transversais. A conflitualidade prépria das cidades contemporaneas nao
se enuncia por um jogo de dualidades, mas num jogo recombinatério dos referentes
espaciais, culturais e identitarios que permeiam a cidade e a ndo-cidade de modo diverso e
incoerente. A ontologia da cidade moderna é entdo constituida em fragmentos que sé
parecem unir-se através de sua imagem cultural introjetada na competitividade intra e
intercidades, na estética, no consumo cultural e na monumentalidade de sua arquitetura.
Deste processo dois aspectos sdo considerados: a oposi¢do entre espago publico e privado e
a “coloniza¢do” do espago na vida social.

Em certa medida, estes aspectos estdo intermediados pela chamada “atrofia ou crise
do espaco publico”, sujeito a logica do mercado. C. Fortuna (2002) endente que a relacéo do
espaco privado, intrafamiliar com o espago publico e sua dindmica exterior ocorre em
confluéncia com a globalizagéo da cultura e das tecnologias. Quanto a isso, os efeitos mais
diretos da globalizacdo concorrem a vida publica entre a participacdo civica-cidadd, a
massificacdo e estetizacdo dos consumos, o planejamento urbano e a construcéo das imagens
identitarias das cidades em torno de seus espacos que conformam o que chama de
“colonizacdo do espago publico urbano” (FORTUNA, 2002, p. 131).

Ao invés de uma superagdo do privado sobre o publico, da ruptura da individualidade
dos sujeitos e suas intimidades domésticas com a sociabilidade publica, a “casa” ndo estd
ausente dos agentes, instituicdes e situacdes que lhe sdo exteriores. A comunicabilidade
urbana mediada pelas novas tecnologias em certo sentido fez emergir um novo ethos
cosmopolita, com efeitos significativos no relacionamento entre as pessoas nos lugares,
principalmente no que tem efeito sobre a ruptura das dicotomias modernas eu/outro e
publico/privado. O que ocorre ndo é a nao retracdo do espago publico, mas a implosédo do
espaco privado e da intimidade que se deve pela “co-presenca” destas novas tecnologias de
comunicacdo. Num sentido geral, o espago privado estd também a ser colonizado pelo
cotidiano publico da cidade (FORTUNA, 2002). Assim como Leite (2009) e Arantes (2000),

este autor recusa a ideia de morte/retracdo do espaco publico ou disjuncéo entre os individuos
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e a cidade, pois a relacdo da privacidade do lar com o espaco publico se da a partir da
porosidade das fronteiras entre estes dominios publicos e privados.

A polifonia de (in)formacdes na paisagem urbana, a série de movimentos e ritmos
que ndo findam tao somente como um artefato urbano, mas que “sdo expressoes da vida e
da cultura urbana que é feita de confrontos e disputas, incluindo dispares percepc@es e modos
de apropriacdo dos espacos, que assinalam a variedade das relagdes de sociabilidade urbana”
(FORTUNA, 2009, p. 88) ¢ podem ser ilustradas pela “guerra dos lugares” (ARANTES,
2000), ou pelos “contra-usos” (LEITE, 2007, 2010), sdo préaticas socioespaciais que realcam
a vida cotidiana para além das representacdes do espaco e rompem com a légica normativa
dos usos ao fazerem emergir lugares publicos diferenciados, erraticos e inesperados em
relacdo as disposi¢coes habituais.

A. Arantes (2000) diz que o espac¢o urbano é cotidianamente trilhado e comum a
todos os habitantes. E nele que sdo construidas as fronteiras simbdlicas que imprimem
formas coletivas de separacdo ou aproximacOes, nivelamento e hierarquizacdo dos
individuos. Sociologicamente, no espaco urbano estdo ordenadas as categorias politicas,
econdmicas, tecnologicas e culturais em uma perspectiva articuladora das categorias
material e ndo-material que constituem a vida publica e suas diversas relagdes de poder. Nao
sendo tdo somente um recipiente (container) dessas categorias, no qual a cultura urbana é
criada, o planejamento urbano executado e a politica praticada (TURLEY, 2005), no espago
urbano também sdo contrastadas as identidades sociais, 0s marcos de pertencimento e as
fronteiras de diferenca cultural, assim como as assimetrias de poder na cidade, tornando-se,
portanto, lugares publicos.

Sao nos lugares que as fronteiras sociossimbolicas a um sé tempo separam e
interagem 0s sujeitos, suas praticas e experiéncias urbanas produzidas tanto nos conflitos e
nas sociabilidades cotidianas e entre aquelas constituidas nas chamadas sociabilidades
marginais, inscritas nas pragas e ruas das metropoles. Conforme Arantes (2000), atraveés dos
conflitos e das sociabilidades marginais que se constituem nas ruas e pragas conformam-se
o0s espacos limiares. A ambivalente caracteristica dos usos e dos cenarios que representam o
“entrejogo” interativo entre os sujeitos € 0s espagos constituem o que o autor denomina por
territorialidades flexiveis que retém praticas espaciais e proporcionam a constru¢do dos
lugares social e politicamente hibridos. Desse modo, em contrapartida, constituem-se 0s
lugares vistos como perigosos ou de risco, a0 mesmo tempo bastante assimétricos em
contradicdo a sociabilidade de consumo e as paisagens de poder. O que retém essa

flexibilidade dos territdrios sociais € a forte expressividade espacial que alicerca a
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visibilidade publica destes lugares e suas identidades que de modo cambiante sdo
contrastadas com os marcos simbodlicos que demarcam a “construcdo da imagem
institucional da cidade” (ARANTES, 2000, p. 107).

De modo que converge com a hipotese apresentada por C. Fortuna (2002) sobre a
colonizagdo do espaco privado pelo espaco publico, para A. Arantes (2000) ao mesmo tempo
em que h& espacos publicos cotidianos, 0s mesmos tornam-se espacos publico-privados,
muitas vezes de formas invisiveis ou reconhecidas pelos caminhantes da cidade. Os usos de
ruas e pragas como lugares de moradia e intimidade pelos sem-teto e prostitutas enquanto
que sdo estereotipados por meio da inseguranga social proporcionada pela exclusdo e
violéncia urbana tornam-se reconhecidas fronteiras sociossimbdlicas da vida publica
cotidiana. S&o lugares superpostos que constituem zonas simbolicas de transicdo para grande
parcela da populacdo, mas que na experiéncia urbana contemporanea estdo emaranhados por

configuracdes que situam a

[...] formacdo de uma complexa arquitetura de territdrios, lugares e ndo-
lugares, que resulta na formacdo de configuraces espago-temporais mais
efémeras e hibridas do que os territérios sociais de identidade tematizados
pela antropologia cléssica. Essas configuragdes tendem a se formar a
margem dos territérios que tém sido interpretados como expressdo de
identidades fortemente enraizadas em determinados lugares, claramente
contrastadas e bem definidas (ARANTES, 2000, p. 106).

Esta percepcéo contraria a disjuncdo entre individuo e espago proposta por R. Sennett
a partir de sua nogao de “espaco publico morto” tiranizado pela intimidade. Ao contrario, o
espaco publico pode ser identificado como um espaco caracteristico de uma cultura urbana
fragmentada que resvala entre o eu intimo e o “n6s” publicitado, dado a diferenciagéo dos
estilos e condi¢des de vida, percebidos nos itinerarios mais visiveis e de interacdes sociais
diversas. Tais espacos, antes de serem considerados destrutivos ou retraidos sdo constitutivos
do que o autor chamou de “guerra dos lugares” (ARANTES, 2000). Antonio Arantes (2000)
entende que a cidade é ocupada pelas pessoas pelo ato de deslocar-se ou de apropriacao dos
espacos publicos, seja através de ac¢des criativas, de manifestacGes politicas ou pelas rotinas,
mas também pela exposicdo publica de praticas sociais e de domesticidades nas ruas, a
exemplo dos moradores de rua que inscrevem seus lances de intimidades no espaco publicos,
como se o privatizasse tornando-os lugares familiares, mas fora das quatro paredes. Estes
usos socioespaciais constituem o jogo da paisagem de poder com a paisagem vernacular, dos

usos institucionais e marginais.
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Para além do concreto das edificacGes, das rodovias, ruas e pracas, existem os lugares
nos quais os sujeitos distendem seus usos correntes e produzem diferentes espacialidades e
significacOes. Significa que o espaco urbano constituido como espago publico ndo pode ser
compreendido apenas no seu aspecto fisico ou material. Conforme Leite (2007, 2009), a
nogdo de espago publico inclui as praticas interativas entre os agentes envolvidos, pois o
constroem e o qualificam socialmente. E “uma categoria sociologica constituida pelas
praticas que atribuem sentidos diferenciados e estruturam lugares, cujos usos das
demarcagdes fisicas e simbolicas nos qualificam e lhes atribuem sentidos de pertencimento,
orientando agdes sociais e sendo por estas delimitados reflexivamente” (LEITE, 2007, p.
23). Neste sentido, enquanto o espago urbano por si “ordena categorias”, o espago publico é
um espaco de poder entre diferentes e desiguais, em que se reedita as assimétricas
modalidades de interacdo, ao mesmo tempo que enuncia formas diversas de sociabilidade.

Para este autor, a vida publica é constitutiva de praticas cotidianas que atribuem
sentidos diferenciados aos lugares que conformam o espaco publico através da intersec¢cdo
entre espaco urbano e esfera publica, conceitos que retém as categorias que lhes sdo
constitutivas: espaco e acdo. Neste sentido, “essa intersec¢do ndo resulta de um mero
somatorio de categorias distintas, mas deve ser compreendida como resultante da
convergéncia pratica entre o exercicio da sociabilidade publica e os espagos que por ela sdo
construidos, nunca dados a priori” (LEITE, 2007, p. 287). Isto é, o espago publico ndo
antecede acdes e espacgos, mas se constitui no curso das agdes que atribuem sentido e criam
lugares nos espacos da cidade. Assim sendo, sdo antes qualificados como espagos urbanos
que intersectam 0s conceitos de espaco e sociabilidade publica, portanto reforcam a
dimens&o socioespacial da cultura urbana.

Ao desdobrar este conceito de espacgo publico sobre os usos cotidianos e politicos do
patrimoénio histérico e cultural resultante dos processos de intervencdes que resultam no
enobrecimento urbano, Leite (2007, p. 25) afirma a tese de que a politica dos usos cotidianos
e publicos do espago constituem lugares a medida que diferentes sujeitos “os torna locais de
disputas praticas e simbolicas sobre o direito de estar na cidade, de ocupar seus espacgos, de
tracar itinerarios, de pertencer”. Esta concepgdo pode ser alargada para outros espacos da
cidade ao passo que afirme o conjunto de sentidos dessas praticas.

Nas cidades contemporaneas os lugares estdo delimitados pela convergéncia
simbdlica e pela demarcagéo de fronteiras, e implicam a existéncia de conteidos culturais
reconhecidos e compartilhados reflexivamente pelos sujeitos mediante alguma possibilidade

de entendimento sobre as significacbes dos espacos. O conceito de lugar € entdo definido a
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partir da demarcacéo espacial urbana e das fissuras criadas pelos sujeitos nestes mesmos
espacos. Os lugares sdo demarcagfes espaciais em que se imprimem acdes simbolicas
capazes de agregarem sociabilidades aqueles que se assemelham, ao mesmo tempo que
reforcam a abstencdo social do encontro (LEITE, 2009). Por conseguinte, a existéncia de
fronteiras espaciais configura os lugares. Entretanto, ndo sdo elas necessariamente fixas. As
fronteiras socioespaciais sdo flexiveis, pois permitem interagdes publicas entre diferentes
identidades, visto que no processo de negociacdo cotidiana as identidades urbanas
convergem sentidos e tendem a afirmar dissensoes, e por vezes consensos, entre os estilos
de vida.

Leite (2009, 2010) compreende que o suposto colapso do espago publico
contemporaneo decorrente da fragmentacdo da cultura e do descentramento do sujeito deve
ser revisto através de novas bases conceituais que deem sentido a uma compreensao
descentrada dos espacos publicos pds-modernos. Para o autor, a cultura urbana
contemporanea, ao invés de aniquilar, deu suporte aos espagos publicos fragmentando-os em
diferentes lugares de sociabilidade. Assim “a dimensdo pratica da vida publica” reconhece

0S

processos cotidianos que d&do suporte espacial as manifestacbes da cultura
urbana nas cidades, sem os quais as diferencas ndo podem se afirmar
publicamente. A despeito da crescente possibilidade virtual de
comunicabilidade social, as pessoas ainda necessitam agendar, no curso
rotineiro de suas vidas cotidianas, experimentacdes e interagdes concretas
gue implicam formas distintas de contato com o outro. Em outras palavras,
as marcas corporais da diferenciacdo, as praticas de consumo e a
publicizacdo da diferenca necessitam de visibilidades publicas que sdo
recorrentes no curso cotidiano da vida publica (LEITE, 2009, p. 197).

Apesar de reconhecer a importancia do classico estudo de Sennett, Leite (2009)
entende que a abordagem sobre a nocdo de espago publico requer o reconhecimento da
transitoriedade dos lugares que demarcam a rotina cotidiana. Por um lado, ha a dimensédo do
consumo que assegura a manutencdo do cotidiano. As praticas de consumo requerem
encontros com o “estranho” e conformam também a pratica simbdlica do consumo dos
lugares que tenciona interacdes conflitivas. Por outro lado, o espacgo publico, apesar de ser
constituido pelas fronteiras socioespaciais e simbolicas, é conformado pelas sociabilidades
que asseguram as diferencas.

Outro aspecto é que ao invés de generalizagdes acerca da vida urbana nas grandes

cidades, como fez Sennett ao enquadrar o que chama de “morte do espaco publico” ao
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fechamento comunitario ou psicolégico dos sujeitos no encontro com o estranho, as
abstengdes reforcam a contingéncia cotidiana, pois “sdo atitudes deliberadas de recusa ao
encontro com o outro (estranho)” (LEITE, 2009, p. 198) e por isso estdo delimitadas em
certos lugares que possibilitam a formacao de espagos colonizados (FORTUNA, 2002). Da
mesma forma séo as socioespacialidades e a construcdo de um espaco publico fragmentado
e multipolarizado pelos contra-usos que criam zonas fronteiricas nos lugares a partir de
taticas simbolicas de contestacao e afrontamento a um espaco disciplinar (LEITE, 2010).

Destas caracteristicas, Leite (2009) propde o termo “intersticial” para a compreensao
dos espacos publicos. Dos intersticios dos lugares, o encontro ou as abstencGes entre as
diferentes identidades, possibilita-se demarcar espacial e simbolicamente o espaco publico.
Assim, o espaco publico intersticial torna visiveis os lugares estruturados por disputas
simbolicas, praticas de consumo e o reconhecimento das diferengas. Sdo “as zonas de
deslocamento entre as abstengdes e os lugares identitarios” (LEITE, 2009, p. 200). Desse
modo a vida cotidiana enuncia-se desterritorializada e se faz entre as rotinas e a contingéncia
que irrompe a rotinizacdo e 0s processos normativos da vida pablica. A desterritorializacdo
urbana, antes de possibilitar a morte do espaco publico, permite apreender a fugacidade das
acdes cotidianas e dos proprios lugares que existem a partir da pratica dos espacos (LEITE,
2010).

Depreende-se entdo que as definigdes mudaram de foco no ambito da globalizacéo e
da sociedade de consumo que se dissemina atraves da midia, da internet, da literatura geral
e académica etc. e manifesta-se em formas e paisagens locais. Essas mudancas abrangem os
campos do saber e da esfera cultural, j& que estes promovem novos regimes de significacdo
para a concepcdo das relacdes sociais, do espago, do consumo, das cidades e do proprio
Estado-nacdo (FEATHERSTONE, 1997).

Em defesa de uma sociologia do cotidiano, José Machado Pais (2010, p. 151)
argumenta que a sociologia deve ser capaz “de ler nas entrelinhas do social”, e encontrar-se
numa “posi¢ao privilegiada para explorar essa leitura da cidade, tomando o presente em
relacdo de vinculagdo com o passado e o futuro”. Através destas perspectivas deve-se,
sobretudo, langar o olhar sobre a rua e a sociabilidade publica urbana enquanto construcao
dos lugares e da cultura das cidades, observando as articulagdes e contrastes da vida publica
cotidiana. Dado que as ruas tém suas configuracGes de cultura urbana ressiginificadas é
preciso atentar-se para as permeabilidades entre as interacGes publicas e privadas, assim

como, ndo sendo exagero afirmar, as interacGes reais e virtuais.
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E neste sentido que varios autores que se debrugcam sobre a cultura urbana e vida
cotidiana tém atentado a observar e compreender os comportamentos corporais, formas de
expressao, defesa de direitos socioculturais e os relacionamentos sociais que ocorrem nas
ruas, mas que, devido as redes sociais de comunicacao, ocorrem também sob forte influéncia
dos espagos virtuais. Podemos, entéo, dizer, que os “usos dos espagos” ndo remetem tdo
somente as movimentacGes fisicas dos transeuntes e multiddes, mas também pelos
movimentos sociossimbolicos com forte publicitacdo identitaria, exposicdo de aderecos e
marcas corporais, ou através de formas de comunicabilidade conflitivas (PAIS, 2010) e
fronteiricas que demarcam a vida cotidiana, assim como usos e apropria¢des diversas dos
espacos urbanos (CERTEAU, 1994; ARANTES, 2000; LEITE, 2007; SIEBER, 2008).

4.1 Jogo(s) identitario(s) e praticas de consumo

As metrépoles e as cidades historicas e culturais podem ser consideradas espacos
privilegiados para o entendimento da cultura urbana contemporanea, pois reverberam
mudancas mais amplas na vida social e no espaco publico, assim como refletem as mudancas
mais abrangentes nas balancgas de poder econémico, tecnolégico e politico. No entanto, essas
dimensGes da cultura urbana inserem-se no que M. Featherstone (1995) chama de “cultura
de consumo”. Dentre o0s aspectos mais presentes na administragdo das cidades
contemporaneas, proliferam-se as politicas de intervencéo associadas as politicas culturais,
ao reordenamento espacial e a recomposicdo paisagistica com vistas a sustentabilidade
urbano-cultural. Estas politicas tém por objetivo geral reordenar estrategicamente as cidades
para inseri-las no fluxo global de pessoas e no mercado de consumo de bens e servigos.

Como ja referido, em consequéncia das praticas de intervencdo, 0s espagos urbanos
ganham novos contornos e tornam-se modelos de city marketing. Publicita-se entdo uma
nova e atrativa imagem da cidade de modo a conduzir o redesenvolvimento urbano e
econdmico. Se, por um lado, as préticas de intervencdo urbana reproduzem politica e
espacialmente as assimetrias historicas de desigualdade e exclusdo social ao erguerem
fronteiras socioespaciais (FEATHERSTONE, 1995; FORTUNA, 1997; LEITE, 2007,
HARVEY, 2008; FERREIRA, 2010), por outro, através de politicas culturais e de consumo,
percebe-se a segmentacdo e reordenamento de certos espacgos publicos para usos voltados ao
lazer, turismo, eventos e consumo cultural visando a sustentabilidade — € o caso das areas

histdricas, centrais e portuarias, assim como, atualmente percebe-se, das favelas.
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Exemplos desse processo sdo as politicas de intervencdo urbana associadas ao
discurso de identidade do patrimdnio histérico-nacional ou mundial que tornaram explicitos
0s projetos de reestruturacédo das cidades e constituem os espacos publicos de caracteristicas
transnacionais (CANCLINI, 2006) ou translocais (FORTUNA, 1999), mas que perpassam
a preservacgéo patrimonial para a criagéo de grandes centros de lazer e entretenimento. Estas
praticas recompdem as imagens e identidades urbanas e orientam-se por politicas de
consumo cultural e turismo promovidos por setores empresariais, publicitarios, promotores
de eventos, pela midia especializada e disseminada na televisao e internet.

Conforme Fortuna (1999, p. 02), “a ideia de translocalidade permite julgar acerca dos
limites e das oscilacGes das fronteiras tanto espaciais (local-global) como temporais
(passado-presente)”. Por um lado, ocorre nova producdo de sentido de identidade, em que
0s sujeitos recompdem suas condicdes individuais ou coletivas, e perfazem novos sentidos
sociopoliticos e culturais a identidade; por outro lado, conformam-se pelo mercado e pelo
consumo material e simbdlico. Desse modo, as cidades e a tecnologia da informag&o surgem
como pano de fundo desse processo de fragmentacdo identitaria e de translocalizacdo dos
sujeitos.

Neste sentido, os espacos de intervindos sdo descentralizados, processo que se deve
ao reordenamento urbano vinculado a um sistema integrado de planejamento e gestéo que
objetivam as atuais politicas de desenvolvimento sustentavel das cidades. Tal iniciativa parte
da arquitetura peculiar ao pés-modernismo que enquadra as cidades como se fossem um
eterno centro “de preservacao turistica” para todos os interesses distintos. Conforme observa
M. Featherstone (1995, p. 143), “as cidades pds-modernas se transformaram em centros de
consumo, jogo e entretenimento, saturadas de signos e imagens a ponto de qualquer coisa
poder ser representada, tematizada e transformada em um objeto de interesse”. Com estas
caracteristicas € que elencamos a plural, sendo conflitiva, relacdo do consumo cultural com
a recomposicao identitaria e paisagistica da cidade do Rio de Janeiro.

No caso das “marcas” tradicionais do Rio, para que continuem a representar o
branding imagético do Brasil, um cartdo-postal de entrada da cidade e do pais, tem
intensificado um processo de “concorréncia intracidade”, pelo qual os investidores locais
disputam, sobretudo, os consumidores e turistas intermediando praticas de consumo que
buscam causar ao turista a sensacdo de ser momentaneamente um “local”, a exemplo do
slogan Don'’t be a gringo, be a local de uma empresa chamada Be a Local, a qual promove
as visitas nos lugares mais conflitivos para a populacdo carioca ou que rompe com o discurso

de autenticidade para a experiéncia promovido pelos setores turisticos: as favelas. Esta
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concorréncia deriva justamente da “fixa¢do local” dos fluxos globais da concorréncia
intercidades (FORTUNA, 1997), objetivando que 0s espac¢os ndo se esvaziem perante a sua
apropriacdo efémera e sazonal pelos diferentes estilos de vida e culturas urbanas. Essa
concorréncia “intra” constitui-se de modos diversos e contrapostos em termos de narrativas,
apropriacGes e representacdes; isto €, a favela € considerada lugar perigoso, de evitagéo,
marginalizagéo e de contestagdo, ao mesmo tempo que se torna lugar de consumo, aventuras
turisticas e exotismo — algo proprio do chamado p6és-turismo (URRY, 2001).

O pés-turismo difere-se do turismo tradicional por inscrever nova relacédo do turista
com os lugares que visitam. Dentre as principais diferencas, a experiéncia turistica é
modificada através das novas tecnologias que antecipam informacdes e imagens dos lugares.
A articulacdo entre alta-cultura e cultura popular/de massa tem recomposto a no¢éo de
autenticidade para a hibridacéo das préaticas socioculturais com a experiéncia do visitante em
desfrutar situagdes inusitadas e inovadoras. Por ultimo, o turismo ndo se circunscreve
somente as atividades sérias e regulamentadas por um pacote turistico de hotel ou de redes
de servicgos que oferecem o turismo na cidade, mas sem a cidade. O pds-turista aventura-se
e desfruta de prazeres ladicos, desconfia dos cenarios supostamente auténticos e joga com
eles. Tem também um olhar multifocal acerca das localidades que visita. Ele tem consciéncia
da multiplicidade de escolhas e deleita-se com ela, buscando estar liberto dos
constrangimentos impostos pelos pacotes turisticos que protegem o cliente da “realidade
local”, através dos passeios programados e organizados pelos hotéis familiares de redes
internacionais, restaurantes de fast-food, guias de turismo bilingues e do que o autor chama
de “pseudo-acontecimentos” que sdo atracdes inventadas e com pouca autenticidade da
cultura imaterial principalmente. O pés-turista tem uma visdo de que o turismo é um “jogo,
ou melhor, uma série de jogos com multiplos textos, e ndo uma experiéncia turistica
singular” (URRY, 2001, p. 139). Ele atem-se em saber que nao serd um selvagem no campo,
nem um viajante do tempo em uma cidade antiga, ele sabe que ndo ha como escapar da sua
condig&o de intruso.

Se entendermos que parte da vida cotidiana se encontra numa condicdo conformada
pela cultura de consumo de préaticas e sociabilidades desterritorializadas, esse cenario de
conflitualidade supostamente interno a cidade também descentraliza e recompde parte do
comeércio local, inscrevendo os espagos anteriormente excluidos e marginalizados. No que
se refere ao uso estratégico do patriménio, esses processos mimetizam o espago publico ao
transformar o patriménio cultural em mercadoria de bens e signos (LEITE, 2007), tanto que

as favelas pertencentes as areas de amortecimento da Paisagem Cultural carioca possuem o
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privilégio de investimentos de albergues, restaurantes e vista panoramica da cidade e do mar.
Ocorrem ofertas de servicos distintos em locais patrimonializados e uma disputada atracao
dos visitantes e moradores, fazendo com que a paisagem urbana seja 0 cenario de um
permeavel “jogo do consumo” (FEATHERSTONE, 1995) local, mas que é sobretudo
translocal.

Este pressuposto se atém as mudancas entrepostas nos espagos publicos e privados,
e como a sociabilidade cotidiana confronta-se com um “jogo” identitario e socioespacial,
constitui-se os aspectos que tornam a vida nas cidades dissonante, conflitiva e balizada pelas
esferas de poder, mas também pela cultura de consumo. O conceito de jogo baseia-se aqui
em diferentes perspectivas, mas que se complementam na descri¢do da cultura urbana: jogo
interativo (SIMMEL, 2006), jogo (GADAMER, 1997), jogo das praticas proposto por
Certeau (1994) e jogo do consumo (FEATHERSTONE, 1995).

Correlaciona-se as nogdes de jogo proposta por estes autores afim de compreender o
suposto descentramento como um jogo identitario entre estranhos, que permuta entre a
sociabilidade e as praticas dos espagos e se situam entre 0S processos normativos e
contingentes que permeiam a vida social. Quando afirmamos uma ‘“situacao” de
descentramento, partimos da ideia de um momento ou movimento da vida num livre “jogo
de acontecimentos e significados”, sem que se prescinda de dessas duas possibilidades. Isto
é, na vida cotidiana s&o as regras formais que circunscrevem o espaco ludico e perfaz a
esséncia de um jogo. Esta nocdo leva-nos a pensar no jogo interativo, no sentido de Simmel
(2006), como a inscricdo do individuo (do jogador) a propria sociabilidade. Seguindo o
raciocinio de Simmel, o jogo interativo atribui sentido de reciprocidade das agdes de
socializacdo nos espacos e perpassa da seriedade da vida, conforme as regras e normas
sociais (normatividade), para o carater superficial da sociabilidade e para a autonomia que
os conteudos ganham na interatividade dos individuos na préatica social — a exemplo do
turista (ou pos-turista) com moradores favelados, ainda que intermediado pelo consumo
cultural.

Gadamer (1997), muito préximo a nocao simmeliana de jogo interativo, postula que
ha o jogo como sujeito em si. Para o autor, a natureza do conceito de jogo ndo se revela como

105

uma estrutura nem puramente abstrata, nem objetiva. O primado do jogo~* seria 0 ponto de

105 Gadamer (1997) afirma que todo jogar é um ser-jogado na medida em que o jogo tem primazia do jogador
e 0 atrai com o risco que o jogo proporciona: “O verdadeiro sujeito do jogo ndo € o jogador, mas o proprio
jogo. E o jogo que mantém o jogador a caminho, que o enreda no jogo, e que 0 mantém em jogo” (GADAMER,
1997, p. 181).
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partida para a explicitacdo hermenéutica da vida social, na medida em que os sujeitos, dado
sua existéncia individual, possuem, antes de qualquer pressuposto normativo e racional, a
possibilidade de se autocompreender. Seria a desconstru¢do da nogdo de um sujeito portador
de consciéncia, linguagem e identidade subjetiva que sobrepde e transforma o mundo, para
uma possibilidade interativa que, diferente da teoria dos sistemas, ndo pressupde a retirada
da autonomia do individuo ante as estruturas. Implica entdo na representacao, pois hd normas
ou tarefas que prescrevem o jogo. Este representar pressupoe o “outro” e decorre de uma
identificacdo especifica com aquilo que € representado.

Tal pressuposto contrapde o0 modo de ser do jogo aos modos de comportamento da
subjetividade. O jogo possibilita acontecer a interatividade entre os jogadores em um espaco
concebido e ndo uma relacdo entre sujeito e objeto. O que possibilita a compreensao de sua
natureza ndo é uma reflexdo puramente subjetiva por parte de quem joga, mas o
questionamento do modo de ser do jogo, a exemplo do uso da prépria palavra. No entanto,
a ideia de jogo resvala na contingéncia e para se pensar que “aquilo que era antes, ndo ¢é
mais” (GADAMER, 1997, p. 188).

Entre usos e apropriacdes espaciais, Certeau (1994, p. 82) concebe o jogo das praticas
como “modos de usar as coisas ou as palavras segundo as ocasides”. Joga-se com as praticas
que revelam uma historicidade cotidiana inerentes a existéncia dos sujeitos como se 0s
espacgos enunciassem o0s lances que sao proporcionais as situagoes. Esta “regra” procede de
maneira finita, vinculada em conformidade as “taticas ocasionais’ que repertorios (ou agdes)
inversamente proporcionais ao engajamento pratico, técnico ou racional das praticas de
espacos estratégicas das instituicoes.

O jogo das préticas se revela na co-presenca de atores e autores que manipulam os
usos cotidianos. A cultura urbana enuncia-se em forma de algum modo de jogar (com as
praticas, representacdes e com a propria identidade) inscrito pelos diferentes modos de vida
conformados no fluxo das descobertas e experiéncias que se modificam ndo somente no
tempo de cada geracdo, mas nos lugares onde se constitui o espaco publico e a identidade
cultural das cidades. Como refere Certeau (1995), as praticas sociais sao realizadas a medida
que tenham significado para os sujeitos.

Por fim, este jogo, no sentido que Mike Featherstone (1995, p. 98) observa, decorre
também da proeminéncia de praticas de consumo que recorrem a ‘“uma incursao por todas
as formas culturais, para extrair citagdes do lado imaginério da vida, sdo encontradas também
entre os jovens ‘sujeitos’ descentrados, que apreciam a experimentagdo”. O autor se refere

ao modo como os lugares cotidianos tornam-se locais de experimentacéo imageética e de usos
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diversos para, por exemplo, os turistas em busca de aventura e descobertas. Assim nogdes
de identidade, cultura e paisagem sdo jogadas com a polissemia das imagens culturais e entre
as formas de sociabilidade e a contingéncia dos usos dos espacos.

A0 passo em que 0 consumo se torna uma pratica cotidiana que explicita um jogo de
identidades e formas de sociabilidades, as rela¢des intersubjetivas e as relagdes de producgéo
tornam-se cada vez menos imperativas para a compreensdao da vida cotidiana. Trata-se,
portanto, de um movimento ludico de quem joga como uma entrega ao cotidiano e ndo as
necessidades imediatas da vida. Mesmo que ndo prescinda de contetdos, normas e valores
sociais compartilhados, ndo quer dizer que 0 jogo Seja um processo normativo, mas proposto
pelo proprio “ato de jogar” (GADAMER, 1997). Assim se faz o jogo urbano da sociedade
de consumo’®, como movimento ludico-cotidiano que significa a fluidez e, a0 mesmo
tempo, a manutencéo do capitalismo em suas assimetrias contemporaneas, mas também, néo
necessariamente através de processos normativos, podendo chegar as formas mais plurais.

Esta sinuosa ascensdo das praticas de consumo ocasionou profundas mudancas
socioculturais para a compreensdo da paisagem urbana e dos lugares de convivéncia e de
sociabilidade cotidiana que conformam o espaco publico e séo constituintes do patriménio
urbano e cultural. Por conseguinte, dadas as muitas diferencas conceituais acerca do tema, a
convergéncia analitica que indica os diversos autores é que a “cultura de consumo”
influenciou novas conexdes e formas de identificacdo entre sociedade, espago e tempo,
modificando, inclusive, como a cidade é espacializada cultural, politica e economicamente
para os diversos setores de oferta de servigos locais e globais.

As cidades e os sitios patrimonializados, por exemplo, tornam-se nichos para o
consumo visual e urbano®’. Imagens do estilo clean tém sido difundidas pelos mercados de
bens culturais em busca de turistas que buscam areas historicas e paisagisticas. O interesse

de diferentes pessoas por diferentes paisagens culturais, monumentos e culturas populares

108 Miles e Miles (2004) falam do contra-consumismo, como forma de estabelecer rupturas ao consumismo
conspicuo, ja relatado por Veblen. O contra-consumismo ndo visa o fim do consumo, mas elenca alternativas
vidveis e sustentaveis ao consumo, intermediadas por redes alternativas. O consumo nédo sobrepde a produgao
derivada do trabalho que continua sendo central para a vida humana, mas como afirmam De Certeau (1994),
Featherstone (1997) e Douglas e Isherwood (2004), diferentemente da acepgdo marxiana, 0 consumo nao deriva
necessariamente da producdo como produto-mercadoria para troca e distribuicdo econdmica e a esfera cultural
necessita antes ser investigada pelo uso, recep¢do, manipulacdo e apropriacdo reais dos bens através de varias
préticas socioculturais.

107 pretendemos discutir esta nogdo no topico seguinte, a partir da analise sobre o Rio de Janeiro, destaquemos
importantes autores que concebem o debate sobre o consumo como processo de transformagdo da cidade
industrial moderna, espacializada pelos setores de producdo da economia e pela formacdo de bairros
residenciais, areas centrais e comerciais, para uma espacializacdo proeminente de bairros com vida cultural
mediada pelas praticas de consumo e servicos de lazer, turismo e tecnologias mediaticas (CERTEAU, 1994;
FEATHERSTONE, 1997; FORTUNA, 1999; URRY, 2001; CANCLINI, 2006; APPADURAI, 2004, 2008).
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torna-se cada vez mais um identificador desse renovado fluxo de servicos de bens. Diferentes
pessoas e grupos de pessoas buscam locais que se assemelhem aos processos historicos de
formacdo dos lugares e da nacdo. A crescente ideia de conhecer “o outro” — etnias,
construgdes, modos de vida, mediante visitas a museus, centros culturais, pinacotecas,
fabricas desativadas, galples e sitios naturais — tem movimentado as praticas de turismo
urbano e cultural em torno do patriménio.

A requalificacdo dos usos do patrimdnio cultural mediante os processos de
patrimonializacdo tornou-se estratégia alusiva a producdo de servicos que estimulam o
desenvolvimento econdmico e os segmentos de mercado do turismo urbano, criativo,
designer e sustentdvel. Dito de outro modo, as politicas de patrimonializagdo no &mbito dos
mercados redefinem a nocdo de patrimonio para a de um bem cultural valorizado que difunde
imagens da vida urbana, da memdria local e da préatica sociocultural dos lugares e das
paisagens aos visitantes.

Isto ocorre com a inovagéo das agéncias turismo e institutos de fomento de pesquisa,
de difusdo e divulgacdo de servicos do patriménio como resultado dos investimentos dos
setores publicos e privados buscarem divulgar a preservacao dos bens culturais como objetos
de valor turistico, seja para o incentivo a cidadania, seja como produto vendavel. A producgéo
e difusdo de servigos de consumo dos lugares do patriménio sdo mediadas até por aplicativos
de navegacdo em rede de mapas e GPS; ou por guias turisticos (GOMES, 2013), revistas
especializadas (avides, hotéis, hostels), programas audiovisuais e pelos tradicionais cartGes-
postais. Assim, a formacao de localidades de significancia para a reestruturacdo econémica
das cidades tem extensa conexdo com as redes de servicos vinculadas ao turismo do
patrimbnio, como tem para as transformaces mais amplas no campo da cultura pela
globalizacdo do mundo imagético do consumo (APPADURAI, 2004).

Se 0 patrimdnio é bom para os negocios locais e globais, 0 consumo de bens “serve
para pensar” esta relacdo entre politicas urbanas de patrimonializacdo, cidade e consumo.
Como afirma Canclini (2006), nas diferentes nacGes os diversos setores da sociedade civil e
da economia relacionam-se com as culturas locais e regionais, assim como com os diferentes
setores transnacionais. Nas sociedades contemporaneas os mercados turisticos e os meios de
comunicacdo audiovisuais globais redefinem identidades e lealdades estabelecidas em
fronteiras nacionais. O autor sugere o exame da relacdo globalizagcdo e mercados com a
cultura e os significados imbuidos na intensificacdo da vida capitalista a partir desse novo
ordenamento sociocultural e dos processos de desterritorializagdo dos conteudos e das

formas tradicionais do préprio consumo.
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O acesso aos bens materiais e simbdlicos mediados pelo consumo ndo ocorre
necessariamente acompanhado pelo exercicio das praticas de cidadania, enquanto
participacao civica e de praticas de contestacdo e/ou fortalecimento da ideia de sociedade
civil nacional ou mesmo de identidade nacional*®®. No entanto, conforme Canclini (2006),
essa reelaboragdo do sentido social pelas praticas de consumo individuais e coletivas que se
apropriam de bens e signos intervém em formas e préaticas de participacdo na vida civica, 0
que poderiamos distanciar-se do rotulo negativo auferido ao termo consumo, para algo que
em certa medida poderia constituir-se em nova maneira de ser cidadao.

Esta concepgdo abrange importantes aspectos para compreendermos como 0 espago
publico das cidades se constitui diversamente de processos identitarios reelaborados por uma
nova “gramatica civil” que apela aos processos transnacionais dos direitos e das praticas
sociais do consumidor-cidad&@o consentidos e negociados entre responsabilidades e garantias
politicas, assim como na conexdo entre cidadania e consumo como estratégia politica
(CANCLINI, 2006). Ademais, essa é a preocupacdo que fundamenta a critica de Arantes
(2011) acerca da proeminéncia dos mercados como orientacdo para as politicas de
preservacdo patrimonial. Se o Estado pode entdo propiciar a conservacao do patrimonio
publico das cidades juntamente as empresas para garantir uma melhor qualidade de vida aos
consumidores-cidaddos, deve antes garantir, como concepcao estratégica, a articulagdo das
diferencas culturais e sociais que assegure a sustentabilidade das cidades sem que ela se
torne insustentavel para aqueles que ndo fazem parte dessa conexdo entre consumo e
cidadania de caracteristicas transnacionais.

A preocupacdo central de Canclini (2006, p. 60) é conceituar globalmente o consumo
de modo que se incluam os processos de comunicagdo e recepg¢do de bens simbolicos, assim
refere que “o consumo € o conjunto de processos socioculturais em que se realizam a
apropriacdo e 0s usos dos produtos”. Nesta perspectiva, 0 consumo nao se resume as
compras, aos gostos e as atitudes individuais, como também n&o se resume aos ciclos de
producéo e reproducdo social da geracdo de produtos, como concebem as teorias da
racionalidade econémica acerca da expansdo do capital e da reproducéo da forca de trabalho.
Embora o modo de distribuicdo e de oferta transforme bens em mercadorias, parte desse
processo do sistema econdmico, e isto pode ser concebido para os bens patrimoniais, ndo é
unicamente baseado na racionalidade macrossocial definida pelos agentes econdmicos que

modelam o consumo.

108 Como almejavam os técnicos preservacionistas do Iphan, no Brasil, durante o periodo do Estado-Novo.
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Outra caracteristica, pensada pela teoria marxista, supde o consumo diretamente
vinculado a producdo e ao trabalho, que alimenta a distingdo e os conflitos de classe
decorrentes da desigual participacdo na estrutura produtiva e das assimetrias em relacédo a
distribuicdo e a apropriacdo dos bens. Torna-se, entdo, um “cenario de disputas por aquilo
que a sociedade produz e pelos modos de usé-los” (CANCLINI, 2006, p. 62). Por fim, torna
0 consumidor um agente interativo com o0s processos de produgdo e com a emissdo de
mercadorias, imagens, marcas, tecnologias, moda etc.

Em outra linha de pensamento ha as teorias que supdem 0 consumo coOmo um
demarcador de diferenciacdo e distin¢do simbolica e estética entre as pessoas, e a classe ou
grupos a que pertencem. Baseadas em uma racionalidade consumidora, essas teorias
constituem simbolos e status e modos de comunicar a distin¢do, em que pese a distin¢ao
simbolica — da educacéo aos habitos, dos lugares aos modos de vida — pelo fato de que certos
bens se tornam escassos, a exemplo de bens antigos, reliquias artesanais originais de alto
valor comercial.

Apesar de ndo romper com estas linhas teoricas, seguindo autores como Castells,
Appadurai, Bourdieu etc, Canclini critica que essas concepcdes empreendem uma nogéo de
consumo como forma de divisdo. No entanto, para que o0s bens sirvam como instrumentos
de diferenciagdo seria preciso que os sentidos auferidos a eles fossem compartilhados e
compreensiveis as pessoas de qualquer classe que os utilizam. Desse modo, o significado
sociocultural do consumo se constitui em seu aspecto racional integrativo e comunicativo.
Ja as correntes pds-modernas sugerem outro cenario, o dos espacos e lugares onde se
manifestam a disseminacdo do sentido, a dispersdo dos signos e dos cddigos culturais
estaveis e compartilhados (URRY, 1995; FEATHERSTONE, 1995; KUMAR, 2012;
JAYNE, 2006).

Canclini baseia-se nos estudos de autores como Douglas e Isherwood (2004) sobre
rituais e celebragdes que entendem o consumo através de trés caracteristicas que o0 torna um
sistema de significacdo social, de relagBes sociais traduzidas em codigos de classificacao
inclusivos e exclusivos, e um sistema de comunicabilidade. Para eles, 0 consumo é um
processo social que ndo deve ser visto como um resultado ou um objetivo do trabalho. E
antes parte integrante de um sistema que inclui tanto o trabalho quanto a interacdo social
mediada por bens materiais, ainda que efémeros. Os rituais sagrados ou festivos, por
exemplo, tornam-se servigcos de marcagao como se retivessem alinhamentos, favores, trocas

e escolhas comunitarias, pois perpassa tanto a cultura quanto a vida social.
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Dizem os autores: “precisamos nos interessar pela infinidade de maneiras através das
quais o consumidor pode usar os bens para criar barreiras contra outros indesejados”
(DOULGAS, ISHERWOOD, 2004, p. 44). Dito desta forma, temos formas de incluséo e
exclusdo com base em classificagdes livres ou normativas, mas que colocam o consumo
como “motor” do processo cultural no ciclo econémico da producéo, pois 0s bens tornam
inteligiveis as categorias publicas, os recursos culturais e os significados da parte visivel da
cultura material e imaterial. Por isso, institui¢cdes, grupos ou os individuos usam o consumo
para dizer alguma coisa sobre si mesmos ou sobre a vida social que os circunda: familia,
lazer, trabalho, localidades, cidades etc., de modo que reinam consumidores para redefinir
eventos locais, paisagens esparsas, construcdes consideradas menos importantes para outro
nivel de importancia social e vice-versa. A partir dessa linha de raciocinio, afirmam os
autores que o consumo tem a capacidade de dar sentido a bens, assim como a linguagem
para a poesia; assim, ao invés de tratarmos a “utilidade” das coisas, passamos a compreender
que ““as mercadorias sdo boas para pensar” (DOULGAS & ISHERWOOD, 2004, p. 108).

Do exposto, dentre as caracteristicas que aproxima nossa discussao a estes autores €
a de que “é neste jogo entre desejos e estruturas que as mercadorias e 0 consumo servem
também para ordenar politicamente cada sociedade. O consumo é um processo em que 0S
desejos se transformam em demandas e atos socialmente regulados” (CANCLINI, 2006, p.
75). Ou ndo necessariamente “regulados”, como as empresas supdem certos “padroes” e
buscam regular os estilos de vida através de ofertas e propagandas. Antes poderiamos
entender 0 consumo como um processo que transforma as demandas e atos socialmente
regulados em “préticas culturalmente flexiveis”, a medida que a apropriacdo e a identificacdo
dos bens pelas pessoas terdo correspondéncia ou ndo. Isto aponta para uma transformacao
da vida econémica do consumo e seu impacto econémico direto na vida social e na formacao
dos nichos de consumo para as mudancas na vida ndo-econdmica que abrange desde o lar e
o trabalho as préticas de lazeres de diferentes estilos de vida e do reforco da identidade
individual em torno do consumo (KUMAR, 2012).

Krishan Kumar (2012) concebe que a fragmentacdo marcada pela diversidade de
grupos de consumidores descarta padrdes correntes de consumo para seguidas inovacoes e
segmentacdes dos mercados que torna as economias de escalas em “economias de escopo”,
de “especializagdo flexivel” voltados relativamente as situages em que as proprias empresas
se ajustam aos novos requisitos advindos da nova tecnologia da informacdo. O consumo
como ato regulador esta voltado as rotinas das compras, padrdes de gostos e locais impostas

pela racionalidade econdmica dos mercados.
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Consumir “imagens” e “lugares” € uma das suposi¢Ges levantadas pelos autores que
discutem a cultura de consumo como a mudanca (ndo necessariamente logica) cultural do
pos-modernismo (FEATHERSTONE, 1995; URRY, 1995). As demandas do consumo
tornam as estruturas ou padrdes sociais instaveis dada a flexibilidade das identidades e dos
estilos de vida, que sdo sobretudo produtores ativos de novas “estruturas”, ou melhor, de
novos referenciais e novos processos de identificacdo com os bens culturais. As politicas de
intervencgdo urbana comprovam essa dinamica tensao quando se confrontam com as praticas
socioespaciais nos lugares e até mesmo a manipulacao de imagens que produzem “rupturas”
dos usos e meios de divulgagdo em que foram apropriados para o consumo regulado
socialmente para um publico especifico. Podemos, portanto, dedicar atencdo & maneira pelas
quais os espacos valorizados podem ser consumidos visualmente e quais as implica¢des para
0 espaco publico.

Appadurai (2008) indica esse processo ao considerar 0 consumo como uma pratica
“eminentemente social, relacional e ativo, em vez de privado, atbmico ou passivo”
(APPADURAI, 2008, p. 48). Isso ocorre porque, assim como as pessoas, 0S objetos
econémicos tém vida social, pois circulam em diferentes regimes de valor no tempo, no
espaco e em ambientes culturais e historicos especificos, ainda que sejam principalmente
definidos por uma elite econdmica. Contudo, o autor propde que observemos a demanda
pelos bens, seja ela base de uma troca real ou imaginaria que confere valor ao objeto,
influenciada por fatores sociais, politicos e econdmicos; mas é o individuo que, dentro de
certos limites, manipula as forcas socioecondmicas através do consumo.

A proposicao de Featherstone (1995) correlaciona estas caracteristicas ndo somente
as forcas econdmicas ou as escolhas individuais, mas a uma mudanga cultural de maior
abrangéncia com base na estilizacdo da vida cotidiana e na influéncia desses estilos para as
novas demandas de bens culturais. Para o autor, a expressdo “estilo de vida”, na tradigcdo
socioldgica, designa a distincdo de grupos de status especificos. Weber, por exemplo,
concebia que no modo de vida capitalista a relacdo entre cultura e consumo no
protestantismo advém da racionalidade econémica como novo ethos orientado por uma
conduta metodica entre individuos destas culturas, em que a ascese mundana com vistas a
vida profissional edificou “esse poderoso cosmos da ordem econémica moderna” (WEBER,
2004, p. 165), tanto na aquisi¢do de bens e nos principios do consumo desses bens quanto
na producéo técnica “que hoje determina com presséo avassaladora o estilo de vida de todos

os individuos que nascem dentro dessa engrenagem — ndo sé dos economicamente ativos
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[...]” (WEBER, 2004, p. 165)!%. Concebe o autor acerca do poder crescente que os bens
exteriores ganharam sobre a vida social de classes determinadas.

No entanto, pensamos na formacéo e diferenciacdo da sociabilidade urbana e nédo
necessariamente no seu nivelamento, algo que fez Simmel e Weber, mas reconhecemos da
concepc¢do simmeliana que o valor das coisas, isto €, dos bens e/ou signos culturais, remetem,
por exemplo, as apropria¢des visuais do espago (dos lugares e das paisagens), que seu valor
de consumo se torna componente ativo na conformacéo dos lugares, identidades e estilos de
vida. Embora, por outro lado, a vida social engrenada pelo consumo intercambia 0s
significados dos bens entre a indiferenca (pois pode-se levar a banalizagdo dos bens pela
exacerbacdo do valor de consumo e troca) e ndo-indiferenca (quando remete ao valor
pragmatico e afetivo dos bens assim como a cidadania (MENESES, 2012), e ao valor estético
em torno da autenticidade dos bens (ZUKIN, 2010)°.

Desde o século XIX as inovagdes culturais e tecnoldgicas propiciavam a
espacialidade da cultura (FORTUNA, 2013) entre as diferentes culturas urbanas. A cidade
tornara-se o lugar proprio de imersdo das pessoas na vida urbana-cultural, levando em conta
a forte influéncia do consumo na vida social em meio a alta fragmentacdo socioespacial.
Nestes termos, as ditas relagdes monetérias do seculo XIX e a cultura de consumo que surgia
decorrente deste processo de mudanga da sociabilidade, influenciavam a transformacao e o
crescimento das cidades em todo o mundo, tanto no que condiz aos aspectos demograficos
e migratdrios, quanto as formas de administracdo e planejamento urbano que privilegiam,
desde as antigas metropoles, a inovacgao tecnoldgica e dos usos dos espacos, a construcao de
espacos privados para o controle social e seguranca das cidades entre outros diversos fatores
(JAYNE, 2006).

Podemos entdo pensar nos espacos de sociabilidade como também nos locais de
servigos, neste “labirinto de significados” que nos remete ao valor de consumo dos lugares
como componente ativo na conformacdo de identidades e estilos de vida e dos préprios
logradouros urbanos que circulam ou habitam as pessoas. Esta primeira percepg¢éo introduz

a observacao socioldgica sobre a cultura contemporanea através da qual as relacGes sociais

109 Esta afirmacdo traduz a célebre passagem da Etica Protestante que Weber (2004, p. 165) alude tanto &
racionalidade econ6mica quanto ao poder crescente que 0s bens ganharam sobre a vida social: “o cuidado com
0s bens exteriores devia pesar sobre 0os ombros de seu santo apenas ‘qual leve manto de que se pudesse despir
a qualquer momento’. Quis o destino, porém, que 0 manto virasse uma rija crosta de aco”.

110 To the use-values of longtime residents and the exchange-values of real estate developers, bohemians and
gentrifiers add aesthetic values (ZUKIN, 2010, p. 22).
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sdo, em grande medida, possibilitadas pela mediacédo de praticas de consumo da cidade e na
cidade (dos espacos de cultura e seus bens culturais, das paisagens e seus lugares).

Assim, Featherstone (1995, p. 119) defende que a expressao estilo de vida “no
ambito da cultura de consumo contemporanea [...] conota individualidade, auto-expressao e
uma consciéncia de si estilizada” de modo que a defesa a uniformidade de uma “conduta
orientada” dos consumidores perde espaco quando vivem num “excesso de diferengas”. Para
0 autor, as mudancas advindas no ambito das técnicas de producdo, segmentacdo dos
mercados e das demandas de consumo implica na sensacdo de que na vida contemporanea
vivemos sem grupos de status fixos, em que os estilos de vida, em sua pluralidade baseiam-
se em escolhas de atividades cotidianas de lazer, vestuarios, bens de consumo etc. Isto leva-
nos a um “aparente movimento em dire¢do a cultura pos-moderna baseada numa profusédo
de informac6es e proliferacdo de imagens, que ndo podem ser estabilizadas de maneira
definitiva, nem hierarquizadas em um sistema correlacionado com divisdes sociais fixas”
(FEATHERSTONE, 1995, p. 119-120). Essa concepg¢do de mundo supde o “fim do social”
e as divisOes sociais para o triunfo da cultura da representacgéo.

A tese do autor é que esse movimento nao deve ser visto como a implosédo do espaco
social, mas como a superacao do modelo tedrico que alimenta a ideia de que estilos de vida
e consumo representam o produto de manipulagdo da sociedade de massas, assim como a
superacdo do modelo tedrico oposto que determina esse processo relacional enquanto um
espaco ludico e autbnomo. Featherstone (1995, p. 120) defende que os estilos de vida e 0
consumo séo sobretudo “um movimento novo no interior do espacgo social”.

De modo semelhante e complementar aos autores até aqui apresentados, a expressao
“cultura de consumo”, assim concebida, significa enfatizar que o0 mundo das mercadorias e
seus principios de estruturacdo envolvem a dimensdo cultural da economia de simbolos e
usos de bens como comunicadores socioculturais, assim como envolvem a economia de bens
culturais para o mercado que conforma-se também para além dos indicadores utilitarios de
valor de uso e de valor de troca dos bens culturais e mercadorias imaginados pelas agéncias
de publicidades e empresas de turismo. A estilizacdo da vida sugere um movimento para
além do planejado em que as praticas de consumo ndo comportam um dimensionamento
com base na troca e no célculo racional instrumental.

O consumo de signos, no sentido de Baudrillard, negaria a instrumentaliza¢cdo do
consumo de modo que torna praticamente impossivel decodificar 0 mosaico de usos
conferidos aos bens contra o uso originalmente concebido. A fragmentacdo crescente dos

mercados e as mudancas nas técnicas de producdo incorporam a tendéncia a “diferenca”
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mediada pelo consumo e cria um “jogo das diferengas” capaz de estimular novas identidades
a busca do reconhecimento e legitimar-se socialmente como “diferenga”
(FEATHERSTONE, 1995). Com a globalizacdo da cultura, a repercussdao de bens
simbolicos deslocados de seu contexto original ganha novo significado no ambito do
consumo. Ainda que pareca exagero afirmar de modo generalizante, o autor defende que a
proliferacdo de novos signos, a experimentagéo e a estilizagdo da vida, inscrevem formas
culturais descentradas de um paradigma estético, rompendo com os padrées tradicionais de
regulacdo social que vinculam estreitamente os estilos de vida as classes, faixas etérias e
normatividades.

Autores como Featherstone (1995, 1997), Fortuna (1999), Harvey (2008), S. Miles e
M. Miles (2004) demonstram como a interdependéncia entre vida urbana e consumo cultural
ajuda a explicitar o contexto transformacdes das cidades através da globalizacdo econémica,
financeira, politica e cultural, em que os governos e decisGes politicas buscam, sobretudo,
assegurar o futuro das cidades com uma base cultural e econémica pés-industrial. Com isso,
os mercados de bens simbdlicos, tecnologia, mobilidade e comunicacdo fortalecem
conceptualizacdes que relatam a onipresenca do consumo (JAYNE, 2006) nas mudancas
relativas a politica com a “implosdo do estado-nacdo e a concomitante insinuagdo das
cidades como meso-esfera de governacao” (FORTUNA, 2002, p. 127), delegando-se as
politicas urbanas a governacdo em parcerias publico-privadas.

O consumo intermedia ainda a reestruturacdo do mercado de trabalho e dos
movimentos e direitos sociais, e também recompde espacos e lugares para o0
desenvolvimento sustentavel das cidades em conformidade a vida sociocultural cotidiana
para as atividades culturais, de lazer, gastrondmicas, viagens, mobilidade, habitacao, eventos
etc. A “onipresenca” ¢ compreendida como um dos processos decorrentes do capitalismo
moderno que influenciou a diversidade dos estilos/modos de vida e aparece como um meio
e motor de mudanca sociocultural e econdémica que resvalou para novas percepgoes entre o
publico e o privado, o politico e o pessoal, o social e o individual (FEATHERSTONE, 1995).

Para S. Miles e M. Miles (2004), os gestores municipais e profissionais de marketing,
associam-se cada vez mais atraidos pelas estratégias de desenvolvimento econémico e
cultural. Ao delegar a cidade intervencdes sobre o patriménio para o turismo cultural, visa-
se quais 0s bens culturais e as experiéncias sdo proeminentes para oferecer vantagens aos
moradores. Essa estratégia em torno do patrimonio tem sido recorrente até nos locais mais

improvaveis que, numa descoberta, tornam-se centros culturais e turisticos. Mas, pouco se
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perguntam o que acontece quando a cidade ¢ “consumida como um destino turistico”
(MILES; MILES, 2004 p. 66). Conforme os autores,

the question as to whose city this entails again arises, but in tourism images
are used to appeal to visitors rather than to entrepreneurs. But,
remembering the differentiation of culture as the arts from cultures as ways

of living, [...], the question can be interpreted as what impact cultural
tourism has on local cultures (MILES; MILES, 2004, p. 66).

Cria-se um jogo pouco transparente de representacdes do lugar. O que é visto foi
reconstruido para a imaginacao do turista, para o olhar cambiante do visitante, que tende a
coincidir com as experiéncias de imagens recebidas anteriormente (visto que o turismo hoje
é uma atividade que se prolifera através da publicitacdo dos lugares e paisagens), mas que €
moldado por critérios de comercializagdo. Seguindo as consideracdes de Urry (1995, p. 68-
69), estes atores alegam: “This anticipation is produced in film, journalism, television, and
other elements of the mass media which provide a vocabulary through which to add meaning
to the place to be visited. It is then reconstructed to correspond to that meaning, that
representation”. Entretanto, mesmo que as cidades “financiem novas formas de expressdo”
atraveés do consumo cultural, este ndo pode nos dar tanto quanto poderia uma politica urbana
efetiva para a qualidade de vida nas cidades.

Em outro sentido, esta colagem de elementos representacionais gera experiéncias
supostamente prazerosas aos turistas e consumidores de culturas. Pois a préatica de
intervencgdo dos espacos torna-os em lugares de consumo como cenarios e paisagens comuns
a vida cotidiana local representando uma colecdo de artefatos, signos e praticas culturais
contrastantes a consciéncia social rotineira, e que sdo construidos em relagdo com o oposto,
com a diferenca e a diversidade cultural que se sobressai ao olhar ndo-turistico para a
producéo de um olhar turistico diferenciado (URRY, 2001).

Conforme argumenta Urry (2001), tratar estas experiéncias como paradigma cultural
do p6s-modernismo que compreende, sobretudo, um processo de desdiferenciagéo, ao afetar
0s espectadores através do impacto imediato da producdo de identidades sociais estetizadas,
ao evocar uma cultura antiauratica que enfatiza os meios eletrdnicos e tecnologicos de
producéo e representacéo da realidade em hiper-realidades, e ao enfatizar o trabalho artistico
por meio do pastiche, da colagem e da alegoria que teatraliza, a0 mesmo tempo que solapa,
as distingBes entre alta cultura e cultura popular, sendo portanto anti-hierarquica. Ao analisar
0 que chama de industria da tradicdo exercida pelos servigos turisticos, que concerne aos

museus, balnearios, monumentos arquitetdnicos, centros culturais etc., o autor alega que
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o turismo sempre envolveu o espetaculo [...] devido a importancia do visual
e do olhar, o turismo sempre se preocupou com o espetaculo e com préticas
culturais que, em parte, implodem umas nas outras. Boa parte da atividade
turistica tem sido profundamente antiauratica (URRY, 2001, p. 122).

Esta estratégia pela espetacularizacdo impulsiona aos agentes de servicos turisticos
competirem entre si, capitalizando investimentos tecnoldgicos para a atracao de publicos
juvenis com shows, pirotecnia, espetaculos de som e luzes, como também na busca de atrair
pessoas com consideravel capital cultural em busca de conhecimentos histéricos e contato
com o outro. Ou seja, a atracdo turistica em torno de lugares de consumo cultural
corresponde a uma “particular combinacao do visual, do estético e do popular” (URRY,
2001, p. 123).

Através de diversas formas consumo cultural e praticas turisticas, as cidades
tornaram-se inundadas de simbolos culturais distintos e de massa — ou populares, mas, de
certo modo, canalizaram, sobretudo, imagens urbanas de seus espacos, paisagens e
patrimonio cultural, edificado e natural, a partir de um amplo processo de desterritorializagao
dos conteudos e das formas tradicionais da vida urbana para a inovagdo de suas paisagens,
praticas e narrativas. Mas, se admitirmos que o consumo cultural tem sua atividade
reguladora de préticas culturais e contra-culturais, coletivas e individuais, que se apropriam
dos bens e espacos, que comportam também algum grau de cidadania e/ou coparticipagdo
civica nos espagos publicos, pode-se verificar, como nas visitas aos museus, monumentos,

lugares histdricos etc., ndo a geracao de comunidades estaveis, mas a possibilidade de gerar

formas diversas de sociabilidade e de interaccdo no lazer, muito
particularmente quando estes lugares surgem animados por ac¢des ou
experiéncias de forte pendor mimético. Neste caso, 0S monumentos ndo
podem sendo proporcionar processos de identificagdo circunstancial e
efémera entre os individuos, pois que as relagbes sociais que se
estabelecem por seu intermédio perduram apenas enquanto se puder
continuar “a consumir o “objecto” (FORTUNA, 1999, p. 39).

Portanto, seguindo Certeau (1994) sobre 0s usos sociais da pratica de consumir a
cidade, S. Miles e M. Miles (2004) argumentam que o poder do consumo urbano é
demonstrado pelas praticas dos consumidores que usam 0S espagos que eles consomem.
Como j& explicitado na introducdo deste trabalho, entende-se que as cidades estdo a ser
consumidas de modo que as praticas que giram em torno de seus espacos e lugares

representam o livre jogo de explorar os diversos tipos de expressées socioculturais, mas,
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sobretudo, ocorre a redefinicdo do que entendemos por patriménio, paisagens e espacos

urbanos, assim como por identidades e imagens urbanas.

4.2 Paisagens socioculturais: imagens urbanas e a espacialidade cultural das cidades

A sociologia das cidades discute, como tema geral as culturas urbanas e espagos
publicos e reconhece a intensa fragmentacdo socioespacial das metrépoles e cidades
culturais-histéricas em que perspectivas histdricas e conceituais sobre a cidade — e seus
patrimoénios culturais, modos de vida, rotinas e trajetos cotidianos — sdo confrontadas na vida
pratica ndo sO pelas esferas de poder, mas pelos dissensos e conflitos que afirmam as
transformac@es socioculturais dos espacos publicos urbanos. Também procura ndo mais
afirmar que a cultura urbana contemporanea esta tdo somente despolitizada, atomizada ou
individualizada, mas que as identidades urbanas se constituem de reivindicacdes sociais e
formas de vida em espagos diferenciados. As identidades almejam direitos e
reconhecimento, liberdades de estar-ai, presentes ou “ausentes” dos espagos publicos; e que
estes mesmos espacos ja nao sao representados por uma légica de vida civica como numa
polis grega, mas séo inscritos na diferenciagdo das culturas e na espetacularizagdo das
praticas de consumo que reforcam e publicitam, a despeito de parecer o contrério, as
dissonancias e conflitualidade urbana-cultural, assim como as fronteiras socioespaciais.

Cidades contemporaneas como o Rio de Janeiro apresentam as caracteristicas acima
descritas, mas tem sido abordada densamente a partir da ideia de “cidade partida”
(VENTURA, 1994) que divide a cidade em dois espagos excludentes: a cidade ou cidade
formal e a ndo-cidade. Contudo, dessa perspectiva, a ndo-cidade carioca torna-se um espago
que nédo faz parte do nucleo urbano do Rio de Janeiro. Assim, teriamos a representacéo
dualista classica de uma cidade partida, dividida socioeconomicamente, entre excluidos e
incluidos, isto €, “a cidade do morro” versus “a cidade do asfalto”. O estudo sobre a vida
urbana carioca contribui para adensarmos o debate dos estudos urbanos sobre as nogdes
modernas e pds-modernas da cultura urbana e das cidades. Este debate compreende a cidade
em busca de uma identidade que possa apresenta-la a seus moradores e visitantes e em
conflito consigo mesma.

Essa analise assinala a cidade num jogo de dualidades sem considerar a fragmentacdo
urbana, a hibridez cultural e a assimetria de envolvimento e acesso das camadas sociais aos
equipamentos urbanos. Desse modo, concepcdes polarizadas sobre os espacgos publicos

buscam encerrar as caracteristicas do objeto, mas ndo compreendem a ressignificacdo dos
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referentes socioespaciais, culturais e identitarios que permeiam a cidade e a ndo-cidade e ndo
percebem a crise instalada no espago publico urbano que Fortuna (2002) chamou de “cidade
em conflito com elamesma”. A “crise” ndo significa necessariamente uma retracdo ou morte
do espaco publico, mas a sua transformagdo a partir da fragmentacdo urbana e da
diferenciacéo entre as culturas urbanas, das diversas conflitualidades das préticas, usos e
apropriacGes dos espagos publicos que se enunciam nos intersticios e liminaridades dos
espacos cotidianos (LEITE, 2009).

O Rio de Janeiro contemporaneo se sobreple a ideia classica de cidade partida,
bipolar. Os esteredtipos construidos sobre a cidade criaram determinados conjuntos de
violéncias simbdlicas que caracterizam e reforcam a ideia de crise do espaco publico carioca.
Como exemplo desta consideragdo, em artigo para 0 “Observatorio das favelas”, Souza e
Silva (2004) questionam a “violéncia simbolica” pela qual se criou “um processo de estigmas
que caracterizam a vivéncia no Rio de Janeiro, que caracterizam a vivéncia dos moradores
dos espagos populares” (SOUZA E SILVA, 2004). A excluséo social dos anos 90 deu crivo
a ideia de “cidade partida” e, apesar de detectar os problemas estruturais das favelas,
escapava do reconhecimento de que estes pressupostos ou “os olhares sobre as favelas ndo
implica, por sua vez, uma visdo monolitica e/ou maniqueista sobre os territorios populares”
(SOUZA E SILVA, 2011, p. 48).

O autor refere a forma como o Rio pode ser lido a partir de conceitos e referéncias
sobre os territdrios favelados que tratem em primeiro lugar de “desconstruir 0S pressupostos
de ‘auséncia, caréncia e precariedade’ que norteiam os olhares tradicionais sobre esses
territorios e seus moradores” (SOUZA E SILVA, 2011, p. 49). H& muitas favelas que se
reinventaram em meio a trajetoria histérica de exclusdo e violéncia social. A favela ndo é
aqui um foco especifico, mas a discussdo sobre espacos publicos com base no
reconhecimento da transformacédo destas areas como proprias da fragmentacao urbana do
Rio de Janeiro possibilita compreender os estilos de vida dos excluidos, e que, como
veremos, h& nos intersticios desses espagos publicos desigualdades e diferencas na
pluralidade urbana demarcadas pelo consumo.

O Rio de Janeiro é comumente percebido a partir da distin¢do entre zona sul e zona
norte, tanto pelas caracteristicas paisagisticas, modos de vida, fragmentacdo urbana e
desigualdade socioecondémica (HUGUENIN, 2011). No entanto, em que medida esta
polarizacdo da cidade confirma a vida cotidiana do Rio de Janeiro? Segundo Elizabeth
Cardoso (2009), o zoneamento urbanistico da cidade ndo levava em consideracdo aspectos

geograficos, mas o carater funcional. A Zona Sul compreende diversos bairros localizados a
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beira-mar e outros adjacentes, entrecortada por muitos morros e pela grande area atlantica
de alto prestigio e desde sempre pressionado pela valorizagdo imobiliaria. O termo “Zona

Sul”, atualmente, além da funcionalidade urbanistica advinda de sua construcéo estratégica,

é mais que uma simples referéncia geogréafica pois se converteu ha algumas
décadas num verdadeiro topénimo a designar aquela parte da cidade.
Mesmo com a mais recente ocupacao da Barra da Tijuca, bairro também
praiano e que vem conquistando varios moradores de mais alto status, a
Zona Sul ainda permanece, para a maioria da populacdo carioca, como a
“utopia urbana”, como Velho (1989) chamou Copacabana, onde este
fendmeno primeiro se localizou (CARDOSO, 2009, p. 38).

Como “utopia urbana” da racionalidade, funcionalidade e embelezamento, seus
elementos socioculturais contrastam com as zonas centrais, norte e suburbanas da cidade
onde se proliferavam representacdes geralmente negativas como lugares conservadores, de
“falta de gosto” e elegancia, de vida provinciana. Na Zona Sul, as representagdes, em sua

maior parte positivas, associam-se a um

local belo, de alto status, de cosmopolitismo, de elegancia, de lancamento
de modas e modernidades, de maior liberacdo de costumes de seus
moradores, [...] e também, por vezes, e pelo mesmo motivo, associada a
uma representagdo de “lugar de perdi¢do” (CARDOSO, 2009, p. 38-39).

Entretanto, com o avango de favelas, com a migracdo de parte da populacéo para a
Barra da Tijuca e a valorizacdo imobiliaria e cultural do bairro da Tijuca (JAGUARIBE,
1998), por exemplo, essas representacdes mais tradicionais e polarizadas se descerram.

Além dos processos associados a expansdo urbana do Rio de Janeiro em que se
ressaltam estas caracteristicas polarizadas da cidade, é preciso considerar as liminaridades
que distendem o territério urbano e torna seus espac¢os relacionais. Dentre estes processos o
consumo cultural torna-se uma préatica que, em certa medida, promove uma inovagdo dos
tradicionais espacos, narrativas, imagens e representages da vida urbana carioca. A
turistificacdo da cidade, seja com a criacdo das novas areas patrimoniais, museus e
pinacotecas na Zona Portuaria, com o retorno da vida noturna carioca ao Centro e a
revitalizacdo da Lapa (BRANDAO, 2013), seja com a descentralizacdo do fluxo econémico
e de producdo cultural da cidade para areas na zona Norte ou com a insercao de diversas
favelas que tiveram alguns de seus espagos apropriados pelos processos de enobrecimento
urbano para as préaticas do favela tour como Pavdo-Pavdozinho, Vidigal, Rocinha e Morro
do Alemé&o (FREIRE-MEDEIROS, 2006; WILLIAMSON, 2012).
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As culturas urbanas fragmentam-se entre favelas, morros, bairros enobrecidos e
populares, centros histéricos, areas litoraneas e portuérias etc., mas flexibilizam as fronteiras
socioespaciais através de imagens urbanas que se proliferam através dos meios de
comunicacio e redes virtuais. E preciso notar que a mdsica, o tradicional samba, o funk, o
esporte etc., estdo em paisagens urbanas entre morros e praias. A cultura do corpo e das
marcas corporais até as telenovelas brasileiras, noticiarios e filmes enunciam os “Rios de
Janeiro” para o pais, para além do ideario “Cidade Maravilhosa”. A0 mesmo tempo, com
frequéncia, no entrejogo das territorialidades e das imagens cenograficas de lugar
(ARANTES, 2000) estdo sendo publicitadas as assimetrias socioecondmicas, a violéncia
urbana em meio ao cotidiano urbano, de maneira que se reconhece nestes programas a
conflitualidade das culturas urbanas e estilos de vida que envolvem diferentes e desiguais
camadas sociais do Rio, dos morros a baixada fluminense.

O esporte em geral, as praias e o carnaval sdo focados em duplo aspecto:
espetacularizacdo da cultura do corpo e das praticas esportivas, ao passo que S&o
praticamente fontes de geracdo de emprego e de programas sociais para 0s jovens cariocas
dos morros e periferias. As favelas tém sido consideradas lugares de consumo com a
reapropriacdo de seus espacos para o0 turismo e programas culturais em meio a toda violéncia
simbolica. Como cultura espetacularizada e midiéatica, tais exemplos tornam-se também bens
culturais, assim como a musica, a arte, 0 cinema e seu patriménio historico, cultural e
ambiental fazem parte da cultura de consumo carioca. O Rio com todas essas caracteristicas
faz parte do quadro das metrépoles inscritas nas redes globais de servicos e turismo de
pessoas e fluxos de capitais.

A cidade do Rio de Janeiro da “Tropa de Elite” e “Cidade de Deus” pode ser lida
“do avesso” — € preciso ater-se aos jogos identitarios, ou, como propde C. Fortuna (2002),
ao pontuar novas referéncias para se fazer uma leitura da cidade, ater-se de “baixo para cima”
e das “margens para o centro”, € também, para os contra-lugares, ou 0s “espagos dos outros”,
que sdo os lugares carregados de significados inesperados ou estranhos. O adensamento das
favelas nos morros paisagisticos da zona sul do Rio de Janeiro demonstra como a
conflitualidade das praticas, usos e apropriacbes dos espacos urbanos inscreveu a
contrapaisagem carioca, isto €, inscreveu uma paisagem que além de carregar significados
socioculturais que recompds o ideario de embelezamento funcionalidade e racionalidade,
subverteu a paisagem cultural idealizada pela “utopia urbana”. Podemos afirmar, portanto,
que a paisagem cultural e ambiental do Rio de Janeiro é também conformada pela paisagem

vernacular das favelas. Os morros favelados tornam-se um espaco publico plural, um hibrido
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de lugares e contra-lugares urbanos em que praticas sociais adentram a cidade e se enuncia
nas rodas de samba e na pratica cultural do funk, por exemplo. Mas sdo também vinculados
a midia e a producéo audiovisual do Rio de Janeiro, filmes e diversos documentarios situam

seus lugares e a vida publica.

Imagem 47 - Vista panordmica o Rio: Entre a paisagem e a
contrapaisagem

Fonte: Arcevo particular do autor, 2013.

A contrapaisagem torna-se cenario de uma paisagem exatica, seja pelos servicos
turisticos ou através de filmes e sites virtuais, ao tempo que é conformada pela pluralidade
socioespacial. Segundo Freire-Medeiros (2006), através da construcdo da favela como
trademark, decorrente dos chamados reality tours, os espacos favelados que detém algum
privilégio para os promotores e intermediadores culturais dos servicos turisticos que
promoveram disputas pelo mercado através de uma forte concorréncia intraurbana como o
Be a Local, Exotic Tours, Favela Tour, Jeep Tour, Indiana Jungle Tour, Private Tours, Rio
Adventures, entre outros, que entraram muitas vezes em embates, conflitos e ataques entre

111

0s concorrentes—. A “favela” tornou-se um prefixo tropical capaz de incrementar e tornar

111 Embora, através de embates, este caso demonstra o forte processo de concorréncia intraurbana no Rio de
Janeiro, inclusive motivada pela “autenticidade do negdcio/produto”. A autenticidade é reivindicada como um
produto de mercado de estilos, identidades, inova¢do, moda etc., no sentido observado por Zukin (2010). Aqui,
difere-se da aplicacdo do conceito de autenticidade empregada nos capitulos anteriores a partir da concepgdo
da Unesco.
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“exoticos” lugares e produtos os mais variados” (FREIRE-MEDEIROS, 2006, p. 07). S&o
servigos que se especializam e espacializam a producdo cultural, segmentando-a com a
intencdo de singularizar e comunicar diferengas socioculturais através do encontro com “a

comunidade”, com “culturas auténticas”.

Imagem 48 - Museu da Favela (MUF): Representacéo de culturas auténticas

Fonte: Google Imagens

Para a autora, ainda que seja um trademark, a favela carrega representacdes e
significados ambivalentes. Enquanto territorio associado a violéncia urbana, marginalizacéo
social, racionalidade urbanistica e posto de trafico de drogas, é também vista como local de

solidariedades e autenticidades preservadas:

E a partir destes atributos simbélicos, que a constroem [as favelas]
como um territério da imaginacdo em que podem ser investidos
diferentes ansiedades e desejos, que a favela é elaborada, vendida e
consumida como destino turistico” (FREIRE-MEDEIROS, 2006, p.
08 — grifo da autora).

Desse modo, a translocalidade das favelas reside como um patrimdnio auténtico,
intermediado pelas agéncias e promotores turisticos que organizam passeios em diversas
localidades como Rocinha, Morro da Babil6nia e Providéncia. A autora questiona, portanto,

Como se convence 0s visitantes a arriscarem uma viagem a um espaco publico associado a
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pobreza e violéncia e quais 0s mecanismos discursivos e praticos que viabilizam a favela
como atracdo turistica, como produto midiatico e como possivel local de contatos
transnacionais.

John Urry (1995) j& enfatizava que o consumo dos lugares torna irremediavel as
sensacdes que os turistas buscam experimentar. Freire-Medeiros (2006, p. 02) entende que
os efeitos da globalizacéo do turismo tém transformado localidades através das préticas de
consumo ¢ circulacdo “criando uma cultura material ¢ uma economia de sensacdes”,
engendra formas de sociabilidade que produzem efeitos dificeis de mensurar. Esta autora
parte da hipdtese que o processo de construcdo da favela como destino turistico constitui um
duplo contexto: na conjuntura de expansdo dos chamados reality tours mundo afora; e no
fendmeno de circulacdo e consumo, em nivel global, da favela como trademark.

Como ja dito, ap0s a Eco-92, as nogdes de sustentabilidade ambiental e de paisagem
cultural ganham forca entre as instituicGes ligadas a preservacdo socioambiental e
patrimonial. Da mesma forma, aponta-se que este evento também foi marco fundador da
favela como destino turistico, embora muito se defende que os filmes brasileiros que focaram
a vida cotidiana na favela, como Cidade de Deus (2002), tenham impulsionado
drasticamente a ascensdo desses espagos nas praticas turisticas e de consumo cultural
carioca. Desse modo, a producédo de imagens da diferenca e diversidade sociocultural do Rio
de Janeiro tornou-se alvo de producdes hollywoodianas em que se inverte a nogéo de cidade
como polis e se celebra a vitoria da cultura sobre a natureza: “o Rio é percebido e
representado como a cidade em que a exuberancia da natureza se impde a cultura e as
fronteiras quase se diluem” (FRIERE-MEDEIRQS, 2005, p. 17).

Em meio & percepcdo contrastiva que o consumo impde ao jogo identitario das
favelas, ha a integridade da paisagem histdrica, cultural e ambiental do Rio, associadas as
praias, aos morros e a vida urbana carioca. Uma das preocupagdes do Iphan € conter o
adensamento populacional nas areas de amortecimento da zona urbana, principalmente nos
morros que margeiam a Zona Sul e a Floresta da Tijuca. Esta preocupacdo converge com a
necessidade de criar politicas urbanas e ambientais de protecdo e de controle do uso do solo,
mas também para estimular praticas de turismo cultural sustentavel nas areas ja existentes
que se transformaram em lugar de consumo, sendo que ja existem empreendimentos
imobiliarios, de hospedagem e restaurantes, guias turisticos virtuais, laboratérios midiaticos,
espacos de producdo artistica e cultural etc.

No entanto, mesmo com 0s poucos investimentos a longo prazo para o fornecimento

de servicos basicos para as comunidades como educacgdo, capacitacdo profissional, saude,
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creche, saneamento, seguranca e legalizacdo fundiéria, assiste-se a proliferagdo das politicas
de enobrecimento urbano (gentrification) nas favelas cariocas, o0 que segundo Williamson
(2012), torna a vitoria das favelas ameacada em duplo aspecto. Primeiro: das favelas
menores, desconhecidas e pacificas, que ocupam terrenos valiosos, os morades sdo
despejados a forga sob o pretexto do desenvolvimento dos megaeventos, muitas vezes sem
uma justificativa clara. A estimativa foi de 170.000 pessoas despejadas para 0s megaeventos
por todo Brasil. Segundo: favelas grandes e conhecidas recebem “programas de integragao”
principalmente as unidades de policia pacificadora. O aumento da presenca da policia através
das Unidades de Policia Pacificadora (UPP) na favela traz seguranca, consequentemente faz
com que a localidade seja mais valorizada ocasionando o aumento nos aluguéis. Desse modo,
0S servicos turisticos e de consumo, assim como a valorizagdo imobiliaria dos terrenos
formam o que a autora chama de “remog¢ao branca” decorrente do enobrecimento urbano,
mas em nome do “combate a pobreza” e da “integra¢do da cidade”. A questdo que fica,
diante de diversas politicas urbanas de intervengdo que pressionam essas localidades, é se
estamos diante de um processo que urge a coparticipacdo de consumidores e cidadéos para
ampliar a nocdo de Zaluar e Alvito (2006) de que, mesmo somente algumas delas, seja
possivel afirmar que a “favela venceu!”

Gostaria, para finalizar, de voltar a anélise as imagens urbanas e paisagisticas, a
exemplo das “marcas” Ipanema e Copacabana, inventadas como bens simbodlicos e
representacionais dos espacos da cidade, assim como o centro histérico da Lapa. As areas
portuarias e 0s complexos esportivos tornam-se recursos potenciais para a captacdo dos
recursos e investimentos financeiros em torno das politicas de patrimonializacdo. Como ja
dissemos, o sitio Rio Patrimdnio da Humanidade constitui excepcionalmente uma paisagem
que configurou a iconografia carioca internacionalmente. A iconografia da Paisagem
Cultural é reconhecida como uma paisagem urbana continuadamente transformada, em que
os reflexos e influéncias translocais de seu espago urbano, ndo somente a arquitetura e o
urbanismo ou as belezas naturais, séo expressao entre a associacdo cidade-natureza e sua
cultura imaterial, como 0s modos de vida “tradicionais”, “auténticos”, “exdticos” etc. Assim
como o samba, a bossa nova, o futebol, carnaval e réveillon que constituem o imaginario
sociocultural de uma cidade multicultural, lGdica e receptiva que se formou através de
praticas culturais entre 0 mar e as montanhas, existem diversas apropriacfes dos espagos e a
formacdo de lugares que ddo qualidade & ambiéncia urbana que ndo € inscrita nem por

gringo, nem pelos locals, mas pelas culturas translocais.
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Estes espacos e formas de expressao sdo imperativos para a invengdo da imagem da
cidade na medida em que forja uma identidade local sujeita ao reconhecimento publico do
exterior e dos mercados globais de bens e servigos que enquadram as expressdes culturais,
as dimensdes historicas e mnemonicas da vida urbana. A despeito deste contexto, “a
privatizagao de espacos publicos” e sua consequente transformacgdo em espacgos de consumo
tornou-se um importante aspecto do debate sociolégico sobre a fragmentagdo espacial que
ocorria em meio a publicitacdo de diferentes estilos/modos de vida, suas interfaces com as
tendéncias globais de consumo e suas incidéncias na formacgédo dos lugares, das paisagens
urbanas e dos entdo diversos espacos publicos.

Diante da andlise destes temas, entendemos que a vida cotidiana nas cidades
contemporaneas tem sido conformada por diferentes praticas socioculturais, mediadas por
diferentes usos e formas de consumo. Partimos desta afirmacdo para debater como tais
praticas inscrevem a pluralidade urbana e incidem tanto na recomposicao das identidades e
imagens das cidades. Esta pesquisa de imagens que teve como referente empirico a orla de
Copacabana e outros espacos da Zona Sul, no momento em que Sseus espagos sao intervindos
e articulados a agenda global de consumo de bens, mobilidade servigos turisticos, pode
observar como a paisagem carioca € recomposta em imagens urbanas, inclusive as
dissonantes.

A medida que nos possibilitou a comparagio com outras cidades do Brasil e do
mundo, no decurso de nossa pesquisa, foram observados dissonantes culturas e identidades
urbanas que reivindicam direitos de ser, estar, praticar e consumir a cidade, de modo que
pluralizam os espacos publicos em torno de movimentos coletivos translocais. Por exemplo,
grupos de cicloativistas, sendo a principal ONG de sustentabilidade e mobilidade urbana
chamada Transporte Ativo!*? e apoiada pela PCRJ e instituicbes internacionais nio-
governamentais como o Instituto de Politicas de Transporte e Desenvolvimento (ITDP) e
financeiras como o Banco Itad, reivindicam o empenho do poder publico e privado para o
desenvolvimento sustentavel cultural e ambiental através da mobilidade urbana cicloviéria.
O Banco Itau é um dos principais patrocinadores das Olimpiadas, por conseguinte, investe
sobretudo na imagem de cidade de vida ao ar livre, das praticas esportivas e canaliza

investimentos na expansao cicloviaria da cidade, bem como na instalacao de esta¢6es aluguel

112 v/er http://transporteativo.org.br/, acessado em fevereiro de 2015.
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de bicicletas em locais estratégicos da cidade através do projeto de sustentabilidade da PCRJ,

o Bike Rio que se caracteriza como solugio de meio de transporte de pequeno percurso™?,

Imagem 49 — Turistas-ativistas, sinalizacéo cicloviaria no projeto Bike Rio.

Fonte: Foto de Luciano Aranha, 2014.

Os ciclistas fazem parte do repertério de praticas urbanas constituindo modalidade
de sustentabilidade, ndo somente pedalando, mas inscrevendo a participacdo ativa de
consumidores-cidaddos que reivindicam seu lugar no espago publico, seguranca e vida ao ar
livre, como estruturas de ciclovias, ciclofaixas e ciclorrotas, e também pragas de ciclistas,
producdo audiovisual e praticas ativistas pelo respeito aos modais urbanos alternativos aos
veiculos automotores. Estas manifestacdes superam demandas simbolicas, pois tem vista
inscrever suas demandas na cidade: Rio — capital da bicicleta. Com 300km de ciclovias
atualmente, sendo que 45% localizam-se na Zona Oeste, e projecdo de mais 150km até as
Olimpiadas em 2016, é a cidade vitrine do Brasil na implementacéo desta politica urbana da

Zona Sul a Zona Portuéria, da Floresta da Tijuca a alguns espacos da Zona Norte, assim

113 Bjke Rio é um projeto de sustentabilidade da Prefeitura do Rio de Janeiro executado através de Termo de
Concessao de Uso da Serttel em parceria com o banco Itad e o Sistema de Bicicletas Publicas — SAMBA. Até
0 momento o SAMBA é uma iniciativa da Prefeitura do Rio de Janeiro, visando oferecer a cidade uma opgéo
de transporte sustentavel e ndo poluente. Implantado e operado pela empresa Serttel, o projeto conta com 260
estacdes e 2.600 bicicletas, distribuidas nos bairros de Copacabana, Ipanema, Leblon, Lagoa, Jardim Botanico,
Gavea, Botafogo, Urca, Flamengo e Centro. C.f. site oficial: http://www.mobilicidade.com.br/bikerio.asp,
acessado em fevereiro de 2015.
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como pretende-se construir em toda a margem litoranea da cidade, predominando sobre os
veiculos automotores o deslocamento para as praias consideradas de preservacao

ambiental'4.

Imagem 50 - Passeio com turistas-ativistas no Parque do Flamengo e Marina
da Gléria.

Fonte: Foto de Luciano Aranha, 2014.

Zé Lobo, presidente da ONG Transporte Ativo, argumenta que 36% dos usos da
bicicleta no Rio é para transporte!'®. Esta constatacio aponta que que a redugdo da emisséo
de gases poluentes derivados dos transportes motorizados melhoram a qualidade de vida
urbana e movimentam a economia da cidade com base em politicas de sustentabilidade e
criam redes de sociabilidade entre as pessoas, pois ha forte tendéncia entre ciclistas em
pedalar coletivamente, tanto pela interacdo quanto pela maior visibilidade nos locais em que
ha predominancia de carros. Desse modo, a expansdo da malha cicloviaria segue uma
tendéncia entre locais que interligam os espacos de maior fluxo de pessoas, como também
entre areas estratégicas ou mesmo rotineiras, a exemplo da nova malha cicloviaria do Tijuca
que compreende as areas de servicos da cidade, o entorno do Maracana e segue até a Zona

Norte. Mas a principal estratégia de visibilidade turistica da PCRJ é a associacgao entre novas

114 Dados: Secretaria Municipal de Meio Ambiente (SMAC-RJ).

115 Entrevista com Zé Lobo, em 19 de Outubro de 2014, durante participagdo no Il Férum Sergipano da
Bicicleta, realizado em Aracaju (Sergipe), cidade que tem como modelo o Rio de Janeiro para a construcdo de
sua rede cicloviéria.
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ciclofaixas do Centro e as ciclovias de Copacabana as obras que foram projetadas para as
olimpiadas de 2016 e a Paisagem Cultural da cidade. Alia-se ainda a integracdo entre 0s
modais através dos bicicletarios construidos nas estacdes da rede metroviaria da cidade.
Outro movimento que reivindica a no¢éo de vida ao ar livre e seguranca no Rio de
Janeiro é o movimento Rio Cidade Gay Friendly. Apoiado por setores turisticos como o
portal TripAdvisor que publicita informacdes através de pontuacfes das cidades e outros
destinos turisticos aos usuarios espalhados pelo mundo sobre onde ir, visitar, o que comer,
fazer, e porque ir. O gay friendly, movimento multicultural que tem origem na cidade de Séo
Francisco, nos Estados Unidos. A promoc¢édo do Rio de Janeiro deve-se a forte procura de
gays e léshicas a partir da nominacao da cidade também em 2012, como 0 “destino gay mais
sexy do mundo” pelos leitores do site TripOutGayTravel e pela MTV americana,
principalmente o bairro do Flamengo, Ipanema, Barra da Tijuca e Copacabana, onde ocorre
a Parada Gay. O chamado “turismo LGBT “tem sido um dos principais intermediadores para

o desenvolvimento de turismo cultural da cidade®®.

Imagem 51 - Posto 8, Ipanema, Lugar de identidades culturais
homoafetivas.

Fonte: Arcevo particular do autor, 2013.

116 C.f. Portal Rios de Historia: http://www.riosdehistoria.com/rio-de-janeiro-tourism/Igbt-in-rio?langid=20 e
0 Portal O Globo: http://oglobo.globo.com/rio/rio-investe-em-politicas-sociais-para-manter-titulo-de-cidade-
mais-gay-friendly-do-brasil-5335914, acessado em fevereiro de 2015. De acordo com dados da Riotur, dos 2
milhdes de estrangeiros que aportam todos os anos por aqui, quase 500 mil sdo LGBT, isto € 1 em cada 4
turistas sdo gays ou lésbicas.
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Imagem 52 — Marcha das vadias e movimento LGBT em Copacabana.

Foto: G1l.com

Em decorréncia das mudancas da vida social associadas ao consumo e a pluralizacdo
das identidades, Featherstone (1997), citando o Rio de Janeiro como uma cidade
multicultural e fragmentada desde sua colonizagéo, sugere o termo glocal para conceber este
processo de mudanca e ruptura de fronteiras entre a homogeneizacdo e a fragmentacdo, a
globalizagdo e a localizag&o, o universalismo e o particularismo, como processos integrados
em contextos geograficos e socioculturais especificos, mas ao mesmo tempo intensificado
pelos deslocamentos, sincretismo e pela diversidade cultural que desafia as nocdes
hegemadnicas da identidade.

Mesmao que expressem reivindicagdes distintas, 0 que o cicloativismo e 0 movimento
Rio Cidade Gay Friendly!!” tém em comum é o uso de imagens das paisagens carioca, ou
melhor, de sua paisagem sociocultural em torno da sustentabilidade cultural e ambiental, que

visa seguranca, ordenamento dos espacos e dos lugares de consumo para 0s turistas que

117 A escolha destas culturas urbanas deve-se a dois fatores: primeiro, apropriam-se do espaco publico da Zona
Sul do Rio, visto que tem forte apelo visual e paisagistico, assim como estdo associados a mobilidade,
sexualidade e consumo de drogas. Segundo, diferem dos movimentos de junho de 2013, que tiveram sua
principal marcha na Av. Presidente Vargas, dado a forte carga politica e simb6lica no contexto nacional e as
reivindicacdes, apesar do carater politizado.
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visitam a cidade em busca de suas lealdades transculturais (APPADURALI, 2004). Utilizam-
se dos bens socioculturais, como praias, morros e artefatos urbanos como o Cristo Redentor
para atrair um publico, local e turistico ao conjunto de atividades socioculturais que
pluralizam a concep¢do de paisagem cultural, tornando-a sobretudo uma paisagem
sociocultural. Quaisquer que sejam as orientacdes destas praticas elas imprimem diferentes
formas de apropriacgdo da imagem da cidade, promovem fluxos de pessoas e informagdes em
redes virtuais alternativas, constituem estilos de vida e tornam a cidade um espaco urbano
plural e politizado, atribuindo-lhe paisagens transculturais.

N&o estamos a afirmar que o consumo determina essas a¢des, mas o valor de
consumo conforma diversas praticas socioculturais na contemporaneidade. O consumo
visual, por exemplo, explica-se a partir da proliferacdo de imagens na internet. Como nos
casos demonstrados, servem ndo somente a publicitacdo de novos conhecimentos, modos de
vida e praticas sociais, culturais e politicas, mas ao interesse de diversos setores midiaticos
e de informacgdo como jornais e revistas, tanto informativas quanto de divulgag&o turisticas.
S&o publicitados pelos servigos online como Facebook, Instagram e Youtube pelas mais
variadas instituicdes da sociedade civil como ONGs, grupos ativistas, empresas privadas
gue, COMO NOS €asos que citamos, a despeito de terem carater politico.

Através destas concepgles e recursos, 0S movimentos coletivos translocais aliam
praticas sociais e politicas e as formas consumo a partir das nogdes ja apresentadas de espago
publico (FORTUNA, 2002; LEITE, 2007, 2009); mas, sobretudo, promovem uma
proliferacdo de imagens urbanas que desafiam ou corroboram com a producéo oficial do que
é a cidade. Esses movimentos sdo muitas vezes divergentes, ao tempo que também sdo
capitaneadas por empresas de ramos e redes alternativas, de modo que tem sua importancia
no estimulo as praticas urbanas préprias dos nichos do chamado pés-turismo, mas néo
representam o mercado de bens simbolicos produzidos pelas parcerias publicos-privadas.

Carina Gomes (2013, p. 80), analisou a producéo e divulgagdo das cidades e seus
patrimonios atraves do que chama de paisagem turistica que é difundida de imagens urbanas
patriomonializadas geradas por valores e sentidos para as cidades pelos novos intermediarios
culturais ou novos intelectuais emergentes. Conforme observa, esses profissionais
desempenham intermediacdo da produgdo com o consumo de bens, servicos e significados
culturais especificos. Esses intermediarios sdo geralmente especialistas na difusdo de
producdes artisticas e articulam a producdo e o consumo dos lugares e de imagens. Mas o

turismo deve ser encarado como um processo dinamico e multifacetado que compde e
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recompde as paisagens através de imagens virtuais, postais, fotografias, aderecos e objetos
qualificados para a exposicao de praticas, paisagens e lugares.

Quanto a estas questdes, ja observamos acerca da construcdo da Paisagem Cultural
através do dossié “Carioca Landscapes”, os recortes e bens ou objetos em vista de
patrimonializacdo. Através dos espacos e lugares dos setores estruturantes da Paisagem
Cultural e seus bens, propde-se a articulagdo entre Montanha e Floresta; a Cidade, o Jardim
e o Mar, como elementos de enuncia¢do da cultura carioca e, portanto, delimitaria sua
Paisagem!8. O critério (vi), aprovado pela Unesco, elenca que a diversidade cultural das
cidades, a singularidade dos processos sociais que deram origem a forma e vice-versa e 0s
usos sociais das ruas estdo “direta ou materialmente associado a acontecimentos ou a
tradicbes vivas, ideias, crencas ou obras artisticas e literarias de significado universal
excecional” (UNESCO, 2012, p.17). A constru¢do da Paisagem Cultural como paisagem
turistica é, portanto, intermediada pelos técnicos, especialistas e consultores a partir do
recorte paisagistico e sua relacdo com a cultura da cidade.

Mas, na pluralidade urbana e cultural, portanto, a construcao de imagens da cidade
concorre com 0 que chamamos de contra-imagens, isto é, as associacdes das paisagens
urbanas do Rio de Janeiro, sdo, por um lado, atribuidas a cenografia paisagistica, a intensa
vida cultural, a apropriacdo dos espacos publicos e a formacédo de lugares de sociabilidade,
de vida ao ar livre e da modernidade brasileira. Mas, por outro lado, atribui-se a cidade
derrotista devido a favelizagcdo, as desigualdades e a violéncia urbana, entre outros
problemas sociais.

Desse modo, defendemos que as politicas de intervencdo no Rio de Janeiro visam a
desconstrucdo e/ou recomposicdo da imagem atual polarizada entre morro versus asfalto,
isto €, favela versus cidade, pobres versus ricos etc. A atual politica de intervencao possui
larga escala de atuacdo mediante diversas estratégias como a patrimonializacéo,
revitalizacdo, enobrecimento urbano ou grandes eventos, mas também pelo estreitamento
das relacdes entre setores da sociedade civil, intermediarios culturais e o poder publico que
buscam “proteger-se contra” as contraimagem e contrarreferéncias associadas as paisagens

cariocas.

118 \Jer Figura 4, Cap. 2
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CONCLUSAO

A trajetdria urbanistica da cidade do Rio de Janeiro foi marcada por diversas
intervencdes que compuseram sua atual forma espacial e paisagistica. Desde a chegada da
corte portuguesa, em 1808, ocorreram transi¢cdes de valores sociais € morais, assim como
alteragcdes dos costumes e modos de vida, dos espagos de sociabilidade, seus usos, Leis,
normas e tradicdes que incidiram tanto na politica quanto na economia da capital do
Segundo Reinado. Mas, desde que se tornou capital da Republica, a trajetéria do Rio de
Janeiro é demarcada por politicas de intervencbes urbanas que anunciaram o fim do
colonialismo no Brasil em direcdo as mudancgas politicas e socioeconémicas da
modernidade.

No inicio do século XX, a cidade atribuiu-se a memdria de um primeiro conjunto
de reformas urbanas que se constituia como intervencbes para o desenvolvimento
econdmico e social. Desde a primeira grande reforma urbana pelo prefeito Pereira Passos
(1902-1906), almejou-se a insercdo da cidade como modelo de progresso civilizatério e de
consolidacdo do novo regime. A capital da Republica tornava-se o principal cartdo-postal
de visitas ao pais. Decorrente do programa de reurbanizagéo, o Rio de Janeiro é inscrito no
cendrio internacional e suas paisagens sdo associadas as a¢0es de engenheiros, urbanistas
e arquitetos que se investiram tanto de poder politico quanto financeiro para criar uma
imagem moderna do Brasil.

Entretanto, estes agentes intermediadores da construcdo da cidade venceram sua
topografia acidentada com maquinas que destruiam as antigas casas coloniais do Centro e
derrubavam morros para a aberturas das novas vias e bairros. Entre o barulho e a poeira
das demolicdes, anunciavam o cenario do progresso e 0S novos espacos publicos de
sociabilidade. Constituiu-se, entdo, uma paisagem urbana que néo significou somente a
modernizacdo da cidade no entremeio de paisagens naturais, mas a transformacéo dos
modos de vida e dos lugares. A paisagem era redesenhada com tragcos inovadores da
arquitetura modernista, enquanto a nova capital era saneada e zoneada socioespacialmente,
0 que, em certa medida, representa o tracado contemporaneo da cidade, principalmente
apos a construcdo da Zona Sul.

Estas caracteristicas podem ser lidas como uma experiéncia excepcional do ponto
de vista das a¢Ges humanas. A geografia da cidade ganha novos contornos e expande-se
entre os morros acidentados, saindo do centro e da zona portuaria para margear a Baia de

Guanabara e com ela tomar forma. O resultado paisagistico decorreu dos projetos de
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arquitetura e urbanismo modernos, embora os planos de reurbanizagdo do decorrer do
século XX ocorressem com forte influéncia dos engenheiros e dos setores imobiliarios. Em
um século de construgdes e intervencdes, grandes avenidas tornaram-se 0s espagos da
velocidade e tradfego intenso de automotores; pracas e passeios publicos para o fluxo de
pessoas. Construida como l6cus da moderna cultura urbana carioca, a Orla de Copacabana,
assim como o Parque do Flamengo, sdo considerados umas das mais importantes
realizacbes do moderno urbanismo e paisagismo brasileiro, e representam o paisagismo
excepcional da cidade “maravilhosa”.

Com base na importancia da experiéncia urbana da cidade, a patrimonializac¢éo do
Rio de Janeiro pela Unesco em 2012, através do dossié “Rio de Janeiro: paisagens cariocas
entre a montanha ¢ o mar”, do Instituto de Patrimdnio Historico e Artistico Nacional
(Iphan), destaca a paisagem como o principal bem cultural de valor universal e teve a
finalidade de integrar a sua preservagdo ao “Planejamento Estratégico P6s-2016: O Rio
mais integrado e competitivo” — Plano Estratégico da Prefeitura do Rio de Janeiro. O
significado desta atribuicdo é que tais qualidades sdo reconhecidas pelos meios de
comunicacdo desde o inicio do século XIX. Aliar o trabalho do urbanismo a qualidade
cenografica da Baia de Guanabara, do Pao de Acucar e do morro do Corcovado, na Floresta
da Tijuca, teve amplo reconhecimento mundial e forneceu um dramético cenério de
inspiracGes modernas, como tambeém enunciou a transformag&o das tradi¢des cariocas, das
formas de expressdo, modos de vida e praticas culturais nas areas artisticas e intelectuais,
nas artes, literatura, poesia e na masica.

O reconhecimento da forma fisica da paisagem do Rio confere seu valor universal
como patriménio historico-cultural. A Paisagem Cultural é resultado da confluéncia do
meio ambiente, da cidade e da cultura, o que significa uma mudanca em termos de
concepcao e acdo. Sustentabilidade e desenvolvimento urbano, desde os anos1980 e 1990,
tornam-se conceitos que sao aplicados nas politicas urbanas e cultural contemporaneas. O
Rio de Janeiro representou a construcdo da paisagem e dos espacos publicos desenhados
intencionalmente, que compreendia a racionalizacdo do espaco urbano, o0 embelezamento
da cidade com a arborizacdo de pracas e a higienizacdo dos espacos. Esteticamente, o
tracado urbano foi desenhado para refletir de modo auténtico as entrancias da Baia de
Guanabara, suas bordas d’agua e os morros.

Dessas caracteristicas, a construgdo da paisagem da cidade ndo se resume a uma
imagem retratil e alusiva. As imagens em si tornam-se “postais”, “guias”, porém tornam-

se a principal narrativa de um conjunto de intervengdes que enunciam o estatuto simbolico
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da Paisagem Cultural. A candidatura a Patrim6nio da Humanidade reivindicou a
preservacdo da paisagem urbana-cultural modernista como forma de constituir uma
identidade universal da cidade do Rio de Janeiro, e possibilitou discutir importantes
questBes acerca dos processos identitarios e do conceito de patrimdnio e paisagem cultural
na sociedade no Brasil.

A chancela da Paisagem Cultural do Rio de Janeiro pelo Iphan impds o desafio de
lidar com uma nova perspectiva de patrimonializacdo no contexto urbano brasileiro, o qual
tivemos que acompanhar as diversas ampliag6es do conceito e suas formas de intervencao,
pois a inscrigdo da paisagem cultural na Lista é delimitada pelos seus aspetos funcional e
inteligivel. Demonstramos que a excepcionalidade dos bens escolhidos deve representar a
totalidade da paisagem cultural que pretende ilustrar e, dessa maneira, adere as medidas
legislativas para a protegéo e eficacia do sistema de gestdo e salvaguarda que responda as
condigdes de integridade e de autenticidade do sitio. Essa autenticidade se constitui de
referentes significativos das expressdes culturais que enaltecem a vida urbana, as
sociabilidades e as construgdes arquitetonicas no entremeio de uma “paisagem unica” da
metropole tropical (IPHAN, 2012; UNESCO, 2012). Assim, as areas e bens selecionados
destacam-se como atributos do patrimonio supostamente voltados para a melhoria da
qualidade de vida urbana e da sustentabilidade cultural e ambiental da cidade, visto que a
paisagem do Rio é percebida como uma criacdo singular e valorizada como tal devido aos
seus atributos de forma, uso e funcao, concepcéo, significado e localidade.

Como resultado das pesquisas buscamos demonstrar e analisar como as politicas de
patrimonializagcdo promovem a recomposic¢ao da paisagem cultural, das imagens urbanas e
0 reordenamento do espago publico. Entendemos que duas principais estratégias foram
articuladas para conferir ao Rio de Janeiro um titulo que a cidade tentava ao longo de 10
anos, entre 2002 e 2012: a primeira foi associa-la a construcdo de uma nova imagem, a
“cidade Olimpica”, devido ao contexto dos grandes eventos no Brasil, como a Copa do
Mundo de 2014 e os Jogos Olimpicos de 2016. Ambos os eventos promovem grande fluxo
de pessoas e tivemos como hipotese a politica de preservacdo da paisagem que nao almejou
somente a recomposi¢do da imagem da entdo “Cidade Maravilhosa”, mas tem sua imagem
simbolica e identidade cultural atribulada por um processo de exaustdo devido a forte
conflitualidade socioespacial da cidade: violéncia, favelizacdo, desigualdades e exclusédo
social.

O tradicional cartdo-postal carioca tem seus principais espagos de visibilidade

publica questionados e reivindicados tanto pela populacdo quanto pelos setores midiaticos.
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Assim sendo, a segunda estratégia foi tornar um dos principais espa¢os que afetam a
integridade do sitio e as caracteristicas presentes no entorno de suas paisagens — as favelas
situadas nos morros paisagisticos, ou sua contrapaisagem — 0 antissimbolo carioca
(BARBOSA, 2012). Através de politicas de consumo cultural, as préaticas de intervencao
ocorreram em larga escala na cidade mediante patrimonializagdo, revitalizacéo,
enobrecimento urbano ou equipamentos esportivos para os grandes eventos. Desse modo,
as contra-imagens e as contrarreferéncias associadas as paisagens cariocas passariam por
um processo distinto de anos anteriores através de diversos planos de reforma urbanas que
priorizavam a remogéo das favelas nos morros.

O pressuposto da Unesco é que os bens devem responder as condigdes de
integridade e/ou de autenticidade e beneficiar-se de um sistema de protecdo e gestdo
adequado de salvaguarda. Contudo, dentre os fatores que afetam a qualidade do sitio*!® os
morros ndo foram considerados em risco de integridade, mas a ocupacao irregular do solo
pode leva-los a vulnerabilidade devido ao agravamento dos problemas habitacionais em
que vive a populacdo de baixa renda desde fins do século XIX. Apds a patrimonializacao
da cidade, pudemos compreender como estes espacos e seus lugares se acomodam na
experiéncia urbana do Rio de Janeiro para as praticas de consumo e de turismo, quando em
todas as reformas empreendidas nas décadas anteriores orientavam-se com base na
remocdo das habita¢cbes dos morros na Zona Sul.

Portanto, ao investigarmos sobre as estratégias criadas no processo de
patrimonializacdo da cidade pudemos observar as mudangas socioespaciais, politicas e
econbmicas que recompdem a paisagem cultural da cidade — as favelas tornaram-se
também passiveis de enobrecimento urbano. As favelas situadas nos morros paisagisticos
da Zona Sul, assim como o Centro Historico, a Lapa e a Zona Portuéria, foram inseridas
no sitio Rio Patrimdnio Cultural da Humanidade e tornaram-se espacos estratégicos para a
promogcéo da sustentabilidade ambiental e cultural a cidade.

Dentre nossos objetivos de pesquisa, constatamos que o avango do mercado
imobiliario se tornou um impasse do poder publico com as empresas do ramo. Neste
contexto estudamos as chamadas Areas de Protecdo do Ambiente Cultural (Apacs), Lei

municipal existente desde os anos 80, e constatamos que, ao se tornar Lei para a protecao

119 Dentre eles estdo os morros de areas de protegdo ambiental, a implantagio de redes de comunicagio, usos
inadequados do solo entre outros fatores que afetam a sustentabilidade ambiental do macico da Tijuca. E
também considerado o grau de poluicdo das aguas da Lagoa Rodrigo de Freitas e da Baia da Guanabara, que
receberd atividades durante as Olimpiadas. C.f. Capitulo 2.
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de &reas antigas ou espacos reivindicados por comunidades locais e preservacionistas, as
Apacs tiveram duplo papel: primeiro, serviu de orientacdo para a chancela da Paisagem
Cultural, pois sdo objetos de construcdo dos marcos l6gicos da politica de preservacédo
como os fatores urbanos, fatores ambientais e fatores sociais e administrativos, freando o
avanco o mercado imobiliario em areas protegidas; segundo, a partir de préaticas de
revitalizacdo urbana que articularam preservacao e renovagao urbana, tornaram-se recursos
para assegurar a protecdo visual da paisagem e nao necessariamente a paisagem em si,
sendo este o caso da Orla de Copacabana.

Neste sentido, o caso da Orla reforca a percepcao de que as areas de valorizagdo
patrimonial se tornam bens de consumo e de turistificacdo dos lugares, assim como a
recomposicdo paisagistica, identitaria e imagética da cidade corresponde as praticas de
consumo dos lugares. Frente a este processo ha implicacdes que incidem especialmente na
vida cotidiana, portanto, implica em transformacdes na paisagem social e na conformacéao
dos espacos publicos. Como exemplo, as favelas situadas nos morros paisagisticos da Zona
Sul, passaram a fazer parte dos servicos turisticos da cidade, redes hoteleiras e restaurantes,
assim como o capital imobiliario, passaram a destinar investimentos para a atracdo de
visitantes e promover representacdes de identidades urbanas e suas praticas socioculturais,
mesmo que muitas vezes ndo se reconheca as diferengas socioespaciais e culturais.

Dentre as noticias mais divulgadas nas redes sociais durante o periodo de
construgdo da “Cidade Olimpica”, com o a reforma do Estadio Maracana e reurbanizacéo
de seu entorno, a construcdo do Porto Maravilha, Porto Olimpico, das vias Transcarioca e
Transoeste, foram as remocdes de comunidades habitadas nos morros, tanto no Maracana
guanto na Zona Portuaria. O higienismo que promoveu 0 “bota-abaixo” da area Central do
Rio durante o século XX foi ressignificado como uma consistente forma de protecdo da
visualidade das areas patrimoniais e paisagisticas. Mas a questdo que se mantém resvalada
sobre favelas ndo sdo selecionadas para o projeto chamado Favela Tour'?°. Ao invés de se
tornarem objetos de investimentos de politicas publicas e sociais, sdo excluidas das
proeminentes praticas de turismo urbano e consumo cultural em localidades consideradas
exoticas, auténticas, ou de baixo poder aquisitivo.

De modo geral, 0 que investigamos nesta tese foi a transformacéao das cidades e de
seu patriménio em atrativos turisticos e como contribuiram para a valorizagcdo e/ou

revalorizacgdo de espacos, lugares e paisagens. A agenda cultural, a mobilidade de pessoas,

120 C f. Capitulo 4.
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a canalizacéo de recursos internacionais e a construcdo da translocalidade das identidades
urbanas contribuem para a intensificacdo do processo de concorréncia intercidades. A
crescente apropriacdo da nocdo de autenticidade dos bens culturais, lugares e identidades
pelas agéncias de bens e servicos tornou-se um dos recursos de fortalecimento das praticas
de turismo urbano e cultural.

A “autenticidade”, como retorica das praticas de preservagdo da memdria coletiva,
lugares e identidades culturais, constitui-se em inventarios e registros do patriménio
historico e cultural que representam o desafio ao tempo. Mas, num contexto de identidades
em transformacéo pelos mercados a encenacao dos bens e espacos cotidianos, expde-se ao
publico os objetos do olhar (e dos sentidos) a experiéncia dos lugares. Como recurso
mercadoldgico, valorizava o cotidiano e os bens socioculturais dotados de valores afetivos
e pragmaticos (MENESES, 2009) de individuos e coletividades sociais, como a praia e a
orla de Copacabana, e a torna um bem cultural auténtico, corroborado pela valorizagéo de
suas formas de expressdo, modos de vida, saberes, manifestacfes artisticas, musicais,
literarias, mas também reordenado socioespacialmente através de politicas de revitalizacao
e enobrecimento dos espacos. Descerra das fugacidades do cotidiano urbano a
excepcionalidade do lugar, de uma paisagem etc, e atribui-lhe o valor de consumo suposto
pelos valores de troca, de uso e estético dos bens, tornando-os referéncias identitarias nas
cidades contemporaneas.

Deste argumento, observa-se que os lugares vdo adquirindo identidades como
centros de consumo, de fornecimento de servigos e produtos que podem ser avaliados,
comprados e usados. O consumo visual, por exemplo, torna-se efetivo para a compreensao
das praticas turisticas em espacos antigos, quando fornece visualidade & mobilidade das
pessoas e seus usos espaciais e culturais nas cidades que visitam (URRY, 1995; LEITE,
2007). No entanto, mesmo que se reconheca a importancia do patriménio para a vida
cotidiana, as dificuldades que os agentes intermediadores dessas préaticas, ainda que
articulados em parcerias publico-privadas, convivem com as dificuldades de articular a
cidadania as praticas de preservacdo. Tem sido através das acdes dos mercados de consumo
do patrimdnio cultural que se visa a sustentabilidade cultural e econémica das cidades. Em
consequéncia disso, diversos espacos constituidos de identidades, préaticas socioculturais e
memorias urbanas ganham novos contornos e tornam-se modelos de politica urbanas e
culturais e se converte num recurso metonimico dos processos de patrimonializacéo
(PEIXOTO, 2004).
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A inscrigéo dos patrimdnios culturais nacionais na Lista do Patriménio Mundial da
Unesco tem sido objeto de mobilizacdo de diversos agentes, desde os Estados-signatarios
as empresas e setores da sociedade civil que canalizam recursos ao acreditar que a
preservagdo patrimonial corresponde a preservagdo sustentavel das cidades. De fato, a
proposta da Unesco corrobora esta perspectiva, pois ela é abrangente e capaz de traduzir as
necessidades de termos preservadas 0s patrimonios existentes. Podemos, assim, suscitar e
defender que a preservacdo dos sitios e bens culturais possam se constituir forma de
manutencao integrada do patrimonio a vida coletiva e ao planejamento geral das cidades,
localidades, sitios histdricos etc., uma vez que permeiam os espacos de sociabilidade que
possam ser identificados, valorizados, conservados e transmitidos as geragOes futuras
contra as ameacas que tornam o patrimoénio publico suscetivel de desaparecer.

No entanto, a defesa a preservacao do patrimoénio cultural parece-nos ter em vista a
capitalizacdo de recursos financeiros em nivel transnacional. Dadas as mdultiplas
potencialidades dos mercados de bens culturais, a orientagdo dos modelos de preservagéo
do patriménio cultural vincula as praticas de consumo e o turismo cultural aos aportes para
a sustentabilidade e o desenvolvimento econémico das cidades. O caso do Rio de Janeiro
reforca sobretudo o processo de destradicionalizacéo da cultura (FORTUNA, 1997) a
partir recomposi¢do das imagens urbanas e das designacdes identitarias de seus espagos
tradicionalmente conhecidos e divulgados pelos meios de comunicagao.

Como afirmamos, a apropriacdo do simbolo e significado da Zona Sul requer a
apropriacdo dos elementos tradicionais e inovadores, como interdependentes, formados por
expressdes hibridas. Esta apropriacdo orienta as praticas de preservacdo e intervencao
patrimonial tendo em vista a heterogeneidade cultural e a translocalizacdo dos referentes a
partir da profusdo de novas imagens que visam promover e propagar 0s mercados de
consumo cultural. De antiga marca visual do Rio de Janeiro, a Orla € revitalizada para
atender as mudancas de usos e para que continue sendo uma atrativa paisagem turistica
com a renovacdo da fachada dos bares no cal¢addo, a patrimonializacdo de préticas
esportivas como o frescobol, nascido nas areias da Praia de Copacabana, declarado
Patrimonio Imaterial.

Sobressai-se ainda a disputada visualidade do branding empresarial como imagem
urbana ndo necessariamente auténtica de toda a Orla e a paisagem, bem cultural estratégico
de promocdo das politicas de sustentabilidade e de marketing urbano da Paisagem Cultural.
No que concerne a visualidade da Paisagem Cultural, a fachada arquitetbnica pos-

modernista de alguns edificios como o Museu da Imagem e do Som em Copacabana
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acompanha as tendéncias da arquitetura e urbanismo do Rio de Janeiro, principalmente na
construcdo dos novos equipamentos urbanos vinculados ao Planejamento Estratégico Pos-
2016, e comeca a demonstrar os sinais de mudanca do proprio significado da paisagem.
Copacabana, ja sendo um bairro de arquitetura moderna, vida cosmopolita, turistico, detém
um ritmo cotidiano que estd entre os idosos moradores e jovens pessoas em fluxo, vé-se
diante de um cenario de p6s-modernizacéo de sua paisagem urbana-cultural.

Como consequéncia, duas situacdes fazem-se notar: a primeira constitui-se uma
metalinguagem cientifica e pedagdgica (CANCLINI, 1997) que institui o monitoramento
e a disciplina dos usos sob os quais visa-se conferir legitimidade as categorias politicas,
econdmicas, tecnologicas e culturais que estruturam o espago publico e suas diversas
relacbes de poder (ARANTES, 2000); segundo, as formas como buscam classificar,
hierarquizar, organizar e simbolizar a vida social mediante os bens que sdo expostos ao
reconhecimento publico tem ocorrido em privilégio dos fluxos econémicos em nivel de
concorréncia intercidades (FORTUNA, 1997) e pelo image-making e consumo dos lugares
(URRY, 1995; MILES; MILES, 2004; LEITE, 2007).

Isto ndo significa argumentar que devemos pdr-nos contra as politicas de
sustentabilidade ambiental e patrimonial, ou contra as praticas de turismo e consumo
cultural nas cidades. Os beneficios que podem advir podem se evidenciar, ocasionando a
melhoria da estrutura urbana e do acesso a espagos voltados ao lazer, a pratica turistica, aos
eventos culturais, a geracdo de renda as comunidades locais e, ainda que pouco evidente,
pode estimular a participagéo civica. O consumo pode ser uma estratégia para compreender
como o espago publico tem sido reelaborado mediante a nova “gramatica civil” de que fala
Canclini (2006), pois as novas identidades culturais apelam as ideias transnacionais dos
direitos e das praticas socioculturais dos espectadores-consumidores-cidadaos. A exigéncia
de garantias politicas em contrapartida a imersdo dos Estados e cidades cada vez mais a
equacdo cidadania-consumo e politica-economia reaviva a conexdo consumo-cidadania
como estratégia politica para o desenvolvimento econdmico.

Se estamos a defender este reconhecimento da diversidade cultural, dos marcadores
representativos de uma “nacdo” plural, de espacos multiculturais, de lugares de
sociabilidade publica onde o encontro com as diferentes identidades seja possivel, devemos
defender sendo a diversidade de usos, de acessos, de pessoas oriundas das desiguais
camadas sociais. Se estamos a tratar da protecdo e preservacao ao patrimonio, a memoria
cultural, a paisagem constituida pelas acdes (sociais) dos homens com a natureza em que

se apropria, isto é, da insercdo de uma sociedade no espaco que se criou a vida cultural, os
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bens representativos e 0os marcos referenciais do pais objetivando o seu ndo esquecimento
até mesmo sua perenidade, ndo podemos deixar de proteger a liberdade de acesso, de
praticas e usos sociais que beneficiem a populagéo para que se torne coparticipante deste
processo.

Mas os problemas que as intervengdes urbanas tencionam solucionar por
intermédio da estética urbanista das politicas transnacionais de patrimonializacdo para a
sustentabilidade e desenvolvimento econémico nem sempre sdo transparentes. As politicas
de revitalizacdo orientadas pela l6gica do enobrecimento reproduzem assimetrias
socioespaciais e econdmicas, evidenciando a desigualdade e a excluséo social, assim como
reforcam as fronteiras socioespaciais ao segmentar 0s usos e 0 acesso de publicos plurais a
pluralidade do espaco publico (LEITE, 2007). Cabe, portanto, ressaltar o questionamento
se tais politicas poderdo democratizar o processo de valorizagdo econdmica, social e
cultural dos espagos patrimonializados para os diferentes, desiguais e descentrados
cidaddos-consumidores.

A cidade do Rio de Janeiro foi aqui selecionada como objeto de estudo para
repensarmos a adogdo destas politicas no espacgo publico brasileiro, considerado que as
perspectivas lancadas pelos agentes preservacionistas adotam a “paisagem cultural” como
nova categoria para a inovacao técnica e conceitual dos processos de patrimonializag&o.
Se, como defende Freitag (2009), o Rio tem uma histéria que se confunde com a histéria
nacional, visto ser uma cidade que buscou representar uma imagem de Brasil no sentido
politico, cultural e paisagistico; representa também as imagens contrastivas das decisfes
politicas para o planejamento urbano (expansdo das favelas em contraste com a expansdo
do moderno urbanismo), das paisagens (das belezas dos morros em autoconflito e conflito
com o asfalto), da vida cotidiana e das praticas culturais (cultura de praia, esporte, lazer e
diversidade com a natureza em contraste com as condicdes insalubres de vida nos morros,
de violéncia e desigualdades socioecondmicas) etc.

Estas no¢Bes demarcaram e constituiram imagens de um Rio de Janeiro cindido
pelas dificuldades em manter suas paisagens intocadas e a populacdo indiferente a sua
preservacao, ao focar espacos privilegiados pelo ideario de uma cidade maravilhosa. Algo
que ndo € uma excepcionalidade da capital fluminense, mas em certo sentido sédo os
contrastes dos espacos urbanos brasileiros, que sdo constituidos de liminaridades entre as
paisagens de poder e as paisagens verndculas (ARANTES, 2011). Entretanto, esta
“diversidade” de contrastes estereotipados tenciona polarizar a identidade cultural carioca,

mas nao demonstra dois aspectos que procuramos ressaltar.
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Em primeiro lugar, as politicas de intervencdo tém levado o poder publico a buscar
desconstruir a polarizada imagem do Rio de Janeiro, cidade maravilhosa versus cidade
partida. Isto é, a preocupacao central da PCRJ é de promover a recomposi¢cdo da imagem
e da identidade cultural do Rio de Janeiro. Passar de status de cidade violenta, insegura,
insustentavel para uma de “integrada e competitiva”, sustentavel, ao inovar sua imagem
afim de preservar seus patrimonios para o futuro. Em segundo lugar, para desconstruir esta
imagem urbana polarizada e incrustada entre as paisagens busca-se suprimir a nogao
socialmente reflexiva de uma cidade em conflito consigo propria através de praticas de
consumo e de turismo, como referido anteriormente sobre os casos das favelas intervindas
pelos processos de enobrecimento urbano. Isto é, uma cidade em autoconflito, com sua
paisagem sociocultural, ou melhor, com sua contrapaisagem busca ocultar ndo o cenario,
mas o conflito.

Tentamos mostrar, portanto, que projetos urbanisticos vem continuadamente
recorrendo as intervencdes do patriménio, dos lugares e da paisagem no intuito de
transformar a cidade em nicho de mercados de bens simbdlicos, mas também como politica
urbana para promover o ordenamento espacial como forma de disciplinar e monitorar o0s
usos e contra-usos (LEITE, 2007) e a contrapaisagem incidentes nos espacos publicos
turisticos, como atualmente verifica-se ostensivamente em Copacabana, Lapa, Ipanema e
demais bairros. N&o somente nestes espacos, a chancela da paisagem cultural amplia-se
para monitorar 0s usos das areas consideradas de interesse de valorizacao paisagistica, do
que pode afetar o sitio e a imagem de um patrimonio sem riscos. No Rio de Janeiro, esta
pratica amplia-se para diversos espagos da cidade tanto para sustentar o projeto “cidade
olimpica” e, p6s-2016, para que se torne uma politica permanente de sustentabilidade
econdmica da cidade.

Por fim, o ultimo argumento em defesa das possibilidades de se conviver com 0s
processos intervencgdo urbana, que tem transformado os espagos de sociabilidade cotidiana
em lugares de consumo e que se inscrevem irreversivelmente nas cidades, é que se a
paisagem é o futuro, que ela possa a partir de sua chancela tornar o patrimonio e, sobretudo,

a cidade, sustentaveis para as diferentes pessoas, cidadaos-consumidores.
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