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RESUMO

A presente dissertacdo tem como objeto de estudo a relacdo entre a competéncia’
jornalistica, as redes de relagdes e a inser¢do de jornalistas na assessoria de imprensa politica
de Aracaju. Na tentativa de compreender como esse profissional se insere e ascende
profissionalmente nesse espaco da comunicagdo social, parte-se do principio de que os
vinculos pessoais e interpessoais podem se constituir em um recurso primordial para a entrada
na assessoria de imprensa politica e para a ocupacao de posicdes de chefia em assessorias de
comunicacdo em instituicdes governamentais e legislativas. Para que se dé conta desse
objetivo, adotou-se como coleta de dados a pesquisa biogréafica com jornalistas que atuam em
assessorias de imprensa na esfera politica. O universo empirico considerado € formado por 10
jornalistas, dos quais 04 dirigem pastas em 6rgdos governamentais e legislativos e os outros
06 assessoram partidos politicos e parlamentares. A andlise revela que a entrada do jornalista
na drea da assessoria de imprensa politica em Aracaju, se da através de indicagdes feita por
um amigo, um parente, ou um colega de profissdo, a um politico conhecido, ou através de
convites pessoais. Indica também que os vinculos criados através da militancia politica,

podem resultar em convites para a ocupacdo de cargos em Orgaos estatais.

Palavras-Chave: jornalismo, assessoria de imprensa, politica, redes de relagcdes.

1 2 . s . . . . . ~ . s oae . .
Refere-se ao proprio exercicio do jornalismo no interior das redagdes jornalisticas, como editores, colunistas e
ou comentaristas de politica.



ABSTRACT

The present dissertation has as object of study the relationship between the
journalistic competence”, the relationship networks and the insertion of journalists in the
Aracaju’s politic press office. In the attempt of understanding how this professional is inserted
and rises professionaly in this space of social communication, we start from the principle that
personal and interpersonal ties may constitute a prime resource for entry into the politic press
office and the occupation of headship position in comunication office in governmental and
legislative institutions. In order to do this objective, it was adopted as data collection the
biographical research with journalists working in press offices in the political sphere. The
empirical universe considered is formed by 10 journalists, wich 04 of them direct sectors in
governmental and legislative organizations and the other 06 ones advise politician and
parliamentarians. The analysis reveals that the entry of the journalist in the field of politic
press in Aracaju, is through nominations made by a friend, a relative, or a professional
colleague, a known political, or through personal invitations. It also indicates that the links
created through political activism, may result in invitations to occupy positions in state

agencies.

Keywords: journalism, media, politics, relationships network

*Refers to the same exercise of journalism inside of journalistic redactions, as editors,columnists and or political
commentators.
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APRESENTACAO

Nas ultimas décadas do século XX e inicio do século XXI, a sociedade tem
vivenciado uma "explosdao" de novas tecnologias, a exemplo da internet que nio para de
produzir fluxos de informacdes globalizadas, tornando possivel uma maior integracao entre os
diversos espacos sociais. Esse "boom" tecnoldgico, junto a modernizacdo dos veiculos
mididticos tradicionais (rddio televisdo e midia impressa) proporcionou grandes mudangas na
imprensa brasileira, que rapidamente adequou-se ao progresso das novas tecnologias e
acompanhou de perto as mudancas sociais, politicas e econdmicas. Tais mudangas, aliadas a
visdo mercadolédgica da noticia - que passa a ser vista como produto comercial - e a ampliagdao
de departamentos especificos da informagdo (midia empresarial, politica, sindical, etc.),
refletiram categoricamente no jornalismo, transformando ndo sé o seu mercado de atuagdo,
mas também o papel do jornalista na sociedade, o qual saiu da redacdo e passou a atuar
também em outros espacos sociais (DUARTE, 2003).

Vale a pena ressaltar que as mudancas mencionadas refletiram ndo s6 no jornalismo,
mas também na comunicagdo institucional (de empresas e 6rgdos publicos). Pois o setor
empresarial percebeu que no mundo globalizado e midiatizado, a visibilidade positiva na
midia ¢ um importante mecanismo diante da competitividade mercadoldgica e que a
informacao passada de forma correta e na hora certa, além de alargar tal visibilidade, colabora
para a ampliacdo de oportunidades de negdcios e para o aumento de clientes em potencial.
Compreendeu ainda que além de corresponder a agilidade das tecnologias emergentes, teria
também que satisfazer a demanda por informagdo de um publico mais exigente. Passando
assim, a se preocupar com uma comunicacdo mais estruturada, realizada por profissionais
qualificados e com experiéncia no setor mididtico, encontrando nos jornalistas que atuam
como assessores de imprensa, o profissional "ideal" para desenvolver tais atividades (DI
BELLA, 2011; MOREIRA, 2007).

Diante deste novo contexto, o jornalista passa a ser visto pelas instituicdes ndao
apenas como transmissor da noticia, mas também como gestor da comunicacdo institucional
(CHAPARRO, 2003). Ou seja, além de exercer sua funcdo tradicional nas redacdes (como
reporter, editor, apresentador de telejornal e de radiojornalismo, etc.) e no jornalismo online
(em sites e blogs) transmitindo informagdes ao publico, ele passa também a atuar na
assessoria de imprensa dos setores empresarial, puiblico e politico, ou até mesmo assessorando

personalidades publicas (politicos e artistas) e ONGS (Organiza¢des Nao Governamentais).
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Também nomeada de assessoria de comunicagdo, "designagdo mais ampla", (TORQUATO,
2002), a assessoria de imprensa é regulamentada pelo Decreto-lei n® 83.284/1979 e ¢ definida
pela FENAJ (2007), como um trabalho realizado por jornalistas em 6rgaos publicos e no setor
empresarial, que tem por finalidade enviar rotineiramente informagdes relevantes, das
organizacdes assessoradas para os veiculos de comunicagdo, as quais poderdo transformar-se
em pauta jornalistica. Ou nas palavras de Lopes3 ¢ "a gestdo dos fluxos de informacdo e
relacionamento entre fontes de informagdo e jornalistas, mesclando um cardter difusor com
um recorte mais estratégico” (2000 apud GLUER, 2004, p. 01).

A atividade tem suas raizes nas relagdes publicas, surgiu nos Estados Unidos da
América no inicio do século XX, evoluiu junto com a revolucdo tecnolégica e acompanhou as
mudancas sociais, politicas e econdmicas, ocorridas nas ultimas décadas. Segundo Chaparro
(2003), a assessoria de comunicagdo surgiu como atividade profissional no Brasil, apds a II
Guerra Mundial e de modo mais preciso, depois que Juscelino Kubitschek elegeu-se
presidente em 1955 e investiu amplamente em multinacionais, as quais trouxeram dos Estados
Unidos o modelo de assessoria de imprensa que foi implantado no setor empresarial brasileiro.
Mas foi somente a partir da década de 1980, que a atividade passou a ser encarada como uma
importante op¢do de emprego para jornalistas desempregados e recém-formados, pois antes
era um setor ocupado especialmente por profissionais de relacdes publicas. A partir de entao,
a assessoria de imprensa se consolidou como atividade jornalistica e atualmente € o setor que
mais emprega o profissional de jornalismo no Brasil.

Conforme a Federacdo Nacional dos Jornalistas (2010), cerca de 60% desses
profissionais atuam em algum tipo de assessoria de imprensa ou comunicacdo. Esse
percentual sofre alteracdes conforme o setor de atuacdo, chegando a 82% dos profissionais
(de jornalismo) que atuam no servigo publico, a 73% nas agéncias de comunicagdo e a 30%
nos departamentos de comunicacdo das empresas (SCHMITZ, 2011). Outro fator que altera
essa estatistica € o espaco geogréfico, pois conforme a regido ou Estado o nimero de
jornalistas que atua em assessorias de imprensa supera a média nacional. Esse € o caso do Rio
Grande do Sul, onde segundo dados do Sindicato dos Jornalistas do Estado, 65% desses
profissionais estdo trabalhando no referido segmento (GLUER, 2004). O mesmo acontece no
Piaui (nordeste), onde segundo o SINJOPI (Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Piaui)

70% da categoria jornalistica desempenham a referida atividade (CALAND e LIMA, 2012).

3 LOPES, Marilene. Quem tem medo de ser noticia?. Makron Books, 2000.
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Trazendo esta realidade para Sergipe, verificou-se a falta de dados oficiais sobre o
nimero de jornalistas que atuam como assessor de imprensa, pois quando os mesmos
registram-se na DRT (Diretoria Regional do Trabalho), ndo especificam a funcdo. E tanto o
SINDJOR (Sindicato dos Jornalistas), quanto a ASI (Associacdo Sergipana de Imprensa),
instituicdes que representam tais profissionais, até entdo nao se preocuparam em mapear O
nimero de jornalistas que exercem tal funcdo no estado. Porém, a presidente do SINDJOR,
Caroline Rejane, afirmou em depoimento, que a maioria dos jornalistas sergipanos
desempenha o papel de assessor de imprensa. Pois segundo ela, hd no Estado mil e trezentos
profissionais registrados na DRT (Diretoria Regional do Trabalho) destes, 77% sdo filiados ao
sindicato (dados referentes ao ano de 2012) e exercem a profissdo. Entretanto, o setor
midiatico em Sergipe € muito restrito € ndo abarca o nimero de profissionais disponivel no
mercado, o que lhe leva a compreender que os mesmos estejam migrando para as assessorias
de comunicacdo. Ja que a atividade, tem se expandido de modo considerdvel tanto no setor
empresarial quanto no publico, e hoje, ndo sé a as grandes empresas, mas também a maioria
dos 6rgdos publicos sergipanos contam com um assessor de imprensa, que geralmente sao
jornalistas, assegura Caroline Rejane.

A partir de tais consideracdes, percebe-se um elevado crescimento deste setor no
Brasil, que teve inicio nos anos 1980, época que a assessoria de imprensa torna-se uma op¢ao
de emprego importante para os jornalistas que ficaram desempregados apds a greve de Sao
Paulo em 1978, quando ocorreram muitas demissdes nas redagdes e os demitidos encontraram
na atividade uma solu¢do para o desemprego, contribuindo assim, para que ocorresse uma
grande migragdo para o outro “lado do balcdo” (DUARTE, 2003). E em contra partida,
colaborou para um desenvolvimento mais eficaz da assessoria de imprensa e para a
estabilizacdo da mesma como atividade jornalistica. No entanto, € imprescindivel lembrar que
essa nova perspectiva de atuagdo jornalistica inicia no mesmo periodo da reabertura politica
do pais - ap6s longos anos de ditadura militar” - fato histérico que influenciou tanto na
expressiva mudanca social, quanto no desenvolvimento da drea da comunicagao.

As transformagdes sociais e politicas ocorridas nesse periodo, além de devolver a
liberdade de atuagdo da imprensa, provocaram também um crescimento de movimentos
sindicais e associacdes comunitarias que passam a reivindicar os direitos do cidadao, for¢cando
as empresas a estabelecer canais de comunicagao com seus publicos, objetivando informar os

mesmos sobre seus produtos e consolidar sua relevancia no competitivo mercado capitalista.

*_ A ditadura militar iniciou com o golpe militar de 01 de abril de 1964, que resultou no afastamento do
presidente do Brasil e os militares assumiram o poder, estendendo-se até 1985.



http://pt.wikipedia.org/wiki/Golpe_de_1964
http://pt.wikipedia.org/wiki/1_de_abril
http://pt.wikipedia.org/wiki/1964
http://pt.wikipedia.org/wiki/Presidente_do_Brasil
http://pt.wikipedia.org/wiki/1985
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O que levou as empresas investirem em profissionais qualificados e na melhoria dos seus
produtos jornalisticos (informes publicitérios, boletins, etc.) (DI BELLA, 2011).

Com a redemocratizacdo do pais, o crescimento das novas tecnologias e a
necessidade de uma teia de comunicacdo universal originada pela globalizacdo, as diferentes
instituicbes perceberam que divulgarem as suas atividades e seus produtos com
profissionalismo € essencial para a sua sobrevivéncia. Dentro desse contexto a assessoria de
imprensa se moderniza, supera 0s preconceitos que o "sitiava" - passa de "chapa branca a
interlocutora qualificada" (GLUER, 2004) - e durante a crise econdmica dos anos 90
consolida-se como a quarta drea’ de atuacdo jornalistica, desenvolvendo uma atividade de
articulacdo politico-institucional nas organizacdes empresariais e politicas. Assim, ganha
participacao no planejamento estratégico dos diversos setores governamentais, em campanhas
de marketing politico e dos comités eleitorais, além de assumir o papel de mediadora entre as
multiplas esferas politicas (partidos, 6rgaos publicos, ONGS, associacdes parlamentares e
candidatos) e os veiculos midiaticos (DUARTE, 2003; KOPLIN e FERRARETO, 2001;
TORQUATO 2002).

1. Objeto de Estudo e Problema de Analise

Esta dissertacdo intitulada: "Paixdo ou Vocac¢do?" Competéncia Jornalistica, Redes
de Relagdes e Atuacdo na Assessoria de Imprensa Politica em Aracaju, tem como objetivo
analisar as condi¢Oes de ingresso e permanéncia, do jornalista sergipano na assessoria de
imprensa politica. Objetiva-se especificamente, compreender de que maneira as redes de
relacdes congregadas a competéncia jornalistica, adquirida no exercicio profissional em
diferentes esferas midiaticas e/ou através do diploma, contribuem para a atuagdo na assessoria
de imprensa de partidos politicos e de parlamentares. Trata-se igualmente de analisar como
tais recursos podem se tornar importantes quando aliados a uma trajetéria de militdncia
politica para a ocupagdo de cargos dirigentes em diferentes estatais e municipais tais como:
secretaria de comunicacdo (SECOM) do Estado e do Municipio de Aracaju, direcdo do
departamento de imprensa e divulgacao (DID) da Assembleia Legislativa e coordenacido do

nucleo de assessoria de comunicagdo (NAC) da Camara Municipal de Vereadores.

5 . P L . . .
- Compreende-se aqui, a midia impressa, o radio, a televisdo e mais recentemente a internet, como as outras
areas do exercicio profissional do jornalismo.
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O termo redes de relacdes tem sido utilizado pelas ciéncias sociais para designar as
interagdes estabelecidas em diferentes esferas da vida com base em vinculos definidos por
afinidades e interesses comuns (BOURDIEU, 1998). A primeira rede de relagdo do homem ¢é
a familia, a qual lhe confere a socializa¢do bésica que se estende para outras redes sociais de
interdependéncias, tais como: redes de amizades, de gé€nero, étnicas, econdmicas, religiosa,
profissional e politicas (BERGER e LUCKMAN, 1996). Neste sentido, Mercklé (2004)
define redes sociais "[...] como sendo constituida de um conjunto de unidades sociais e das
relagdes que essas unidades sociais mantém umas com as outras, direta ou indiretamente, por
meio de encadeamentos de extensdes varidveis" (p. 4 - traducdo livre). Tais unidades tanto
podem ser individuos, grupos familiares, grupos de amigos, ou organizacdes empresariais €
associativas.

A partir deste contexto, entende-se que analisar a atuacdo do jornalista aracajuano na
comunicacdo politica a partir de sua sociabilidade € (re) colocar no centro do questionamento
o elemento bdasico da sociologia: "a interacdo social". Pois € através da interagdo com o outro,
que o homem se torna um ser social, que molda alguns dos atributos pessoais determinantes
da identificacdo e reconhecimento social (BERGER e LUCKMAN, op. cit.). A importancia
das redes de relacdes na atuacdo do profissional de jornalismo vem sendo discutida pela
literatura francesa e por autores nacionais (NEVEU, 2006; PETRARCA, 2007, 2008, 2009;
RIEFFEL, 1984; RUELLAN, 2006), como uma necessidade objetiva e fundamental para a
atuacdo e sucesso profissional do jornalista. Conforme a visdo desses autores, o jornalismo €
uma profissdo que requer do sujeito um carisma especial, um modo particular de fazer
amizades e ampliar contatos pessoais, passiveis ou ndo, de serem utilizados posteriormente
como fontes de beneficios profissionais. Desse modo, nota-se que o peso dos lacos sociais
tem se destacado como sendo fundamental para a prética do oficio de jornalista, pois "a
consolidacdo e a gestdo deste capital de relagdes sociais sdo fundamentais ao longo da vida
profissional, permitindo o acesso a informacdo jornalistica e a ascensdo profissional"
(Petrarca, 2009: 173).

O conceito redes sociais revelou-se assim, de suma importancia para a compreensao
dos processos sociais e profissionais do jornalista aracajuano, tanto em relacdo ao acesso as
redacdes jornalisticas, quanto para compreender como se dd a mobilidade das redacdes para a
assessoria de imprensa politica. Pois conforme a ja mencionada literatura, os lagos sociais
postos em disposi¢des estratégicas fornecem aos atores informacgdes favoraveis sobre

oportunidades de trabalho, que de outro jeito ndo seria possivel. Tais vinculos também podem
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ser concebidos como credenciais, que garantem as possibilidades individuais de aceder a
recursos disponiveis através de suas redes de ralacdes pessoais, além de reforcar a identidade
e possibilitar o reconhecimento entre seus pares e publicamente, no que diz respeito ao direito
a determinados recursos. Deste modo, apreende-se que as redes de relagdes originam
especificos tipos de capitais, tornando recurso social e rede de relacdes indissocidveis.

E a partir de tais reflexdes que se insere o problema de pesquisa desta dissertago, a
saber: em quais espacos sdao construidas as redes de relagcdes e como elas influenciam na
mobilidade do jornalista aracajuano, das redagdes para a assessoria de imprensa politica?
Conforme essa problematica e as ponderacdes acima percebe-se a necessidade de se levar em
consideragdo o conjunto de insercdes nas multiplas esferas sociais que possibilitam ndo s6 a
formacdo de uma ampla rede de relacdes, mas também permitem o acumulo de diferentes
recursos passiveis de serem convertidos em colocagdes profissionais e posi¢Oes hierdrquicas
na comunicacdo social. Esferas sociais sdo entendidas aqui, como um conjunto de espagos
organizados, compostos pela esfera familiar, académica, profissional, religiosa e politica, onde
os autores interagem, constroem redes de relagdes, se definem e se destacam em relagdo aos
outros. Tais esferas sdo simultaneamente objetivas e subjetivas e apesar de ndo ocuparem o
mesmo espaco na vida dos sujeitos, interagem entre si. As objetivas correspondem ao campo
familiar, escolar, religioso e profissional. J4 a esfera subjetiva estd relacionada ao espaco em
que se escreve a historia pessoal de cada individuo e a visdo elaborada que ele tem sobre si e
sobre o mundo, isto €, corresponde a uma estrutura de sentido (BOURDIEU, 1987; DUBAR,
1998; PETRARCA, 2007).

Dado o exposto, parte-se do pressuposto que € o estabelecimento de multiplas redes
de relagdes originadas nas diferentes esferas da vida (familiar, escolar, profissional, religiosa e
politica), aliadas ao exercicio profissional em dispares espacos das redacdes jornalisticas
(editorias, colunas e comentarios politicos) e a militncia politica, que permitem o actimulo de
recursos imprescindiveis para o ingresso e sucesso desses profissionais na comunicagao
politica aracajuana. No sentido de que esse é um movimento onde sio mobilizados e
articulados os diferentes recursos angariados através da interacdo com o outro em diferentes
universos sociais durante o percurso biografico do individuo. Pois o processo de formagdo
pelo qual alguém se torna aquilo que € - professor, padre, jornalista ou politico - é prolongado
e continuo e ocorre em espagos organizados onde os atores sociais constroem suas posi¢des €

se definem uns em relac@o aos outros (BOURDIEU, 1987; 1998; 2007).
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Em conformidade com o pensamento de Legavre (1996), para quem é o actimulo de
diferentes recursos e a combinacdo entre eles, que torna possivel o sucesso do comunicador
no universo politico, este trabalho busca ainda compreender como o exercicio da profissao em
editoriais ou colunas politicas em jornais locais, possibilita 0 acesso a certos recursos que
facilitam a entrada e o sucesso do jornalista na assessoria de imprensa politica. Destacando
também que para o jornalista exercer a sua profissdo mobiliza multiplos recursos, tais como:
imagem, redes de relacdes, prestigio acumulado pelas tomadas de posi¢do, experi€ncia
profissional, capital politico, formacdo académica, etc. (NEVEU, 2006; RIEFFEL, 1998;
RUELLAN, 2006). Outro ponto examinado refere-se ao valor dado ao saber académico
(diploma) para a atuacdo e ocupacdo de cargos dirigentes nesse setor. Visto que por ser
considerada uma forma especifica de recurso de origem cultural, a formacdo superior se
constitui como mecanismo de distingdo social e permite usos diferenciados e variadas
apropriacdes a depender "[...] do capital econdmico e social que pode ser usado em sua
valorizacdo" (BORDIEU, 1987, p. 333). Dependendo também do percurso de cada individuo
o diploma pode assumir uma maior ou menor relevincia no ingresso do sujeito em outra
esfera de atuacdo profissional (CORADINI, 2001).

Dentro desta mesma logica, averiguou-se igualmente a relagdo entre as competéncias
jornalisticas e os recursos politicos, na tentativa de compreender se os vinculos com a esfera
politica podem ser concebidos e transformados em recursos capazes de garantir a ocupacao de
cargos em secretarias de comunicacdo e departamentos de imprensa nos setores
governamentais e legislativo de Aracaju e do estado de Sergipe. Ou seja, quais associacdes
podem ser feitas entre competéncia jornalistica, sistemas de relagdes e militancia politica
(partidaria ou associativa), para a ascensao na hierarquia da comunicacao social, visto que o
recurso politico € um trunfo, que associado a outros recursos como os de origens € de um
nivel escolar elevado contribui para o sucesso da passagem ‘“de um grupo a outro” - da

comunicacdo para a politica - (LEGAVRE, 1996).

2 - Encaminhamentos da pesquisa

O ponto de partida desta andlise consistiu no exame da importancia dos lagos sociais
para a entrada do jornalista sergipano na assessoria de imprensa politica em Aracaju. Na
tentativa de compreender como esses atores se inserem (ou sdo inseridos) no referido espaco

profissional, procurou-se também identificar os recursos indispensdveis para tal inser¢ao
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acessiveis através dos vinculos pessoais. Para que se dé conta empiricamente do objeto de
estudo, optou-se pela andlise da trajetdria social dos referidos atores através da entrevista
biografica, que tem por finalidade obter informacdes pertinentes a trajetdria social, politica,
escolar e profissional dos entrevistados. Uma vez que através da entrevista biogrifica é
possivel compreender o individuo como fruto dos processos multiplos de socializagcdo
(LAHIRE, 2004). Ou seja, os relatos biograficos expressam as reconstru¢des do passado do
sujeito e revelam visdes de si e do mundo remetendo a diversos mundos sociais e diferentes
formas identitdarias (DUBAR, 1998). Desta forma, tal andlise implica num processo de
compreensdo das mudancgas sociais, das atividades profissionais, das relagdes sociais, etc.,
sucedidas no percurso dos atores.

Assim, a entrevista biografica foi o principal método utilizado para a coleta de dados,
a qual focou as relacdes entre a histéria pessoal e profissional, buscando apreender a
mobilidade desses atores e o encadeamento das diferentes posi¢cdes sociais que 0S mesmos
ocupam nas diferentes esferas da sociedade onde estdo inseridos, como constroem suas redes
de relacdes e acumulam recursos variados, durante seu trajeto social e profissional. A
trajetéria de vida do sujeito € composta pela origem soécio-familiar, percursos escolares e
carreira profissional. A mesma se configura como uma série de posicdes sucessivamente
ocupadas pelo individuo, ao longo da vida, seria assim, o resultado construido e objetivado de
um sistema dos tragos pertinentes de uma biografia individual ou de um grupo de biografias
(BOURDIEU, 1998). Vale notar que a trajetoria pessoal, assim como as esferas sociais,
apresenta duas dimensdes que interagem entre si, a primeira seria a dimensdo objetiva - que
diz respeito a familia, escola, religido politica e profissao - visto que todo percurso social tem
seu ponto de partida numa realidade prética. A segunda seria a dimens@o subjetiva, que esta
relacionada as visdes elaboradas pelo sujeito sobre si € 0 mundo (DUBAR, op. cit.).

A andlise das trajetdrias e dos relatos de vida dos assessores de imprensa politica foi
assim, imprescindivel para articularmos as dimensdes de ordem objetiva da vida desses
produtores de noticia, tais como: atividade ocupacional dos progenitores, escolaridade,
posi¢cdes ocupadas no espagco do jornalismo, cargos na esfera da comunicacdo politica e
insercdo em outros universos, com suas dimensdes de ordem subjetiva (visdes sobre o
jornalismo e a comunicagao social politica). Ao fazermos uma anélise de trajetdria, entramos
em contato com as préticas e relacdes sociais do entrevistado, permitindo-nos estabelecer suas
mobilidades social e espacial. Assim sendo, tal andlise implica num processo de compreensao

das mudancas sociais, das atividades profissionais e das relacdes sociais nas diferentes esferas
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da vida, sucedidas no percurso dos atores, através dos relatos sobre suas origens, sua inser¢ao
no espago jornalistico e as motivagdes que o levaram a escolha da profissdo de jornalista e
atuacdo na drea de assessoria de imprensa.

Tomando a andlise de trajetéria por intermédio da entrevista biografica como
metodologia de estudo, foi possivel a apreensdo das caracteristicas sociais, educacional e
profissional dos atores em questdo, assim como a vinculacio dos mesmos com a esfera
politica. O que nos permitiu compreender como a participagdo em diferentes espagos sociais
possibilitou aos entrevistados o acumulo de diferentes recursos, a ampliacdo dos lacos sociais
e a importancia dos mesmos para o exercicio da atividade jornalistica em assessorias de
imprensa de partidos e de parlamentares. Também tornou possivel a apreensao da importancia
dada ao saber académico (diploma) e pratico (experi€ncia profissional), para o ingresso e
ocupacdo de posicdo de destaque, na comunicagdo politica aracajuana. Ou seja, cargos de
secretdrio de comunicagdo na prefeitura de Aracaju e no Estado e de diretora e coordenadora
de imprensa da Assembleia Legislativa de Sergipe e da Cadmara Municipal de Vereadores de
Aracaju, respectivamente.

A pesquisa realizada no periodo de 2011 a 2012 tem seu universo de estudo
composto por 10 jornalistas que atuam como assessores de imprensa nas diversas esferas
politicas (estadual, municipal e partidaria) e em assessoria pessoal de politicos em Aracaju. O
nosso corpus € formado por quatro jornalistas que ocupam cargos dirigentes em setores
governamentais e parlamentares do Estado (o secretdrio de comunicac¢do de Aracaju e do
estado, a coordenadora de comunicacdo da Camara Municipal de Aracaju e a diretora de
imprensa da Assembleia Legislativa), por trés assessores de imprensa pessoal de
parlamentares (senador, deputado estadual e federal) e trés assessores de partidos politico (PT,
MD e PCdoB), os quatro primeiros foram escolhidos por ocuparem o0s cargos mais
importantes do setor. J4 os outros seis, foi pela disponibilidade em responder a entrevista,
sendo que dois deles assessoram os partidos (PT e PCdoB) que até o momento da realizacao
da pesquisa (2011- 2012), exerciam o poder politico estadual e municipal.

Outro ancore metodologico utilizado foi a pesquisa por telefone e o envio através de
e-mail, de questiondrios as prefeituras dos municipios sergipanos, além da visita as sedes
estaduais dos partidos politicos localizados em Aracaju e aos gabinetes dos deputados
estaduais na Assembleia legislativa, onde também foi aplicado o mesmo questionério. Cujo
objetivo foi mapear o nimero de assessores de comunicac¢ao politica no estado, ja que nao

foram encontrados dados quantitativos sobre os mesmos. Também se lancou mao da pesquisa
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bibliogréfica, cuja "finalidade é colocar o pesquisador em contato direto com tudo aquilo que
foi escrito sobre determinado assunto” (LAKATOS e MARCONI, 2001, p. 44). Além da
documental, a qual consistiu em consultas a produ¢des académicas locais (teses, monografias
e dissertagdes) nos acervos da UFS, consulta nos arquivos da camara de vereadores e da
assembleia legislativa e no didrio oficial estadual e municipal, arquivados no Instituto
Histéorico e Geografico de Sergipe. Na perspectiva de identificar fatos histéricos
correlacionados ao universo estudado, assim como a consulta a livros e revistas impressos e

online, deste modo o uso da internet foi também um instrumento importante para este trabalho.

3- Organizacao Geral da Dissertacao

A principal meta desta dissertacdo € demonstrar que o exercicio profissional do
jornalismo na assessoria de comunicagdo no espago politico sé é possivel pelo pertencimento
a uma extensa rede de relacdes pessoais que aliadas a competéncia jornalistica e a um
percurso biografico militante, possibilitam a ocupagdo de cargos dirigentes no setor
governamental. Esses recursos sdo adquiridos pelo sujeito durante seu itinerario social através
da inser¢do em multiplos espacos e através de atuacdes anteriores nas redacdes jornalisticas
(midia impressa, rddio e TV). Para dar conta dessa andlise, esta dissertacdo ficou organizada
conforme explicitado a seguir.

O primeiro capitulo nomeado: Do Jornalismo a Comunicagdo Social: Surgimento e
Desenvolvimento da Assessoria de Imprensa, objetiva examinar as condi¢des histdricas,
sociais e politicas do surgimento e evolu¢do da atividade de assessoria de imprensa e a
emergéncia desta, como um campo de atuacdo profissional principalmente para o jornalista
brasileiro. No sentido de entender como se deu a constituicdo deste novo espaco para o
exercicio do jornalismo, como se estruturou, quais as mudancas que sofreu e onde a atua o
assessor de imprensa politica. Este capitulo divide-se em seis subtdpicos, a partir dos quais
faremos uma breve contextualizagdo do jornalismo brasileiro, das condi¢des histdricas e
sociais do surgimento e desenvolvimento da assessoria de imprensa no mundo, enfocando a
sua configuracdo e estruturacdo como profissdo no inicio do século XX, a partir do trabalho
realizado pelo jornalista americano Ivy Lee (KOPPLIN e FERRARETO, 2001), objetivando
entender a formagao desse espago profissional.

Destacando ainda o inicio da atividade no Brasil, centrando na histéria social da

mesma, demonstrando como se deu seu processo de constitui¢do, principalmente na esfera
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politica. Este enfoque levard em conta as caracteristicas peculiares da conjuntura politica
(sistemas de governos ditatoriais e redemocratizacdo) no desenvolvimento desta atividade no
pais, seja no setor politico ou empresarial. Assim como a ocupagdo pelos jornalistas
brasileiros deste mercado, apontando as principais motivagcdes que provocaram ou provocam
a mobilidade do jornalista das redagcdes para a assessoria de imprensa, tornando o Brasil um
caso Unico neste segmento profissional (CHAPARRO, op. cit.; DUARTE, op. cit.).

Sublinharemos ainda, as disputas legais que nos ultimos anos envolveram a
obrigatoriedade ou ndo do diploma para o exercicio da profissdo. Do mesmo modo,
enfatizaremos os espacos de atuacdo do assessor de imprensa politica e o inicio da atividade
em Sergipe, que contingentes influenciaram o seu desenvolvimento no Estado, como ela esta
organizada e quais seus espacgos de atuacdo no espago politico sergipano, levando em conta a
atuacdo do jornalista de Aracaju nesse setor. Este capitulo terd por base a pesquisa
bibliografica de atores que abordam a histéria do jornalismo e da assessoria de imprensa, tais
como: Koplin e Ferrareto, (op. cit,); Duarte, (2002; 2003); Chaparro, (2003), Sodré (1999); e
outros. Ainda tomaremos como fonte: documentos histdricos, trabalhos académicos
produzidos aqui em Sergipe, sobre o surgimento e desenvolvimento da assessoria de imprensa
no estado e o Didrio Oficial do Estado.

O segundo capitulo Recursos Sociais E Inser¢do Do Jornalista Aracajuano Na
Assessoria De Imprensa Politica é focado nos determinantes sociais, culturais e politicos que
contribuem para a ocupagdo de um lugar no espaco da assessoria de imprensa politica. E
tentard responder a seguinte pergunta: como esses profissionais adquiriram, no ambito de sua
trajetoria, as competéncias necessdrias para o exercicio do jornalismo na assessoria de
comunicacdo no espaco politico? Nesta etapa, de maneira mais geral, busca-se investigar as
formas de ingresso e a natureza de investimento (curso académico e atuagdo em diversas
redacdes) no jornalismo.

Neste capitulo faremos uma andlise da trajetéria dos jornalistas aracajuanos que
atuam na assessoria de imprensa politica, na tentativa de apreender os contextos de
sociabilidade, a partir da inserc@o desses autores nas diversas esferas sociais (familiar, escolar,
profissional, politica, etc.), que permitem o acimulo de recursos passiveis de serem acionados
como trunfos para entrada nessa drea de atuagdo jornalistica. Pautar-se-4 no exame das
origens sociais, do percurso escolar (ensino fundamental, médio e superior) e profissional
(cargos ocupados no jornalismo: diretor, editor, repdrter, apresentador, etc. drea de atuacdo:

politica, economia, cultura, etc.) € no engajamento e militincia politica em movimentos
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estudantis, associacdes profissionais, ONGs e partidos politicos. O objetivo € entender de que
modo a inserc¢do nas diferentes esferas sociais, possibilita o acimulo de recursos que facilitam
a entrada e crescimento na hierarquia desse espaco de atuacdo jornalistica. O material
utilizado como fonte de informacdes analiticas, € derivado de entrevistas biograficas
realizadas durante o ano de 2012, com jornalistas que exercem a profissdo na comunicagao
politica e que ocupam cargos dirigentes em instituigdes governamentais no estado e no
municipio de Aracaju.

O terceiro e ultimo capitulo denominado O Papel Das Redes De Relagdes Na
Ocupacdo De Cargos Dirigentes Na Assessoria De Imprensa Politica procura explicitar
através de dados empiricos, que as relagdes sociais formam um recurso importante tanto para
o exercicio do jornalismo na assessoria de imprensa politica aracajuana, quanto para a
ocupacdo de um posto dirigente nesse setor de atuacdo jornalistica. Na tentativa de entender
de que modo os vinculos estabelecidos pelos jornalistas nos diversos espagos sociais (familia,
trabalho, escola, etc.) determinam a atuacdo dos mesmos em assessorias politicas,
possibilitando indicagdes ou convites, para a ocupacdo de pastas nas secretarias de
comunicacdo e nucleos de imprensa em setores da comunicacdo social governamental e
parlamentar. O objetivo deste capitulo € demonstrar a importancia das redes de relacdes para a
entrada e crescimento hierdrquico na comunicagdo politica aracajuana. Pretende também,
explanar sobre como os lagos sociais estabelecidos no interior das redagcdes jornalisticas, ou a
partir da atuacdo desses profissionais em editoriais ou colunas sobre politica, ocupam um
lugar de destaque no momento da insercao do jornalista aracajuano, na assessoria de imprensa
politica. O material utilizado para andlise € derivado de entrevistas biograficas com 10
jornalistas que atuam nesse setor.

A partir deste escopo esta dissertacao buscard mostrar através da andlise de trajetoria
dos secretédrios de comunicagdo da prefeitura municipal de Aracaju e do Palédcio do governo e
da andlise da diretora do departamento de imprensa e divulgacdo (DID) da Assembleia
Legislativa e da coordenadora do nicleo de assessoria de comunicacdo (NAC) da Camara
Municipal de Aracaju e de 3 assessores de partidos politicos (PT, MD e do PSB) e 3
assessores de imprensa pessoal de parlamentares (de 1 senador, e ldeputado federal e 1
estadual). A importancia dos lacos sociais, aliados a experiéncia jornalistica e militancia
politica para a atuacdo em assessoria de imprensa politica e ocupacdo de altos cargos em

setores governamentais no estado de Sergipe.
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Tal atividade jornalistica se mostra pertinente como universo de estudo, ja que a
maioria das instituiches governamentais possui um aparato de comunicag¢do, seja uma
Secretaria de Comunicag¢do (SECOM), um Departamento ou Nucleo de Imprensa, e sdo eles
os responsdveis por definir e executar as estratégias utilizadas por estas institui¢cdes. Além da
grande procura dos partidos politicos e parlamentares, por um trabalho especializado de um
assessor de imprensa com formacdo ou experiéncia jornalistica, conforme indica este trabalho.
Afora a justificativa anterior, percebeu-se ainda, que realizar esta pesquisa a partir da andlise
das redes de relagdes sociais, nos permitiu compreender aspectos fundamentais da construcao

dos critérios de escolha para o exercicio de tal atividade no espaco politico de Aracaju.
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CAPITULO I:
DO JORNALISMO A COMUNICACAO SOCIAL: SURGIMENTO E
DESENVOLVIMENTO DAS SESSORIA DE IMPRENSA

A origem social da assessoria de imprensa relaciona-se diretamente com a expansao
da midia como espaco de visibilidade publica, ou seja, ela se desenvolveu e se consolidou ao
mesmo tempo em que a imprensa comegou a se organizar como um novo meio de exibi¢do
dos ideais e acOes de diferentes atores sociais, instituicdes e governos. Desde o seu
surgimento nos Estados Unidos da América, no inicio do século XX, ela tem passado por
diversas mudancas e cada vez mais desempenha um relevante papel na divulgacdo de fatos,
noticias e acontecimentos do universo empresarial, politico e de personalidades publicas
(SARTOR, 2011).

No Brasil sofreu com o preconceito e a desconfianca dos jornalistas das redagdes, até
ser reconhecida como uma importante atividade de mediacao entre as diferentes institui¢des e
a midia e por fim se consolidou como mais um campo de atuagdo jornalistica na década de 90
do século passado (KOPPLIN E FERRARETO, 2001), caso unico no mundo, ji que em
outros paises o trabalho de relacionamento com a midia € feito pelo profissional de relacdes
publicas (CHAPARRO, 2003; DUARTE, 2003). Como se deu a constitui¢do deste novo
espaco para o exercicio do jornalismo? Quais fatores contribuiram para que no Brasil,
diferente de outros paises, essa atividade se tornasse uma ocupacgdo jornalistica? Como ela se
estruturou, quais as mudangas que sofreu e onde atua? A partir de que momento a
comunicacdo social assume importancia na politica brasileira?

O objetivo deste capitulo € apresentar um resgate de fatos histéricos que ilustram as
condig¢des sociais e politicas do surgimento da assessoria de imprensa, enfocando inicialmente
na estruturagdo do jornalismo como profissdo. Em seguida trataremos do surgimento da
assessoria de imprensa e sua emergéncia no Brasil como setor de atuagdo para jornalistas,
demonstrando como se deu o seu processo de constituicdo, levando em conta as
caracteristicas peculiares da conjuntura politica (sistemas de governos ditatoriais e
redemocratizacdo), sua influencia no desenvolvimento da atividade no pais e a inser¢do do
jornalista neste setor da comunicagdo social. Além disso, demonstraremos como sua estreita
relacdo com a politica contribuiu para a estabilizacdo e expansao de seu mercado de atuagdo

na esfera publica.
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Destaca também, a desconfianca que marcou uma época do relacionamento entre
assessores e jornalistas de redacdo, provinda principalmente dos periodos ditatoriais, quando
as assessorias eram usadas ndo para dar informagdes, mas para evitd-las. Por fim,
abordaremos o inicio da atividade em Sergipe, destacando os contingentes que influenciaram
o seu desenvolvimento no Estado, como ela estd organizada e quais seus espacos de atuacao
no espaco politico sergipano, levando em conta a atuacdo do jornalista de Aracaju nesse setor.
Este topico terd por base a pesquisa bibliogrifica de atores que abordam a histéria do
jornalismo e da assessoria de imprensa, além de documentos histéricos e trabalhos
académicos produzidos aqui em Sergipe, sobre o surgimento e desenvolvimento da assessoria

de imprensa no estado.

1.1- Breve Contextualizacdo do Jornalismo Brasileiro

O jornalismo moderno surgiu no final do século XIX, e de acordo com Chalaby
(2003) € considerado uma inveng¢do anglo-americana, ja que foram os jornalistas americanos e
ingleses que inventaram a concep¢do moderna de noticia, a qual estd centrada na busca da
verdade, na objetividade, na informacgao dos fatos e na prestacdo de servico publico. Também
foram eles que inventaram e desenvolveram as praticas e as estratégias que hoje caracterizam
a profissdo, tais como a reportagem e a entrevista. A regulamentacdo da profissdo de jornalista
¢ fruto da emergéncia da autonomia do campo jornalistico, que se distinguiu do campo
literario desenvolvendo as suas préprias normas e valores discursivos.

O autor destaca ainda, que a figura do repdrter surge por volta de 1870, quando os
americanos come¢am a questionar a fonte em busca da verdade, a tomar notas sobre os
eventos, dar a devida importancia aos fatos e escrever sem dar sua opinido. O que era uma
pratica inédita no mundo, pois os jornalistas costumavam relatar o ocorrido sem ouvir as
fontes e emitir opinides pessoais. Esta nova forma de fazer jornalismo foi aos poucos sendo
adotada e adaptada pela Franca, de onde se espalhou para outros paises, configurando o
jornalismo moderno. Notamos assim, que como uma profissdo autonoma o jornalismo se
constitui nos Estados Unidos da América, no final do século XIX, especificamente apds a
fundag@o dos primeiros cursos superiores na Universidade de Missouri em 1978 e criacdo da
Escola de Jornalismo da Universidade de Colimbia em Nova York (PETRARCA, 2007).

O desenvolvimento do jornalismo no Brasil esteve historicamente agregado a esfera

politica e literdria, tendo como marco inicial a vinda da familia real para o Brasil no século
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XIX. Conforme estudiosos da drea, a imprensa brasileira nasceu com o capitalismo,
desenvolveu-se lentamente e sempre esteve associada ao interesse de alguma autoridade, de
algum intelectual ou de algum grupo com conotagdo politica. Segundo Sodré (1999), o
jornalismo brasileiro desenvolveu-se sobre a égide politica e por ela foi influenciada durante
toda a sua trajetdria, ora como defensora e mediadora dos ideais politicos e a populacdo, ora
como critica da politica vigente e divulgadora da cidadania. Porém ndo era s6 com a esfera
politica que o jornalismo mantinha uma estreita conexao, mas também com a esfera cultural,
por um longo periodo, jornalismo e literatura se confundiram, portanto, jornalistas e
intelectuais exerciam o mesmo papel social. Inicialmente, o oficio de jornalista era "uma
atividade secunddria que permitia estabelecer uma série de relagdes, contatos e vinculos que
poderiam resultar em uma posi¢do na esfera da politica ou na esfera da cultura" (PETRARCA,
2007: p. 60), ou seja, ndo passava de uma ocupacdo provisOria, que permeava as cobicadas
posicdes politicas ou literdrias.

Essa configuracio modificou-se ao longo do século XX com a distincdo e
estabilizacao dos campos6 literdrios e jornalisticos no pais, especialmente a partir do processo
de industrializacdo ocorrido nas primeiras décadas do século, quando a profissdo passa a ser
vista de modo mais empresarial. Durante esse periodo, o jornalismo foi constituindo seu
espaco com saberes e praticas proprias, com instituicdes de controle e recursos de legitimacdo
do exercicio profissional, a exemplo do diploma (PETRARCA, op. cit.). Contudo, se hd uma
mudancga na relacdo entre o jornalismo e a literatura, 0 mesmo ndo ocorre com a politica, com
essa hd uma imbricacdo cada vez mais complexa, a qual influencia e controla diretamente o
processo de legalizacio da profissdo, através do controle imposto pelo poder estatal,
sobretudo nos periodos ditatoriais (LE CAM e RUELLAN, in LEGAVRE, 2004).

Em 1964, quando ocorreu o golpe militar, os meios de comunicagdo de massa
estimulados pela industrializacdo, pelo desenvolvimento econdmico e por fatores politicos,
encontravam-se em pleno processo de profissionalizagdo e o jornalismo passava a ser Vvisto
como um empreendimento mercadolégico (Nascimento, 2008), no entanto, os diversos
periodos sob-regime de restricdo, principalmente nas fases mais repressivas da Era Vargas
(1930-1945) e dos Governos Militares (1964-1984) afetaram de diferentes modos o
desenvolvimento da atividade jornalistica no pais. Isso fica evidente quando observamos que

as legislagdes que regulamentam a profissdo, foram instituidas — ironicamente - por governos

6 _ Na defini¢do dada por Bourdieu (1997), para o qual, as caracteristicas préprias da producio jornalistica
permitem delimitar o jornalismo como um campo social dotado de leis e 16gica préprias.
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ditadores. Sendo a primeira criada em 1938, através do Decreto-lei n° 910, que fixou a
jornada de trabalho em cinco horas didrias e criou os primeiros cursos de Jornalismo, em
plena era Vargas’. Segundo a FENAJ (2010), a legalizagdo foi desaprovada pelos donos de
jornais que fizeram uma forte oposi¢c@o a iniciativa, levando a mesma ao esquecimento. Foi
também nesse momento que a comunicagdo brasileira liderada pelo rddio e seguida de uma
imprensa escrita que se estabilizava, comegou a se desenvolver de modo mais efetivo, apesar
do controle do Estado Novo®.

O peso do Estado fez-se crescente sobre a imprensa com base numa Carta
constitucional outorgada no citado periodo, que tornava a imprensa um servico publico e
como tal sujeita ao controle estatal. Com a criagdo do Departamento de Imprensa e
Propaganda (DIP) o Estado passa a controlar toda produgdo jornalistica, cultural e de
entretenimento, além de produzir contetidos sobre o governo que eram amplamente
divulgados através das radios e jornais (ADGHIRNI, 2005; FENAJ, 2010; SODRE, 1999).
Porém observa-se, que a partir da década de 30 do século passado, o jornalismo brasileiro
intensifica o seu processo de profissionalizagdo com a criagdo de sindicatos’, legislagdes,
cursos profissionalizantes', exigéncia do diploma'!, cria¢do de uma estrutura administrativa e
empresarial, a divisdo por editoriais nas reda¢des e a implantagdo do Lead'” (influencia norte-
americana).

Na década de 1950, o Brasil passou por grandes transformacdes econOmicas €
politicas e a comunicagdo acompanhou tal processo, passando por intensas mudancas. Apés
Juscelino Kubitschek ser eleito presidente (1956-1961), o pais sofreu um acelerado
crescimento industrial, “solidificou o processo democratico e ao mesmo tempo, desenvolveu a
industria cultural” (MENDEZ, 2006 p. 29). Influenciado pela industrializacio e pela
democracia reinante, o sistema de comunica¢do se ampliou criando redes nacionais e

regionais de comunica¢do, a0 mesmo tempo em que surge a televisdo e com ela os alicerces

" - E como se chama o periodo em que Getilio Vargas governou o Brasil por 15 anos ininterruptos (de 1930 a
1945). A era Vargas é caracterizada pela extin¢do dos 6rgdos legislativos (federal, estadual e municipal),
obstrucdo das leis que regiam a na¢do e centraliza¢do do poder.

¥ _Estado Novo é o nome do regime politico brasileiro fundado por Getilio Vargas em 10 de novembro de 1937,
que durou até 29 de outubro de 1945.

’ - O Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Estado de Sio Paulo foi criado em 1937.

19 _ O primeiro curso superior brasileiro de jornalismo é de 1947, da Fundagdo Casper Libero, em Sio Paulo.
"""~ Através do Decreto-lei n° 972 do ano de 1969, acerca do qual ocorrem as disputas judiciais sobre a
obrigatoriedade ou nio do diploma.

'2_ 0 lead é a abertura do texto, o primeiro pardgrafo, que deve resumir o acontecimento principal da reportagem
respondendo a seis perguntas bdsicas: quem, o qué, quando, onde, como e por qué.
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de uma nova concepg¢do de jornalismo, mais comercial, mais moldado na concorréncia e mais
profissional.

Outro fator importante para as transformagdes ocorridas na imprensa foi o aumento
da profissionalizacdo do setor, que se deu especialmente apds a primeira regulamentacdo do
jornalismo através do Decreto-Lei n. 910 de 1938, o qual instituiu as escolas preparatdrias
para os profissionais da Imprensa e na década seguinte o governo cria o curso superior de
Jornalismo através do Decreto-Lei n. 5.480 de 1943, o qual fica sobre a responsabilidade das
faculdades de filosofia. Tal fato colocou no mercado, profissionais com uma formacdo mais
especializada e contribuiu para o fortalecimento de um jornalismo mais voltado para a
informacdo, impulsionando a moralizacdo e profissionalizacdo do setor. Em 1961, o
presidente Janio Quadros através do Decreto 51.218, normatizou o Decreto-Lei 910 que
restringia a atuacdo jornalistica apenas aos portadores de diploma em curso superior de
comunicacdo social. Fato que desagradou os donos dos jornais, visto que havia nas redacdes
um grande nimero de jornalistas sem forma¢do e em menos de um ano, conseguiram a
revogacdo do decreto. Sendo agora a vez de a categoria jornalistica mobilizar-se,
reivindicando a institucionalizacdo da profissdo. Com o intuito de acalmar os animos, o
presidente da republica instituiu uma comissdo para discutir a legislacdo, resultando no
Decreto 1.177 de 1962, que reinstituiu a formagdo superior e garantia ao jornalista sem
formacdo, mas que praticava a profissao hd algum tempo, o direito ao registro profissional
(FENAJ, 2007; 2010).

Entre as décadas de 1960 e 1980, houve alto investimento do governo brasileiro na
comunicacdo de massa, o que contribuiu para a modernizagdo tecnolégica e organizacional do
setor. Entretanto, se nesse periodo a imprensa brasileira desenvolveu-se tecnologicamente e
por influencia norte-americana assumiu uma mentalidade empresarial tornando-se mais
profissional, o mesmo ndao se pode dizer da liberdade de imprensa e da ampliacdo
mercadoldgica da midia, pois reprimida através da censura imposta pelo regime militar apds o
golpe de 1964, muitas redacdes foram fechadas e jornalistas violentamente agredidos e
impedidos de exercer a fun¢do. Segundo Sodré (1999), é a mao férrea do governo ditatorial
que assim, como no periodo getulista, intervém na imprensa e priva a mesma da liberdade de
expressdo. Com a institucionalizagdo do A5, o Estado passa a controlar a imprensa,

criando normas a serem cumpridas e definindo o que deveria ou ndo, ser publicado. Assim,

5. 0 AI-5 (Ato Institucional nimero 5) foi o quinto decreto emitido pelo governo militar brasileiro (1964-
1985). E considerado o mais duro golpe na democracia e deu poderes quase absolutos ao regime militar.
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vérios jornais foram fechados e muitos jornalistas presos, exilados, torturados e até mortos
nos pordes da ditadura.

Por ironia, a lei que regulamenta o jornalismo foi editada no auge da ditadura militar,
quando em 1969, com o intuito de controlar a profissdo, o governo ditatorial criou o Decreto-
Lei 972, o qual delibera sobre as fun¢des do jornalismo, a remuneracdo bésica e a exigéncia
da formacdo superior e do registro no Ministério do Trabalho (MT) como pré-requisito para a
pratica jornalistica. Deste modo, mediado pela lei o Estado assumiu o dominio da profissao
(LE CAM e RUELLAN, in LEGRAVE, 2004; SODRE, 1999). Com a ressalva de que o artigo
4° do Decreto 972, inciso V, que tornava o diploma e o registro profissional obrigatério foi
considerado inconstitucional pelo STF (Supremo Tribunal Federal) e revogado em junho de
2009, a referida Lei continua em vigor até hoje, embora o sindicato da categoria venha
discutindo a necessidade de instituir uma nova regulamentacdo que corresponda as demandas
atuais da categoria e da sociedade moderna.

Com a redemocratizacdo do pais na década de 80, a imprensa livrou-se da censura e
reconquistou sua autonomia e a partir de entdo, influenciada pela globalizacdo e pelo advento
de novas tecnologias o mercado jornalistico transformou-se, adequando-se as novas demandas
mididticas e os jornalistas passaram a atuar na comunicacdo empresarial, politica e sindical.
Além disso, as oportunidades surgidas na TV por assinatura e internet ampliou a drea de
atuacdo desses profissionais. Porém nota-se que mesmo com as transformacdes ocorridas nas
leis que regulamentam o exercicio da atividade, a profissdo ainda ndo tem fronteiras'* bem
definidas, seus limites sdao fluidos em relagdo ao monopdlio da pratica e da teoria especifica

da profissdao (NASCIMENTO, 2008).

1.2 - Um Diploma em Disputa: Os Embates Legais Sobre a Liberdade de

Imprensa X a Liberdade de Expressao

A evolugdo do jornalismo no Brasil € assinalada pelas mudangas sociais, politicas e
econOmicas ocorridas ao longo do século XX, assim como pelo desenvolvimento tecnoldgico,
pela criac@o de indmeras faculdades de comunicagio social e pelas disputas dos limites legais

da profissdo. De tal modo, no transcorrer do século passado o jornalismo brasileiro se

4 - Termo utilizado no sentido de Ruellan (1993) que toma o conceito emprestado da geografia para designar a

nocdo de fronteira profissional, que se refere & nocdo de um territério profissional, que ao mesmo tempo é
fechado (para produzir a exclusdo de amadores) e aberto (para incorporar novas competéncias € novos atores).
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constituiu, foi reconhecido socialmente como profissdo e adentrou o século XXI com um
discurso pautado na técnica, competéncia, objetividade e cidadania, acopladas ao discurso do
profissionalismo (NASCIMENTO, 2011). Com base no pensamento de Freidson (2001),
profissionalismo € entendido aqui, como um evento social que estd relacionado ao dominio de
uma expertise, ao desenvolvimento de uma ética profissional e a0 modo como os atores
sociais detentores do conhecimento especializado procuram desenvolver, através de suas
redes de relagdes, mecanismos que lhes possibilitem o controle da pratica profissional.

Apesar do processo de profissionalizagcdo da categoria ter iniciado no século passado
percebe-se que o mesmo ainda ndo estd sedimentado, principalmente quando se compara o
jornalismo com profissdes tradicionais como medicina e direito, onde sé € permitida a prética
profissional para os individuos diplomados em cursos especificos, o0 que ndo ocorre no
jornalismo, j4 que sujeitos formados em diferentes dreas podem exercer a atividade
jornalistica. Tal constatacdo, também fica evidenciada nos constantes debates sobre a
regulacdo da comunicagdo social no Brasil que se tornou recorrente nas discussdes sobre a
liberdade de imprensa e expressao. Destarte, a profissdo adentra o novo século trazendo a tona
uma velha questao - a obrigatoriedade ou ndo do diploma para o exercicio do jornalismo - que
invade a esfera jornalistica e académica, transformando-se em objeto de disputas judiciais e
provocando controvérsias dentro da categoria.

Essas polémicas foram confirmadas no decorrer dessa pesquisa através dos
depoimentos dos entrevistados, que quando inquiridos sobre a mencionada questdo alguns
deles deram depoimentos inflamados sobre a decisdo do STF em retirar a obrigatoriedade do
diploma jornalistico com pré-requisito para o exercicio da fun¢do, a exemplo da coordenadora
da camara municipal de Aracaju e da assessora de imprensa do PT, que denominaram a
decisdo do ministro de “maluquice” e de “vergonhosa”. Além de outros entrevistados que
foram bastante enfaticos ao defenderem o diploma como de suma importdncia para o
exercicio da profissdo e a nio obrigatoriedade como um retrocesso. Entretanto, ainda que seja
a minoria, ha entre os entrevistados os que se colocaram a favor da decis@o do ministro, como
€ o caso do secretdrio de comunicacdo do Estado, que apesar de ter formacdo em jornalismo e
um doutorado inconcluso em comunicacdo, na Espanha, considera a polémica sobre o
diploma jornalistico uma discussdo desnecessaria, pois ndo considera o titulo académico
como condicdo “sine qua non”, para a atua¢do jornalistica, porém acha a formacdo superior

importante. Sobre isso ele dd o seguinte depoimento:

[...] o talento em escrever bem, de saber comunicar ideias e fatos com precisio e
ética, universidade nenhuma ensina, ela pode lhe dizer o que € ético, honesto ou ndo
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em uma profissdo, mais ndo torna o profissional honesto ou ético. Pode ensinar as
regras textuais, mais o bom uso da palavra, a boa escrita, s6 a prética ensina. Porém,
acho que a formacdo académica em qualquer drea € importante, pois amplia os
horizontes do profissional (depoimento do referido jornalista).

O discurso do secretdrio de comunicacdo estd em consenso com as discussdes de
autores como Ruellan (2004) e Neveu (2006), que em seus estudos sobre o jornalismo na
Franca, dizem que o diploma ndo constitui um pré-requisito para o exercicio da profissdo
naquele pais. O mesmo ocorre em paises como Portugal, Inglaterra e Estados Unidos, onde o
jornalismo € exercido por quem se formou em qualquer drea do conhecimento, ndo havendo
necessidade de diploma especifico. O jornalista Marr da revista Carta Capital diz que “Tudo
que o jornalista precisa € ser curioso e saber farejar uma boa histéria. E mesmo dominando a
gramatica, so se aprende a escrever escrevendo” (MARR, 2005, apud, CARTA, 201 1)15.

Como ja ressaltado anteriormente, a exigéncia do diploma para o exercicio da
profissdo de jornalista no Brasil foi criada pelo governo militar através do Decreto-lei n® 972
de 1969, que vigorou até o ano de 2001, quando o Ministério Pablico Federal ajuizou uma
Acdo Civil Puablica contra tal exigéncia na Justica Federal em Sao Paulo, e a juiza Carla
Abrantkoski Rister que julgou a acdo e determinou a suspensdo da obrigatoriedade do
diploma. Determinacio essa que prevaleceu até 2005, quando o juiz federal Manoel Alvares
avaliou um pedido de revogacdo impetrada pelo sindicato dos jornalistas solicitando a
anulacdo da sentenca, decidiu a favor e restituiu a exigéncia da habilitacdo, que vigorou até
2009 quando mais uma vez, por decisdo legal o diploma deixou de ser obrigatorio
(NASCIMENTO, 2011).

Durante este periodo, a exigéncia ou nao da formacgdo jornalistica foi objeto de um
amplo debate que envolveu jornalistas, sindicatos e outros agentes sociais. Oito anos depois
do inicio da polémica - ao menos na esfera judicial - a disputa legal terminou com a tdo
esperada manifestacdo do Supremo Tribunal Federal (STF), tendo como relator o ministro
Gilmar Mendes, que ao julgar o Recurso Extraordindrio n° 511.961, movido pelo Sindicato
das Empresas de Rddio e Televisdo no Estado de Sdo Paulo (Sertesp) e pelo Ministério
Puablico Federal (MPF), com base na Constituicdo Federal (CF) e entendendo que o inciso V
do art. 4° do Decreto-Lei 972/69, ndo foi abrangido pela Constitui¢do de 1988 e que num pais
democratico, a liberdade de expressdo ndao deve ser regulamentada pelo estado o ministro
julgou o mesmo inconstitucional e decidiu pela extincdo do diploma especifico como pré-

requisito para o exercicio do jornalismo. Deste modo, o STF considerou que o jornalismo é

'3 _ http://www.cartacapital.com.br/politica/diploma-de-jornalista-e-idiotice/
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uma ocupacgdo na qual liberdade de expressdo e liberdade de profissdo tem a mesma natureza,
por isso ndo deve ser restringido por um certificado (ADGHIRNI, 2005; NASCIMENTO,
2011).

A FENAJ (2010) que sempre se posicionou a favor do diploma, considera que o
Supremo errou ao confundir o exercicio do jornalismo com a liberdade de expressdo, pois a
liberdade de expressdo nada tem a ver com a liberdade de imprensa, ja que a primeira ¢ um
direito de todos e vai muito além do simples noticiar. Ela enfatiza ainda que a formacao
superior em Jornalismo € bdsica na preparacdo do futuro jornalista diante das novas
tecnologias e a regulamentacao profissional e a exigéncia da qualificacdo em nada impede a
liberdade de expressdo, afirmacdo com a qual concorda de 80% dos entrevistados. Segundo
Vizeu e Rocha (2010)'° ter direito a liberdade de expressdo ndo significa ser jornalista e ser
jornalista ndo € o mesmo que se expressar livremente, ou seja, a liberdade de imprensa e a de
expressao nao sio excludentes, ja que a liberdade de expressdao € fundamental para que exista
democracia, enquanto que a liberdade de imprensa, contribui para a livre circulacdo e
socializacdo de informacdes e ideias com a preocupacdo de fiscalizar e controlar o abuso do
poder. Desta forma, o reconhecimento da liberdade de comunicagdo dos veiculos ndo pode ser
confundido com a liberdade de expressdo dos meios de comunicagao.

Segundo Nascimento (2011), entre as questdes que permeiam o debate sobre o
Decreto — n°® 972 destaca-se a questdo de que o decreto foi outorgado no periodo mais sombrio
do regime militar, periodo em que o Congresso Nacional havia sido fechado e foi amparado
pela legislacdo autoritdria do Ato Institucional n° 5. Entretanto, os defensores do diploma
sustentam que ndo obstante o cardter autoritirio do processo, a exigéncia de formacdo
jornalistica atendeu a uma demanda histérica da categoria, portanto, a sua permanéncia se
justificaria em um regime democréatico. Esta tem sido a posi¢do da Federacdo Nacional dos
Jornalistas (FENAJ), do SINDJOR/SE e demais sindicatos estaduais do pdis, como foi
observado em diversos artigos sobre o assunto publicados na internet. Percebe-se assim, que a
referida disputa ndo cessou com a decisdo do STF, ela ainda continua no campo jornalistico e
vem envolvendo outras esferas sociais, como a do direito e da politica.

Inconformado com a decisdo do STF, a FENAJ, motivada pelo interesse em
resguardar as fronteiras da profissdo e garantir o emprego dos seus associados diplomados,

procurou dentro do direito uma solug@o para o impasse, chegando a conclusdo de que se o

16 -www.observatoriodaimprensa.com.br/.../_ed710. Acesso em margo de 2013.
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Supremo julgou que a exigéncia do diploma € inconstitucional porque o artigo 4° do decreto
1969, ndao foi beneficiado pela Constituicio Federal de 1988, bastava que um senador
apresentasse uma Proposta de Emenda Constitucional (PEC) contendo tal exigéncia. Assim,
naquele mesmo ano de 2009, a PEC do diploma de autoria do senador Antonio Carlos
Valadares (PSB-SE), entrou em tramitagdo, e em agosto de 2012 foi aprovada pelos senadores
e aguarda a aprovacdo da camara federal. Tais embates juridicos refletem a complexa relagdao
da profissdo de jornalista com o estado e o mercado, além de ilustrar a divergéncia existente
sobre a necessidade de uma formacgdo tedrica em jornalismo para o exercicio da profissdo,
dificultando assim a definicdo de suas fronteiras. Para a FENAJ (2010) restabelecer a
obrigatoriedade do diploma representa a valorizacdo de uma profissdo e o reconhecimento de
sua importancia social, o que ndo afetard a liberdade de expressdao que continuard garantida a

todos, inclusive com espago para ser verbalizada nos meios de comunicacao.
1.3 - Dos Estados Unidos Para o Mundo: Origem da Assessoria de Imprensa

Nas ultimas décadas do século XX e inicio do século XXI, a midia tradicional (radio,
televisdo e midia impressa) brasileira, modernizou-se, se adequou ao progresso das novas
tecnologias e acompanhou de perto as mudangas sociais, politicas e econdmicas. A noticia
passa a ser vista como produto comercial e hd uma ampliacdo de departamentos especificos
da informacdo (midia empresarial, politica, sindical, etc.), tais mudancas refletiram
categoricamente no jornalismo transformando ndo s6 o seu mercado de atuacdo, mas também
o papel do jornalista na sociedade, que deixa de ser apenas o transmissor da noticia e passa
igualmente a assumir a funcdo de moderador e gestor da comunicacdo institucional. Hoje,
além de atuar na redagdo, atua do mesmo modo em outros espagos sociais, tais como as
assessorias de imprensa em Orgdos publicos, associagdes, partidos politicos e no setor
empresarial (DUARTE, 2003). O jornalismo é assim, uma profissdo que tem uma ampla
diversidade de atividades, e é dentro deste leque de possibilidades de atuacdo, que se
desenvolveu a assessoria de imprensa.

O surgimento da assessoria de imprensa estd intimamente relacionado com o
desenvolvimento da sociedade capitalista, a revolug@o industrial e a modernizacao dos jornais
e revistas ocorridas no século XIX. De acordo com Kopplin e Ferrareto (2001), em
decorréncia da revolugdo industrial nasce em meados desse século, inicialmente na Gra-
Bretanha e logo depois nos Estados Unidos, o jornalismo empresarial que tinha por finalidade

remediar o descontentamento interno que se ampliava dentro das grandes corporacdes



35

industriais e como resposta a influéncia da divulgacdo dos informativos sindicais. Com o
aumento da circulacdo dos jornais e com a influéncia que a chamada grande imprensa exercia
na opinido popular, vdrios setores da sociedade perceberam que divulgar seus feitos e opinides
para o grande publico através da imprensa era uma necessidade objetiva, comecam entdo a
contratar jornalistas para mediar e organizar as informagdes das organizacdes e divulgar dos
seus produtos e acontecimentos nos veiculos de comunicagdo norte-americanos. Através do
sucesso da atividade dentro das organizacdes assessoradas, outras dreas também se
interessaram e adotaram a ideia, levando ao publico acontecimentos do mundo empresarial.
Para definir a atividade exercida por esses jornalistas, surgiram em 1868 as expressdes press
agent (agente de imprensa) e publicity agent (divulgador).

Porém, a ideia sintetizada na frase "The public be damned (O publico que se dane)"’,
que por algum tempo resumiu o mau relacionamento dos grandes empresarios com a imprensa
da época, ainda prevalecia nos EUA. Essa filosofia s6 foi modificada efetivamente no inicio
do século XX, através do trabalho idealizado e realizado pelo jornalista americano Ivy Lee,
que trabalhava a imagem institucional (Relacdes Publicas) e divulgacdo (Assessoria de
Imprensa) (KOPPLIN e FERRARETO, 2001). Segundo Chaparro, (in DUARTE, 2003), a
sociedade americana passava por tumultuosas greves industriais, os grandes empresarios eram
detestados pela classe trabalhadora e tinham uma relacio conflituosa com o meio jornalistico.
Percebendo que em meio a essa crise havia uma excelente oportunidade de negdcio, prestar
assessoria de imprensa para os empresarios com o propdsito de melhorar a imagem dos
mesmos perante a opinido popular, o jornalista Ivy Lee, deixou entdo o jornalismo de redacdo
"de lado" e com um afortunado plano de trabalho, abriu em 1906, na cidade de Nova York o
primeiro escritério de relagdes publicas e assessoria de imprensa do mundo.

Para conquistar a confianca da imprensa, ele escreveu e distribuiu aos jornais
americanos uma carta de principios - que serve de base até hoje para os profissionais de
relagdes publicas e para a assessoria de imprensa moderna-, na qual definia um conjunto de
regras morais e de éticas, no relacionamento com a imprensa, estabelecendo um pressuposto
de confianca entre o profissional de assessoria e a reda¢do jornalistica. Com este documento,
ele deixou claro que seu papel era informar, "comprometeu-se a fornecer noticias - apenas

noticias - e a colocar-se a disposi¢do dos jornalistas, sempre que solicitado, para respostas

"7 _ Frase atribuida a William Henry Vanderbilt, na época, um dos principais proprietarios de ferrovias dos EUA,
em resposta a um jornalista ao lhe perguntar sobre as criticas de passageiros a qualidade dos servigos de sua
companhia, a qual foi estampada na capa do jornal Time e causou grande repercussao.
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honestas e verdadeiras" (GLUER, 2003, p. 07). Assim, ele conseguiu convencer a imprensa
que seu trabalho era sério, honesto e profissional, tornando uma imprensa antes hostil,
favordvel ao setor empresarial. A partir de entdo seu escritério passou a fornecer aos jornais
americanos, informacdes empresariais que eram divulgadas noticiosamente € ndo mais como
anuncios ou matérias paga. (CHAPARRO in DUARTE, 2003).

Tendo como principal cliente o detestado empresario John Rockfeller, fundador da
inddstria de combustivel e ferro Standard Oil e conhecido como "o mais impopular homem de
negocios dos Estados Unidos" (CHAPARRO, in DUARTE, 2003, p.34), Ivy Lee assumiu o
compromisso de transformar a imagem negativa que os americanos tinham do empresario em
uma imagem positiva. Ou seja, conseguir o "milagre de que o velho bardo do capitalismo
selvagem, de odiado, passasse a ser venerado pela opinido publica americana" (ibidem, p. 34).
E por meio de uma bem sucedida campanha publicitdria, o jornalista restaurou a imagem
publica e a credibilidade de Rockfeller, transformando o mais detestado empreséario americano,
em um aplaudido bem feitor da humanidade'.

Convém ressaltar, que apesar de Ivy Lee ser considerado o fundador da assessoria de
imprensa, seu trabalho ndo foi pioneiro nesse campo, conforme Kopplin e Ferrareto (2001), o
pioneirismo fica por conta de Phineas T. Barnum, dono do Circo Barnum, apds a guerra civil
americana (1861 - 1865), ele promoveu no ano de 1868, uma campanha publicitiria para
divulgar os espetdculos e artistas de seu circo, através de antincios em jornais e da distribuicao
de panfletos ao publico, com o objetivo de despertar a curiosidade das pessoas sobre os shows
de sua companhia e atrai-las até o circo. Dessa forma ele criou a imagem da sua instituicao,
como sendo a que possuia os melhores animais e artistas e que promovia os melhores
espetaculos, sendo assim, considerado como o precursor da assessoria de imprensa.

H4 também registro de atividades semelhantes no setor politico ainda na segunda
metade do século 18, embora que mais timidas. Conforme a literatura pertinente, no ano de
1772, quatro anos antes da proclamac¢do da independéncia dos Estados Unidos, um grupo de
revoluciondrios americanos liderados por George Washington, se preocupou com a divulgacao
de informacdes oficiais e contratou o escritor e editor Samuel Adams para desenvolver um
trabalho que mesclasse elementos do jornalismo com os da divulgacdo, com o objetivo de

propalar os ideais revoluciondrios do grupo que lutava pela independéncia dos Estados

'8 _ Orientado por Lee, Rockefeller colaborou com investigacdes que envolviam sua empresa, criou numerosas
fundacdes de interesse publico, entre as quais a Fundacdo Rockfeller para Pesquisa Médica. Gerando assim,
noticias positivas a seu respeito. Foi a partir dai que o maior empresario da época acabou reconhecido como
"benfeitor da humanidade" (CHAPARRO, in DUARTE 2003).
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Unidos. Mais tarde, em 1829, Amos Kendall desenvolveu o que pode ser considerada a
primeira assessoria de imprensa governamental, quando durante o governo de Andrew
Jackson, organizou o The Globe, criando o primeiro setor de imprensa e relagdes ptiblicas da
Casa Branca, considerado por muitos como o primeiro house-organ do mundo (KOPPLIN E
FERRARETO, 2001).

Entretanto, apesar de todas essas iniciativas, foi depois do sucesso obtido por Ivy Lee,
em seu trabalho para o empresario Rockfeller, no inicio do século XX, que as assessorias de
imprensa comecaram a se desenvolver e diversas empresas e 6rgdos publicos americanos
passaram a adotar os seus servigcos como uma necessidade estratégica. A qual se consolidou
como uma atividade da comunicagdo social e dos Estados Unidos se disseminou para o
mundo. No campo politico, se estabilizou durante a primeira e segunda guerra mundial,
quando os paises aliados desenvolveram um setor de comunicacdo especifico para a
divulgacdo de informacgdes a populagdo sobre suas tropas. Nascendo assim os primeiros
moldes de uma assessoria de imprensa para auxiliar o governo, desde entdo ela se
desenvolveu e espalhou-se nos setores governamentais na maioria das nagoes.

Nas décadas de 1940/1950, j4 existiam registros dessa atividade em varios paises,
entre eles Franca, Canadd, Itdlia, Holanda, Bélgica, Alemanha, Suécia e Noruega. A partir de
entdo, com a globalizacdo e o avango tecnoldgico, a comunicagdo conheceu no curso das
ultimas décadas uma irresistivel ascensdo, invadindo todos os lugares onde a vida social se
organiza. As empresas, as administragdes, os partidos politicos e as associacdes de toda
espécie, estdo na origem de um fluxo incessante de informacdes, que t€m como destinatarios a
midia e a opinido publica (CHAPARRO in DUARTE, 2003; GLUER, 2003; KOPPLIN E
FERRARETO, 2001).

1.4 — Desenvolvimento da Assessoria de Imprensa no Brasil

Os primeiros passos da assessoria de imprensa brasileira foram dados na esfera
governamental, quando em 1909 o entdo presidente Nilo Pecanha preocupou-se com as
divulgagdes jornalisticas sobre as agdes do Ministério da Agricultura, Industria e Comércio e
criou a Secc¢do de Publicacdes e Biblioteca, que integrou servicos de atendimento, informacao
e propaganda. O setor era responsavel por reunir e divulgar informagdes a imprensa através
do Boletim do referido ministério, essa foi a primeira iniciativa voltada para a comunicagdo
social com caracteristicas semelhantes a assessoria de imprensa brasileira praticada nos dias

de hoje, € o que afirma Kopplin e Ferrareto (2001).
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O departamento sofreu diversas mudancas e em 1915 tornou-se o Servico de
Informacgdes, que tinha por objetivo divulgar através da imprensa notas informativas que
contribuiriam para o desenvolvimento nacional. Os servicos de divulga¢do do governo logo
passaram a ser organizados em niveis federais e estaduais por meio de redatores que
produziam e distribuiam textos para a imprensa pelos gabinetes e bureaus de imprensa
instalados em O6rgdos governamentais (DUARTE, 2003). Nesse mesmo periodo, mais
especificamente na década de 1914, a empresa canadense de eletricidade The Sao Paulo
Tramway Light and Pwer Company Limited, hoje Eletricidade de Sao Paulo S.A.
(Eletropaulo), criou o primeiro departamento de relacdes publicas que foi organizado e
comandado por Eduardo Pinheiro, considerado patrono das relacOes publicas no pais
(KUNSCH, 1997). Em 1926 a General Motors cria o primeiro jornal empresarial, porém € s
a partir da década de 50 que a comunicacio empresarial deslancha.

Na década de 1930 se inicia no pais a “revolu¢do industrial brasileira”, época que o
governo passa a priorizar investimentos no setor industrial, € multinacionais comega a se
instalar no Brasil. E também nesse periodo que o governo brasileiro passa a se preocupar
efetivamente com a divulgacdo de seus atos e em 1931, a comunicacdo politica e
governamental inicia uma nova fase, quando o presidente Getilio Vargas sob o Governo
Provisério estrutura o Departamento Oficial de Publicidade (DOP), com o objetivo de
divulgar as agdes governamentais na imprensa nacional. O qual posteriormente passou a se
chamar de Departamento de Propaganda e Difusdao Cultural (DPDC) e mais tarde de
Departamento Nacional de Propaganda (DNP), até que finalmente, em 1939 passa a se
chamar de Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP).

Em 1937, Getilio Vargas instaura o Estado Novo e entre 1939 e 1945 criou
oficialmente um servico de atendimento a imprensa, ligado ao gabinete civil e por meio do
Decreto nimero 3.371 instituiu "o famigerado DIP, que controlava a imprensa e o radio e
baixava lista de assuntos proibidos" (SODRE, 1999, p. 384). O DIP também tinha o objetivo
de divulgar os atos do presidente e as obras realizadas naquele periodo, sob o comando do
sergipano Lourival Fontes que era jornalista, advogado e diplomata e para quem a propaganda
possuia um papel missiondrio e essencial para o governo centralizador do Estado Novo. A
partir dessa visdo, ele tentou implantar um sistema de propaganda politica semelhante ao dos
grandes regimes totalitdrios da Europa (o nazismo de Hitler e o fascismo de Mussolini)
criando nos estados os Departamentos Estaduais de Imprensa e Propaganda (Deips), uma

extensdo do DIP em cada Estado. Com os dois departamentos o governo centralizador, além
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de distribuir vastamente através do rddio e de jornais noticias e propagandas que enalteciam o
presidente da republica e seus atos, conseguiu constituir uma grande estrutura de manipulag¢do
da opinido publica através da censura, fiscaliza¢do e controle legal do que era divulgado pela
imprensa. No entanto, apesar da censura, ocorreu um elevado desenvolvimento da imprensa,
devido ao emprego de altos recursos governamentais na publicidade dos atos oficiais,
garantindo assim, a expansao do setor. Foi também durante o governo centralizador de Vargas
que foi criado o primeiro curso superior de Jornalismo no Brasil (DUARTE, 2006;
MAYNARD, 2000).

Data também desta mesma época o primeiro trabalho voltado para a comunicacio
politica de Sergipe, quando a propaganda politica sofreu considerdvel valorizacdo no pais, e
foram instalados nos estados os DPDE (Departamento de Propaganda e Divulgacio Estadual),
assim, o més de fevereiro de 1939 foi um marco na propaganda estatal sergipana com a
criacdo do referido 6rgdo, o qual foi comandado pelo primeiro locutor sergipano Jodo
Marques Guimaraes. Em 1941 o DPDE, foi substituido pelo DEIP (Departamento Estadual de
Imprensa e Propaganda), cujas atribuicdes eram promover, centralizar e coordenar a
propaganda geral do Estado, realizando campanhas de defesa e divulgacdo. A sede do DEIP
funcionava no Salao Nobre da Biblioteca Publica e gerenciou a comunicagdo sergipana até os
primeiros meses de 1945, quando a primeira guerra mundial trouxe a abertura politica e
contribuiu para a extensao do DIP e dos DEIPs estaduais (MAYNARD, 2000; VIEIRA, 2006).

Ap6s a II Guerra Mundial, a eleicdo de Juscelino Kubitschek a presidente e a
implantacio do plano de metas'®, houve um acelerado desenvolvimento da indtstria brasileira
que passou a ser liderada pelo capital estrangeiro, atraidos pelas vantagens oferecidas pelo
governo do presidente JK (como ficou conhecido Juscelino Kubitscheck) instalaram-se no
pais as primeiras montadoras de veiculos automotores, assim como Fabricas de produtos de
higiene. E por consequéncia, as atividades de comunicagdo empresarial comegaram a se
desenvolver no mesmo periodo, conforme o modelo das agéncias de propaganda dos Estados
Unidos. Surgindo assim, as atividades de relacOes publicas e as prditicas de assessoria de
imprensa no setor empresarial, que foram sendo adotadas aos poucos por empresas nacionais
e pela administragao publica.

Desta forma, percebe-se que apesar de algumas experiéncias anteriores, a divulgacao

institucional brasileira tal como € concebida hoje, desenvolveu-se por volta dos anos 50 com o

'~ 0 plano de metas proposto por Juscelino Kubitschek para o periodo de 1956-1960 continha um conjunto de
31 metas, incluindo a constru¢do de Brasilia e tinha por objetivo fazer o Brasil crescer 50 anos em 05.
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modelo de comunicagdo trazido por empresas estrangeiras, principalmente americanas. Sobre
o periodo, Kunsch (1997) afirma que as multinacionais trouxeram consigo uma cultura de
valorizacdo da comunicagdo, sobretudo das dreas de propaganda, publicidade e relacdes
publicas. Em 1951, a Companhia Siderdrgica Nacional, em Volta Redonda, RJ, constituiu o
primeiro Departamento de Relagdes Publicas autenticamente nacionais. A primeira empresa
seria a Companhia Nacional de Rela¢des Publicas e Propaganda. Fundada em 10 de outubro
de 1952, em Sao Paulo, por Indcio Penteado da Silva Teles e Romildo Fernandes, pioneira na
prestacdo de servigos de comunicagao social no Brasil.

Em 1960, apés o golpe militar, a exemplo do DIP criado no periodo getulista, o
governo militar criou também seu proprio orgido de divulgacdo oficial que tinha o status de
ministério, a Aerp - Assessoria Especial de Relacdes Publicas da Presidéncia da Republica,
cuja fungdo era soltar boletins prontos com mensagens positivas sobre o governo para serem
divulgadas pela midia. Conforme Chaparro (2003, p.42), eram criadas e difundidas
“verdades” oficiais, que eram utilizadas como “modelo para governos estaduais e municipais,
bem como para empresas de grande porte, em particular as estatais”. A ideia era o governo
ditatorial se comunicar com a sociedade e com a imprensa para camuflar seus desmandos e
mostrar que estava trabalhando pelo progresso do pais.

Os jornalistas “eram generosamente solicitados a ocupar o espago crescente das
assessorias de imprensa, sob a tutela formal e/ou cultural de departamentos de relacdes
publicas para trabalhos que nem sempre exigiam a presenca fisica” (CHAPARRO, 2003: p.
44). Surgiu assim, um novo setor de atuacdo para os jornalistas que devido aos baixos saldrios
pagos nas redacdes iniciaram uma dupla jornada entre redacio e assessoria de imprensa, como
na maioria das vezes nem sequer era preciso deixar as redacdes para atuar como assessor em
departamentos governamentais, era comum o jornalista transitar entre governo e a imprensa
numa tentativa de complementar a renda, o que evidentemente comprometia a noticia e
ajudou a denegrir a imagem dos assessores de imprensa, em especial os ligados aos 6rgaos
publicos, principalmente apds o AI-5 (DUARTE, 2003). Pois esses profissionais também
tinham que barrar o trabalho da imprensa mesmo que fazendo parte dela, o que contribuiu
para o surgimento do preconceito contra os jornalistas que trabalhavam em gabinetes

governamentais surgindo assim, o termo “chapa branca”, para denominar os mesmos.

O jornalista que ocupava essa funcdo (de assessor do Governo) - muitas vezes
constrangido e acanhado pelas circunstincias - desempenhava um papel
absolutamente oposto as regras bdsicas da atividade. Em vez de agendar entrevistas,
encarregava-se de desmarcd-las e impedi-las; em vez de liberar informagdes, era
obrigado a cerced-las; em vez de abrir, tinha invariavelmente de fechar portas para
seus colegas dos jornais, revistas, radios e televisdes. (VIVEIROS & EID, 2007, p.39).
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Influenciados pelo modelo de comunicagdo empresarial americano, José Rolim
Valenca e José Carlos Fonseca Ferreira, vindos, respectivamente da Ford e da agéncia de
propaganda Thompson, criaram em Sdo Paulo, no ano de 1962, a primeira consultoria de
relagcdes publicas brasileira (AAB) e de acordo com Chaparro (2003) a partir de 1964, com o
elevado crescimento das relacdes publicas no Brasil, generalizou-se também, a pratica de
assessoria de imprensa, tanto na iniciativa privada quanto no servigo publico. E, do mesmo
modo como ocorreu nos Estados Unidos, as duas atividades atrairam muitos jornalistas.
Entretanto, apesar da pratica de assessoria de imprensa ja vim ocorrendo ha algum tempo nos
setores publicos e de modo mais recente no setor empresarial, apenas na década de 70 o termo
assessoria de imprensa passaria a ter um significado mais proximo ao que se conhece nos dias
de hoje.

Em 1971, os jornalistas Reginaldo Finotti e Alaor José Gomes fundaram a Unipress,
assessoria da Volkswagen, que trouxe uma nova proposta de assessoria de imprensa e tornou-
se modelo para as que surgiram posteriormente. Eles passaram a trabalhavam indo de redacao
em redacdo para divulgar as novidades sobre a empresa, fazendo com que as informacgdes
chegassem de maneira mais rdpida e facil a imprensa. Segundo Duarte (2003), em 1975 a
Unipress cujo objetivo principal era a producdo de publicacdes institucionais, chegou a ter
cerca de 10 clientes e 45 jornalistas como funciondrios, o que se tornou um grande feito na
época e mesmo com 0 preconceito que havia em relacdo aos jornalistas que prestavam esse
tipo de servigo, pois o jornalista-assessor ndo era bem visto nas redagdes, mais mostraram que
desenvolvia um trabalho ttil e conquistou espago e respeito, tanto dentro das institui¢des
publicas e privadas, quanto nas redacdes.

Assim, nos anos de 1970, dé-se rapida expansdo das assessorias de imprensa como
mercado de trabalho jornalistico, mas ainda sobre o impacto do controle da informacgdo para a
opinido publica, num sistema implantado pelo governo ditatorial, o que ainda provoca certa
resisténcia desses profissionais em atuarem nas assessorias por causa do preconceito que
predominava nas redagdes. Porém, no ano de 1979, conforme afirmam Kopplin e Ferrareto
(2001) e Gliier (2004), ocorre uma greve histdrica do sindicato dos jornalistas de Sdo Paulo,
que acaba sendo considerada ilegal pela justica e provoca um grande nimero de demissdes
nos principais meios de comunicagdo paulista, deixando muitos profissionais experientes
desempregados, 0s quais migram para as assessorias de imprensa como alternativa ao
desemprego. Gerando uma significativa mudanc¢a no segmento jornalistico, que sai da redacao

e passa também a atuar como gestor da comunicagao institucional.
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Nesse mesmo periodo o militarismo comec¢a a demonstrar sinais de enfraquecimento
e durante o governo do General Jodo Baptista de Figueiredo (1979-1984) se inicia o processo
de mudanca para as vias democrdticas. Teria surgido na época um novo comportamento
institucional por parte do governo, das organizagdes em geral e principalmente da sociedade,
que esgotada com o autoritarismo exige transparéncia, impulsionando a ampliacdo do
movimento sindical que reivindica os direitos do cidaddo e do consumidor. O que leva as
corporacdes a assumirem uma atitude high profile para comprovar sua idoneidade (KUNSCH,
1997). E nesse contexto que surge um novo agente da assessoria de imprensa - o jornalista
com experiéncia mididtica - que contribuiu para o desenvolvimento e ampliacdo da atividade
em diferentes esferas sociais e a partir do fim dos anos 70 até hoje, a atividade acompanhou
diversas crises econdmicas no pais, altos e baixos de companhias e organizacdes, presidentes
com perfis diferentes e acima de tudo, clientes cada vez mais exigentes. Assim, superou
preconceitos, passou de "chapa branca a inter-locutoura qualificada" e se consolidou como
uma das dreas de atuacdo do jornalista brasileiro, assumindo uma fun¢do cada vez mais
estratégica na gestdo e divulgacdo de noticias de empresas, ONGs, partidos politicos e
instituicdes publicas, servindo de elo entre a midia e seu assessorado (DUARTE, 2003;
GLUER, 2004; KOPLIN E FERRARETO, 2001).

Nos anos 80, com a redemocratiza¢do do pais, a volta da liberdade de imprensa € o
surgimento da globalizacao, a atividade ganha um espaco maior no setor empresarial, onde os
negdcios tornam-se transnacionais e, na expressao de Torquato (2001), surge a necessidade de
uma "teia de comunicacdo global". Deste modo, as fontes que antes retinham informacoes
percebem a importancia de criar e divulgar conteudo para seus diversos publicos. Notaram
ainda, que dessa troca com seus diversos publicos, inclusive com a imprensa - que finalmente
deixou de ser tolhida - dependiam seus negdcios, sua sobrevivéncia em um mercado cada vez
mais acirrado, aumentando a necessidade de uma comunica¢do melhor gerenciada, surgindo
assim, uma maior demanda pelo profissional especializado para mediar a relagdo entre a
midia e as instituigcdes.

No mesmo periodo os jornalistas comecaram a se reunir para trocar experiéncias e
opinides sobre o novo setor de atuacdo e compreenderam que havia a necessidade de
estruturar a atividade e em 1985, criaram o Manual de Assessoria de Imprensa, que foi
elaborado a partir de um trabalho conjunto no Encontro Nacional dos Jornalistas e Assessoria
de Imprensa (ENJAI). A dltima edicdo do Manual, lancada em 2007, possui um texto que

afirma que apds a extincdo do regime militar, os 6rgdos brasileiros, tanto publicos quanto
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privados, ndo podiam mais permanecer na penumbra sem prestar contas de seus atos a

populacio e destaca que:

A informag@o de qualidade costuma ser uma ferramenta fundamental para todo e
qualquer veiculo de comunicacdo. Nesse sentido, o preparo das
fontes/empresas/instituigdes  para produzir informagdo qualificada, passa
obrigatoriamente pela contratagio de um jornalista. Esse profissional que
compreende e conhece as peculiaridades das redagdes e sabe captar o que é de
interesse dos veiculos e da sociedade, podera atuar de forma eficiente para projetar a
importancia do trabalho de determinada fonte/empresa/institui¢do ( p. 14).

Com a publicagdo do manual, hd uma ruptura definitiva entre a assessoria de
imprensa e a atividade de relagdes publicas. Assim, o Brasil passa a ser o dnico pais no
mundo onde o jornalista pode exercer a atividade de assessoria de imprensa e de jornalista
simultaneamente, j4 que tanto os paises europeus, quanto os demais paises americanos nao
consideram a assessoria de imprensa como atividade jornalistica e se o jornalista passar a
exerce tal atividade € obrigado a deixar o jornalismo (CHAPARRO in DUARTE, 2003).
Atualmente, em nosso pais, mais da metade dos profissionais formados em Jornalismo atuam
em algum tipo de assessoria de imprensa, seja organizacional, institucional ou empresarial,
situacdo que pode sofrer variagdes dependendo da regido.

Em alguns estados do nordeste, tais como o Piaui, onde segundo o SINJOPI
(Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Piaui) 70% da categoria jornalistica desempenham
a referida atividade (CALAND e LIMA, 2012) e o Ceard, que conforme o Sindicato dos
Jornalistas estima-se que 60% dos profissionais desse setor do estado trabalhem em algum
tipo de assessoria, mas ndo € s6 no nordeste que a maioria dos jornalistas exerce atividades de
assessoria, 0 mesmo ocorre nas demais regides do pais, a exemplo do Rio Grande do Sul,
onde segundo dados do Sindicato dos Jornalistas do Estado, 65% desses profissionais estao
trabalhando no referido segmento (GLUER, 2004). O mesmo acontece no

Hoje, as atividades de assessoria de imprensa no Brasil sdo utilizadas pelas
organizacdes para aperfeicoar os fluxos de informagdes com seu publico interno e externo: O
desempenho das Al's estimulou o surgimento de empresas de variados setores atuando como
produtoras de conteddo para a imprensa, auxiliando, assim, na qualidade e variedade da
informacao repassada ao publico. Essas estdo presentes em empresas de variados portes, uma
vez que todas as organizagdes necessitam de uma comunica¢do competente para sustentar seu
espaco no mercado. Essa comunicacdo deve ser planejada estrategicamente, ou seja,
diferenciada para cada tipo de organizacdo. E, segundo Torquato (2002), ndo importa se o

sistema de comunicagdo é simples ou complexo, "o produto sé passa a existir quando aparece
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nos cartazes publicitdrios, outdoors, no radio, na TV e na internet. Por isso, no momento em

que uma empresa passa a existir, surge sua necessidade de comunicagdo." (p. 83).

1.5 — Jornalismo, Assessoria de Imprensa e Comunicacao Politica

No decorrer desta dissertacdo tem-se observado que a partir do governo de Getulio
Vargas, se firmou no Brasil uma forte relacdo entre a esfera politica e a mididtica, que vai
desde a disputa eleitoral até o exercicio governamental, conferindo caracteristicas distintas as
organizacdes publicas e privadas. Nota-se também que a partir da década de 80 com a
redemocratizagdo do pais e abertura politica, foi iniciada uma nova fase na comunicagdo
governamental sendo instaladas nas reparticdes publicas, através da lei n® 2.523 as assessorias
de comunicagdo em substituicdo a AERP e atualmente a maioria dos 6rgdos governamentais
possui um aparato de comunicacdo, seja uma Secretaria de Comunicacdo (SECOM) ou
assessoria, e sdo elas as responsdveis por definir e executar as estratégias de comunicagdo
utilizadas pelas instituigdes governamentais (FARO, apud BARBOSA, 2007, p. 196).

A relagdo entre a comunicagdo e a politica evoluiu junto com o progresso tecnolégico
e hoje, a midia “tornou-se o principal instrumento de contato entre a elite politica e os
cidaddos comuns” (MIGUEL e BIROLI, 2010: p. 7), transformando ndo s6 a relacdo entre os
politicos e os eleitores, mas também o modo de ingresso na vida publica. Pois conforme os
citados autores, na sociedade contemporinea a visibilidade mididtica tornou-se componente
importante na produgdo de capital politico, isto é: estd presente de forma positiva nos meios
de comunicagdo, ¢ uma qualidade essencial para o acesso as posicdes hierdrquicas, assim
como um fator decisivo para o sucesso ou o fracasso politico. Desta forma, os veiculos de
comunicacdo sdo utilizados ndo s6é no sentido de mobilizagdo eleitoral e busca de
autorreconhecimento, mas, sobretudo na busca de uma visibilidade que garanta credibilidade
perante o publico, pois os "atores politicos dependem de sua imagem publica e de legitimacao
junto a opinido publica, essa construcao estd intimamente ligada a relacdo com a midia na sua
mediac¢do" (CHAMPAGNE, 1998: p. 119).

O socidlogo Pierre Bourdieu (1997) fez uma breve abordagem sobre o impacto da
midia no campo politico e alertou para o peso excessivo dos meios de comunicagdao de massa
na formacdo das reputacdes politicas. J4 Scotto (2003) observa que hd um processo de
"mercadologizagdo" da politica - ou "despolitizacdo" - na medida em que nao se discute mais

programas e ideias, mas, sim, vendem-se candidatos como se fossem "sabonetes". Remy
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Rieffel (2004) no livro Sociologia dos Media, aborda essa temdtica como sendo a
mediatizacdo da vida politica. Segundo ele na sociedade atual hd uma intensa e regular
utilizagdo dos recursos mididticos (jornais, revistas, radio, televisdo e internet) por parte da
classe politica, configurando assim, um fator imprescindivel para os desafios atrelados a
evolugcdo das democracias contemporaneas. Neste sentido, Torquato (2002) afirma que a

comunicacdo deve ser vista pelo estado como essencial na constitui¢ao da cidadania.

A comunica¢do como base de cidadania, deve ser entendida como um dever da
administracdo publica e um direito dos usudrios e consumidores dos servigos

z

publicos. Sonegar tal dever e negar esse direito ¢ um grave erro das entidades
publicas. Os comunicadores precisam internalizar esse conceito, na crenca de que a
base da cidadania se assenta também no direito a informagao (p. 122).

Percebe-se assim, que o desenvolvimento de uma politica de comunicacgdo € essencial para os
governos, pois “A comunica¢do governamental ¢ uma necessidade social, mais que uma
infraestrutura de sustentacdo do poder. Por sua rede, os segmentos sociais tomam
conhecimento dos acontecimentos dos diversos setores do governo" (Op. Cit, p. 44) e versa
sobre diferentes acdes e técnicas de comunicagdo ligadas ao poder executivo e legislativo,
tanto no setor estadual, municipal ou federal. Entretanto, a informacao precisa ser gerida com
cautela por profissionais qualificados, e € essa necessidade de organizar o conteddo mididtico
que gera a demanda de habilitacdes e servicos especializados voltados para a comunicacao de
massa, o que torna relevante a presenca do jornalista nas assessorias de imprensa, que passa a
ser considerado um profissional de necessidade estratégica para as decisdes politica.

A assessoria de imprensa no universo politico é um setor especializado que tem
pretensdo tanto dar visibilidade as acdes da administracdo publica e de seus gestores, como
prestar esclarecimentos a imprensa e a sociedade dos atos de partidos e de politicos, assim
como prover de modo sistemdtico a comunicacdo de massa transmitindo as informacdes
conforme os moldes da midia moderna e com a habilidade exigida pelas novas tecnologias,
garantindo ao assessorado a tdo valorizada notoriedade mididtica (GOMES, 2004, MIGUEL e
BIROLI, 2010). Assim sendo, percebe-se que o jornalismo € uma ferramenta a disposi¢cao da
mdaquina governamental e da politica, a qual € utilizada por essas esferas para levar suas
mensagens ao publico através da comunicacdo de massa. Em sentido semelhante, Rieffel que
realiza importantes estudos sobre o jornalismo francés (1998, apud RUELLAN, 2006),
destaca como a vis@o do profissional de jornalismo estd a servico dos diferentes poderes,
inclusive o politico e afirma ainda, que isso acontece gracas a grande influéncia que a visdao
especializada desse profissional exerce na sociedade.

A comunicagdo governamental é formada por uma vasta rede formal inserida nas
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organizacdes publicas e tem como tarefa primordial levar ao publico fatos significantes
ocorridos nesse universo. E pode ser entendida como as diversas modalidades de
comunicacdo entre o estado (e suas ramifica¢des) e a sociedade, tendo como objetivo tornar
mais aberta e eficiente as relagdes entre o governo e os cidaddos (TORQUATO, 1985). A
dindmica do sistema comunicacional na esfera publica se vale das mais diferentes habilitacdes
do campo da comunicagdo social: jornalismo, relacdes publicas, publicidade, propaganda e
marketing, além de acdes da comunicacdo informal. Ou seja, existe um imenso aparelho
comunicacional utilizando vias impressas e eletronicas, para contribuir num determinado
projeto de Governo. Para Farias (2008, apud Duarte 2012), o relacionamento do setor
governamental com a midia pressupde ndo apenas o fornecimento de informacdes, mas a
composi¢do de um mosaico de acdes que visam manter uma boa imagem e a reputagdo ilibada
das fontes (organizacdes e pessoas) perante o publico.

Por isso, a assessoria de imprensa politica vai além da redacdo de releases, artigos,
clipping, acompanhamento de entrevistas e contatos com jornalistas; agrega também
atividades estratégicas como planejamento, gestdo de crise, midia training (capacitacdo das
fontes e porta-vozes), administracdo do dia-a-dia da campanha, criacdo e manutencdo de web
sites e producdo para a comunicacdo de massa. Além da veiculagdo de contetidos, mensagens
e matérias na esfera midiética, alcancando todos os n6s das diferentes redes de comunicagdo
(GOMES, 2004). Monteiro (2009, p. 38-39) nota que a comunicacdo publica "responde a
obrigag@o que as institui¢des publicas t€ém de informar o publico", estabelecendo uma relagdo
de didlogo; apresentando e promovendo os servigos; divulgando as agdes civicas e de
interesse publico, enquanto a "comunicagdo politica" - costuma ser mais relacionada ao
discurso e atividades de politicos em cargos eletivos e partidos politicos e nisso ha de se
diferenciar de "marketing politico", associado ao processo eleitoral. Pois diferente do
“marketing politico”, a assessoria de comunicag¢do ou imprensa realizada por jornalistas € um
trabalho permanente, que vai além dos periodos eleitorais e mais do que um consultor de

imagem ou de campanhas, o jornalista neste caso, € segundo Gomes

“um agente politico que além de ter competéncia para a produgdo de matérias em
condicdes de serem assimilados pelos selecionadores do campo jornalistico entende
como funciona o campo do jornalismo, os seus valores, a sua rotina produtiva, os
seus modos de selecionar, as suas hierarquias” ( 2004: p. 70).

Ja o marketing politico, é de acordo com Scotto (2003) uma atividade tempordria,
isto é, um acontecimento do tempo e do espacgo eleitoral e compreende atividades ligadas a

algum candidato ou partido, que se desenvolvem a partir do trabalho com a imagem e
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comunicacdo, e durante o tempo da campanha eleitoral o marqueteiro vive da politica, devido
a dedicagdo exclusiva a campanha. Tal dedicacao pode render lacos sociais entre a esfera
politica e o marqueteiro, publicitdrio ou jornalista que organiza a publicidade da campanha
eleitoral, especialmente se o politico ou partido ganhar a elei¢do, pois isso pode render
convites para a ocupagdo de cargos dirigentes em secretarias e departamentos governamentais.

O secretario de comunicacao do Estado é um exemplo cldssico de como o sucesso
obtido nas campanhas de marketing durante o periodo eleitoral, pode transformar-se em
recurso fundamental para o sucesso e ascensdo profissional. Depois de coordenar com sucesso
(candidatos eleitos), vdrias campanhas de marketing eleitoral, ele comecou a ser convidado
para dirigir secretarias de comunicagdo e cultura em diferentes espacos governamentais tais
como: secretaria municipal de cultura de Sao Cristovao, secretaria de comunicacdo da
prefeitura de Aracaju, secretaria estadual de comunicacdo de Sergipe, etc. Como demonstra
Scotto (2003), o sucesso na campanha eleitoral pode trazer a mesma recompensa para
politicos e marqueteiros, na medida em que o espagco governamental se apresenta como um
mercado lucrativo para a publicidade - haja vista o crescente aumento de verbas para
publicidade destinada as secretarias e ministérios da comunicacao.

Com a reabertura politica a partir da década de 1980, as atuais secretarias de
comunicacdo social (SECOM) estadual e municipal vieram substituir os antigos
departamentos de imprensa e assessorias de relacdes publicas da esfera governamental e antes
de receberem a atual denominagdo, eram conhecidas como secretarias de imprensa. Em
Aracaju, conforme indica este estudo, o departamento de comunicacdo governamental sempre
foi dirigido por profissionais da comunicacao, a exemplo do jornalista e bacharel em direito
Jodo Oliva Alves, que foi secretdrio de Imprensa do Governo Seixas Doéria (1962 a 1964) e de
Severino Pessoa Uchoda, também bacharel em Direito, professor e jornalista, que igualmente
exerceu o cargo de Diretor do Departamento de Imprensa e Propaganda do Estado (atual
Secretdria de Comunicacdo Social). No ano de 1980 o entdo governador Augusto Franco
nomeou o Jornalista Bemvindo Salles como secretdrio de imprensa do governo, o qual ja
havia ocupado o mesmo cargo nos governos Lourival Baptista (1967-1971), José Rollemberg
Leite (1975-1979) e na Prefeitura de Aracaju na administracdo de Godofredo Diniz Gongalves
(1963 - 1967).

Percebe-se assim, que a atuacdo de jornalistas como secretirios de
imprensa/comunicacdo do governo sergipano e da prefeitura de Aracaju, data da época da

ditadura. No ano de 1985 a Assembleia Legislativa cria a Assessoria de Comunicagdo Social,
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através da Lei n°® 2.523, assinada pelo governador Jodo Alves Filho. J4 em 1987 sob a Lei n°
2.634 ¢ criado o Departamento de Imprensa e Divulgacdo que fica integrado a assessoria de
comunica¢do social do referido 6rgdo, a qual hoje se chama Diretoria de imprensa e
Divulgacdo. O jornalista Zendbio Melo foi o primeiro diretor de imprensa da ALESE. Antes
disso no ano de 1983, a Camara Municipal de Vereadores de Aracaju ja havia criado sua
propria assessoria de comunicacdo através da Lei 901/1983 (Arquivo da Camara). De tal
modo, a assessoria de comunicagdo politica e governamental em Sergipe, assim como no
restante do pais foi legalizada e a partir de entdo, quase todos os 0rgdos estatais € municipais
contam com uma assessoria de imprensa, além da mesma estd presente na assessoria pessoal
de parlamentares.

Deste modo apreende-se que a atuacdo de jornalistas em Orgdos publicos e na
comunicacdo politica em Sergipe e no Brasil ndo € recente, o estado percebeu a algum tempo
que a midia é o caminho mais curto para levar sua mensagem ao publico, percebeu também
que através da agenda publica e da informacdo de suas agdes pelos meios de comunicacao
consolidam uma imagem positiva perante a populacio e que o jornalista com experiéncia nas
redacdes € o profissional mais solicitado pelo campo politico para lidar com a comunicagdo
de massa, pois ele tem “a capacidade sistematica de prover a comunica¢do de massa com
informacao, do tipo e da forma que ela exige, e com a habilidade no uso das ferramentas
contemporaneas de comunicacdo” (GOMES, 2004: p. 73). Ainda conforme o referido autor, a
competéncia comunicativa e a habilitacdo do jornalista para lidar com a comunicacdo de
massa, transformam-se em um recurso precioso para a esfera politica. O que explica a
expansdo da assessoria no campo politico e a importancia da mesma para o referido setor.

Destarte, a partir de informacdes coletadas em diferentes documentos, foi possivel
observar que assim como no resto do pais, a assessoria de imprensa sergipana comegou a se
estruturar primeiro nos 6rgaos publicos, para depois expandir-se no setor empresarial. Um
exemplo da importincia que a atividade vem assumindo no campo politico desse estado € o
caso do deputado federal Laércio Oliveira, que tem em sua equipe trés assessores de imprensa,
um que fica em Brasilia, um em Aracaju e o terceiro no interior, em sua cidade natal. Outro
caso ilustrativo € o da Assembleia Legislativa, que além de uma diretora de comunicacdo,
75% dos deputados contam com uma assessoria de imprensa pessoal. Deste modo, nota-se
que o mercado sergipano estd cada vez mais exigente e hd uma busca por profissionais
qualificados principalmente, no que se refere as assessorias de comunicagcdo nas esferas

municipal e estadual, que exige profissionais capacitados para as fung¢des de gestdo e
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planejamento das atividades relacionadas a comunica¢do. Em Sergipe, o jornalista pode atuar
como assessor de imprensa politica em diferentes espacos da comunicagao social, a qual esta
distribuida conforme o quadro a seguir.

Quadro I- Espacos de Atuacao de Assessores da Comunicacao Politica em Sergipe

Tipos de | Nimero | Tem assessoria | Partidos e | Nimero | Tem assessor de
Instituicoes de comunicacdo | parlamentares imprensa

Prefeituras - 75 48% Dep. estaduais 24 75%

SECOM

Palacio do Governo 01 100% Dep. federais 08 87,5%

—SECOM

Assembleia 01 100% Senadores 03 100%

Legislativa -DID*

C. Municipal de 01 100% Partidos 30 50%

Aracaju - NIC*

Fonte: pesquisa empirica realizada em 2012.

Constatamos através desse estudo que 48% dos municipios sergipanos contam com
um setor especifico de comunica¢do nomeado por: Secretaria de Comunicacdo (SECOM) ou
Coordenadoria de Imprensa e Comunica¢do (DIC). H4 também casos em que a comunicacao
esta atrelada a outras secretarias como € o caso de Estincia, onde ha uma secretaria
denominada de: Secretaria de Cultura, Comunicac¢do e Lazer, sob o comando de um radialista
e ator. Merece destaque o grande nimero de parlamentares que contratam um assessor de
imprensa para divulgar as suas atividades, seus ideais e projetos. Percebe-se assim, que o setor
politico e governamental de Sergipe tem despertado para o importante papel que a boa gestao
da comunica¢do de massa desempenha na solidificacdo da imagem publica, visto que a
visibilidade mididtica tanto pode inibir quanto reforcar as aliangas politica, além do
reconhecimento popular de modo favordvel durante o periodo eleitoral. Uma vez que saber
dar visibilidade sobre o que é proveitoso mostrar e resguardar aquilo que é conveniente
manter sobre discricdo, é fundamental para a formac¢do de uma opinido positiva do eleitor, que
possivelmente se converterd em voto (GOMES, 2004).

Conforme Miguel e Birolli (2010) a midia se tornou o principal palco do embate
politico e o poder publico busca incessantemente controlar as representacdes que os meios de
comunicacdo veiculam especificamente nos periodos eleitorais quando a presenca do
marketing nesse ambito é um processo inevitdvel. Assim, a esfera politica busca agentes que
dominam a linguagem jornalistica e politica e que tenha bom acesso as redagdes para fazer

circular mais facilmente materiais e contetidos do interesse de seu assessorado, o que torna os

20 _ Diretoria de Imprensa e Divulgagdo.
?! - Ntcleo de Imprensa e Comunicacio.
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jornalistas, especialmente os que fazem editoriais politicos, os mais valorizados nesse
universo, j4 que os trabalhos desenvolvidos por eles sdo pecgas estratégicas tanto no jogo

politico quanto nos diversos setores publicos e privados (GOMES, 2004).

1.6- A Mobilidade Jornalistica: Das Redacoes Para as Assessorias de

Imprensa

Como ja apontado anteriormente, a partir da década de 80 do século passado,
jornalistas consagrados e recém-formados migraram para as assessorias de imprensa,
atividade anteriormente designada como do setor de relacdes publicas. Na década de 1990 a
atividade se consolidou como a quarta drea de atuacdo jornalistica ganhou importancia e hoje
se destaca como o setor que mais emprega jornalistas no Brasil. De acordo com informacdes
da FENAJ (2010), o ntiimero de profissionais que atuam nesse setor da comunicacio chega a
cerca de 60%. Assim, como no restante do pais, constatou-se nessa pesquisa que em Sergipe
também hd uma predominancia de profissionais do jornalismo nas assessorias de imprensa,
especificamente na esfera politica.

Por meio desse estudo, mapeamos 84 assessores de imprensa que atuam no universo
politico, dos quais, 37,8% ndo sdo jornalistas, destacando que grande parte deste percentual
concentra-se nas prefeituras do interior, onde a comunicacdo fica a cargo de diferentes
profissionais, tais como: radialistas, locutores, professores e até um militar, como € o caso do
municipio de Gararu que tem um policial coordenando a comunicacdo do municipio. Isso
ocorre nas cidades que ficam mais distante da capital, onde hd poucos jornalistas, ou até
mesmo nenhum profissional da drea. Conforme Caroline Rejane, presidente do Sindjor, por o
cargo de secretdrio de comunicacdo ser uma indicacdo politica e ndo existir nenhuma
legislagcdo especifica que exija que tais cargos sejam ocupados por jornalistas hd esse desvio
de funcdo, embora se espere dos gestores que sejam profissionais da comunicagdo que
ocupem tais cargos. Ja em relagdo aos 6rgdos estaduais, hd uma indicacdo da deputada Ana
Licia que foi aprovada pela assembleia, para que s6 sejam contratados profissionais de
jornalismo para atuar junto a SECOM e nos departamentos de comunicacdo dos demais
orgaos estaduais. Ja em relacdo aos municipios, o sindicato também estd buscando apoio nas
camaras municipais para que também facam a citada indicac@o. Mas, segundo ela, o sindicato
estd lutando para que haja concursos publicos para os cargos de assessorias de comunicacao

nos 6rgaos publicos.
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Diante do exposto, surge a pergunta: o que levou e leva tantos jornalistas migrarem
das redagdes para a assessoria de imprensa? De acordo com a literatura pertinente, dispares
fatores contribuiram para que a partir dos anos de 1980 o Brasil vivenciasse essa grande leva
de jornalistas anteriormente atuantes na midia para o outro lado da redacdo. Conforme
Chaparro (2003) e Duarte (2010), esta nova etapa € iniciada com o insucesso da greve dos
jornalistas ocorrida em Sao Paulo, iniciada no final de 1978 e terminada em 1979, através da
qual, os jornalistas reivindicavam aumento salarial e estabilidade no emprego. Porém a greve
foi julgada ilegal pelo TRT (Tribunal Regional do Trabalho), provocando a demissdo de
vdrios jornalistas experientes, que desempregados encontraram na assessoria de imprensa uma
nova op¢do de trabalho e uma solugdo para o desemprego. Do outro lado, com o fim do
regime militar (1985) que devolveu ao pais ndo s6 a democracia, mas também a liberdade de
imprensa e a livre expressdo do cidaddo, que passou a cobrar mais seus direitos, tantos os
sociais, quanto os direitos de consumidor e comecou a se utilizar da imprensa para reivindica-
los. Esse conjunto de fatores fez com que o setor empresarial mudasse a velha percepcao, de
que era mais importante ter um bom relacionamento com as autoridades politicas do que se
preocuparem com comunicacdo (NORI, 1990, apud DUARTE, 2010), com essa mudanga de
comportamento 0s empresdrios passaram entdo a valorizar mais a comunicacdo com a
sociedade, a buscar profissionais qualificados - para além de abrir espaco na midia para a
divulgacdo de seus produtos -, produzirem jornais, revistas e videos de qualidade profissional
e encontram no jornalista desempregado e com experiéncia mididtica, o profissional "ideal"
para desenvolver tais atividades.

Outro elemento que estd relacionado com a migracdo dos jornalistas das redacdes
para a assessoria de imprensa, € a saturacdo do mercado jornalistico, que além das sucessivas
crises financeiras por qual passou nas ultimas décadas, resultando no fechamento de diversas
empresas de comunicac¢do e contribuindo para o encolhimento do mercado, teve também a
influencia do Decreto-Lei de 1969 que tornava o diploma em comunicagdo social obrigatorio
para a atuacdo jornalistica. Com a promulgacdo do decreto houve uma impressionante
profusdo de faculdades de jornalismo espalhadas por todo o pais e um grande ndmero de
profissionais recém-formados nao encontraram coloca¢do no mercado, esta escassez de vagas
no mercado fez com que muitos jornalistas antes adversos a ideia de atuar em assessorias de
imprensa, buscassem a atividade como solucdo para a entrada no mercado profissional

(DUARTE, 2003).
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Em Aracaju, a saturacdo deste mercado € gritante, o nimero de vagas de emprego é
bem inferior em relagdo ao ndimero de jornalistas existente. Esta constatacdo vale para todo o
Estado, pois se na capital o mercado jornalistico € restrito, no interior € quase inexistente
como veremos mais adiante, pois com excecao de alguns municipios que produzem um jornal
e tem uma ou duas emissoras de rddio, o restante nada tem a oferecer - no sentido de emprego
- ao jornalista. Segundo a presidente do Sindjor, Sergipe é um estado pequeno e o mercado é
um reflexo disso, onde nio hd grandes empresas atuando no setor da comunica¢do de massa, o
que gera uma grande desigualdade entre a oferta de emprego na imprensa local e o ndmero de
profissionais. Além disso, ainda hd o processo de enxugamento das redacdes, o que induz os
jornalistas desempregados ou recém-formados a buscarem as assessorias de imprensa como
opc¢ao de trabalho. Esse € o caso da assessora de imprensa do PT, uma jovem de 25 anos que
estava cursando o ultimo periodo de jornalismo quando realizada a entrevista (2012) e esta
tendo na assessoria de imprensa politica sua primeira experiéncia profissional. Segundo Costa,
Duarte e Schmitz (2012) a assessoria de imprensa aparece frequentemente como porta de
entrada do mercado de trabalho para os profissionais quando recém-formados.

Porém, nao € s6 o fato do setor mididtico estd empregando menos que no passado
que tem contribuido para a satura¢do do mercado, conforme Sant'Anna (2004), além da grave
crise econOmica pela qual passou a imprensa, houve também a acelerada introducao de
modernas tecnologias que requer um menor nimero de funciondrios para exercer as mesmas
tarefas, pois muitas atividades dos bastidores das redagdes outrora exercidas por pessoas, hoje
sdo realizadas por computadores, provocando assim, a demissdo de um grande nimero de

jornalistas experientes.

O avanco das tecnologias foi transformando o perfil dos jornalistas. As redacdes dos
jornais transformaram-se em linha industrial de produgdo. O computador substituiu
a maquina de escrever e varios processos foram informatizados, extinguindo muitas
fun¢des dentro de um jornal e causando desemprego [...] (PACCOLA, 2004, p. 11).

Outro fator importante que contribuiu para que a partir da década de 80 um grande
nimero de jornalistas migrasse para as assessorias de imprensa, foi a aplicagdo do Decreto n°
83.284/79 que classifica como jornalisticas uma série de atividades independente do seu local
de desempenho, inclusive a assessoria de imprensa. Determinou também que mesmo nos
orgdos publicos, onde eram executadas tais funcdes (assessorias de imprensa e coordenacdes
de comunicagdo social), a regulamentacdo profissional do jornalista deveria ser respeitada.
Esta particularidade brasileira apoiada pela legislagdo colaborou igualmente para que uma
grande leva de jornalistas experientes migrasse das redagdes para as assessorias, tornando a

atividade mais profissional e confidvel. Fazendo com que tanto os sindicatos da corporagdo,
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quanto o mercado empresarial, aceitasse bem a ideia de que a assessoria de imprensa era
dotada de fung¢des jornalisticas e por isso poderia ser exercida por jornalistas (SANT ANNA,
2006).

Em 1985 a FENAJ, através do Manual de Assessoria de Imprensa, definiu que os
releases enviados as redagdes sé deveriam ser aceitos, quando assinados por um jornalista e
com o niimero de seu registro profissional, a prética se solidificou nos anos 90 e colaborou
para a valorizagao da atividade e para o fim do preconceito que sitiava a mesma (SCHIMITZ,
2012). Preconceitos esses, que tinham relacdo com o periodo militar e a institucionalizacdo do
Al-5 em 1968, época que surgiu "o estigma de "jornalismo chapa-branca" alcunhado a
atuacdo de jornalistas junto aos Orgdos de censura do governo na época da ditadura, que
acabou por alastrar-se também na iniciativa privada" (GLUER, 2004 p. 07). Estigma esse que
persistiu por décadas por parte dos jornalistas que atuavam nas redacdes em relacdo aos que
estavam exercendo alguma atividade de assessoria de imprensa.

Diante dessa conjuntura, nota-se que a saturagdo do mercado midiatico ao lado do
Decreto n° 83.284/7, seja um dos motivos da mobilizag@o jornalistica de um setor a outro.
Conforme Ruellan (1997), num espago profissional saturado é normal que os profissionais
afetados procurem novas dreas e expandam o territério de suas fronteiras ocupacionais. Nesse
caso, a fronteira ndo é um limite formal de um territério de um grupo social, mas sim um
espaco novo a ser ocupado e conquistado (LE CAM & RUELLAN IN LEGAVRE 2004).
Porém a restricdo mercadoldgica ndo € o Unico motivo para tal fendmeno, conforme Duarte
(2010) muitos jornalistas também passaram a atuar nas assessorias de imprensa por causa das
condi¢des mais tranquilas de trabalho, entre as quais podemos citar: que nao hd correria para
o fechamento de matérias, nem o estresse e afobagdo para a divulgacdo de um fato de dltima
hora, nem um hordrio fixo de trabalho, ou seja, menor estresse € menos controle. A respeito da
correria das redacdes Paccola (2004) afirma que as mesmas se submeteram ao horario
industrial, diminuindo assim o tempo que os jornalistas tinham para produzir suas matérias e
0 corre-corre nos setores mididticos ultimamente tem se agravado, fazendo com que o
jornalista para atender a um tempo definido pela industria, tenha que trabalhar contra o
relogio.

Podemos acrescentar ainda, aos fatores anteriores a melhor remuneracdo nas
assessorias de comunicagdo, pois as redagdes geralmente pagam um saldrio bem menor que as
assessorias. Foi o que identificamos através de nossa pesquisa ao entrevistarmos jornalistas

que exercem a referida funcao no universo politico de Aracaju, onde além do restrito mercado
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mididtico o piso salarial do jornalista sergipano ¢ um dos mais baixos do pais. Percebemos
entdo, que além dos fatores citados anteriormente, o que induz o jornalista aracajuano a atuar
em uma assessoria de imprensa sdo exatamente os baixos saldrios. E o que confirma os
depoimentos dos entrevistados, segundo um deles, que atua a0 mesmo tempo como assessor
de imprensa de uma deputada estadual, como repdrter num jornal local e ainda faz free-lance
para a imprensa nacional, a ma remuneracio oferecida pelo jornalismo induz o profissional a
exercer dupla funcdo, embora fosse preferivel ter apenas um emprego. E o que também
ressalta o secretdrio de comunica¢do do municipio de Aracaju, a esse respeito seu depoimento

¢ elucidativo:

O maior desafio do jornalista, no Brasil como um todo, mais principalmente aqui, é
ainda a questdo salarial, o profissional ainda ndo € valorizado como deveria ser, sabe
o mercado sergipano paga muito pouco, essa ¢ a maior dificuldade, além do mercado
ser pequeno, ndo da acesso naturalmente a todos os jornalistas que hda no mercado,
ha a questao dos baixos saldrios. Sergipe € o estado que tem o menor saldrio do paifs,
isso acaba rendendo uma distor¢do, o jornalista ndo consegue sobreviver
trabalhando em um s6 lugar, entdo ele tem que se virar trabalhando em diferentes
veiculos, ele ndo pode ser, por exemplo, um repdrter exclusivo de um sé veiculo,
pois o saldrio que recebe ¢é insuficiente, entdo migra pra outras dreas como a de
assessoria de comunicagdo, ou acaba atuando nos dois setores, conhego muitos casos
assim. (Entrevista realizada em 2012).

Conforme Costa, Duarte e Schmitz (2012) Com excecdo de casos especiais, 0S
saldrios e os beneficios oferecidos pelas assessorias mais estruturadas superam as
remuneracdoes do mercado jornalistico convencional e hd bons e experientes profissionais
trocando de "lado do balcdo". Isso se dd em grande parte pela maior valorizacdo do item
"comunica¢@o" na constituicdo do custo das organizagdes, que parecem investir somas cada
vez maiores quando o objetivo € sucesso em comunicacdo. Isso tem valorizado a contratacao

de jornalistas experientes e capazes de dar novo ritmo aos antigos padrdes de assessoria.
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CAPITULO II- RECURSOS SOCIAIS E INSERCAO DO JORNALISTA
ARACAJUANO NA ASSESSORIA DE IMPRENSA POLITICA

Neste capitulo analisaremos as condi¢des sociais da insercdo dos jornalistas
aracajuanos na assessoria de imprensa politica. O objetivo central consiste em evidenciar
através da andlise da trajetéria dos mesmos, como a mobilidade desses atores em diferentes
esferas sociais permite o acimulo de recursos passiveis de serem acionados como trunfos para
sua entrada e atuacdo no mencionado ambito da comunicagdo social. Pois como descreve
Legavre (1996) em estudos realizados sobre a passagem do comunicador politico para o
politico profissional, s6 o acimulo de recursos relevantes e a combinacdo entre eles torna
possivel o sucesso na passagem de um grupo a outro.

Por conseguinte, se € a posse de diferentes recursos sociais € a combinacao entre eles
que garantem o ingresso na comunicagdo politica e ascensdo na hierarquia desse setor, quais
sdo esses recursos? Em que espacgos e de que forma tais recursos sao obtidos pelo sujeito em
questao? Como o jornalista se torna assessor de imprensa? Quais competéncias sdo exigidas?
Para responder a este questionamento, partiu-se do exame biografico do percurso de 10
jornalistas que atuam nas assessorias de imprensa ou de comunicacdo politica em Aracaju, dos
quais, 04 ocupam cargos dirigentes em instituicdes governamentais e legislativas no estado e
no municipio.

Este universo € composto conforme o quadro abaixo:

Quadro II - Universo da pesquisa

Assessores de Imprensa
Instituicoes Cargo /N° Partidos politicos / N° | Parlamentares / N°
Secom - prefeitura de | Secretdrio de | PT /01 Deputado Estadual /01
Aracaju comunicacdo / 01
Secom -Estado de | Secretdrio de | MD/ 01 Deputado Federal / 01
Sergipe comunicacio / 01
DID - Assembleia | Diretora de imprensa | PSB /01 Senador / 01
Legislativa /01
NIC - Céamara | Coordenadora de
Municipal de Aracaju comunicacio /01
TOTAL: 10

Fonte: Pesquisa empirica realizada em 2012
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Esta investigacdo demonstra que ao longo do seu itinerdrio, o jornalista se insere e
participa de diferentes esferas sociais e profissionais, o que lhe permite a aquisicao de
diferentes recursos que influem positivamente na mobilidade das redag¢des para as assessorias.
Tais recursos adquiridos no processo de socializagdao implicam igualmente em indicagdes e/ou
convites para a ocupagdo de cargos dirigentes em secretarias e diretorias de comunicagdo.
Evidencia ainda, que dentre os recursos sociais instituidos nas diferentes esferas de vida, as
redes de relacdes se sobressaem como um recurso preponderante para o ingresso € sucesso
hierdrquico do jornalista aracajuano na assessoria de imprensa politica. Podendo destacar-se
também, os recursos oriundos da atuacdo profissional no interior de jornais (em editorias,
colunas e comentdrios sobre politica), da formacdo universitiria em jornalismo e o0s
provenientes da militdncia politica em partidos e associagdes, apesar destes aparecer em
menor nimero.

Tais fatos nos levam a conjecturar que os recursos mencionados, quando combinados
formam o "carro-chefe" que impulsiona o ingresso e sucesso do jornalista aracajuano na
comunicacdo politica. Deste modo, a partir da andlise biogrdfica da trajetéria dos
entrevistados, este capitulo demonstrard como as diferentes esferas sociais contribuem para o
acumulo de recursos diversos, para a ampliacdo dos contatos e aumento das redes de relacdes,
passiveis de serem utilizados como "passaporte" para entrada e atuacdo no referido setor da
comunicacdo social. Destacar-se-4 também a autopercep¢do desses profissionais sobre o

jornalismo e a assessoria de imprensa politica.

2.1 - Origens Sociais e Percurso Escolar

Comecaremos esta andlise tracando o perfil dos entrevistados que apresentam um
alto investimento na formacdo académica em jornalismo e na especializacdo na drea da
comunicacdo social. Tal aspecto evidencia que uma das principais mudangas ocorridas nos
ultimos tempos no jornalismo aracajuano, € que jd ndo basta a tdo falada vocacdo e o
aprendizado na pratica, € preciso que tais requisitos estejam aliados ao saber académico. Pois
no mundo globalizado e tecnolégico o diploma vem sendo mais valorizado e hda uma
exigencia por parte do mercado que tem preferéncia pelo profissional com formagdo superior.
Por conseguinte, o aprendizado da profissdo que antes se dava nas redacdes, hoje comeca nos
bancos académicos. Tal afirmacdo € evidenciada através do itinerario dos 10 entrevistados,

dos quais, 90% tém formagao jornalistica, ou estdo cursando jornalismo (um dos entrevistados
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estava no dltimo periodo do referido curso na época da entrevista — 1° semestre de 2012).

Apenas 10% ndo tem graduagdo em comunicagdo social, porém tem formacdo superior e fez

pos-graduacgdo latu-sensu na drea de comunicagao.

Quadro III- Perfil dos entrevistados

/SE

pés em com.

imprensa de um

dos

(servigo social)

Idade | Origem | Formacao Profissao/ Associacao | Estado  civil/ | Pais:
/ sexo ocupacio Formacio/prof. | escolarizacao/
do conjuge profissao
50/M | Aracaju/ | Jornalismo/ | Jornalista, fun- | Sindjor e | Casado (02 | Superior (pedago-
SE Mestrado em | ciondrio da UFS | ASI / foi | filhas) / Supe- | gia) e Médio/
sociologia / secretirio de | filiado  ao | rior (pedagogia) | Prof*  (delegada
comunicacdo de | PCB. prof*  (diretora | do MEC) e func.
Aracaju da DEA) publico federal.
51/M | Maceié/ | Jornalismo/ | Jornalista e pu- | Sindjor / foi | Solteiro (01 | Fundamental/
AL Doutorado blicitdrio/ Secre- | um dos | filha) dona de casa e
(incompleto) | tdrio de comuni- | fundadores operdrio
cacdo de Ser- | do PCdoB
jipe
36/F | Aracaju Jornalismo/ | Jornalista/ Dire- | Sindjor e as- | Casada (01 | Superior (servigo
/SE 02 pbés — | torade imprensa | sociacdo re- | filha) / Superior | social) e médio/
graduacao: da Assembleia | ligiosa, estd | (sociologia) assistente social e
magistério Legislativa de | se preparan- | militar militar.
superior e | Sergipe do para ser
midia étnica pastora.
42/F | Itabaiana | Jornalismo/ | Jornalista/ Coor- | Sindjor e | Casada (01 | Médio (comp. e
/SE p6s em Jor- | denadora de co- | ASI filha) incomp.)/func.
nalismo poli- | municacdio da publica e cami-
tico e econd- | Camara Munici- nhoneiro. Avéds e
mico. pal de Aracaju tios e politicos.
25/F | Aracaju/ | Jornalismo Assessora  de | PT (filiou-se | Solteira Meédio e Superior
SE (em curso) imprensa do PT | apds assumir incompleto / dona
a ass. de im- de casa e auto-
prensa  do
. nomo.
partido).
39/F | Macei¢/ | Jornalismo / | Jornalista/ ass. | Sindjor Casada / Supe- | Médio /professora
AL pSs em mar- | de imprensa do rior (comunica- | ¢ policial rodo-
keting poli- | PSB e de um ¢ao social) | vi4rio federal.
tico. senador jornalista
52/M | Itabaiana | Economia e | Jornalista e ra- | Sindjor/ foi | Separado (05 | Médio e superior
/PB Jornalismo — | dialista / ass. de | militante es- | filhos) (ciéncias  conté-
pds em mar- | imprensa do | tudantil e de beis), dona de
keting. MD, de um de- | partido poli- casa e funciondrio
putado Estadual | tico/PRP, do
e de um suplen- | qual foi vice do ) Banco  do
te de senador presidente. Brasil.
48/M | Feira de | Jornalismo e | Jornalista/ ass. | Sindjor Casado (01 fi- | Médio/artesd e
Santana Letras. de imprensa de lho) / Superior | funcionario
/BA um deputado (letras) publico.
estadual professora
55/M | Santo Ciéncias Jornalista, radi- | ASI, Sindjor | Casado (03 fi- | Fundamental
Amaro Contdbeis e | alista e ass. de | e Sindicato | lhos)/Superior (incompleto)/

dona de casa e
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empresarial. | deputado federal | radialistas jornalista e | mecanico
assistente social
35/M | Aracaju Jornalismo Jornalista e a.i. Sindjor Solteiro Médio/ dona de
/SE de um senador. casa e Taxista.

Fonte: Dados coletados em entrevista realizadas em 2012.

E curioso notar que nesse grupo todos tém formacio superior e 70% do universo fez
alguma pés-graduaco””, a maioria especializando-se em 4reas especificas da comunicagdo
social. Tais dados, manifesta a importancia que este grupo profissional vem dando a aquisi¢ao
de uma base tedrica que legitima uma expertise, ou seja, a um saber fazer especifico ao grupo
teoricamente fundamentado e institucionalizado (FREIDSON, 1996). Demonstra também que
ha uma demanda na esfera da comunicacao politica por profissionais com formagao superior
em jornalismo, agregada a experiéncia profissional nas redacdes. E o que deixa transparecer a
predominéncia de assessores com mais de 40 anos no grupo dos entrevistados. Do qual, 60%
encontra-se na faixa etdria dos 40 aos 55 anos € 80% tém diploma em jornalismo. Quando
questionamos o grupo sobre a importancia da formacdo em jornalismo para o exercicio da
profissdo, 80% foram enféticos ao afirmarem que a formacgdo € imprescindivel, pois além de
dar uma visd@o mais ampla do mundo, ajuda a compreender a conjuntura social e qualifica o
profissional proporcionando-lhe conhecimento tedrico. Pois segundo 0os mesmos, assim como
¢ importante que o advogado, o médico e outros profissionais tenham uma qualificacdo para
exercer a profissdo, € preciso que o jornalista também tenha uma boa base de conhecimento
tedrico sobre a profissdo e sobre a ética profissional, tornando-se assim mais qualificado para
o exercicio da atividade. O depoimento do secretdrio de comunicacido de Aracaju revela bem
essa visdo.

Eu sou um defensor do diploma para o jornalista. Eu Nao acho legal que qualquer
um possa se arvorar a ser jornalista, assim como nio acho que qualquer um possa ser
um advogado ou um médico. (...) Acho que o jornalista de uma maneira geral, que
trabalhe em redagdo ou em assessoria, tem que ter a formag@o universitria, pois isso
qualifica a profissao.

O que demonstra o quanto a cultura de que o jornalismo € uma profissdo intelectual
predomina no meio jornalistico, pois até mesmo os 20% que ndo consideram o diploma em
jornalismo seja um fator imprescindivel para o exercicio da profissdo, acreditam que o

profissional deve estd preparado intelectualmente, ter uma boa formacao. Pois segundo eles,

essa € uma profissdo que envolve a linguagem e a escrita, por isso € necessdrio que se tenha

22 - Cursos latu sensu. As universidades publicas ndo oferecem cursos de mestrado na drea de comunicacgio. Os

jornalistas fazem curso de especializa¢do, por uma questdo de atualizacdo da pratica profissional, ou para
especializar-se em um referido setor da comunica¢do, como € o caso do marketing politico.
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certa formacao, ndo necessariamente em jornalismo, mas € preciso que se tenha um bom

conhecimento de gramatica e de produgio textual. E o que se observa no depoimento abaixo:

Apesar de considerar o diploma especifico em jornalismo desnecessario, acho que o
jornalista deve ter certa formagao, pois € importante se ter conhecimento gramatical
e de estrutura textual, e uma pessoa analfabeta ndo tem esse conhecimento (assessor
de imprensa de um Deputado Federal).

Nota-se assim, que mesmo os 20% que acreditam que o diploma é dispensavel para
a atuacdo profissional, considera o jornalismo uma profissdo intelectual e por isso deve ser
exercida por alguém que tem alguma formagdo, ndo sendo necessariamente em jornalismo. Ja
80% dos entrevistados afirmam que a formacao superior funciona como uma das garantias de
valorizagdo e reconhecimento profissional, por isso € indispensdvel. Segundo Freidson (1996;
2001) a expertise é um instrumento de poder profissional e o papel legitimador que a ci€ncia
assume nas sociedades modernas definem a relacdo de poder que se estabelece entre as
esferas de criacdo, transmissao e aplicacdo do conhecimento formal.

Outro aspecto observado que reflete as mudancas sociais ocorridas nas udltimas
décadas e, por conseguinte no mercado jornalistico € a questdo de género, que demonstra
como a mulher vem ocupando espacos e posicdes no mundo do trabalho, em setores onde
antes reinava os homens. Porém, Rocha (2005) afirma que o crescimento das mulheres que
agregam os quadros das profissdes a partir da década de 1980, ndo significa que haja maior
prestigio ou reconhecimento no referido setor, ja que o processo de feminiza¢do ocorreu em
areas novas ou menos privilegiadas. Como € o caso das assessorias de imprensa, recente setor
de atuacdo jornalistica, que inicialmente sofreu muitos preconceitos por parte dos
profissionais da redacdo. Entretanto, apesar desta constatacdo, € interessante notar que no
principio o setor era composto em quase sua totalidade por homens, ji que ndo era comum
mulheres atuando na esfera do jornalismo, o que mudou junto com as transformagdes sociais e
a inser¢do das novas tecnologias e hoje, ¢ normal ver o sexo feminino atuando nas mais
diferentes atividades jornalisticas e ocupando posicoes dirigentes ndo sé nas redagdes, mas
também em secretarias de comunica¢do e departamentos de imprensa.

Mas, apesar dessa visivel mudancga, observou-se que ainda existe no mercado
jornalistico sergipano uma predomindncia masculina, especificamente no setor investigado,
onde 60% € compostos por homens e 40% por mulheres havendo assim, uma desigualdade de
género, embora ndo seja tdo contundente quanto hd algumas décadas atrds. Ao fazermos um
mapeamento dos jornalistas sergipanos que atuam na assessoria de imprensa de deputados na
assembleia legislativa e nas prefeituras do Estado presenciamos um predominio mais

acentuado do sexo masculino exercendo tal atividade, especificamente no que diz respeito ao
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cargo de secretdrio de comunicagdo das prefeituras, onde dos 36 municipios que contam com
um setor especifico de comunicagdo, apenas em dois deles hd uma mulher na direcdo, ou seja,
94,5% dos cargos sdo ocupados por homens.

Na assembleia legislativa essa desigualdade aparece de modo mais discreto, onde dos
18 deputados que contam com o servi¢o de assessoria de imprensa, 44,7% deles, contrataram
jornalistas do sexo feminino e 55,3% contrataram jornalistas do sexo masculino, o que parece
estd relacionado com o nimero de mulheres ocupando a cadeira de parlamentar, nimero esse
que € menor que o de homens. As deputadas parecem preferir mulheres em sua assessoria de
imprensa, a comecar pela presidente da casa que nomeou para diretora de imprensa uma
jornalista. Quanto a ocupacgdo de cargos dirigentes em Aracaju, hd uma "igualdade" de gé€nero
relacionada as competéncias, visto que dos quatros cargos mais importantes - no que diz
respeito a assessoria de comunicagdo no ambito politico -, sdo ocupados por ambos os sexos,
50% de cada, isto é: a secretaria de comunicagdo do Estado e da capital € dirigida por homens,
J4 a diretoria de comunicacdo da Assembleia Legislativa e a coordenagcdo do nicleo de
comunica¢do da Camara Municipal de Aracaju, sdo conduzidas por mulheres.

Deixando de lado a questdo de género, destacaremos a partir de agora as origens
sociais dos 10 entrevistados (assessores de partidos, de parlamentares, secretdrios,
coordenadores e diretores de comunicacdo), j4 que as mesmas formam uma das esferas
promotora de recursos e de vinculos que influenciam na inser¢do do jornalista na
comunicacdo politica. De acordo com autores como Legavre (1996), Mercklé (2004) e Rieffel
(1984), as origens sociais promovem uma rede durdvel de relacdes familiares, de amigos ou
conhecidos, que podem se converter em recursos profissionais, além de exercer consideravel
influéncia sobre a probabilidade de ascensdo profissional do jornalista e quanto mais elevada
sdo0 essas origens, mais extensas as redes de relacdes e mais chances de sucesso (LEGAVRE,
1996; MERCKLE, 2004; RIEFFEL, 1984).

Do conjunto dos assessores entrevistados, observa-se que 40% sdo originarios da
capital sergipana, enquanto que 30% s3o migrantes de Estados vizinhos (Alagoas, Paraiba e
Bahia) e 30% provenientes do interior sergipano. Esses migrantes tiveram motivacdes
diferentes para a mudanca de estado ou municipio, sejam motivados pelo estudo (passaram no
vestibular), por causa do trabalho ou por mudanca da familia. A mudanca por causa de
trabalho € exemplificada no trajeto da assessora de imprensa do PSB, que veio da cidade de
Macei6é (AL) em 2001, apds formar-se em jornalismo pela UFAL (Universidade Federal de

Alagoas) e ndo conseguir um emprego na midia alagoana veio tentar trabalho em Aracaju,
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onde foi contratada para responder pelo editorial de politica do jornal o Correio de Sergipe,
apds ser apresentada por um amigo que trabalhava no referido jornal. Tal motivacdo estd
presente também no trajeto do jornalista paraibano e assessor de imprensa do MD, que na
década de 1980, apds um divorcio, mudou-se da cidade de Itabaiana (Paraiba) para Aracaju na
expectativa de conseguir trabalho na midia sergipana e através de seus pais que j& moravam
aqui, conseguiu um emprego no Jornal da Cidade,

Quanto a migracdo motivada pelo sonho de estudar, esteve presente em dois
itinerdrios, a saber: o primeiro deles é do secretdrio de comunica¢do do Estado, que veio de
Maceié (AL) na década de 80, quando passou no vestibular para o curso de engenharia
quimica na UFS (Universidade Federal de Sergipe). O segundo foi o assessor de imprensa de
um deputado estadual, que em 1991 motivado por um amigo que ja morava aqui, fez o
vestibular para jornalismo na UNIT (Universidade Tiradentes), passou € mudou-se de Feira de
Santana (BA) para cd, aonde ja chegou com um emprego garantido e foi ser repdrter no Jornal
de Sergipe, o qual foi arranjado pelo mesmo amigo que trabalhava no tal jornal.

A partir deste ponto daremos destaque para a esfera familiar, j4 que "parte das
condi¢des de socializacdo primdria dos individuos pode ser bem mais apreendidas ao
considerar-se a posi¢do social de origem de suas familias e as relagdes com o0s recursos
culturais disponiveis" (SEIDL, 2009: p.24). Observou-se que de acordo com o quadro 3 (pg.
58) 60% dos entrevistados sao filhos de artesd, mecanico, dona de casa, militar, técnico em
refrigeragdo, caminhoneiro e taxista. 30% sdo filhos de funciondrio publico federal,
professora, delegada do MEC, bancadrio, policial rodovidrio federal e assistente social, além de
serem netos de politicos, fazendeiros, juiz e advogado. Sublinhamos que essa porcentagem
representa os sujeitos que ocupam trés dos principais cargos dirigentes na esfera da
comunicacdo politica municipal e estadual. O que parece confirmar o que alega Rieffel (1986),
que quanto mais elevada as origens sociais do jornalista, maiores as chances de ascensao, pois
elas sdo provedoras de vinculos sociais passiveis de serem acionados como um importante
recurso para o crescimento dentro da hierarquia profissional.

Dos 10 entrevistados, apenas um deles (10%) € filho de operéario e dona de casa e
seus genitores t€ém um nivel escolar baixo (ensino fundamental incompleto). Entretanto, € este
jornalista que ocupa o cargo médximo da comunica¢do politica no Estado, ele responde pela
pasta da secretaria de comunicacao estadual. O sucesso profissional do mesmo é creditado a

sua intensa militdncia politica em movimentos estudantis e partidos politicos durante sua
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juventude, o que funcionou como um trunfo durante sua trajetdria profissional e garantiu-lhe

0 ingresso na comunicagdo politica.

Quadro I'V- formacdo escolar dos genitores

Formacgao Superior Ensino Médio Ensino fundamental
Completo Incompleto Completo Incompleto Completo Incompleto
Maes —20% | 0% 50% 0% 20% 10%

Pais — 10% 10% 40% 10% 20% 10%

Fonte: pesquisa empirica realizada em 2012

Percebe-se assim, que as origens sociais desses profissionais sdo heterogéneas e que
ha certa relacdo entre recursos sociais e culturais advindos da esfera familiar (ndo tem
nenhum analfabeto), o que aumenta a possibilidade para a escolha do jornalismo como
profissdo, ja que essa é uma profissdo considerada intelectual, tanto pela sociedade, quanto
pelos proprios jornalistas. Um exemplo dessa relacdo entre a escolha do jornalismo e os
recursos culturais oriundos da esfera familiar, é o secretario de comunicacdo de Aracaju, o
qual é filho de uma pedagoga e professora da rede publica, que se tornou delegada do MEC>
(cargo méximo de representacdo da instituicdao no Estado) e de um funciondrio publico federal
(setor administrativo da Escola Técnica Federal), o que facilitou seu acesso ao mundo literario,
pois segundo ele, cresceu rodeado por livros. Em sua fala, ele faz essa relacdo entre sua

escolha profissional e a heranga cultural familiar.

Sempre gostei muito de ler, escrever e desenhar, quando crianga vivia rodeado por
livros, meu pai trabalha na Escola Técnica Federal e minha mae era professora e
incentivava a gente a ler. Na escola comecei a escrever poesias e a participar de
concursos, eu estudava em escola particular, entdo tinha essas coisas. (...) Apesar de
que inicialmente ndo pensei em ser jornalista, primeiro fiz vestibular para
engenharia civil e ndo passei. Entdo comegou o curso de jornalismo na UNIT e
alguém me disse: Marcos vocé deveria fazer, ja que gosta tanto de escrever, entdo fiz
o vestibular, passei e logo que comecei o curso, fui trabalhar como chargista e
repérter no Jornal Folha da Praia. Entdo foi o gostar de ler e escrever que me levou a
escolher a profissdo (secretdrio de comunicagdo da prefeitura).

A partir deste depoimento, percebemos o que disse Bourdieu (1987) sobre a ligacdo
entre capital cultural e o desempenho do individuo em outros setores da vida. Conforme ele,
sujeitos oriundos de familias privilegiadas culturalmente t€m maiores chances de acumular
capital cultural, que consequentemente contribuird para que este se destaque no meio social
em que estd inserido. Neste sentido, Coradini (2007) afirma que os recursos intelectuais sao

estruturantes, ji que explicam uma série de identificagdes e adesdes que determinam a

_ Ministério da Educacio e Cultura.
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vivéncia do individuo, além de dar sentido e fundamentar suas tomadas de posi¢des politicas e
profissionais. Vale ressaltar também a importincia das origens sociais no processo de
sociabilidade, pois sendo a familia a primeira rede de relagdes do homem, esta lhe confere a
socializacdo bdsica que se prolonga para outras redes de interdependéncias, tais como: amigos,
colegas de escola, trabalho, vizinhos, lagcos afetivos e redes associativas (religiosa, politica,
étnicas, etc.) que também passam a influenciar o individuo em sua formacao e funciona como
fator determinante para a sustenta¢do do sentimento de pertinéncia e de valorizagcdo social e
profissional (BERGER e LUCKMAN, 1996).

Outra esfera de vida a ser considerada na andlise do percurso desses jornalistas é a
escolar, que além de possibilitar o acesso ao “saber” institucionalizado e “dotar” o sujeito de
uma expertise, promove a interag¢do social e contribui para a ampliacdo da rede de relacdes do
individuo, que pode vir a ser um importante recurso para a insercdo no mercado de trabalho.
Ja que segundo Rieffel (1984), os amigos da época escolar ou universitiria podem funcionar
como uma espécie de guia, indicando ou apresentando o jornalista para o editor chefe das
redacOes jornalisticas. Em nosso quadro de entrevistados, temos o caso do assessor de
imprensa de um deputado estadual que demonstra bem, como os vinculos criados nos bancos
escolares sdo importantes na hora da inser¢do no mercado do trabalho. Como podemos

observar em seu depoimento

Me mudei de Feira de Santana/BA, para c4, apds passar no vestibular da Unit para
jornalismo, apesar de que ja era formado em letras, mas trabalhava como jornalista
no jornal local, entdo um amigo de infancia e da época escolar e que também era
jornalista, veio morar aqui e trabalhar no Jornal da Cidade, entdo me convenceu a
fazer jornalismo e quando passei no vestibular e me mudei, ele me apresentou ao
dono do jornal que me contratou, entdo ja vim com emprego garantido.

Deve-se considerar também que o percurso escolar do sujeito € revelador de suas
origens sociais e dependendo da trajetéria de cada individuo o diploma pode assumir uma
maior ou menor releviancia no ingresso do sujeito em outro setor de atuagdo profissional
(Coradini, 2001). Do universo considerado, 60% fizeram o ensino fundamental em escola
particular, paga por seus pais € 40% estudaram em escola publica. J4 no ensino médio esse
indice cai para 40% dos que realizaram seus estudos em escolas particulares e sobe para 60%
em escola publica. Quanto ao nivel superior, apenas uma pessoa do grupo ainda ndo possuia
graduacdo completa (cursava o 8° periodo de comunicacdo social, quando realizada a
entrevista em 2012), 70% estudaram em instituicdo particular, dos quais 30% tiveram parte do
curso financiado por familiares e outra parte paga pelos proprios, assim que comegaram a

realizar trabalhos jornalisticos.
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Como j4 salientado anteriormente, do conjunto dos referidos assessores, 80% (08)
tém formagdo em jornalismo, sendo que Ol desses tém outra graduacdo (Letras), 10% ¢é
concludente do curso e o tnico que é formado em outra drea (ciéncias contdbeis) tem larga
experiéncia nas redacdes e investiu em uma pés-graduagdo em comunicacdo empresarial.
Observa-se que 20% investiram na especializacdo em comunicacdo politica, 10% em
mestrado em sociologia, 10% especializou-se em duas dreas diferentes (pds em magistério
superior e midia étnica) e 10% tem doutorado incompleto, o que perfaz um total de 50% que
investiram em pés-graduagdo latu sensu (completa e incompleta), ressaltando que desse total,
quatro deles sdo os que dirigem a comunicagdo politica estadual e municipal em Aracaju.
Nota-se que o itinerario escolar da maioria desses sujeitos estd intimamente relacionado com a
origem social e cultural de sua familia, pois quando confrontado o percurso escolar dos
entrevistados com os de seus genitores, evidenciou-se que aqueles que t€ém pais com formacado
académica, majoritariamente cursaram algum tipo de especializacio (latu senso e mestrado).

Sobre o peso da formacdo universitdria em jornalismo para o exercicio da atividade
de assessoria de imprensa, os pesquisadores Costa, Duarte e Schmitz (2012) fizeram um
estudo a respeito da temdtica e identificaram que hd no mercado uma preferéncia por
graduados em jornalismo com experiéncia nas redacdes. O que também podemos confirmar
através desse trabalho, pois dos 10 entrevistados, 90% tem formagao jornalistica e consideram
que o diploma qualifica e valoriza a profissdo, 80% do total afirmam que a formacao superior
especifica é essencial para o exercicio da atividade em questdo, pois ela dd o conhecimento
técnico, tedrico e ético da profissdo. Como podemos observar no depoimento da assessora de

imprensa do PSB.

Considero a formagao é essencial ndo s6 para o jornalista em suas diferentes funcdes
(reporter, diretor/assessor de imprensa), mas para qualquer profissional, tanto de
medicina, direito, professor, etc. Com as mudangas nas teorias da comunicagdo, a
introdu¢do de novos estudos e também dos equipamentos usados no processo de
comunicagdo, o profissional do jornalismo tem que ter sempre em mente que sua
formagdo é o seu bem mais importante, pois ele tem sempre que estd se atualizando
para se adequar a demanda das novas tecnologias.

Esta visdo de que assim como a medicina e o direito que exigem uma formacao
especifica, do mesmo modo deve ser para com o jornalista, é compartilhada pela
coordenadora de comunicagdo da camara municipal e pelo secretdrio de comunicacdo de
Aracaju, eles afirmam que ndo concordam que qualquer um possa exercer o jornalismo, assim
como nao acham que qualquer um possa ser advogado ou médico, pois o jornalismo é uma

profissdo tanto quanto as aqui citadas e por isso o diploma valoriza e qualifica a mesma. A

assessora da camara disse ainda, que acha vergonhoso que o ministro do supremo tenha
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derrubado a obrigatoriedade do diploma, desqualificando uma profissdo que estd

regulamentada hé tanto tempo.

z

Olha, sinceramente é vergonhoso, vocé ter um ministro do supremo tribunal que
retira a obrigatoriedade do diploma de uma profissdo que é regulamentada hd mais
de 80 anos no pais, é vergonhoso. Acho o diploma importantissimo, porque déd ao
jornalismo um conceito mais técnico, qualifica e valoriza a profissdo. E hoje em dia
o mercado exige isso, nds vivemos num mundo globalizado que exige que vocé
tenha conhecimentos amplos, vocé tem que conhecer um pouco de tudo, ndo sé o
como fazer, mas também o porqué fazer! O jornalista hoje ndo basta saber escrever,
ele tem que aprender a dominar as novas tecnologias, ter um conhecimento nao
apenas local, mas global e isso s6 a formacao superior vai te proporcionar, entdo nao
€ sO a pratica que € importante, o conhecimento tedrico também. Entdo € vergonhoso
0 que o ministro fez. Considero um retrocesso para a profissao.

Nota-se, que o diploma é discutido pelos entrevistados como uma das garantias de
valorizacdo e reconhecimento profissional, o qual funciona como mecanismo de reserva de
mercado de trabalho para os membros da profissdo e exclusdo dos demais. Para Freidson
(1996), a expertise € principalmente um instrumento de poder profissional, que favorece aos
trabalhadores o controle da propria atividade, tornando-se, assim, “aptos a aplicar aos
assuntos humanos, o discurso, a disciplina ou o campo particular sobre os quais tem
jurisdicdao” (p. 5). Portanto, as diferentes formas de acesso/controle do saber produzem as
diferencas entre o profissional e o leigo e as hierarquias no interior do grupo profissional. E o
que deixa transparecer os seguintes depoimentos:

e FEu Nio acho legal que qualquer um possa se arvorar a ser jornalista, assim como
ndo acho que qualquer um possa ser um advogado ou um médico. (...) Porque é
através da formacdo académica que o jornalista passa a ter nocdo do que € ter
responsabilidade sobre a informagdo divulgada. Acho que o jornalista de uma

maneira geral, que trabalhe em redagdo ou em assessoria, tem que ter a formagdo
universitaria, pois isso qualifica a profissdo (secretdrio de comunicacio de Aracaju).

e Nio se pode admitir nos dias de hoje um jornalista sem formacdo académica, ele
precisa ter um amplo conhecimento das mais diversas dreas, pois ele lida no dia a
dia com diversas temdticas e tem que estd preparado, tem que ter um preparo
intelectual a altura da sua fungio (assessor do MD).

Entretanto, apesar de todo o discurso inflamado a favor do diploma, percebe-se que
ele ndo é uma condicdo sine qua non, como € no caso da medicina por exemplo, que para
obter o status de médico serd preciso o sujeito passar por uma formacdo e qualificacdo de
nivel superior (HUGHES in CHAPOULIE, 2001). O mesmo ndo se aplica em relag@o ao jor-
nalismo, pois como j4 vimos no capitulo anterior, o diploma nao é mais obrigatério para o
exercicio da profissdo desde a decisdo do STF em 2009. Dentro do quadro dos entrevistados,
embora seja a minoria (20%), ha os consideram que o diploma especifico ndo é primordial

para o exercicio da profissdo, pois para essa minoria, 0 mais importante ¢ a “vocacdo”
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jornalistica, ou até mesmo a “paixdo” pela comunicacdo, pois o jornalismo se aprende na

pratica. Partilhando dessa visdo temos o secretdrio de comunicacdo estadual (formado em

jornalismo) que profere o seguinte discurso:
Essa discussao do diploma ser obrigatério ou nao, eu acho desnecessdria. Porque o
jornalismo € uma profissdo tdo abrangente, tdo ampla, que ndo cabe apenas num
diploma. E claro que acho a formagdo universitdria importante, tanto que eu sou
formado, pois a academia d4 uma visdo ampla da sociedade e da profissdo. Mais ndo
acho primordial para o exercicio do jornalismo, pois o que vai determinar o bom
jornalista € o talento e a competéncia profissional. Entdo acho indiferente ter ou ndo

diploma, ndo acho que ele seja determinante ou essencial para o exercicio da
profissio, ele ndo é condicdo sine qua non (secretdrio de comunicacéo do Estado).

Mesmo que a maioria concorde que a formagdo superior em jornalismo deva ser um
pré-requisito obrigatdrio para a entrada do individuo no jornalismo, parece haver um impasse
quanto a relevancia ou ndo, do diploma para a atividade de assessoria de imprensa, pois ao
mesmo tempo em que consideram o diploma como um passaporte para a inser¢do no
jornalismo considera a experiéncia fundamental para a pratica da assessoria de comunicagao.
Costa, Duarte e Schmitz (2012) identificaram em seus estudos sobre a tematica em questao,
que apesar do mercado preferir graduados em jornalismo para atuar em suas assessorias de
imprensa, esse mesmo mercado prefere o jornalista com passagens pelas redacdes, pois além
de dominarem as técnicas jornalisticas, conhecem as rotinas da imprensa, o que facilita a
veiculacdo de conteudos na midia. Neste sentido, a titulagdo universitdria corresponde a um
tipo de capital cultural que contribui para a hierarquiza¢do profissional e que estd em
constante disputa com outros recursos, como com os oriundos das origens sociais elevadas
(BOURDIEU, 1992). Pois como destaca Petrarca (2007), o diploma por si s6 ndo garante
ascensdo profissional, € preciso que ele esteja combinado a outros recursos, como os de
origem social, da experiéncia profissional, da participacdo sindical, etc., para que se torne
relevante.

Vale destacar também, que o espago académico ndo € apenas um espago onde se
constitui o saber, mas €, além disso, uma esfera promotora de redes de relacdes, que corrobora
para a inser¢do profissional do jovem através da troca de informacdes sobre vagas no mercado
de trabalho, ou indica¢cdes para o exercicio de determinada atividade. As assessoras de
imprensa do PSB e do PT ilustram bem essa afirmativa. A primeira em seu depoimento, diz
que sua primeira experiéncia em uma assessoria de imprensa politica, se deu quando ainda

estava na faculdade, gracas a indicacdo de uma professora.

Comecei a atuar em assessoria de imprensa politica ainda em Macei6, antes mesmo
de me formar, quando estava jd nos dltimos periodos do curso, um partido politico
pediu a uma das professoras do curso que conseguisse uma estudante que ji tivesse
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terminando para trabalhar na assessoria da campanha politica. Entdo como eu tinha
uma boa relagdo com essa professora e ela conhecia meu esforco e vontade de
aprender e me indicou. Af eu jd comecei trabalhando mesmo na assessoria, fazia
producdo de programa de TV, marcava entrevista para as radios, mandava notas para
os jornais, etc. Entdo ja era uma assessoria politica (assessora de imprensa do PSB).

J4 a segunda (assessora de imprensa do PT), uma jovem concludente do curso de
comunicacdo social da UFS, que além da assessoria de imprensa que estd exercendo para o
referido partido, realizou alguns estdgios também em assessorias, s6 que em instituicdes como
na DESO (Departamento de saneamento e obras de Sergipe) e no SENAC (Servigo Nacional
de aprendizagem comercial), além de ter feito algumas atividades de freelance para o
SINTESE (Sindicato dos trabalhadores em educaciao de Sergipe) elaboracdo do informativo
do sindicato e na montagem e manuten¢do de um site para um artista plastico, a partir da
recomendacao de uma colega de curso. A respeito de como conseguiu tais atividades ela da o

seguinte depoimento.

Minha experiéncia em jornalismo vem dos estigios que fiz depois que comecei o
curso, na verdade, foram dois estdgios em assessorias de imprensa institucional e
algumas atividades de freelance para o SINTESE, onde colaborei com a elaboragéo
dos informativos do sindicato que sao distribuidos aos professores e na criagcdo e
manutencdo de um site para um artista plastico. Comecei essas duas atividades,
através da indicagc@o de uma colega de turma, eu estava procurando algo para fazer
na drea e perguntei se ela sabia de alguma coisa, af ela me falou me disse que fazia
freelance para o SINTESE, mas que estava deixando e perguntou se eu queria, disse
que sim e ela me apresentou a presidente do sindicato. A mesma coisa aconteceu
com o site do artista. Ja os estdgios no DESO e no SENAC, fiquei sabendo na UFS
mesmo, através daqueles cartazes que as empresas colocam sobre selecdo para
estagidrios, me escrevi e fui selecionada.

Os depoimentos exemplificam o que afirma a literatura pertinente (NEVEU, 2006;
PETRARCA, 2007; 2009; RIEFFEL, 1984) que a instituicdo escolar se compde assim, como
uma importante esfera de sociabilidade, onde os estudantes estabelecem lagcos preciosos que

poderdo influir positivamente no futuro profissional do jornalista.

2.2- Competéncia Jornalistica e Ingresso na Assessoria de Imprensa Politica

7z

A competéncia profissional do jornalista é culturalmente vinculada a formacgdo
académica e a producao de matérias escritas para a publicacdo em jornais e revistas e matérias
audiovisuais, para serem veiculadas na midia eletronica (TV e rddio) e na internet. Na opiniao
de Gomes (2004), a competéncia jornalistica “¢ a capacidade de falar e agir de maneira
legitimada pelo campo social do jornalismo” (p. 54), uma vez que esta profissdo, no ponto de
vista do referido autor, € a0 mesmo tempo um sistema de relacdes e de reconhecimentos que
se da através do actimulo de capitais que dota o individuo da competéncia jornalistica. Em

relacdo a atuacdo do jornalista na comunicagdo politica, as competéncias solicitadas sdo entre
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outras, a organizacdo de equipes, administracio do dia-a-dia da campanha, estratégias de
comunicacdo, criagdo e disseminacdo de materiais na esfera da comunicacdo de massa,
criacdo e manuten¢ao de web sites, facilidade de acesso as redacoes, etc.

O que nos leva a compreensdo de que a competéncia necessdria para a inser¢ao do
jornalista na comunicacio politica advém ndo apenas do diploma e da pratica profissional,
mas de um conjunto de recursos combinados entre si, tais como: redes de relacdes, prestigio
acumulado, ativismo politico, etc. Pois como alega Bourdieu a respeito do campo cientifico,
“acumular capital é fazer um nome, um nome proprio, um nome conhecido e reconhecido,
marca que distingue imediatamente seu portador, arrancando-o como forma visivel do fundo
indiferenciado, despercebido, obscuro, no qual se perde 0 homem comum” (1983: pg. 132).
Acrescenta-se também, que o universo politico procura ser assessorado por agentes que além
de serem dotados de competéncia jornalistica24, tenha conhecimentos sobre o mundo politico
e vinculo com as redagdes, o que pode favorecer o assessorado com publicacdes positivas
para sua imagem (Gomes, 2004).

Deste modo, as redacOes sdo consideradas ndo apenas como espacos para o exercicio
profissional e aquisi¢do da competéncia jornalistica, mas também como promotora de
sociabilidade entre os iguais, onde hd um fortalecimento de vinculos e a ampliacdo da agenda
de enderecos a partir da prética profissional (entrevista com um politico, por exemplo), que
contribui para a insercdo e ascensdo do jornalista na comunicagdo politica. Portanto, se as
redacdes mididticas se constituem em esferas promotoras de competéncia profissional e de
recursos determinantes para a inser¢ao do jornalista aracajuano no universo da comunicacao
politica e para a ocupacdo de cargos dirigentes nesse setor, torna-se necessario que se saiba
como se organiza a imprensa sergipana que forma os espagos onde os profissionais estudados
atuam e constituem seus lacos sociais, que conforme Coradini (2001), mais do que lagos
constituidos na atuacdo profissional, trata-se do uso de titulos profissionais em combinacdo
com recursos de outras esferas que tornam-se fundamentais para o sucesso do sujeito em outra
area de atuacdo.

Quadro V — Veiculos mididticos de Sergipe

Veiculos de N° Grupos Midiaticos | Tipos De Veiculos/ Sede

Comunicacao

TV Aberta 03 Sistema Atalaia de | TV e radio atalaia/AM; Megga FM (Ara-
TV por assinatura 02 Comunicagdo caju) e radio Cidade AM (Simao Dias)
TV Publica 01 Fundacdao Aperipé | TV e radio aperipé AM e FM/ Aracaju

24 - Dominio da linguagem midiatica, competéncia comunicativa e habilidade para lidar com a comunicagio de
massa.
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Radios AM/OM 13 de Comunicagdo

Réadios FM 21 Ré4dio Televisdo de | TV Sergipe e Sergipe FM/ Aracaju
Sergipe

Radios comunitarias 04 Rede Jornal de | Correio de Sergipe, Ridio jornal AM e
Comunicagdo FM

Jornais 12 Total de Veiculos de Comunicagdo: 57

Revistas 02

Fontes:http://www.netpapers.com/jornais-por-estado/brasil/sergipe; http://www.guiademidia.com.br/jornaisdosergipe.htm.

O sistema de comunicagdo em Sergipe € formado por cinquenta e sete veiculos
mididticos, sendo que os maiores e mais representativos estdo sediados na capital e encontra-
se sob o dominio de liderancgas politicas locais e grupos familiares. Como € o caso do sistema
atalaia de comunicagdo e da radio e televisdo de Sergipe, esses dois grupos sdo 0s mais
abrangentes do Estado e seus proprietarios sdo irmaos, sendo que um deles é o conhecido
politico Albano Franco, que entre outros cargos eleitorais, ja ocupou a posi¢ao de governador
e senador. Ja o terceiro grupo, a Fundagcdao Aperip€é de Comunicacdo, se destaca
principalmente por pertencer ao governo estadual. H4 ainda o quarto grupo, a rede jornal de
comunicacdo, composta por trés rddios e um jornal, o qual estd sob o controle do politico Jodo
Alves Filho, o atual prefeito de Aracaju e ex-governador do Estado. A midia em Sergipe €
segundo Melo (2013)* um caso tipico do que acontece na midia brasileira como um todo,
onde a mesma € comandada por coronéis eletronicos, ou seja, grupos politicos ou familiares
tém o poder, ndo apenas econdmico e financeiro, mas também t€m o controle midiatico.

Como podemos observar, o0 mercado midiatico em Sergipe € restrito e caracteriza-se
por ter grupos politicos em seu comando. Entdo é comum que jornalistas que trabalham em
algum veiculo de comunicacdo, sejam recrutados para assessorar a campanha eleitoral do
dono do veiculo. Este foi o caso da assessora de imprensa do PSB, que trabalhava no jornal
Correio de Sergipe como editora politica, quando Jodo Alves Filho, politico e dono do jornal,
pediu ao diretor que indicasse alguém para colaborar na assessoria de imprensa da sua
campanha a governador do Estado em 2002, e o diretor a indicou. Foi através deste trabalho
que ela se inseriu na assessoria de imprensa politica de Aracaju e a partir de entdo ja fez
vérios trabalhos nesse setor, tanto para Orgdos publicos, quanto para politicos e hoje faz

assessoria para o PSB e para o senador Valadares do mesmo partido.

Quando cheguei aqui, um amigo me apresentou ao diretor do Correio de Sergipe e
fui logo contratada, pois estavam precisando de alguém para o editorial de politica.
Um ano depois, Jodo Alves que é o dono do jornal pediu ao diretor para indicar
alguém com experiéncia em politica para assessorar sua campanha a governador do
Estado e eu fui indicada, pois além de fazer o editorial de politica do jornal, também
jd tinha trabalhado como estagidria em uma campanha politica em Maceio.

% hitp://donosdamidia.com.br/estado/28
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Ha ainda aqueles que conheceram o assessorado através de uma entrevista realizada
durante o periodo eleitoral para o veiculo onde trabalhava, e mais tarde foi convidado para
fazer a assessoria do politico entrevistado. Também tem os que receberam o convite para fazer
assessoria de comunicagdo, por ter se tornado conhecido no meio jornalistico e politico,

através de seu trabalho em editoriais de politica. Como podemos observar no relato a seguir.

Fui convidado pelo deputado para ser seu assessor, depois de longos anos de experi-
&ncia escrevendo sobre politica em jornais locais e em diversos cargos nas empresas
privadas e publicas. Inclusive o conheci quando trabalhava como repérter e apresen-
tador de telejornalismo na TV Sergipe onde fiz uma entrevista com ele, que na época
era candidato a deputado estadual. Depois disso, fui trabalhar como assessor de co-
municacdo da secretdria de educacgdo e ele era amigo do secretdrio e sempre apare-
cia por 14, entdo a gente acabou ficando amigo e quando ele se candidatou a deputa-
do federal queria alguém com experiéncia em jornalismo politico para assessorar sua
campanha e me convidou, bom, ele se elegeu e continuei sendo seu assessor de im-
prensa.

2.3 - Paixao Pela Comunicacio, Vocacio e Competéncia Jornalistica

No desenvolvimento dessa pesquisa, pudemos observar que hd uma preferéncia da
esfera politica por profissionais que dominam as técnicas jornalisticas e conhecem as rotinas
da imprensa, de acordo com Duarte, Costa € Schmitz (2012) que também pesquisaram a
temadtica, esta demanda por profissionais com diplomas em jornalismo e preferencialmente,
que tenham experiéncia nas redagdes de jornais, radios e TV, é explicado pelo fato de que
esses profissionais além de saberem escrever um bom texto jornalistico, também conhecem as
rotinas mididticas, sabem identificar o que interessa ou ndo a midia, oferecendo assim aos
jornalistas excelentes textos jornalisticos, prontos para serem veiculados. Tal afirmacao pode

ser constatada no depoimento da diretora de imprensa da assembleia legislativa,

Bom, quando o jornalista vai exercer uma assessoria de comunicagdo, a experiéncia
que vocé adquire antes nas redac¢des é muito importante. Até mesmo pra vocé saber
como funciona o jornal, a hora que fecha o jornal, como é aquele veiculo, o que é
que pode entrar como pauta, o que ndo pode como tornar uma informagdo publicdvel,
qual a linha, qual o tom a utilizar, tudo é experiéncia e vai contribuir para que seu
release seja publicado (Entrevista realizada em 2012).

A preferéncia por profissionais com experiéncia mididtica fica mais nitida ainda,
quando notamos que do conjunto dos entrevistados durante esse trabalho, 80% tiveram
experiéncia profissional nas redacdes antes de ingressarem na esfera da comunicagao politica.
Desse total, 60% (06) atuaram em editorial de politica e 30% trabalharam com programas de
entrevistas em radios e TV. Outro indicio dessa preferéncia, € que identificamos 84 assessores
de imprensa politica atuando no Estado de Sergipe, dos quais, 62,2% sao jornalistas por

formacdo ou por atuagdo nas redacdes, enquanto que 37,8% exercem outras atividades e t€ém
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uma formacdo diferente. Ressaltamos aqui, que esse percentual de assessores ndo jornalistas
encontra-se principalmente nas assessorias de comunicagdo dos municipios que estdo mais
distantes da capital, como j4 observado anteriormente, tanto na capital, quanto nos municipios
proximos a ela, as secretarias de comunicagdo sao compostas prioritariamente por jornalistas.
A fala da assessora de imprensa do PSB e do assessor de imprensa de um deputado federal

explicita bem tal preferéncia.

- Bom, a experiéncia conta muito na hora de vocé ser contratado. Quando me formei
que fui procurar emprego, distribuir curriculo por tudo quanto foi veiculo de
comunicagdo de Maceid, entdo o que é que aconteceu, levei muitos ndo na cara e um
diretor me disse: olhe se eu tiver que contratar alguém pra pagar o piso, eu vou
procurar alguém com experiéncia, ndo vou pegar vocé que ¢ “verde”. Até mesmo
para atuar em uma assessoria de imprensa vocé tem que ter experiéncia em redacao.
Porque eles preferem alguém mais experiente, que ja sabe como tudo funciona.
(assessora de imprensa do PSB).

- Para se trabalhar em uma assessoria de imprensa jornalistica a pritica €
extremamente Util, principalmente a do jornalismo politico, porque vocé leva a
experiéncia da redagdo para a assessoria e isso te ajuda bastante. Entdo o politico
que te faz um convite para assessorar sua carreira, olha muito isso também, ndo é s
por amizade. (assessor de imprensa de um deputado federal).

Dessa forma, podemos afirmar que os politicos preferem em suas assessorias de
imprensa ou nas secretarias de comunicacdo o jornalista experiente, pois “a competéncia
comunicativa, a habilitacio para lidar com a comunicacdo de massa, torna-se elemento
precioso para a esfera politica” (GOMES, 2004: p. 76). Porém que competéncias os proprios
jornalistas consideram necessdrias para a entrada no jornalismo e posteriormente na assessoria
de comunicacao? Quando questionados sobre isso, vdrias foram as respostas, mas houve uma
predominancia nos discursos que ainda consideram que o jornalismo é “vocagdo”.
Compartilham dessa posi¢do o secretario de comunica¢ido do Estado, a diretora de imprensa
da ALESE, dois assessores de parlamentares e a assessora de imprensa do PT, o que soma
50% do universo. O depoimento da assessora de imprensa do PT ilustra bem o discurso do

jornalismo como vocagao.

Porque escolhi o jornalismo? Por vocagdo, porque acredito que vocé€ tem que ter
vocacdo para o que estd fazendo, se ndo desiste na primeira dificuldade. E para vocé
ser jornalista tem que ter vocacdo, gostar mesmo do que estd fazendo. Pois ser
jornalista ndo € sé glamour, ¢ muito mais ralacdo. Porque se vocé quer ser um bom
jornalista, tem que trabalhar muito, final de semana, feriado, ndo importa, porque a
noticia nao tem hora nem local marcado para acontecer, ela simplesmente acontece e
vocé tem que ir atrds. E o saldrio do jornalista principalmente para quem estd
comec¢ando ndo € muito animador, entdo ter vocagdo para o jornalismo € importante
porque faz vocé seguir em frente e querer fazer um bom trabalho, mesmo com todas
as adversidades da profissdo.

De acordo com o texto “Politica como voca¢ao”, de Max Weber (2006) a raiz da

vocacdo em sua expressdo mais elevada é o dominio em virtude da dedicagdo, dos que
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obedecem, ao carisma exclusivamente pessoal do lider. Ele diz ainda que os homens nao
obedecem ao lider em virtude da tradicdo ou lei, mas porque acreditam nele. Dessa maneira,
pode-se entender a “voca¢do” como um chamado para o homem realizar algo pelo simples
fato de acreditar nisso, independente de outros fatores externos. SO assim as outras pessoas
poderdo confiar no trabalho que ele exerce. Entende-se igualmente que o jornalista
vocacionado se sente atraido para aquilo que considera belo, grandioso, importante e
necessdrio que se faca. Pois a “vocagdo” é sempre vista como algo que se pode fazer de ttil
para os outros, ela tem sempre essa dimensdo da “alteridade”, ¢ sempre “alter”, isto €, é
sempre voltada para o outro, € um servico, uma doacdo. Para se doar é necessario ndo deixar
que fatores externos se sobressairem sobre esse “chamado” e sobre o que € correto. A
assessora de imprensa do PT procura deixar isso bem claro, quando em seu discurso faz
referéncia ao baixo saldrio do jornalista e a rotina da profissao.

Ainda houve alguns jornalistas que disseram que o jornalismo € paixdo, “e paixao
ndo se explica”, disse o assessor de imprensa de um deputado estadual. A assessora de
comunicacdo da camara de Aracaju, também referiu-se a sua escolha pelo jornalismo e sua
atuacdo em assessorias de imprensa como “paixdo” pela comunicagdo: “sou apaixonada pela
comunicacdo como um todo, sempre gostei de falar muito, escrever, de me comunicar” disse
ela. J4 o secretario de comunica¢do do municipio credita a sua escolha pelo jornalismo ao seu
gosto pela leitura e escrita. “Sempre gostei de ler e escrever, quando adolescente participava
de concursos de redagdo e poesia, porque adorava escrever”. E importante notar aqui, que
além de considerar o jornalismo uma ‘“paixdo”, esses atores consideram a atividade um
caminho natural para quem gosta de ler e escrever, ou seja, uma atividade intelectual, que estd
ligada as origens sociais mais elevadas.

Ja quando perguntados sobre porque decidiram trabalhar em assessorias de imprensa,
o discurso inflamado sobre “paixdo e vocac¢do” foi amenizado e 90% deles responderam que
foi por causa dos melhores saldrios, ou para complementar a renda, j4 que o jornalismo paga
pouco e s6 com o saldrio de jornalista de redagio ndo da para viver. E o que alega o assessor
de imprensa de um senador que além da assessoria parlamentar apresenta um programa na

ITha FM e escreve para um jornal de Itabaiana.

A comunicagdo institucional e parlamentar tem um saldrio melhor do que os vei-
culos de comunicacdo e como o jornalista sergipano ganha mal, a gente se vira
exercendo duas ou mais fungdes. E claro que ndo é o ideal, mas grande parte dos
jornalistas faz isso, para que tenha uma renda melhor.

Essa € a mesma justificativa para o assessor de imprensa do MD, que exerce

assessoria nao s6 para o partido, mas também para um deputado estadual e para um suplente
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de senador, afora as atividades como diretor e editor geral do jornal A Noticia. Esse € o caso
de 60% dos assessores entrevistados que trabalham ao mesmo tempo em assessorias de
imprensa politica de parlamentares ou de partidos politicos e como jornalistas nas redacdes de
radio, jornal ou TV. Quando questionados sobre quais as competéncias importantes para que
um jornalista se insira e cresc¢a na hierarquia da comunicagao politica, 80% do universo foram
categdricos ao afirmarem que a experi€ncia em redacdes e a competéncia técnica aliada ao

diploma em jornalismo s@o imprescindiveis. Como podemos ver nos depoimentos a seguir:

A experiéncia como jornalista é fundamental em qualquer atividade, e o jornalista
aprende a técnica através da prética, no dia a dia e quando assume uma assessoria de
imprensa essa experiéncia € essencial. Porém quando voc€ assume uma assessoria
de um politico, ou até mesmo de um 6rgdo publico, além da experiéncia na TV, no
rddio ou jornal, é essencial que vocé tenha também o conhecimento teérico da
profissdo, pois ele te dard suporte para a pratica, além do conhecimento técnico de
leis, de sancdes, tramitacdes, de projetos de constituicio federal, etc. Entdo ndo é sé
a experiéncia que conta, eu também tenho que buscar o conhecimento académico
(assessor de imprensa de um senador).

Alguns entrevistados também afirmaram que ter trabalhado em uma redagdo se
constituia em importante requisito para a assessoria de imprensa politica, porque isso
facilitaria o trabalho de assessoria, principalmente no que diz respeito a intermediacao entre o
assessorado e a midia, pois segundo eles, o jornalista sabe que caminhos trilhar, o que fazer
para as informacdes de seu assessorado chegar até a midia, além de abrir portas na imprensa
na hora de enviar um release que terd muito mais chances de ser publicado se vocé conhece o
pessoal da redacdo. Nas palavras de Gomes, “os assessores de comunicagdo sdo selecionados
por sua capacidade de “fazer gestdes” em redacdes a favor de seu empregador no campo

politico” (2004: p. 156). E o que ressalta os depoimentos a seguir:

. Eu considero a experiéncia em redacdes jornalistica muito importante para se
atuar em uma assessoria de imprensa ou comunicagdo, porque o jornalista sabe
os caminhos a seguir para as publica¢des do assessorado, sabe com quem entrar
em contato nas redacdes, que dard mais atencdo ao seu release e até na
qualidade do texto, para poder se tornar mais claro para a compreensio da
sociedade e até de como tornar um texto apto para uma publicacdo jornalistica
(secretario de comunicacao de Aracaju. Entrevista realizada em 2012).

. Vocé ter trabalhado em uma redagdo antes de exercer a assessoria de imprensa
¢ muito importante, porque além de lhe abrir caminhos nas redagdes, ja que
quando vocé precisa fazer uma publicacdo do seu assessorado conhecer os
colegas de profissdo que atuam em redagdes facilita. H4 também o fato do
conhecimento do trabalho redacional e como vocé ja sabe qual o assunto que
interessa a midia e como ele deve ser abordado facilita na hora de enviar um
release e amplia as chances de publica¢do (Coordenadora de comunicacio da
Cémara Municipal. Entrevista realizada em 2012)).

Os depoimentos acima sdo reveladores da importdncia que os lacos sociais

estabelecidas no interior das redagdes jornalisticas, conjugadas com as “competéncias
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técnicas” (experiéncia profissional e formagdo superior 80% sdo formados) assumem como
um recurso que facilita a mobilidade profissional de um setor de atuacdo a outro, assim como
no recrutamento e na legitimag@o da ocupacdo de cargos ptiblicos (PETRARCA, 2007; 2009;
LEGRAVE, 1996), Apenas 20% do universo ndo tiveram experiéncia prévia em redacoes, ja
iniciaram sua vida profissional na assessoria de imprensa ou no marketing politico, esses sao
os casos da assessora de imprensa do PT, que estd se formando em jornalismo e nio tem
nenhuma experiéncia em redagdo, seus estdgios foram todos em assessoria de imprensa de
orgaos publicos e do secretdrio de comunicacdo do Estado, que comegou sua vida profissional

na assessoria de imprensa e marketing.

2.4 - Militancia Associativa e Partidaria e Ingresso na Comunicacao Politica

Temos demonstrado no decorrer deste capitulo que a entrada do jornalista aracajuano
na comunicacdo politica se dd a partir do acimulo de multiplos recursos, angariados nas
diferentes esferas de vida, entre as quais se encontra a propria esfera politica. A qual, segundo
Petrarca (2007) colabora ndo sé para o acumulo de recursos, mas também para a ampliacao do
espaco da atuacdo jornalistica e aumento dos aspectos subjetivos do conhecimento. Segundo
ela, o modo particular de relacionar a competéncia jornalistica com a militdncia politica
resulta muitas vezes em convites para assessorias de imprensa politica e para a ocupacao de
cargos em institui¢cdes governamentais.

O assessor de imprensa do Partido MD (Mobilizacdo Democrética) é um exemplo
classico de tal afirmacgdo, esse jornalista tem em sua trajetéria uma ampla militdncia politica
em movimentos estudantis, sindicato profissional e partido politico. Em seu percurso observa-
se a participacdo ativa na direcdo do DCE (Departamento Central dos Estudantes) na
Universidade Federal da Paraiba onde estudou economia 26, liderou também o centro
académico de jornalismo da UNIT (Universidade Tiradentes - Aracaju), € membro ativo do
Sindjor, do qual j4 foi presidente. Também foi filiado a um partido politico, o PRP (Partido
Republicano Popular) do qual foi vice-presidente.

Em seu trajeto profissional ja atuou como radialista, editor politico, reporter e
apresentado de telejornal e trabalhou em diferentes veiculos mididticos do estado, entre os

quais: TV Caju, Jornal da Cidade e Radio Aperipé. Como assessor de comunicacdo ja atuou

26 - Conforme j4 informado anteriormente, ele veio da Parafba para Aracaju trabalhar num jornal local, ao chegar
aqui concluiu o curso de jornalismo na UNIT.
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em vdrios 6rgdos governamentais do estado e do municipio (Secretaria Estadual de Saude,
Emsetur, Deso, Secretaria de Seguranga Publica, Secretaria de Educacdo, SMTT, etc.), sempre
a convite pessoal dos secretdrios ou presidentes dos referidos 6rgdos, que eram seus amigos,
os quais ele conheceu a partir de sua militdncia politica, ou através de suas atividades no
interior das redagdes e como assessor de imprensa de instituicdes publicas. Na época da
entrevista (2012) atuava como assessor de imprensa de um partido politico e de um
parlamentar, além de dirigir um jornal semanal.

Quando questionado sobre como se deu a sua inser¢do na comunicacao politica, ele
inicialmente declarou que foi por causa de sua competéncia profissional e de sua intensa
atividade jornalistica em diferentes veiculos midiaticos, que segundo ele é o que mais conta
na sua carreira. Porém, logo em seguida diz que comecgou a convite politico como podemos

verificar no depoimento abaixo.

Comecei como assessor de imprensa politica, por causa da minha atuacdo no
jornalismo politico em radios, editorial politico de jornal e telejornalismo, o que me
deixou conhecido...Mas minha primeira experiéncia foi quando era vice-presidente
do PRP e o partido fez uma coligacdo partiddria para a elei¢do municipal e como eu
ja era conhecido como jornalista politico, fui indicado na prépria reunido de
coligacdo para assessorar a campanha. De 14 para c4, ja fui assessor de comunicacdo
de vérios 6rgdos do governo... Hoje sou assessor de imprensa do MD, a convite do
presidente do partido que € meu amigo desde quando faziamos parte do PRP e
também assessoro um suplente de senador, que me convidou por indicagdo do ex-
deputado federal Jodo Fontes, com quem ja trabalhei (entrevista realizada em 2012).

Durante a entrevista, o referido assessor tenta o tempo todo, chamar a atencdo para
sua competéncia profissional (adquirida na atuacdo em editoriais de politica, jornalismo
televisivo e programas politico em rddios) como principal responsdvel por sua entrada no
universo da comunicacdo politica. Entretanto, destaca em seu discurso como a militdncia
politica em movimentos sindicais e em partidos politicos contribuiu positivamente para seu
ingresso e permanéncia no referido universo. Pois segundo o mesmo, a experiéncia politica

contribui para o bom desenvolvimento da referida atividade.

Em minha opinido, ninguém melhor para falar de politica, do que aquele que esta
engajado em um partido ou em um sindicato e que sabe como sua estrutura funciona.
Entdo, para um jornalista que quer trabalhar no editorial de politica de um jornal, ele
tem que ter essa experiéncia, para que ndo fique s6 na teoria. Pois assim, quando ele
escrever um artigo sobre politica ou até mesmo entrevistar um politico, vai ter
seguranga do que estd falando, porque tem um conhecimento pritico e ndo sé de
leituras e de ouvi falar (entrevista realizada em 2012).

O secretario de comunicacdo da prefeitura de Aracaju, também comunga com essa
ideia, segundo ele ter sido filiado a um partido politico lhe ajudou a falar/escrever com mais
propriedade sobre politica. Inclusive foi através da sua militdncia partiddria que teve a

primeira experiéncia na comunicagdo politica, quando no ano de 1992, o PCB, partido ao qual
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era filiado, apoiou a candidatura de Mitidieri do PMDB a prefeito de Aracaju e esse, que o

conheceu nas reunides da coligacdo, o convidou para assessorar sua campanha.

A minha experiéncia como filiado de um partido politico foi muito importante para a
minha formacao, ndo s6 como cidadao, mas também como jornalista, principalmente
quando escrevo sobre politica, isso contribui para que eu tenha convic¢do do que
estou falando. Outra coisa que também me ajudou muito a formar uma opinido sobre
politica e na hora de escrever ser contundente no que estava dizendo, foi ter me
candidatado a presidente do Sindjor e ter concorrido a uma eleicdo sindical, embora
tenha perdido, foi muito importante porque ampliou minha visdo do que € todo esse
processo eleitoral e passei a ter um conhecimento mais profundo da politica, o que é
fundamental na hora de escrever um editorial politico (entrevista realizada em 2012).

Ele ainda diz que sente falta de ndo ter participado de um grémio estudantil na sua
juventude, pois se tivesse feito isso, com certeza sua visdo de mundo seria muito mais ampla.
Porém ele ressalva que ndo fez isso por falta de oportunidade, pois como a maior parte de
seus estudos foi em escola particular e a graduacdo também foi particular, ndo teve a
oportunidade de fazer isso. Mas diz que € importante para o jornalista se engajar em algum
movimento social, pois isso com certeza contribuird para que tenha uma visao mais ampla do
mundo e lhe dard mais recursos para que tenha propriedade do que fala, pois a convic¢do, o
conhecimento intenso da causa € muito importante na hora de escrever. Conforme Coradini
(2001) e Petrarca (2007) € exatamente a forte imbricacdo que existe entre certas profissdes e a
politica, que dao sentido a acdo dos atores e possibilita a reconversdo das relacdes
estabelecidas nas duas esferas em recurso tanto profissional, quanto politico.

Do total dos jornalistas aqui mencionados, 60% deles participam como associados do
sindicato dos jornalistas e dois deles ja foram candidatos a presidente do Sindjor, € um deles
(assessor de imprensa do MD) conseguiu eleger-se. No que diz respeito a militancia e
associativismo em partidos politicos ou agremiacdo estudantil 40% do total (04) em algum
momento de sua vida participaram ativamente de movimentos estudantis ou de partidos
politicos, dois dos quais s@o os secretarios de comunicacdo de Aracaju e do Estado. Os outros
dois sdo assessores de imprensa partidaria (PT e MD), vale fazer uma ressalva aqui, que a
assessora de imprensa do PT filiou-se espontaneamente (ndo foi exigéncia) ao partido apds
tornar-se sua assessora de imprensa. Quanto a experiéncia anterior em militancia politica
(grémio estudantil, sindicatos e partidos) ela diz nunca ter participado. Em relacdo a sua
entrada na assessoria do partido, se deu através de uma selecdo, onde ela e mais dois
candidato escreveram um artigo sobre politica e o dela foi escolhido, portanto ndo esta
relacionado a militdncia, mas sim a competéncia profissional, ou seja, ao dominio da

linguagem jornalistica.
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Ja os outros trés tiveram significativas participacdes em movimentos estudantis,
sindicatos profissionais e partidos politicos. E quando questionados sobre a importancia de
tais vinculos com a politica, afirmaram ser de grande valor, pois participar de um movimento
politico contribui para o entendimento da conjuntura politica de nosso pais e o jornalista que
lida com a politica diariamente tem que entender da mesma e nada melhor do que participar
ativamente de um movimento social ou partido politico para ampliar seus conhecimentos.
Neste sentido, Gomes (2004) explicita em seus pressupostos, que a esfera politica busca um
agente dotado de competéncia jornalistica e que de conhecimento politico, para atuar em sua
assessoria de comunicagao.

No decorrer deste capitulo, demonstramos através de dados empiricos que € o
acimulo de multiplos recursos e a combinacdes entre eles que garantem a entrada e
permanéncia do jornalista aracajuano na assessoria de imprensa politica. Esse acimulo de
recursos € garantido ao sujeito, através de sua inser¢do em diferentes esferas de vida, entre as
quais se destacam a esfera familiar (origem social elevada), a escolar/académica, a
profissional (redagdes mididticas) e a politica - formada por partidos, movimentos sindicais e
agremiagOes estudantis -. Constatamos assim, que dentre os variados recursos acionados pelos
jornalistas para sua entrada na comunicacdo politica, os que mais se destacaram nessa
pesquisa foram a experiéncia profissional e os vinculos advindos das redacdes, da militancia
politica e da esfera escolar.

Verificamos ainda que apesar do diploma ter sido considerado pela maioria dos
entrevistados como importante para a valorizacdo da profissdo, percebeu-se que ele s6
adquiriu importincia como recurso para entrada na comunicacdo politica, quando esteve
aliada a prética jornalistica e a uma ampla rede de relacdes. O recurso com maior peso ficou
por conta das redagdes, pois o universo politico valoriza mais a experiéncia profissional
quando procura um assessor de imprensa, € o que indica a preferéncia da esfera politica por
jornalista que estdo na faixa etaria acima dos 35 anos. Caracteristica que nado foi explorada no
decorrer desse capitulo, pois ndo fazia parte de nossos objetivos, mas que merece atencao, ja
que de acordo com Petrarca (2007), tais dados associados a outros indicadores (insercao
profissional, origem, formacdo académica...) demonstram caracteristicas importantes sobre a
forma de recrutamento dos jornalistas.

De acordo como os dados aqui apresentados, a diferenca etdria entre o jornalista mais
velho e 0 mais jovem € de 30 anos, o que além de ser um indicio da preferéncia do universo

politico por jornalistas mais experientes, demonstra uma grande mudan¢a na forma como
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esses agentes percebem o jornalismo e suas praticas, visto que nesse espaco de trés décadas
ocorreu uma mudanga substancial ndo sé em relagdo ao papel do jornalista na sociedade, mas
também no que diz respeito ao seu espaco de atuagdo. Como ja explicitado no primeiro
capitulo, ha 30 anos o jornalista que atuava em assessoria de imprensa era mau visto pelos
colegas de redacdo, houve também a inovacio tecnoldgica no setor jornalistico que contribuiu
para a reducdo das atividades redacionais, mas em contraposi¢cdo, com o advento da internet
houve uma ampliag@o do espaco de atuag@o com o surgimento do jornalismo online.

Nao podemos esquecer também, que os jornalistas com mais de 50 anos vivenciaram
as mais importantes mudancgas politicas e sociais ocorridas no pais nas tltimas cinco décadas,
periodo em que o Brasil viveu sobre o regime militar e depois passou pelo processo de
redemocratizagdo, viveu o movimento das diretas j4, alguns anos depois vivenciou o
movimento fora Collor e acompanhou os altos e baixos da economia, o processo de
globalizacdo mundial e da evolugdo tecnoldgica. Enquanto que os jornalistas com menos de
30 anos nasceram e cresceram sobre o regime democrético, onde a imprensa e os cidaddos
gozam plenamente do direito a livre expressdo e vivem num mundo totalmente tecnolégico e
globalizado e os acontecimentos sociais percorrem o mundo no instante em que acontecem e a
noticia € transmitida ao vivo pelos meios de comunica¢do de massa tradicional e pela internet.
Todas essas transformagdes ocorridas na sociedade brasileira afetaram diretamente a esfera
jornalistica e a visdo do proprio jornalista sobre a pratica profissional, como podemos conferir

nos depoimentos abaixo, sobre a obrigatoriedade do diploma.

. Apesar de considerar a formagdo importante porque lhe dd uma visdao académica da
profissdo, ndo considero o diploma essencial para o exercicio do jornalismo, ou da
assessoria. Por que o que importa mesmo é a vocacdo, é vocé gostar do que faz.
Entdo considero a pratica é muito mais importante, pois € no dia a dia que vocé
aprende fazer jornalismo, alids, em toda e qualquer profissdo é na prética que voce
realmente aprende a fazer (ass. de imprensa de um dep. Federal, 55 anos e formado em
ciéncias contédbeis. Entrevista realizada em 2012).

.Todo trabalho tem uma técnica, um método, a medicina, o direito, o professor...
Tudo exige uma formagdo, porque ndo o jornalismo? Digamos que uma pessoa pega
uma assessoria, por exemplo, e ndo conhece essa técnica, como ela vai saber
administrar as informacdes? Saber o que interessa ou nao a midia? Como € que ela
vai saber montar uma pasta? Fazer um release? Entdo até por questdo de
metodologia mesmo, acho que a formagdo académica € essencial tanto para o
jornalista que estd em uma redacdo, quanto para o que atua em uma assessoria de

imprensa (assessora de imprensa do PT, 25 anos. Entrevista realizada em 2012).

Nota-se nos depoimentos acima, como as mudancas supracitadas, contribuiram para
a visdo que os jornalistas tém sobre a propria profissdo, enquanto o mais experiente
fundamenta seu discurso na prética redacional, o mais jovem baseia-se na técnica adquirida

nos bancos académicos que estd presente nas disputas legais pela obrigatoriedade do diploma.
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CAPITULO III:
O PAPEL DAS REDES DE RELACOES NA OCUPACAO DE CARGOS
DIRIGENTES NA ASSESSORIA DE IMPRENSA POLITICA

Este capitulo tem por objetivo analisar o papel das redes de relacdes na trajetéria dos
jornalistas aracajuanos, para a ocupacdo de cargos dirigentes no espaco da comunicacio
governamental e legislativa de Aracaju. A importancia dos lagos sociais na atuacdo do
profissional de jornalismo vem sendo discutida tanto pela literatura francesa (NEVEU, 2001;
RIEFFEL, 1984; RUELLAN, 1992) quanto pela brasileira (PETRARCA, 2007; 2008; 2009),
como uma necessidade objetiva e fundamental no decorrer do percurso profissional do
jornalista. Os quais, além de permitir o acesso a informacao jornalistica, possibilita a ascensao
profissional e o acesso a posicoes de chefia no setor.

Segundo essa concepg¢do, o jornalismo € uma profissdo que exige do individuo um
"dom" especial para instituir e ampliar uma densa e diversificada rede de contatos pessoais,
passiveis de serem utilizados como fontes de beneficios, pois o sucesso profissional do
jornalista se deve em parte a uma rica agenda de enderecos (NEVEU, 2001, RIEFFEL, 1984;
RUELLAN, 2006). Tais contatos sdo determinados pelas origens sociais do individuo, atuacao
em redacdes jornalisticas, a relacdo com os amigos de infincia e/ou da €época de escola, a
participacdo em movimentos sindicais e politicos, além de relagdes com o estrangeiro
(LEGAVRE, 1996; RIEFFEL, 1984). O conceito redes de relacdes nesse estudo revelou-se
importante para a compreensao de processos sociais, como 0 acesso ao emprego nas redagdes
jornalisticas e a ocupagdo de cargos dirigentes nas secretarias de comunicagdo do Estado e do
municipio de Aracaju e no departamento de comunicacdo da Assembleia Legislativa e do
nucleo de imprensa e comunica¢io da camara municipal de vereadores.

O estudo realizado a partir das redes de relagcdes, leva em conta a sociabilidade
fornece uma explicagdo do comportamento social baseada em modelos de interacdo entre os
atores sociais. Segundo Mercklé, (2004). Quando as ciéncias sociais se apropriam da nog¢ao de
rede, esclarece o citado autor, é para poder deslocar a andlise sobre os individuos e seus
atributos para "as relagdes que eles estabelecem entre si, para a compreensao das formas que
tomam essas relagdes e como elas contribuem para modelar os comportamentos individuais e
para, igualmente, se observar a maneira como esses comportamentos contribuem em retorno
para modelar as estruturas sociais" (p. 06). Deste modo, os lacos sociais colocados em

posicdes estratégicas fornecem aos atores informacdes tteis sobre oportunidades e escolhas,
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que de outra maneira ndo estariam disponiveis. Ou seja, além de influenciar os agentes que
t€ém um papel importante nas decisdes (por exemplo, a contratagdo no caso de um emprego),
podem ser concebidos como credenciais que garantem as possibilidades individuais de aceder
a recursos disponiveis através de suas redes. As relagdes sociais também reforcam a
identidade e reconhecimento como individuo e membro de um determinado grupo, garantem
suporte emocional e possibilita reconhecimento publico no que diz respeito o direito a
determinados recursos ((BOURDIEU, 1987; 1998).

Mercklé define uma rede de relacdo como sendo "um conjunto de unidades sociais e
de relacdes, diretas ou indiretas, entre essas unidades sociais, através de cadeias de dimensao
varidvel" (2004: 4 - traducdo livre). Os vinculos entre os elementos da rede podem ser
formados por relacdes afetivas, transagdes monetdrias, trocas de bens e servicos ou
transmissao de informagdes, podem envolver ou ndo a interacdo face a face e serem
permanentes ou episddicos. Para ele, rede de relacdes sociais € um conjunto de métodos,
modelos e teorias utilizados pela sociologia e outras disciplinas, que toma por objeto de
estudo ndo os atributos dos individuos (idade, profissdo, etc.), mas as relacOes entre os
sujeitos e os elementos que essas relacdes oferecem, a descricdo das regularidades das trocas,
a formacdo e a transformacdo do sistema de relacdes e de seus efeitos sobre os
comportamentos individuais. Ele também mostra como sdo atualizados os indicadores para
avaliacdo e consolidacdo da sociabilidade, a saber: Conexividade ou densidade, que trata do
nivel de interacdo entre aqueles que fazem parte da "Grande familia" ou do "Grande Grupo";
o tamanho dele - o nimero de pessoas que integram essa rede; sua dispersdo, que mede a
distancia geografica entre os membros; e sua homogeneidade demografica e sociocultural,
que analisam dados como sexo, idade, etc.

Observa-se, porém, que nio sdo recentes os estudos nas ciéncias sociais sobre a
importancia das relacdes pessoais passiveis de serem usadas como recurso para inser¢ao no
universo profissional. Sobre tais estudos, Mercklé (op.cit.) ressalta que o conceito de redes
sociais tem uma longa trajetoria na Antropologia, Sociologia e Psicologia. Os referenciais
basicos para a compreensdo da estrutura e funcionamento das redes foram segundo ele,
providos por conceitos tradicionais das ciéncias sociais, tais como: sociabilidade, interagdo
social, poder, autonomia e coesdo social. Dentre os estudos precursores sobre redes de
relacOes, podemos destacar os do socidlogo norte-americano Mark Granovetter, foi ele que
introduziu a discuss@o sobre a importancia e o papel das redes nos estudos sobre o acesso ao

trabalho e para a ascensdo social, relacionadas a outros recursos.
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Na década de 1970, Granovetter ja destacava o peso das redes de relacdes pessoais
na conquista e qualidade das colocacdes profissionais. Ele demonstrou através de seus
trabalhos como definidos tipos de relacdes possibilita a constituicdo de vinculos entre
distintos grupos sociais, o que permite aos individuos aceder a espacos que lhes estariam
impossibilitados no interior de sua rede de relacdes achegadas. Melhor explicitando, na busca
por trabalho, os lagos sociais fracos formados por conhecidos, ou ex-colegas de escola ou de
trabalho, sdo mais eficazes que os lagos sociais fortes constituidos por familiares, amigos
préximos ou vizinhos, que frequentam os mesmos espacos e t€ém fundamentalmente a mesma
rede de relacdes e o acesso as mesmas informagdes. Desta forma, a insercdo do sujeito em
outros universos sociais sO € possivel através das ligacdes fracas, uma vez que além de lhes
fornecer informagdes dispares das costumeiras, possibilita também a ampliagdo dos contatos
pessoal (SILVA, 2010).

Os estudos de Bourdieu, também sdo considerados importantes para a compreensao
da sociabilidade, ndo que ele tenha feito um estudo especifico sobre lacos sociais, € sim sobre
capital social, que tem nos vinculos sociais a principal fonte de acimulo de capital. O uso do
termo capital social foi introduzido no inicio da década de 1980, quando Pierre Bourdieu, em
o La Noblesse d'etat (1989), se referiu sobre as vantagens e oportunidades de pertencer a
certas comunidades e da importancia das relagdes pessoais de troca desenvolvidas no seio das
mesmas, para os processos de "selecdo/constituicdo/reproducdo” de "elites" em diferentes
esferas sociais. Nesse sentido, Bourdieu (1980) defende que o capital social pode ser
considerado como um agregado de recursos reais ou potenciais, que se conectam a
participacdo em uma rede durdvel de relagdes mais ou menos institucionalizadas de mutua
familiaridade e reconhecimento, assim provendo para cada membro o suporte do capital de
propriedade coletiva. Ou seja, para ele o capital social emerge da formacao de lagos em redes,
sendo estas familiares e/ou reconhecidas.

Deste modo, o eixo tedrico do citado autor trata das relagdes sociais fundamentadas
no reconhecimento e inter-reconhecimento (reciprocidade), sob o conceito de capital social.
Ou dito de outra forma, concentra-se no estudo da composicdo, manutencao e transmissao de
diferentes tipos de recurso (social, econdmico, cultural, politico e simbdlico), adquirido pelo
individuo através de sua interacdo com o outro em diferentes esferas sociais, que € o que
interessa a esse estudo. A sua abordagem € centrada nas estratégias de agentes ou grupos que
visam a institucionalizacdo de relacdes sociais que proporcionem acesso a recursos que o

coloque em posicdo de destaque dentro de um grupo (BOURDIEU, 1987, 1998, 1997 e 2007).
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No que diz respeito ao universo de estudo (os jornalistas aracajuanos que atuam em
assessorias de imprensa politica), no livro Sobre a Televisdo (1989), Bourdieu procura mostrar
as diversas varidveis que influenciam o espago jornalistico e os elementos e regras proprios a
esse meio profissional. O autor define o universo jornalistico como o lugar de uma légica
especifica, constituida por dois principios de legitimagdo: o do reconhecimento dos jornalistas
pelos pares (por intermédio do conhecimento dos principios internos ao espago jornalistico) e
o da maioria (materializada no nimero de leitores, ouvintes ou espectadores) Assim, ele
define o jornalista como um sujeito ativo no processo da producdo simbdlica que se utiliza
das suas redes de conexdes sociais como principio de distingdo no seu campo de atuagao.

Neste sentido, Neveu (2006), Rieffel (1984) e Ruellan (2006), chamam a atencao
sobre a capacidade do jornalista em mobilizar as redes organizadas de relagdes, ndo s no
espaco jornalistico, mas também em outros espagos sociais e de prestigio acumulado pelas
posicdes tomadas, como recurso de ascensdo profissional. Para eles, o jornalista é um
"estrategista dotado de virtudes" que diariamente renova lagos e amplia os contatos sociais
que contribuem para o aumento de sua agenda telefonica. As redes de relagdes sociais ndo s
fornecem aos atores informacdes uteis sobre oportunidades e escolhas profissionais, mais
também sdo concebidos como credenciais, que reforcam a identidade e reconhecimento
publico e possibilitam o acesso a recursos disponiveis em suas redes. O exercicio do
jornalismo requer do sujeito certo dom, o "dom" de instituir relacdes, criar lacos e despertar
simpatias. (NEVEU, 2006; PETRARCA, 2007; Rieffel, 1984).

Destarte, foi a partir da articulac@o de tais interpretacdes sobre as formas e os usos das
redes de relagdes no espago profissional, especificamente do jornalismo que nos levou ao
questionamento do objeto de estudo. Portanto, € através da andlise dos dados empiricos a luz
de tais abordagens tedricas que pretendemos entender como tais relacdes podem influenciar
na insercdo e ascensdao do jornalista aracajuano na comunicagdo politica. Nosso universo
empirico deste capitulo € composto por quatro jornalistas, todos com formagdo superior em
jornalismo, que ocupam os seguintes cargos: secretario de comunicacao social do estado de
Sergipe, secretdrio de comunicacao social do municipio de Aracaju, diretora de imprensa da
assembleia legislativa de Sergipe e coordenadora de comunicag@o do nicleo de informagao e

comunicac¢do da camara de vereadores de Aracaju.
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Entrevis- | Trajetoria Profissional Cargos ocupados Militancia
tados
Secretdrio | Folha da Praia, Jornal da | Cartunista, repérter, diretor de | Foi filiado ao PCB,
de com. | Manhd, Jornal de Sergipe | reportagem, diretor de redagdo, | ¢ filiado ao Sindjor,
de Aracaju | (extinto), Cinform, jornal A | professor de jorna-lismo, | onde concorreu a
Tarde/ BA, TV Aperipé, TV | editoria  politica, au-xiliar | uma eleicdo para
Jornal (extinta), TV Sergipe, | administrativo, coor-denador | presi-dente do
Revista Veja, Jornal da | do laboratério de Press Ciéncia | sindicato (perdeu) e
Cidade, UFS, UNIT, | (noticias cien-tificas/BA), | filiado a ASL
UFBA/BA e prefeitura de | correspondente freelance e
Aracaju. secretario de comunicagdo.
Secretdrio | Prefeitura de Aracaju, FUN- | Assessor de imprensa politica, | Movimentos
de com. | CAJU, Prefeitura de Sao | marketing politico, secretdrio | estudantis: criou o
de SE. Cristévao, FANESE, Funda- | de comunicacao (AJU), | CALEQ, qual foi
¢ao Cultural Jodo Bebe | secretdrio de cultura (SC), | presidente e foi
Agua, campanhas eleitorais: | idealizador, fundador e | presidente do DCE.
PMA (Jackson Barreto - | presidente da fundacdo (Jodo | Movimentos
1992, Jodo Augusto Gama — | Bebe Agua) professor de | Politicos fundou o
1996, e Marcelo Déda- 2004 | Marketing, secretario de | PCdoB.
e Edvaldo Nogueira - 2008) | comunicagdo estadual.
e GOV. SE (Jackson Barreto
-1994 e Marcelo Déda- 2006
e 2010) e SECOM estadual.
Diretora TV universitaria/UNIT, | Estagidria, repérter, | Movimento religio-
de com. | Prefeitura de Aracaju, TV | apresentadora, editoria | so  participa da
ALESE ALESE, Jornal da Cidade, | politica, diretora de | igreja do evangelho
TV Atalaia, Diretoria de | comunicagao. quadrangular, onde
Imprensa e coordena um grupo
Comunicagdo/ALESE. de mulheres.
Coord. de | Sindipetro, Textu’s | Revisora, assessora de | Filiada ao Sindcor
com. da | Publicidade, Tv Sergipe, | imprensa, repérter, chefe de
C. M. de | Unit, Correio de Sergipe, | reportagem, professora de
Aracaju. FIES, Jornal da Cidade, An- jornalismo, editora politica,
cora comunicagdo, Somese, | editora de municipios, socia
Unimed/SE, Clinica Onco | fundadora e diretora de
Hematos e Camara | empresa de comunicagio,
Municipal de Aracaju. coordenadora de comunicacao.

Fonte: pesquisa empirica realizada em 2012.

3.1- Origens Sociais, Redes de Relacoes e Ocupacao de Cargo Dirigente

Como ja salientado no decorrer desta dissertacdo, os lacos sociais e a formagdo de

uma ampla agenda de enderecos sdo fundamentais para o sucesso profissional do jornalista

(NEVEU, 2006; PETRARCA, 2007; RIEFFEL, 1984; RUELLAN, 1992), ja salientamos
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também que as origens sociais, especificamente as mais elevadas, sdo provedoras de redes de
relacdes que podem vir a ser acionada como recurso para a entrada do jornalista no mercado
profissional ou para a insercdo e ascensdo profissional em outra drea de atuacdo jornalistica.
Segundo Rieffel um amigo de infancia, um conhecido da familia, um vizinho, ou um colega
de escola/faculdade, pode se transformar em uma espécie de guia, que apresentard o jornalista
ao diretor ou dono de uma redagdo jornalistica, ou ainda, poderd fazer um convite para o
exercicio do jornalismo no setor de comunicagdo que ele dirige. Dentro desta mesma Gtica,
Petrarca (2008), salienta que as relagdes sociais do jornalista se transformam em competéncia
profissional e reconhecimento interno, possibilitando em muitos casos 0 acesso a cargos de
chefia em redagdes jornalisticas ou em Orgaos publicos.

A trajetdria da coordenadora da cimara municipal de vereadores de Aracaju, do
universo dos analisados, é o caso mais ilustrativo do modo como as relacdes familiares,
vinculadas a formacgdo escolar e experiéncia profissional, pode resultar em um convite para
dirigir um 6rgao publico. Oriunda de Itabaiana, um dos municipios mais présperos do interior
sergipano, esta jornalista vem de uma familia de fazendeiros, advogados, juizes, politicos e
até fundador de um dos municipios do Estado (o tio fundou e governou Pinhdo, municipio
proximo a Itabaiana), mudou-se para a capital ainda bebé, mas diz que ndo perdeu o vinculo
com 0s parentes € amigos do interior.

Sua trajetoria escolar € dividida entre escola particular e escola publica, sendo que o
ensino fundamental 1 (antigo primério) foi todo na rede particular no Colégio N. Senhora da
Purificacdo, um dos melhores na época, segundo ela. Ja o ensino fundamental 2 (corresponde
da 5% a 8* série) foi realizado em 2 escolas publicas, da 5* a 6* série no Colégio Tobias Barreto
(localizado no centro ja foi considerado o 2° melhor da rede, perdendo apenas para o Atheneu
Sergipense) e da 7% a 8 série no colégio Atheneu Sergipense, onde também cursou do 1° ao 2°
ano do ensino médio, vale ressaltar que este colégio ja foi uma escola de elite (onde estudava
os filhos dos politicos e grandes empresarios do estado, foi onde também estudou os “grandes
nomes” da literatura sergipana). Quando estava cursando o 3° ano do ensino médio voltou a
estudar em escola particular no Colégio Unificado, onde também fazia cursinho pré-vestibular,
considerado o melhor da época.

Sua formacgdo superior € em jornalismo, porém essa ndo foi a sua primeira opcao
profissional, antes ela prestou vestibular para direito na UFS, como ndo passou, foi
incentivada por uma tia a prestar o vestibular para jornalismo na UNIT, ji que também

sonhava em ser jornalista, esta mesma tia pagou sua inscri¢do e inicialmente financiou o curso
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(os pais queriam que ela fizesse direito na UFS, ja tinha um irmdo advogado e um tio e um
primo juiz) depois ela mesma passou a pagar, pois comegou a trabalhar em uma agencia de
publicidade. Também fez pds - graduagdo em jornalismo politico na mesma institui¢do.
Sua primeira experiéncia nas redacdes jornalisticas foi como revisora no Jornal da
Sergipe (extinto) depois exerceu vdrias funcdes em diferentes veiculos de comunicagdo em
Aracaju, tais como: editora politica no Jornal da Cidade, editora de municipios no Correio de
Sergipe, editora e chefe de reportagem da TV Sergipe, etc. Além de prestar assessoria de
imprensa para empresas e sindicatos (SINDIPETRO, FIES, SOMESE, UNIMED, Clinica
Onco Hematos...) através da Ancora Comunicacdo, agéncia da qual ela é diretora e sécia
fundadora. Em 2009 foi convidada pelo presidente da camara de vereadores para coordenar o
Nucleo de imprensa e comunicagdo (NIC) do 6rgdo, convite esse, que ela credita a sua larga
experiéncia na imprensa e em assessorias de imprensa. Porém deixa escapar que conhece o
referido vereador ha muito tempo, o qual faz parte de suas relacdes familiares, como fica
explicito no seu depoimento abaixo.
Eu tenho uma agéncia de publicidade junto com uma amiga, nossa agéncia presta
assessoria de imprensa para algumas empresas e em 2009, assumi o nucleo de
assessoria de comunicagdo da cdmara a convite do presidente, o vereador Manuel,
que ja conhece meu trabalho ha muito tempo. Na verdade o conheci através de meu
pai, ele acompanha meu trabalho desde o comecinho, desde que comecei como
revisora e abri a &ncora Comunicagdo e quase ndo tinha cliente, entdo conhece bem a
minha trajetéria, o meu trabalho. Ai quando ele assumiu a presidéncia da cAmara me
convidou para coordenar o ndcleo de comunicagdo, pois como ja disse, também
conhecia meu trabalho em assessorias de imprensa e em jornais e TV local, entdo o

convite nao foi sé porque me conhecia pessoalmente, mas porque também conhecia
meu trabalho, minha capacidade profissional (entrevista realizada em 2012).

Este € o caso mais ilustrativo de como as origens sociais mais elevadas aliadas ao
investimento na profissdo jornalistica proporcionou o crescimento na hierarquia da
comunicacdo social. Conforme Petrarca (2008) as origens sociais elevadas, aliadas a bagagem
cultural formam alguns dos elementos que contribuem para que os jornalistas ocupem postos
dirigentes no universo jornalistico. Em estudos sobre a elite jornalistica francesa (1984),
Rieffel ja destacava que pertencer as classes sociais privilegiadas é um passaporte para o
crescimento na hierarquia jornalistica, pois essas lhes permitem a cria¢do de redes durdveis de
relagdes familiares, de amigos ou conhecidos que em dado momento pode funcionar como um
recurso para o acesso a informagdes excepcionais, indicagdo para uma colocacao profissional,
ou o convite para a ocupagao de um posto dirigente no setor mididtico. Percebe-se assim, que
a origem social privilegiada, permite o acesso a um conjunto de recursos € uma agenda de

enderecos de pessoas com prestigio social e politico que podem ser evocados durante o
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percurso profissional e ascender dentro da esfera de atuacdo, ou no sentido de Legavre (1996),

passar de uma esfera a outra.

3.2 — Relacoes Estabelecidas no Exercicio Profissional Como Recurso Para a

Insercio e Ascensao na Assessoria de Imprensa Politica

Do ponto de vista dos autores supracitados, a solidificacdo e a gestdo de um capital
de relacdes sociais constituidas ao longo da trajetoria do jornalista, € essencial para o sucesso
profissional do mesmo. Uma vez que sdo esses vinculos que did acesso a informacgdo
jornalistica e quando convertidos em recursos profissionais possibilitam a ascensdo
profissional dentro das redacdes ou fora delas. Como ja explicitado no capitulo anterior,
dentre as esferas sociais que o jornalista estd inserido, as redacOes jornalisticas formam uma
privilegiada esfera de sociabilidade entre os iguais, onde h4 um fortalecimento e ampliacio de
vinculos que podem resultar em indicacdes para a ocupacdo de cargos em setores
governamentais e legislativos. Ja que a entrada do jornalista na drea da assessoria de imprensa
politica se d4 gracas ao fato de um amigo ou parente, indicar a um politico conhecido
(PETRARCA, 2007).

Este é o caso da atual diretora de imprensa da assembleia legislativa, natural de
Aracaju, filha de uma assistente social e de um PM, estudou a vida inteira em escola particular.
Segundo ela sempre quis ser jornalista, quando crianca gostava de brincar de repdrter e nas
festas de familia saia entrevistando os convidados. Diz também que sempre gostou muito de
ler e escrever, redacdo era a sua disciplina favorita no colégio, entdo o jornalismo sempre foi
sua unica op¢do profissional e logo que terminou o ensino médio prestou vestibular para
jornalismo na UNIT, passou e foi fazer o curso com seus pais pagando as mensalidades. E
interessante notar que a entrevistada associa o jornalismo a uma atividade intelectual, quando
diz “sempre gostei muito de ler e escrever” e por isso foi natural a sua escolha pelo jornalismo.

Sua primeira experiéncia como jornalista foi dentro da propria universidade, quando
ela e um amigo tiveram a ideia de fazer uma TV universitdria, com uma programacao interna,
entdo elaboraram um projeto e apresentaram a uma professora que aprovou O mesmo e
apresentou a reitoria, intermediando a autorizacdo para a execucdo do projeto. Assim, juntos
fundaram a TV universitdria, onde os dois e mais alguns colegas de turma, organizavam

jornais, faziam reportagens e entrevistas dentro da propria universidade e exibiam nos teldes
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do campus. “Era tudo muito amador, mas foi essencial para minha formacao, pois comecei a
colocar a teoria em pratica”, diz ela.

A sua experiéncia fora do campus universitirio se deu através de um estdgio na
secretdria de comunicagdo da prefeitura, quando fez um teste para um estdgio, foi aprovada e
estagiou durante um ano no setor. Durante esse periodo surgiu uma vaga para estagio no
Jornal da Cidade onde o atual secretdrio de comunica¢do de Aracaju era o diretor, ela também
fez teste junto com outros candidatos, foi aprovada e contratada como estagidria, apds o
término do estdgio ficou trabalhando como repoérter de rua no jornal e respondia pelo caderno
cidades, onde permaneceu até sair para trabalhar em periodo integral na TV ALESE.

A sua entrada na comunicacio da Assembleia Legislativa se deu através da indicagcdo
do seu chefe, o entdo secretario de comunicacdo da Secom de Aracaju onde ela fazia estagio.
Ele era amigo do diretor de imprensa da assembleia, o qual tinha acabado de fundar a TV
alese e estava precisando de alguém com experi€éncia na tela para apresentar a programacao
jornalistica do veiculo, comentou isso com o secretdrio e perguntou se ele conhecia alguém
para indicar, este que gostava muito dela e de seu trabalho a indicou, pois sabia da sua
experiéncia na TV universitdria que a mesma ajudou a criar, como seu estdgio na secretaria ja
estava no fim, ela foi trabalhar como repérter na emissora, a0 mesmo tempo em que
trabalhava no Jornal da Cidade. Com o tempo foi convidada a trabalhar por periodo integral
na TV alese e deixou o jornal. Foi através dessa sua atividade que ela conheceu a deputada
Angélica e que quando ela foi eleita presidente da assembleia a convidou para assumir a

diretoria de imprensa do 6rgao.

Conbheci a presidente, quando ela era s6 deputada e eu fazia as reportagens da TV
alese. Bom, quando eu fui repérter, eu cobria o parlamento, entdo fui criando
vinculo com os deputados e na época a Dr. Angélica ja era deputada e gostava muito
de meu trabalho e a gente acabou ficando amiga, entdo quando ela se tornou
presidente, me convidou para ser a diretora de imprensa, pois eu j4 tinha experiéncia
na casa e conhecia o funcionamento da comunicag¢do da assembleia, aceitei e aqui
estou. E isso (entrevista realizada em 2012).

Quando foi convidada para ser diretora de imprensa, ela estava trabalhando como
reporter na TV atalaia, pois tinha sido demitida da TV alese, devido a mudanca na direcdo da
Assembleia e consequentemente da diretoria de comunicacdo da casa, o que envolve também
toda a equipe do setor. Ao sair da TV alese, foi convidada por uma amiga que era diretora de
redacdo da TV atalaia para trabalhar na edicdo jornalistica e depois passou a exercer a fungdo
de reporter, onde ficou até a deputada Angélica ser eleita presidente da assembleia e convida-

la para ser diretora de imprensa. Ela credita esse convite a sua experiéncia anterior na TV
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alese e a relagdo de amizade e confianca que ela desenvolveu com a deputada, pois segundo

ela, confianca é fundamental para esse cargo.

Eu fui nomeada pela presidente Angélica Guimardes, por causa da minha
experiéncia profissional e principalmente por causa do meu trabalho na TV Alese
que gerou uma relacdo de amizade, entdo minha permanéncia aqui vai durar até o
periodo que o mandato dela durar, quando ela deixar a presidéncia eu também saio.
Se outro parlamentar assumir, eu ndo vou poder ficar, mesmo até por identidade, ele
vai ter que colocar no cargo alguém que ele confie. Por exemplo, se a deputada ligar
pra mim no domingo, Sandra venha na minha casa, eu tenho que ir. Entdo tem que
ser alguém de confianga, ela ndo vai colocar dentro da casa dela quem ela nao
conhece, pois 14 tem seus filhos e seu marido. Tudo faz diferenca, ela é mulher, eu
sou mulher, ela € casada e eu sou casada, entende? Entdo esse relacionamento €
muito escolhido e ndo € a toa né? Entdo € mais politico até do que técnico, mais que
bom que o técnico veio aliado, né? (entrevista realizada em 2012).

E interessante notar que em seu depoimento, a jornalista fala de mais um requisito
necessdrio para a atuacdo do jornalista na assessoria de imprensa politica, que € a relacdo de
confianca que se desenvolve entre o assessor e o assessorado, pois como assegura Gomes
(2004), a arte da assessoria de imprensa politica consiste em saber “administrar o que vai a
cena e o que fica nos bastidores... em produzir visibilidade sobre o que é vantajoso que seja
visivel e recobrir com reserva aquilo que ¢ conveniente manter sob discri¢do” (p. 120).
Percebe-se ainda no depoimento acima, que a todo momento a entrevistada chama a atencao
para a sua experiéncia na midia local e em setores da comunicacdo social, para sua
competéncia profissional e para seu vinculo com a presidente da assembleia através da sua
profissdo, como fatores determinantes para sua posicdo de diretora de imprensa, cargo
maximo da comunicagdo social no setor parlamentar, demonstrando assim, como o actimulo
de recursos e os vinculos sociais sdo importantes para o sucesso profissional. Ela ainda dd o
seguinte depoimento sobre a importincia da experiéncia profissional e das redes de relacdes

para a atuagdo na drea da comunicagdo politica:

Bom, a experiéncia que vocé adquire antes € muito importante, até mesmo pra vocé
saber como funciona o jornal, a hora que fecha o jornal, o que é que pode se tornar
pauta ou ndo, qual € a linha de pensamento do jornal, que tom utilizar, etc. Tudo é
util, entendeu? J4 os contatos que vocé faz dentro das redactes sdo fundamentais.
Por exemplo, chegou aqui uma “menina” de Sdo Paulo para fazer a assessoria de um
deputado, entdo aconteceu o seguinte: ela enviava os releases para a imprensa e as
pessoas ndo divulgavam. Entdo ela veio me perguntar o porqué, queria saber o que
estava acontecendo, entdo eu falei pra ela que Aracaju é muito peculiar nesse sentido,
nds somos resultados de nossas relagdes, o profissional se estabelece assim, ndo é
um concurso. Eu lhe conheco gosto de seu trabalho, ai alguém me pergunta vocé
conhece alguém que faz tal trabalho? Af eu digo: conheco Isabel, que faz isso muito
bem, etc. Nao € assim? Porque se vocé ndo tiver esse contato, entdo a assessoria nao
funciona, ndo vou indicar alguém que eu ndo sei quem €, principalmente na nossa
drea que € a comunicagdo. Entdo vocé da prioridade pra o material de quem vocé ja
conhece que ja tem um relacionamento, pra quem vocé liga e diz: d4 uma forca af,
tal, al quando o outro precisa vocé também colabora dando uma informacdo
privilegiada, oh! Nao fui eu que te falei (risos), facilitando uma entrevista, etc., é
assim que funciona, entendeu? E uma troca, tem que haver uma reciprocidade, para
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manter o vinculo e assim o material do assessor vai ser sempre divulgado e ele vai
ser sempre requisitado, pois nenhum politico vai querer um assessor que nao
consegue pautar nada na midia (entrevista realizada em 2012).

Wolf (2003), que ndo analisa o jornalismo, mas que oferece elementos fundamentais
para pensar a questdo aqui proposta denomina esse tipo de relacdo de amizade instrumental, a
qual se distingue pela probabilidade do sujeito ascender socialmente por meio da
reciprocidade afetiva, da troca de recursos materiais ou de apoio politico. Nesse caso, a
atividade como repoérter de assuntos politicos em diferentes setores mididticos, favoreceu a
formacdo de importantes vinculos pessoais, que lhe favoreceu a insercdo na assessoria de
imprensa politica, além de lhe render um convite para a ocupacdo de um cargo de chefia no
setor da comunicacdo parlamentar. Desta forma, percebe-se claramente a utilizacdo de
relacdes fundadas no exercicio profissional como recurso fundamental para a ascensdo
profissional e ocupagdo de posi¢cdes dirigentes.

A trajetdria do secretario de comunicacdo social da prefeitura de Aracaju, é outro
caso exemplar de como o “network™ das redagdes aliado a outras esferas, contribui para uma
diversidade de vinculos, inclusive politicos, o que lhe rendeu o convite do prefeito Edvaldo
Nogueira, para dirigir a pasta da secretaria de comunicagao social do municipio. Natural de
Aracaju, filho de uma professora representante do MEC no Estado e de um funciondario
publico federal, formou-se em jornalismo pela UNIT em 1986 e pos graduou-se (mestrado)
em Ciéncias Sociais pela UFS, em 2006. Além de jornalista, é chargista, escritor (autor de 03
livros) e funciondrio publico federal (técnico administrativo no departamento de comunicagdo
da UFS).

Afora as diversas atividades jornalisticas que vem desenvolvendo nos ultimos 30
anos, também ja foi técnico em edificacdes urbanas da prefeitura de Aracaju (1981-1982),
professor do Curso de Jornalismo da Unit e coordenou o laboratério Ciéncias Press, de
divulgacdo de noticias cientificas, na Faculdade de Comunicacdo da Universidade Federal da
Bahia (1994-1995). No jornalismo ja trabalhou como chargista, redator literario, editor de
telejornalismo, reporter, editor de redagdo, apresentador de um programa de entrevistas na
TV, editor de politica, diretor de Redacdo, correspondente da revista Veja, coordenador de
jornalismo da rede Jornal de Comunicacdo (05 radios, um canal de tv e um jornal) e colunista
do portal Infonet. Vale ressaltar que a rede jornal de comunicacdo é do empresirio e
conhecido politico Jodo Alves Filho.

A multipla atuacdo desse jornalista em diferentes espacos mididticos lhe tributou

duas premiagdes como melhor jornalista do ano pela ASI (associagdo sergipana de imprensa),
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da qual € filiado. Sua vida jornalistica comegou em 1982 (junto com a académica), assim que
entrou na faculdade de jornalismo foi convidado para trabalhar no jornal Folha da Praia, onde
fazia charge e escrevia artigos jornalisticos e textos literdrios (crOnicas e contos). Através
dessa atuacdo, conheceu o diretor da TV aperipé e foi convidado por ele para trabalhar como
editor de telejornalismo. Mais tarde, houve mudancgas na dire¢cdo da TV e muita gente foi
demitida, inclusive ele, mas ndo ficou desempregado por muito tempo, pois logo foi indicado
por um colega da época da TV para trabalhar no Jornal da Manha, que antes se chamava
Tribuna, esse jornal foi vendido para o empresario e politico Jodo Alves e hoje se chama
Correio de Sergipe. Ap6s um tempo trabalhando como repérter de esporte no referido jornal,
foi chamado pelo editor para trabalhar como reporter policial e editar o caderno de editorias
de cidade. Onde ficou até ser convidado para trabalhar na TV Jornal (da rede jornal de
comunicacdo, onde coordenou o jornalismo a nivel estadual) como editor e apresentador de
um programa de entrevistas (entrevistava personalidades publicas, principalmente politicos), o
diretor da TV Jornal o conheceu no Jornal da Manhd, que era do mesmo grupo de
comunicagao.

Depois a TV Jornal foi vendida e ele foi convidado pelo diretor da TV Sergipe para
ser editor de jornalismo do canal, esse o conheceu quando ele trabalhava na TV Aperipé.
Enquanto trabalhava na TV Sergipe, trabalhava também no Cinform, como repdrter e
colunista politico. No ano 2000 deixou a TV Sergipe e o Cinform e foi ser diretor de redagao
e colunista politico do Jornal da Cidade, a convite do diretor que o conhecia através de sua
atuacdo na midia local, onde permaneceu até o ano de 2009 saiu para assumir a secretaria de
comunicacdo social de Aracaju a convite do prefeito Edvaldo Nogueira. Ele credita tal convite
a sua competéncia profissional, ou seja, a sua atuacdo como diretor de redacdo e como

colunista de andlise politica na imprensa sergipana, como deixa explicito em seu depoimento.

(...) Fui diretor de redac¢do do Jornal da Cidade durante 10 anos, o que me deixou
muito conhecido no meio, pois naturalmente me deu mais visibilidade como
profissional inclusive como jornalista politico. Quando fui convidado para assumir a
pasta da secretaria de comunicacdo do municipio, além de diretor de redacdo
escrevia uma coluna de andlise politica que era muito lida e elogiada, até mesmo por
quem ndo concordava com minhas ideias. Foi através do meu trabalho no Jornal da
Cidade que acabei conhecendo todo mundo da politica, pois convivia diariamente
com deputados, senadores, prefeitos, etc., eles sempre iam até a redag@o para alguma
entrevista. Foi assim que conheci o Edvaldo e até o préprio Déda. Quer dizer, todo
esse grupo politico conheci na redacdo mesmo e ha 03 anos acabei sendo convidado
pelo proprio Edvaldo para ser secretario de comunicagdo... Acredito que esse
convite veio ndo sé pelo conhecimento que fiz com o meio politico, mas
principalmente pelo profissional que sou. Pois a competéncia profissional conta
muito, né! Porque o que vocé escreve se é coerente com a realidade, se faz com que
as pessoas se interessem a ler, também contribui para vocé se tornar conhecido e
respeitado. O Edvaldo disse que lia minha coluna e até elogiou, entdo ele conhecia
minha competéncia profissional como gestor e jornalista, é por isso que estou aqui.
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O percurso desse jornalista € marcado por uma ampla atuagdo no universo mididtico,
o que lhe permitiu um largo contato com a esfera politica, através de sua atividade em
editoriais politicos o que lhe proporcionou uma relagdo direta com as fontes. Vale ressaltar
aqui, que esta ndo € a primeira experiéncia do referido ator na drea da comunicagao politica,
em 1992, ele assessorou a campanha de Mitidieri que era candidato a prefeito de Aracaju pelo
PMDB, como na época ele era filiado ao PCB (Partido Comunista Brasileiro) que apoiava a
candidatura do referido politico, foi convidado pela coordenagcdo da campanha para fazer a
assessoria de imprensa durante o periodo eleitoral. Além disso, € filiado ao Sindjor (Sindicato
dos Jornalistas de Sergipe), onde ja concorreu a uma eleicdo como presidente do mesmo e da
ASI (Associacdo Sergipana de Imprensa) pela qual ja foi premiado por duas vezes como
melhor jornalista do ano (ja nos referimos anteriormente).

De acordo com Petrarca (2007) tais insercdes reforcam os lagos com a esfera
politica, caracterizando um investimento ao mesmo tempo nas redacdes e no sindicalismo, o
que favorece mdltiplas insercdes no jornalismo e o acesso a posicdes dirigentes nas redacdes e
na comunicagdo politica. Os casos expostos explicitam como a competéncia profissional e a
atuacdo em diversos setores mididticos possibilitou uma ampla rede de relagdes que resultou
em convites e indicacdo para atuar na assessoria de comunicacdo em diferentes setores
politicos. Observa-se que as redes de relagdes sdo um recurso preponderante para o ingresso e
sucesso hierdrquico do jornalista aracajuano na assessoria de imprensa politica. Destaca-se
também os recursos oriundos da atuacdo profissional no interior de jornais (em editorias,
colunas e comentdrios sobre politica), 0 da formagdo universitaria em jornalismo, além, dos
recursos oriundos da militdncia politica em partidos e associacdes, apesar de aparecer em
menor numero. Tais dados nos leva a conjecturar, que os recursos mencionados, quando
combinados formam o “carro-chefe” que impulsiona o ingresso e sucesso do jornalista
aracajuano na assessoria de imprensa politica e lhes rende o convite para a ocupacdo de
cargos em secretarias de comunicagdo e departamentos de imprensa no estado e municipio de
Aracaju. Segundo Legavre (1996) em estudos realizados sobre a passagem do comunicador
politico para o politico profissional, s6 o acumulo de recursos relevantes e a combinacao entre

eles torna possivel o sucesso na passagem de um grupo a outro.
3.3- Vinculos Politicos e Ascensao profissional

O interior das associagdes comunitdrias, partidarias e de agremiacdes estudantis, é

um privilegiado espaco promotor de sociabilidade que possibilita ao sujeito uma ampla rede
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de relacdes com o universo politico e caracteriza-se por ser uma das esferas sociais que mais
gera o poder e facilita o acesso a cargos na esfera governamental. Em estudos sobre o
associativismo em causas ambientalistas, Oliveira (2008), afirma que a militancia possibilita a
conquista de posicdes de notabilidade que articulada a outros recursos (formacdo académica,
origem familiar elevada, participacdo em partidos politicos, etc.) eleva o sujeito a ocupagdo de
cargos e funcdes remuneradas na administra¢do publica e na burocracia estatal fundamentada
nos lacos fundados no interior do ativismo politico. Do mesmo modo apreende-se que o
ativismo do jornalista em diferentes esferas politicas se constitui num espago que permite a
articulacdo de recursos diversificados, que resulta em convites para a ocupagdo de pastas em
secretarias de comunicacao e departamentos de imprensa. Portanto, este topico trata da andlise
de uma modalidade de carreira jornalistica que se caracteriza pela forte imbricacdo entre a
formacdo universitéria e a participagdo em movimentos estudantis e partidarios.

Um caso tipico de tal modalidade € o trajeto do secretdrio de comunicagdo de Sergipe.
Jornalista, publicitdrio e poeta, ele tem sido dos principais condutores de diversas campanhas
politicas estadual e municipal e tem reconhecida atuacdo no cendrio politico sergipano.
Natural de Macei6 (AL), cagula de 07 irmaos, faz parte de uma familia budista, porém nao
segue nenhuma religido, os pais t€ém apenas o ensino fundamental incompleto, sendo que a
mae nunca trabalhou fora de casa e o pai foi operério e tem uma trajetdria social ascendente
em relacdo ao grupo familiar. Estudou a vida inteira em escola publica (exceto a graduacao
em jornalismo) e mudou-se para Aracaju no ano de 1988, quando passou no vestibular da
UFS, para o curso de engenharia quimica. Ao chegar aqui foi morar em reptblica universitaria,
e a partir de tal vivéncia comegou a se inserir em movimentos académicos, inicialmente como
representante dos alunos que moravam em residéncia universitiria e posteriormente, ja
bastante entrosados com o meio académico (segundo ele) fundou junto com alguns colegas o
Centro Académico Livre Engenharia Quimica (CALEQ), do qual foi eleito presidente.

Quando participava do CALEQ, comegou a se envolver com outras atividades
estudantis, como das reunides do DCE (Diretério Central Académico) e dos movimentos de
reivindicagdes promovida pelo mesmo, foi através dessas participacdes que conheceu o
também alagoano Edvaldo Nogueira (prefeito de Aracaju e alagoano), que na época cursava
medicina e era presidente do centro académico do curso, tornaram-se amigos e junto com ele
compOs uma chapa de oposicao a dire¢do do DCE que tinha como presidente Marcelo Deda
(governador do Estado), a chapa encabecada por ele e tendo Edvaldo Nogueira como vice-

presidente saiu vitoriosa e ele tornou-se assim o presidente do DCE, que segundo o mesmo,
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teve papel decisivo na sua orientacdo profissional. Na década de 80, fundou junto com
Edvaldo Nogueira e Alvaro Vilela o Partido Comunista do Brasil (PCdoB) em Sergipe. Os
trés estudavam na Universidade Federal de Sergipe — UFS (em cursos diferentes) e juntos
montaram um forte nicleo do partido dentro da UFS, onde conquistaram o Diretério Central
dos Estudantes por alguns anos seguidos, sendo que a primeira vitéria foi contra Marcelo
Deda. Sua primeira atividade militante em Aracaju foi como representante dos residentes
universitarios, escolhido através do voto dos demais residentes, onde ele participava de
reunides com as assistentes sociais e coordenadores do programa de residéncia da
universidade e eventualmente, viajava para encontros regionais € nacionais com outros
estudantes que moravam em republicas estudantis.

Quanto a sua inser¢do na militdncia politica partidaria, foi iniciada nessa mesma
época, porém em Maceid, onde estava sendo fundado o PCdoB. Segundo ele, quando
retornou de férias para Alagoas, alguns de seus amigos de época de escola e de grémio
estudantil, estavam fundando um novo partido, o PCdoB e o convidou para fazer parte, ele
aceitou e participou apenas de algumas reunides, porque logo teve que retornar para Aracaju,
para continuar seus estudos. Quando chegou aqui e se envolveu com a militancia estudantil
conheceu Edvaldo Nogueira que também é alagoano, juntos fundaram o PCdoB em Sergipe.
Percebe-se assim, o que afirma Oliveira (2008) e Seidl (2009) que ha uma alta imbricacao
entre a militdncia estudantil, associativa e partiddria, o que fica bastante claro no depoimento

do entrevistado.

Eu e o Edvaldo tinhamos ideias e ideais muito parecidos, entdo sempre estdvamos
discutindo a conjuntura social e politica do pais, que na época tinha acabado de sair
de uma ditadura militar, entdo estdvamos cheios de ideais democraticos e de desejos
de luta por uma sociedade igualitiria. Tinhamos grande afinidade politica, entdo
como eu j4 fazia parte do PCdoB de Macei6 e ele também ja conhecia o mesmo,
decidimos fundar o PCdoB em Sergipe e para comegar precisdvamos de apoio, de
uma estrutura que nos respaldasse politicamente e ajudasse a divulgar a ideologia
partiddria e na época, comandar o DCE, era uma espécie de trampolim, quer dizer
ainda hoje € assim, porque a partir dali vocé€ conseguia se tornar uma pessoa publica
dentro da academia e a universidade sempre foi um grande centro de formagdo
politica. Entdo foi isso, nos elegemos e fundamos o partido (entrevista realizada em
2012).

Conforme Coradini (2002) o que fundamenta essa imbricagdo da militancia
estudantil com a partidaria € um entendimento militante da prépria politica partidéria, ou seja,
para a politica partidaria, o militarismo politico sempre deve estd associado a outros espacos
de militancia. Esse periodo de intensa militancia estudantil e partiddria acabou, de acordo com
o mesmo, redirecionando a sua formacdo académica e o proprio exercicio profissional, pois

foi a partir de sua militdncia no movimento estudantil e partiddrio que ele comecou a escrever
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artigos para jornais, elaborar panfletos de divulgacdo e preparar campanhas publicitdrias para
divulgar a ideologia e objetivos, primeiro dos movimentos estudantis e depois do partido
politico, o que lhe levou a abandonar o curso de engenharia quimica e fazer jornalismo. De
acordo com Oliveira (2008) pode-se falar de uma militancia de reconversdo profissional, na
medida em que tal engajamento estd diretamente associado a retomada e a reorientacdo da

carreira e do exercicio profissional, é o que se observa no depoimento do jornalista.

Foram as minhas atividades no movimento estudantil e na politica que me levaram
para o mundo do jornalismo. Bom, depois que me juntei com alguns colegas e
fundei o CALEQ, o centro académico do curso de quimica, comecei a escrever
informativos e elaborar panfletos de campanha eleitoral do centro. Depois quando
fui candidato a presidente do DCE, também fazia os cartazes, panfletos e
informativos de campanha e depois que ganhamos a elei¢do, apesar de ter um
responsdvel pela comunicacdo, passei também a elaborar e escrever o jornal
estudantil era tudo eu que fazia. Ai veio o PCdoB, e também era eu que escrevia os
informativos, os discursos e os textos para ser publicado nos jornais era tudo eu, pois
gostava de escrever e escrevia bem, entdo deixavam tudo por minha conta. E quando
vi, j& estava envolvido com atividades jornalisticas e acabei me apaixonando pela
profissdo. Entdo depois de colaborar com uma empresa de marketing para uma
campanha eleitoral do PCdoB, fui contratado para trabalhar como marketeiro, entdo
abandonei a engenharia quimica que a esta altura jd estava com a matricula trancada
e fui fazer jornalismo na UNIT (entrevista realizada em 2012).

Nota-se que a militincia politica desse jornalista funcionou como uma forma de
reorientacdo de sua formacdo académica e do préprio exercicio profissional, pois foi a partir
desse trajeto de militdncia simultinea no PCdoB e no DCE que iniciou sua carreira na
comunicacdo social. Sua primeira experi€ncia na assessoria de imprensa politica foi dentro do
proprio partido que comandava, quando em 1992 o mesmo langou candidatura propria para
disputar as eleicoes da prefeitura de Aracaju, e a coordenagdo do partido contratou uma
empresa de publicidade para elaborar a campanha publicitdria para a midia. A empresa
solicitou alguém que conhecia a histéria do partido para assessorar a campanha, e ele passou a
colaborar, ndo s6 falando do partido, mas também dando dicas, que segundo o mesmo, foram
aceitas de bom grado e foi convidado a fazer parte da equipe. Assim, quando terminou a
campanha eleitoral a empresa de marketing e publicidade o contratou como seu funciondrio, a
partir de entdo iniciou sua trajetéria de publicitdrio, especializou-se em marketing politico e
coordenou vdarias campanhas eleitorais nos ultimos 20 anos, a saber: Jackson Barreto a
Prefeitura de Aracaju (1992) e ao Governo de Sergipe (1994), Jodo Augusto Gama (PMA
1996), Marcelo Déda (PMA 2004 e Governo 2006 e 2010) e Edvaldo Nogueira (PMA 2008).

Paralelamente a sua vida de publicitario, também foi professor de Marketing Politico
e Social da FANESE, profissdo essa que ja havia exercido no periodo que cursava engenharia

quimica na UFS, quando foi professor do antigo MOBRAL. Os vinculos pessoais
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estabelecidos na esfera politica através da militancia partiddria e da coordenacdo de
campanhas publicitdrias e de marketing politico possibilitou-lhe uma longa atuacio em
secretarias e 6rgaos das Prefeituras de Aracaju e Sdo Cristovao. No seu percurso profissional
ele ja foi presidente da FUNCAJU (Fundacdo Cultural de Aracaju) secretdrio de Cultura de
Sao Cristévao, onde reativou o FASC (Festival de Artes de Sao Cristévao) e criou a Fundagao
Cultural Jodo Bebe Agua. Quando Edvaldo Nogueira assumiu a prefeitura de Aracaju, o
convidou para dirigir a secretaria de comunica¢do (SECOM /2006-2009). Em maio de 2009,
assumiu a Secretaria de Estado da Comunicacdo, licenciando-se em julho de 2010 para
coordenar a campanha a reeleicio do Governador Marcelo Déda (exigéncia do préprio) e
retornou ao cargo depois do mesmo reeleito.

E interessante observar, que esse entrevistado é um caso atipico em relacio aos
demais, pois € o Unico do grupo que ndo tem um percurso profissional com base em redagdes
jornalisticas, apesar de a formacdo académica ser em jornalismo. Segundo o mesmo nunca
trabalhou em uma redagdo, as suas parcas experiéncias no jornalismo tradicional, foi quando
ainda estudante escrevia artigos, geralmente sobre politica e levava até os jornais (Cinform,
Jornal da Cidade, Correio de Sergipe) para se aprovados pelo editor serem publicados.
Inicialmente os mesmos eram rejeitados, “mas de tanto insistir eles comecaram a receber,
gostaram do que viu e comegaram a publicar” diz ele. O percurso desse jornalista € assim, um
caso exemplar da associacdo de recursos oriundos da esfera politica, do investimento no
jornalismo (diploma) e da atuag@o profissional fora das redacdes (publicidade e marketing
politico), que resultou no ingresso do mesmo na assessoria de imprensa politica e na ocupagao
de cargos hierdrquicos no setor da comunicacao governamental.

Portanto, percebe-se que através da militancia politica e da atuagdo profissional, o
jornalista instituiu uma ampla rede de relagdes com o universo politico, a qual se tornou
fundamental para a ascensdo no universo da comunicacdo politica, pois através de tais
vinculos, ele chegou ao cargo maximo que um assessor de comunica¢do almeja dirigir a pasta
da comunicacdo social do Estado. Segundo Legavre (1996) o recurso politico é um trunfo,
que associado a outros recursos como os de origens sociais e de um nivel escolar elevado,
contribui para o sucesso da passagem de um grupo a outro (da comunicacdo para a politica). A
intensa militancia politica do caso citado, parece assim validar em boa parte o que afirma os
estudos realizados por diversos atores sobre a participagcdo politica e o exercicio profissional
em defesa de diferentes causas sociais, politicas e humanitdrias (ION, 2004; MEON, 2002;
SIMEANT, 2002).
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CONSIDERA COES FINAIS

Esta dissertacdo teve como principal objeto de estudo a investigacdo sobre a
importancia das redes de relagdes para a inser¢do do jornalista aracajuano na assessoria de
imprensa politica e para ocupagdo de cargos dirigentes em secretarias de comunicagdo e
departamentos de imprensa no setor governamental e parlamentar. Os resultados da pesquisa
empirica apontam alguns modos predominantes de acesso as assessorias de imprensa na
esfera politica, a saber: interferéncia dos vinculos oriundos da esfera escolar, da origem
familiar, da militancia politica e da atuacdo profissional em editoria politica de jornais locais.

Assim, a partir da andlise biogréfica das trajetorias do conjunto dos jornalistas aqui
estudados, foi possivel observar que uma ampla rede de relagdes instituidas em multiplas
esferas da vida é essencial para a inser¢do desses profissionais na comunicacido politica.
Apontou ainda que € a diversidade de recursos angariados nas multiplas esferas de vida em
que o jornalista estd inserido e a combinacdo entre eles, que promovem o crescimento
hierdarquico nesse setor e conduzem aos cargos mais cobi¢ados da comunicacdo social no
universo politico.

Destacaram-se os recursos oriundos da atuacao profissional nas redagdes jornalisticas
e nas relacdes com as fontes de informacao, os impetrados pela intensa militancia politica
estudantil e partidaria, e os oriundos das origens sociais e formacao académica. Tais recursos
caracterizam-se como uma garantia de sucesso na atuacdo do jornalista em outro setor da
comunicacdo, uma vez que permitem uma vasta rede de relagdes sociais passiveis de serem
mobilizadas sempre que necessario para diversificar o espaco de atuacdo do jornalista,
especialmente no que se refere ao ambito politico. Desta forma, convém lembrar que uma
ampla agenda de enderecos e vinculos em diferentes espacos sociais além de fornecer
informacdes privilegiadas ao jornalista, facilita o acesso a certas posi¢des dentro ou fora das
redacdes (PETRARCA, 2009).

Através dos trajetos estudados, percebeu-se que hd um alto investimento na formacao
académica em jornalismo e em cursos de especializacdo em comunicac¢do e marketing. O que
leva-nos a crer, que hé certa valorizacdo do diploma jornalistico e do saber académico pelo
universo politico. Porém, vale ressaltar que a atuagdo na assessoria de imprensa politica e na
ocupacdo de cargos dirigentes, estd diretamente relacionada a competéncia profissional
adquirida na experiéncia prévia nas redacdes e a influencia dos lacos sociais. O que deixa

explicito que o diploma por si s6 ndo se constitui em um recurso preponderante que garanta o



97

acesso € o sucesso profissional nesse espaco de atuacdo jornalistica, visto que o titulo de
graduacao ¢ apenas um requisito minimo de “nivelamento” cultural. Ou seja, a inser¢ao nesse
espaco profissional ndo se deve apenas ao diploma, pois para que esse funcione como
requisito tem que estd articulado aos recursos ancorados nas redagdes jornalisticas, nas
relagdes com as fontes de informacdo, e com aqueles obtidos pelo engajamento militante em
movimentos sociais e partidarios. Pois nenhum recurso funciona individualmente, uma vez
que eles s6 adquirem importincia se associados com outros recursos (Petrarca, 2009). A partir
de tais concepgoes, percebe-se que a imbricacao das modalidades de utilizacdo dos recursos
escolares e das competéncias profissionais com a militdncia estudantil, sindical e partidaria,
estdo relacionados aos respectivos recursos adquiridos com base em vinculos estabelecidos
por meio da inser¢do dos atores em diferentes universos sociais no decorrer de seus itinerarios
escolares, militantes e profissionais.

Outro aspecto observado foi a mobilizaciao de recursos oriundos da origem familiar,
que em certos momentos funcionam como trunfo para a ocupacdo de cargos de chefia.
Através da andlise, evidenciou-se que tais recursos sO sdo reconvertidos em posicoes
hierdrquicas no interior da comunicacdo politica, através dos lacos sociais com atores
politicos. Conforme Petrarca (2009), a origem social elevada, mas do que representar uma
posicdo no espaco social e uma condi¢do culturalmente dominante possibilita o acesso a um
conjunto de recursos, contatos e aproximacdes com pessoas que podem ser acionadas como
recurso para a insercdo no mercado de trabalho ou para a ascensdo durante o trajeto
profissional. Tais relacdes sdo sempre mediadas tanto pelos processos e recursos objetivos,
quanto pelos recursos subjetivos, que diz respeito as disposi¢cdes e competéncias adquiridas
pelos sujeitos no decorrer de seu percurso social, escolar e profissionais (BOURDIEU, 1987;
1997; 2007).

De tal modo, foi possivel demonstrar que o uso de competéncias jornalisticas esta
respaldada em recursos e préticas profissionais que resultam da articulacdo entre posi¢cdao
social, formagdo universitaria e insercdo em diversas redes de organizagdes e “movimentos
sociais” no decorrer de seus itinerarios escolares e profissionais. Demonstrou-se também a
relatividade dos recursos obtidos pelos sujeitos em questdo, pois 0S mesmos assumem maior
ou menor valor, conforme a esfera social onde os atores estdo inseridos, segundo a forma
como combina os diferentes tipos de recursos e o contexto em que eles os acionam a seu favor.
Para concluir, pode-se dizer que a insercdo dos jornalistas entrevistados na comunicagdo

politica, e os postos por eles alcancados, sé se tornaram possivel através da combinacao de
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diferentes recursos, que quando bem articulados, leva o sujeito a ocupacdo de posicdes
dominantes na hierarquia jornalistica e na esfera da comunicag¢do politica. Pois segundo
Legavre (1996) quaisquer que sejam os recursos, eles ndo funcionam como “coisas em si”, ¢
preciso que estejam associados entre eles, isto €, ndo funciona sozinho, pois ndo devem ser
vistos como meros instrumentos para atingir determinado fim. Por outro lado, as redes de
relacdes tiveram peso fundamental para o sucesso dos jornalistas na assessoria de imprensa
politica, visto que o sucesso desse profissional em qualquer drea de atuacdo depende desde o
inicio de uma sélida agenda de enderecos e lagos que abra determinadas portas na profissao

(PETRARCA, 2009).
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APENDICES

Apéndice I - Questionario de sondagem: aplicado aos partidos politicos, Assembleia

Legislativa e prefeituras.

1) Este partido (prefeitura) tem assessor de imprensa ou comunicagao?
( )sim () nao?
2) Se sim qual a formagdo dele (a)?

() ensino fundamental
() ensino médio
() ensino superior

() pOs - graduagdo

3) Se tem formacao superior qual curso?
4) Se tem pos - graduacao, qual?
5) Se ndo tem formacdo superior em jornalismo, exercia ou exerce alguma

atividade na drea comunicacional? Qual?

6) Como se tornou assessor de comunicacao ou imprensa deste partido (prefeitura)?
Se foi a convite ou indicacdo, faca um breve resumo sobre como e onde conheceu que
lhe fez o convite ou indicagdo.

7) Exerce outra atividade além da de assessor de imprensa ou de comunicacdo
deste partido?

( )sim (  )nao

8) Qual?

() jornalista

() radialista

() apresentador de programa de TV

() assessor de um parlamentar
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APENDICE II - Roteiro de Entrevista

Primeiro médulo: Informacdes pessoais e opiniao

1- Idade: [ ]

2- Cidade em que nasceu: [ ]

3- Formacao: [ ]

4- O que o levou a escolher o jornalismo?

5- Como vocé vé o papel do jornalista na sociedade?

6- Como vé o momento atual do jornalismo (os principais debates, os principais

desafios, os confrontos, etc...)?

7- Como vocé vé o crescimento da assessoria de imprensa ou de comunicaciao
como um dos setores de atuagdo jornalistica?

8- O que € ser um assessor de comunica¢do ou de imprensa no campo politico?

9- O jornalista que trabalhava na assessoria de imprensa ja foi considerado "chapa
branca". Dentro disso, como vocé vé o papel do jornalista que atua na drea da assessoria
de comunicagdo politica?

10-  Para vocé o que implica o trabalho de assessoria de comunicagao social?

11-  Considera necessaria a formacdo académica em jornalismo para exercer a
atividade jornalistica, a de secretdrio de comunicagdo social e de assessor de imprensa
politica? Por qué? Em que sentido ela se faz util ou ndo?

12-  Considera a experiéncia profissional na drea jornalistica importante para atuacao
na assessoria de comunicacao?

13- O que € ser secretdrio de comunicac¢ao social do estado?
14-  Como € assumir uma secretaria de tamanha responsabilidade?
15-  Assumindo a cadeira de secretario de comunicacdo estadual, o secretdrio de

comunicacdo estd a servico do grande publico ou a servico exclusivamente do governo
do estado?

16- Como descreve o ambiente atual quanto as possibilidade de um jornalista ter
sucesso atuando na assessoria de imprensa politica?

17- O que vocé considera necessario para ser um profissional da drea de assessoria

de comunicagdo politica?
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Segundo Médulo: Informacoes sobre as origens sociais
18-Qual a profissdo do pai e da mae?
19- Qual o grau de escolarizac¢do do pai e da mae? Se possuem curso superior, qual?

20- O pai e a mae participavam ou participam de alguma entidade, associagdo ou grupo

seja ela religiosa, politica ou social? Se sim, de que forma (simpatizante, militante,).

21- Quantos irmaos tém? [ ]
22- Quantos irmaos concluiram curso superior? [ ]
23- Se voce € casado qual a profissdo do conjuge ou companheiro? [ ]

Terceiro Modulo: Trajeto Escolar

24) Qual colégio em que concluiu seu 1°. Grau?

a) Nome

b) Esse colégio era publico [__] ou privado [__]?

¢) Em que municipio estava situado?

d) Se privado conclui com recursos proprios ou bolsa de estudo? Se recursos proprios

especificar a origem do recurso (dos pais ou de atividades remuneradas desenvolvidas)

25) Qual colégio em que concluiu seu 2°. Grau?

a) Nome

b) Esse colégio era publico [__] ou privado [__]?

¢) Em que municipio estava situado?

d) Se privado conclui com recursos préprios ou bolsa de estudo? Se recursos préprios

especificar a origem do recurso (dos pais ou de atividades remuneradas desenvolvidas)

26)Quais cursos de graduagdo que vocé concluiu?
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Curso IAno (de entrada e conclusdo) |Institui¢do

27) Vocé realizou vestibular (es) para outro (s) curso (s) além dos acima especificados?

28) Se sim quais?

Curso IAno Instituicdao

29) Vocé comegou algum curso que nao foi concluido?

30) Se sim quais?

Curso Ano Institui¢do

31) Voceé possui pos-graduacdo? Se sim em que area, qual ano de entrada e de conclusao,

em que universidade e qual o nivel (especializacdo, mestrado, doutorado)?

Curso Ano |Instituicdo [Nivel (especializagdo, mestrado, doutorado)

32) Vocé comecou algum tipo de poés-graduacdo que ndo foi concluido? Se sim

especifique abaixo:

Curso Ano Institui¢do Nivel (especializacdo, mestrado, doutorado)

33) Qual sua titulagdo mais alta?
34) Precisou trabalhar para concluir seus estudos de graduacao? (sim ou ndo)

Quarto Médulo: Trajeto Profissional:



110

35) Em que ndo ingressou na carreira jornalistica? [ ]

36) Como foi o inicio da sua carreira no jornalismo e na assessoria de comunicaciao?

Quais as dificuldades encontradas?
37) Como se tornou secretdrio de comunicagdo do estado? De quem partiu o convite?
38) Ha quanto tempo atua especificamente na 4rea politica?

39) Quais os empregos ou atividades profissionais que exerceu anteriormente? (informe

em ordem cronoldgica)

Emprego/ocupacao Instituicdo Periodo

40) Que funcdes ja desempenhou no jornalismo e que cargos ocupou?

Emprego/Funcio Institui¢do Periodo

41) Como comecou a atuar no campo da assessoria de comunicagao politica?

42) Quais os cargos que ja ocupou nesse campo da assessoria de comunicagdo?

Emprego/Funcio Institui¢do Periodo

a) Dentre os fatores abaixo qual deles contribuiram para o acesso a esses cargos e
funcgdes? (coloque dentro das indicagdes [_] abaixo o nimero correspondente a fungdo
acima desempenhada e o respectivo fator que pesou. Ex: na funcio 1 pesou indica¢des

de amigos: a) [1]. Na funcdo 3 pesou concurso: ¢) [3])

a) indicagdes de amigos, conhecidos, colegas de trabalho: [ J[__ ][ ][ ][ ][ ]

b) convites de colegas de trabalho: [__J[__J[_J[_J[_ 10 J0 I J[ T[]

c)concurso [ [ ][ J[_J[ J_J[J[_J[ T[]
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d) outros (especificar)

43) Que empregos ou atividades profissionais vocé desempenha atualmente?

Emprego/ocupacao Instituicdo Periodo

a) Dentre os fatores abaixo qual deles contribuiram para o acesso a esses cargos e
func¢des? (coloque dentro das indicagdes [_] abaixo o nimero correspondente a fungdo
acima desempenhada e o respectivo fator que pesou. Ex: na funcio 1 pesou indicacdes

de amigos: a) [1]. Na funcdo 3 pesou concurso: c) [3]

a) indicagdes de amigos, conhecidos, colegas de trabalho: [ _][__J[__]J[_]

b) convites de colegas de trabalho: [__J[__J[__J[ ][ ]

c) acordo politico [__J[__J[__T[__1[ ]

d) outros (especificar)

Quinto Médulo: Participacao sindical e politico partidaria

44) Voceé participa do sindicato de jornalistas? Se sim desde quando e de que forma

(simpatizante, filiado, militante)?

45) Vocé participa da federac@o nacional dos jornalistas? Se sim desde quando e de que

forma (simpatizante, filiado, militante)?

46) Vocé participa de outras associagdes profissionais ou sindicais? Quais e de que

forma?

47) Ja teve oportunidade de exercer cargos de direcdo em sindicatos ou associacdes

profissionais? Se sim em que periodo e qual o cargo?

48) Vocé participa de algum partido politico? Qual, desde quando e de que forma

(filiado, militante)?
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49) Participou de movimento estudantil ou atividades em grémios estudantis, centros

académicos? Se sim quando e como se enquadrava (simpatizante, militante)?

50) Participa ou j4 participou de outras entidades (religiosas, associativas, ONGS)? Se

sim de que forma (simpatizante, militante ativo) e desde quando?



