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RESUMO

A pesquisa tem como problema central entender o que caracteriza e como funciona no Brasil
0 processo de geracdo de valor no mercado de produtos culturais evangélicos, comumente
chamado gospel. O campo recortado € o mercado brasileiro de musica gravada e suas
ramificacdes, 0 objeto é a cadeia produtiva da musica, analisada por meio do trabalho de
artistas e executivos de gravadora, aplicativo de streaming de musica e loja fisica de discos.
O referencial tedrico adotado € o da Economia Politica da Comunicacgéo, por meio de dois
conceitos centrais: Indastria Cultural e mediagdo. O método expositivo adotado é o
materialismo histdrico/dialético, por meio do qual se pretende pensar o mercado gospel como
um fendmeno complexo, formado pela relagdo entre as macroestruturas sociais e econdémicas
e pelas particularidades historicas e culturais de um segmento. A hipotese de partida é que o
termo gospel discrimina a musica evangélica das demais em funcdo de responder a uma
caracteristica da cultura evangélica brasileira; porém, isso nao fere a geracdo de valor na
cadeia produtiva da musica, nem impede que esse mercado segmentado se transforme em
mais uma manifestacdo do papel de mediacdo cumprido pela industria cultural. As técnicas
empregadas foram anélise bibliografica e documental, entrevista estruturada e
semiestruturada com artista e executivos, e 0 método biografico, por meio da narrativa das
carreiras de alguns artistas ndo entrevistados. A hipotese foi confirmada, e mais: a
diferenciacdo que o termo gospel tras ndo depende da mdsica ou do publico, mas sim do
artista, e dos demais executivos, e da fé que professam. Assim, as particularidades da musica
gospel também estdo adequadas ao surgimento de uma industria cultural.

Palavras-chave: musica gospel; Comunicacdo; Economia Politica; Inddstria Cultural,
mediacéo.



ABSTRACT

The research has as main problem to understand what characterizes, and how works in Brazil
the process of generating value, in the market of evangelical cultural products, commonly
called gospel. The cropped field is the Brazilian recorded music market and its ramifications,
the object is the production chain of the music, analyzed through the work of artists, managers
of Record Company, music streaming company and physical store of discs. The theoretical
reference adopted is the Political Economy of Communication, through two central concepts:
Cultural Industry and mediation. The expository method adopted is historical / dialectical
materialism, through which one intends to think of the gospel market as a complex
phenomenon, formed by the relation between the social and economic macrostructures and
the historical and cultural particularities of a segment. The starting hypothesis is that the term
gospel discriminates the evangelical music of the others in function of responding to a
characteristic of the Brazilian evangelical culture; however, this does not hurt the generation
of value in the production chain of music, nor does it prevent this segmented market from
becoming another manifestation of the mediation role played by the cultural industry. The
techniques used were bibliographical and documentary analysis, structured and
semistructured interview with artist and managers, and the biographical method, through the
narrative of the careers of some artists not interviewed. The hypothesis was confirmed, and
more: the differentiation that the term gospel brings back does not depend on the music or
the audience, but on the artist, and the other managers, and the faith they profess. Thus, the
particularities of gospel music are also appropriate to the emergence of a cultural industry.

Keywords: gospel music; Communication; Political Economy; Cultural Industry; mediation.
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INTRODUCAO

No ano de 2010 o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas (IGBE) realizou o
ultimo censo sobre a populacéo brasileira. De acordo com os numeros divulgados dois anos
depois, a diversidade de religides da populacdo brasileira cresceu, aumentando inclusive o
numero de individuos que se declaram “sem religido”. Embora mais de 60% da populacao
ainda se declare crista catolica, o grupo que obteve um crescimento maior foi o de cristdos
evangélicos, que hoje representam 22,2% da populacéo brasileira® (IBGE, 2012).

2010 também foi o ano em que a gravadora Sony Music do Brasil criou um selo
chamado Sony Music Gospel responsavel por administrar e langar apenas musica de artistas
evangélicos. Outra grande gravadora brasileira, a Som Livre, pertencente as Organizagdes
Globo, ja lancava musica de artistas evangélicos desde 2008 por meio do selo “Vocé Adora
- Som Livre Gospel”. Em 2014, a maior gravadora do mundo, a Universal Music, criou no
Brasil o selo Universal Music Christian Group, por meio do qual também passou a lancar no
mercado musica evangélica.

Nesse intervalo, entre o fim da primeira década do século XXI e o inicio da segunda,
foi notdrio o crescimento da participacdo de artistas e lideres evangélicos nas midias de
massa. Notdrio acabou sendo também o termo que se popularizou para classificar os produtos
culturais evangélicos nessa grande midia — Gospel.

Ainda que funcionarios ou até mesmo proprietarios sejam membros de grupos
religiosos, as grandes empresas midiaticas pertencem a grupos corporativos que existem
primordialmente para a esfera econdmica e, em outras medidas, para atender aos interesses
politicos e culturais da audiéncia. Logo, seria correto chamar as gravadoras citadas e as
principais emissoras de radio e televisdo abertas de seculares — afinal, mesmo que discursos
religiosos possam ser propagados por meio delas, essa ndo é a principal intencéo,
formalmente estabelecida. Leia-se secular com o sentido filosofico de laicizacao das relacfes
sociais e culturais na esfera publica (HABERMAS, 2013).

Importante notar que “evangélico” nio é sinénimo de “protestante”. Segundo a classificagdo socioldgica
adotada pelo IBGE e por este estudo, evangélicos sdo uma subcategoria dos protestantes, que se desenvolveu
principalmente nos Estados Unidos. Ver essa conceituagdo em detalhes no capitulo 2.
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Mais especificamente, no caso das gravadoras, € notorio que o tradicional modelo de
mercado baseado na venda de copias fisicas de &lbuns musicais estd em declinio (DIAS,
2010). Porém outros modelos de monetizacdo estdo sendo desenvolvidos; logo, esse
momento incerto para as gravadoras pode ser compreendido como uma reestruturacdo do
mercado de musica (DE MARCHI, 2011).

Qual seria entdo a intencdo das gravadoras e midias seculares ao investir no mercado
de musica crista evangélica? De que forma dar-se-ia esse investimento? Por qual razao esse
mercado parece exigir uma estrutura administrativa diferente da masica secular ou crista
catdlica? Como essas peculiaridades de um grupo minoritario se relacionam com a dindmica
das relacGes econdmicas e comunicacionais do todo social?

Essas questdes foram levantadas na primeira etapa deste estudo (COSTA, 2015).
Predominantemente exploratdria, buscou articular a reestruturacdo da industria fonografica
com as mudancas sociais, culturais e midiaticas do meio evangélico brasileiro. O resultado
foi um estudo de caso da Sony Music no Brasil. As principais conclusées foram que o
mercado de musica gospel apresenta a mesma propor¢do do mercado secular entre a venda
de discos fisicos e venda de musica digital. Da mesma forma, parte da producdo gospel é
consumida por um publico simpatizante ndo-evangélico. Porém, a producdo ainda é
concentrada no segmento (artistas e administradores de selos sdo assumidamente
evangélicos), e uma série de outros atores e instituicdes fora da grande midia apresentam um
baixo grau de profissionalizacdo (midias evangélicas, artistas evangélicos independentes e
contratantes de shows evangélicos). Desse modo, a forma de produzir masica gospel, mesmo
numa grande gravadora secular, ainda é diferente da musica secular; o escoamento da
producdo e o consumo também sdo diferentes.

Essas questbes passam pelo problema central investigado neste trabalho - O que
define a musica gospel e a diferencia da musica secular? Para o mercado, qual a importancia
desse termo trazido da lingua inglesa e ressignificado? Qual a diferenca entre as relagdes
comunicacionais sob esse termo e as relacfes consideradas seculares?

Fatos do mercado demonstram que o problema central desta pesquisa ndo pode ser
respondido tdo facilmente, e comprovam a importancia estratégica dessa resposta para o
mercado. O primeiro e mais importante fato é o sentido do termo gospel no Brasil, diferente

do original nos Estados Unidos. Originalmente o termo da nome a musica evangélica, com
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influéncia de ritmos negros, originaria do sul dos Estados Unidos, ja no Brasil o sentido é
genérico, e se refere a musica evangélica de qualquer ritmo (CUNHA, 2004).

A diferenca de ritmo e tradicdo religiosa entre lideres do mercado fisico e do mercado
digital gospel mostra as subcategorias dentro do segmento. Embora as métricas de mercado
variem bruscamente, dados desta década ilustram a complexidade interna do meio gospel.
Segundo a Associacao Brasileira de Produtores de Discos (ABPD), entre 2010 e 2014 o Unico
artista gospel a figurar entre os dez maiores vendedores foi a cantora Damares - a lista leva
em conta tanto o mercado fisico quanto o mercado digital. Damares é uma cantora de
orientacdo pentecostal, a mesma que predomina entre 0s evangélicos brasileiros. No
mercado, “Pentecostal” ja ¢ tratado como um ritmo, um subsegmento dentro do gospel
(COSTA, 2015). Porém, apenas em 2012 um album de masica gospel liderou o ranking de
vendas do iTunes no Brasil - plataforma criada e mantida pela empresa de tecnologia Apple,
para download de musica. O artista gospel pioneiro na lideranca desta plataforma no Brasil
foi Leonardo Goncalves, que vem de uma orientacéo evangélica historica, a menor entre 0s
evangélicos brasileiros. Por sua vez, considera-se que o ritmo do cantor seja POP. Em 2014,
0 mesmo cantor repetiu o pioneirismo no iTunes, dessa vez sendo o primeiro artista gospel a
liderar o ranking de vendas de clipes no Brasil.

A incompreensdo a respeito do que significa masica gospel acabou parando na
legislacéo federal brasileira. De acordo com a lei 12.590, de 09 de janeiro de 2012, a musica
gospel e os eventos relacionados a ela passam a ser considerados como manifestacéo cultural.
Essa lei também inclui a musica gospel no Programa Nacional de Apoio a Cultura, instituido
pela Lei Rouanet, de 1991. A Unica ressalva é que a musica e as manifestacdes ndo podem
ser produzidas por igrejas.

Entretanto a lei ndo oferece definicdo do que seja musica gospel. Em entrevista, 0
autor da lei comenta suas intencdes?: o pastor e ex-deputado Robson Rodovalho® afirma que

se trata de qualquer musica com tematica religiosa. Se assim fosse, 0s gestores publicos da

2Fonte: <http://musica.uol.com.br/ultnot/2012/01/10/presidente-dilma-reconhece-musica-gospel-
como-manifestacao-cultural.jhtm> Acessado em 05/08/2015

30 lider religioso foi eleito pelo partido Democratas (DEM), tendo depois migrado para o Partido Progressista
(PP). Foi justamente essa mudanga que levou a cassacdo de seu mandato, por infidelidade partidaria, no ano de
2010.
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cultura poderia considerar masica catélica como gospel? Ou até masicas de outras religides
diferentes do cristianismo? Logo, o trabalho aqui desenvolvido é Gtil ndo apenas para a
compreensdo de fendmenos mercadoldgicos e culturais, como também para nortear o
pensamento sobre politicas publicas sobre cultura.

Muitas igrejas possuem gravadoras proprias, que produzem as musicas da instituigéo.
Mas € a masica gospel dentro das gravadoras seculares que tornam a definigéo e a distin¢éo
mais dificil. O modo de funcionamento das instituicbes evangélicas formais parece néo
explicar essas questdes. As igrejas evangélicas do Brasil tém origens diversas raramente se
articulam — ndo existe uma liderancga que representa a sua totalidade. Vale lembrar também
que a maior parte delas foi criada no Brasil ou rompeu relagdes com as sedes administrativas
de outros paises (CUNHA, 2004). O contetido das mdsicas, por si s6, também nao parece
explicar essa diferenciacdo: dentro do gospel existem diversos ritmos musicais (consagrados
no mercado secular como o POP, ou endémicos do segmento Gospel como o Pentecostal), e
as letras nem sempre falam claramente de religido. Cunha (2004) apresenta também uma
tendéncia no meio evangélico de flexibilizar discursos, facilitando que as audiéncias se
tornem mais amplas e heterogéneas, incluindo fiéis de varias denominacbes e até
simpatizantes do meio evangélico que ndo estdo vinculados a nenhuma igreja.

Assim, as ferramentas tedrico-metodoldgicas e a hipdtese de trabalho precisam ir
além dessas questdes iniciais, que parecem dificultar a definicdo do que é musica gospel. A
primeira analise do mercado de musica gospel (COSTA, 2015) teve como método um estudo
de caso (GIL, 2012), por se tratar de um fendmeno recente, ainda indistinto de seu contexto
social (o crescimento expressivo e rapido do nimero de evangélicos, e a reorganizacao das
instituicOes evangélicas nas midias eletronicas), e com padrdes de mercado exclusivamente
brasileiros. A intencdo era fazer uma andlise comparada das duas gravadoras seculares que
entdo lancavam mausica gospel no Brasil: Sony Music e Som Livre. Porém, pela recusa da
segunda em fornecer dados de mercado, o estudo de caso foi apenas sobre a Sony Music, e 0
enfoque foi exploratorio por ser o primeiro contato com o fendmeno que serviu para levantar
variaveis (GIL, 2012).

Essa primeira analise mostrou todas as consideracdes acima, que eliminam possiveis
hipoteses de partida. A entrada da musica gospel nas instituicbes midiaticas seculares foi

precedida de relativa autonomia dessa musica em relacéo as instituicdes evangélicas, mas é

13



a etapa de producdo que se mostra a primordial para a definicdo da masica gospel no mercado
e, consequentemente, em funcBes sociais caracteristicas. Assim, o referencial teérico-
metodoldgico da Economia Politica da Comunicagdo (EPC) se mostrou o mais adequado: é
na producao midiatica que se definem os setores sociais que financiam, para quais setores 0s
produtos se destinam, e de quais setores partem os trabalhadores culturais responsaveis pela
confec¢do do produto midiatico. A analise exploratdria mostrou ndo apenas que os artistas
gospel adotam logicas de producdo diferentes, mas também que as grandes gravadoras
seculares criaram um aparato empresarial apenas para a musica gospel, com profissionais do
mercado evangelico. Logo, a analise precisa partir da relacdo direta dos artistas com as
gravadoras seculares, considerando as especificidades do mercado brasileiro. A variavel
analisada é o trabalho cultural dos artistas e executivos. A hipdtese é que no trabalho, no
setor produtivo, € possivel perceber o que diferencia a masica gospel, e ajuda a criar um tipo
caracteristico de industria cultural.

A atual dissertagdo também segue os métodos e técnicas empregados na primeira
etapa, exploratdria. Anéalise e revisdo bibliogréafica e documental permitiram encadear uma
analise historico-estrutural. A técnica empregada na andlise empirica foi entrevista. Essa
técnica pode ser empregada para o estudo dos personagens, seus valores e sua auto-avaliacao
(especialmente a entrevista aberta), mas também para coletar informacgdes e opiniGes
objetivas por meio de questionarios. O material desejado na pesquisa empirica eram dados
de mercado objetivos, e opinides que pudessem direcionar decisdes da direcao da gravadora,
por isso uma entrevista semi-estruturada (um questionario como roteiro, mas aberto a
pequenos improvisos).

Mauricio Soares, diretor da Sony Music Gospel do Brasil, aceitou colaborar, mas ndo
dispunha de tempo para um encontro presencial, por telefone ou videoconferéncia - essencial
a uma entrevista semi-estruturada. O Unico contato possivel foi por e-mail. Assim, tal
limitagdo imp0s a necessidade de uma entrevista estruturada, com questionario completo
enviado ao entrevistado, que o retornou respondido. A desvantagem desse tipo de entrevista
é ndo permitir respostas espontaneas e irrefletidas, e a possibilidade das respostas serem
redigidas por outra pessoa. Mas a busca por dados de mercado diminui o impacto da primeira
limitacdo, e fato de o contato ter ocorrido pelo e-mail institucional da gravadora diminui o

impacto da segunda limitacao.
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A analise bibliogréafica, que permite uma analise histérico estrutural, foi empregada
nesta dissertacdo mas limitagGes parecidas ocorreram na analise empirica. A intencdo era
fazer uma analise mais ampla, comparando gravadoras seculares, gravadoras exclusivas de
muscia gospel, artistas e profissionais de distribuicdo e divulgacdo - poucos aceitaram
colaborar. E a maioria deles também nao dispunha de tempo para encontros que permitissem
entrevistas semi-estruturadas. Assim, as duas formas de entrevista foram empregadas: semi-
estruturada presencial, e estruturada pelo e-mail institucional de cada profissional. Acredita-
se que as limitacdes sejam minimizadas pelas mesmas razdes da primeira etapa exploratoria.
O estudo empirico foi completado com anélise documental, com dados sobre o mercado de
massa e dados sobre artistas gospel independentes.

Segundo Konder (2004), todo conhecimento a respeito da realidade é totalizante,
porque todo objeto sobre o qual se possa questionar é parte de um todo, embora o todo nao
seja a simples soma das partes que o compdem. Os pequenos fendmenos do cotidiano
imediato e a totalidade das agBes humanas estdo em constante relacdo, mas é preciso
reconhecer os diferentes niveis para efeitos de analise. Na relacdo entre individuos e seus
contextos, ambos se condicionam e modificam mutuamente; A propria realidade deixa de ser
vista como algo a ser descoberto, pois a realidade é constituida a cada acdo do espirito
humano: realidade objetiva e agdo humana ditando o ritmo um ao outro (idem). O ponto
buscado por este estudo € a sintese singular que resulta da articulacdo entre a dimensao do
todo social e a dimensdo particular do grupo minoritario envolvido. A ordem dos capitulos
dessa dissertacdo visam dar conta desse processo de compreensao do fenémeno.

O primeiro capitulo tem por objetivo apresentar as principais bases tedricas para o
desenvolvimento da pesquisa. Ele apresenta e discute a nocao de Inddstria Cultural e como,
por meio dela, o trabalho cultural promove a mediacdo na sociedade. A partir dessa
compreensdo, é apresentada uma andlise da inddstria fonografica em si: sua formacao, as
transformacdes que tem vivido nos altimos anos, mostrando assim o cenario e as condigdes
de trabalho para os artistas e executivos do meio gospel.

O segundo capitulo apresenta a histdria e a cultura dos evangélicos, sua relagdo com
a midia, e a formacédo das geracGes de trabalhadores profissionais da cultura evangélica. O
objetivo é entender a formacdo desses trabalhadores, e qual a cultura popular que Ihes serve

como matéria prima no contexto da industria cultural. Entre os subtdpicos, consta: historia e
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influéncia do cristianismo no ocidente, com destaque para os evangelicos no Brasil; origem
e ressignificacdo do termo gospel; os diferentes processos de midiatizacdo da religido no
Brasil, e seus efeitos; o perfil demogréfico da populacdo evangélica, e como suas mudangas
recentes refletem as novas formas de espiritualidade (condizentes com as teorias de mediacao
e midiatizacdo). Nesse capitulo comega-se a observar que a cooperacdo mercadoldgica entre
religido e Industria Cultural é acompanhada de uma disputa simbolica implicita, afinal a
Industria Cultural cumpre na sociedade secularizada um papel de mediacdo que fora da
religifo. E justamente disso que trata a mediacdo cumprida pelo trabalho cultural: artistas e
gestores precisam equilibrar a demanda cultural/espiritual de seu segmento com a demanda
econdmica de um mercado secularizado.

O terceiro capitulo apresenta, de modo empirico, como os trabalhadores culturais da
musica gospel produzem - de que forma esse processo de mediacao se concretiza no trabalho,
fazendo da masica gospel brasileira um setor diferenciado da grande Industria Cultural. Entre
0s subtdpicos estdo: um breve histérico da producdo musical evangélica no Brasil; a nogédo
de cadeia produtiva da musica gospel; quais as diferencas dos trabalhadores gospel, em
relacdo aos seculares, que delimitam o segmento e Ihe dao especificidade; breve comentario
sobre as etapas posteriores a producdo (distribuicdo, divulgacdo, sincronizacao,
licenciamento e merchandising). As limita¢Ges do trabalho de campo séo apresentadas com

maiores detalhes, assim como os ganhos obtidos com as entrevistas.
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1. MERCADO DE MUSICA, INDUSTRIA CULTURAL E MEDIACAO

Apesar das peculiaridades, o mercado de musica gospel esta situado em meio a uma
dindmica de mercado de nivel amplo - mostrando que, grosso modo, essa dinamica se
materializa de formas peculiares em cada segmento social. Tais dindmicas tém passado por
transformacoes nas Ultimas décadas - a ponto de algumas vertentes tedricas apontarem para
o fim iminente do proprio capitalismo.

Porém, as relac6es do objeto (mercado de musica gospel) com seu contexto (grandes
empresas seculares) indicam que analise deva partir de outros pressupostos. Apesar do amplo
processo de secularizacdo da vida e das institui¢fes publicas, as religiGes continuam atuantes
nos fendmenos sociais - uma aparente contradicdo. Mais ainda, esse trabalho ndo trata dos
produtos culturais seculares que fazem mencdo a simbolos religiosos; trata da cultura
religiosa, que precisa se tornar independente das proprias institui¢bes religiosas, para ser
produzida em grandes empresas seculares. Essa articulacdo, que ndo parecia tdo 6bvia ha
algumas décadas e continua ndo sendo 6bvia em grande parte do mundo, sO seria possivel
por meio de mudangas na cultura religiosa mas também no trabalho das grandes empresas
seculares. Inclusive, outros segmentos musicais seculares (ritmos regionais, por exemplo)
também encontram mais espaco nessas empresas a partir da reestruturacdo vivida nos ultimos
anos. Assim, este estudo parte do pressuposto que a reestruturacdo da industria fonografica
e sua aposta no mercado gospel aponta para uma tendéncia maior: as mudancas que 0
capitalismo tem vivido permitem que ele se expanda sobre uma diversidade maior de setores
da sociedade. Nessa tendéncia, as ciéncias, a cultura e a comunicacao social passam a ser
encaradas diretamente como setores responsaveis por produzir riqueza de forma objetiva,
além de continuarem a ser espacos estratégicos para as ideologias dos diferentes projetos de
poder e sociedade em disputa (BOLANO, 2015).

O mercado de musica gospel, anterior e exterior as grandes gravadoras seculares, é
dificil de ser mapeado. As gravadoras independentes atuam de forma desarticulada, sem
producdo regular de dados sobre seu mercado. Ha muitas “gravadoras gospel”, especializadas
nesse tipo de misica, mas a maior parte delas pertence a igrejas e/ou sao empresas familiares

de grandes artistas e lideres espirituais (SANTANA, 2005). Até mesmo dentro das grandes
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gravadoras o historico é recente, ndo séo divulgados dados especificos do segmento, e a
maior parte ndo se permitiu participar deste estudo.

Porém, mesmo sem uma andlise comparada, o estudo de caso sobre a Sony Music
Gospel revela propor¢des do segmento. Mercado gospel e secular estdo proximos na
tendéncia de digitalizacdo: com dados de 2015, a masica secular da gravadora alcancava 50%
de seu faturamento no mercado digital, enquanto que o selo gospel tinha 38% do faturamento
no mercado digital. Somente o selo gospel da Sony Music j& possuia um grau de digitalizacdo
de mercado acima da média brasileira, que era entdo de 37,5% do faturamento no mercado
digital (COSTA, 2015). O mercado digital tem sido a principal aposta da Industria
Fonografica, por isso tais propor¢bes permitem dizer que as grandes gravadoras seculares
conduzem o mercado gospel com as mesmas tendéncias do mercado como um todo (ainda
que cada segmento tenha peculiaridades, sendo o gospel mais um).

Dessa forma, é importante que este primeiro capitulo se dedique a entender essas
dindmicas mais amplas do mercado de musica, a partir de alguns conceitos essenciais para
entender os papéis e funcgdes sociais que diferenciam o segmento gospel, representadas por
esse termo. Em segundo nivel, sera possivel entender também como alguns processos
comerciais cotidianos se comportam ao redor desse termo. A primeira parte deste capitulo
discute a no¢do de Industria Cultural, e o papel de mediacdo exercido pelo trabalho cultural
a partir dessa instancia. O segundo topico, apresenta o conceito de midiatizacdo, como ele se
relaciona com as nocdes anteriores, e a possivel contribuicdo dos estudos de midiatizacédo da
religido. Por fim, serd abordada a formacdo da industria fonografica, seu posicionamento
como parte da Industria Cultural, a reestruturagdo pela qual tem passado e quais tém sido

suas principais apostas de recuperacdo de lucratividade.

1.1. INDUSTRIA CULTURAL E MEDIACAO

O conceito de Industria Cultural foi cunhado pelos criticos da escola de Frankfurt®.

Essa nocdo parte de um momento onde Vvérios paradigmas disputavam a respeito da

“Por causa da perseguicio promovida pelo regime nazista, os principais nomes desse grupo, Theodor Adorno e
Max Horkheimer, estavam exilados nos Estados Unidos quando escreveram o trabalho central a articular o
termo: “A dialética do Esclarecimento”. Entre outras coisas, o livro argumenta que o desenvolvimento do
capitalismo entdo vivido era uma antitese das idéias do Iluminismo, sobre liberdade, igualdade e fraternidade
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capacidade de compreensdo das rapidas mudancas sociais e globais entre os séculos XIX e
XX. Os estudos socioldgicos estadunidenses sobre os meios de comunicagdo se dedicam a
analisar a sua influéncia sobre as audiéncias - dai surge a nogdo de sociedade e cultura de
massa, partindo do pressuposto que os individuos ndo tém mais vinculos de classe e
comunidade, levam uma vida padronizada e sdo inertes e indefesos diante das midias.

Por sua vez, os autores da escola de Frankfurt recusaram a nogéo de massa como uma
realidade empirica. Eles se ancoravam no principio weberiano de socializacéo: a sociedade
contemporanea, em processo de consolida¢do no comeco do século XX, seria um constructo
artificial favorecido pelas necessidade dos estados nacionais e do modo de producéo
capitalista; tal formato social promove massificacao, desestrutura e dificulta a percepc¢éo das
comunidades e classes sociais. Assim, para Adorno e Horkheimer a cultura de massa ndo é a
cultura que vem da massa, ja que essa nogdo esconde as desigualdades que continuam
existindo entre 0s grupos sociais; 0s autores usam esse termo para se referir a cultura feita no
processo de socializacéo para 0s grupos que se pretende massificar (MORELLI, 2009).

O conceito € apresentado pelos autores a partir de trés dimensfes. A primeira é a
unidade do sistema: na cultura produzida para a massa existe um sistema de regulacéo e que
da a aparéncia de diversidade; esse sistema é a prépria légica industrial que se materializa na
producdo em série e no processo de divulgacdo que cria no publico a necessidade pelo
produto fabricado. A indUstria cultural entdo traz essas duas dimensdes para a cultura, e une
as duas por meio da racionalidade da propria técnica de producdo. Essa dimensdo esclarece
que diversidade nos produtos e nas audiéncias também fazem parte da unidade de sistema
(MARTIN-BARBERO, 2015).

A segunda dimensdo ja fala de como a industria da diversdo provocaria uma
degradacéo da cultura: turnos de trabalho sdo mais produtivos se os trabalhadores diminuem
a sensacdo de exploracdo por meio do consumo de produtos culturais. A terceira dimensao,
a dessublimac&o da arte, é outra face da degradacédo da cultura, pela instrumentalizacdo da
cultura com fins de dominagio (MARTIN-BARBERO, 2015, p. 74 e 75).

universais. O totalitarismo vivido na Alemanha, e a massificagcdo da cultura vivida nos Estados Unidos seriam
duas facetas dessa mesma antitese.
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Vé-se que a questdo produtiva e cultural séo centrais na no¢do de Inddstria Cultural,
mas 0 avanco nas ciéncias sociais mostrou problemas no conceito de cultura adotado por tal
termo. Usar essa no¢do como categoria de analise exige uma revisao do conceito de cultura.

O conceito de cultura surge no século XVIII por meio de pensadores que buscam
compreender a dimensdo espiritual e simbolica das sociedades, deixando de fora o0s
elementos e as relacbes materiais. A nogao de cultura de massa surge assim representando o
elitismo, dos que negavam a classe trabalhadora a possibilidade de produzir cultura
justamente por ser trabalhadora - criam que apenas a superacdo da preocupagdo com a
subsisténcia permitiria a cultura, e a classe burguesa teria usado isso para se legitimar perante
a antiga aristocracia (MORELLI, 2009). Com o surgimento da Antropologia no século XIX
esse elitismo comeca a ceder espago a um conceito de cultura que abranja todas as relagdes
de uma sociedade. Mas essa disciplina académica comecgou crendo que a cultura européia era
0 padrdo para o qual as demais tenderiam a evoluir, além de buscar explicacfes para a
superioridade da raca branca sobre as demais. Apesar de considerar o mundo do trabalho na
cultura, o didlogo com tedricos marxistas foi minimo devido a crenga no evolucionismo
cultural e no racismo. De modo contraditorio, grande parte dos tedricos marxistas adotaram
uma nocao reificada de cultura, concebendo-a também fora do mundo do trabalho. Para
muitos desses tedricos, as condi¢des materiais de trabalho determinam a cultura da sociedade
(REQUIAO, 2010).

Morelli (2009) classifica essa corrente como marxismo vulgar, mas ndo inclui Adorno
e Horkheimer nessa categoria. Eles se diferenciam dos marxistas vulgares por buscar uma
nogdo ampla de cultura e trabalho, reconhecendo ambos como frutos da inventividade
humana. Porém Morelli (2009) e Martin-Barbero (2015) argumentam que os dois tedricos
acabam se desviando para uma critica elitista sobre a degradacdo da arte.

Em seu ensaio “A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica”, Walter
Benjamin, se propde a refletir sobre o impacto do desenvolvimento das técnicas de
reproducdo no valor artistico dos produtos culturais - a proposta é gerar uma teoria da arte
no capitalismo. O principal efeito constatado é que a reproducgdo possibilita, teoricamente,
um faturamento ilimitado dada a comercializacdo de cOpias a partir de uma Unica matriz.
Porém, a pulverizagdo de cdpias é ao mesmo tempo responsavel pela desvalorizagdo do

objeto artistico, ja que o valor de um produto cultural vem de sua singularidade. Ainda hoje
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observa-se que 0 varejo de copias de produtos culturais (fonogramas e videos) da-se
praticando precos no nivel das classes médias, enquanto que o mercado de apresentacdes ao
vivo (musicais e teatrais) e de objetos artisticos raros tende a atuar com pre¢os mais elevados,
de forma paralela e complementar ao varejo de copias. Nesse desvio para a analise do
conteido das obras, a prépria dimensdo de unidade de sistema do conceito de Industria
Cultural se torna dispensével.

Com a evolugdo da Antropologia, o evolucionismo e 0 racismo ndo sdo mais
paradigmas dominantes na disciplina. Isso permite o didlogo entre a nocao antropoldgica de
cultura e o marxismo: economia e cultura agora encaradas como dimensdes sociais
autdnomas, mas que se relacionam e influenciam uma a outra (REQUIAO, 2010). A EPC
busca adotar essa nogdo antropoldgica de cultura, mas também resgatar a dimensdo de
unidade do sistema que € central na no¢do de Industria Cultural. Por isso o0 objetivo passa a
priorizar a relagcdo entre economia e cultura no processo produtivo, e ndo a analise do nivel

artistico da obra em si°. O seguinte trecho resume esse ponto:

A tais limitagdes da abordagem frankfurtiana, procuramos responder com a escolha
do objeto desta pesquisa: um ramo particular da industria cultural, num momento
determinado de sua consolidacdo numa sociedade concreta, do ponto de vista das
proprias relagbes sociais de produgdo vigentes nesse ramo e nesse momento
determinado da vida dessa sociedade. Partimos, assim, em busca da especificidade
do processo capitalista de mercadorias culturais, trabalhando desde o inicio com a
hipotese de que ela poderia ser encontrada no nivel das proprias relagdes de produgao
existentes entre os trabalhadores artisticos e o capital - além de se evidenciar através
da existéncia de uma producgdo simultanea do produto e da imagem publica de alguns
de seus produtores, quais sejam, aqueles considerados artistas (...). (MORELLLI,
2009, p. 39).

A partir dessa nocdo, sdo muitas as possibilidades de analise dos fenbmenos sociais,

como a conversacao entre relacdes sociais e relacbes de poder, e como isso esta ligado ou

>Ha no campo da Comunicago no Brasil uma vasta producéo a respeito da nog&o de género dentro da produgéo
musical (SA, 2010; TROTTA, 2005; JANOTTI JUNIOR, 2003). A analise empirica mostra que o mercado
gospel utiliza nomenclaturas proprias para classificar o género de alguns artistas: “Pentecostal” e “Louvor e
Adoragio” (ver capitulo 3). E de grande valia uma avaliagdo desses produtos musicais a partir da nogio de
género. Porém, os principais ritmos usados para categorizar as musicas seculares no mercado também sdo
usados como categorias dentro do segmento gospel (Rock, POP, Eletrénico e Sertanejo, por exemplo).
Igualmente, o estudo de caso da Sony Music Gospel mostrou que ha rotinas de trabalho que unem artistas gospel
de todos os ritmos, e diferenciam a todos dos artistas seculares. Por essa razdo, este trabalho opta por néo entrar
na discussdo sobre haver ou ndo géneros exclusivos dentro da mdsica gospel. Parte-se do pressuposto que o
trabalho de artistas e diretores artisticos diferencia o segmento gospel do secular e possibilita a mediacao.
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ndo com a manutencdo das estruturas sociais e do atual projeto hegemonico de sociedade
(LOPES, 2013).

A Industria Cultural marca tendéncias da sociedade como um todo, a partir de duas
varidveis que tendem a universalidade: o capitalismo e os estados nacionais modernos. O
conjunto de organizagOes e praticas que recebem essa classificagdo mostram a entrada do
capitalismo no setor da cultura, mas também o interesse das empresas dos estados em
dialogar com sociedades compostas por individuos desiguais e massificados. Assim, a
Industria Cultural apresenta duas fungdes: a reproducdo de capital, visando o lucro, e a
reproducéo ideologica, promovendo o didlogo entre o estado, o capital privado e a massa
(BOLANO, 2000). A posse das midias eletronicas aponta para essa segunda funcéo: ao longo
do século XX, amaior parte dos sistemas de radio e TV no ocidente transitaram do monopolio
publico para os oligopolios privados. Brittos e Simdes (2011) destacam a existéncia dessa

realidade no Brasil, e apontam como ela se materializa em praticas comerciais.

O mercado comunicacional brasileiro € caracterizado, de longa data, pelo oligopdlio,
situacdo em que poucas empresas detém o controle da producdo simbolica
macigamente consumida no pais, (...) essas empresas acabam restringindo a
diversidade de conteGdos, ja& que seguem padrfes comerciais alinhados as
necessidades de mercado. O modelo assemelha-se a uma verdadeira linha de
producéo, em que se prima pelo custo beneficio (BRITTOS & SIMOES, 2011, p.33).

Como consequéncia dessas duas funcgdes, a Industria Cultural também possui dois
produtos principais: 0s bens culturais em si (no caso, a masica gravada) consumidos pelo
publico massivo e a audiéncia que o bem cultural gera, consumida pelo mercado de
publicidade e propaganda. O contetudo serve também de chamariz ao publico, que ndo se
disporia a assistir somente a publicidade e propaganda. O valor dessa audiéncia sera maior
quanto mais ampla e heterogénea for (sem desconsiderar os produtos culturais que atraem
publicos segmentados, e as estratégias de publicidade e propaganda que buscam esses
publicos). O padréo tecno-estético (idem) é uma das estratégias na aquisi¢do de audiéncia: o
publico se acostuma determinados formatos estéticos e de qualidade técnica, num nivel que
somente as grandes produtoras de entretenimento podem produzir, dificultando que outras
empresas ou grupos sociais possam competir no mesmo nivel. O dialogo que a Industria
Cultural promove entre as maiores instituicdes e a massa favorece a sociabilidade, e é em si

processo de mediacao.
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Existe um elemento dentro da Industria Cultural que promove essa mediagéo: o
trabalho cultural. Assim como o trabalho € o elemento que gera valor no processo industrial,
o trabalho cultural é o elemento que agrega valor ao produto cultural. Esses artistas sdo 0s
responsaveis por mediar as demandas culturais de suas comunidades de origem com as
grandes instituicdes e a sociedade de massa. Esse processo ocorre por meio de negociagdes
entre dominantes e dominados na construcdo de uma visdo hegemonica de sociedade, e ndo
apenas por imposicdo mecénica das classes dominantes. A matéria prima principal nesse
processo € a cultura popular, e outras formas de cultura, como a erudita, assumem a posi¢ao
de culturas de resisténcia.

Assim, analisando o trabalho cultural e as matrizes culturais que lhe servem de
matéria prima, é possivel entender as fronteiras entre os diferentes segmentos da Industria
Cultural. A obsolescéncia acelerada dos produtos e a maior segmentacdo dos publicos-alvo
é mais um exemplo de tendéncia da Industria Cultural que também se manifesta na industria
como um todo. Logo, percebe-se que a segmentacdo das audiéncias ndo fere a dimenséo de
unidade de producéo.

1.1.1. Industria Cultural ou Industrias Culturais?

As novas tecnologias digitais impulsionaram o desenvolvimento de novos setores
industriais que se relacionam, direta ou indiretamente, com o setor de cultura e
entretenimento (publicidade, turismo, moda e videogames, por exemplo). Por isso, é
necessario mostrar as diferencas e relacdes sobre a nocdo de Industria Cultural, indUstrias
culturais e até mesmo industrias criativas.

Brittos e Miguel (2008) afirmam que os conceitos no singular e no plural ndo
precisam se opor, mas podem ser articulados a fim de demonstrar manifestacdes diferentes
de uma mesma realidade. O termo no singular é defendido como uma categoria
universalizante a fim de caracterizar toda a instancia de mediacgéo apresentada anteriormente
— um setor produtor de bens culturais permeado pela logica industrial, mas com a geracéo do
valor de uso ainda parcialmente sujeita a aleatoriedade do trabalho cultural, o que também

impde limites a sua subsuncao real no capital. A mesma visédo e defendida por Bolafio (2015),
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ao dizer o termo no singular se refere a um processo social amplo, enquanto que o termo no
plural representa as diversas possibilidades de abordagem empirica.

Por sua vez, o termo no plural evidencia que a Industria Cultural ndo é um bloco
homogéneo, e que se forma por meio de muitos setores correspondentes as muitas midias.
Enquanto o termo no singular caracteriza uma institui¢éo abstrata, uma instancia mais ampla,
uma categoria universalizante, o termo no plural revela as muitas instituicbes e os muitos
modelos econdmicos articulados sob a logica de mediacdo ideoldgica que caracteriza a
grande Inddstria Cultural.

Brittos e Miguel (2008) ainda lembram que as instituicdes comumente chamadas de
midias alternativas, apesar de ndo mirarem centralmente a acumulacdo de capital, ndo
conseguem criar um modo de gestdo e producdo isentos das légicas comerciais. Assim, em
maior ou menor grau, fazem parte do conjunto de praticas que definem a Industria Cultural.
Ja o termo Industrias Criativas da conta de todos os setores industriais onde o trabalho
intelectual é central na producdo. Elas abarcariam setores tdo diversos quanto o
entretenimento, a publicidade, a arquitetura e a moda (BOLANO, 2015).

Identificar em cada suposta “industria criativa” a pratica que caracteriza a Industria
Cultural no singular e todo o novo paradigma de geracdo de valor: a subsunc¢éo do trabalho
intelectual. Assim, os elementos centrais de analise continuam sendo a contradicdo entre
capital e trabalho, e a contradi¢do entre economia e cultura. A permanéncia do conceito no

singular pode ser resumida na seguinte passagem:

A comunicagdo generaliza-se, portanto, na sua forma capitalista e com as
contradi¢Bes imanentes que esta carrega. Como as velhas tecnologias de transporte e
comunicacdes (analisadas por Marx como custos de circulagdo especiais,
produtivos), as novas tecnologias da informagédo e da comunicacdo transcendem o
campo das técnicas produtivas e de distribui¢do, para constituir um novo sistema de
mediacdo, a servigo da reproducdo de uma cultura - no sentido antropoldgico do
termo - global e capitalista, ndo diferente, nesse sentido, da Industria Cultural nascida
com o século XX, a qual s6 se podera considerar superada, nos marcos do capitalismo
do século XXI, na medida em que, radicalizando-se, chegue a provocar uma mudanga
de ordem qualitativa. (BOLANO, 2015, p. 69)
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1.1.2. Digitalizacéo e trabalho

A reestruturacdo que as industrias culturais tém vivido esta relacionada com o avango
das Tecnologias da Informacdo e Comunicacdo (TIC). A nocdo de que a sociedade estaria
migrando de um modelo de base industrial para um modelo de base informacional, com novas
relacbes de trabalho alheias ao capitalismo &€ comum em documentos de Orgaos
transnacionais (SANTOS, 2008)°. Este topico visa uma breve reflexdo sobre a relagio entre
tecnologias digitais e os modelos de trabalho e financiamento no setor produtivo da Industria
Cultural — o objetivo € mostrar claramente que a reestruturacdo da industria fonografica ndo
invalida a sua abordagem de vé-la como uma industria cultural.

Segundo Brittos e Simdes (2011), a tecnologia pode atuar para gerar novos sentidos
em contextos e a¢les sociais, mas sdo 0s impulsos humanos que dao significado a tecnologia.
Como exemplo, eles citam o papel da maquina a vapor na Revolucdo Industrial entre os
séculos XVII1 e XIX: ela ja era usada ha mais tempo nas minas de carvdo, mas ganhou outra
l6gica e sentido social ao ser deslocada para a industria téxtil visando o aumento da
produtividade (BRITTOS & SIMOES, 2011).

Os autores atribuem a busca constante do mercado por novidades tecnoldgicas a
fatores simbdlicos e culturais: essas novidades simbolizam uma ideia de progresso nem
sempre problematizada. Isso estimula uma cultura de consumo, afetando as relagdes pessoais
e de poder. Braga (2004) considera inadequado dizer que a tecnologia causa impacto na
sociedade pois da a entender que a tecnologia esta fora do tecido social. Os avancos técnicos
devem ser encarados como fruto de uma condigdo socio histérica determinada.

Assim as TIC agem como catalizadoras de relacfes societarias, mas sem poder para
gerar por si s6 uma nova estrutura social. Logo, por serem frutos do trabalho social, e ndo

seres naturais, Santos (2008) defende encara-las para além de suas possibilidades técnicas, e

® A expressdo “Sociedade da Informagio” surge numa reunido do G7, o grupo dos setes paises mais ricos do
mundo, no ano de 1995, com o objetivo de classificar 0 novo momento politico e econdmico e nortear agdes
dessas nagGes. Tal conceito se consolida na “Cupula Mundial da Sociedade da Informagdo”, organizada em
2003 pela Unido Nacional das TelecomunicagBes. A base é que o conhecimento seria o substrato das novas
relagGes sociais e comerciais. Segundo Santos (2008) essa no¢do demonstra uma compreensdo determinista e
universalizante sobre as TIC, como se a sua simples existéncia tivesse o efeito de promover essa nova
conjuntura. Assim, o termo ndo evidencia o projeto politico contido nessa nova ambiéncia social digitalizada,
projeto esse que contraditoriamente diminui o papel dos estados nacionais.
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abordar como sdo usadas pelas diferentes instituicdes: o tecnicamente possivel € mediado
pelo economicamente rentavel e pelo socialmente aceitavel (idem).

A microeletrénica € o ponto critico das TIC que permitiram mudancas nas rotinas de
trabalho no século XX: o microprocessador possibilita a digitalizacdo, que por sua vez
possibilita a convergéncia de produtos e processos (como o audiovisual, as telecomunicacdes
e a informatica’), o que também se torna a convergéncia de setores inteiros da economia
(SANTQOS, 2008). A mercadoria se relaciona ainda mais com a nogdo de propriedade
intelectual. E essa propriedade € orientada em funcgéo da ldgica rentista — o dinheiro que gera
dinheiro sem precisar mais passar pela producéo de bens (MATTELART, 2008). As politicas
pontuais dos estados recebem mais atencdo que reestruturagdes profundas das economias
nacionais (idem).

Ja os setores produtores de bens passam a agregar robdtica e inteligéncia
computacional, afetando as relacGes de trabalho — extinguindo alguns cargos, e passando a
exigir qualificagdo diferenciada de outros. Esse processo estd em constante desenvolvimento,
buscando adequacdo as demandas dos diferentes setores produtivos (MATTELART, 2008).
A realidade virtual, relagdo humana tecnicamente mediada, também entra nessa linha de
desenvolvimento e adequacdo as necessidades da producdo, evidenciando que 0 aparato
técnico ndo pode abdicar totalmente dos processos sociais (SANTOS, 2008).

Um problema que se observa com a producdo e comercializacdo de propriedade
intelectual é a respeito da comunicacdo e da informacdo. As comunidades de trabalhadores
intelectuais em cada setor precisam trocar informacdo para que as inovacdes avangam — a
semelhanca do modo de trabalho da comunidade cientifica (LOPES, 2008). Porém, para que
essa informacéo seja transformada em mercadoria, € necessario que ela seja apossada e sua
circulacdo seja restrita. Politicas publicas de paises ricos e politicas industriais de grandes
empresas vao direcionando esse equilibrio. Isso mostra que a discussdo sobre a informacéo
como bem publico é relevante também para permitir o avanco de inovagdes da propria
indUstria (SANTOS, 2008).

O imaginario ao redor da sociedade da informacdo é que esse projeto haveria

alcancado a emancipacdo dos individuos, um novo patamar dos estados democraticos de

"Ver Santos (2008), p. 121-128.
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direito ocidentais, quando os individuos teriam atingido a plenitude da liberdade e da
igualdade: ambos os valores contraditérios que estdo na génese desses estados (WOLTON,
2004). Mas Mattelart (2008) relembra o contexto militar estadunidense que da origem a
internet, e os interesses econémicos ao redor do avango da microeletronica. O acesso as TIC
aumenta a desigualdade tecnoldgica entre paises centrais e periféricos. Esse hiato acentua a
concentracéo de riqueza (SANTOS, 2008).

Com o seu uso estendendo-se a todo o corpo social, as TIC atuam - poderemos
distinguir - em quatro grandes espacos da sociedade: nas residéncias, convertendo-se
em uso doméstico, incluindo-se ai as funcdes de entretenimento e comunicagao; nas
organizagdes, tornando-se cada vez mais uma ferramenta imprescindivel no &mbito
da flexibilizagdo; nos movimentos sociais € no campo educacional, passivel de
avaliagdo critica sobre 0 uso e o0 impacto nestes ultimos espacos. Podemos dizer que
0 uso na atividade laboral é transversal aos quatro espacos acima indicados, pois o
trabalho deixa crescentemente de estar restrito ao espago da fabrica e empresarial, em
consonancia com a prépria expansdo da l6gica do capital (SANTOS, 2008, p. 112-
113).

Na reestruturacao da industria fonografica, a “apropriagdo doméstica” das tecnologias
digitais é fundamental: ela depende do barateamento e da massificacdo dos aparelhos, mas
também depende da padronizacdo do suporte do contetdo e do aparato de decodificacdo
desse suporte. Na industria fonografica, até os anos 1990, os fonogramas eram vendidos em
diferentes suportes de vinil e fita K7 que atendiam a segmentos de mercado diferentes; mas
entre 0s anos 1990 e 2000 o CD se tornou o Unico suporte utilizado pelas grandes gravadoras.
Nesse periodo, as grandes gravadoras multinacionais ja haviam sido incorporadas a grandes
grupos corporativos, que também fabricavam os préprios aparelhos leitores de CD. Esse uso
domeéstico requer um monitoramento para identificar os padrdes de uso, o que € outro
elemento que evidencia a diferenca entre paises periféricos e centrais - 0 acesso por parte do
pablico ainda é restrito em paises em desenvolvimento (SANTOS, 2008).

Nesse contexto de reestruturagdo em meio as TIC, a andlise a retomada a partir do
trabalho. Segundo Galvan (2008), o trabalho exacerba desejos e necessidades humanos, além
que ndo se limitam a busca pela sobrevivéncia. Ele seria uma atividade coletiva estruturada
sobre uma logica de sentidos. Por isso trabalho e linguagem néo se dissociam.

Galvan (idem) observa a Historia, e faz analises sobre sistemas sociais que

evidenciam a relacdo entre trabalho e linguagem — a escrita, a moeda e as TIC. Porém um
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elemento comum e constatado em todos esses sistemas: 0s elementos deveriam ser meios
para facilitar a interacdo humana, mas é a interacdo humana que se torna um meio de
possibilitar a aquisicdo dos elementos. O acesso a escrita, 8 moeda e as TIC vira um fim em
si mesmo, e a sua posse passa a diferenciar o nivel social dos individuos. Problematizando a
origem das TIC, seu papel na reestruturacdo das industrias culturais e sua relagdo constante
com o trabalho é possivel destacar este como a variavel a partir da qual se deve observar o
setor produtivo em seu processo de mediagao.

1.2. MEDIACAO E MIDIATIZACAO

Diferentes no¢oes de mediacdo sdo apresentadas pelos Estudos Culturais (EC) e pela
EPC. Enquanto a primeira aborda as matrizes culturais que mediam o contato das audiéncias
com os produtos da Industria Cultural, a segunda diz respeito ao trabalho cultural no setor
produtivo da Industria Cultural, que media o contato entre diferentes grupos sociais e seus
projetos de poder no processo de sociabilidade. As duas no¢des podem ser complementares
na observacdo do fendmeno comunicacional (BOLANO, 2015).

Porém hé& outro conceito em disputa no campo tedrico da Comunicacdo: o de
midiatizacdo. Ha uma forte producdo tedrica no Brasil sobre a relagdo entre midia e religido
que esta baseada nesse conceito, e que pode contribuir para entender algumas peculiaridades
da producdo da musica gospel. E preciso entender como esse conceito se relaciona com a
nocdo de mediacdo a partir da EPC - central para a conducdo deste estudo.

Essa perspectiva tedrica pretende superar as investigaces que se perguntam sobre 0s
efeitos das midias, o poder que elas exercem ou a forma como a audiéncia resiste ou se
apropria - 0 objetivo é pensar 0s meios de comunica¢do como parte constitutiva da sociedade,
e ndo como algo exterior que possa passar por ela deixando rastros.

Defende-se que todas as institui¢des sociais, em diferentes graus, passam a incorporar
nas rotinas os saberes da produgdo midiatica - todos os setores sociais adequam seu trabalho
de modo a permitir exibi¢cdo a qualquer hora. A instituicdo que ndo se sujeite a isso perde
espaco nos imaginario coletivo, e fica em desvantagem na disputa por diferentes formas de

poder. A metafora de disputa entre palco e plateia, ou produtores e receptores, é subvertida
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no conceito de midiatizacdo, que acredita nem mais existir plateia: toda a sociedade estaria
num palco, como num teatro de arena (GOMES, 2010).

Hjarvard (2014) apresenta o conceito de midiatizagdo como uma alternativa para
ampliar os estudos sobre as media¢fes culturais das audiéncias na recep¢do dos produtos
midiaticos, entretanto sem a pretensdo de abordar questdes universais da sociedade. Embora
diga respeito a relagdo das institui¢cdes sociais com a midia, tal nocéo teodrica aborda a relacéo
na modernidade - o objetivo é observar como a midia ajuda a criar novas ambiéncias sociais
que passam por todos os grupos e instituicdes. O seguinte trecho resume a compreensdo a

respeito do conceito de midiatizacao:

E utilizado para caracterizar uma condicao ou fase do desenvolvimento global da
sociedade e da cultura, em que 0s meios de comunicacdo exercem uma influéncia
particularmente dominante sobre outras instituigdes sociais. Sob tal perspectiva, a
midiatizacdo esta no mesmo nivel de outros processos importantes da modernidade,
como a urbanizacdo e a globalizacdo. Tais conceitos, da mesma forma, ndo excluem
a importancia dos assentamentos urbanos e das relagcdes internacionais nas
sociedades pré-modernas, mas sdo utilizados principalmente para designar as
transformacgdes mais intensas da cultura e da sociedade nos tempos modernos
(HJARVARD, 2014, p. 31, itdlico do autor)

Segundo o autor, a midiatizacdo se apresenta como uma teoria de nivel meso, que se
relaciona com os fendmenos sociais de nivel macro e micro, mostrando que 0S processos
societarios mais amplos se concretizam em diferentes contextos sociais - 0 conceito permite
assim observar que diferentes realidades empiricas podem ser apenas as muitas faces de um
Mesmo processo societario.

Hajrvard (2014) lembra que a teoria da midiatizacdo € mais proxima das teorias do
meio (ou ecologia dos meios de comunicagdo) do que das teorias que estudam o contetdo ou
0s usos midiaticos - a forma e as técnicas de um meio midiatico conduzem as formas pelas
quais ele pode impactar um contexto social. Porém, busca-se fugir do determinismo
tecnoldgico sobre a cultura observando como esses meios se relacionam historicamente com
matrizes culturais e processos societarios. Assim, o processo de mediagdo, como entendido
na EPC, se concretiza em diferentes contextos, promovendo meios com diferentes
possibilidades técnicas. Os estudos de midiatizacdo podem ajudar a esclarecer a

materializacdo desses processos em cada ambiéncia midiatica.
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Gomes (2010) busca entender a relacdo entre midia e religido. Inicialmente, como as
igrejas cristds no Brasil compreendem e utilizam as midias, para detectar possiveis
incoeréncias entre pensamento e acdo. O autor chega a conclusdo que ndo cumpriu
satisfatoriamente esse objetivo, e se deparou com um problema ainda maior - ndo é por acaso
que essa relacdo ocorre. Entdo que tipo de religido resulta desse uso das midias? E visando
dar conta desse novo problema que ele defende o conceito de midiatizag&o.

Hjarvard (2014) classifica trés formas de midiatizacdo da religido, a partir de estudo
sobre os paises nordicos da Europa - sua analise classifica os tipos de religido midiatizada a
partir da relagdo entre o conteudo e as rotinas profissionais na midia. O primeiro modelo € a
midia religiosa, o segundo é o jornalismo religioso e o terceiro é a religido banal
(HJARVARD, 2014, p. 137). A midia religiosa compreende as midias oficiais das
instituicGes religiosas, dedicada a pregacdes, rituais e conselhos; o jornalismo religioso
compreende as noticias e debates jornalisticos seculares sobre religido, onde as instituicdes
religiosas atuam somente como fonte; a religido banal compreende todo o contetdo de
entretenimento que remete a espiritualidade e/ou simbolos religiosos, mas que é produzido
pelos trabalhadores culturais da grande midia que nao precisam ter nenhuma relacdo com
instituicOes religiosas. Estudos do autor na Dinamarca comprovam que, por exemplo, 53,5%
da populagdo aumentou o interesse por questdes religiosas por causa dos romances de Dan
Brown (como “O Cdédigo Da Vince” e “Anjos e Demdnios”™), classificados como religido
banal (HJARVARD, 2014, p. 162).

Para entender o ambiente que a religido midiatizada gera no Brasil, cenario onde a
mediacdo dos artistas de musica gospel se concretiza nas praticas da Industria Cultural, é
preciso levar em conta as peculiaridades histéricas e culturais das religides no Brasil, e a
influéncia e modo de atuacdo de cada midia no Brasil. As caracteristicas gerais sdo o
sincretismo religioso e a perda de controle dos lideres religiosos sobre a mensagem mididtica;

a cultura popular secular tendo de ser admitida no discurso de fé.
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1.3. REESTRUTURACAO DA INDUSTRIA FONOGRAFICA

Este Gltimo tdpico apresenta as bases tedricas para se pensar a industria fonografica.
A partir da compreenséo desse setor como uma industria cultural, € necessario observar a sua
formacdo, e as formas como o trabalho artistico foi se transformando no interior desse
aparato. A analise das principais caracteristicas do mercado de musica servira de referencial
para notar as distingdes do mercado gospel.

O foco deste tdpico, e da analise empirica no Gltimo capitulo, € o mercado de masica
gravada, ou fonogramas. Segundo Dias (2010), o fonograma continua sendo a unidade béasica
da industria fonografica, mesmo em suportes digitais; além de permitir a aquisi¢do de uma
performance por parte do publico, é o fonograma que permite a inclusdo da performance na
programacdo da radiodifusdo, e a sincronizacdo com produtos audiovisuais. As necessidades
técnicas e econémicas de gravacdo ao longo do século XX também ajudaram a consolidar o
padrdo criativo de um album: formado por cerca de 10 fonogramas, cada uma Unica can¢ao
de cerca de trés minutos. Embora as estratégias comerciais sempre tenham explorado o
potencial das cancdes individualmente, o album fechado e até roteirizado se consagrou como
unidade artistica do intérprete de cancdo popular massiva (DIAS, 2012).

Mesmo quando a venda de discos fisicos entrou em declinio, e com a necessidade
crescente de explorar outras formas de monetizar além da venda direta de fonogramas, Dias
(2010) argumenta que a gravacdo de um album continua uma exigéncia para que o artista se
legitime como profissional, servindo de portfdlio. Por todas essas razdes, justifica-se a opcao
de estudar a definicdo da musica gospel a partir da analise do trabalho cultural no mercado
de fonogramas.

Este tépico é subdividido para esquematizar as fases da industria fonografica até
chegar no cenario atual. O primeiro trata da formacdo da industria fonografica e a
consolidacdo do modelo de monetizacdo baseado na venda de albuns em midia fisica. Em
seguida, € discutida a crise desse modelo e o processo de reestruturagcdo. Em seguida, uma
breve discussao sobre a permanéncia do modo de producéo caracteristico da grande Industria
Cultural: o cenario no qual se deu a entrada da musica gospel nas grandes gravadoras

seculares.
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1.3.1. Formagcéo e consolidacdo da industria fonografica

Requido (2010) afirma que a prépria historia da mdsica ocidental € comumente
contada a partir da musica sacra medieval. Com a transicdo para a idade moderna, e a
secularizacdo da mdsica na esteira das transformacdes do Renascimento, as cortes
absolutistas passaram a consolidar socialmente o papel de mdsico secular, contratado e
remunerado ndo mais para uso litlrgico, mas para entretenimento - aos poucos essa funcao
passa a ser relacionada com diversas ocasides da vida urbana. O formato de cancéo popular
massiva (letra, melodia e acompanhamento) também tem seu inicio contado a partir do
trovadorismo - ocupando uma posicao intermediaria entre a musica erudita sacra e a musica
popular e/ou folclérica.

Associacdes de musicos formam confrarias para promover qualificagdo musical - um
formato embrionario dos atuais conservatorios. A instabilidade e a inseguranca trabalhistas
do musico eram comuns. Antes da partitura 0 musico era como qualquer outro arteséo,
compondo de acordo com o pedido do comprador individual. Outras opcdes de trabalho eram
0s concertos pablicos e as aulas particulares. Mas o mercado de partituras da inicio a nogéo
de mdsica como mercadoria de larga escala consumida anonimamente. Ha partituras
impressas desde o século XV, mas elas se consolidam no mercado editorial apenas no século
XIX. Se antes 0 musico precisava criar cangdes seguindo o pedido de um comprador
individual, ele passa a compor em func¢do do interesse médio de uma audiéncia autbnoma
(REQUIAO, 2010). No Brasil, 0 mercado de partituras tem inicio com a abertura das
tipografias promovida pela vinda da familia real portuguesa em 1808.

Pinto (2011) demonstra que o mercado de pianos cresceu paralelamente ao de
partituras. Demonstra-se que a codificacdo de um produto cultural para a venda em larga
escala esteve sempre relacionada a venda do suporte de decodificacdo: com a mudanca das
midias de gravacao, esse ciclo foi renovado diversas vezes na industria fonografica ao longo
do século XX. A partitura apresenta em seu preco duas parcelas: uma quantitativa, baseada
em seu custo de impressédo e reproducdo, e uma qualitativa, baseada na demanda estética pela
obra musical impressa.

Outra caracteristica do trabalho na producéo da industria fonogréfica que ja se via no

mercado de partituras é a divisdo entre as fungdes criativas e as funcdes técnicas e comerciais.
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O musico costumava encarar a si mesmo como um trabalhador diferenciado, que nao deveria
se envolver diretamente com as demais funcGes do proprio mercado editorial de partituras.
Requido (2010) observa que no mercado editorial de partituras ja se nota o trabalho dos
editores em dividir e catalogar os diferentes ritmos musicais, para atender a diferentes
segmentos do publico. Vé-se aqui uma nogdo que sera fundamental para compreender a
definicdo de musica gospel mais adiante: as classificagbes musicais que ocorrem na
produgdo, como uma necessidade dos editores para ordenar o mercado. Esse mercado e seu
editores ndo podem se apropriar de todas as formas de producdo musical: formam-se padrdes
sociais sobre quais tipos de musica vale a pena pagar ou ndo (Pinto, 2011).

Na segunda metade do século X1X, a industria dos Estados Unidos busca acelerar o
crescimento por meio de inovagdes, e surgem escritdrios para agrupar inventores, registrar
patentes e atrair investidores do setor industrial. Nessas acirradas disputas industriais é
registrada a tecnologia de gravacdo de audio (DE MARCHI, 2011). A partir disso, além de
adquirir composic¢des musicais codificadas numa partitura, o publico também passa a adquirir
interpretacdes vocais e instrumentais. Além de transformar o intérprete na propria marca do
produto musical, o fonograma permite aos leigos consumir musica sem a presenca de um
musico - as partituras demandam essa mediacdo. Como o objetivo é estudar o trabalho na
indUstria fonografica, adota-se aqui a classificacdo de Vicente (2004) sobre as quatro fases
dessa industria por tomar como marcos as mudangas nas técnicas e no trabalho.

A primeira fase da industria fonogréfica é chamada de fase mecanica - e compreende
as duas primeiras décadas do século X. As gravacdes eram ao vivo, com a banda inteira no
mesmo canal. Duas técnicas de gravacédo e reproducdo competiam no mercado: os cilindros
do fondgrafo e os discos do gramofone. O surgimento da gravacdo ampliou a audiéncia dos
musicos que criam e interpretam as cangfes gravadas, mas também reduzem os espagos
sociais onde os masicos trabalhavam tocando ao vivo.

A musica adquire portabilidade e perde a limitacdo de tempo e espago, o padrao da
performance gravada torna o publico mais exigente com a qualidade das performances ao
vivo, e padrdes estéticos se consolidam como a dura¢do média das composi¢ées (MOREL,
2010). No comeco da industria fonogréafica boa parte das composi¢cdes era cedida ou
comprada a custo fixo - isso faz com que o custo de producdo tenda a zero, a medida que as

vendas aumentam.
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Na primeira fase, a producdo musical ainda assumia uma forma artesanal: o
compositor e o intérprete ditavam o ritmo de trabalho de toda a parte musical. Os musicos
precisavam repetir a performance para cada midia, e o técnico s6 iniciava a grava¢do quando
todo o trabalho de criacdo e ensaio estava plenamente concluido. Apesar da venda de
cilindros e discos, a maior parte do consumo se dava por meio de aluguel: aparelhos de
reproducdo eram posicionados em locais publicos, onde as pessoas pagavam para ouvir as
masicas disponiveis (PINTO, 2011).

Ja a segunda fase, a elétrica, se inicia com a vitdria do gramofone sobre o fondgrafo
- agora uma Unica gravacdo poderia ser reproduzida em larga escala. Assim como 0s
compositores, os intérpretes também ganham um valor fixo sobre a performance gravada -
com o0 aumento da venda de cdpias, sem aumentar o custo com os artistas, o lucro se torna
potencialmente ilimitado. O modelo de mercado baseado no disco como mercadoria em larga
escala, em detrimento do modelo anterior da musica de aluguel, se consolidou por duas
razdes: 0 aumento dos custos do aparato de gravacgéo, e a reducdo do custo de reproducéo das
copias.

Essa fase, que compreende os anos 1930 e 1940, é marcada pela profissionalizacédo e
expansdo do radio, que comecou competindo com o mercado de musica gravada ao exibir
performances ao vivo. Mas a gravacao elétrica tornou o processo melhor e mais barato,
permitindo que a exibicdo de um intérprete no radio o fosse aproveitada pelo mercado de
fonogramas. Em relacdo ao Brasil, de Marchi (2011) afirma que o radio, entdo controlado
pelo governo federal, era o verdadeiro epicentro da industria fonografica, por ser o local onde
os intérpretes faziam fama antes de gravar. Pinto (2011) afirma que, nessa fase, as gravadoras
adotaram a separacdo completa entre as etapas de producao, distribuicdo e consumo.

A terceira fase, entre os anos 1960 e 1970, é chamada fase eletrénica: marcada pela
gravacdo em multicanais (vozes e instrumentos gravados separadamente, com canais
eletronicos de audio independentes), que permite edicdo e montagem pos-gravacao. Esse
recurso da mais liberdade estética para o artista, mas também abre novas possibilidades para
a exploragdo comercial da musica gravada. Essa é uma fase de profundas transformacdes nas
gravadoras e na sua relacdo com os artistas.

Os anos 1970 foram marcados pela entrada de grandes grupos corporativos e fundos

de capital financeiro no setor musical, comprando e incorporando a maior parte das
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gravadoras que antes eram empresas familiares; surge uma novo cargo, responsavel por
coordenar a criagdo artistica e a0 mesmo tempo mensurar o potencial de sucesso. Esse
profissional precisa acumular conhecimentos artisticos, das técnicas de gravacdo e edigdo e
da gestdo comercial — os produtores (JAMBEIRO, 1975).

Morelli (2009) estuda as relacdes de trabalho dos artistas dentro das gravadoras nos
anos 1970, e constata a centralidade dos produtores, geralmente assalariados. J& 0os musicos
instrumentistas recebem pagamentos eventuais por cada gravagdo que realizam, enquanto
que intérpretes e compositores ndo recebem nenhuma remuneracdo imediata pela gravacéo,
apenas o direito a parte dos lucros sobre a venda de cada cdpia do album. Morelli (2009)
detecta a existéncia da compreensdo de que artistas e gravadoras agiam como s6cios, como
capitalistas com capitais diferentes (capital financeiro e capital artistico) cooperando em um
projeto eventual. Prado (2005) constata que essa visdo passou a predominar em diversos
setores da producdo industrial, principalmente onde ha maior flexibilidade e demanda por
criatividade e inovacao.

Entretanto, Morelli (2009) esclarece que, apesar de ndo haver assalariamento, a
relacdo de trabalho dos intérpretes e compositores com a gravadora ndo deixa de ser
capitalista. A motivo é que nos anos 1970 o intérprete ndo tem autonomia para decidir o
contetdo gravado (funcdo do produtor) e, ainda que a imagem publica do artista fosse
responsavel por gerar na audiéncia a necessidade pelo album, os direitos comerciais ficam
sob controle de gravadoras e editoras. Prado (2005) concorda com a natureza capitalista de
relacBes de trabalho ndo assalariadas, quando um trabalhador intelectual gera um contetdo
com potencial de mercadoria que depois € codificado e apropriado por uma empresa. Mesmo
que o trabalhador garanta parte dos lucros, os direitos comerciais de sua cria¢do ndo sdo mais
seus.

Além do setor cultural massivo, Segnini (2007) mostra que as relacdes de trabalho
capitalistas ndo-assalariadas se tornam comuns na producdo da arte erudita. O aumento do
registro profissional de musicos e bailarinos no Brasil e na Franca revela um aumento da
nogdo de profissionalizacdo. Porém, as relacfes de trabalho caminham na direcdo da
informalidade, contratacdo e remuneracgdo intermitente, e da reducéo de direitos trabalhistas.
Vé-se assim que o padrdo de trabalho da Industria Cultural opera também nos circuitos

profissionais que nédo estdo diretamente relacionados a grandes empresas.
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A entrada das gravadoras em grandes grupos corporativos multinacionais, a
centralidade do produtor e as novas relagcdes de trabalho provenientes disso dependeram
também de uma mudanca na visao dos artistas sobre as praticas comerciais. Morelli (2009)
constata que, nos anos 1970, os artistas e a critica especializada tinham aversao a ideia de
unir producado artistica com estratégias de mercado. Essa opinido refletia a divisao de trabalho
na gravagao: com excecdo do produtor, era clara a distingéo entre os profissionais criativos e
os profissionais técnicos e comerciais. Estratégias de relages publicas eram usadas para 0s
artistas de MPB n&o parecerem preocupados com questdes comerciais; paradoxalmente, isso
e fortalecia o apelo comercial do artista.

A partir dos anos 1970, a ONU inicia a publicacdo de uma série de documentos que
incentivam a articulacdo ampla entre os setores de economia e cultura, que exercem
influéncia na postura comercial das demais geracdes de artistas (REQUIAO, 2010).

A fase eletronica é fortemente marcada pela perda de autonomia criativa dos artistas,
e 0 aumento dos custos de producéo - tornando o acesso a gravacdo ainda mais restrito que
nas fases anteriores. Com o curto de gravacéo alto, o formato de album com varias cancGes
de uma vez se consolida, e ritmos musicais mais segmentados ficam de fora das grandes
gravadoras. Gravadoras independentes passam a gravar esses artistas e ritmos menos
populares (tais empresas se consolidam na quarta fase, com o barateamento da producao).

Apesar do nome, essas gravadoras permaneciam dependentes do aparato das grandes
gravadoras para distribuicdo e divulgacao dos discos fisicos: o suporte logistico para prensar
copias e escoa-las por uma rede de lojas pelo Brasil era quase restrito as grandes empresas,
e a gravadoras independentes tinham de pagar por ele. Muitas vezes, elas poupavam as
grandes gravadoras do trabalho de testar novos artistas e ritmos musicais - a grande empresa
investia nos mais bem sucedidos da gravadora independente (DE MARCHI, 2011).

Esse esforco maior em formar artistas com apelo massivo é também caracteristico da
terceira fase. O desenvolvimento do entretenimento no radio e na televiséo levaram ao fim
dos cantores de réadio e dos festivais da MPB, que também serviam como teste para novos
artistas. O risco de investimento das gravadoras aumenta (MOREL, 2010).

A quarta fase, ou fase digital, comeca a partir dos anos 1980. Assim como 0s demais

setores da industria, a digitalizacdo aumenta as possibilidades comerciais no mercado de
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musica, a0 mesmo tempo em que cria outros problemas: a fita K7 que permitiu um aumento
nas vendas também facilitou a pirataria (PINTO, 2011).

Com a reducdo nos custos de producdo, muitas gravadoras independentes podem
adquirir o préprio aparato de gravacao. Nos Estados Unidos, as grandes gravadoras comegcam
a comprar e/ou incorporar as gravadoras independentes como selos, motivadas pela funcéo
que muitas gravadoras menores ja cumpriam na fase anterior: descobrir e testar artistas e
ritmos musicais novos, e arcar com o processo de gravacgao (muitas das grandes gravadoras
deixaram realmente de possuir equipamentos de gravacao).

Passa-se a exigir do artista que adquira os saberes de gestdo comercial da propria
carreira, inclusive como pré-requisito para contratacdo. Isso deixa o artista com maior
liberdade criativa e também com maiores riscos financeiros. Morel (2010) constata que o
planejamento comercial foi naturalizado pelos artistas de MPB. Porém, Requido (2010)
explica que muitos artistas ainda ndo se consideram trabalhadores como os de outros setores,
alimentando uma nocao de cultura que ndo se relaciona com a produgdo material. Essa crenca
também é difundida ao publico pois facilita que a imagem dos artistas impulsione no mercado
produtos ndo-artisticos.

Os produtores, que mediavam os artistas com os trabalhos técnicos e comerciais,
perdem sua fungdo. Morelli (2009) conta que essa mediagéo era simbolizada pelo transito do
produtor entre o estudio e a fabrica. Mas, na fase digital, as grandes gravadoras ndo possuem
mais nenhum dos dois espacos: ambos sdo terceirizados, para as gravadoras independentes
e/ou artistas que passam a gerir as proprias carreiras. Muitas gravadoras independentes,
incorporadas como selos das grandes gravadoras, foram criadas por produtores demitidos e
artistas renomados que buscavam maior autonomia profissional.

A direcdo das grandes gravadoras, que costumava ser ocupada por artistas, passa para
administradores de outras areas, propensos a correr menos riscos de investimento. Projetos
tematicos e coletaneas séo preferidos em lugar de trabalhos autorais. J& em relacdo aos
musicos, que chegaram a ter estabilidade como contratados no auge da fase anterior, tornam-
se autdnomos e, em muitos casos, até deixam de ganhar os direitos conexos (REQUIAO,

2010). A divisao de trabalho entre gravadoras se manifesta no Brasil a partir dos anos 1990.
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As tendéncias s6 avancam pelos anos 1990. Inovacbes tecnologicas séo
desenvolvidas para ndo esgotar o mercado massivo e possibilitar a segmentagdo®. As
constantes inovacOes e a segmentacdo na masica e no audiovisual fazem desses mercados
bons exemplos de como a reestruturacdo do capitalismo promove essas praticas para todos
0s setores comerciais ligados a cultura. Mas os anos 2000 mostra outros efeitos da

digitalizacéo, e sdo marcados por grande perda de lucratividade na industria fonogréfica.

1.3.2. Crise e reestruturacdo nos anos 2000

A digitalizacdo permitiu que as grandes gravadoras terceirizassem as fungdes de
gravacao e fabricacdo, mas também permitiu que os artistas e o publico tornassem as proprias
gravadoras dispensaveis. A crise dos anos 2000 foi nos suportes - 0 CD e 0 mp3 permitiram
uma ampla pirataria e distribui¢cdo de contetdo online, como o caso do Napster (PINTO,
2011). Vale citar que, no Brasil, boa parte desse conteido ndo autorizado terminou por
atender uma demanda que o mercado formal ndo atendia: a rede de distribuicdo das grandes
gravadoras ndo enviava todos 0s langcamentos para o norte e o nordeste, onde os vendedores
de CD pirata ofereciam esses langamentos ao publico (DE MARCHI, 2011).

De acordo com Pinto (2011), foram trés as principais estratégias de reagdo das
grandes gravadoras. A primeira foi reprimir o compartilhamento de musicas, pressionando
legisladores dos paises de atuacdo para que endurecessem as leis, promovendo prisdes
exemplares de algumas pessoas que compartilharam mdsica pela internet de forma néo
autorizada, e uma ampla campanha sobre pirataria ser crime. A segunda estratégia foi tentar
incorporar nos negocios essas novas tecnologias de compartilhamento, ora contratando
desenvolvedores das plataformas peertopeer, ora cobrando royalties (plataformas que eram
gratuitas tiveram de comecar a cobrar dos usuarios). Além do Napster, outras plataformas
tiveram as suas tecnologias e seus desenvolvedores absorvidos pelas grandes gravadoras (DE
MARCHI, 2011), exibindo uma apropriacdo de saberes que antes atuavam de forma

contestatéria. A terceira estratégia foi a fusdo de capitais, principalmente unindo as

8Até os anos 2000, foi estratégia comum a constante modificacdo de midias que serviam de suporte para a
musica e o audiovisual e, consequentemente, dos aparelhos adequados para reproducdo (DE MARCHI, 2011).
A sincronizacdo entre produtos midiaticos é outro exemplo de estratégia competitiva: fonogramas passaram a
constituir a programacao da radiodifusdo e a trilha sonora do cinema (DIAS, 2010).
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gravadoras com empresas de outros ramos de entretenimento® (no Brasil, a Som Livre é
representativa desse movimento, por estar amparada pelo aparato das organizagdes Globo).
N&o foi possivel barrar 0 avango da distribuicao digital de fonogramas.

Somando-se isso com a assimilacdo das pequenas gravadoras que dividiam o trabalho,
as grandes gravadoras tinham o potencial para comandar todas as etapas do mercado digital,
desde a producdo até a distribuicdo e venda. Porém, as leis norte-americanas contra a
formacao de carteis proibiram a execucdo desses planos. A melhor alternativa encontrada foi
fechar parcerias com as grandes empresas de tecnologias digitais que desenvolvem produtos
eletrbnicos e sistemas operacionais — 0s catadlogos passaram a ser disponibilizados para as
plataformas mantidas por essas empresas de tecnologia. O principal exemplo é a empresa
estadunidense Apple, criadora do iPod, aparelho concebido para a execucdo de musicas, e
depois do aplicativo iTunes, de compra de fonogramas (DE MARCHI, 2011).

A disponibilizacdo dos catalogos foi motivada também pela busca do publico das
empresas de tecnologia que cresciam muito rapidamente. De Marchi (2011) afirma que o
ponto critico da inddstria fonografica passa a ser a distribuicdo e a divulgacdo - uma vez que
a digitalizacdo facilitou e ampliou 0 acesso a gravacao, se destacar e manter relevancia no
mercado se torna mais dificil para os artistas. Jambeiro (1975) analisou 0 mercado brasileiro
de masica massiva nos anos 1970, e concluiu que o controle da cadeia produtiva da inddstria
fonografica dependeria de quem controlasse a tecnologia de gravacdo. Mas o cenario mudou:
se antes as grandes gravadoras controlavam a tecnologia de gravacao, ja ndo controlam as
tecnologias de distribuicdo e divulgacdo digital.

Comparando o desempenho da industria fonogréfica nos anos 2000 com os
indicadores econdmicos, nota-se que esse mercado vivia uma crise num momento de
crescimento econdmico. No periodo entre 2004 e 2010, a arrecadacdo da industria
fonogréfica retraiu 31%, e no mesmo periodo o Produto Interno Bruto (P1B) mundial cresceu
38%. O Brasil ndo foi uma excecdo para esse processo. A venda de DVDs, como produtos
da industria fonogréafica, apresentou queda ja na primeira década de langcamento desse tipo

de midia, no mesmo periodo em que a venda de aparelhos leitores de DVD ainda estava em

9Apesar da queda média de todo o mercado, as quatro grandes gravadoras multinacionais se dividem em dois
grupos: EMI e Warner, que amargaram as piores quedas, € Sony e Universal, que tiveram perdas menores e até
pequenos ganhos. Esse grupo das mais bem sucedidas também é o grupo daquelas que fundiram capital com
empresas de outros setores do entretenimento, como televiséo e cinema. (PINTO, 2011).
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crescimento — esse mesmo periodo também foi de crescimento médio da renda das familias
no Brasil (DE MARCHI, 2011). Entre 2000 e 2010, o Brasil cresceu em média 66%,
enquanto que o mercado de discos fisicos retraiu quase 65% (PINTO, 2011). Tais dados
mostram que o publico voluntariamente escolheu ndo comprar CDs e DVDs. Isso aponta para
uma mudanca de cultura, na forma como o publico entende o comportamento do fonograma
como mercadoria.

Mas as grandes gravadoras mantiveram parte de sua importancia no mercado. Com a
terceirizacdo da gravacgdo e perda do controle da distribuicéo para as empresas de tecnologia,
a influéncia das grandes gravadoras permaneceu no controle de acesso a divulgacdo nas
grandes midias. Morel (2010) constata que a pratica do jaba'® ainda é recorrente. Conclui-se
que mesmo tendo se tornado mais facil ser um artista independente, 0 mercado ainda
demanda que o formato do produto musical e as estratégias comerciais sejam as mesmas das
grandes gravadoras. 1sso se materializa na constante necessidade de financiamento gestéo de
carreira externos (PINTO, 2011). A permanéncia dos artistas nessas logicas leva a uma
padronizacéo estética, sendo o padrdo tecno-estético uma das principais estratégias aplicadas
na construcao dos produtos da inddstria cultural a fim de fidelizar um publico e transforma-
lo em audiéncia (BOLANO, 2000).

Outro papel que as mantém a relevancia das grandes gravadoras é a curadoria: com
um volume maior de artistas gravando, tais empresas atuam selecionando os que apresentam
maior potencial de vendas e facilitam sua divulgacdo nas grandes midias (PINTO, 2011).
Essa funcdo € do diretor artistico e de repertério (comumente chamado de A&R): ele acumula
saberes artisticos e comerciais como a antiga figura do produtor, mas agora precisa apenas
selecionar qual o melhor investimento dentre os artistas que ja possuem publico e relevancia
comercial. Cada artista € como uma marca a ser protegida e explorada. A escolha do A&R é
guiada também por algoritmos das plataformas digitais de distribuicdo de musica que
calculam as preferéncias dos usuarios com base no padrdo de consumo. Porém artistas
desconfiam dos algoritmos restritos de cada empresa, e temem que as plataformas digitais
adotem a pratica do jaba (MOREL, 2010).

10Jaba ¢ o ato de oferecer dinheiro ou outras vantagens a players de radio e televisdo, visando ampliar o destaque
dado a determinado artista. Embora a pratica ndo seja ilegal, ¢ moralmente rechacada no meio artistico.
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Pinto (2011) afirma que a relacdo entre artistas e gravadoras se tornou mais complexa
e, a0 mesmo tempo mais facil de se romper, movida pela busca de sucesso mais rapidamente.
O ritmo de renovagdo do cast é mais alto, o tempo dos contratos diminui e é dada a
preferéncia para artistas que j& facam sucesso na internet e tenham uma audiencia
consolidada. O autor chama de “contratos de 360 graus” (PINTO, 2011, p. 148) aqueles que
exploram as diferentes possibilidades comerciais dos artistas e dos fonogramas: marketing
(que o autor considera ser apenas as formas de promover o produto fonografico pronto, sendo
o0 videoclipe o maior exemplo), sincronizacao (autorizar que a musica seja incorporada em
outros produtos, como filmes e videogames), licenciamento (permitir que plataformas
musicais de terceiros paguem pelo direito de explorar comercialmente a musica, como 0s
servigos de streaming das operadoras de celular) e merchandising (a venda de produtos néo
musicais com a marca do artista, como camisetas e canecas).

Esse modelo de contrato demonstra a tentativa das grandes gravadoras em retomar o
controle de todas as formas de ganho possiveis, mas sem 0s mesmos custos de
desenvolvimento de tecnologia assumidos no Gltimo século. O modelo de mercado da
industria fonografica de baseou, ao longo do século XX, em um sistema cujas pontas eram
exploradas pelo mesmo grupo corporativo. Um mesmo conglomerado detinha a gravadora,
que produzia o conteldo, a fabrica das midias que serviam de suporte para o conteldo, e a
fabrica dos equipamentos para ler essas midias (DE MARCHI, 2011). Ja que a digitalizacéo
mostrou efeitos inesperados, a tentativa atual das gravadoras &, seguindo o curso, avancar 0
processo de digitalizacdo, livrando-se de todo o custo de producdo que for possivel, e
explorar a marca do nome de cada artista de todas as formas possiveis, indo além do proprio
fonograma.

E possivel argumentar que as plataformas digitais permitem ao artista distribuir e
divulgar a sua producdo fonogréafica, sem precisar da mediacdo de uma gravadora. E, além
dos fonogramas, a venda de shows e a cobranca de direitos autorais para uso das masicas

podem configurar como fontes de renda independentes para os artistas*®.

pinto (2011) chega a constatar que nos anos 2000, enquanto a industria fonografica amargava perdas
consecutivas, houve um importante crescimento do valor arrecadado com direitos autorais por parte do ECAD.
O autor atribui esse aumento a modernizacdo e otimizacdo do sistema de fiscalizacdo e coleta de valores.
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Porém, artistas que usam as tecnologias e redes digitais para controlar, sozinhos, todas
as etapas de sua carreira tendem a ficar num mercado de nicho (pelo comportamento natural
de monopdlios das redes). Esses mercados ndo deixam de movimentar muito dinheiro, mas
0 papel de mediacdo da cultura de massa ainda demanda a selecdo de determinados artistas
que demonstram maior potencial de atingir audiéncias heterogéneas (BOLANO, 2000).

Apesar da cobranca de que artistas ajam como empresarios de si mesmos, as grandes
gravadoras continuam assumindo o papel de gestora de carreiras — afinal, s&o muitas as
informacdes juridicas, econdmicas e administrativas que se exige para conduzir uma carreira
musical profissional. Se antes as relacdes de trabalho eram pautadas na divisao total do que
era artistico e do que era comercial, e cada artista precisava cuidar de sua propria carreira
para além do mercado de discos (JAMBEIRO, 1975), hoje artistas e gravadoras atuam em
parceria, continua ou intermitente, a cada projeto musical (DIAS, 2010).

A proxima figura se propGe a resumir e apresentar panoramicamente o papel
desempenhado pela Indudstria Cultural (materializada na gravadora) em relacéo a cultura de
massa; o lugar do trabalho cultural (materializada no artista musical) dentro dessa indUstria;
0s meios técnicos de producdo (materializada nas tecnologias de gravacao) que se tornaram
mais acessiveis ao trabalhador cultural mas ainda atendem largamente a légica das grandes
empresas; como a Inddstria Cultural ainda mantém o poder de promover o acesso as redes de
distribuicéo e divulgagdo em massa (materializado no impulsionamento da mdsica nas midias

eletrnicas e nas redes digitais de distribuicao).
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Figura 1: A relacdo entre meios técnicos de producdo, trabalho cultural e as grandes

gravadoras (Fonte: elaboracdo propria).

A digitalizacdo e barateamento da producdo musical permitiu as gravadoras se
isentarem desse processo, deixando-o as custas do artista. Ja a distribuicdo e comercializacdo
em plataformas digitais, ao contrario das principais expectativas, ajudou a concentrar e
monopolizar ainda mais esse mercado. Por todos esses elementos apresentados, observa-se
na reestruturacdo da Industria Fonografica a permanéncia dos elementos que compdem as
Industrias culturais. Assim como a necessidade de manutencdo do mercado de massas a fim

de atender a uma necessidade do estado e do capitalismo.
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1.3.3. O novo modelo econdmico da industria fonografica

Existem diferentes conceitos e modelos tedricos empregados para explicar esse
momento de reestruturacdo da industria fonografica. De Marchi (2011) incorpora a visao de
Castells (2003)*?: as TIC teriam levado a uma evolugéo de todo o sistema capitalista, a partir
do qual a produgdo se descentraliza, descentralizando também a no¢éo de empresa. Assim, o
novo modelo do capitalismo seria composto por empresas que atuam em rede - cooperagéo
e competicdo tornam-se assim duas faces do mesmo circulo de relacdes, e nesse processo 0s
custos de producdo também sdo socializados. O mercado fonografico seria o perfeito
exemplo desse modelo de empresa em rede. A gravadora deixa de ser apenas uma empresa
que produz musica, e passa a gerir varios fluxos de informacao que o mercado de fonogramas
movimenta (por exemplo, a gestdo da imagem dos artistas a fim de usa-la na promocéo de
produtos ndo musicais).

A consequéncia desse modelo seria 0 que ele chama de economia de redes (DE
MARCHI, 2011, p. 188) - em vez de se pautar na venda de coOpias reproduzidas a partir de
uma matriz, esse modelo se pauta pela formacdo de redes de usuarios de uma musica. O
fonograma deixaria de ser um produto para ser um servigo Quanto mais ampla e heterogénea
uma rede, mais valiosa ela se torna. Assim, pode-se monetizar cobrando pelo acesso ao
contetdo (download e streaming), oferecendo outros tipos de servigo ou produtos agregados
(merchandising) ou apenas incluindo publicidade.

As redes de publico mais amplo e heterogéneo tambémtambém se mostram atraentes
aos usuarios - no consumao coletivo os usuarios podem compartilhar opiniGes e analises sobre
0 contetdo, aumentando a sensacdo de dominio. Como consequéncia, o formato de negécio
de rede tende naturalmente a formacdo de monopélios. Um exemplo sdo as redes sociais na
internet: sdo muitas, com recursos parecidos disponiveis aos usuarios, mas relevancia
econémica das empresas depende do montante de usuarios que consegue e nao do avango
dos recursos técnicos por si so.

A nogdo do mercado fonografico como uma economia de rede € Util ao explicar o

movimento que fez a populacédo brasileira e mundial deixar de comprar discos fisicos em um

2CASTELLS, M. A sociedade em rede. 72 ed. Sao Paulo: Paz e Terra, 2003.
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momento de crescimento da economia e da renda. Engloba as mudancas culturais pelas quais
passou 0 publico, mudangas na forma de se relacionar com os artistas e com a musica,
gerando uma nova demanda. Isso representa que a perda de valor ndo foi do fonograma, foi
do disco. Logo, a nogdo de economia de rede permite evidenciar que, assim como 0S
trabalhadores culturais passaram a incorporar saberes que mudaram a forma de gerar valor,
0 publico foi educado em funcdo das mesmas tecnologias, mudando sua demanda em relagéo
a musica gravada.

A nocdo de economia de rede € Util também para entender a articulacdo entre o
chamado mainstream e 0os mercados segmentados. Embora a primazia do mercado de discos
fisicos tenha terminado, o retorno ao mercado de midias outrora extintas, como o vinil,
representa segmentos do publico que ainda optam por adquirir albuns fisicos. Segundo Dias
(2012), eles representam objeto de fetiche por simbolizar uma parte fisica do artista que pode
ser possuida pelo fd. Fas assiduos estariam dispostos a comprar albuns fisicos, mais pela
marca do artista do que pelo acesso ao fonograma. Conclui-se que a rede de usuarios que 0s
artistas precisam construir no mercado digital apresenta diferentes niveis de audiéncia, desde
0 ouvinte eventual dos singles mais famosos até o fa assiduo (ainda disposto a comprar
objetos fisicos com a relacionados ao artista). Vé-se assim que mesmo o0s artistas do
mainstream precisam lidar com subsegmentos em sua audiéncia.

Porém, existem consideragdes a fazer sobre a no¢do de economia de rede, partindo
do pressuposto da economia politica (o lucro depende da geracdo de valor, que por sua vez
depende de trabalho, que por sua vez precisa ser subsumido). De Marchi (2011) afirma que
0 modelo de rede promove uma socializa¢do dos custos de producdo do fonograma, com a
articulacdo de empresas maiores e menores. Porém, néo fica evidente o fato de que os lucros
ndo tendem a ser socializados na mesma proporc¢ao.

Outro ponto ndo destacado nessa nocao teorica é o valor gerado pelo trabalho do
mausico. Morelli (2009) conta que desde os anos 1970 os artistas ja assumiam uma posi¢ao
no negocio parecida com a de capitalistas socios, mas que investiam um tipo de capital
artistico. A partir do momento em que as gravadoras dao preferéncia a artistas ja famosos e
com sucesso na internet (COSTA, 2015; PINTO, 2011), e que o préprio De Marchi (2011)
analisa o papel do artista na fidelizacdo de diferentes niveis de audiéncia, percebe-se que o

trabalho artistico para a confecg@o do fonograma néo é remunerado na mesma proporcao que
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o capital da gravadora. Apesar do controle das plataformas digitais de distribuicdo nédo
pertencer mais as gravadoras, elas ainda cumprem a funcdo de mediacdo entre a producéao
musical independente e 0 mercado de massa.

Outra contribuicdo é dada por Requido (2010) ao explicar a reestruturacdo da
industria fonografica por meio do conceito de acumulacéo flexivel de Harvey'3. Esse termo
é empregado pelo autor para explicar as transformacdes que o capitalismo sofreu. Denota a
continuidade das relagdes capitalistas, e 0 modo flexivel de produzir em comparagdo com o
fordismo. A producdo industrial em série tende a ser mais concentrada em algumas regides,
forma amplos estoques de produtos padronizados, e precisa atuar fortemente na geracédo da
necessidade pelo produto. Com as mudancas no capitalismo, crescem setores da industria
que buscam atender as diversas demandas dos mercados de nicho, cuja producdo é
descentralizada ao longo de varios locais e pequenas empresas que se articulam, e que tendem
a ndo padronizar os produtos nem gerar grandes estoques. Trabalho intermitente e
subcontratagdes sdo mais comuns nesse formato de producéo.

A nocdo de acumulacdo flexivel ajuda a explicar a ultrassegmentacdo, a pouca vida
util do fonograma no mercado e, por consequéncia, maior velocidade no ritmo de producao
- motivo para contratos menos duradouros entre artistas e gravadoras. Também evidencia a
aproximacao entre as funcdes artisticas e comerciais. Com a segmentacdo e transferéncia de
mais funcdes e riscos para o artista, a antiga dicotomia entre artistas “comerciais” (0s que
fazem dinheiro) e “de prestigio” (os que dao legitimidade artistica & empresa) faz cada vez
menos sentido. Essa no¢do também evidencia a ainda existente submissao de indies as majors
- se ndo em um negaocio, pelo menos nas logicas de atuacéo.

Todos os autores citados concordam que o fonograma néo perdeu valor de uso e sim
o album em midia fisica. Mas, com a distribuicéo digital, o custo de reproducéo do fonograma
(ainda valioso) é praticamente nulo (PINTO, 2011; DE MARCHI, 2011; REQUIAO, 2010).
Por isso nem a organizacao de produtores e consumidores em rede e nem a flexibilizacdo da
producéo explicam, por si so, esse dilema central: como lucrar com algo caro de produzir e
valioso (fonograma) mas cuja posse pode ser transferida com custo praticamente nulo

(distribuicéo digital de fonogramas)?

BHARVEY, David. Condicdo pés-moderna: uma pesquisa sobre as origens da mudanca cultural.
Séo Paulo: Loyola, 2002
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Pinto (2011) oferecera outra nogdo para explicar a reestruturacdo da industria
fonografica: a pos-grande indUstria, que est& baseada na nogdo de Prado (2005) de desmedida
do valor'4. O inchago do capital fixo em forma de maquinario e a rigidez do trabalho foi uma
das razdes da crise do modelo de producdo chamado de fordismo, levando o capitalismo a
ampliar a subsuncéo do trabalho intelectual. Assim, a parte do processo produtivo que gera
valor ficou mais evidente - o trabalho vivo. As empresas representantes desse novo momento,
chamadas de pds-industriais pelo autor, se veem obrigadas a investir em trabalhadores
intelectuais (no caso das gravadoras, culturais) e deixar com eles a gestdo da rotina de criagéo.
A empresa atua como investidora. A ciéncia e a cultura deixam de ser propriedade exclusiva
da empresa materializada no capital fixo (maquinéario), para estar sob a posse da classe de
trabalhadores intelectuais e culturais. Mas a dependéncia do investimento e da expertise
comercial e juridica das grandes empresas faz com que a maior parte desses trabalhadores
intelectuais e culturais atue segundo os interesses delas. Poucos profissionais altamente
qualificados alcancam estabilidade no mercado.

Além de explicar as mudancas do sistema produtivo, a no¢do de pds-grande industria
trazida por Pinto (2011) ajuda a evidenciar a centralidade do trabalho intelectual na producéo
de valor e na realizacdo do fonograma como mercadoria.

Apesar de ter um custo de producéo alto e um custo de reproducéo praticamente nulo,
o fonograma digital preserva uma vantagem para o produtor: € um bem Unico (ainda que 0s
mesmos intérpretes gravem denovo a mesma cancdo, o resultado ndo sera igual). Entéo se a
posse do fonograma ndo for transferida para o publico ou outro agente comercial, ndo é
possivel que eles facam copias ndo autorizadas. Por isso, um modo de realizar o fonograma
digital como mercadoria é ndo transferir a sua posse. Em vez de vender uma copia do arquivo
digital para o cliente, ele é disponibilizado em alguma plataforma para uso por meio de

aluguel®.

140 autor observa que, em diversos setores da industria, a produtividade (quantidade de unidades de mercadoria
produzida em determinada fracdo de tempo; a produtividade aumenta se 0 montante de mercadorias aumenta
com tempo constante, ou se o tempo de producdo diminui com montante de unidades de mercadoria constante)
ja ndo é o critério para definir o valor da mercadoria. Um exemplo citado é das empresas produtoras de
softwares: ndo é necessariamente criando mais softwares em menos tempo que se consegue torna-los valiosos.
O resultado é que, em setores como esse, a politica de pregos se torna arbitraria, ja que a antiga variavel para
medida do valor ndo se aplica diretamente.

15Pinto (2011) faz uma analogia do fonograma com uma ferrovia: é cara de produzir, o custo alto ndo permite
reproduzir (o custo nulo tem o mesmo efeito em ndo motivar a reproducdo do fonograma), e ndo pode ser
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A explicacdo para isso € que a mercadoria (o fonograma e o nome do artista como
marca) passa a se comportar como capital de empréstimo: dinheiro fornecido ao mercado
com a intencdo de gerar juros, sem realmente pertencer aquele que o usa. Ndo é
completamente correto dizer que o lucro gerado por essa mercadoria € igual aos juros do
capital de empréstimo, uma vez que ha trabalho produtivo para o capital, gerando mais valia,
que se reverte no sobrevalor da mercadoria. Por essa mesma razéo, ndo seria também correto
dizer que o fonograma se torna um servigo. Continua sendo uma mercadoria de uma
industria. Uma vez que a gravadora apenas investe capital, sem atuar na producdo do
fonograma e nem das plataformas onde eles séo realizados como mercadoria, evidencia-se a
centralidade do trabalho intelectual vivo na conducdo de todas as etapas da indUstria
fonografica, estando a grande gravadora em condicdo analoga a de investidor do mercado
financeiro, e o investimento em cada carreira artistica em condicao analoga a de especulacédo
financeira (PINTO, 2011).

Observa-se que a estratégia das grandes gravadoras para recuperar lucratividade é o
mercado digital. E, segundo os dados divulgados pelo setor, a maior lucratividade tem vindo
do modelo de streaming: consumo de fonogramas sob demanda, em plataformas digitais que
cobram uma assinatura mensal para disponibilizar um amplo catalogo de fonogramas. Esse
modelomodelo de negdcio comeca a suplantar o modelo baseado em downloads: onde o
usuario paga por cada musica e/ou album, e se torna proprietario de uma cépia do arquivo
digital. Baseado no principio de ndo transferir a posse da mercadoria e aproveitar o fato de
ser Unico e irreproduzivel, o modelo de streaming se mostra mais vantajoso que o modelo de
downloads.

Porém, o streaming de masica ainda ndo deu provas de que pode ser sustentavel em
longo prazo. Noticias do mercado do conta de que empresas desse setor ndo sdo lucrativas®®,
assim como autores que discutem a viabilidade desse modelo de negdciol’. Porém, ndo é

possivel esgotar essa discussdo, nem é objetivo desta pesquisa focar a viabilidade dos

vendida integralmente sem que se perca o valor investido; a concessdo do direito de exploragdo por meio de um
aluguel, que dé lucro e cubra a depreciagdo, é o0 meio de realizar a ferrovia (e o fonograma) como mercadoria.
16 Fonte: <http://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/diversao-e-
arte/2017/08/02/interna_diversao_arte,614311/streaming-e-lucrativo-o-que-as-empresas-dizem.shtml>
acessado em 20/11/2017.

Y\/ICENTE (et al), 2016; KISCHINHEVSKY (et al), 2015.

48



modelos da industria fonografica. Para efeitos de andlise, € suficiente saber que o streaming
se consolidou como a principal aposta das grandes gravadoras®, e a adequacgdo da musica
gospel a esse novo formato € Util para compara-la & musica secular e ver em que ponto da
producdo tais categorias musicais se diferenciam.

O que todos os atores apresentados concordam é que a condicdo da induastria
fonogréfica hoje é representativa da condi¢do dos outros setores da industria cultural, e
também do setor industrial como um todo. Também concordam que as relagdes sociais ainda
valorizam o papel de curadoria que as grandes empresas da Industria Cultural cumprem na

selecdo de artistas, e na manutencdo de um padréo tecno-estetico.

8ver capitulo 3.
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2. RELIGIAO, MIDIA E MUSICA

O primeiro capitulo apresentou as bases tedrico metodolégicas para se pensar o
mercado de musica como um setor da Industria Cultural. Assim, além de apresentar e
justificar a nocdo de mediacdo a partir do trabalho cultural, também se discutiu a
materializacdo desse processo nas novas relagdes de trabalho promovidas pela reestruturacéo
da industria fonogréfica. Porém existe uma série de peculiaridades na forma como a masica
gospel é trabalhada dentro das majors(COSTA, 2015). Também na forma como as
gravadoras gospel trabalham em relacéo as gravadoras seculares independentes.

Dias (2010), Morel (2010), Requido (2010) e De Marchi (2011) consideram como
gravadoras independentes aquelas de pequeno e médio porte, que ndo pertencem a grandes
grupos corporativos e nem possuem uma relacdo histérica de proximidade com a grande
midia. Por meio dessa definicdo, pode-se afirmar que todas as gravadoras especializadas em
lancar musica gospel, e que em grande parte tem ligacdo com comunidades religiosas, sao
independentes. Embora todos os autores referidos problematizem o sentido de
“independente” ja que muitas gravadoras que usam esse termo atuam em simbiose com as
majors, como selos destas, defendem seu uso a fim de marcar a diferenca entre ambos 0s
tipos, principalmente no que se refere ao processo de divisdo de trabalho. Porém, ao contrario
dessa tendéncia predominante no meio secular, as majors ndo buscaram dividir trabalho com
gravadoras gospel indies na hora de comecar a atuar nesse segmento: as majors criaram 0s
préprios selos para lancar artistas evangélicos. Isso reflete diferentes opinides teoldgicas
sobre o mercado por parte dos grupos religiosos de cada indie gospel, e a baixa média de
adaptacédo dessas indies gospel ao processo de reestruturagdo (COSTA, 2015).

Esses fatos retomam a hipotese se partida: analisar a profissionalizacdo da musica
gospel e sua diferenciacdo da musica secular a partir do trabalho de artistas e executivos
desse segmento, dentro das grandes gravadoras. Este capitulo faz um resgate da historia e da
cultura evangélicas no Brasil. A analise exploratoria inicial revelou que Sony Music e Som
Livre ndo incluem os musicos catolicos nos selos gospel, por isso o resgate histérico-cultural
aqui enfatiza os grupos evangélicos.

O objetivo deste capitulo é identificar em qual contexto sociocultural os artistas

gospel foram formados (trabalhadores culturais) e quais as demandas culturais do segmento
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evangélico (cultura popular como matéria prima para o bem cultural). A partir disso, a analise
empirica podera identificar como os trabalhadores culturais equilibram as demandas culturais
de seu segmento com as demandas comerciais das grandes gravadoras seculares (mediacao).

Os topicos do capitulo compdem um roteiro para a analise. Primeiro, parte de um
resgate historico do cristianismo como um todo. Busca-se identificar seu papel na formacao
da sociedade ocidental contemporanea, mesmo apds a secularizacdo, e seu papel na formacéo
dos conceitos de produtos culturais praticados no mercado. O Segundo topico aborda as
especificidades da historia dos evangélicos no Brasil, as mudancas que esse segmento social
viveu, e quais impactos provocaram na sociedade brasileira. O terceiro topico apresenta a
contribuicdo de estudos de midiatizacdo da religido — como a relagcdo com as midias ajudou
a acelerar mudancas sociais no segmento evangélico nas ultimas duas décadas, ajudando
também na formacdo de musicos evangelicos para o mercado fonografico.

O quarto topico mostra os Gltimos dados demograficos sobre a populacao evangélica
no Brasil, onde ja € possivel observar a proliferacdo de tendéncias da midiatizacdo, mas
também a permanéncia de alguns tracos culturais antigos e peculiares aos grupos evangélicos.
O quinto e ultimo topico reconta a historia evangeélica, mas apenas sobre a producdo musical
— pretende-se com esse relato mostrar os marcos na profissionalizacdo dos artistas e gestores

culturais no meio evangelico.

2.1. HISTORIA DO CRISTIANISMO E FORMACAO DO OCIDENTE

Ja se sabe que o projeto de modernidade hegeménico no mundo ocidental é de origem
europeia, cuja tradicdo filosofica e cientifica é primordialmente grega, e a tradicéo religiosa
é primordialmente cristd romana. Porém, a unido desse credo com o poder secular néo se deu
sem profundas mudancas de todos os lados. Corbin (2009) retine dezenas de historiadores
para a construcao desse relato.

Seguidores do judeu Jesus Cristo, em maioria também judeus, formam uma nova
religido dentro da Roma imperial que passa a persegui-los. Mas se outras religides eram
toleradas, inclusive o judaismo, por que perseguir cristdos? De acordo com Thelamon (2009
a), uma posicdo ambigua dos cristdos levou a isso: a0 mesmo tempo em que reconheciam a

autoridade politica do império, ndo reconheciam sua autoridade religiosa. O crescimento
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dessa confissdo a cidadaos naojudeus sé amplia essa contradi¢cdo.Na antiguidade, a religido,
a politica e a etnia costumavam ser uma coisa s, e diferente a cada povo - ja o cristianismo
foi a primeira religido missionéria e proselitista do império romano, uma religido que tinha a
intencdo de se propagar de modo sutil, em qualquer etnia e situacdo politica. Ou seja, para 0
império ndo se tratava mais de gerir um povo e tolerar sua religido, mas sim gerir uma religiao
com seus muitos tipos de povos e politicas.

Entre os séculos | e Ill, sdo alternados momentos de tolerancia e persegui¢do ao
cristianismo. Apenas no século IV os primeiros imperadores se convertem, e 0 cristianismo
comeca a ser estabelecido como religido oficial: primeiramente o culto foi permitido, e dpois
se tornou obrigatério (MARAVAL, 2009). Aos poucos, as tradi¢Bes religiosas romanas pré-
cristds vao sendo marginalizadas. Mas a associacdo do cristianismo ao poder gerou
contradicGes internas, ja que ela deixava de ser uma religido sutil e individual para ser uma
religido burocratica (THELAMON, 2009 b).

A politica do imperador Constantino de regionalizar o império, com capital ocidental
em Roma e capital oriental em Constantinopla, reflete na hierarquia da igreja. Os bispos das
duas capitais disputam o poder, e promovem uma divisao. Por isso forma-se a igreja Catdlica
Apostolica Romana no ocidente (o bispo de Roma se torna Papa) e a Igreja Cristd Ortodoxa
no oriente (o bispo de Constantinopla se torna Patriarca) (GUYON, 2009). A préxima figura

resume esse processo de divisao.
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CRISTIANISMO PRIMITIVO JUDEU

| Pulverizag3o de Igrejas cristas
nolmperio Romano

IGREJAS DO IGREJAS DO IGREJAS DO
OESTE NORTE DA LESTE
EUROPEU AFRICA EUROPEU

IGREJAS DA
AsIA

IGREJA CATOLICA
APOSTOLICA
ROMANA

IGREJA CRISTA
ORTODOXA

Figura 2: Primeira fase do cristianismo - dos primeiros cristdos judeus a divisdo
entre catdlicos e ortodoxos (Fonte: Elaboragdo propria).

A partir dessa fase, observa-se no ocidente um processo de cristianizacdo da cultura
e filosofia helénica, que também é uma helenizag&o do cristianismo. A contagem de tempo é
um exemplo dessa mistura. O calendario lunar judeu foi substituido pelo calendario solar
romano. A semana com sete dias vem da tradicdo judaica, mas a nomenclatura desses dias
com base em deuses romanos e substitui¢cdo da guarda do saba (sétimo dia de semana) pelo
dia do sol (primeiro dia da semana) é a parte greco-romana da tradi¢cdo (PERRIN, 2009).

Assim como a condicéo inicial do cristianismo era diferente de qualquer outra religido
da época, a condicdo politica do império romano também era. Figueiredo (2013) faz uma
andlise de como a filosofia socrética e a organizacdo da politica institucional s6 foram
possiveis por meio de uma mudanca prévia na tradi¢do grega - por extensao cultural, também
romana. O autor difere o periodo arcaico, marcado pela religiosidade mitica, do posterior
periodo classico, marcado pela busca de uma racionalidade plena.
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Assim como o cristianismo buscava superar barreiras de politica e etnia para alcancar
individuos diversos, a politica institucionalizada greco-romana buscava superar barreiras de
religido e etnia na organizacdo de sociedades mais complexas. Logo, a busca de uma
propagacdo transcultural é a caracteristica comum entre religido cristd e politica greco-
romana que permitiu que ambos se articulassem. Nessa transi¢cdo grega do periodo arcaico
para o cléssico, a filosofia pré-socratica (um olhar holistico entre questdes materiais e
espirituais) foi paulatinamente substituida pela filosofia socratica (abordagem de questdes
materiais através da razdo) (FIGUEIREDO, 2013).

Na prética, isso significa o abandono de simbolos, ritos e deuses, que no recorte do
autor sdo representados pelo culto a Dionisio, deus do vinho: a embriaguez coletiva em locais
publicos foi proibida, e d& lugar a embriaguez restrita aos em locais privados. A experiéncia
que antes era compartilhada pelo grupo € restrita aos sacerdotes, e o publico apenas assiste.
Uma prética de adoracéo coletiva se torna entretenimento privado A proibi¢do moveu o ritual
religioso de uma condicdo participativa para uma condi¢cdo meramente estética - foi nessa
adaptagdo de um ritual religioso que surgiu o teatro.Muitas tragédias®® passaram a representar
o conflito entre as tradi¢bes arcaicas com as novas leis politicas classicas, principalmente o
medo que as autoridades tinham dos efeitos do vinho (idem). Desde o inicio no periodo grego
classico, a politica assume a tendéncia de promover secularizacdo da vida e dos espacos
publicos.

Vé-se que as contradicdes entre tradicdes religiosas e poder, entre publico e privado,
permanecem nos momentos de maior unido entre a igreja cristd e os estados europeu. A
pratica de proselitismo por meio de missdes é 0 que marca o cristianismo em toda sua historia
e em todas as vertentes. Porém, os ortodoxos tiveram suas missdes e sua influéncia reduzidas
pelos limites impostos pelo Império Russo e Império Turco-Otomano, que dominavam as
regides onde a Igreja Ortodoxa se formou (THELAMON, 2009 d). E, principalmente a partir
da idade moderna, passam a ser muitas as vertentes. Grupos reformadores partem do
catolicismo ocidental, e formam os mais diversos tipos de cristianismo resumidos no termo

reforma protestante. A igreja cristd romana sai da era medieval dividindo sua influéncia pela

Fjgueiredo (2013) cita como exemplo a trilogia Oréstia, de Esquilo, onde o conflito do protagonista passa a
ser resolvido por um julgamento formal de cidad&os, liderados pela deusa Atena, e ndo mais pelas furias, seres
sobrenaturais cujo objetivo é executar vingancas. Assim o herdi, a deusa, e as furias, trés simbolos arcaicos, se
veem sob o jugo da polis e sua justica racionalizada.
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Europa, América e Africa com o0s protestantes.Estes eram grupos descentralizados e
desarticulados entre si, enquanto a Igreja Catélica manteve uma hierarquia rigida ligada a
Roma.

A onda modernizadora do iluminismo retira esse conflito (catdlicos versus
protestantes) da esfera publica (LEMAITRE, 2009). Assim, cidadania e confisséo religiosa
deixam de ser sindbnimos nos estados nacionais europeus modernos.Mas a heranca social e
cultural cristdse mostram arraigadas na modernidade ocidental. Atradi¢do catolica ajuda a
instituir os sistemas ocidentais modernos de saude e previdéncia social (SALAMITO, 2009).
Ja o luteranismo ajuda a propagar a nocao de que toda a populacdo de uma nacao deve ser
alfabetizada(a intencdo era que todos pudessem ler a Biblia por si mesmos) — a heranca
protestante ajuda a instituir os sistemas modernos de educacdo.A propria nogdo de estado
laico recebe a contribuicdo de uma vertente cristd - a teologia Anabatista, de uma ala do
protestantismo chamada de radical?® (ROSA, 2016).

Pelo menos trés grandes grupos resumem esse movimento: o0s anabatistas
revolucionarios (caracterizado pelo conflito armado em prol de uma causa camponesa
anarquista) e os milenaristas (que pregavam a eliminacao de infiéis para uma limpeza moral
que prepararia 0 mundo para o juizo final) na Alemanha, e os pacifistas na Suica e Paises
Baixos (pregava que os fiéis deviam viver reclusos,ignorando os infiéis). Comumente
chamados de a reforma da reforma,o ponto comum entre todas as vertentes € a crenca de que
a igreja deve se separar do estado para resgatar um nivel de santidade que a igreja primitiva
teria antes de se aliar ao império - a fé deveria estar na vida privada para que nao seja
maculada pelo poder. Um rito comum a todas as vertentes é o batismo de adultos
(protestantes magistrais mantiveram a pratica catolica de batizar bebés)(ROSA, 2016).

Depois de um massacre sofrido pela vertente revolucionaria em 1525, outro sofrido
pela vertente pacifista no mesmo ano, e mais um sofrido pelos milenaristas em 1535, coube
a MennoSimmons liderar os anabatistas restantes, dispersos pela Europa. Sua vertente

instituiu em definitivo uma Unica teologia anabatista: pacifista, tolerante com as diferencas

200 protestantismo magistral é caracterizado pelos grupos que se articularam ao poder politico de diferentes
regides da Europa (luteranos, calvinistas e anglicanos). Ja o protestantismo radical criticava catolicos e
protestantes magistrais, € normalmente seu lideres ndo tinham posi¢des sociais de destaque (anabatistas e
puritanos).
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religiosas e politicas, mas exigindo dos fieis uma vida reclusa e separada da cultura popular
secular.

Em 1577 os Paises Baixos reconheceram a liberdade religiosa para os anabatistas e
outras minorias religiosas. Ainda hoje, os menoninas (herdeiros da teologia de Simmons)
vivem em comunidades rurais sectarias em diversas partes do mundo, migrando para 0s
estados que exijam o minimo possivel de obrigagdes civis. Porém, foram os reformadores
radicais ingleses que, migrando para a América do Norte, deram inicio a formacgdo de uma
nova nacdo baseada na liberdade religiosa e laicidade do estado: os Estados Unidos da
América (idem).

Em seu livro intitulado “Fé e Saber”, Habermas (2013) apresenta um discurso
proferido em 2001, ao receber o Prémio da Paz concedido pela Associagdo dos Livreiros da
Alemanha. Cerca de um més ap0s os atentados terroristas de 11 de setembro de 2001 nos
Estados Unidos, o autor debate acerca do lugar da religido na sociedade contemporanea, a
partirdas teorias da modernidade e da secularizagdo da sociedade.

Falando em pés-secularidade, Habermas ndo cré numa superacao da separacéo entre
fé e saber, mas sim no reconhecimento de que a sociedade secularizada, dentro de um projeto
democratico, ndo pode ignorar os religiosos e a sua atuacdo politica. Na apresentacdo da
edicdo brasileira, Luiz Bernardo Araljo argumenta que a teoria da modernidade
habermasiana se baseia na laicizagdo do vinculo social primitivo, com superagdo dos mitos
e rituais pela comunicacdo linguistica. Porém, o filésofo aleméo também vé a verbalizacdo
da religido como estratégia de adaptacdo a nova ambiéncia social. Essa coexisténcia entre fé
e laicidade € interpretada como uma dialética inconclusa. Seu projeto de modernidade prevé
reforcar a laicizagdo da vida puablica e a tolerancia a diferentes credos. Ele reconhece as
doutrinas religiosas como parte da genealogia da razdo. Logo, o que Habermas chama de
pos-secularidade é um projeto, uma mudanca de mentalidade de crentes e nao-crentes.

O autor seleciona os debates sobre fundamentalismo islamico para abordar analisar
as falhas na laicizacdo da modernidade. O fenbmeno mostraria 0 choque das populagdes
orientais com um projeto moderno que ndo se relaciona com as suas raizes, e que nao traz
melhorias nas suas condigdes de vida. Habermas conclui que esse tipo de fundamentalismo

¢ “um fendmeno exclusivamente moderno” (HABERMAS, 2013, p. 3), e acrescenta “Quem
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quer evitar uma guerra de culturas, precisa ter em mente a dialética inconclusa do nosso
proprio processo ocidental de secularizagdo” (HABERMAS, 2013, p. 4).

Marx (2005) discutiua relacdo entre estado e cidadania de religiosos em pleno seculo
XIX. Em “A questao judaica”, o autor faz uma critica a obra homdénima de Bruno Bauer, que
utiliza a condicédo dos cidaddos alemdes judeus como objeto para defender sua tese: o estado
oferece privilégios aos cristdos, e como os judeus querem conquistar direitos sem abrir méo
de sua religido significa que também querem privilégios; Bauer menciona o exemplo da
Franca de entdo onde a legislacdo ja assegurava direitos iguais a todos mas, na pratica, 0s
cristdos ainda tinham privilégios em relacdo ao estado; Bauer defende que as religides séo
uma etapa do pensamento humano anterior ao pensamento critico (devendo esse ser 0 Unico
norte para o estado); por isso, sua defesa € de que o estado proiba e haja coercitivamente a
fim de abolir as religides.

Entretanto Marx (2005) demonstra que a discussdo de Bauer cai num determinismo
teoldgico, e até mesmo o que ele chama de critica assume uma morfologia dogmatica. Marx
(2005) defende que é possivel haver emancipacédo politica plena sem que as religiGes sejam
abolidas, e um exemplo mostrado sdo os Estados Unidos contemporaneos ao seu relato - uma
sociedade civil extremamente religiosa formava um estado laico e sem privilégios aos
cristdos. Ou seja, a Alemanha e a Franca observadas por Bauer ndo eram estados burgueses
democraticos completos como os Estados Unidos.

Todavia, Marx (2005) defende que a emancipacdo politica ndo é o bastante.Mesmo
que o estado ndo privilegie fiéis de uma denominacao, uma sociedade civil comandada pelas
praticas burguesas exerceria influéncia sobre o estado e ajudaria a manter desigualdades. O
autor cita o exemplo dos direitos humanos celebrados na Franga — 0 mesmo documento que
garante liberdade religiosa na vida privada garante também o direito a propriedade privada.
Alias, essa celebracdo da propriedade privada seria bastante aproveitada por muitos judeus
prosperos no comercio. Assim, Marx (2005) desconstréi a ideia de Bauer ao mostrar que as
praticas cotidianas e comerciais de grupos religiosos e suas doutrinas teoldgicas formais nem
sempre determinam uma a outra, e precisam ser analisadas separadamente.

Enquanto o estado representa a cidadania abstrata, a sociedade civil representa a
cidadania concreta e a manutencgdo de desigualdades. A emancipacdo humana dar-se-ia pela

superacdo do egoismo, quando o homem concreto da sociedade civil internalizar o cidadao
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abstrato da teoria estatal. Tal processo ndao poderia ocorrer por meio de uma acao coercitiva
do estado, mas por uma evolucdo da sociedade civil: uma secularizagdo da leitura historica
de si mesma.

Rosa (2016) apresenta a teologia anabatista como uma contribuicao cristd a laicizacéo
do estado. Os estados democraticos burgueses que Marx classifica como incompletos séo
regides onde predominavam entdo os catolicos (Franca) e os luteranos (Alemanha).Ja o
exemplo de estado com plena emancipagdo politica € uma nagdo iniciada por puritanos,
reformadores radicais com heranca anabatista (Estados Unidos).Observa-se que Marx (2005)
e os tedlogos anabatistas concordam que o cristianismo era usado como justificativa para
sustentacdo de estados corruptos e defendem a retirada do cristianismo do estado.

Além da relagdo com o estado, a relacdo das crengas com o poder econdmico da
sociedade civil é outro tema crucial para entender o cristianismo na sociedade ocidental
contemporanea. Da mesma forma que Marx (2005) critica Bauer pelo determinismo
teoldgico, Rosa critica Engels e Bloch (que pretendiam dar continuidade a critica marxista
da religido) pelo que seria um determinismo econdmico. Engels e Bloch consideram que
grupos anabatistas revolucionarios e milenaristas do século XV1 conseguiram implementar
verdadeiras experiéncias comunistas. Assim, a reforma magistral seria burguesa e a reforma
radical seria camponesa. Rosa (2016) rebate essa nogéo ao afirmar que nédo foi a regido mais
rica da Europa de entdo, a Italia, que aderiu a Lutero e outros reformadores magistrais;ja 0s
menonitas conseguiram a adesao de burgueses nos Paises Baixos depois de 1577. Igualmente,
0 maior expoente do capitalismo industrial no século XX e XXI sdo os Estados Unidos,
herdeiros da tradigdo reformada radical, e ndo da tradigédo reformada magistral.

A tese de Weber (2013) em “A ética protestante e o espirito do capitalismo™ costuma
ser entendida como uma explicacdo de que a teologia protestante justifica e promove o
capitalismo, mas o objetivo € outro. Weber cita os habitos dos protestantes calvinistas para
ilustrar que o capitalismo entra nos espacos secularizados e passa a se comportar Ccomo uma
religido, impondo doutrinas éeticas tdo severas quanto os calvinistas — um tipo de neorreligido,
com a mesmo comportamento proselitista do cristianismo.

O autor comeca conceituando o capitalismo como todo sistema de calculo formal para

obtencéo de lucro, através de oportunidades de trocas. A maior tnica dessa obra é mostrar
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que, assim como o cristianismo protestante, o capitalismo possui uma pratica ascética®’- que
nédo aceita ser interrompida ou perder o lugar de prioridade na vida de quem segue. Trés
expressoes de Benjamin Franklin s&o usadas como exemplo da forma que o capitalismo se
comporta como religido ascética: “tempo € dinheiro”, “crédito ¢ dinheiro” e “o dinheiro pode
gerar dinheiro”. Ganhar dinheiro na economia moderna seria um ethos, expressédo de virtude
e eficacia numa vocagdo. A vocagdo, em sentido calvinista, € uma predestinacéo divina a
alguma tarefa secular. Segundo Weber (2013), a nogdo de vocacdo impde sangdes
psicoldgicas, que orientam a conduta de um individuo, e seria presente em todas as vertentes
protestantes.

Aos que tentam usar a tese weberiana para dizer que o protestantismo defende o
capitalismo, o préprio autor reconhece que suas fontes sdo limitadas, e ndo ha um mergulho
nas obras teoldgicas dos reformadores. O autor estuda quatro vertentes: calvinismo, pietismo,
anabatistasmenonitas e metodismo?2. Os trés primeiros nio estavam nas regides mais ricas
da Europa de entdo, e alcangaram pouca projecdo fora do continente.J& a vertente metodista
ndo entrou na analise do autor por ndo trazer nenhuma contribui¢do a nogdo de vocagdo - ndo
criam em predestinacdo. Porém, o metodismo é uma das principais vertentes a formar Estados
Unidos. Ou seja, 0 autor descartou o estudo da tradicdo religiosa que formou o principal pais
capitalista do ultimo século.

Percebe-se que, em certa medida, a nogdo habermasiana de “pods-secularidade” segue
a mesma tendéncia do pensamento de Marx, ao abordar a questdo religiosa por meio de uma
leitura materialista das préaticas, e ndo por uma genealogia interna da crenca; também por
defender a continuidade do processo de secularizacdo na leitura histérica, ndo como condi¢do

mas sim como mais um mecanismo de emancipa¢do humana. Porém, Weber (2013) afirma

210 ascetismo é a pratica de uma religido de forma irrestrita e ininterrupta, sendo necessaria a rendincia aos
prazeres e, muitas vezes, ao convivio social. O ascetismo € a base para 0 monasticismo: a vida religiosa reclusa,
em busca da iluminagdo, que se tornou comum no catolicismo medieval, com o surgimento de conventos e
monastérios.

22Qs calvinistas, por crerem na predestinacdo, levariam a formacdo de uma espécie de aristocracia espiritual,
que terminaria atingindo principalmente as classes mais elevadas. J& o pietismo teria uma énfase mais
emocional, e ainda mais ascética, tendo atingido, assim, maior influéncia entre os trabalhadores de baixo
escaldo. Ja os anabatistas menonitas enfraquecem a nocgdo tedrica de vocagdo por nao terem a teologia da
predestinacdo, porém acabam criando uma vocagdo na préatica: ja que a rejei¢do as autoridades e ao servico
publico é parte importante da doutrina anabatista, as atividades econdmicas de comércio acabam sendo as Unicas
possiveis na entdo sociedade europeia (WEBER, 2013).
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que a teoria marxista € reducionista em relacéo a religido, sem reconhecer a eficécia historica
das crengas.

Segundo Habermas (2013), o principio liberal foi a base para o projeto secular
moderno, 0 que impulsionou o capitalismo e os estados modernos. As crencas nao teriam
sido substituidas e nem apropriadas, mas sim sobrevivido de modo marginal nos estados
liberais (desde que tolerassem as crencgas diferentes e reconhecessem a autoridade das
ciéncias sobre o saber mundano e a moral profana do Estado). Ele chega a afirmar que o
crente passa a ter que “traduzir” (p. 15) as suas demandas para uma linguagem secular, além
das igrejas sofrerem um dos efeitos colaterais do mercado que é a formalizacdo e
burocratizagdo das relagdes. Tendo em mente a forma como o cristianismo participou da
construcdo desse modelo ocidental, € possivel ver porque essa religido é mais bem adaptada
as relacbes comerciais. Porém, a comercializacdo de produtos culturais endemicamente
cristdos ndo se faz entender unicamente por isso.

Segundo Rémond (2009), o catolicismo age de modo ambiguo no século XX ao
apoiar a propriedade privada e se distanciar das ideologias socialistas, a0 mesmo tempo em
gue também combate o liberalismo e defende o controle do mercado por parte do estado de
direito. Porém, o protestantismo ndo apenas se adéqua melhor ao liberalismo, como as
correntes puritanas formadoras dos Estados Unidos creem ser esse um modelo
essencialmente cristdo vindo como béncdo divina para a nova tutela do mundo (FATH,
2009). Mas, seguindo Marx (2005), é importante mencionar que essa adequacédo é em nivel
das préticas sociais e ndo necessariamente no nivel teol6gico - mesmo porgue 0s protestantes
ndo possuem uma lideranca Unica que represente toda a sua diversidade em nivel mundial.

A caracteristica de préaticas mais liberais do protestantismo se alia com a pratica das
missGes evangelisticas (maiores e mais efetivas entre os protestantes do que entre 0s
catdlicos, a partir do século XVII1I), que lancam méo das indUstrias editoriais para conseguir
apoio politico e financeiro (PRUDHOMME, 2009).
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2.2. HISTORIA DOS EVANGELICOS NO BRASIL

Considera-se que a reforma protestante (relacionada a igreja romana e ndo a ortodoxa)
comeca oficialmente no século XVI, pois os reformadores dessa época coincidiram com 0s
conflitos politicos, econdmicos e geograficos?® que ja ocorriam na Europa que entrava na
Idade Moderna - e pode-se dizer que os reformadores também instrumentalizaram esses
conflitos e foram instrumentalizados por eles (LEMAITRE, 2009). A divisdo dos estados
europeus refletiu uma divisdo entre os paises catolicos e os protestantes. A maior parte dos
reformadores era independente e discordante entre si. As principais igrejas protestantes (e as
regides onde passaram a predominar) sdo: Luteranos na Alemanha, Calvinistas na Suica e
Anglicanos no Reino Unido (com exceg¢do da Irlanda do Sul catolica). Mas os anabatistas
reivindicam o pioneirismo protestante na Europa por se declararem anteriores aos
movimentos de Lutero e Calvino

Com a contrarreforma, uma série de mudancas ocorre na Igreja Catdlica, como a
reurbanizacédo das pardquias e a instituicdo de autonomia gerencial entre elas (SOUZA, 2013)
- mas a Igreja Catdlica permanece atuando em rede (a gestdo e as financas de todos os templos
locais estdo ligadas ao Vaticano). Ja os protestantes possuem as mais diversas configuracoes
administrativas - algumas funcionam em rede, mas a maior parte é descentralizada. Algumas
igrejas protestantes tem um funcionamento analogo as empresas franqueadas: lideres sdo
treinados para abrir templos locais e recebem o direito de usar 0 nome de determinada igreja
como marca, mas cada filial é independente das demais e/ou da matriz na gestdo e nas
financas.

O que catolicos e protestantes tém em comum € o proselitismo por meio de missdes.
A partir do século XVI, América, Africa subsaariana e o extremo leste asiatico recebem
missOes das duas vertentes, mas os poderes coloniais eram fundamentais na hora de abrir
espaco para um deles. No Brasil col6nia a primeira missdo protestante foi calvinista, em

1555. Mas a monarquia portuguesa era catolica, e s6 permitia a evangelizacdo de nativos por

ZTrata-se da transicdo do feudalismo para a formagdo dos estados nacionais, em sua maioria fundados no
absolutismo monérquico. A expanso do comércio com a Asia e 0 mercantilismo instituido na relagio com as
colonias nas Américas e Africa deram as bases para a posterior formagdo do modo de producéo capitalista. O
sistema papal, contrario a prética da acumulagdo (usura), passa a incomodar muitos monarcas que veem no
protestantismo crescente uma alternativa mais interessante.
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parte dos jesuitas da Companhia de Jesus (LECRIVAIN, 2009). Basicamente 0 mesmo se
pode dizer da coroa espanhola, que dominava as outras regides da América do Sul e Central.

Protestantes radicais, principalmente puritanos, migram em massa para colonias
inglesas na América do Norte nos séculos XVII e XVIII. E 14 também que Wesley,
anteriormente um sacerdote anglicano, dara origem a igreja Metodista. Ao longo dos séculos
ocorrem nos Estados Unidos os despertares evangélicos: movimentos religiosos
carismaticos,onde surgiam lideres que moviam multidées em espacgos publicos para pregar
reformas nas doutrinas protestantes. Na ocasido desses despertares surgiam denominacées
novas, ou havia reforma nas doutrinas de denominacdes antigas (BLOUGH, 2009).

E no século X V111 o primeiro grande despertar, que leva algumas igrejas protestantes
estadunidenses a se tornarem as primeiras evangeélicas. Essetermodiferencia algumas igrejas
protestantes das demais por aspectos teoldgicos (leitura mais ortodoxa da Biblia) mas
também por aspectos comportamentais (liturgias informais, administracdo descentralizada,
menor preocupagdo com a erudi¢do dos sacerdotes, maior énfase no proselitismo e na vida
em congregacdo). Nos séculos XI1X e XX, novos despertares evangélicos dao origem a uma
subcategoria entre os evangélicos: as igrejas pentecostais (FATH, 2009). Esses fenémenos
evangeélicos e pentecostais sdo tipicamente estadunidenses, ja 0 Canada continua com maioria
anglicana (na parte inglesa) e catdlica (na parte francesa). A seguinte figura resume esse
processo de derivacdo das denominagOes protestantes nos Estados Unidos.
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Figura 3: Segunda Fase - da reforma protestante aos diferentes protestantismos na
Europa e Ameérica do Norte (Fonte: Elaboragéo propria).

E fundamental compreender essas etapas anteriores, para entender a divisao religiosa
nas Ameéricas, e que tipo de protestantismo chegou ao Brasil depois de séculos de monopdlio
catolico. Na formacdo dos estados nacionais americanos, a divisdo étnica e idiomatica
também representa uma divisao de tradi¢Oes religiosas: a América Anglo-saxonica (de lingua
inglesa) tem uma tradicdo majoritariamente cristd protestante; enquanto que a América
Latina (de lingua espanhola e portuguesa) tem base cultural cristd catélica. No Brasil, o
catolicismo foi a religido oficial do governo colonial e imperial.

Cunha (2004) aponta a existéncia de uma matriz religiosa central no Brasil (levando

em conta o sincretismo do catolicismo com crengas e simbolos indigenas e de matriz
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africana): pautada no monoteismo, na divisdo e na luta entre forcas do bem e do mal, e nas
celebracBes publicas que integravam religido oficial e cultura popular (feriados e festas
folcldricas). Cunha (2004) defende que o sucesso de uma religido num pais depende de sua
adequacao a matriz religiosa predominante.

As primeiras missdes evangélicas chegam ao Brasil no século XI1X - a primeira delas
foi presbiteriana, no Rio de Janeiro, por meio do missionario Ashbel Green Simonton
(MAFRA, 2001). As leis imperiais ndo permitiam que outras religides abrissem templos nas
cidades. Mas a vinda da familia real portuguesa em 1808 trouxe consigo ingleses anglicanos,
além do decreto do principe regente Dom Joédo V1 que abriu os portos (facilitando a entrada
de outros protestantes e evangélicos). Logo, foi necessario regulamentar cultos protestantes
urbanos: o saldo de culto ndo deveria parecer uma igreja, e a liturgia tinha que se restringir
aos membros, sem proselitismo (MAFRA, 2001).

A pregacdo em busca de conversdes ocorria livremente nos interiores e zonas rurais
(regides onde entdo vivia a maior parte da populacéo brasileira). Dessa forma, as primeiras
comunidades evangelicas no Brasil eram rurais. Os missionérios vendiam Biblias, e
chamavam a atencdo com roupas e costumes estrangeiros (liderangas catolicas locais
chegavam a cooperar com alguns projetos de evangelismo evangélico, pela assisténcia social
que eles prestavam) (MAFRA, 2001).

As igrejas dessas missfes sdo classificadas por Cunha (2004) como Protestantes
Histdricas de Missdo (PHM), da qual fazem parte igrejas como a Presbiteriana, Metodista e
Batista. Porém as categorias do IBGE classificam essas igrejas como Evangélicas de Missao
(IBGE, 2012). Ambas classificagdes estdo coerentes com 0s processos historicos descritos
acima, pois todas as igrejas evangélicas sdo protestantes, mas nem todas as protestantes sdo
evangélicas - e o IBGEidentifica as igrejas protestantes ndo evangélicas, como as
Testemunhas de Jeova e os Luteranos. Como o termo gospel é associado diretamente aos
evangélicos, este trabalho adotara as categorias do IBGE, para que fique mais claro que néo
estdo sendo estudadas as acdes das igrejas protestantes nao evangelicas.

No inicio do século XX e da republica no Brasil, a igreja catolica perde o status de
religido oficial, e o estado deixa de regulamentar os cultos religiosos urbanos. As igrejas
evangélicas puderam construir nas cidades templos com seus nomes (MAFRA, 2001).

Criaram também escolas e universidades. A intencao das institui¢cdes de ensino era formar o0s
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filhos das elites urbanas, para disseminar a crenca evangelica de missao na sociedade de cima
para baixo. Do ponto de vista dessas liderangas protestantes estrangeiras, o catolicismo
brasileiro era como o catolicismo europeu antes da contrarreforma — cheio de sincretismos e
simbolos de religides méagicas.O Destino Manifesto presbiteriano via os paises catolicos da
mesma forma que os paises pagaos, tendo de ser evangelizados; o documento objetivava
também reavivar os paises protestantes europeus (MAFRA, 2001). Para evitar o sincretismo,
rejeitam as manifestacGes populares e folcldricas.O rigor sobre o comportamento moral dos
fiéis, principalmentepara aceitar novos conversos, marca esse as igrejas evangeélicas de
missao.Ainda na primeira metade do século XX, a maior parte dos templos evangélicos que
atuavam em rede no Brasil rompe relagcbes com as sedes nos Estados Unidos.Uma série de
fatores, teoldgicos e/ou administrativos, leva a isso — incluindo o desacordo sobre quéo
rigorosas devem ser as exigéncias para aceitar antigos catolicos convertidos.

Como diz Habermas (2013), o sucesso das religides na contemporaneidade depende
de sua adequacao aos estados nacionais e seus modelos de producéo e regulagdo econdmica.
Dessa forma, é possivel entender que o projeto evangélico de missdo para o Brasil incluia
promover a cultura, o modelo politico e 0 modelo econémico dos Estados Unidos.Entretanto
a inadequacdo a matriz religiosa que predominara por séculos contribui para que 0s
evangélicos de missdo ndo tenham um grande crescimento numérico (CUNHA, 2004). Mas
as igrejas protestantes em geral sempre conseguiam atrair pessoas influentes para sua
membresia, como 0 missionario puritano Robert Kalley, préximo ao préprio imperador Dom
Pedro Il (MAFRA, 2001).

Outras igrejas evangélicas de missdo agem com menor rigor moral na pregacéao e na
aquisicdo de membros, como a Batista. Os templos dessa denominagdo nao precisaram
romper relacdes com as sedes porque esse é um exemplo de igreja que funciona de modo
analogo ao modelo de franquias. Tanto nos Estados Unidos quanto no Brasil, a teologia
batista € mais uma filosofia do que um conjunto de doutrinas de uma instituicdo. Cada templo
batista é independente — a filiacdo a Convencao Batista nem sempre ocorre.

Esse modo de ser dos batistas ajudou a criar o pentecostalismo nos Estados Unidos e
no Brasil. A primeira e principal representante brasileira é a Assembleia de Deus, surgida no
Belém do Pard em 1910. Dois missionarios suecos, Gunnar Vingren e Daniel Berg, foram

expulsos de congregacOes batistas no sul dos Estados Unidos por comandarem cultos que
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destoavam da teologia batista local (os missionarios deram énfase no batismo pelo Espirito
Santo, manifestacdes de cura sobrenatural e a pratica de glossolalia®*). Fizeram o mesmo na
Igreja Batista de Belém, onde a lideranga ndo sabia que eles haviam sido expulsos de outras
congregacdes. Dividiram a membresia, e fundaram a nova igreja. Assim, 0S aspectos
teoldgicos citados, e 0 comportamento ainda mais informal e descentralizado que os batistas,
estabelecem e diferenciam o pentecostalismo nos Estados Unidos e no Brasil (MAFRA,
2001).

As igrejas pentecostais sdo as responsaveis pelo crescimento da quantidade de
evangélicos que se vé hoje na populacdo. Sua teologia difere ao crer em batismos e
manifestaces sobrenaturais, o que Cunha (2004) compreende ser uma aura de encantamento
e sincretismo mais adequada a matriz religiosa brasileira e que faltava aos evangélicos de
missdo. Porém Mafra (2001) acrescenta que essa mistura entre “ordem” e “intensidade
mistica” (p. 30), vista no pentecostalismo, assustava as burguesias. A autora classifica trés
mudangas que 0s pentecostais trouxeram para o universo evangeélico brasileiro: continua a
promocao da cultura letrada (o leitura de textos é o elemento central da liturgia) mas ndo da
cultura erudita (menor rigor na formacao dos lideres e sacerdotes, e sincretismo com a cultura
popular); evangelismo ainda mais informal (pregacdes em locais publicos e abertura de
templos promovidos por liderangas leigas); a vigilancia no comportamento moral da
membresia continua como nos evangélicos de missdo, mas o conceito de heresia é mais
relativo porque a teologia precisa ser em parte estudada na Biblia e em parte revelada pelo
Espirito Santo.

Também na primeira metade do século XX que surgem os movimentos conhecidos
como guerra espiritual e teologia da prosperidade, que no meio século seguinte servem de
fundamento para as igrejas neopentecostais. A principal representante dessa classe € a Igreja
Universal do Reino de Deus (IURD). Elas aprofundam o aspecto mistico trazendo elementos
das religides de matriz africana, embora as considerem malignas(o proselitismo belicoso é
um traco dessas igrejas). Ha liderancas evangélicas que questionam se essas igrejas seriam
evangélicas ou ndo - isso evidencia a inexisténcia de uma lideranca Unicos que represente a

totalidade dos protestantes brasileiros (MAFRA, 2001). Igrejas neopentecostaisresgatam

24 Falar em linguas estranhas, que os fiéis acreditam ser linguas espirituais fornecidas aos que sdo batizados
pelo Espirito Santo.
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ofuncionamento em rede (similar a Igreja Catdlica), a profissionalizacdo do clero, e inicia o

uso evangelistico das midias eletronicas.

2.2.1. Profissionalizacdo de gestores e artistas evangelicos

A partir dos anos 1960, surgiram muitos movimentos carisméticos e de renovagdo no
catolicismo?® e nos evangélicos de misséo, visando atingir o publico jovem urbano. E aqui
que se iniciam os dois principais fenbmenos para a analise desse trabalho: a midiatizacao do
cristianismo e a profissionalizacao de seus gestores e artistas. A musica ganhou um destaque
maior na liturgia dos cultostextocentrados, € 0s eventos musicais passaram a promover o
encontro de evangélicos de igrejas diferentes. E nesse momento que a profissionalizagéo dos
artistas acontece em larga escala — assim como a profissionalizacdo das liderancas
eclesiasticas renovadas e carismaticas.Entre os anos 1960 e 1970também foi o periodo em
que a musica secular profissional assumiu outro formato de producdo com a transformacéo
das pequenas gravadoras em bracos de grandes grupos corporativos (DE MARCHI, 2011).

Na mdsica cristd, surgem as primeiras gravadoras independentes a lancar
exclusivamente esse tipo de musica, muitas delas como propriedades de igrejas. Em poucas
ocasides evangélicos eram lancados por gravadoras seculares, e/ou artistas seculares
gravavam algumas masicas famosas no meio evangélico?®®. Também comecam a se
estabelecer os primeiros programas cristdos de radio e televisdo. Gestores das igrejas
comecam a falar em marketing religioso: a utilizacdo de métodos comerciais para gerenciar
novas formas de evangelizagdo. Souza (2013) destaca que esse termo evidencia 0s insumos
e as relagBes materiais envolvidas nas praticas religiosas.

Entre os anos 1970 e 1980, muitas igrejas comecam a estabelecer seus proprios
sistemas mididticos, articulando gravadoras proprias com emissoras préprias de radio e

televisdo — 0s neopentecostais protagonizam esse processo (CUNHA, 2004). Os anos 1990

Souza (2013) e Gomes (2010) destacam que existem muitas formas de catolicismo no mundo e também no
Brasil. O movimento que ficou conhecido como Renovacgdo Carismatica Catélica (RCC) tem em sua base
elementos teoldgicos e préaticas pentecostais, como a énfase no batismo do Espirito Santo e na glossolalia. A
principal representante da RCC no Brasil é a Comunidade Cancéo Nova. Apesar da aparente controvérsia,
Souza (2013) afirma que a Santa Sé nao se opds a esse movimento provavelmente por sua eficacia em resgatar
fiéis. Fica claro que no processo focalizado neste topico, de profissionalizacdo de gestores e artistas, com
destaque para a musica, até a vertente catdlica que se destaca compartilha de bases teoldgicas evangélicas.
26\/er item 2.5 deste capitulo.
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veem uma pulverizacdo do namero de denominag6es e um aumento do nimero de templos.
A organizagdo das liderangas se torna ainda mais informal (MAFRA, 2001). Se algumas
igrejas funcionam em rede e outras num modelo analogo ao de empresas franqueadas, no
Brasil dos anos 1990 surgem igrejas semelhantes a micro empreendimentos individuais —
varios pastores autodeclarados abrem as préprias igrejas, sem ligagdo com nenhuma tradicao
eclesiastica. Por ndo se relacionarem nem com igrejas evangélicas de missao nem com igrejas
pentecostais, o IBGE classifica essas igrejas como “evangélicas nido determinadas”. A

proxima figura resume os diferentes tipos de igrejas evangeélicas no Brasil.
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Figura 4: Protestantismo no Brasil - Das missdes estrangeiras ao surgimento das
igrejas protestantes brasileiras (Fonte: Elaboracéo propria).
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2.2.2. Origem e ressignificacdo do termo Gospel

Cunha (2004) e Santana (2005) identificam que as congregacOes das igrejas
evangélicas ndo determinadas nascem depois de seus sistemas midiaticos, e em funcéo de
sua légica. A intencdo dos programas midiaticosevangélicos nas décadas anteriores era a
evangelizacdo e aquisicdo de novos fiéis para as congregacdes locais; a partir dos anos 1990,
essas igrejas e suas midias passam a falar menos em doutrinas distintivas e priorizar o
entretenimento baseado nas crengas comuns as muitas denominagdes. A ldgica adotada € a
da busca por audiéncias amplas e heterogéneas (SANTANA, 2005; CUNHA, 2004). Os
grupos evangélicos ndo determinados sdo 0s primeiros a conseguir adesdo significativa de
fiéis entre as classes médias urbanas — dentro dessa nova tendéncia que a palavra gospel se
populariza no Brasil, atrelada a producdo midiatica desses grupos (idem).

Uma das principais igrejas representantes dos ndo determinados é a Igreja Renascer
em Cristo. Ela foi a primeira grande propagadora do termo gospel no Brasil, devido ao fato
de té-lo usado como marca de seu sistema midiatico a partir dos anos 1990: gravadora Gospel
Records, Rede Gospel de radio e televisdo. Essa igreja também foi a responsavel por dar
inicio as passeatas musicais evangélicas conhecidas como “Marcha para Jesus”.

A palavra gospel vem da lingua inglesa (God Spell) e seu sentido literal se aproxima
na lingua portuguesa da palavra “evangelho”?’ (que, por sua vez, vem do latim e significa
“boa noticia”). Ela comegou a ser usada para classificar um ritmo musical nos Estados
Unidos, formado principalmente entre comunidades cristds negras do sul do pais. Formado
majoritariamente por evangelicos, ainda hoje essa é a religido predominante nos Estados
Unidos, onde a musica de origem negra tem diferentes ramificacdes. O ritmo comumente
chamado de gospel compartilha elementos estéticos de outros ritmos de mdsica negra, como
0 Jazz, o Blues e 0 Soul(CUNHA, 2004). Outros ritmos musicais também eram usados em
comunidades cristds, mas o gospel apresenta caracteristicas estéticas distintivas (idem).

Cantores seculares como Elvis Presley e Mariah Carrey transitam tranquilamente
entre a musica secular e a musica gospel original, algo pouco visto no Brasil. Porém,

muitoscantores seculares brasileiros transitam pela musica cat6lica, como Fafa de Belém e

270 termo gospel é usado para denominar os quatro primeiros livros do Novo Testamento, na Biblia. O mesmo
sentido empregado em Lingua Portuguesa para a palavra evangelho.
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Chitdozinho e Xorord. Vé-se que, no Brasil e nos Estados Unidos, é mais comum que 0sS
cantores seculares gravem e/ou apresentem musicas religiosas que se relacionam a tradigdo
religiosa predominante. Isso pode ser entendido pelo fato de que a tradi¢do predominante de
cada pais tende mais ao sincretismo religioso e incorporacdo das tradigdes folcloricas e
seculares — em termos de Cunha (2004), os artistas seculares que transitam pela musica
religiosa tendem a se adequar a matriz religiosa.

A tradicdo evangélica brasileira combate o sincretismo com a cultura popular e outras
religibes (posicdo dos primeiros missionarios evangelicos estrangeiros, e amplamente
perpetuada nas igrejas evangélicas brasileiras). Por isso que, mesmo com uma postura
midiatica menos doutrinaria, os evangélicos brasileiros continuam majoritariamente
fechados em seu préprio segmento de bens culturais, rejeitando simbolos e celebragdes da
cultura popular secular (CUNHA, 2004). A postura menos doutrinaria ajuda a ampliar a
integracdo da producdo cultural dos evangélicos, sem que a gestdo das denominacgdes se
integrasse também.

Nessa tendéncia, alguns membros e lideres evangélicos brasileiros assimilam ao
termo gospel para se referir a toda essa cultura evangélica informal einterdenominacional.
Da mesma forma, a adogdo desse termo facilitou o trabalho da grande midia e das elites
urbanas na hora de se referir a cultura evangélica (ja que no Brasil ele ganhou o sentido de
interseccd@o cultural entre membros de doutrinas diversas, € poucos de fora do segmento
entendem essa diversidade). Consequentemente o termo gospel chegou a musica evangélica
brasileira. Ja que, desde os anos 1960 e 1970, a musica é o elemento cultural principal das
praticas cristds brasileiras (catdlicas e protestantes, presenciais e tecnicamente mediadas) as
musicas evangélicas dos mais diversos ritmos passaram a ser encaixados sob 0 mesmo termo.

Fica evidente, porém, que ndo ha unanimidade a respeito da adocao e do sentido desse
termo - nem entre 0s evangélicos e nem entre 0s que ndo declaram confissdo cristd. Ha
correntes que, teologicamente, interpretam de forma negativa a profissionalizacdo e
mercantilizacdo da arte evangélica; e ha nos meios culturais seculares hegeménicos quem
acredite que toda a cultura crista, evangélica ou ndo, se resume no termo gospel.

Barcellos (2013) reconhece esses mal entendidos e chega a advogar pela superagéo
do dualismo gospel/secular em prol de um enriquecimento cultural muatuo (aspecto que

convém citar, mas escapa do horizonte de analise desta pesquisa). O autor defende a
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superacdo também por ver nela uma intencdo segregadora por parte das elites representantes
da cultura hegemonica. Como exemplos, ele cita a obra do compositor Bach, maior expoente
da masica luterana, que foi legitimado ndo apenas ao nivel de boa cultura, como também foi
incorporado em celebracfes seculares.Musicas com elementos do catolicismo e do
candomblé sdo reconhecidas como parte da Musica Popular Brasileira, por exemplo. Porém,
a anélise de Barcellos (2013) parece ndo levar em conta que a principal tradicdo protestante
que se firma nas Américas éradical (anabatistas e puritanos), que protestavam até contra o
luteranismo e o calvinismo, chamados de protestantismo magistral. Logo, pode-se dizer que
0 protestantismo brasileiro herda a tradicdo que os europeus consideram como radical. Essa
tradicdo foi a menos aceita pelas elites europeias e brasileiras, e parte da sua teologia prega
a autoexcluséo da cultura popular secular. Isso ajuda a compreender parcialmente a razéo da

musica evangélica brasileira ndo se legitimar como MPB.

2.3. MIDIATIZACAO DA RELIGIAO

A primeira experiéncia de protestantes nas midias eletrénicas foi americana e privada.
A primeira transmissdo de uma radio comercial nos Estados Unidos foi de um programa
evangélico: da Igreja Episcopal do Calvéario, em Pittsburg, na rddio KDKA, em janeiro de
1921. Em 1922, na cidade de Chicago, nasce a primeira emissora de radio evangélica,
chamada Where Jesus BlessesThousands (WJBT). A segunda experiéncia foi inglesa e
publica - um especial de Natal anglicano, em 1922, por meio do reverendo J. A. Mayo, na
rddio BBC. Em 1923, a emissora criou um conselho cristdo ecuménico para organizar
mensagens dominicais. No Brasil, herda-se 0 modelo estadunidense: evangélicos na midia
privada.

Os despertares evangélicos foram movimentos que coincidiram com momentos
cruciais na formagéo dos Estados Unidos, ajudando até a promover esses momentos (FATH,
2009). Assim, o surgimento e crescimento das midias eletronicas nos Estados Unidos, que
também foi um momento de surgimento e crescimento das inddstrias como um todo,
coincidiu com o terceiro grande despertar evangélico, que deu origem ao pentecostalismo.

Logo, os principais atores midiaticos evangélicos sdo os pentecostais recém convertidos. Em
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1925, das 600 radios comerciais dos Estados Unidos, 63 eram de igrejas e grupos evangélicos
(GOMES, 2010).

Os anos 1950 e 1960 foram de surgimento e consolidacdo da televisdo. Nessa fase,
os Estados Unidos vivam consequéncias negativas da Segunda Guerra Mundial na politica e
economia. Assim como em outros momentos de crise social ao longo de sua historia, se inicia
0 quarto grande despertar nos Estados Unidos. Porém, ao contrério dos outros despertares,
essa nova fase ndo é protagonizada por reformas e cismas que criam uma nova classe de
igrejas. Ela é marcada pela mudanca dos atores evangélicos do radio para a televisao, que
serdo chamados de tele-evangelistas - a maioria convertida depois de adulto, sem formacéo
teologica e nem filiagdo a nenhuma instituicdo religiosa tradicional (GOMES, 2010).
Algumas igrejas evangélicas novas surgirdo desse movimento, mas sem filiagdo a nenhuma
tradi¢do, sendo assim chamadas de “evanggélicas ndo determinadas”.

O surgimento do tele-evangelismono Brasil ndo é muito diferente do estadunidense.
Os primeiros programas veiculados aqui eram estadunidenses, dublados e exibidos em
horarios comprados das emissoras seculares. Os tele-evangelistas brasileiros aparecem
principalmente a partir dos anos 1970. A maioria deles é neopentecostal (como Edir Macedo,
criador da IURD) e evangélicos ndo determinados (como Estevdo Hernandes, criador da
igreja Renascer em Cristo). Assim como nos Estados Unidos, a maior parte das igrejas
evangélicas de missdo brasileiras ndo naturaliza o uso das midias eletrénicas. Os principais
tele-evangelistas compraram emissoras e criaram seus proprios sistemas midiaticos, e
comecam a enviar produtos midiaticos e filiais de seus templos para outros paises
(principalmente América Latina e Europa, e em menor grau para a propria America do
Norte).

Gomes (2010) observa um padrdo na trajetéria dos maiores tele-evangelistas
estadunidenses. Quase todos criaram impérios midiaticos, juntamente com hospitais e
universidades. Mas com o fim da Guerra Fria e a retomada do crescimento econémico, 0
quarto grande despertar evangélico perdeu forca nos Estados Unidos, assim como a
popularidade dos tele-evangelistas. Ja no Brasil, os tele-evangelistasestiveram em ascensdo
entre 0s anos 1990 e 2000, em pleno desenvolvimento econdmico. Pela falta de associacdo
com crises econémicas e sociais, ndo se pode falar em despertar evangélico no Brasil com o

mesmo sentido os Estados Unidos.
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Ha outra caracteristica do modelo tele-evangelistico brasileiro diferente do
estadunidense: os maiores impérios midiaticos de propriedade de grupos religiosos ja seguem
0 modelo das grandes midias seculares, com contetdo generalista secular e sem proselitismo
direto (a exemplo da Rede Record de Televisdo). Alguns tele-evangelistas estadunidenses
fizeram 0 mesmo, mas essa pratica foi maior no Brasil (GOMES, 2010). Foi a partir dessa
pratica (onde predominam neopentecostais e ndo determinados), entre os anos 1980 e 1990,
que as elites brasileiras comegaram a se abrir aos evangélicos (CUNHA, 2004).

A igreja catolica reagiu, com movimentos carismaticos a partir dos anos 1970
(CUNHA, 2004). O mesmo ocorre com a criacdo de emissoras de televisao catolicas, no que
Gomes (2010) chama de “combate ao império pentecostal” (p. 54), mas parte desse combate
midiatico vem de grupos catolicos com teologia pentecostal, como a comunidade Cancao
Nova. Nesse combate, o formato dos programas se assemelha ao dos pentecostais
evangélicos:Hartmann (2005) afirma que as Unicas coisas que diferenciam as midias
catélicas carisméticasdas evangeélicas neopentecostais sao a eucaristia € o culto mariano.
Gomes (2010) afirma que as emissoras catolicas ndo alcangaram a mesma qualidade, e por
isso tiveram menos sucesso. Ele interpreta que o catolicismo e abriu méo de sua riqueza
cultural histérica para tentar se assemelhar aos neopentecostais?®.

Elementos religiosos e seculares estdo igualmente disputando audiéncia, o que
impulsiona as midias religiosas a adotarem as mesmas praticas mercadolégicas dos demais
produtores de sentido. Com a midiatizacdo das praticas religiosas, Martino (2012) observa
mudancas nas mediacBes culturais realizadas pelas audiéncias (fiéis evangélicos): muitas
pessoas se contentam em consumir produtos culturais evangélicos sem aderir a uma igreja
formal nem se declarar evangélico. Deixa-se de pertencer a uma religido para fazer a propria
religido, numafé evangélica individual e subjetiva, espécie de neopietismo?. Souza (2013)

pondera que essa mudanca nas praticas religiosas tem a ver com a cultura urbana na

2830uza (2013) destaca as quatro principais emissoras de televisdo catolicas no Brasil: Rede Vida, TV Cancédo
Nova, TV Aparecida e TV Século XXI. Todas estéo sediadas no interior do estado de S&o Paulo. Segundo o
autor nenhuma delas pertence diretamente a igreja, mas a grupos de fiéis ou ordens religiosas. Souza (idem)
ainda afirma que a Igreja Catolica é a instituicdo religiosa que mais refletiu teoricamente sobre os meios de
comunicagdo social - primeiro se opondo, depois buscando usa-los de modo funcionalista, e depois
reconhecendo-0s como protagonistas de uma série de mudancas culturais mais profundas. Entretanto, apesar de
estudar mais os meios, também os utiliza menos e com um menor grau de profissionalizacao.

290 Pietismo foi um movimento surgido no século XV1I, no meio protestante europeu, que criticava o apego as
tradigdes eclesiasticas e a obrigatoriedade de reunides litdrgicas para estudo coletivo. Pregava a importancia da
busca individual e informal pelo batismo do Espirito Santo.
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modernidade. Para os gestores das midias evangélicas permanece a tensdo entre a intencao
proselitista de buscar novos fiéis, e a intencdo de aumentar lucros ampliando a audiéncia com
contetido generalista®® (HARTMANN, 2005).

Os pesquisadores estadunidenses da Comunicacdo, fincados num paradigma
funcionalista,classificaramo fenémeno do tele-evangelismo como igreja eletronica —os
primeiros programas realmente se limitavam a televisionar os cultos das igrejas. Mas as
estratégias vdo mirando cada vez mais um publico generalista, andénimo e heterogéneo. O
estudo de textos sagrados € substituido pelo entretenimento, principalmente shows de
musica. Grande parte dos fiéis substitui a presenca nas liturgias para assistir entretenimento
evangélico tecnicamente mediado.O protagonismo da congregacao leiga na liturgia, tradi¢éo
protestante desde Lutero, é reduzidopara dar lugar a trabalhadores culturais evangélicos
profissionais (GOMES, 2010).

O termo igreja eletrdnica nunca foi consenso no campo académico da Comunicacao
(GOMES, 2010). Um novo termo tem ganhado espaco, a partir da teoria da midiatizacéo,
que compreende a relacdo entre midia e religido como uma nova ambiéncia social:
religiosidade midiatica (MARTINO, 2012; HARTMANN, 2005; CUNHA, 2004). A figura
seis resume 0 impacto da midiatizacdo no meio evangélico brasileiro — assim como nos
Estados Unidos, a inser¢do na midia ajudou a criar novas classes de igrejas evangélicas. Esta
sendo chamada de primeira midiatizacdo a fase que se situa entre os anos 1970 e 1980,
guando a maior parte da presenca evangélica na midia era em programas evangelisticos com
proselitismo direto. Ja a segunda fase é partir dos anos 1990, quando religiosos compram as
préprias empresas midiaticas e adotam programacdes generalistas, e serd chamada de
segunda midiatizacdo. Na primeira midiatizacdo predomina o surgimento de novas igrejas,
0s primeiros atores midiaticos evangélicos profissionais, a producdo musical ainda
concentrada no interior das igrejas, e 0s primeiros eventos que promovem a unido de jovens

evangélicos de denominagOes diferentes. Na segunda midiatizacdo predomina a producéo

3050uza (2013) afirma que a interpretacdo oficial da Igreja Catélica sobre formas de evangelizacdo caminha
nesse sentido de promover contetdo generalista, utilizando a fé6 como um filtro para os temas da modernidade
e ndo como um tema em si. O autor lembra que, apesar da mudanga recente na posicdo oficial da instituicéo,
esse método de evangelizagdo ndo é novo - as ordens religiosas contemplativas e seus mosteiros, a revelia da
Santa Sé, teriam sido as responsaveis pela manutencao de formas populares e informais da fé catdlica na Idade
Média quando as paroquias, burocraticamente ligadas aos ditames institucionais, atendiam aos interesses dos
senhores feudais. Esses mosteiros, nas cidades abandonadas da era medieval, teriam ajudado a reurbanizar a
sociedade europeia na transicdo para a Idade Moderna.
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midiatica generalista feita por evangélicos para o grande publico, processo que utiliza o termo
gospel para denominar essa cultura evangélica transdenominacional, e os trabalhadores
culturais evangélicos sendo formados e atuando fora das igrejas.

Evangélicas | _I Evangélicas
Pentecostais l Historicas

PRIMEIRA MIDIATIZACAO

Evangélicas
| Neopentecostais

Evangélicas |
Pentecostais

| Evangélicas
Historicas

Evangélicas I
Nao (IeterminaclasJ

Figura 5: Efeitos da midiatizacéo na reconfiguragéo interna do segmento evangélico
brasileiro. (Fonte: Elaboragdo propria).
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Figura 6: Formacdo da Cultura Gospel no Brasil, e da primeira grande geracao de
mediadores interdenominacionais. (Fonte: Elaboragdo propria).

Martino (2012) afirma que os elementos tecnoldgicos da midia entram no campo da
religido, promovendo uma hibridizacdo de madltiplas instituicbes religiosas com as
organizacGes de midia. Esse processo se da em duas etapas: primeiro, quando as instituicoes
religiosas criam seus sistemas midiaticos; segundo, quando trabalhadores culturais religiosos
entram nas empresas da grande midia secular (chamados na figura 6 de nova geracéo de
artistas gospel).

Cunha (2004) constata 0 mesmo processo na sua analise sobre a formacédo do que ela

chama de cultura Gospel: esses elementos da religiosidade midiatica comecam a influenciar,
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em maior ou menor grau, todo o meio evangélico brasileiro; e vai se formando a primeira
geracdo brasileira de artistas e comunicadores evangélicos capazes de dialogar entre varias
denominagdes evangélicas, e com o publico secular. A unido entre igrejas evangélicasnunca
aconteceu entre os lideres e gestores das instituicbes, mas passa a acontecer entre os fiéis:uma
nova geracdo evangélica, nativa nas midias eletrénicas, a maioria jovem e recém convertida.
O consumo dos produtos culturais dos mesmos artistas € uma consequéncia dessa mudanca
cultural interna ao meio evangélico, onde a midiatizacdo influiu. Essa nova geracdo de
artistas gospel é de onde vém os representantes evangélicos hoje nas grandes gravadoras.
Associando isso a popularizacdodo termo gospel no Brasil, o sentido genérico (toda a cultura
evangélica) que ele ganhou, surge essa cultura hibrida denominada Gospel (CUNHA, 2004).

Qual a razdo para essa participacdo expressiva do cristianismo, em especial 0s
evangélicos, nas midias eletrénicas a partir do seculo XX? Segundo Gomes (2010), os
processos de desencantamento e modernizacdo tornam as antigas estratégias evangelisticas
(panfletagens, escolas confessionais, ofertas de estudo biblico) desinteressantes para a
maioria. Logo, midiatizar seria um meio de levar o templo a quem ndo vem até ele. No
contexto catolico, uma razdo seria a crise de paradigma da teologia da libertacio®, que s6
legitimava as experiéncias religiosas em comunidades pequenas. Por fim, procurar as massas
se apresenta como uma necessidade na nova configuracdo social, politica e econdmica a
partir do século XX.

Esse Gltimo ponto é exatamente aquilo que leva ao estabelecimento da Inddstria
Cultural como instancia de mediacgdo entre o estado e o capital com a sociedade de massas
(BOLANO, 2000). Para isso, a cultura popular serve de matéria prima, enquanto 0s
trabalhadores culturais cumprem essa mediacao entre as demandas culturais de sua audiéncia
e as demandas comerciais das grandes empresas midiaticas. Porém, o papel exato da religido
nesse processo € controverso e diverge os pontos de vista. Afinal, a cultura evangélica é uma
forma de cultura popular subsumida no capital por meio da Industria Cultural, ou ela usa
meios midiaticos propriospara se apropriar da cultura popular e usa-la como forma de

mediagdo com a massa?

31Souza (2013) chega a afirmar que a Igreja Catolica assumiu protagonismo religioso na América Latina por
meio de a¢cBes embasadas na teologia da libertacdo, mas que teria aberto méo disso para a adocéo do estilo
midiatico neopentecostal.
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O perfil leigo e popular dos tele-evangelistas mais bem-sucedidos, a legitimacéo do
que os autores referidos chamam de religiosidade midiatica, e o papel cumprido pela nova
geracdo de artistas gospel defende a primeira hipdtese.Porém, as missdes evangelisticas
evangélicas desde o inicio do século XIX ja tinham como estratégia lancar méo de elementos
da cultura popular dos paises que se pretendia evangelizar, e isso advoga pela segunda
hipotese. No nivel das relacdes materiais e de poder,0s processos societariosséo encabecados
pelos estados nacionais laicos e pelo capital privado, 0 que ndo permite refutar a primeira
hipdtese: pode-se afirmar que a cultura evangeélica é um forma de cultura popular (ainda que
caracteristica e restrita a um segmento social) que fornece simbolos e trabalhadores culturais
que cumprem um papel de mediac@o na Industria Cultural.

Gomes (2010) constata que a maioria das igrejas usa as midias para ndo perder
visibilidade e relevancia social, mas poucas refletem sobre as consequéncias desse
uso.Comparando metaforicamente as relagdes societarias seculares como um corpo, a
religiosidade midiatica pode ser comparada a um virus — hospedeiro de um corpo que nédo é
seu, desde que isso permita a sua sobrevivéncia e reproducdo. A analise feita sobre o papel
do cristianismo na formagc&o da sociedade moderna® explica porque o cristianismo tem maior
facilidade em se tornar hospedeiro do corpo social secularizado do que outras
religides.Porém, o que Gomes (2010) observa é que as liderancas religiosas nao estdo
plenamente conscientes disso: a Industria Cultural é encarada apenas como uma ferramenta
usada para reproduzir as ideias e valores religiosos.

Mas a metafora permite lembrar que nem sempre a relacéo entre hospede e hospedeiro
é amigavel, e um pode acabar modificando a estrutura do outro. Dessa forma, é a religido que
esta se secularizando ou as relagGes societarias que estdo se dessecularizando? Néao ha folego
aqui para esgotar esse debate, mastendo em vista a natureza dos conceitos centrais deste

estudo torna-se natural enviesar a analise pela no¢do de uma secularizacdo da religido.

32\/er item 2.1 deste capitulo.
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2.4. PERFIL DEMOGRAFICO DA POPULACAO EVANGELICA BRASILEIRA

Os dados registrados no censo populacional de 2010confirmam que, além do aumento
do nimero de evangeélicos, o nimero de denominagdes também aumentou. Os evangélicos
se tornaram um grupo maior e mais dificil de definir.O niumero de evangélicos no Brasil
cresceu 61,45% em uma decada, representando a confissdo religiosa de 22,2% da populag&o.
Em numeros absolutos, esse percentual significa 42.275.440 evangélicos no Brasil que,
divididos entre evangélicos de missdo, de origem pentecostal, e evangélicos de
posicionamento nao determinado.

Uma reportagem do portal G133 publicada em 2012, na divulgagdo do resultado do
censo, destaca a acelerada queda do nimero de catolicos a partir dos anos 1970, uma década
depois do crescimento dos movimentos catolicos carismaticos e no mesmo decénio de
crescimento midiatico evangelico (CUNHA, 2004). Na verdade, observa-se que o nimero de
catolicos no Brasil vem caindo desde o os anos 1870, num ritmo medio de 1% em cada
década, tendo esse declinio se acelerado a partir dos anos 1990 (FGV, 2011). O inicio dessa
gueda coincide com a época do estabelecimento das primeiras missdes evangélicas no Brasil,
e a recente aceleracdo do processo coincide com o0 que se chamou aqui de segunda
midiatizacdo do segmento evangélico.

Entretanto ndo € possivel atribuir o crescimento evangélico como causa direta da
reducdo do numero de catdlicos porque outros segmentos religiosos também cresceram,
assim como o nimero de pessoas que se declaram sem religido (IBGE, 2012). Com a
proporcdo de crescimento de cada grupo, ndo se pode dizer que o Brasil esteja menos
religioso, mas sim que estd com uma diversidade religiosa maior. O Brasil tem 50% de sua

populacdo frequentando cultos religiosos regularmente (FGV, 2011).

3<http://gl.globo.com/brasil/noticia/2012/06/numero-de-evngelicos-aumenta-61-em-10-anos-aponta-
ibge.html> acessado em 17/04/2016.
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Figura 7: Comparativo da distribuigéo religiosa dos brasileiros entre os censos de 2000 e
2010 (Fonte: IBGE)

Mais do que saber da representatividade dos evangélicos frente ao universo

populacional, é preciso observar algumas caracteristicas mais detalhadamente, tanto para

averiguar a procedéncia de inferéncias socioculturais a respeito desse grupo, quanto para

identificar suas reais possibilidades comerciais. Assim, a partir de tabelas do IBGE que

cruzam diferentes dados sobre religiosidade foram extraidas informagGes especificas sobre

os evangélicos, compiladas em quadros.
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Quadro 1 — Divisdo interna entre as denominacgdes evangelicas

VERTENTE EVANGELICA QUANTITATIVO PERCENTUAL
Igrejas Evangélicas de Missao 7.686.872 18,18%
Igrejas Evangélicas de origem Pentecostal 25.370.484 60,01%
Igrejas Evangélicas ndo determinadas 9.218.129 21,81%

Total 42.275.440

(Fonte: elaboracao prépria, com dados do IBGE)

Quadro 2 — Diviséo do total de evangélicos por distribuicdo espacial

LOCALIDADE QUANTITATIVO PERCENTUAL
Urbana 37.824.089 89,47%
Rural 4.451.350 10,53%

(Fonte: elaboracao prépria, com dados do IBGE)

Quadro 3 — Divisdo do total de evangélicos por sexo

SEXO QUANTITATIVO PERCENTUAL
Masculino 18.782.831 44,43%
Feminino 23.492.609 55.57%

(Fonte: elaboracéo propria, com dados do IBGE)
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Quadro 4 — Divisdo do total de evangélicos por autodeclaracéo de raca ou cor

RACA OU COR QUANTITATIVO PERCENTUAL
Branca 18.867.446 44,62%
Preta 3.461.646 8,19%
Amarela 413.261 0,98%
Parda 19.323.780 45,71%
Indigena 209.259 0,49%
Sem declaragéo 48 0,0001%

(Fonte: elaboracao prépria, com dados do IBGE)

Os quadros acima mostram o perfil demografico dos evangélicos brasileiros, com
maioria pentecostal e quase totalidade de autodeclarados brancos e pardos (o que contrasta
com a populacdo geral, onde autodeclarados pretos e pardos correspondem a pouco mais da
metade). O estabelecimento das igrejas evangélicas esta quase que totalmente nas cidades,
ao contrario dos primeiros momentos historicos dessas instituicdes no Brasil. Essa
urbanizacdo quase completa que se observa é uma condicdo para adequar as igrejas e
comunidades religiosas a cultura moderna e, consequentemente, a cultura midiatica, uma vez
que a cidade se torna o centro nervoso da sociedade moderna (SOUZA, 2013). Logo, conclui-
se que os amplos processos de midiatizacdo ndo seriam possiveis sem essa prévia
urbanizacéo.

Outro ponto interessante a se observar € o predominio feminino entre 0s membros
(coerente com a sociedade em geral, onde mulheres também sdo maioria). Mas as liderancas
eclesiasticas sempre foram predominantemente masculinas, assim como a maioria dos
artistas no estudo de caso sobre a Sony Music Gospel (COSTA, 2015). Liderangas masculinas
também predominam em outras institui¢fes sociais, apesar dos estudos confirmarem que as
mulheres tendem a ser mais religiosas: elas também sdo a maioria entre os que frequentam
cultos religiosos regularmente. Homens que sairam do catolicismo migraram em maioria para

os sem religido, enquanto mulheres que sairam do catolicismo migraram mais para outras
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religides (FGV, 2011). Os quadros a seguir mostrardo o grau de instrucdo dos evangelicos,

fator importante para a compreenséo de elementos da cultura gospel.

Quadro 5 — Divisdo do total de evangélicos por alfabetizados e nao alfabetizados

INSTRUCAO QUANTITATIVO PERCENTUAL
Alfabetizados 35.575.215 84,15%
Nao alfabetizados 3.326.056 7,87%

(Fonte: elaboracéo propria, com dados do IBGE)

Quadro 6 — Divisao dos evangélicos, acima de 25 anos de idade, por graus de instrugdo

GRAU DE INSTRUCAO QUANTITATIVO | PERCENTUAL
Sem instrucdo/Ensino Fundamental incompleto 11.279.653 48,51%
Ensino Fundamental completo/Ensino Médio incompleto 3.829.680 16,47%
Ensino Médio completo/Ensino Superior incompleto 6.238.117 26,83%
Ensino Superior completo 1.826.721 7,86%
Né&o determinado 76.262 0,33%

(Fonte: elaboracao prépria, com dados do IBGE)

Embora a taxa de analfabetismo entre os evangélicos esteja abaixo da média nacional,
que registrou 8,5% em 2012, na Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilio (PNAD), quase
a metade desse grupo ndo concluiu sequer o Ensino Fundamental. Observa-se que a
promoc¢do de uma cultura letrada faz parte da tradi¢do protestante magistral; os evangélicos
dao continuidade ao letramento, mas com énfase menor na cultura erudita e na formacéo

teoldgica de seus lideres (MAFRA, 2001). Essa Ultima caracteristica € ainda mais forte entre
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neopentecostais, que concentram o grande volume numérico de evangélicos no Brasil.
Assim, faz sentido que a escolaridade desse grupo esteja abaixo da média nacional.

O grau de ocupacdo e a renda média também sdo informagdes centrais para entender
0s rumos dos mercados gospel. As proximas tabelas se referenciam nos evangélicos acima

de 10 anos, total de 35.034.542, ou 82,87% dos evangélicos.

Quadro 7 — Divisdo dos evangélicos acima de 10 anos de idade por atividade econémica

ATIVIDADE QUANTITATIVO PERCENTUAL
Economicamente ativos 19.731.016 56,32%
Nao economicamente ativos 15.303.526 43,68%

(Fonte: elaboracéo propria, com dados do IBGE)

Quadro 8 — Divisdo dos evangélicos, acima de 10 anos de idade, economicamente ativos,
em faixas de renda

FAIXA DE RENDA QUANTITATIVO PERCENTUAL
Sem rendimento 900.687 5,02%
Até 2 salarios minimos 12.431.062 69,21%
Entre 2 e 5 sal&rios minimos 3.449.272 19,20%
Acima de 5 salarios minimos 1.179.877 6,57%

(Fonte: elaboracao prépria, com dados do IBGE)
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Os indices de ocupacdo e faturamento mostram que os setores populacionais que
adentraram no grupo de evangeélicos estdo alinhados com as recentes mudangas de elevagéo
da renda média da populacdo e, principalmente, do crescimento da classe C. Os dados
mostram que os evangélicos pentecostais predominam entre as classes C, D e E, enquanto
que evanggélicos historicos predominam entre as classes A e B (FGV, 2011).Em consonancia
com essa nova classe média evangélica, observa-se uma predominancia catdlica nos
extremos sociais - 0s muito pobres e muito ricos (idem).

N&o se nota uma regra clara de diviséo religiosa a partir da riqueza das regifes do
Brasil.A regido sudeste é a menos catolica é também a mais desenvolvida economicamente,
porém a regido nordeste que é a mais catolica e também a que tem apresentado as taxas de
crescimento mais altas na Gltima década (idem). Mas o fato de 89% da populacéo brasileira
considerar que a religido é algo importante pde o pais ao lado de outras nagdes
subdesenvolvidas, confirmando a tendéncia mundial moderna: o interesse por religido é
inversamente proporcional ao desenvolvimento econémico. Mas um fato brasileiro que
contradiz a tese € que os ndo religiosos sdo proporcionalmente mais expressivos na classe E
(idem).

Os jovens apresentam menor frequéncia aos cultos e consideram a religido menos
importante. Porém, dentro de uma mesma geracdo, a proporcdo de nao religiosos tende a
reduzir com o aumento da idade — é comum a conversdo a uma religido na meia idade.A
transicdo do catolicismo para a fé evangélica também temmostrado aumento ao longo de uma
mesma geracao - e as crianc¢as de hoje sdo a fatia populacional menos catdlica (idem). Esses
dados explicam porque o nimero de evangélicos cresceu muito rapidamente s6 nos anos
1990 ja que a expansdo neopentecostal nas midias eletrbnicas comegou nos anos 1970. O
crescimento dos anos 1990 foi assim um misto entre filhos dos convertidos na geragédo
anterior, e adultos que conheceram a mensagem evangélica e se converteram com 0 avango
da idade.

2.5. HISTORIA DA MUSICA EVANGELICA

Sousa (2011) apresenta um extenso relato sobre a historia da musica evangélica.

Embora o autor priorize, a cada década, focar no contelldo dos produtos (ritmos e letras) as
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entrelinhas do relato revelam caracteristicas do trabalho dos artistas, suas relagdes com as
empresas e as logicas de producdo. Assim, todas as tendéncias analisadas anteriormente
(midiatizagdo da religido, profissionalizacdo de lideres e artistas evangélicos, crescimento e
reconfiguracdo demografica dos evangélicos, nova geracdo de artistas gospel) podem ser
vistas de forma concreta nas mudancas da produ¢do musical evangélica.

O livro divide seus capitulos de acordo com a época: a primeira parte reine o material
de 1554 até 1899; a segunda vai de 1900 até 1959; em seguida, a partir dos anos 1960, cada
década é tratada em um capitulo particular. Essa divisdo € coerente com a historia dos
evangélicos no Brasil resgatada neste capitulo®*: presenca protestante nio-evangélica, pouco
influente, até o século XVIII; entrada de igrejas evangélicas em zonas rurais no século XI1X;
crescimento das igrejas e comunidades evangélicas urbanas a partir da segunda metade do
século XX (CUNHA, 2004); esse meio século também representou o aparecimento e
crescimento das midias evangélicas, e profissionalizacdo dos artistas (GOMES, 2012).

A forma como o relato de Sousa (2011) est& organizado também revela influéncia dos
setores produtivos da musica gravada comercial A entrada massiva da musica evangeélica na
grande midia aconteceu somente a partir dos anos 1990, mas 0 modo de trabalho das grandes
gravadoras ja servia nas décadas passadas de referéncia para os artistas independentes,
evangélicos e seculares. Os anos 1960, marco divisorio no livro de Sousa (2011) marcaram
justamente o inicio da consolidacdo do mercado brasileiro de musica gravada sobre discos,
da Bossa Nova como produto de exportacdo, e do predominio do consumo da producédo
nacional por meio das leis de incentivo dos governos militares (DE MARCHI, 2011). O relato
de Sousa (2011) internaliza os elementos comerciais e produtivos da musica.

Da col6nia ao fim do século XIX fala-se dos hinarios e cancdes litdrgicas,
primeiramente trazidos pelos missionarios em suas linguas maternas, e depois traduzidos
para 0 portugués.A maior parte dessas can¢des usava melodias de musicas eruditas, e 0s
hinarios costumavam conter letra e partitura, para que as cangdes pudessem ser executadas
pelos organistas. No mercado editorial de hinarios nota-se semelhanga ao mercado editorial
de partituras seculares que, no século XIX, d& inicio a venda de can¢Ges em massa
(REQUIAO, 2010).

34\V/er item 2.2.
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No Brasil colbnia,Sousa (2011) ndo distingue os evangélicos dos protestantes
magistrais - mesmo porque 0S grupos que se encaixam no conceito socioldgico de evangélico
adotado por este trabalho somente surgiram nos Estados Unidos entre os séculos XVII e
XVIII.No século XVII, a colonizagdo holandesa (1630-1654) no nordeste brasileiro era
protestante magistral, ja o século XVIII ndo apresenta nenhum relato de madsica ou mesmo
presenca protestante no Brasil. Cunha (2004), Mafra (2001) e Sousa (2011) afirmam que é
na época do império que se inicia no Brasil a presenca dos evangélicos e de sua musica.

As primeiras gravacdes de hinos sacros foram feitas com fondgrafos em discos de
cera.Enquanto a primeira gravacdo secular no Brasil data de 1902, a primeira gravacdo
protestante ocorreu um ano antes: em S&o Paulo, José Celestino de Aguiar e o reverendo
luterano Bellarmino Ferraz organizaram um coral que gravou o hino “Se nos cega o sol
ardente”, do hinario Salmos e Hinos de 1861, o primeiro editado no Brasil. J& 0 primeiro
programa de radio protestante foi ao ar em 1929, com o reverendo luterano Rodolfo Hasse,
na Radio Clube do Brasil, Rio de Janeiro (SOUSA, 2011).

Se nas década anteriores as gravagdes foram luteranas, os anos 1940 e 1950 marcam
as primeiras gravacdes de musica evangélica, e até as primeiras parcerias entre gravadoras
seculares e a musica evangélica.Mas o volume de producéo e adequacéo a forma de produzir
das grandes gravadoras seculares aumentam nos anos 1960. A primeira gravadora evangélica
do Brasil foi a Atlas (Rio de Janeiro, 1948) pioneira em prensagem, divulgacéo e distribuicao.

Até 1960, a Atlas j& havia langado 150 discos vocais e instrumentais, quinze discos
da série A Biblia Falada, trés discos infantis com historias biblicas de Davi e Daniel
e trés discos de sermdes do pastor O. Ronis. Ela, também, j& havia atingido a tiragem
de 300.000 discos. Entre os varios nomes que langaram discos pela Atlas estavam as
cantoras Edna Harrington, Edith Braganca, Nair de Medeiros e Hora Dinis Lopes e
os cantores Feliciano Amaral, Hélio Brasil, GunarsTiss e Frederico Gerling (SOUSA,
2011, p. 27, negrito do autor).

A segunda gravadora evangélica foi o Centro Audiovisual Evangélico (CAVE), na
cidade de Séo Paulo, mudando-se em 1958 para Campinas. Varios discos de 78 rotagdes
tambem foram langados nos anos 1950 pelo selo Fidelis, da Escola de Mdasica Sacra do
Colégio Bennet do Rio de Janeiro (que tinha o proprio estudio de gravacdo).A Misséo
Presbiteriana do Norte, no Recife, atuava de modo parecido. Em 1957, surge também a

gravadora Louvores do Coracao, em Séo Paulo.
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A cooperacdo com gravadoras seculares comecga com o selo Régis, que prensava pela
gravadora secular Continental; a gravadora secular Califérnia, fundada em 1959 pelo
compositor Mario Vieira, gravava e distribuia musica evangélica. J4 o grupo da Igreja
Evangélica Fluminense langcou um compacto com canc¢des de pascoa pela Odeon em 1944,
dois discos natalinos pela RCA Victor em 1945, e outro disco natalino pela Odeon em 1946,
sendo assim o primeiro grupo evangélico a langar discos por gravadoras seculares do
primeiro escaldo.Vé-se que a gravadora Continental era uma excegdo por ser secular e
produzir artistas evangélicos na época. A Continental apenas prensava as produc¢des de uma
gravadora evanggélica, e a Odeon s produziu um grupo musical evangélico porque os discos
se restringiam a comemorar feriados comuns ao catolicismo (Pascoa e Natal). Assim, antes
dos anos 1960, as grandes gravadoras seculares nao produziam artistas evangeélicos, ao menos
ndo com tema livre.

Até anos 1960 a maior parte das musicas evangélicas era ainda gravada por coros
eruditos, sacerdotes, seminaristas e missionarios estrangeiros. Muitos desses artistas eram
formados por conservatérios mantidos pelas congregacdes e/ou familias ricas das igrejas.
Nessa década a producdo musical evangélica se intensifica, e as gravadoras evangélicas e
seus artistas se profissionalizam. O perfil dos artistas muda: sacerdotes e grupos eruditos de
conservatorio passam a dividir espaco com leigos e grupos populares (duplas, trios
quartetos).

Tais mudancas na producdo musical estdo de acordo com mudangas na musica
comercial secular, nas igrejas e na populacao de fiéis. No meio secular, a profissionalizacdo
crescente das grandes gravadoras, e sua articulagcdo com o radio, também levou a uma maior
aceitacdo de artistas e ritmos musicais populares (DE MARCHI, 2011). Nas igrejas, essa foi
a década dos primeiros programas missionarios de radio e TV, dos movimentos de renovacao
carismaticos entre cat6licos e evangélicos de missdo, e de surgimento das igrejas
neopentecostais. Ja a populacdo de evangeélicos se torna urbana, e o foco do evangelismo
musical passam a ser o0s jovens. A profissionalizacdo de artistas populares e sua cultura, e 0
crescimento da audiéncia por meio de entretenimento sdo caracteristicas da Industria Cultural

observadas igualmente no meio secular e no meio evangélico®.

350 cantor paranaense Matheus lensen merece destaque por apresentar na sua carreira diferentes tendéncias
para a presenca evangélica na midia: ele foi o primeiro artista evangélico a cantar em programas de auditdrio
no réadio. Ele ndo apenas se apropria de espaco e praticas que conservadores poderiam rechagar, como também
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Até os anos 1950, as gravadoras se concentravam em Sdo Paulo. A expansdo das
emissoras de radio, televisdo e os festivais de musica no Rio de Janeiro (anos 1960 e 1970)
favorece a migracdo para a capital fluminense, onde se concentram até hoje. Além da
concentracdo no eixo Rio-Séo Paulo, a mé distribuicao de discos em outras regides do Brasil
é outra semelhanca dos anos 1970 entre evangélicos e seculares mostrada por Sousa (2011)
e De Marchi (2011).

Os anos 1970 marcaram grandes mudancas tanto na industria fonogréfica secular
qguanto no mercado de musica evangélica, que ainda estava longe de ser chamada gospel.
Assim como a migracdo de nordestinos ao sudeste ajudou a trazer novos compositores para
a MPB, o mesmo ocorre com a musica evangélica. Nas décadas anteriores, artista leigos
costumavam ser musicos seculares convertidos depois de adultos, e os filhos de evangélicos
geralmente eram artistas eruditos e/ou sacerdotes. Ja nos anos 1970, os artistas eruditos
perdem ainda mais espaco, e os artistas filhos de evangélicos adotam os ritmos populares e
o formato de produto fonogréfico das grandes gravadoras. Nessa década surgem os primeiros
eventos a agregar membros de diferentes denominagdes evangélicas, parecidos aos festivais
da MPB. Os artistas dessa geracdo ganham a missdo de dialogar com a diversidade (estética
e teoldgica) dos préprios evangélicos (geracdo da primeira midiatizacdo dos evangélicos
brasileiros).

Um exemplo de possivel fusdo entre os mercados foi protagonizado pelo cantor
secular Francisco Rossi. Depois de se curar de um envenenamento acidental, ele convenceu
sua gravadora, a RCA Victor, a deixa-lo gravar a musica evangélica que o animou na
recuperagao: “Segura na mao de Deus”, composta por Nelson Monteiro da Mota. O compacto
com a cang¢do vendeu 100 mil cépias e a musica fez sucesso em radios seculares (SOUSA,
2011).

Mas ainda havia diferencas entre musica evangélica e secular. A maior parte dos
artistas evangelicos ainda dependia de suas congregacgdes para financiar a educacdo musical

e as primeiras gravacdes®. Inclusive, essa década é marcada por grupos musicais que se

o faz sendo leigo. lensen era membro da igreja Assembleia de Deus, mostrando assim o pioneirismo pentecostal
na valorizacdo da arte religiosa leiga.

3%650usa (2011) destaca a trajetéria da banda Exodos, considerada a primeira banda de rock evangélico do Brasil.
Jovens musicos da Igreja Batista de Vila Bonilha, Sdo Paulo-SP, foram financiados por sua congregacéo e
puderam dar inicio a banda. A novidade do ritmo no meio evangélico chamou a atengdo da revista Veja, que
noticiou a apresentacdo deles num evento ecuménico de 1973 chamado Semana de Oracéo, e tambhém a saida
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tornavam o comeco de movimentos evangélicos sem igreja (evangelicos ndo-determinados).
Comumente chamados de comunidades ou ministérios, esses grupos redinem masica, projetos
evangelisticos e de assisténcia social (um exemplo é o movimento/grupo musical “Os
Meninos de Deus”, que chegou a se apresentar no programa Fantastico da Rede Globo).
Outra peculiaridade do meio evangélico era a escassez de espagos e estrutura para
apresentacdes, também que a maioria dos artistas evangélicos mais famosos ainda
precisavam ter carreiras profissionais ndo musicais para se manter. Para viajar e cantar
mesmo quando ndo podia levar banda, o cantor evangélico Anténio Bicudo foi pioneiro no
uso de playbacks nos shows (SOUSA, 2011). A principio, o publico pensava que ele estivesse
dublando. Mas tratava-se apenas da base instrumental, sobre a qual Bicudo cantava ao vivo.
Os playbacks permitiram que cantores amadores usassem 0 mesmo arranjo instrumental dos
profissionais para cantar nos cultos de sua igreja local — logo a venda de playbacks se tornou
um padrdo para cantores evangélicos de muitas denominages, pentecostais e de missao.

Levando em conta essas particularidades estruturais do segmento evangélico, e a
cultura do segmento que ainda comecava a se abrir para o didlogo entre as denominacdes, as
grandes gravadoras seculares ndo podiam fazer mais do que pequenas parcerias pontuais com
artistas evangeélicos. Gravadoras independentes evangélicas sdo a regra desse segmento:
“Quase ndo se vé producdes independentes. Havia gravadoras ndo-evangélicas como a
California (SP), Cartaz (SP), CBS, Polyfar e Polydor, que lancaram juntas mais de 200
titulos, porém as gravadoras evangélicas dominaram o mercado” (SOUSA, 2011, p. 51).

Os anos 1980 sdo um periodo de consolidacdo das mudancas da década anterior:
introducdo de ritmos populares, gravadoras evangélicas profissionais sob a posse de igrejas
ou nao, artistas nascidos no meio evangélico e formados em ritmos populares, com a missao
de dialogar com todas as denominacdes. O Rock evangélico dos Estados Unidos mostra
maior presenca no mercado brasileiro — na década seguinte, esse ritmo ajudou a popularizar
0 termo gospel, e a formar a primeira geracdo de artistas evangélicos que dialoga com o
publico secular. Um importante exemplo é o cantor Martin Lutero, do Recife: admirando e

da banda da igreja Batista em 1976. Porém, embora o pioneirismo no ritmo tenha atraido a imprensa secular,
ainda era arriscado demais para interessar as gravadoras evangélicas da época. A banda acabou em 1977 sem
ter gravado nenhum disco, mas muitas de suas musicas originais foram gravadas por outros artistas
posteriormente, como a cang¢ao “Galhos Secos”, que ficou famoso na internet em 2013 ao ser cantada no video
caseiro conhecido como “Para nossa alegria”.
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se inspirando em Elvis Presley, Martin Lutero ja chamava sua musica de Rock Gospel sem
nogdo da proporcdo que esse termo assumiria na década seguinte.

Sousa (2011) divide os artistas evangélicos em ritmos musicais. Embora escape aos
limites deste estudo, convém citar o uso de alguns termos exclusivos do meio gospel por
revelar caracteristicas produtivas peculiares ao meio gospel: é nos anos 1980 que comegam
a ser usados os termos Pentecostal e Louvor e Adoragédo para classificar ritmos musicais que
seriam exclusivos do segmento evangélico.

A musica Pentecostal apresenta influéncia do Forrd, é tipica de cantoras com vozes
potentes e letras com temas escatologicos®’ e sobre batismos espirituais. O Louvor e
Adoracéo explora a balada e 0 POP, com letras simples e curtas voltadas prioritariamente ao
canto congregacional. A comunidade Os Meninos de Deus, dos anos 1970, explora esse estilo
de mdsica, e os anos 1980 expandem esse formato: grupos musicais encabecando
movimentos e comunidades independentes. Por meio disso, nos anos 1980 surgem
oficialmente as igrejas evangélicas ndo-determinadas, que Gomes (2012) chama de nativas
midiaticas®.

Em relacdo as rotinas produtivas, as semelhancas continuam entre os setores
evangélico e secular nos anos 1980.0 intervalo entre os albuns diminui; a introducéo de
tecnologias digitais barateia a gravacao, e essa etapa deixa de ser exclusiva das grandes
gravadoras (DE MARCHI, 2011; DIAS, 2010): nos anos 1980 a produ¢do musical evangélica
independente aumenta (SOUSA, 2011). A assimilacdo dos selos pequenos e médios pelas
grandes gravadoras também dava sinais na relacdo entre o evangélico e o secular - nos anos
1980 a gravadora evangélica Bom Pastor ja locava os estidios da Som Livre para gravar seus
artistas, se encarregando posteriormente apenas da distribuicédo e divulgacédo; outro exemplo
foi a coletanea Grandes Momentos, lancada em 1988 pela gravadora secular Continental, e
que tinha oito musicas da banda evangélica Rebanhdo (idem).

Nos anos 1990, profundas transformacdes no setor produtivo da industria fonografica

afetaram o meio secular e 0 segmento evangélico. A transicdo do vinil® para o CD, que fez

$7Escatologia é o ramo da teologia cristd que estuda os textos e temas relacionados a crenga do fim do mundo.
38\Ver exemplos de comunidades musicais que viraram igrejas em SOUSA, 2011, p. 97.

39A transicdo foi tio rapida que deixou as gravadoras com pilhas de vinis e fitas K7 em estoque, tendo de ser
vendidas a precos maédicos ou até mesmo reciclada diretamente. Sousa (2011) e De Marchi (2011)
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as grandes gravadoras seculares lucrarem como nunca antes, também beneficiou o segmento
evangélico, e ajudou no surgimento de diversos novos selos evangélicos (a maioria
desapareceu na década seguinte). Mas ndo apenas selos: lojas fisicas de produtos evangélicos,
radios evangélicas, grandes eventos musicais, um crescimento do pablico nesses eventos, e
0 crescimento da prépria populacédo que se declara evangélica. Os anos 1990 séo a década
em que a musica evangélica alcanca a profissionalizacdo realmente pareo & musica secular,

e é quando passa a ser chamada gospel.

Esse grande crescimento foi impulsionado por um evento intitulado Movimento
Gospel. Essa expressdo foi criada, ou pelo menos popularizada, pela agdo do
publicitario Antdnio Carlos Abbud e o entdo empresario Estévao Hernandes que
estavam decididos a colocar a musica evangélica em lugar de destaque na indUstria
fonogréfica nacional. Para concretizarem esse projeto, criaram, em 1990, a gravadora
Gospel Records, que passou a atrair cantores e bandas de varios estilos e ritmos,
especialmente de POP e Rock. E foi a partir dai que comegaram a chamar a mdsica
evangélica, também, de mdsica gospel, bem como surgiram as expressdes artista
gospel, banda gospel, cantor gospel, etc. (SOUSA, 2011, p. 133-134).

O autor se prop0e a discutir a formagéo desse movimento gospel como um movimento
sociocultural de parte da juventude evangeélica nos anos 1990, similar ao sentido de cultura
gospel em Cunha (2004). Ele afirma que o Rock foi a locomotiva da gravadora Gospel
Records e do movimento arquitetado por Abbud e Hernandes, e também menciona a rejeicao
do termo gospel por muitos artistas evangeélicos de outros ritmos. Outra caracteristica desse
movimento seria um esquecimento dos hinarios (com cantos congregacionais eruditos) e da
producdo musical evangélica das décadas passadas. Uma razdo para esse esguecimento,
apresentada por Sousa (2011), é o fato de que 0s anos 1990 testemunharam uma onda massiva
de novos convertidos que se misturaram a populacdo evangélica nativa. Esse embate direto
entre tradi¢cdo dos nascidos no meio evangélico com uma massa de novos convertidos s6
ocorrera antes nos anos 1960. Esse esquecimento se refletiu nas midias evangélicas e no
consumo do publico. Pelas datas, e pelo impacto na producéo midiatica e formas de consumo,
Vé-se que 0s esquecimentos da producdo musical evangélica anterior estdo ligados as duas

midiatizages do segmento evangélico no Brasil*°. Ou seja, a cada etapa de midiatizacéo vé-

compartilham a mesma critica sobre o fato do CD ter se tornado o Unico suporte, sem opg¢des de compactos
como nas décadas anteriores: isso ajuda a concentrar o mercado numa faixa com poder aquisitivo mais alto.

4O\/er item 2.3.
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se mudancas profundas na organizacdo das igrejas, no tamanho e no perfil da populagéo
evangélica, no perfil dos artistas e no tipo de cultura musical que eles incorporam as suas
obras religiosas — como se em cada etapa de midiatizacdo, a cultura evangélica fosse
reiniciada.

Esses dois Gltimos pontos sdo 0s mais importantes para entender o padrao de producao
da mausica gospel profissional dentro das grandes gravadoras. Todas as reiniciacbes sao
impulsionadas para adequar sempre mais o trabalho cultural aos interesses da grande
Industria Cultural, afinal as relacBes societarias de nivel amplo (capital privado e estados-
nacdo modernos) que dao origem a Induastria Cultural também afetam a ambiéncia das
relages de nivel mais restrito, dentro e fora das institui¢cbes (midiatizacéo).

Sousa (2011) explica que o movimento gospel ndo criou a multiplicidade de ritmos e
nem a qualidade profissional na musica evangélica - apenas as amplificou e ajudou a inserir
na grande midia secular. Logo, o que elevou a relevancia da masica evangélica no mercado
ndo teria sido uma mudanca no conteddo dos produtos, mas uma mudanca na forma de
produzir, distribuir e divulgar. Aliando isso & algumas mudancas culturais, artistas seculares
e evangeélicos passam a dialogar entre os segmentos. Sousa (2011) destaca o apresentador
Raul Gil que, ao longo da década na TV Record, manteve quadros fixos em seu programa
dedicados a musica gospel. Mais do que isso: a competicdo de calouros de seu programa
revelou artistas gospel de primeiro escaldo, como Jamille e Robinson Monteiro.

Ainda nos anos 1990 os termos Pentecostal** e Louvor e Adoragdo, supostos ritmos
nativos da musica gospel, se consolidam. E nessa década que surge o grupo Diante do Trono,
que funcionou num formato similar as comunidades independentes (embora fosse ligado a
Igreja Batista de Lagoinha-MG), e consolidou o formato de Louvor e Adoragéo a tal ponto
que, na década seguinte, esse suposto ritmo assume o lugar do Rock como locomotiva do
movimento gospel. Outro exemplo de Louvor e Adoracdo é de Marcelo Crivella, que, em
1999, vendeu 1.380.000 copias do disco O Mensageiro da Solidariedade. Esse também é um
exemplo de como as grandes gravadoras continuavam a flertar com o mercado evangélico -

o disco de Crivella foi lancado e distribuido pela Sony Music, que Ihe adiantou 850 mil reais

“4Ipara o autor, 0 maior nome da masica pentecostal nos anos 1990 foi a cantora Cassiane.
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na assinatura do contrato (SOUSA, 2011). Mas o trabalho fixo e intensivo com musica gospel
na Sony Music s0 teria inicio mais de dez anos depois.

Nos anos 1990 surgem também premiacdes do segmento gospel como o Troféu
Talento, criado pela rede de radios Aleluia (ligada a IURD) e que premiava em categorias
parecidas com o Grammy. Surge também a prépria categoria de melhor aloum de mdsica
cristd no Grammy Latino, que depois foi divida em mais duas categorias: albuns de masica
cristd em Espanhol e em Portugués. Essa divisdo demonstra o peso comercial do Brasil na
musica evangélica pois, sendo o unico pais latinoamericano de lingua portuguesa, essa
categoria garantiu que sempre houvesse um brasileiro premiado.

A Ultima década descrita por Sousa sdo 0s anos 2000. Essa foi a década de crise do
modelo comercial baseado na venda de CDs fisicos, da mudanca profunda da relagdo de
trabalho entre artistas e gravadoras e da reestruturacdo baseada na distribuicdo e
comercializacdo digital (DE MARCHI, 2011); também a década quando a pirataria
representou quase 60% do mercado de musica mundial (DIAS, 2010). Porém Sousa (2011)
relata essa década como a consolidacdo do termo gospel, do crescimento da presenca de
artistas evangélicos na grande midia, de uma maior imunidade do segmento aos efeitos da
pirataria, e da entrada das majors no segmento no fim da década: Som Livre em 2008 e Sony
Music em 2010.

Porém, no meio da década, a atuacdo das gravadoras seculares na musica gospel foi
menor do que nas décadas anteriores. E possivel deduzir que a crise desmotivou as majors a
fazer pequenos investimentos em mercados alternativos como nas décadas passadas, mas o
crescimento continuo do segmento gospel levou a criacdo dos selos exclusivos e permanentes
de masica gospel nas majors. De Marchi (2011) demonstra que enquanto a venda de CDs
caia 0 mercado de DVDs mantinha certo crescimento, porém Sousa (2011) afirma que o alto
custo de producdo ndo permitiu que os DVDs se tornassem comuns no segmento gospel.
Quando os selos gospel foram criados nas grandes gravadoras, ja se iniciara a época dos
videos na internet e o declinio dos DVDs musicais.

Nos anos 2000 o formato dos ministérios de louvor*? tomou a dianteira no mercado,

cantando Louvor e Adoragdo, e seguindo a formula do Diante do Trono — muitas bandas de

42Grupos musicais formados por banda, vocalistas, corais, grupos de danga e oradores oficiais. No vocabulario
tipico do meio evangélico, é comum chamar a carreira de qualquer artista de ministério.
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Rock famosas aderiram a esse novo ritmo. A maioria dos discos desses grupos é gravada ao
vivo, com uma liturgia tipica dos cultos renovados e neopentecostais (glossolalia, oragdes
longas, choros, e busca de experiéncias espirituais sobrenaturais). Aline Barros se tornou a
artista mais importante da musica gospel, tendo uma mdasica sua na trilha sonora da novela
Duas Caras (2008) da Rede Globo. Outra artista do género, Fernanda Brum, foi a primeira
artista gospel a explorar um formato de midia ainda experimental: em 2004 ela p6s a venda
um CD MP3 com todos os albuns, playbacks e cifras da sua carreira. Segundo Sousa (2011),
esse foi um “feito inédito na inddstria fonografica nacional” (p. 217).

Apesar dos padrdes nas grandes gravadoras, gravadoras e comunidades evangélicas
independentes ajudaram a promover experimentacdo ritmica na musica gospel. A zona sul
da cidade de Séo Paulo protagonizou um forte crescimento da musica gospel com ritmos de
blackmusic (Jazz, Soul, Funk), similar ao movimento Soul da MPB nos anos 1970, e
resgatando influéncias do ritmo gospel original do sul dos Estados Unidos (CUNHA, 2004).
Esse movimento se concentrou na Igreja Pedras Vivas, fundada pelo pastor Davi Ramos. O
mesmo ocorreu com o rap e o Metal, e a MPB no Rio de Janeiro. Outro ritmo destacado é o
pagode, principalmente pela presenca de diversos cantores seculares famosos do ritmo que
se converteram, como Bezerra da Silva e Waguinho, ex-integrante do grupo Os Morenos, e
Juninho do Banjo e Salgadinho, ex-integrantes do Katinguelé.

Nos anos 2000, o crescimento da populacdo evangélica avanga. Segundo Gomes
(2012), esse aumento foi seguido de uma populacédo evangélica mais heterogénea, incluindo
parcelas com maior grau de instrucdo e poder aquisitivo. Todo o histérico demonstra que a
consolidacdo do termo gospel representou toda uma mudanca do status social da fé

evangelica.
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3. APRODUCAO DA MUSICA GOSPEL NA GRANDE MIDIA SECULAR

O terceiro capitulo tem o objetivo de apresentar a anélise empirica sobre o setor
produtivo da masica gospel nas grandes empresas de midias seculares. O objetivo é entender
como o trabalho de artistas religiosos materializa a mediacéo e a disputa por hegemonia entre
a grande Industria Cultural e a parcela religiosa da sociedade civil. Os topicos do capitulo
apresentam o roteiro para a exposicao e interpretacdo dos resultados.

O primeiro tépico tem o objetivo de resgatar as informacdes preliminares dos dois
capitulos anteriores e, a partir dos fundamentos teoricos a respeito do processo de mediacéo,
delinear uma definicdo preliminar de musica gospel. Insere-se aqui também a divisdo que as
grandes gravadoras fazem entre artistas catélicos e evangélicos, criando selos especificos de
musica evangélica sem fazer o mesmo para a musica catélica (COSTA, 2015). Servindo de
hipdtese de partida, esse conceito sera confrontado com os dados empiricos das secbes
posteriores.

O segundo tdpico testa a utilizacdo do termo gospel pelas plataformas de streaming
de mdasica, e como o termo € assimilado e empregado por artistas musicais independentes —
a base de dados utilizada é um levantamento de profissionais da musica independentes do
estado de Sergipe.

Observado o emprego do termo gospel pelas empresas que operam o mercado secular
de fonogramas, o terceiro topico retorna a atencdo para o processo produtivo em si,
destacando apenas o0s artistas e executivos que realmente atuam sob essa classificacdo. Por
meio da analise da producdo do fonograma, tem-se o objetivo de entender a mediacéo
propriamente — entendendo assim qual a formacdo artistica e religiosa que se espera dos
evangélicos no processo de sociabilidade.

O quarto topico se aprofunda nas etapas de distribui¢do e promocédo dos fonogramas
— abordando estratégias que as grandes empresas tém empregado para tentar aumentar 0s
ganhos com os fonogramas e tentar retomar o crescimento de faturamento da industria
fonogréfica. O destaque aqui fica para a aposta nas plataformas de streaming, e nas
estratégias de sincronizacdo, licenciamento e merchandising. O terceiro e o quarto topico

contam com as entrevistas dos profissionais da musica gospel.
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O quinto e ultimo topico apresenta a narrativa das carreiras de alguns artistas que ndo
concederem entrevista. A historia de seus projetos profissionais revela momentos de
contradicdo entre as expectativas comerciais do mercado fonogréfico, e as expectativas
teoldgicas do segmento evangélico. Reunindo declaragdes e fatos publicos, fica evidente
como a quebra de alguns padrdes esperados pela audiéncia evangélica resulta em prejuizos
financeiros — evidenciando que o aparato técnico e comercial da grande Industria Cultural
ainda depende da mediacdo realizada pelo trabalho cultural para cumprir as fungdes de

reproducéo ideolodgica e reproducao de capital.

3.1. ANALISE DA PRODUCAOQ: CONCEITO PRELIMINAR DE MUSICA GOSPEL

A dicotomia entre musica gospel e musica secular € um fator importante a ser pensado
desde antes da formacdo da industria fonografica. Como abordado nos capitulos um e dois,
a cancdo popular das cortes europeias promoveu 0 encontro entre 0s ritmos e instrumentos
musicais populares com a formacao técnica e a teoria musical eruditos da musica sacra; e 0
dialogo entre elementos seculares e religiosos na musica comercial massiva tende a ser mais
facil seqguindo a tradicdo religiosa predominante em cada sociedade — por esse motivo é
muito mais comum ver artistas seculares cantarem musica evangélica (e artistas evangélicos
cantarem mausica secular) nos Estados Unidos do que no Brasil.

Com a entrada da musica evangélica nas grandes gravadoras brasileiras, seria de se
esperar que a distin¢do entre secular e gospel diminuisse, mas a as grandes gravadoras
mantiveram esse segmento musical distinto até mesmo da musica crista catdlica (COSTA,
2015). E importante ressaltar que n&o se trata de artistas seculares usando simbolos religiosos
em alguns produtos, e nem da musica produzida diretamente por e para igrejas — trata-se de
uma dimensdo intermediaria, com artistas religiosos e arte religiosa dentro de empresas
seculares. No nivel operacional das instituicbes, que o conceito de midiatizacdo permite
observar, a realidade do mercado gospel brasileiro escapa de todos os modelos propostos por
Hjarvard (2014) para pensar a relacdo entre midia e religido: ndo se trata de midia religiosa,

nem jornalismo religioso, e nem religido banal®.

“Ver capitulo 1.
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Assim, é importante analisar a formacéo e a atuacao profissional dos artistas gospel
para observar o processo de mediagdo: como equilibram as demandas culturais do segmento
evangélico e as demandas comerciais da industria fonogréfica, dando sentido ao termo
gospel.

Marina de Oliveira (2013) escreve uma monografia sobre o rockevangélico no Brasil.
Embora o objetivo principal seja um resgate da narrativa histérica, a autora se propde a
analisar o que faz da chamada musica gospel uma categoria diferenciada da musica secular.
Para isso ela aborda teorias culturais, levando em conta apenas a concepc¢ao que 0s artistas
possuem de si mesmos, e caracteristicas estéticas das can¢ées como produto.

A autora segue as declaragdes de artistas cristdos que buscam superar o termo gospel
e fazer uma musica sem esse rotulo — Barcellos (2013) também acredita na possibilidade
dessa superacdo. Segundo Oliveira (2013), a musica gospel € definida por ser feita
diretamente para o publico evangélico;ja os artistas evangelicos que tém a intencdo de atingir
também o publico ndo religioso, e/ou que ndo falam diretamente de religido nas suas letras,
fariam um tipo de mdsica que supera o termo gospel.

A construcdo das categorias que dividem e classificam os produtos culturais ocorre
por meio de negociacdes entre 0s produtores e o publico — esses processos formam a
hegemonia em diversas relagdes sociais. Essa negociacao, realizada pelo trabalhador cultural,
é 0 processo de mediacdo em si. A cultura popular, que serve de matéria prima para a grande
Indstria Cultural (BOLANO, 2000), é marcada pela espontaneidade na producéo e pouco
rigor na classificacdo dos produtos (MARTIN-BARBERO, 2015); tal comportamento se
explica pelo fato da producdo e do consumo estarem restritos a uma comunidade e/ou grupo
cultural especifico. J& a cultura de massa necessita dar mais énfase a classificacdo dos
produtos porque precisa encontrar nichos dentro de uma sociedade de individuos desiguais
massificados. Assim, a classificacdo dos produtos facilita o didlogo entre produtores e
receptores de produtos culturais massivos especificos, facilitando também o registro,
arquivamento e recuperacdo dos produtos culturais e comunicacionais.

Embora importante, a perspectiva de analise de Oliveira (2013) sobre o que 0s artistas
querem fazer acaba perdendo de vista limitacbes e demandas do setor produtivo — a
necessidade de atingir e conquistar um segmento de mercado (composto por uma classe e/ou

papel social), que demanda estratégias de marketing e posicionamento de mercado para
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diminuir os riscos de investimento.Um mesmo individuo possa transitar entre Varios
segmentos, e tende a ser alcancado por uma estratégia diferente em cada um deles.

Essa demanda da producdo se soma com uma mudanga cultural nas audiéncias
evangélicas: os impactos da midiatizacdo promoveram uma cultura menos focada em
doutrinas e instituicdes religiosas, e mais voltada a uma religiosidade evangélica
individualizada. Logo, é possivel crer que o individuo evangélico tenha seus momentos de
consumir musicas seculares, e o individuo ndo evangélico tenha seus momentos de consumir
musica gospel. Logo, embora a classe e/ou papel social do publico alvo sejam importantes
para delimitar um segmento, ndo sdo o unico fator. Entdo, teoricamente, ndo basta que o
artista evangélico mire o publico ndo religioso para que sua musica deixe de ser considerada
gospel.

Fica claro que, embora o publico alvo seja importante na classificacdo dos produtos
culturais massivos, a necessidade de classificar € uma primazia da etapa da producdo, porque
vem dos processos societarios complexos que demandam a prépria existéncia da grande
Industria Cultural. Por essas razBes, o conceito preliminar de mdusica gospel parte da
observacao do setor produtivo, para depois ser testado na analise empirica do trabalho dos
artistas.

Resgatando o principio da mediagdo por meio do trabalho cultural, entende-se que as
grandes gravadoras e empresas midiaticas se utilizam de produtores culturais de confissdo
evangélica a fim de se comunicar com o segmento em assuntos especificos, que trabalhadores
culturais seculares ndo saberiam como tratar diretamente (ainda que os evangélicos
consumam a producdo desse trabalhador cultural secular). Assim, a representatividade de um
artista e os segmentos com os quais ele pode dialogar passam pela formagéo social do artista
e da cultura que Ihe serve de matéria prima para os produtos da Industria Cultural, e nem
sempre se consegue dialogar com todos 0s segmentos sociais desejados.

Por isso, em maior ou menor grau, todo trabalhador cultural que se declara evangélico
é enquadrado na producdo de bens culturais especificos dentro da Industria Cultural — ainda
que priorize individuos e/ou temas ndo religiosos, suas escolhas religiosas serdo perceptiveis
nos produtos e/ou na forma de promove-los. Logo, é necessario verificar, empiricamente, até
gue o ponto os artistas musicais evangélicos sao classificados como gospel (pelas empresas

do setor produtivo e/ou pelo publico) mesmo quando néo querem estar sob esse termo.
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O resgate da historia e das caracteristicas culturais do segmento evangélicomostra a
influéncia da arte sacra para a masica popular massiva, e a entrada dos ritmos populares na
masica produzida por artistas e instituicdes religiosas (DE PAULA, 2007; HARTMANN,
2005; CUNHA, 2004). Soma-se nisso os impactos da midiatizacdo da religido (GOMES,
2010), que favorecem que as diferencas sonoras entre a muasica gospel e a musica secular
diminuam. Pelos mesmos motivos, o contetdo das letras das cangdes também nédo é um fator
claro de distingdo: diversas musicas gospel se utilizam de metaforas, onde o discurso
religioso nem sempre € perceptivel para quem nao é cristdo; letras gospel também tém temas
romanticos, existenciais e sociais (OLIVEIRA, 2013). Igualmente, cancdes consideradas
seculares exploram simbolos cristdos nas letras. Apesar da abertura promovida pela cultura
gospel, grande parte das instituicGes evangélicas ndo reconhece tais cangdes como legitimos
instrumentos de adoracdo, impedindo seu uso em liturgias e orientando fiéis a ndo as
consumir (CUNHA, 2004; MAFRA, 2001). Ha também exemplos de artistas gospel que
gravaram cangdes de compositores seculares, possivelmente selecionando obras que
considerem n&o agredir sua fé**,

Considerando as possiveis controvérsias no publico alvo, no contetdo das cancdes e
na profissdo de fé dos compositores, percebe-se que 0 elemento sempre presente na masica
gospel comercial € a profissdo de fé evangélica do intérprete.Assim, é possivel analisar a
aplicacdo do termo gospel partindo do seguinte conceito prévio: musica gospel é qualquer
musica feita por um artista que se declara evangélico (ou selecionada de compositores
seculares, usando critérios religiosos), e cuja trajetdria profissional se insere de alguma forma
na tradicdo de praticas evangélicas do Brasil; por mais diferentes que sejam 0s ritmos e/ou
0s temas das letras, 0 que mais importa é a perspectiva evangélica, para falar de elementos

religiosos e/ou seculares®.

4Em 2011 a cantora gospel Alessandra Samadello gravou em seu album independente “Impossivel Dizer” a
cangdo “Voa”, do compositor Ivan Lins. J4 em 2016 o cantor Estévao Queiroga, que distribui suas musicas pelo
selo gospel da Sony Music, foi um dos intérpretes a gravar composicdes inéditas de Adoniran Barbosa no album
“Se assoprar, pode acender de novo”, distribuido pela gravadora El Dourado.

45Souza (2013) aponta a existéncia de diretrizes na Igreja Catolica que estdo de acordo com essa tendéncia que
se concluiu ser definidora da musica gospel. A chamada Nova Evangelizacdo orienta 0 uso de informagdes
diversas da vida moderna, tratadas pela perspectiva cristd, como ferramenta de evangelizacdo. Cré-se que esse
modo de atuagdo seria mais efetivo que o proselitismo explicito, utilizando os temas da fé6 como contetido
constante.
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Essa definicdo sobre arte e artistas evangélicos se refere ao Brasil. Nos Estados
Unidos, o termo gospel designa um ritmo musical dentro da tradi¢cdo evangélica local
(CUNHA, 2004). No Brasil, a fé evangélica adota uma postura combativa em relacdo a
cultura popular (fortemente ligada ao catolicismo) (MAFRA, 2001). Assim, o fato da
industria fonografica manter a divisdo entre musica gospel e secular revela que, apesar das
mudangas promovidas pela cultura gospel (CUNHA, 2004), os artistas evangelicos sdo
formados num segmento social que ainda busca certa distin¢do dos demais. O pertencimento
a uma igreja formal tornou-se menos importante no segmento evangélico, mas permanecem
elementos teoldgicos basicos que unem as igrejas evangélicas e formam uma tradi¢do do
segmento: a crenga em um unico deus e na divindade de Jesus Cristo, a gratuidade da
salvacdo, a aceitacdo da Biblia como Unica fonte de autoridade teoldgica e nenhum outro
escrito tradicional (GOMES, 2010).

A caracterizacao do conceito de musica gospel passa também pela identificacdo de
uma préatica comercial endémica, que ndo existe no mercado de musica secular, e que ajuda
a mostrar a relacdo entre elementos econémicos e culturais no setor produtivo: a préatica de
vender CDs playback. Grande parte das gravadoras evangélicas, desde os anos 1980, adquiriu
esse habito — o langcamento do album de um artista era seguido do lancamento do mesmo
album sem a voz do cantor. Mas 0 objetivo ndo é simplesmente permitir que o publico cante
sobre a mesma base instrumental, e sim permitir que o publico cante nas suas igrejas, como
parte dos cultos e liturgias presenciais. Essa pratica comercial perdurou nas décadas seguintes
e chegou nas grandes gravadoras em seus selos de musica gospel (COSTA, 2015).

Com essa pratica, observa-se a integracdo da musica evangélica aos interesses do
setor produtivo da indudstria fonogréafica, e ao mesmo tempo uma forma de resisténcia da
cultura no segmento. Com a massificacdo da sociedade, e o estabelecimento da Industria
Cultural, ha uma forte tendéncia de substituir a pratica de produzir cultura em comunidades
e grupos culturais especificos pela pratica de consumir cultura massiva (BOLANO, 2000). O
segmento evangelico e sua arte ndo ficam imunes a esse processo: a consequéncia € a
promocdo de uma religiosidade mais individualista, menos proselitista, materializada em
produtos culturais religiosos massivos (MARTINO, 2012; GOMES, 2010; HARTMANN,
2005; CUNHA, 2004). Mas os protestantes sempre foram caracterizados por incentivar que

fiéis leigos produzissem mausica religiosa, as tocassem nas liturgias, e socializassem o0s
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conhecimentos musicais.Os evangélicos brasileiros herdaram a tradi¢éo de estudar e ensinar
masica de modo voluntario nas igrejas (DE PAULA, 2007).

Assim, por mais que os produtos culturais evangélicos tenham se profissionalizado e
se mercantilizado, e parte das praticas religiosas tenha se transformado para algo mais
adequado aos interesses da grande Industria Cultural e seu papel de mediacéo, as praticas
religiosas presenciais, e a producdo espontanea de cultura evangélica no lugar de seu mero
consumo, ndo acabaram. O playback é uma forma de unir a producdo musical massiva com
a producao musical popular das liturgias presenciais. E importante lembrar que o conceito de
Industria Cultural ja leva em consideracéo a existéncia dessas formas culturais de resisténcia,
paralelas & cultura de massa (BOLARNO, 2000).

3.2. O CONCEITO DE MUSICA GOSPEL PRATICADO NO MERCADO

Como mencionado no capitulo dois, o termo gospel se popularizou no Brasil por meio
de projetos profissionais de grupos neopentecostais e evangélicos ndo determinados. O termo
também passou por um processo de ressignificacdo e assumiu um sentido genérico, referindo-
se a toda musica produzida no segmento evangélico. Mas o uso desse termo ainda é confuso
fora desse segmento, incluindo as politicas do estado brasileiro.

A lei federal de nimero 12.590, de 9 de janeiro de 2012, reconhece a musica gospel
e os eventos relacionados a ela como manifestacdo cultural, com a excecdo de que esses
eventos ndo sejam promovidos por igrejas. Essa lei inclui esse suposto género cultural no
plano de beneficios e incentivos da Lei Rouanet. Entretanto, o texto da lei ndo oferece
nenhuma descricdo do que definiria uma masica como gospel. Em matéria publicada no site
da agéncia de noticias do Senado, o texto assinado pela redacao afirma que gospel é um estilo
musical destinado a expressar a fé crista*®.

Porém, historicamente o termo tem sido associado especificamente ao segmento
evangélico, e a forma como o termo tem sido empregado na grande industria fonografica

demonstra isso. As grandes gravadoras seculares que atuam no segmento gospel no Brasil

46<http://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2011/12/20/aprovado-projeto-que-reconhece-musica-gospel-
como-manifestacao-cultural> acessado em 16/01/2017
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(Sony Music, Universal Music e Som Livre) criaram selos especificos para a mdsica
evangélica; a Sony Music e a Som Livre, que ja lancavam artistas de masica catélica, ndo
incluiram esses artistas nos selos com o nome gospel (COSTA, 2015).

Além das gravadoras, ¢ importante perceber como o termo é significado por outros
atores do mercado. Seguindo a hipotese de partida (esse termo marca uma diferenciacao
simbdlica demandada pelo segmento evangélico aos seus trabalhadores culturais no processo
de mediac&o, permitindo que eles assumam estratégias de producéo, distribuicdo e promocgéo
de fonogramas muito semelhantes aos fonogramas da musica secular), a aplicacdo do termo
foi sondada na etapa posterior a producao das grandes gravadoras, e também como o sentido
praticado no grande circuito comercial secular influencia os produtores de fora.

A primeira parte apresenta a utilizagdo do termo gospel por parte das plataformas de
streaming de mdasica (distribuicdo e promog¢do). Em seguida, de que forma o termo é
apropriado e utilizado pelo mercado independente, materializado nos artistas religiosos que
atuam fora da grande midia secular — fincado no pressuposto de que o mercado independente
tende a espelhar as tendéncias do mercado hegemdonico, chegando mesmo a cooperar e dividir
trabalho com as grandes corporacdes (DE MARCHI, 2011).

3.2.1. O conceito de musica gospel nas plataformas de streaming

As duas plataformas escolhidas foram Spotfy e Deezer, por serem as maiores do
mundo em nimero de usuarios. A primeira analise tomada aqui serd do Spotfy. Na primeira
interface do sistema existe uma secdo chamada géneros e momentos. Em consulta realizada
no dia 16 de janeiro de 2017, constava os seguintes itens: musica brasileira; seu astral; balada;
pop; rock; hip-hop; sertanejo/country; EDM; Indie/Alternativa; musica latina; para treinar;
trending; jogos; foco; para dormir; R&B; metal; viagem; para comer; décadas; romantico;
kids&family; jazz; reggae; blues; soul; funk; punk; classica; folk e americana; k-pop; humor;
flashback 2016; religiosa.

A Ultima categoria foi selecionada, e subdivide-se nas seguintes listas: Sucessos
gospel; Louvor e adoragdo; Passagens biblicas com Cid Moreira; Por dentro do Até
transbordar (referéncia ao album “Até Transbordar” da cantora evangélica Gabriela Rocha);

Andar com fé eu vou; Musica catdlica; Spread the Gospel; Best ofLive Worship; O melhor
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do rock cristdo; Quando eu quero falar com Deus; Musicas para adorar no transito; Christian
dance party; Christian mix; Instrumental inspirations; playbackreligioso; Blessings;
Ultimatechristianalternative; Top christianrock; Best ofchristian; 100 greatestworshipsongs;
100 greatestchristiansongs; Notyourmother schristianmusic; Songstogetyouthrough; The
blaze; Amazinggraces; Semana santa; Underthesurface; Eastersunday; Celebrateeaster.

A lista chamada “mausica catdlica” denota que as demais listas sejam compostas por
musicas evangélicas; porém, ndo é possivel afirmar a orientacdo religiosa de todos os artistas
internacionais, o que também foge do campo analitico que se limita ao Brasil. Por isso, foram
selecionadas apenas duas listas com artistas brasileiros: Sucessos gospel*’, por se tratar do
termo em questdo, e Playbackreligioso®® (ja que a pratica de vender e disponibilizar
playbacks é uma caracteristica do segmento evangélico no Brasil). Os websites de todos 0s
artistas citados nas litas foram consultados, para verificar declaracdes que expusessem seu
vinculo religioso.Constatou-se que todos os artistas que compunham as duas listas do Spotify
eram evangelicos.

J& o Deezer, plataforma de streaming francesa, segunda maior do mundo, tem uma
organizacdo similar em canais, classificando as musicas por géneros e/ou momentos. No dia
primeiro de marco de 2017, a plataforma apresentava 0s seguintes canais:
carnaval;popular;pop;mais ouvidas;hip-hop e
rap;grime;relax;rock;malhacéo;sertanejo;dance;festa;indie;momentos;eletronica;
MPB;folk;RnB;emocGes e romance;gospel;samba e pagode;axé e  forrd;rap-
funkbrasileiro;reggae;metal;criancas;musica latina;soul funk;jazz;mdusica
cristd;cléssica;blues;trilhas sonoras; Flamengo;futebol;mixes.

Destacam-se assim os canais “gospel” e “mdusica cristd”. Embora o foco seja o

primeiro, convém mencionar brevemente o segundo. Dentro de cada canal existem diversas

47A lista “Sucessos gospel” era composta pelos seguintes artistas: Gabriela Rocha; Eli Soares; Damares;
Priscilla Alcantara; Paulo César Baruk; Leonardo Gongalves; Sarah; Pregador Luo; Preto no Branco; Marcelo
Aguiar; Renascer Praise; Laura Souguellis; Anderson Freire; Marcela Tais; Aline Barros; Bruna Karla;
Discopraise; Livres para Adorar; Deise Jacinto; Diante do Trono; Gabriel Iglesias; Raquel Santoro; Daniela
Araujo; Eyshila; Ministério Avivah; Judson Oliveira; Cassiane; Ronaldo Bezerra; Palankin; Oficina G3;
Emerson Pinheiro e Fernanda Brum; Sérgio Lopes; Sandra Pires; Rodolfo Abrantes & o Muro de Pedra.

“8J4 a lista “Playback Religioso” era composta pelos seguintes artistas: Eyshila; Georgete Rocha; Damares;
Danielle Cristina; Leonardo Gongalves; Davi Sacer; André e Filipe; Coral Kemuel; Thalles Roberto; Jotta A;
Nani Azevedo.
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listas de reproducdo de fonogramas(que reunem varios artistas) criadas por editores da
plataforma, mas também existem listas com &lbuns completos de artistas especificos. No
canal “musica cristd” existem artistas evangélicos, mas os artistas destacados no inicio da
lista s@o os catolicos, como banda Rosa de Saron e Padre Marcelo Rossi. Ja no canal “gospel”

todos os artistas s3o ligados a tradicdo evangélica®.

3.2.2. O Autorreconhecimento gospel de artistas independentes

Para mapear o uso do termo gospel por artistas independentes é preciso uma base de
dados com esses artistas, que seja representativa de toda uma localidade. O Catélogo da
Modsica de Sergipe 2013 é um trabalho sem paralelo no Brasil, que oferece essa base. Fruto
da pesquisa coordenada pela professora doutora Verlane Aragao Santos, mapeia diversos
componentes da cadeia produtiva da musica independente no referido estado, com especial
destaque para os artistas. Por conta disso, essa base foi escolhida como representante dos
artistas gospel que ndo estdo diretamente relacionados a grande inddstria fonogréafica. Outra
vantagem dessa base de dados ¢ o fato dos artistas ndo estarem na rotina de producéo do eixo
Rio-Séao Paulo.

O catalogo impresso conta com o registro de 282 artistas. Cada um deles informa seu
nome, ritmo musical, e um pequeno texto biogréafico. Porém, os termos usados para
classificar o ritmo as vezes sdo improvaveis ou desconhecidos (como a banda Alapada Rock

Praia, que identifica seu ritmo como rock praia, e a banda Révuar que reivindica ter criado

9S40 eles: André Valaddo, Oficina G3, Aline Barros, Gabriela Rocha, Fernandinho, Bruna Karla, Leonardo
Goncalves, Paulo César Baruk, Daniela Aradjo, Isadora Pompeo, Priscilla Alcantara, Heloisa Rosa, Gabriel
Guedes de Almeida, CastingCrowns, Damares, Diante do Trono, Fernanda Brum, Marcela Tais, Eyshila,
Anderson Freire, Thalles Roberto, Mariana Valadao, DJ PV, Shirley Carvalhaes, Preto no Branco, Livres para
Adorar, Renascer Praise, Soraya Moraes, Eli Soares, Cristina Mel, Ao Cubo, Nivea Soares, Trazendo a Arca,
TonCarfi, André e Felipe, VanildaBordieri, Pregador Luo, Rebeca Nemer, Robson Nascimento, banda Resgate,
Toby Mac, Kleber Lucas, Os Arrais, Marquinho Gomes, Rodolfo Abrantes, Cassiane, Chris Duran, Laura
Souguellis, Discopraise, Lydia Moisés, Hillsong United, Jeremy Camp, Pedras Vivas, Marcelo Aguiar, Coral
Kemuel, banda Tanlan, Dany Grace, Bianca Toledo, Jonas Vilar, banda Catedral, Gabriel Iglesias, Grupo
Logos, Jodo Alexandre, Sandro Nazireu, Deise Jacinto, Ministério Vineyard, Adhemar de Campos, coral
Resgate, Regis Danese, Estevao Queiroga, Kirk Franklin, Luiz Arcanjo, Matt Redman, Raiz Coral, Bruna Olly,
Bola de Neve Church, Ministério Sarando a Terra Ferida, Carlinhos Félix, KariJobe, Elaine Martins, Third Day,
Mariana Ava, Suellen Lima, Quatro por Um, DucaTambasco, Gateway Worship, Pr. Lucas, Arianne, Irméo
Léazaro, Flordelis, Passion, Juninho Black, Mara Lima e David Crowder Band.
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um novo ritmo homénimo a banda) e nem sempre o artista fornece o texto biografico.Tais
variacdes so reforcam a representatividade da espontaneidade popular.

Mas, devido a isso, mostrou-se necessario ndo apenas procurar por aqueles artistas
que se declaram “gospel”, mas também ler as biografias de todos os artistas a fim de
identificar elementos em sua fala que poderiam classificar sua musica como religiosa. A fim
de testar os limites da compreensdo do termo, buscou-se identificar igualmente artistas
catolicos e evangelicos.

Do total de 282 artistas, 12 se classificam como gospel, porém outros dois foram
selecionados: a banda Adoracdo sem Limites, que identifica seu ritmo como POP/Rock, e o
Ministério do Coracdo de Cristo, que identifica seu ritmo como musica catélica. A primeira
banda chamou a aten¢do pelo nome com a palavra “adoragdo”, e depois por enfatizar que o
grupo teve inicio num show de comemoracao aodia da Biblia.Porém o que reforca a deducéo
de que se trata de uma banda evangélica sdo as referéncias musicais citadas: a banda Oficina
G3 e os cantores Fernandinho e David Quilan, artistas antigos e consolidados no segmento
evangélico. Ja a banda Ministério do Coracdo de Cristo afirma claramente sua tradicéo
religiosa. Esse total de 14 artistas representa 5% dos artistas sergipanos registrados no
catalogo.

Ja em relacdo a esses 14 artistas sergipanos identificados como cristdos, 85,7% (12
no total) usam o termo gospel para definir a si mesmos. Em relagdo ao tipo de tradic¢éo crista

de cada artista que declara o ritmo gospel, o seguinte quadro resume a distribuicao.
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Quadro 9 - Religido dos artistas independentes sergipanos que se classificam como gospel

Vinculo Religioso Quantitativo Porcentagem
Catélico suposto 3 25%
Evangélico suposto 1 8,3%
Catdlico declarado 0 0
Evangélico declarado 0 0
Na&o determinado 8 66,7%

(Fonte: Elaboracdo prépria)

As trés bandas supostas como catolicas sdo: abanda Comunidade que Canta, devido
a uma mensagem de adoragdo a “Maria a Mae Fiel” (Catalogo da Musica de Sergipe, 2013,
p. 73); a banda Sonho de Paz, por enfatizar que toca em eventos catolicos; e a banda
FiliusMater Dei, tanto pelo nome em latim que significa “filho da mie de Deus”, em
referéncia a Virgem Maria, e também por destacar que se apresentam em eventos catélicos.
J& o artista suposto como evangélico é o cantor Josué Fontes, por descrever seu album como
tendo “uma cara pentecostal” (idem, p. 186). Nenhum dos artistas declarou pertencer a
alguma tradicdo especifica, e a grande maioria ndo apresentou elementos que permitam a
deducdo.

A falta de identificacdo de vinculo a uma igreja ou comunidade de fé especifica esta
de acordo com as tendéncias da cultura gospel (CUNHA, 2004). A maior parte da amostra
estd sem elementos de identificacdo, e esse € 0 comportamento esperado por parte dos artistas
evangélicos no processo de segunda midiatizacdo, conforme descrito no capitulo dois. Os
artistas que foram deduzidos como catdlicos sé o foram por especificar o publico a que se
destinam (eventos catolicos) e por referéncia a Virgem Maria — de acordo com Souza
(2013),Gomes (2010)e Hartmann (2005), é justamente o culto mariano a principal diferenca
dos produtos culturais catolicos em relacdo aos evangelicos. Mais uma razdo para deduzir
que a maior parte dessa amostra de “nao determinados” seja composta por evanggélicos.

E possivel concluir que dentre os artistas sergipanos independentes que declaram

fazer musica gospel estdo presentes as principais caracteristicas culturais e mercadolégicas
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que se observa nos processos de midiatizacdo dos segmentos catdlicos e evangelicos e,
posteriormente, as caracteristicas que compdem a cultura gospel no segmento evangélico.
Representativos disso, dois artistas dessa amostra merecem destaque. A banda Quero Amar
afirma se dedicar a tocar em igrejas durante missas; embora esse termo seja amplamente
usado para descrever os cultos catélicos, ele também € usado por igrejas protestantes ndo
evangélicas, como a Luterana. J& a banda FiliusMater Dei, apesar de se identificar como
gospel, repbe no texto biogréfico a nocdo de que o termo se refere apenas a musica
evangélica: ao descrever seu repertorio, eles afirmam utilizar “composi¢des de cantores, nao
apenas catélicos, mas pertencentes ao universo da musica gospel” (Catalogo da Musica de
Sergipe, 2013, p. 148).

Constata-se que mesmo artistas independentes assimilam a mesma nogdo de mdusica
gospel praticada pelas gravadoras e plataformas de streaming da grande industria
fonogréafica. Poder-se-ia dizer que os artistas independentes tendem a assimilar as préaticas da
grande industria fonograficas num processo de divisdo de trabalho, o que de fato ndo pode
ser negado; entretanto, a entrada da musica gospel na grande industria fonogréafica é ainda
muito recente, com menos de uma década. Por isso, também seria correto dizer que a no¢ao
de musica gospel como tradicdo evangélica, e suas mudancas por meio da midiatizacao, ja
era uma caracteristica de artistas cristdos, de grande ou pequeno porte, e que depois foi
assimilada pela grande industria fonogréfica.

A imitacdo mutua de ldgicas de trabalho entre artistas e o mercado da arte é
certamente um processo dialético, mas a longa tradicdo de artistas cristdos e curta tradi¢éo
de selos gospel na grande inddstria cultural sugere que o conceito de musica gospel tenha
sido assimilado da tradicdo dos artistas gospel independentes, ainda que tenha sofrido

modificagdes com sua utilizacdo na industria cultural.

3.3. SETOR PRODUTIVO DA MUSICA GOSPEL

A nocéo de industrias culturais no plural demonstra que o fendmeno abarcado pelo
conceito de Industria Cultural no singular se expressa de diversas formas em cada realidade
empirica. Para entender o setor produtivo do mercado de musica em cada uma dessas

realidades é preciso entender qual a compreensao que artistas e demais profissionais criativos
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tém de si mesmos e do contexto onde estdo inseridos, a fim de compreender como as
caracteristicas peculiares do trabalho artistico se manifestam no ato criativo que gera o
produto cultural (REQUIAO, 2010).

O fator religiosidade é uma variavel importante nas relacfes do setor produtivo, e
ndo apenas em se tratando de masica gospel. Os artistas evangélicos aplicam peculiaridades
culturais de seu segmento, mas outros simbolos religiosos podem ser encontrados na musica
considerada secular (e o proprio formato da cancdo de massa se relaciona com a tradi¢éo da
musica sacra cristd do ocidente). Por isso relacéo entre religido e industria cultural vai além
do contetido dos produtos, passando pela forma que os produtores leem a realidade e pelo
proprio formato do produto.

Privilegiar o setor produtivo mostra as relagdes do trabalho criativo, e permite ver a
sua articulacdo com o setor social que financia e o setor social que consome o produto. As
duas épocas que foram classificadas no capitulo dois como primeira e segunda midiatizacao
do segmento evangélico mostra as mudancas nas instituicdes que atuam como financiadoras
e mantenedoras da producdo, a partir da introducdo da l6gica midiatica. J& a formacdo da
chamada cultura gospel (CUNHA, 2004) diz respeito a uma hibridacao de matrizes culturais
das diferentes audiéncias do segmento gospel. Este tdpico se detém a analisar as relagdes
sociais dos trabalhadores criativos a partir da nocdo de mediacdo (BOLANO, 2000),
permitindo unificar todas essas teorias sobre a relacdo entre religido e industria cultural.

Mudancas nas instituicGes financiadoras e mantenedoras déo indicios das tendéncias
das relacGes de trabalho. Os artistas gospel como uma classe distinta de trabalhadores s
passa a ser visto amplamente na geracdo da segunda midiatizacdo - em meio a primeira
midiatizacdo, os artistas costumavam ter outras ocupacdes profissionais nos dias Uteis, e bem
na época do auge da antiga industria do disco (demonstrando nenhum interesse das grandes
gravadoras seculares de entdo).

As tradicOes e matrizes culturais das audiéncias evangélicas também déo indicios das
relagcbes de producéo e da natureza dos produtos desenvolvidos. Um exemplo peculiar da
cadeia produtiva da musica gospel € a venda de fonogramas playback - ele simboliza a
permanéncia de uma dimensdo ritual comunitaria da musica evangélica, uma vez que a
intencdo é permitir que cantores amadores possam cantar musicas famosas em meio a liturgia

presencial de sua comunidade de fé. Isso demonstra que o processo de expropriacdo da
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cultura em funcao do mercado nédo se da sem disputa com o setor de onde a cultura se origina
e algumas concessoes.

Vé-se que as mudancas na cultura evangélica contribuiram para a entrada desta na

grande Industria Cultural; também que a mudanca do modelo econdmico nessa industria
(permitindo explorar mais 0s segmentos por causa das plataformas digitais que barateiam a
distribuicéo) facilitou o interesse das grandes gravadoras seculares a se tornarem mais uma
das instituicdes financiadoras e mantenedoras do gospel. Tais mudancas, nas instituicoes e
na cultura popular, tendem a se impulsionar mutuamente.
Em meio a esse duplo processo, o trabalho cultural novamente se apresenta como a variavel
central que articula todas essas relacdes sociais e econdmicas. Essas relagdes revelam o
funcionamento de uma economia da musica: faz-se aqui a tentativa de delinear uma economia
da musica gospel.

Para entender como se da uma economia do entretenimento em geral é preciso
entender como ele acontece e de que forma as pessoas gastam dinheiro com ele. No caso
especifico da musica, trata-se das formas de se produzir e consumir masica. O trabalho vivo
€ 0 que permite a construcdo dos objetos de entretenimento, que podem ser eventos que se
encerram em si ou vir a formar produtos tecnicamente reprodutiveis: havendo assim algumas

diferencas entre 0 mercado de musica gravada (fonogramas) e de apresentacfes ao vivo.

A diferenga aparece no caso da difusdo. Alguns produtos sdo servicos gerados por
uma atividade artesanal, que ndo sobrevivem ao ato do consumo. Ai estdo incluidos
0s espetaculos teatrais e musicais. Outros geram bens ndo reprodutiveis como é o
caso da pintura e da escultura, ou de tiragem limitada, como a gravura. Finalmente,
outros ainda entram como insumos em cadeias industriais e transformam-se em bens
de consumo de massas - livros, jornais, filmes, videos, discos, design, fotografias.
(EARP. P&o e circo: fronteiras e perspectivas da economia do entretenimento. Rio de
Janeiro: Palavra e Imagem, 2002, p. 38-39 apud REQUIAO, 2008, p. 71).

Os bens culturais tecnicamente reprodutiveis sdo os que melhor representam o papel
de massificagdo da industria cultural, e tendem a influenciar as outras formas de producéo e
consumo cultural. S8o considerados como parte dessa economia as inddstrias de
transformacéo de produtos (fabricantes de instrumentos musicais, aparelhos de gravacgéo e
reproducdo sonora) até o setor de servigos (aulas de musica, assisténcia a equipamentos).

Historicamente, o publico Cristdo no Brasil sempre foi importante para mover esses outros
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setores relacionados a musica - Cunha (2004) lembra que igrejas evangelicas foram
fundamentais para impulsionar o mercado editorial da musica (partituras) e o mercado de
instrumentos musicais que se formaram no Brasil no século XIX.

Requido (2010) compartilha da perspectiva de Dias (2010): a musica € setor principal
dentro da Industria cultural, tanto por mover altas quantias de audiéncia e dinheiro quanto
por ser transversal aos outros setores (o fonograma é parte integrante do audiovisual e é
comumente usado para promover produtos editoriais). VVé-se que o setor produtivo da musica
é formado por varios pontos que se entrelagam - diferentes formas de producéo (industrial e
artesanal) para diferentes formas de produtos (fonograma, ou servicos como o show ao vivo),
além dos insumos (instrumentos, equipamentos, editoras). Requido (2010) afirma ser
possivel observar a economia da musica a partir de qualquer um desses pontos, que
historicamente se desenvolveram de modo autdbnomo. Mas foi justamente a inddstria
fonogréfica a responsavel por unificar esses diferentes setores ao redor da reproducéo
massiva da musica gravada. Assim, para efeitos de analise, as relagbes de producdo do
fonograma se mostra um objeto privilegiado para pensar a economia da musica e sua
acomodacdo na logica da grande industria cultural.

Para efeitos da perspectiva adotada, a economia da mdsica serd entendida como um
campo de relagBes sociais que sdo constituidas com o prop6sito de efetuar, sob a logica do
capital, processos de producéo, distribuicdo e consumo de bens culturais/musicais, sendo,
por sua vez, estruturados com base em trés elementos determinantes: os parametros
tecnoldgicos; a organizacdo do mercado, em que pesa a atuacdo dos atores hegemonicos; e
as formas de subsuncéo do trabalho cultural no capital. (SANTQOS, 2015, p. 136).
Santos (idem) ainda esclarece que, apesar das muitas nogdes de cultura praticadas na
Industria Cultural (ora uma nocdo reificada, ora uma no¢do antropoldgica), a divisdo entre
producdo material e producdo cultural tende a desaparecer quando o foco se detém na légica
que norteia toda a relacao social de producao. “A partir dai, a analise caminha no sentido de
perscrutar de perto as praticas sociais relacionadas a producdo material dos objetos ditos
culturais” (SANTOS, 2008, p. 140).

No caso especifico da Industria Fonografica, o modelo editorial (baseado na venda de

copias de albuns) comeca ceder lugar a novos modelos baseados no consumo do fonograma
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digital®: atores hegemonicos e independentes passam a ter seu lugar reordenado. Entretanto,
Morel (2010) constata que a divisdo de trabalho continua, ainda com atores hegemonicos
(majors e plataformas de streaming) no centro da cadeia. Observa-se assim que a mudanca
no aparato técnico e nas estratégias de modelo de mercado modificam e sdo modificadas
pelas mudancas das relagdes sociais entre os atores do setor produtivo. Estudar
autocompreensdo e as estratégias desde a pré producdo até a distribuicdo dos fonogramas é
revelador de como os trabalhadores culturais e realizam a mediacdo, fazendo com que as
peculiaridades do seu segmento cultural se materializem em rotinas de trabalho peculiares.

Neste ponto do trabalho se inicia a primeira abordagem empirica do setor produtivo

da masica gospel. A técnica empregada foi a entrevista, tendo como variavel de interesse as
relacOes sociais e de trabalho entre artistas e outros responsaveis pelo processo criativo.
0 capitulo segundo mostrou as mudancas ocorridas nas instituicdes financiadoras e
mantenedoras e na cultura das audiéncias. A partir disso foi possivel formular uma definicéo
da masica gospel no elemento que amarra todas as pontas do setor produtivo: trabalho
cultural. A definigdo diz que a musica gospel € qualquer musica produzida ou ressignificada
por um artista que professe fé evangélica, independentemente da vertente evangélica, e
independentemente do ritmo musical, do contetdo aparente na letra das cancdes, e do
consumidor final. Musica gospel ndo se definiria como sendo musica para evangélicos, mas
sim como mausica feita por evangélicos.

Analise empirica das relacdes no setor produtivo partir dessa premissa. Acredita-se
que as rotinas e estratégias dos atores criativos apresentaram semelhancas e diferencas com
a masica secular em geral. As mudancas nas instituicGes contidas na nocao de midiatizacéo
dareligido, e as mudancas culturais Na audiéncia contida na nog¢ao de Cultura gospel, servem
de pano de fundo para a formacéo do artista e sdo 0s elementos que interagem no seu papel
de mediacdo. Assim, espera-se que a musica gospel apresente influéncia das Comunidades
de fé nas institui¢des financiadoras e mantenedoras e nas audiéncias. Espera-se encontrar a
influéncia das Comunidades de fé na pré-producdo, na producéo e na distribui¢éo e consumo.
Outra vantagem de observar a relagdo do trabalhador cultural com a comunidade de fé é ver
a mediacdo entre uma demanda mercadologica que tende ao consumo individual

tecnicamente mediado e a demanda de diversos setores da audiéncia evangélica que ainda

50 Ver item 1.4, do capitulo 1.
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clama por experiéncias religiosas comunitarias. Para que essas relacdes se tornassem mais
evidentes, ndo apenas foi selecionado o mercado de musica gravada como também optou-se
por Focar apenas na musica gospel produzida dentro das grandes gravadoras seculares.

Por artista toma-se aqui a definicdo de Requido (2010): os compositores e/ou

intérpretes que colocam sua imagem como marca do produto cultural. Por isso serdo ouvidos
apenas os artistas, que nesse caso,trata-se de cantores solo, e ndo toda a sua equipe musical.
Mesmo porque é caracteristico da atual fase de reestruturagdo da Industria Fonogréfica que
0 artista assuma os riscos das decisdes sobre o contetdo do produto, e que acumule saberes
e funcdes técnicas que vao além da mera criacdo artistica (MOREL, 2010; REQUIAO, 2010;
SANTOS, 2015).
Ja o termo comunidade de fé sera usado em lugar de igreja, uma vez que essas instituicoes
formais perderam o protagonismo do processo de midiatizacdo que levou ao fortalecimento
do mercado de bens culturais evangélicos, e a formacao da chamada cultura gospel (CUNHA,
2004). Logo, por comunidade de fé entende-se 0s grupos e simbolos que fazem parte da
experiéncia religiosa dos artistas, presenciais e/ou tecnicamente mediados, e que podem ou
ndo conter membros e/ou lideres de igrejas formais.

O objetivo nessa etapa era buscar junto aos artistas das grandes gravadoras de que
forma entendem, tracam estratégias E atuam na pré-producéo, producéo e distribuicdo. Num
periodo de seis meses, diversos artistas gospel de gravadoras seculares foram contactados:
Sony Music, Universal Music e Som livre. A todos eles foi oferecida a possibilidade de
responder as perguntas sem que seus nomes fossem identificados no texto final. Cinco deles
afirmaram aceitar participar, mas apenas por e-mail. Assim, a técnica de coleta foi definida
como uma entrevista estruturada. Porém, ao final desse periodo, apenas uma artista
respondeu a entrevista. O baixo interesse de artistas em participar de pesquisas € também
notificado por Morelli no meio secular (2009), e ndo foi diferente no meio gospel. Parte das
decisOes estratégicas da producdo passam pelos diretores artisticos das gravadoras e das
plataformas de streaming, sendo importante perceber as relagdes sociais destes com 0s
artistas. Assim, alguns desses profissionais que se dispuseram também foram entrevistados
(as circunstancias de cada entrevista serdo mencionadas no momento em que seu contetdo

for trabalhado). A conversa com esses profissionais demonstrou algumas aparentes

113



discordancias das tendéncias deduzidas a partir da analise das institui¢des financiadoras e
mantenedoras (midiatizacdo) e das audiéncias (matrizes culturais).

Surgiu entdo a hipdtese de que algumas caracteristicas do mercado gospel nao sao
contempladas pelas grandes empresas seculares que atuam no setor. Por esse motivo parecer
conveniente entrevistar atores do mercado que estdo fora dessas empresas. Os donos de lojas
de produtos evangélicos apresentam uma perspectiva privilegiada, por atuarem no setor
gospel desde antes da entrada das grandes empresas circulares, e ainda hoje trabalhar em com
produtos fonograficos das mais diversas origens: majors e indies. A forma como as
entrevistas foram conduzidos com esses profissionais também sera descrita com mais
detalhes no momento em que seu contetdo for apresentado. Pelo grande volume de
informacdes, mostrou-se conveniente dividir as etapas de producao, distribui¢do e promocao
e consumo dos fonogramas. Assim, analise empirica a partir de todas as entrevistas sera
dividida. Logo abaixo ¢é apresentada parte de cada uma das entrevistas, referente apenas as
etapas de pré-producdo e producéo.

A artista que aceitou participar, e ndo pediu anonimato, € Deise Jacinto. Ela ¢ membro
da Igreja Adventista do Sétimo Dia, uma igreja evangélica historica. Ela define seu ritmo
como Folk brasileiro, embora afirme que preferiria ndo precisar definir. Possui apenas um
album lancado, chamado Final Feliz, que foi lancado de forma independente e depois
relangado pela Sony Music. Ela considera a gravacéo de seu primeiro single e clipe, a cangéo
Som do Coracdo, como o marco de sua profissionalizacdo. A artista gospel mostra uma
compreensdo condizente com o mercado secular, considerando a entrada no mercado de
musica gravada como o marco definidor de um artista musical profissional.

Perguntada sobre a decisdo de ser artista, Deise menciona o que se mostrard uma
constante entre todos os atores do mercado gospel: a nocdo de que cumpre uma missao
espiritual demandada por Deus. Ela diz: “Acredito que a decisdo néo foi escolher ser artista
(afinal ndo escolhemos ter a arte em nds, € presente de Deus) e sim tornar a arte em mim
publica. Me sinto chamada e foquei minhas energias pra fazer melhor minha profisséo a
cada dia.”

A etapa da pré-producéo inclui a qualificacdo do trabalhador cultural (casa do artista,
a formacdo musical). Deise afirma que nunca estudou musica formalmente, e atribui o fato

de tocar violdo, compor e cantar a inspiracdo divina e aos relacionamentos
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interpessoais. desde que os ritmos populares passaram a predominar na industria fonogréfica,
diminuiu se a cultura de que os artistas que gravam deveriam ter instrucdo formal em
conservatorios - ainda € comum que coletivos e movimentos atuem na educagdo musical de
uma nova geracao de artistas na masica popular (MOREL, 2010; MORELLI, 2009). No meio
evangélico especificamente, existe a longa tradi¢do de ensinar masica para jovens e criangas
nas igrejas (CUNHA, 2004). Teoricamente, as gravadoras sempre dispuseram de um grande
namero de artistas tecnicamente preparados as custas das comunidades de fe.

Outro momento da pré-producao é o financiamento. Deise afirma que seu album foi
financiado por uma doacdo particular. A doacdo de congregacOes e filantropos é uma
constante em toda a historia da musica evangélica (SOUSA, 2011), e Deise Jacinto demonstra
que ela permanece presente entre os artistas gostam das grandes gravadoras seculares. Uma
vez que a tendéncia da reestruturacdo do mercado fonografico é deixar com o artista boa
parte dos custos de gravacdo, essa caracteristica de financiamento comunitario que a masica
evangélica sempre apresentou facilitou a sua assimilacéo pelas majors ap6s a reestruturacao.

Ainda nesta etapa ha o estabelecimento das rotinas: por serem mais flexiveis do que
em outros setores, as rotinas do trabalho criativo podem tornar nebulosa a divisdo entre
momento de trabalho em momento de lazer. Deise considera como trabalho apenas as
atividades musicais e, no maximo, considera o deslocamento para apresentacdes:
“basicamente, leio, escrevo, ensaio, hidrato minha voz e viajo”. Sobre sua rotina e
planejamento, Deise diz: “A Sony tem me ajudado nesta questdo e algum profissional que
eventualmente contrato para me ajudar”. Ela admite tomar parte e ter a Gltima palavra sobre
todas as decisfes administrativas e técnicas da producdo, comercializacdo e consumo, mas
ler e escrever sdo as Unicas atividades ndo musicais que considera como trabalho. Néao
considerar como trabalho as atividades ndo musicais um padrdo compartilhado entre artistas
seculares (REQUIAO, 2010) e a cantora mostra estar presente no meio gospel.

A etapa seguinte, producéo, comeca com a escolha do repertorio. Deise afirma compor todas
as cangdes que grava de modo organico, “geralmente usando o violao e comecando sem
saber o que falar”. A produgao ¢ feita pela produtora independente Suzanne Hirle no seu
proprio estudio, chamado Fabrica Sonora. A producdo em estudios independentes ja é o
padrdo também no meio secular (MOREL, 2010). Porém, Deise demonstra uma preocupacgao

menor com a questdo financeira: “N&o sei valores [do estidio] pois pago geralmente tudo
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junto”. A artista apenas supervisiona todas as etapas técnicas da gravagdo. Assim como a
qualificacdo e o financiamento da artista passam pela experiéncia da comunidade de fé, a
producdo dos anagramas em estudio mostra as mesmas tendéncias de informalidade. Supde-
se que a composicao de cangdes sem um roteiro prévio de temas seja comum também no
meio secular, mas é provavel que a compreensdo de que as suas cangdes cumprir uma missao
divina fagam desse processo ainda mais intuitivo no meio gospel.

Deise diz ter aceito o convite da Sony Music pelo fato da gravadora ndo interferir na
criacdo e producéo. Porém, ela admite que por isso corre mais riscos comerciais. Essa é outra
caracteristica que se tornou vantajosa para as gravadoras apos a reestruturacdo da Industria
fonogréfica: distribuicdo maior dos custos e riscos. Mas as grandes gravadoras ainda
apresentam vantagens por terem mais recursos para formar redes amplas e heterogéneas de
ouvintes. Uma afirmacdo de Deise confirma isso: ela diz que a precificacdo de shows e
fonogramas depende da “abrangéncia do artista”, e que tem profissionais que cuidam de sua
imagem publica.

Na etapa da distribuicdo, Deise ndo cita jabas, contratos e formalidades para divulgar
- ela resume que o0 espaco na midia evangélica depende de relacbes pessoais. Ver se mais
informalidade e menos profissionalismo da relacdo entre artistas e midias divulgadoras do
que o observado no mercado secular. Tal perspectiva da artista € condizente com o estudo
de caso feito da gravadora, que afirma que é o disco gospel tem uma vida Gtil maior do que
o0 secular e enfrenta mais dificuldades para ser divulgado - certamente N&o pelo fato do
publico evangélico ser pequeno, mas por ser disperso, informal e multicultural. (COSTA,
2015). Os discos de Deise Jacinto ndo estdo mais em lojas fisicas, segundo ela por falta de
demanda. Mas ela menciona prensagem de cépias. Deduz-se que ela venda cépias fisicas
pela internet e nos shows, corpo a corpo. A critica especializada é outra importante
ferramenta de divulgacdo. Deise Jacinto afirma ndo conhecer critica especializada no meio
gospel, e acredita que ela mesma ¢é “irrelevante para a grande midia”. Poucos sdo os
exemplos encontrados em que a critica especializada da grande midia secular faz mencéo a
artistas gospel, como o exemplo do site da revista Veja que menciona o artista Tiago Arrais,
parte da dupla Os Arrais, classificando como a cara da nova musica gospel.

Morelli (2009) apresenta que 0 meio da musica secular tenha historica tradicdo de

classificar as masicas entre comerciais (com qualidade artistica inferior) e de prestigio (com
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qualidade artistica superior, apesar de ter um publico supostamente menor). Sobre a
existéncia dessa dicotomia no meio gospel, Deise diz: “existem em todos 0s meios, artistas
que fazem mdsica boa e ruim. Acho que tem espaco para tudo. Cada um ouve o que lhe
agrada”. Assim, apesar de evitar usar a mesma nomenclatura secular, ndo descarta a
possibilidade de haver musica gospel com qualidade artistica inferior achando espaco no
mercado. Deise afirma que seu publico é variado e por isso ndo saberia descrevé-lo - aposta
no modelo de mercado baseado em plataformas de streaming depende de publico ndo apenas
amplo como também heterogéneo (DE MARCHI, 2011). Além de entretenimento e reflexao,
Deise também acredita que sua masica se destina ao uso litirgico - mais uma caracteristica
peculiar ao consumo da musica gospel, mostrando que as comunidades de fé ainda
apresentam uma fungdo importante na hora de direcionar o consumo (sem perder de vista
que existem comunidades ao redor de alguns géneros da musica secular que igualmente
influenciam na producdo e no consumo; mas parte-se do pressuposto que a questao espiritual
prop0e, ainda assim, relagdes sociais diferenciadas).

Outra peculiaridade sobre o consumo da musica gospel é que boa parte dos shows
ainda sdo em templos de Igrejas: “gosto de cantar nas igrejas, desde que sejamos bem
tratados e haja a devida valorizacdo”, afirma Deise Jacinto. Perguntada sobre fontes de
renda, Deise ndo menciona ter trabalhos remunerados ndo artisticos, e aponta 0s shows como
sua principal forma de faturamento, a frente dos fonogramas. Essa inversdo no peso de
faturamento entre show e fonograma se mostra comum também no meio secular (DIAS,
2010): apesar do mercado de musica gravada se a condicdo social para a profissionalizacéo,
Ja se tornou comum que as apresentacdes ao vivo dragdo mais receitas aos artistas e demais
trabalhadores culturais da IndUstria fonogréfica

Mas as relacdes sociais do setor produtivo também passam por outros atores que
desempenham fungdes criativas para além dos artistas. Como mencionado, executivo da
plataforma de streaming de mdsica pode ajudar principalmente na compreensdo a respeito
da distribuicdo dos fonogramas, mas esse profissional também pode ajudar com a
compreensdo das etapas de pré-producdo e producdo: por esse motivo parte da fala dos
executivos da gravadora e da plataforma de streaming serdo apresentadas ja nesse topico,

sendo complementada nos topicos seguintes deste capitulo. Os ultimos atores ouvidos neste
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topico sdo os donos das lojas de produtos evangélicos, por ajudar a mostrar as relacdes do
setor produtivo que se estendem além dos interesses das grandes empresas seculares.

O primeiro profissional serd o executivo da gravadora secular. Foram procurados o0s
executivos dos selos gospel da Sony Music, Universal Music e Som Livre. O unico
encontrado e que aceitou colaborar € o diretor da Sony Music Gospel, Mauricio Soares. Por
motivos de escassez de tempo para o encontro presencial, a técnica utilizada foi a entrevista
estruturada. A correspondéncia se deu por meio do endereco de e-mail corporativo de
Mauricio Soares, para garantir que as respostas redigida pudessem ser atribuidas a ele com
mais seguranca.

Mauricio Soares € membro da Igreja Batista Lagoinha em Nitero6i, e trabalha no
mercado de produtos culturais evangélicos ha mais de 28 anos - comegou atuando na editora
Vinde Comunicacgdes, no mercado literario. Trabalhou também com a area comercial e na
area de direcdo artistica em emissoras de radio e televisao. Ja no segmento fonografico, atuou
na gravadora Line Records (ligada ao grupo da Igreja Universal do Reino de Deus), no
ministério Toque no Altar (ministérios de louvor sdo grupos com banda, vocalistas, orador
oficial e, eventualmente, dancarinos), na gravadora Graga Music (ligada ao grupo da Igreja
Internacional da Graca de Deus) e, a partir de 2010, estruturou do zero o selo gospel da Sony
Music no Brasil. Mauricio enfatiza todo o seu esforco pessoal e seu perfil competitivo para
ter alcangado o sucesso profissional mas, assim como Deise Jacinto, demonstra acreditar que
cumpre uma missdo de atribuida por Deus, sendo isso fundamental para tomadas de deciséo
e determinacdo de sucesso.

Mauricio € diretor artistico, mas também comercial. Por isso a sua formacdo para
ambas as funcdes é parte da pré-producéo pois repercute no que sera produzido por seu cast
- mesmo que os artistas formalmente tenham autonomia para produzir a mdsica que
quiserem, € caracteristica da induastria cultural que o proprio processo criativo seja
condicionado em funcéo das demandas das institui¢cbes financiadoras e mantenedoras, ao
mesmo tempo em que sofrem a pressdo das demandas das audiéncias, o que configura o
processo de mediacdo em si (BOLANO, 2000). A influéncia da area de gestdo sobre o
processo criativo é materializada nas estratégias de marketing, que Mauricio Soares afirma

ser sua area favorita.
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Nas empresas por onde passei sempre estive mais diretamente ligado a area de
marketing e confesso que ainda hoje é a parte que mais me interessa e da prazer.
Mesmo hoje sendo reconhecido como um profissional da &rea artistica, o0 marketing
fez e faz parte de meu cotidiano e contribuiu decisivamente para a elaboracéo de
tantas estratégias vencedoras em minha carreira profissional.

Tal qual o artista, as estratégias mencionadas precisam passar pela qualificacdo que
dé as ferramentas demandadas pelo mercado. Mauricio é formado em Publicidade e
Propaganda e Jornalismo: “A &rea de comunicacdo social é bastante abrangente e me
capacitou a desenvolver diferentes areas de meu dia a dia como profissional”. Sua
qualificacdo esta de acordo com a tendéncia analisada por De Marchi (2011), quando aponta
os fatores comunicacionais (distribuicao e divulgacdo) como o novo ponto critico da industria
fonografica. Soma-se a isso o fato da distribuicdo e divulgacdo ser ainda mais dificil no
segmento gospel (COSTA, 2015). Esses dois entraves juntos justificariam a opg¢do da
gravadora de contratar ndo apenas um executivo da area de comunicacdo, como
também alguém que professa a fé evangélica e é experiente no segmento (essa andlise é feita
com mais cuidado no topico 3.5).

Mauricio Soares reconhece que o Brasil € uma referéncia mundial no mercado de

mausica cristd, e aponta as razdes:

Em boa parte atribuo este maior destaque para a musica gospel em fun¢éo do natural
crescimento do mercado consumidor desta mesma masica. (...) Mas também seria
leviano e simplista creditar apenas a isto, hd uma notavel melhora da qualidade do
que vem sendo produzido pelos artistas do segmento gospel no Brasil. O pais €
reconhecido mundialmente por ter uma producédo artistica de altissima qualidade.

Mauricio ainda destaca o papel das grandes gravadoras seculares de acelerar essa
melhora da qualidade. Assim, a fala do diretor do selo gospel reproduz a mesma compreesao
dos gestores da musica secular: o aparato profissional serviria apenas como catalisador de
um material artistico que ja deve ser bom a principio, sendo impossivel fabricar sucesso para
um artista que nao tenha talento prévio (MORELLI, 2009).

Na etapa de producdo, Mauricio foi questionado se 0 nimero de artistas nas grandes
gravadoras tende a reduzir, estabilizar ou crescer. Ele afirma que o nimero tende a crescer e

a Sony Music Gospel pretende triplicar o nimero de artistas.
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As gravadoras passardo a trabalhar cada vez mais como incubadoras de jovens
artistas. Até poucos anos atras, os artistas estavam concentrados no eixo Rio-Sao
Paulo-Belo Horizonte. Recentemente contratei uma artista de Araguaina, Tocantins,
algo improvéavel anos atras. O que percebemos é uma expansdo dos nomes de
destaque na musica gospel a partir de agora. O digital nos permite trabalhar em
escala e ndo tao de forma assertiva como em outros anos. O critério de contratagdo
permanece 0 mesmo, com destaque para o talento, carisma, musicalidade,
criatividade, potencial e agora, incluimos relevancia nas redes sociais, nimero de
seguidores, performance nas plataformas de daudio e video streaming ... ou seja,
estamos analisando muitos fatores até contratar um artista.

O destaque para a relevancia digital, assim como a prépria formagdo do diretor,
reforca a centralidade do fator comunicacional. A descentralizagdo regional é mais uma das
caracteristicas favorecidas pela distribuicdo digital, o que € especialmente importante para o
mercado gospel que é mais descentralizado. O aumento do nimero de contratacGes também
aponta para uma reducdo nos Riscos de investimento das gravadoras seculares em novos
artistas: mais uma caracteristica comum aos segmentos gospel e secular.

Para representar as plataformas de streaming, e a influéncia dessa nova logica de
distribuicdo sobre o processo produtivo, o executivo entrevistado foi Lincoln Baena, editor
de musica gospel do Deezer. Até o fechamento desta pesquisa, ndo existia esse cargo em
nenhuma outra plataforma de streaming no Brasil, nem mesmo no Deezer de outros paises.
A criagdo desse servico especial de curadoria foi seguido pelo slogan “Deezer, a casa da
musica gospel”. Baena tem 14 anos de atuag¢do no mercado fonografico, e ¢ membro da Igreja
Batista. Pelas mesmas razdes que Mauricio Soares e Deise Jacinto, sua formacéo € importante
para verificar as competéncias exigidas nas relagdes sociais da producéo.

Minha &rea de atuagdo sempre foi de criagdo/direcdo de arte. Porém em 2003
quanto prestava servico para uma empresa de Tecnologia, apareceu uma
oportunidade de desenvolver um projeto paralelo com distribuicdo de uma grande
gravadora evangélica detentora na época de quase 30% do mercado. Comecei
desenvolvendo toda identidade visual, projeto grafico, web e na sequéncia por ser
musico, evangélico, agreguei a funcdo artistica deixando um pouco de lado a
criacdo. Mas o criativo me aproximou muito dos artistas e o0 grande motivador na
época foi 0 atual A&R da Sony Music Mauricio Soares.

A mesma polivaléncia entre o comercial e o artistico, destacada por Mauricio Soares
em suas proprias atividades, é apontada por Baena como uma caracteristica importante de

seu trabalho. Ele atribui seu sucesso a atengdo nas mudangas do mercado, mas também a
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paixdo pela musica e aos relacionamentos pessoais, tal qual Deise Jacinto. Sobre o sucesso
do segmento gospel, Baena atribui também a qualidade artistica, e menciona que a
universalidade dos temas atinge também a quem n&o é cristdo. A énfase na qualidade similar
a da musica secular e na universalidade dos temas, mencionadas por Baena, reforca a
definicdo tedrica de que a masica gospel ndo é definida pelo formato e conteddo dos produtos
finais, por estar de acordo com as principais caracteristicas da midiatizacao da religido e da
hibridagdo cultural das audiéncias evangélicas.

Baena afirma que o playback tem caido em importancia para o setor produtivo nas
grandes empresas seculares - a proporcdo de vendas chegara a ser de um playback vendido a
cada cinco CDs cantados, ndo repetindo o0 mesmo percentual de consumo nas plataformas de
streaming. Mauricio Soares afirma que, para alguns artistas, os playbacks ja representaram
30% das vendas de um album, reforcando a ideia de que este tipo de produto perdeu a
importancia. Existem playbacks gospel nas plataformas de streaming, o que Mauricio Soares
classifica como uma inovagdo do segmento. Mas Baena e Soares concordam que no
streaming o consumo da musica sem voz diminuiu. Soares diz: “Hoje esta em queda esse
tipo de produto como o proprio formato CD. (...) O playback é muito especifico, basicamente
funciona como um karaoké, entdo ndo atinge a todo tipo de publico”.

As tendéncias da religiosidade midiatica (instituicdes financiadoras e mantenedoras)
e da cultura gospel (hibridacdo das matrizes culturais das audiéncias) apontam para o
favorecimento de préticas religiosas individuais e informais, o que tenderia a diminuir a
importancia do playback que é usado na experiéncia de uma liturgia coletiva. Porém, a
vivéncia da artista entrevistada demonstrou a importancia das comunidades de fé na
formagé&o dos artistas e no financiamento de seus trabalhos, e demonstrou que os templos das
igrejas ainda sdo o principal espaco para realizacdo de shows. Assim, partiu-se do
pressuposto de que esse auge da religiosidade midiatica e cultura gospel representam o
publico-alvo das grandes empresas midiaticas seculares que atuam no setor, mas que ainda
existem diversas comunidades de fé que ndo se enquadra nessas caracteristicas e continuam
demandando outras formas de musica gospel incluindo os playbacks.

A respeito da distribuicdo, Baena conta que, no meio gospel, h4 mais proximidade
entre artista e publico, e maior venda de cépias fisicas no corpo a corpo - confirmando a

explicacdo para Deise Jacinto prensar copias fisicas e ndo vendé-las por nenhuma loja.
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Teoricamente, essa maior proximidade e informalidade entre artistas e publico dificultariam
a exclusividade da prépria plataforma de streaming. Explicando qual seria a vantagem
estratégica de criar a propria curadoria de musica gospel, Baena comenta: “Hoje percebo
nitidamente que os artistas se sentem apoiados sabendo que tem alguém de um player
importante falando a mesma lingua, circula nos mesmo meio, que conhece a historia das
pessoas, isso sim é um ponto muito importante para o projeto”. Ele afirma que valorizar o
publico e os artistas sdo a estratégia. Mauricio Soares reforca o pioneirismo do Deezer Brasil,

e tras novas informacoes.

A Deezer foi a primeira plataforma de &udio streaming a ter um profissional
especifico para o contetido religioso e creio que eles estdo no caminho certo. Os
préprios resultados ja comprovam isto e este projeto ja esta sendo copiado em outras
filiais da empresa pelo mundo. Creio que o Spotify também da grande espaco para
o conteudo gospel, inclusive o segmento “Brazilian gospel music” esteve em 2016
entre os 10 estilos de maior crescimento na plataforma em todo o mundo. De
conteldo brasileiro, apenas o funk e o gospel alcancaram esta relevancia.

Sobre 0 consumo, Baena afirma que o Gospel hoje representa 4% do volume de
streamings da plataforma. Somando outras formas de mdsica cristdo, esse volume sobe para
7% . Ele pondera que o projeto gospel do Deezer tem, na ocasido da entrevista, em Junho de
2017, apenas sete meses: “Temos campo para crescer muito mais e vamos crescer. Meu
desejo € ter no minimo 20% de participacgdo geral”. O estudo de caso da Sony Music revelou
que 23% do faturamento da gravadora se devia ao segmento gospel (COSTA, 2015),
mostrando que essa expectativa de crescimento por parte do segmento gospel do Deezer €

viavel. Sobre o perfil do publico que consome musica gospel ele afirma:

(...) eu posso te dizer que a principio, o publico mais jovem, com uma facilidade
maior de manuseio de um smartphone um tablet assim como um desktop, leva uma
vantagem. Mas eu percebo uma movimentacdo muito grande no aprendizado e os
mais antigos estdo correndo para equalizar essa diferenca.

Esse perfil principal do publico que consome musica gospel por streaming néo condiz
completamente com as caracteristicas demogréficas dessa populacdo, cuja maioria ainda é
formada por adultos com baixo poder aquisitivo e baixo grau de instrucdo. Ainda em relacao

ao consumo, Baena comenta a mudanca no perfil do publico consumidor de masica gospel,

122



e o papel que as lojas de produtos evangélicos ainda podem ter na ponta da cadeia produtiva,

0 consumo.

Estamos tentando reeducar as pessoas na nova forma de ouvir masica. O consumidor
existe, apenas estamos deixando o canal mais atualizado possivel. Acredito que
estamos construindo uma historia. Estamos formando um publico. Ele é gigante e
precisa ser despertado. (...) Cada dia mais eu vejo que a parte musical das livrarias,
lojas, mercados etc... estdo diminuindo consideravelmente. Eu acredito em outras
formas de vender mdsica nos pontos de venda, o GIFT CARD é uma delas. Mas
enquanto produto fisico, infelizmente néo vejo vida longa.

Ja Mauricio Soares se mostra confiante de haja espaco para as lojas do segmento
evangélico, desde que elas adotem novas estratégias. Ele aposta em outros tipos de produtos
culturais e ndo culturais, que inclusive podem estar ligados ao mercado fonografico por meio

de licenciamento e merchandising®?.

O canal de distribuicdo segmentado segue com sua relevancia. Acho que apenas
precisam se reinventar do ponto de vista do mix de produtos. Se tempos atras o CD
e Biblia eram os ‘carros chefes’ de vendas numa livraria, hoje precisa-se definir
quais serdo o0s novos produtos prioritarios nas livrarias. Creio que va crescer muito
a area de literatura, acessorios e moda.

Essas mesmas lojas mencionadas podem ajudar a verificar a permanéncia de algumas
demandas de produtos que parecem ndo se adequar completamente as tendéncias da
religiosidade midiatica e da cultura gospel. Algumas das aparentes incoeréncias vao ser
testadas a partir da entrevista com donos desses estabelecimentos. Nas falas anteriores
verificou-se a importancia das comunidades de fé para a producéo, a0 mesmo tempo que 0
publico que consome a musica das grandes gravadoras seculares distribuida por streaming
parece consumir menos playbacks. A curadoria da musica gospel nessas plataformas se
mostra importante para o pablico que consome por meio delas, mas o proprio curador admite
que ainda h& maior proximidade e informalidade na relacéo entre artista e publico no meio
gospel. Outra aparente incoeréncia importante € a diferenca de perfil demografico entre a
populacdo evangélica geral e o publico que consome musica gospel por streaming. Por todos
esses motivos, € importante ponderar as informagdes dos atores ja mencionados com a

perspectiva de profissionais que ainda mantém relagbes com um puablico evangélico mais

51 Ver item 3.5 deste capitulo.
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amplo e heterogéneo e com produtores de musica gospel de fora das grandes empresas
seculares.

Os atores da grande indudstria fonografica que trabalham com musica gospel j& ndo
consideram mais a midia fisica. Porém, os pequenos lojistas apontam a sobrevivéncia de
artistas e segmentos do publico cuja producdo e consumo ainda se baseiam na midia fisica.
Da mesma forma, o préprio meio secular assiste ao ressurgimento do vinil e da fita K7, em
nichos muito segmentados mas também muito fiéis. 1sso prova que a inddstria cultural ndo
apaga outras formas de produzir, escoar e consumir, apenas limita as possibilidades de
alcance desses mercados alternativos que ndo compartilham do aparato das grandes empresas
midiaticas. E isso fica evidente com o perfil e 0 modo de trabalho dos donos de lojas de
produtos evangélicos.

Foram entrevistados, de forma semiestruturada e presencial, os donos das lojas “Total
Gospel” e “Ebenezer”, ambas localizadas na Rua Conde de Sarzedas, bairro da Liberdade,
regido central da cidade de Sdo Paulo. O logradouro é famoso por como ter
predominantemente lojas de produtos evangélicos™, ndo apenas para o varejo como para 0
atacado, sendo o mais importante centro distribuidor de produtos evangélicos do Brasil. A
rua é comumente comparada com outro importante centro de comércio popular do centro de
Séo Paulo: a Rua 25 de Marco.

O primeiro entrevistado foi Anténio Carlos do Nascimento, dono da loja Total
Gospel. Ele, que é membro da Igreja Adventista do Sétimo Dia e também morador da rua
Conde de Sarzedas, comegou no ramo ha 31 anos, vendendo discos de vinil de porta em
porta. “Acompanhei as mudancas todas, a chegada do CD arrebentando, prometendo uma
revolucdo”, conta. Ele afirma que, em 1997, num evento evangélico em Maceid, capital do
estado do Alagoas, ele vendeu seu Gltimo vinil, entdo custando 0 mesmo que o CD. Ant6nio
Carlos é mais um que defende a sonoridade do vinil como sendo melhor, defendendo a sua
volta ao mercado como suporte para distribuir masicas - embora reconheca que essa volta é
apenas para atender a um segmento especifico.

Sobre a digitalizagdo do mercado, o lojista é direto: “N&o tenho onde colocar tanta
tristeza (...) o lojista vai ficar de fora do mercado. Estédo matando as lojas de CD”. Assim,
Antonio Carlos atribui as grandes empresas um tipo de culpa pela estagnacdo de seu ramo de

atuacdo. Porém, ele garante que a venda de CDs fisicos ainda é maior no meio gospel em
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relacdo ao secular - e o ritmo que sua loja mais vende é o POP, como do cantor Leonardo
Gongcalves. Nascimento confirma que essa forma de distribuicdo ainda tem uma sobrevida
maior mercado evangélico para além do publico jovem e com acesso a tecnologia que
consome a musica gospel nas plataformas de streaming.

Sobre a venda comparada entre grandes gravadoras e gravadoras gospel
independentes, Antdnio Carlos confirma que as empresas seculares ja vendem mais e atribui
isso a uma cadeia de trabalho maior e mais bem estruturada - enquanto que as independentes
ainda vivem na dependéncia de conseguir eventualmente emocionar o publico. Essa fala do
lojista confirma o pressuposto de que a diversidade cultural e regional da populacédo
evangélica e a informalidade das suas instituicdes dificulta a construcdo de uma cadeia de
mercado constante entre esse publico e os produtores - por isso eles tendem a ser
considerados secundariamente pelas grandes empresas circulares que atuam com musica
gospel, e dificultam o trabalho dos produtores independentes e das pequenas empresas.

Assim como os demais atores do mercado, o dono da Total Gospel atribui a qualidade
musical o requisito para vender também discos fisicos: “0 cara tem que ser sobrenatural, um
musico completo”. Assim, ele confirma que as gravadoras seculares sdo mais criteriosas e
garantem uma melhor qualidade do produto gravado: “no meio gospel qualquer um grava”.

Ate entdo, todos os dados e opiniGes de Antbnio Carlos confirmam que a tendéncia
do mercado musical gospel operado pelas grandes empresas regulares ja ndo considera 0s
discos fisicos e as lojas de discos. Porém, ele trds mais alguns dados que provam a resisténcia
de um mercado gospel paralelo que ndo entrou no campo de interesse dessas empresas. Ele
afirma que as grandes gravadoras seculares ja ndo distribuem discos em lojas evangélicas
pequenas e dos interiores, se restringindo as grandes redes de varejo, como Lojas
Americanas: “as grandes gravadoras ajudam a elitizar a musica gospel, colocando para um
pablico mais secularizado”. Ja as gravadoras gospel independentes ainda atendem mais a
essa rede de pequenas lojas evangélicas pelo Brasil. Teoricamente, a digitalizacdo diminui
0s problemas de concentracdo na distribuicdo, mas o perfil socioecondmico da populacéo
evangélica dificulta que a sua maioria tenha o habito de utilizar plataformas de streaming.
Assim, o lojista confirma a existéncia de varios grupos e comunidades de fé que ainda

dependem de produtores e distribuidores de pequeno porte para consumir a masica gospel.
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A fala de Antonio Carlos confirma ndo discorda das tendéncias de religiosidade
midiatica, demonstra que os momentos identificados no capitulo dois como primeira e
segunda midiatizacdo ainda coexistem - gravadoras gospel independentes e a rede de
pequenos lojistas evangélicos continuam atendendo a mediacéo entre as diferentes facetas do
segmento evangélico (formacdo da cultura gospel), enquanto os artistas gospel das
gravadoras seculares ja dialogam com a grande midia, fazendo a mediacéao entre o segmento
evangélico e o todo social, especialmente as elites (inser¢do da cultura gospel na légica da
grande inddstria cultural). Prova-se que sdo diferentes niveis de mercado que coexistem,
mostrando que as diferentes etapas do processo de midiatizacdo ndo sdo necessariamente
etapas diferentes de uma cadeia evolutiva. Essa prética esta de acordo com o mercado secular,
onde os mercados Independente de segmentados ainda atuam com os mercados principais no
processo de divisdo de trabalho: os menores atendem ao publico distinto e eventualmente
fornecem mao-de-obra para integrar o mercado principal.

Apesar desse potencial de mercado alternativo, Antonio Carlos sonha com o retorno
de lojas como a sua para a ponta de escoamento do modelo de mercado hegemonico: “Parar
0s CDs e voltar o vinil como modelo exclusivo é algo que salvaria as lojas”. Mas ele admite
acreditar que isso ndo véa acontecer. Ele vislumbra que o mercado de musica em suportes
fisicos se torne restrito e caro, e lamenta uma elitizacao.

Ainda sobre o consumo, Antonio Carlos afirma que mais de 50% do faturamento das
lojas da Rua Conde de Sarzedas vinha de pequenos lojistas de outras regides do Brasil que
faziam compra em atacado; o Gltimo grande movimento registrado foi em 2011, desde entéo
foram registradas quedas sucessivas no movimento: “a rua estd morta”. O periodo de queda
no movimento da rua descrito por Anténio Carlos é justamente o periodo de crescimento do
namero de evangélicos e do tamanho de sua aparicdo na grande midia - ele acredita que a
queda ocorreu devido a crise econdmica do pais e por uma mudanca na cultura dos
evangglicos, que passam a buscar artigos em grandes redes de varejo e na internet: “estou
vendo os grandes engolindo os pequenos, e sO eles vao sobreviver. Nao consigo ver um
horizonte para os peguenos (...) 0 mundo estd caminhando para favorecer apenas as
camadas mais altas da sociedade (...) 0 mundo seré de poucos que se qualificaram”. O fato
da plataforma de streaming ainda detectar uma baixa adaptacéo do publico evangélico a esse

modelo de mercado mostra que eu publico ainda estaria no processo de transicao.
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Os albuns musicais fisicos sempre foram seu principal produto, mas afirma que

pretende se dedicar a venda de outros artigos: “acho que no préximo natal ndo vou ter mais
nenhum CD para vender”. apesar de se mostrar triste por isso, Antonio Carlos confirma a
perspectiva de Mauricio Soares, de que as lojas de produtos evangélicos podem explorar seu
potencial de mercado para além do declinio do disco fisico.
Ja a loja Ebenézer, a maior da rua Conde de Sarzedas, € de Thiago Braga. Apesar de ter
apenas 30 anos, ele ja trabalha no logradouro ha 16 anos. Ele comecou como vendedor em
uma das lojas do endere¢o aos 14 anos de idade; em 2014 montou o préprio negocio, e em
2016 comprou a sociedade na loja Ebenézer, que ja existia.

Na etapa do consumo, Thiago conta que, assim como De Marchi (2011) descreve no
mercado secular, a venda de DVDs no meio gospel também nao chegou a se consolidar: “O
maximo que chegamos a pegar foi o VHS. O blue ray ndo apegou”. Thiago também confirma
que, em geral, os produtos gospel sdo mais baratos, e que a pirataria nunca foi no segmento
um problema tdo grave quanto em relacdo a mdsica secular. Essa caracteristica cultural
certamente é vantajosa para as grandes gravadoras, mas ndo o bastante para té-las feito entrar
no mercado gospel antes da reestruturacdo da indudstria fonografica como um todo. Por isso,
confirma-se a nocao de que a reestruturacao diminuiu os riscos de investimento facilitando a
entrada das gravadoras seculares na masica gospel.

Sobre a transigdo para o formato digital, Thiago confirma a proporcéo de que aqueles
que mais fazem sucesso na internet acaba sendo os que vendem menos copias fisicast® -
confirma se assina a divisao de trabalho e complementaridade e entre os diferentes segmentos
de producdo e consumo da musica gospel. Ele concorda que a distribuicdo digital prejudicou
seu negdcio - a média de vendas que ja chegou a cinco mil CDs por dia, caiu para trés mil
por més. Mas Tiago vé oportunidade de ganho indireto com as mudangas no mercado: “O
acesso hoje esta bem mais facil. Isso [o mercado digital] trouxe mais gente para o mercado”.
Com essa Fala Tiago Braga mostra que compartilha da perspectiva de Mauricio Soares:
producdo e Distribuicdo digital permitem que mais artistas atuem, O que é aumenta as
possibilidades de ganho em escala com os muitos segmentos da audiéncia da musica gospel.
Segmentos esses que, quanto mais proximos do artista, mas se dispde adquirir discos fisicos.
Aqui se observa mais um paralelo comum entre o gospel e o secular: cada artista possui

diferentes niveis de audiéncia em seu publico, desde o fa acido que compra o disco fisico,
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até o ouvinte eventual de fonogramas digitais de maior sucesso, e Tiago Braga mostra a
disposicdo em tentar estratégias diferentes para cada nivel.

O dono da Ebenézer concorda com o dono da Total Gospel - acredita que no meio
gospel ainda se vende mais CDs fisicos em comparacdo ao meio secular. Mais além, Thiago
acredita que a dependéncia do faturamento dos fonogramas também é maior no meio gospel,
uma vez que shows e outras formas de faturamento para além da musica gravada
movimentariam montantes menores que o meio secular. Confirma-se a observagao de que o
grau de profissionalizacdo do segmento gospel continua sendo inferior ao secular (COSTA,
2015). Assim como Deise Jacinto, que atribui a etapa de divulgacao as relacdes pessoais, em
vez de préticas como o jaba, Thiago confirma que o boca a boca, e 0 agrado ao publico no
corpo a corpo, tem uma importancia maior no mercado gospel. Como ja visto, essas
caracteristicas tornam o trabalho das gravadoras seculares um pouco diferente do que seria
na musica secular, e apontam para o mercado gospel alheio a essas grandes gravadoras.

Thiago menciona outro potencial de mercado das lojas de produtos evangélicos -
servirem como ponto de encontro e centro cultural para atividades evangélicas
interdenominacionais. 1sso se materializa em promocdes e pocket shows com os artistas
presencialmente na loja, mas Thiago diz que tem diminuindo essa pratica porque a maioria
dos que véo ao encontro do artista acabam ndo comprando o CD fisico. Assim, o lojista ndo
deixa claro se entende que essa audiéncia é em si um produto, sobre o qual é possivel
monetizar de outras formas.

Porém, Thiago reconhece o peso cultural que a Conde de Sarzedas tem no segmento
evangélico: “geralmente o crente ndo vai para outras religibes, mas o contrario sim”, ou
seja: € mais facil que os ndo-evangélicos consumo uma mausica gospel do que os evangélicos
consumirem musica que faca mencéo a outras religiosidades. E em relacdo as grandes redes
de varejo, ele aponta outros produtos muito peculiares do segmento evangélico, como artigos
para igrejas (pulpitos, roupdes de batismo) e publicacdes especiais (Biblias tematicas, livros
oficiais): “nem tudo que tem aqui tem l&”. Novamente percebe-se a importancia das
comunidades de fé ao direcionar 0 consumo.

Em relacdo aos géneros que mais vendem, e o perfil do pablico, Thiago conta que os
membros de igrejas evangélicas histdricas e jovens sdo a minoria dos que consomem disco

fisico - dentre os jovens que consomem, ele acredita se tratarem de colecionadores. Os
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géneros que mais vendem em sua loja sdo o Pentecostal e o Louvor e Adoracdo, ligado
principalmente a comunidades e igrejas renovadas. “Nem todos tem celular nem internet”,
lembra Thiago. Na ocasido da entrevista, ele afirmou que a cantora que mais vendia discos
fisicos em sua loja era Sarah Farias, a frente dos maiores nomes da musica gospel, e justifica:
“0 publico da Sarah ndo lida bem com o digital”. Ja em relagdo as gravadoras, Thiago conta:
“as maiores nem sempre vendem mais. Pensaram que iriam vender mais, mas ndo. Quem
mais vende hoje é a [gravadora] MK”. Apesar disso, Thiago confirma que o profissionalismo
dessas gravadoras gospel independentes nas negociaces &€ menor. Confirma-se o esperado:
a maior parte dos Evangélicos brasileiros é de orientacdo Pentecostal, caracteristica por ter
um publico com menor grau de instrugdo e menor poder aquisitivo em compara¢do com as
igrejas evangélicas historicas.

Na ocasido da entrevista, a cantora Damares estava em fase de lancamento de seu
ultimo album, chamado Obra Prima. Na ocasido, foi divulgada uma sincronizacao entre a
Sony Music e as operadoras de celular - era possivel pedir a musica “Ressuscita”, primeiro
single do &lbum, como musica de espera em chamadas. Porém, Thiago conta que, no més de
lancamento, a Ebenezer vendeu apenas quatro mil copias do CD cantado, e duas mil copias
do CD playback. Esse dado até refor¢a a compreensao da queda da importancia da midia
fisica, mas é importante perceber que se trata de um artista que ja galgou o nivel de mercado
das grandes gravadoras seculares, ao contrario de Sarah Faria. Mas 0 mais importante é
perceber a proporcdo de venda entre CD cantado e playback mesmo numa artista que produz
dentro de uma major: o CD sem voz ainda representou um terco das vendas. confirmou-se
0 pressuposto de que as lojas de produtos evangélicos ainda representam uma maior
proximidade das comunidades de fé com as etapas de producdo e consumo, direcionando as
decisbes do trabalhador cultural que produz e do evangélico individualizado que consome.

Todas esses dados sobre o perfil do pablico, dos produtos consumidos, e o potencial
das lojas evangélicas como centros culturais, reforcam a existéncia de um mercado gospel
paralelo, fincado na primeira midiatizacdo, e que ainda serve de fornecedor ao mercado
gospel mainstream.

Ao contrario de Antdnio Carlos, Thiago parece mais adaptado as tendéncias descritas
por Mauricio Soares - 0 dono da Ebenézer ndo acredita na volta do vinil para além de um

publico colecionador e de elite, aposta no mercado editorial evangélico como novo carro-
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chefe da loja e, embora reconheca a queda no movimento da rua, vé as vendas pela internet
como saida: “Tem a crise também, mas o mercado é diferente. A gente ta vendendo super
bem nesse periodo de crise (...) sdo outras formas de atingir o publico”.

Observando todos os atores do mercado gospel citados, hegemonicos e ndo
hegemdnicos, uma constante € a fé evangelica. Inclusive, o predominio do vinculo em igrejas
evangélicas historias entre 0s que se dispuseram a dar entrevista. Embora a presenca
pentecostal na midia seja a mais volumosa entre todas as religides (GOMES, 2012), é
possivel que sua cultura, ligada as classes de menor grau de instrucdo e poder aquisitivo,
ainda assuste os players da grande midia secular. Assim, na hora de contratar gestores que
fizessem a medicacdo com o segmento, faz sentido que as grandes empresas circulares
tenham dado preferéncia a representantes das igrejas evangélicas historicas, por terem,
teoricamente, mais facilidade de dialogar com as elites.

Os préximos topicos deste capitulo vdo detalhar algumas etapas da economia da
musica gospel que merecem destaque. Para isso, alem das entrevistas, foram coletados dados
secundérios por meio de anélise bibliografica e documental. Porém, o proximo topico volta
a se deter na forma como o termo gospel é empregado pelos atores da grande industria

fonogréfica.

3.4. DISTRIBUICAO E PROMOCAO DE FONOGRAMAS GOSPEL

Os ultimos dados da indastria fonogréfica, divulgados pela IFPI (2016),
confirmamaque o mercado de musica gravada voltou a ser lucrativo no mundo®2.Segundo os
dados do primeiro semestre de 2016, a industria fonografica registrou mundialmente um
crescimento de 10%, enquanto que apenas o mercado digital cresceu 32,5%. Ao todo, a
proporcao mundial € de 70% do mercado de fonogramas baseado na distribuigéo digital, e
apenas 30% baseado na venda de cdpias fisicas.

E a aposta no mercado digital se concentrou nas plataformas de streaming. Pela

primeira vez 0 numero de downloads registrou queda, e acentuada: 34% em um ano. No

>2<http://exame.abril.com.br/revista-exame/uma-nova-trilha-sonora-para-as-gravadoras/> Acessado em
19/07/2017
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mesmao periodo, o faturamento com streaming de musica cresceu 121%.Um dos efeitos desse
formato é ndo demandar mais a producdo de albuns completos com diversas faixas,
favorecendo com que os artistas produzam, distribuam e promovam uma cancao por vez.

Ainda na escala global, a IFPI encomendou um relatorio a consultoria Ipsos sobre o
consumo dos jovens nos 13 maiores mercados ao redor do mundo (Estados Unidos, Canada,
Gré-Bretanha, Franca, Alemanha, Espanha, Italia, Suécia, Australia, Japao, Coreia do Sul,
Brasil e México), que juntos representaram 84% do mercado mundial de fonogramas em
2015. O Brasil € 0 10° da lista. O Music Consumer Insight Report 2016 mostra que 71% dos
usudrios de internet, entre 16 e 64 anos, acessam musica licenciada (37% por streaming), e
48% dos internautas pagam por musica de alguma forma. Na faixa abaixo dos 25 anos de
idade, 32% pagam por streaming (aumento de 39% em um ano).

A principal plataforma é o YouTube— 82% dos que acessam o site o fazem para
consumir musica, 81% ouvem mdasicas conhecidas, e 58% ouvem musicas novas. Na faixa
abaixo dos 25 anos, o percentual dos que ouvem mausicas conhecidas sobe para 93% dos
internautas, e 69% que vao a procura de canc¢des novas. Inclusive, uma das razdes apontadas
pelo estudo que favorecem o consumo de musica porstreaming é a possibilidade de conhecer
musicas novas com custos amortizados, ja que o valor do servico ndo aumenta com a
quantidade de musicas ouvidas. Outra razdo apontada é o fato das plataformas funcionarem
como redes sociais: € possivel criar e compartilhar listas de reproducdo de fonogramas, e
interagir com as listas dos contatos.

O relatorio mostra que 82% dos que consomem por meio destreaming também
consomem por meio dedownload e discos fisicos — assim, na reestruturacdo da inddstria
fonografica os elementos econdmicos e culturais ganham destaque para além das
possibilidades técnicas.Os novos dados confirmam uma tendéncia sobre a disponibilidade do
usuario para pagar por contetdo oficial (DE MARCHI, 2011): 35% dos usuérios de internet
consomem musica néo licenciada e, abaixo dos 25 anos, 49% usam a extracgdo de streaming
para fazer download (por exemplo, usar um programa nao oficial para baixar uma musica
diretamente do You Tube). Considerando 0s nimeros anteriores sobre consumo licenciado,
fica claro que os mesmos individuos consomem mausica licenciada e ndo licenciada ao mesmo
tempo — 0 mesmo publico decide ora pagar, ora ndo. Por isso 0 consumo de fonogramas

digitais néo licenciados ndo necessariamente diminui o consumo de fonogramas licenciados.
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No selo gospel da Sony Music do Brasil, a ideia de combate a pirataria ja ndo faz parte da
rotina de trabalho (COSTA, 2015).

Os dados mostram que essa disponibilidade seletiva para pagar estd tambem
relacionada ao tipo de conteudo. No mundo, 32% ouvem mdasicas pelas quais ndo estdo
dispostos a pagar. Confirma-se a hipdtese de que um mesmo artista tem diferentes niveis de
audiéncia entre seus ouvintes — desde o fa que consome contetdo licenciado até o ouvinte
eventual que n&o esta disposto a pagar, e so dedica atencdo ao contelldo de um artista por ter
acesso gratuito ao fonograma néo licenciado. O mesmo usuario pode se dispor a pagar por
um artista e ndo por outro.O faturamento teoricamente pode ser maior com uma rede de
ouvintes ampla e heterogénea (DE MARCHI, 2011), se cada nivel de audiéncia for alcancado
com uma estratégia especifica. Também por esse motivo ndo € correto crer que o artista esta
perdendo faturamento com o consumo nao licenciado — os dados indicam que o artista esta
ganhando um volume a mais de audiéncia que ele ndo teria a ndo ser pelo consumo nao
licenciado.

Isso € uma realidade tanto em paises emergentes quanto em paises ricos: os lideres
em contetdo ndolicenciado sdo Brasil, México e Estados Unidos (75% dos internautas dos
trés paises fazem buscas no Google por musica ndo licenciada). Mas a opinido dos usuarios
aponta para uma mudanca futura de comportamento: 0s mais jovens, entre 13 e 15 anos, sao
0S que mais concordam em pagar e acham errado o consumo nao licenciado.

As mesmas tendéncias mundiais se expressam no mercado brasileiro: 52% dos
internautas consome masica por meio de streaming, atras apenas de México (64%), Suécia
(61%) e Espanha (54%). Desse total, 94% usam o YouTube para consumir musica, sendo que
desses 65% procuram por musicas novas. O mercado de discos fisicos caiu 19,3% e o
mercado digital cresceu 45,1% em um ano. O mercado digital no Brasil ja representa 61%
do faturamento da industria fonogréafica e, desses, 65,6% sdo apenas do streaming.

A propria mudanca de nome da Associacdo Brasileira de Produtores de Disco
(ABPD) busca dar conta dessa nova consciéncia: agora a associagio chama-se PROMUSICA
- Produtores Fonograficos Associados. “Desde que o mercado de musica gravada comegou
a reinventar-se, e a buscar na area digital a alternativa para seu futuro, sentiamos que a
denominacdo remetendo apenas a produtores de discos ndo mais representava totalmente a
realidade do setor”. Essa afirmagdo de Sérgio Paulo Rosa, diretor da PROMUSICA,
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publicada no site da entidade, demonstra a importancia de elementos intangiveis na condugéo
do trabalho na industria fonogréafica. A mesma discussao esté presente na fala de executivos
da industria fonografica em nivel mundial.

“Record companies, and the investment they make in music, are at the heart of this
change. That investment is all the more important in the digital world, driving the creation of
new music and helping artists connect with their fans”>3. Nessa primeira declaragdo, o CEO
da IFPI, Frances Moore, diz que as mudancas observadas no avanco do mercado digital se
devem a um investimento das gravadoras. Porém as plataformas de distribuicéo digital ndo
pertencem as gravadoras nem foram desenvolvidas por elas. Ao contréario, elas representam
a perda da centralidade na distribuicdo e consumo de musica por parte das gravadoras.

Porém, essa afirmacdo do CEO pode ser lida como uma mencdo ao trabalho
ideologico das gravadoras, divulgando e promovendo o mercado digital de mdsica,
convencendo as pessoas a pagar por um tipo de produto cultural que, pelas possibilidades
técnicas, elas poderiam ter de graca (sendo posterior a discussdo sobre legalidade ou
ilegalidade de acesso gratuito). Afinal, uma vez consolidada a distribuigdo digital de musica,
o0 potencial de lucro das gravadoras sobe grandemente devido ao custo logistico ser quase
nulo. Assim, confirma-se a tendéncia de vinculo ideolégico prevista por Pinto (2011), quando
fala do trabalho das grandes empresas em promover seus interesses econémicos, que chegam

a estar aquém das possibilidades técnicas.

There are also key insights informing the policy debate on music’s “value gap”, the
biggest problem for today’s music sector. The research highlights the dominant
position amongst music services of YouTube, as well as the fact that the site is used
by consumers primarily to access music they know, on-demand. Yet YouTube can
get away without remunerating fairly artists and producers by hiding behind ‘safe
harbour’ laws that were never designed for services that actively engage with and
make available music enjoyed by the vast majority of its users. (idem)

Essa segunda afirmacdo demonstra preocupagdo com a remuneragao que a principal
plataforma de streaming oferece aos produtores. Ele ndo menciona as gravadoras, 0 que pode

dar a entender que se refere somente aos mausicos. Entretanto, isso ndo significa

>3Disponivel em: <http://www.abpd.org.br/2016/09/13/ifpi-publica-pesquisa-sobre-musica-digital-nos-13-
maiores-mercados-do-mundo/> acessado em 25/01/2017.
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necessariamente que os interesses dos musicos estejam sendo colocados acima dos interesses
das empresas — as novas formas de contrato garantem que as gravadoras adquiram vantagens
com todas as formas de promocéo do fonograma além do consumo direto (licenciamento,
sincronizacdo e merchandising) (PINTO, 2011).

Os dados oficiais ndo apresentam a realidade de cada segmento, separadamente.
Porém, os atores do mercado entrevistados trazem dados sobre a distribui¢do e a promogéo
de fonogramas no segmento gospel do Brasil. Questionada sobre a producdo de &albuns
fisicos, a cantora Deise Jacinto afirma: “Os discos fisicos estdo caindo bastante, hoje
representam apenas 10% das vendas no mercado Gospel. 90 % do faturamento € digital. O
mercado fonogréafico j& mudou”. Perguntada ainda sobre a propor¢do de ganhos em cada
formato (CD fisico, download e streaming) ela diz ndo saber com certeza, mas afirma que o
streaming esta subindo muito.

Ja Mauricio Soares traz nimeros diferentes sobre a proporc¢édo entre 0 mercado fisico
e o digital, mas que vdo na mesma dire¢do dos dados da cantora: “No gospel de nossa
empresa as vendas digitais representam 72% de todo o faturamento. Na &rea secular, este
montante ja estd préoximo de 80%, o mesmo patamar do mercado como um todo”. Esses
dados sdo superiores a proporcdo entre mercado fisico e mercado digital,no Brasil e no
mundo.Em um texto®* de seu blog, Mauricio Soares comenta a diferenca de desempenho nas
plataformas de streaming entre os diferentes ritmos dentro do gospel, e como as estratégias

de marketing para as redes sociais ganharam um papel central no mercado de fonogramas.

Todos temos ciéncia de que o pablico que consome contetdo pentecostal tem menos
adequacao as plataformas digitais do que de outros artistas como Gabriela Rocha,
Priscilla Alcantara ou Leonardo Gongalves. No entanto, em conjunto com a equipe
de Digital Sales e de Digital Marketing da companhia elaboramos uma série de acdes
e estratégias para que o enorme publico das redes sociais da cantora de alguma forma
migrasse para as plataformas de audio streaming e mesmo outros canais digitais.
Depois de algumas semanas de intenso trabalho constatamos crescimento de 300%
na performance de Damares na Deezer e Spotify e em 66% em assinaturas de
RingBackTone nas operadoras de telefonia.

>4<http://observatoriocristao.com/feliz-ano-novo-ola-ano-velho-o-tempo-nao-para-ou-nao-passa/> Acessado
em 20/02/2017
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O segmento pentecostal esta historicamente ligado as classes populares de menor
poder aquisitivo no Brasil. O fato da mdsica pentecostal ter maior dificuldade de ser
consumida no ambiente digital confirma que o mercado digital de mdsica no Brasil ainda
estd concentrado nas classes de maior poder aquisitivo, e 0 segmento gospel reproduz essa
desigualdade. Pelas mesmas razdes, € possivel crer que o avanco no mercado digital também
seja desigual entre os diferentes ritmos seculares — algo que os dados da IFPI ndo informam.

Baena confirma que o perfil médio do consumidor de musica gospel pelo Deezer €
preferencialmente jovem (chegando a citar sua filha de 13 anos como exemplo) e na maioria
das vezes 0 acesso ocorre por meio de smartphones. Dessa forma, as tendéncias que se veem
na indastria fonografica mundial e brasileira (aumento da importancia do mercado digital
para o faturamento, predominio de jovens entre os consumidores de produtos licenciados,
trabalho ideoldgico das gravadoras em promover um modelo de mercado cujo aparato técnico
ndo esta sob seu controle) também estdo presentes no mercado brasileiro de masica gospel.

Pinto (2011) apresenta diferentes possiveis praticas para a consolidagdo do novo
modelo econdémico do mercado de musica.O custo de reproducdo do fonograma digital é
praticamente nulo e, embora a digitalizacdo da producéo tenha barateado esse processo, 0
custo de producao do fonograma continua alto (incluindo ai a capacitacdo dos compositores,
intérpretes e técnicos, e seus equipamentos).

Por essa razdo, o autor ja pontuava em 2011 que o mercado de discos fisicos ndo
voltaria aos patamares anteriores e, mais ainda, que o proprio mercado digital baseado em
downloads também ndo seria 0 mais adequado— ostreaming seria a alavanca do mercado
digital.Os dados de 2016 da IFPI, e os dados dos atores do mercado de musica gospel,
parecem confirmar essa tendéncia. Porém, o fato de o streaming ser um modelo de mercado
mais adequado que o download nao significa que ele seja sustentavel — as grandes empresas
do segmento ndo sdo lucrativas, acumulam prejuizos ha anos, e ja foram questionadas
publicamente por artistas que reclamaram dos valores baixos pagos aos produtores.

A sustentabilidade dos modelos econémicos escapa a analise dessa pesquisa, mas
convém por ora observar que a grande indastria fonografica tem adotado estratégias de
producdo, distribuicdo e promogdo de fonogramas parecidas tanto para a musica secular
guanto para a musica gospel. No inicio da década, com a entrada das grandes gravadoras no

segmento gospel, a imprensa especializadadivulgou a hipétese de que essa entrada se deu
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porqueo mercado gospel seria mais atrasado e ainda permitiria o faturamento com a venda
de CDs fisicos (COSTA, 2015).J4 estd provado que a transicdao para o mercado digital, e a
proporgéo entre 0 mercado de fonogramas digitais e CDs é similar na musica secular e nos
selos gospel das grandes gravadoras (idem).

Mas a desigualdade de adaptacdo ao mercado digital entre os diferentes ritmos dentro
do gospel aponta que a diversidade interna do segmento evangélico brasileiro ndo foi
totalmente apagada pelos processos de midiatizagdo da religido. Aponta que algumas
diferencas entre os setores produtivos gospel e secular séo frutos de demandas especificas do
segmento evangélico, com as quais o0s artistas e executivos precisam dialogar.

Por exemplo, seria de se esperar que as gravadoras parassem de investir em musica
pentecostal ja que esse estilo de musica tem maior dificuldade em se adaptar ao mercado
digital. Mas esse tipo de musica esta ligado a tradicdo do maior volume de evangélicos do
Brasil. Assim, o potencial de faturamento indireto com os fonogramas tende a ser maior que
nos demais estilos musicais gospel. Esse desafio, de consolidar o mercado digital e encontrar
outras formas de faturamento, é comum aos setores produtivos da musica gospel e da musica
secular. Os préximos topicos discutem formas indiretas de faturamento, que evidenciam

novas semelhancas e diferencas entre o segmento gospel e o secular.

3.4.1. Sincronizacao

A sincronizacao define-se pela incorporacdo de um produto em outro, quando ambos
tém naturezas distintas, de modo que o consumo de um torne quase inevitavel o consumo do
outro (PINTO, 2011).No mercado de fonogramas, essa pratica costuma ocorrer pela
incorporacdo da cancdo em obras audiovisuais, como filmes e novelas, mas também ¢é
caracterizado pela venda de musica embarcada — nos anos 2000 houve parcerias entre
gravadoras e fabricantes de celulares, que ja vendiam os aparelhos com faixas ou albuns
completos de determinados artistas.

No ano de 2015 um exemplo famoso de sincronizagdo ocorreu numa parceria entre a
Sony Music dos Estados Unidos e do Brasil com a produtora cinematografica Pureflix.
Especializada em filmes evangélicos, a produtora lancou no ano referido o filme “Do

YouBelieve? ”, que no Brasil recebeu o titulo “Vocé Acredita?”. A masica “WeBelieve "foi
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produzida pela banda evangélica Newsboys, da Sony Music dos Estados Unidos, para ser a
trilha sonora oficial. Com o langamento do filme no Brasil, a distribuidora local do filme
repetiu a parceria com a Sony Music, e o cantor Leonardo Gongalves foi escolhido para
produzir uma versdo em lingua portuguesa da cancao oficial. O filme estreou em salas de
cinema de todo o Brasil pelas redes Cinemark e Cinépolis; o videoclipe da versdo brasileira
datrilha sonora, chamada “Acredito”, fora lancado na internet antes da estreia do filme, e era
exibido no cinema ao fim dos créditos. Nao foram encontradas versfes da musica em outras
linguas além daportuguesa, e a verso teve uma audiéncia maior que a versio original®®: no
fechamento do texto desta dissertacdo, o videoclipe da versdo original tinha 24.253.783
visualizagcdes no canal oficial da banda Newsboys no You Tube, enquanto que a versao
brasileira tinha 37.673.391 visualizagdes no canal oficial do cantor Leonardo Gongalves.

('] Tube J we believe -
f+ Inicio
& Meucanal
& Emalta
& Inscrigdes
BIBLIOTECA
% Histérico
© Assistir mais tarde

Videos marcados com...

&

Favorites

INSCRIGOES

Figura 8: Visualizacdes das versdes da musica do filme “Do youbelieve? .
(Fonte: YouTube)

Mas, embora o mercado fonografico religioso ja seja pareo ao secular, o mercado
audiovisual religioso ainda esta distante disso. Segundo Gomes (2012), a tradicéo catdlica,
protestante magistral e evangelica historica ndo possui uma tradi¢ao forte no uso de midias

audiovisuais. Os neopentecostais e evangélicos nao determinados foram os primeiros grupos

><https://www.youtube.com/results?search_query=we+believe> Acessado em 22/07/2016
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cristdos a usar as midias eletrénicas de modo intencional e constante. Em relacéo a pratica

de sincronizacdo no mercado audiovisual brasileiro, Mauricio Soares comenta:

Este é um mercado que ainda tende a crescer. Os veiculos de comunicagdo do meio
gospel no Brasil precisam passar a recolher corretamente os valores de
sincronizacgdo. Infelizmente ha um desconhecimento juridico sobre estas questdes,
aliada a uma ma vontade por parte dos préprios veiculos de midia.

A fala do executivo mostra que os veiculos de comunicacao do meio gospel brasileiro
ainda ndo atuam seguindo os padrfes profissionais dos veiculos de comunicacgdo seculares
(ao contrario da musica gospel, que ja demonstra 0 mesmo padrédo profissional da musica
secular). A rede Record de televisdo pertence ao grupo religioso da IURD e compete
diretamente com as outras grandes emissoras comerciais privadas de TV aberta no Brasil,
mas seu contelido € essencialmente secular. Prova disso é que, mesmo nas telenovelas que
se baseiam em historias biblicas, ndo se usam musicas gospel como trilha sonora. Ja nas
telenovelas seculares da Rede Globo, a Unica musica gospel a entrar para a trilha sonora foi
“Recomegar”, de Aline Barros, na novela Duas Caras (2008).

A tradicdo evanggélica, desde os Estados Unidos até o Brasil, rejeitou durante décadas
diversos formatos de produtos culturais: qualquer forma de ficcdo era considerada errada,
desde romances até as obras audiovisuais (KANYAT, 2017). O mesmo receio na utilizacdo
de géneros se vé no cinema. David W. Griffith (1875-1948), um dos primeiros diretores
norte-americanos a aprimorar a montagem cinematografica, com movimento de cadmera e
iluminacdo, era evangélico, de formagdo metodista, mas o crescimento da industria
cinematogréafica (profissionalizacdo dos roteiristas e 0 aumento do volume de producgdes)
favoreceu a secularizacdo das producgdes. Muitos lideres religiosos desaconselhavam o
consumo de filmes — muitos consideravam que qualquer forma de representacdo audiovisual
seria errada por representar um tipo de idolatria por meio de imagens. Até mesmo obras
famosas com conteudo cristdo, como o filme “Os dez mandamentos” (1956) ¢ “Bem Hur”
(1959) oscilaram entre aceitacdo e rechaco pelo publico evangélico (NASCIMENTO &
CRUZ, 2017). Com esse historico recente, € compreensivel que a musica gospel ainda
encontre pouco mercado audiovisual (nas empresas seculares e religiosas) para a pratica da

sincronizacao.
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3.4.2. Licenciamento e merchandising

Conforme classifica Pinto (2011), o merchandising € a prética de aproveitar a
visibilidade e o capital simbdlico da marca de um produto para promover a venda de produtos
com uma natureza diferente. Na industria fonografica, essa pratica se concretiza no uso do
nome do artista, album e/ou fonograma para promover diretamente a venda de produtos ndo
musicais. O licenciamento é parecido, mas trata-se de produtos ndo musicais de terceiros,
que pagam pelo direito de utilizar o nome e/ou marca do artista — o ato de estrelar campanhas
publicitarias faz parte dessa prética.

A prética de licenciamento € de dificil verificacdo, por ser ainda pouco comum. Uma
vez que depende do interesse de outras empresasem pagar pela marca do artista, o
licenciamento tende a alcancar apenas artistas com um publico grande e heterogéneo. Por
exemplo, um licenciamento famoso no meio gospel foi da cantora Aline Barros, que
estampou as capas de uma linha de cadernos da marca Ecoldgica®. Da mesma forma, o cantor
André Valaddo que estrelou uma campanha publicitaria de alcance nacional da escola de
idiomas UPTIME®’. Uma vez que essas formas de licenciamento se caracterizam por artistas
gospel promovendo produtos seculares para o publico generalista, ainda é uma pratica
incomum. O segmento evangélico esteve ligado historicamente as classes de menor poder
aquisitivo e menor grau de educacdo formal — esse ainda é o perfil da maior parte da
populacdo evangélica. Igualmente, a segunda midiatizacdo do segmento evangélico e a
formacdo da cultura gospel (CUNHA, 2004) sdo fendmenos recentes em processo de
consolidacédo. Por esses motivos, entende-se que os artistas gospel ainda ndo tenham a mesma
credibilidade que os artistas seculares para vender produtos seculares ao publico generalista
por meio de licenciamento.

Por sua vez, as plataformas digitais permitem os artistas pratiquem o merchandising
diretamente com seus fas, pertencendo ele a um mercado generalista ou segmentado. Por

isso, parte-se do pressuposto que essa pratica € mais comum no segmento gospel, e de

b<http://www.vipvarejo.com.br/produtos/p.asp?id=627&produto=caderno-10x1-aline-barros-ref-
2834>Acessado em 22/07/2017.

>T<http://lwww.uptime.com.br/blog/uptime-e-andre-valadao-sorteiam-bolsa-de-estudos> Acessado em
22/07/2017.
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verificacdo mais facil.Muitas atividades podem ser sazonais ou até eventuais, entdo foi feito
um levantamento paraindicar apenas a propor¢do comparada da pratica de merchandising
entre artistas gospel e seculares das grandes gravadorasno ano de 2017.

A técnica de coleta adotada foi: consultar o site oficial de cada um dos artistas, e
verificar aqueles que possuem lojas de produtos ndo musicais que levem o nome e/ou a marca
do artista — para aqueles que ndo possuem site oficial, foram levadas em conta as paginas
oficiais no Facebook. Dessa forma, ndo é considerado merchandising se a loja for apenas de
CDs e DVDs, mas € considerado se estiverem a venda camisetas, livros, copos, entre outros.
A simples mencéo a outros produtos também nado foi considerada: era necessario promover
a venda, seja no proprio site ou oferecendo link para comprano site de terceiros. Dois
exemplos sdo os cantores Ney Matogrosso e Caetano Veloso: enquanto o primeiro menciona
seus livros no site e os disponibiliza para leitura digital sem nenhuma mencdo a compra, 0
segundo menciona os livros com linkspara sites de grandes livrarias onde podem ser
comprados— considerou-se assim que Caetano Veloso pratica merchandising e Ney
Matogrosso néo.

N&o foram consideradas paginas de lojas de produtos com marca de um artista, se
esta ndo estivesse vinculada ao site oficial. Outro exemplo: O portal BandUP oferece
produtos com as marcas de diversos artistas, nacionais e internacionais, mas ndo ha indicacao
clara no site de que esses produtos sejam oficiais. O portal HSMERCH ¢ igual. A dupla
Chitdozinho e Xoror6 colocou em seu site oficial o link para a loja com seus produtos no
portal BandUP, por isso foi consideradomerchandising. J& a banda CPM 22, que também
estampa produtos no BandUP, colocou em seu site o link para o portal HSMERCH. Diversos
artistas estampam produtos a venda nos dois portais citados, mas,por ndo haver link para
esses produtos em seus sites oficiais, estdo fora da lista dos que praticam merchandising.

Outro exemplo incomum é do cantor Seu Jorge. Em seu site ele anuncia um aplicativo
de celular com funcdo € organizar churrascos, disponivel para as plataformas de iOS e
Android. O aplicativo ndo é musical e ndo leva o nome do cantor, mas tanto o download
quanto a utilizagdo séo gratuitos. Por essa razdo, o aplicativo se comporta mais como um
contetdo com finalidade de aumentar a divulgacdo e o capital simbolico do artista do que
como uma forma de materializar e monetizar com o capital simbolico do artista. Por isso,

Seu Jorge esté fora da lista dos que praticam merchandising.
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Todas as regras mencionadas foram aplicadas ao mercado secular e gospel. A lista
dos artistas foi coletada no site das gravadoras. Por serem as Unicas grandes gravadoras
seculares a langarem musica gospel no Brasil, foram selecionadas Universal Music®®, Som

Livre®® e Sony Music®. O proximo quadro mostra a pratica de forma comparada.

Quadro 10 - O merchandising nos artistas do selo gospel das grandes gravadoras

Gravadora

Total de Artistas

Total que pratica
merchandising

Percentual de
merchandising

Universal Music 10 3 30%
Som Livre 25 11 44%
Sony Music 55 19 34,6%

(Fonte: Elaboracao prépria.)

O selo gospel na Sony Music é o que tem a maior quantidade de artistas e, segundo a
PROMUSICA (2016), a gravadora fechou o ano na lideranga do mercado fonogréfico
nacional. Porém, ndo foi possivel aferir a pratica de merchandising nos artistas seculares da
gravadora. A Sony Music ainda mantém um portal para a musica gospel, mas ndo tem mais
nenhum relativo a musica secular — mantém apenas as paginas e perfis nas redes sociais. Por

essa razdo, nao ha uma lista oficial de artistas seculares.

>80 artistas que praticam merchandising sio: Coral Resgate, Thalles Roberto e Renascer Praise. Os demais s&0
NanaShara, Sarah, Shirley Kaiser, Jonas Vilar, Pregador Luo e o grupo Pedras Vivas.

>90s artistas que praticam merchandising sdo: Ana Nobrega, André Valaddo, Asaph Borba, Banda Som e
Louvor, Bispo Rodovalho, Daniel e Samuel, Daniela Aradjo, PG, Rose Nascimento, TonCarfi e Tony Allyson.
Os demais sdo: André Fontes, Dan e Janaina, Davi Sacer, David Quilan, Eliane Silva, Gui rebustini,
JessycaKids, Jonas Maciel, Marcos Nunes, Ministério de Louvor Alianga do Taberndculo, Ministério no
Santuario, Ludmila Ferber, Sandra Lima e Veronica Sacer.

®00s artistas que praticam merchandising sdo: Marcela Tais, Priscilla Alcantara, Os Arrais, Gabriela Rocha,
Adoracdo Central, Aline Barros, Ao Cubo, Cristina Mel, DJ PV, Gospel Night, Mariana Valaddo, Nova Igreja
Music, Preto no Branco, Banda Resgate, Salomdo, Soraya Moraes, Suellen Lima, Tangela, Trazendo a Arca.Os
demais sdo: Damares, Leonardo Gongalves, André e Felipe, Banda Balsamo, Bella e Vittor, Brenda, Clovis
Pinho, Deise Jacinto, Discopraise, Estévao Queiroga, Felipe Colécio, Felipe Valente, Gabriel Iglesias, Gléria
Lima, Irmdo L&zaro, Juninho Black, Kaindn, Léo Fonseca, Lydia Moisés, Mara Lima, Marcelo Aguiar, Marcelo
Aguiar, Marcos Salles, Mariah Gomes, Mariana Ava, Marlete Guerreiro, Megafone, Néadia Santolli, Nathaly
Lima, Nivea Silva, Raquel Santoro, Samuel Mizrahy, Sara Alencar, Séo Fernandes, Shirley Carvalhaes, Silvia
Lippy, Tanlan.
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O proximo quadro mostra o percentual de merchandisingentre os artistas seculares de
Universal Music®! e Som Livre®2, e o quadro seguinte faz o comparativo entre o segmento

secular e o0 segmento gospel nas duas gravadoras.

Quadro 11 - O merchandising nos artistas seculares das grandes gravadoras

Gravadora Total de Artistas Total que pratica Percentual de
merchandising Merchandising
Universal Music 34 9 26,5%
Som Livre 70 13 18,6%

(Fonte: Elaboracao prépria.)

Quadro 12 - O merchandising nas grandes gravadoras comparado: secular e gospel

Gravadora Percentual / Secular Percentual / Gospel
Universal Music 26,5% 30%
Som Livre 18,6% 44%

(Fonte: Elaboracao prépria.)

Como observado, a proporcdo na Universal Music é levemente superior no selo

gospel, enquanto na Som Livre a pratica de merchandising no segmento gospel é de mais

610s artistas que praticam merchandising sdo: Caetano Veloso, Chitdozinho e Xoror6, CPM 22, Daniel, Edson
e Hudson, Ivete Sangalo, MC gui, Paula Fernandes e Sandy. Os demais artistas sdo: Alice Caymmi, Babado
Novo, Banda Eva, Bruna Viola, Diogo Nogueira, Frank Aguiar, Israel Novaes, Jodo Bosco e Vinicius, Jodo
Victor, Joelma, KarolComka, Legido Urbana, Lenine, Marcelo D2, Maria Rita, Mariene de Castro, Marisa
Monte, Matheus e Kauan, MC Marcelly, Mumuzinho, Nelson Freire, Projota, Seu Jorge, Xande de Pilares e
Zeca Pagodinho.

62 Os artistas que praticam merchandising sio: Banda Tereza, Galinha Pintadinha, Jacarelvis, Jorge e Mateus,
Luan Santana, Malta, Momboj6, Padre Reginaldo Manzotti, Scalene, Thiaguinho, Titas, Victor e Leo e Wesley
Safaddo. Os demais artistas sdo: Amado Batista, Alexandre Pires, Ana Cafias, Avides do Forrd, Breno e Caio
César, César Menotti e Fabiano, Céu, Di Paullo e Paulino, Dois Africanos, Fuld de Mandacaru, Gusttavo Lima,
Henrique e Juliano, Jads e Jadson, Jammil e uma Noites, JAMZ, Marcelo Jeneci, Jesuton, Jodo Gabriel, Jodo
Neto e Frederico, José Augusto, Koringa, Léo Magalhdes, Lexa, Luan e Forr6 Estilizado, Lucas e Orelha, Luiz
Melodia, Maiara e Maraisa, Maria Gadul, Marilia Mendonga, Marina Elali, Méveis Coloniais de Acaju, Nagao
Zumbi, Naiara Azevedo, Ney Matogrosso, Novos Baianos, Outro Eu, Pablo, Padre Alessandro Campos, Pedro
Luis e a Parede, Pixote, Pollo, Psirico, Raca Negra, Raimundos, Roberta Miranda, Roberta S, Rosa de Saron,
Sambd, Silva, Sorriso Maroto, Suricato, Thaeme e Thiago, Tiago lorc, Versalle, Wanessa Camargo, Zé Neto e
Cristiano e Zeca Baleiro.
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que o dobro do secular. Embora ndo seja possivel mostrar em nimeros, o fato de a Sony
Music ter proporgdes iguais entre gospel e secular no avango do novo modelo econdmico
baseado no mercado digital (COSTA, 2015), e o fato de ter o selo gospel mais amplo e
heterogéneo em ritmos, leva a crer que a proporcao na pratica de merchandising também seja
igual ou maior para o gospel, como nas concorrentes.

Na entrevista, Deise Jacinto confirmou que ndo pratica merchandising, mas mostrou
consciéncia de que essa ja € uma pratica comum na musica gospel e importante para gerar
receita para os artistas. Afirmou também ter consciéncia de que sua imagem talvez tenha
potencial para vender produtos ndo musicais. A cantora afirma que sua gravadora nédo
influencia sua decisdo de aderir ou ndo a essa pratica. Porém, Mauricio Soares declara a
participacdo da Sony Music para os artistas que aderem: “A maior parte de nossos contratos
sao de participacdo em receitas ligadas ao artista. Temos uma area especifica de novos
negocios que atua diretamente na busca de oportunidades para os artistas e gravadoras”. A
aposta das grandes gravadoras no merchandising da masica gospel maior que a musica
secular pode ser um meio de compensar o0 pouco mercado que a masica gospel tem para a
sincronizacao e o licenciamento.

Embora escape a metodologia deste trabalho, convém mencionar um aparente padrao
de ritmos entre os artistas que praticam o merchandising. Em meio a masica secular, ele é
mais comum entre 0s artistas de sertanejo, ritmo que tem liderado o mercado fonografico
nacional. Mas essa pratica ndo € comum apenas entre 0s que tem um publico maior, mas
também entre os que tém um publico segmentado com uma cultura que valoriza essa pratica:
merchandising também é comum entre bandas de rock, mesmo algumas que nédo estdo tdo
presentes na grande midia.

No meio gospel, a pratica de merchandising é mais forte entre os artistas do suposto
género Louvor e Adoracdo, porém ndo é comum entre os artistas da masica pentecostal. Essa
desigualdade na pratica do merchandising é coerente com a desigualdade de adaptacdo dos
ritmos gospel a distribuigéo por streaming, onde a musica pentecostal tem maior dificuldade.
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3.5. ESGARCANDO AS FRONTEIRAS DO TERMO GOSPEL

Além dos elementos estéticos dos produtos musicais (que costumam ser amplos e
diversos na masica gospel), a definicdo de um segmento passa pelas demandas comerciais
do setor produtivo, e de que forma ele consegue identificar as demandas culturais de uma
audiéncia e dialogar com elas. Este topico tem a missdo de descrever a formacéo do valor
simbdlico de um artista e seus produtos culturais perante o publico, a partir desse dialogo.
No caso da masica evangélica comercial, o termo gospel materializa essa relagédo entre a fé
historica e a grande midia secular. Em seguida serd mostrado como podem ocorrer perdas
comerciais quando um artista desafia o sentido e/ou os limites desse termo (consequéncia do
desafio ao sentido e/ou aos limites das demandas culturais do segmento evangelico).

Morelli (2009) identificou no segmento da MPB dos anos 1970 um discurso de
autossegregacdo que aparentemente contradiz os interesses do mercado. Ao longo da década,
a critica especializada exercia uma forte influéncia sobre a consolidagdo da carreira de artistas
de MPB das grandes gravadoras; a critica na grande midia adotava um discurso
antimercadoldgico em relacdo aos produtos culturais em geral, e tendia a valorizar mais 0s
artistas musicais que também o adotassem. Se um artista demonstrasse cuidado com 0s
aspectos comerciais de sua carreira, principalmente no que se refere as estratégias de
distribuicdo e promoc¢do dos fonogramas, a critica tendia a expd-lo ao publico como um
artista de menor valor simbdlico. Era comum a divisdo binaria entre artistas comerciais e
artistas de prestigio.

A autora faz uma andlise empirica comparativa das publicacdes sobre Fagner e
Belchior: o primeiro criticava publicamente as diretorias comerciais das gravadoras por onde
passava, enquanto o segundo participava das decisbes comerciais dos discos, e mudou o
conteddo das gravacdes para adotar ritmos mais dancantes e um visual com maior apelo
erdtico. Como consequéncia, a critica passou a considerar Belchior um artista comercial, e
Fagner como um artista de prestigio(MORELLI, 2009). De certo modo, essa classificagcao
binaria dos artistas de acordo com seu valor simbélico é negociada com o publico e aceita
por ele. Por isso, ser considerado um artista comercial pela critica e pelo pablico pode ter um

efeito negativo em longo prazo para o capital simbolico do artista.
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Essa idiossincrasia do mercado de produtos culturais é apontada por Morelli (2009),
mas também por Pinto (2011): uma vez que os produtos culturais ndo satisfazem
necessidades fisioldgicas basicas, o valor de uso de um produto cultural depende da cultura
e dos acordos sociais de um de um dado contexto. Assim, o valor simbdlico de um artista e
de seus produtos se relaciona com a capacidade de reconhecer e atender as demandas
socioculturais consideradas Uteis. Por sua vez, essa utilidade simbdlica afeta a definicdo dos
precos. No caso da MPB dos anos 1970, grande parte do publico e da critica considerava que
produtos culturais com discursos anticomerciais teriam mais valor de uso, ainda que tivessem
que assumir a contradicdo de compra-los.

Analogamente, Sousa (2011) conclui o relato histérico da musica evangélica na
década de 2000 com a seguinte afirmagdo: “A chamada musica comercial atingiu a musica
evangélica de forma bastante contundente, embora ninguém tenha aceito ou assumido sua
musica como sendo assim” (idem, p. 261). Fica claro que a contradicdo de adotar préaticas
comerciais com um discurso anticomercial, visto no mercado de MPB, também esta presente
na musica evangélica. Além da pretensdo de medir o valor artistico das obras que existe no
meio secular, no segmento evangélico existe também a pretensdo por parte de alguns (lideres
religiosos, fiéis leigos influentes e outros artistas) de medir o valor espiritual dos produtos
culturais, de acordo com a postura comercial do artista evangélico. E nesse ponto da relacio
entre artistas evangélicos e grande midia secular que o termo gospel materializa o processo
de mediacdo dentro do setor produtivo.

A demonstracdo publica de deixar um estilo de vida por outro se mostra uma
exigéncia implicita aos artistas evangélicos, e a primeira exigéncia para que o publico
evangélico reconheca um artista gospel como mediador. A tradicdo evangélica brasileira é
majoritariamente milenarista®® e refrataria ao sincretismo religioso entre o catolicismo e

outras praticas religiosas (CUNHA, 2004). Por isso ha no meio evangélico uma forte no¢édo

&3Milenarismo é um termo teoldgico que descreve a crenca de que o fim do mundo e o juizo final, descritos na
Biblia principalmente nos evangelhos e no livro de Apocalipse, serdo eventos literais. Igrejas milenaristas creem
gue Jesus vird ao mundo uma segunda vez, para promover o fim de tudo e o juizo final. A igreja Catdlica, e
muitas igrejas protestantes histdricas ndo-evangélicas, ndo sao milenaristas e acreditam que as passagens sobre
o fim do mundo e o juizo final sdo metaféricas. O milenarismo retomou o crescimento nos despertares
evangélicos dos Estados Unidos (GOMES, 2012), ao longo dos séculos XV1I1 e XIX, se tornando uma doutrina
muito difundida no protestantismo evangélico americano, tendo sido assim também muito difundido no
protestantismobrasileiro ao longo dos séculos XIX e XX.
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da dicotomia igreja-mundo. Por isso, apesar da cultura gospel flexibilizar muitas doutrinas e
naturalizar elementos estéticos e praticas comerciais seculares, ainda é forte no meio
evangélico a exigéncia de uma separa¢do do mundo, e a cobranga de um novo codigo moral
de conduta para 0s novos conversos. Logo, mesmo que os artistas gospel adotem as mesmas
praticas comerciais seculares, ainda existe a demanda no segmento evangélico para que eles
estejam parcialmente separados dos artistas seculares. Isso explica porque as grandes
gravadoras criaram selos especificos para a musica gospel e ndo para a musica catolica, ainda
que todos os artistas adotem préaticas semelhantes de producéo, distribuicdo e promocéo dos
fonogramas.

Sousa (2011) demonstra essa demanda do meio evangélico para que os artistas gospel
se separem da musica secular. Ele narra a trajetoria de diversos artistas famosos no meio
secular que, ao se converterem, tiveram que parar de cantar suas antigas musicas seculares e
se dedicar apenas a musica evangélica: Alexandre Canhoni (idem, p. 174), ex-paquito da
apresentadora Xuxa Meneghel; Chris Duran (idem, p. 214), cantor francés de fama
internacional que se converteu e radicou no Brasil; Lazaro (idem, p. 220), ex-integrante do
grupo baiano Olodum; Sula Miranda (idem, p. 223), cantora de musica sertaneja; Ana Caram
(idem, p. 228-229), cantora de MPB que, antes de se converter, chegou a gravar com nomes
como Tom Jobim.

Outra demanda do segmento evangélico para o artista gospel na grande midia é que,
ainda que ele mire atingir o publico secular, a linha divisoria entre o artista gospele a musica
secular depende da fé publica, e tende a preceder a escolha das musicas e do publico alvo.
Ahistéria do rock evangélico brasileiro(OLIVEIRA, 2013) da exemplos sobre artistas que
desafiam o sentido e/ou os limites do processo de mediagdo materializado no termo gospel.
A autoraconta a trajetoria da banda Palavrantiga, que ndo aceitava ser rotulada como gospel.
Todos os membros da banda sdo evangélicos, e a maior parte de suas apresentacfes é em
igrejas e eventos evangélicos. Porém, eles costumam tocar em festivais de musica secular,
declaram que miram a todos os publicos, e falam sobre Deus de modo poético e indireto.
Porém, depois de quatro anos de carreira independente, eles aceitaram assinar contrato com
a Som Livre e passaram a fazer parte do selo Vocé Adora, exclusivo da musica gospel. Em

entrevista a autora, eles afirmam que ndo sabiam vender CDs e a parte comercial da banda
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era um desastre. Concluem que o selo gospel permitiu uma maior divulgacdo e
profissionaliza¢do da banda.

Outro exemplo esclarecedor é o de Rodolfo Abrantes, antigo vocalista da banda
secular Raimundos, a qual deixou depois de virar evangélico. Abrantes ndo quer mais ter
gravadora nem empresario, afirma buscar um projeto artistico enxuto e simples.O artista ndo
gosta de ser chamado de gospel por crer que isso o reduz ao publico evangélico, e seu objetivo
é alcancar também o puablico ndo convertido. Os primeiros trabalhos musicais de Abrantes
depois de convertidoforam langados pela gravadora Bola Music, que pertence a igreja Bola
de Neve Church, a primeira onde foi membro.Mas desde o disco R.A.B.T. (Rompendo as
Barreiras do Templo), em 2012, ele produz e distribui suas can¢Ges de modo independente
(mesma época em que mudou para a igreja MissGes Evangélicas Vinde Amados Meus).

Quando Rodolfo Abrantes comecgou a nova fase de sua carreira depois da conversao,
no inicio dos anos 2000, programas da grande midia continuaram convidando e gravando
participacbes com ele. Isso demonstra um tipo de incompreensdo a respeito da cultura
evangélica que havia na época (década em que a segunda midiatizacdo do segmento
evangélico brasileiro ainda estava se consolidando, e quando surge a primeira geracdo de
artistas evangélicos com o papel de dialogar com o publico de fora do segmento). O texto de
Oliveira (2013) mostra que as midias que convidavam o j& convertido Rodolfo Abrantes ndo
viam nele um potencial mediador com os evangélicos— mostra que sequer 0 viam como
evangélico.Mesmo nessa época, 0s padrdes estéticos e comportamentais dos pentecostais
ainda eram fortes no imaginario em relacdo a todo o segmento evangélico, e a Abrantes
destoava desse imaginario.

E na transicio da primeira para a segunda década do século XXI que a grande midia
secular reconhece e passa a atender as duas demandas culturais do segmento evangélico
observadas anteriormente: a primeira € que a musica evangélica brasileira tem ampla
diversidade estética (ritmos musicais e temas de letra), € consumida por evangélicos e nao
evangélicos e,se desligada da imagem do artista que declara fé evangélica, pode ser dificil de
diferenciar da musica secular; a segunda ¢ o fato das praticas evangélicas continuarem fora
da cultura popular hegeménica no Brasil, e continuar havendo uma sutil linha teol6gica que
une todos os artistas gospel. Atender a essas demandas que parecem contraditorias (ser tdo

profissional quanto a musica secular, mas mantendo separados todos os artistas que se
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declaram evangélicos) permitiu a adocdo do termo gospel para mediar a relacdo da cultura
evangélica com o grande mercado secular. Como visto no tépico 3.3, para compreender essas
demandas e permitir a mediacéo, as empresas da grande industria fonogréafica contrataram
executivos que sdo evangélicos.

Sousa (2011) destaca a experiéncia da banda evangelica Catedral, que entrou para
uma grande gravadora secular antes dessas empresas entenderem as demandas culturais do
segmento evangélico (quando a segunda midiatizacdo do segmento ainda estava se
iniciando). Como consequéncia, a banda sofreu com a perda de capital simbdlico, que se
materializou na queda do faturamento.

A Catedral foi um dos poucos artistas evangélicos a langar discos por grandes
gravadoras seculares, antes dos anos 2010 quando essas criaram selos especificos de musica
gospel. Curioso perceber que a Warner é a Unica grande gravadora secular no Brasil que
ainda nao tem um selo de musica gospel.O langamento do disco “Pra todo mundo”, de 1999,
pela Warner Music, fez surgir uma série de boatos e mal-entendidos sobre a fé da banda, a
ponto de a gravadora evangélica MK, que langava os albuns da banda antes do contrato com
a Warner, parar de distribuir e vender os discos antigos do grupo.

Um dos episdédios mais controversos foi a publica¢do de uma entrevista no site Usina
do Som, quando declaragdes do vocalista Kim foram resumidas e descontextualizadas,
conotando afirmacfes que geraram polémica no meio evangélico por dar a entender que 0s
integrantes do grupo haviam deixado sua fé. Sousa (2011) destaca que o site e 0 jornalista
ndo eram cristdos (p. 247), reforcando que, assim como os executivos dos selos gospel das
grandes gravadoras, assumir a fé evangélica ¢ uma demanda também para os profissionais
de comunicacdo que dialogam com o segmento. Depois da entrevista a banda ficou com uma
imagem ruim no meio evangélico e com dificuldade para vender discos e shows. Os
integrantes nunca sairam de suas igrejas, masnos discos seguintes que lancaram pela Warner
passaram a cantar letras sem conteddo cristdo explicito, na tentativa de se reposicionar
completamente no mercado. Anos depois, a banda voltou para uma gravadora evangélica, a
Line Records. As letras voltaram a ter uma conotagao cristd mais direta.

A Catedral tentou ndo participar do termo gospel (sentido brasileiro) que sua geragao
estava criando nos anos 1990 e 2000 — por causa disso a banda e a gravadora deixaram de

perceber as demandas culturais do segmento evangelico que esse termo materializava, e que
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permitiriam a mediacdo com a industria fonografica secular. O resultado foi um projeto
comercial malsucedido. Rodolfo Abrantes também fugiu do termo gospel que sua geragdo
estava criando, mas como ele ja fora famoso na musica secular, transitava na grande midia
que ndo o via como evangélico. Quando sua fé passou a ser reconhecida, o artista ja havia
optado por uma carreira pequena e independente. J& a banda Palavrantiganasceu no periodo
em que o termo estava consolidado, e as demandas contidas nele ja haviam sido entendidas
pelas grandes empresas seculares.Os integrantes tentaram ndo adotar o termo gospel, mas se
viram obrigados a issopela gravadora secular que os contratou:o Gnico motivo aparente éa fé
publica dos integrantes.

Outro caso revelador de como o termo gospel encerra demandas culturais do
segmento evangeélico que permitem a mediagdo com as grandes empresas seculares ¢ do
cantor Thalles Roberto.Ele é o exemplo de artista secular convertido, que tentou demonstrar
gue a dicotomia gospel/secular estava superada. Num video em uma apresentacdo, ele afirma
ter recebido uma revelagdo divina de que deveria sair do meio gospel, onde apenas haveria
cantores fracos, e promover os principios do evangelho cantando outros tipos de masica no
mercado secular. De fato, € comum artistas de fé catolica terem carreiras na musica secular
sem que isso atraia maiores atengdes. Porém, a controvérsia sobre as afirmac@es de Thalles
foi grande, e outros artistas famosos publicaram mensagens de reprovacao a afirmacéo dele.
Thiago Braga confirma que as vendas de Thalles Roberto reduziram fortemente depois das
declaragdes citadas: “Ele caiu porque falou demais”. Fica claro que, apesar da cultua gospel
promover uma religiosidade informal e individualizada, a separacéo da cultura secular ainda
é um trago cultural forte no meio evangélico.

Mauricio Soares fala sobre a necessidade, e até a inevitabilidade, de rotulagdo da arte
e dos artistas, no texto “Crossover Fake”®*, publicado em seu blog Observatério Cristdo. O
executivo ironiza ao dizer que artistas que buscam fugir de rétulos criam o rétulo do néo-
rotulo. No trecho a seguir, Soares esclarece o risco comercial do artista gospel que tentar
atingir o publico ndo-evangélico a todo custo. Tambémconfirma o conceito prévio de musica
gospel apresentado no item 3.1 deste capitulo: a musica gospel é definida pela fé evangélica

do artista que a produz, sendo dificil para um artista evangélico conduzir uma carreira na

®4<http://observatoriocristao.com/crossover-fake/> Acessado em 20/02/2017.
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musica secular, pois ou seus valores seriam feridos, ou sua masica ndo seria plenamente

satisfatoria.

Néo estou dizendo que um artista gospel ndo deva ir em programas seculares. Ndo
mesmo! Pelo contrario. Apenas estou alertando para os artistas que querem seguir
nessa estratégia de crossover de que a situacdo merece todo cuidado e sabedoria! O
artista deve aproveitar toda e qualquer oportunidade para que sua arte e
principalmente sua mensagem sejam divulgados. Rarissimos sdo 0s programas em
que realmente o mais saudavel é manter-se distante! (...) Um artista que quer militar
tanto na seara gospel como na secular ird se confrontar com situacfes onde sua
posicdo de fé e doutrina serdo naturalmente confrontados. Temas polémicos como
casamento gay, drogas, liberacdo sexual e outros assuntos usuais na pauta de nossa
sociedade certamente irdo surgir e 0s artistas cristdos crossover terdo que se
posicionar. E ai, ndo ha a menor ddvida, uma posi¢éo a favor da fé e doutrina crista
e contraria ao pensamento totalitario e reinante na grande midia fardo que a imagem
deste artista seja rotulada como a de alguém retrégrado, radical e coisas do tipo. (...)
Ou seja, é melhor que um artista gospel rompa com as barreiras do meio gospel sendo
justamente reconhecido como um representante de qualidade do segmento, do que
como um ‘“agente secreto gospel” que apresenta uma boa musica, que tem um
discurso adequado ao meio popular, com roupas e trejeitos, bandeiras e atitudes
populares mas que a qualquer momento possa ser descoberto e revelado como um
artista infiltrado (idem).

Soares deixa claro que a sobrevivéncia da musica gospel no mercado, sem se
descaracterizar, depende de rotulacdo e de ndo buscar o grande publico generalista a todo
custo. A qualidade musical seria a chave para atingir esse publico, sem correr o risco de pairar
descaracterizado entre os publicos, como ocorreu com a banda Catedral.

Perguntada sobre a definicdo da musica gospel em relacdo a secular, Deise Jacinto
fala sobre a qualidade: “N&o acredito nessa dicotomia. Pra mim existem dois tipos de musica:
boa e ruim. Dentro ou fora da igreja”. Porém a artista fala considerando os produtos musicais
em si. Mauricio Soares também destaca a natureza da cancdo, mas apresenta alguns

elementos a mais:

Musica é musica. Para mim, sé existem dois tipos de musica. A boa e a ruim, o resto
é especulacdo. A musica gospel sé se diferencia da secular por sua mensagem. Entao
considero errado que falemos de musica gospel como um estilo, pois na verdade nao
€ isso que representa. Temos indmeros estilos de musica dentro do universo gospel,
por isso nao podemos encaixota-la num dnico formato. Acho que com a expanséo do
formato digital, a muasica cristd estd se desenvolvendo ainda mais, ampliando
consideravelmente o leque de estilos. (...) Do ponto de vista da qualidade, vejo
especialmente uma melhora significativa da musica gospel produzida no Brasil nos
Gltimos 10 anos.
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Na perspectiva do executivo, a musica € distinta por sua mensagem e, como ele
demonstrou no texto de seu blog, essa mensagem depende de um artista que sustente firme e
publicamente a sua fé, ainda que precise perder alguns espacos no mercado secular. A
resposta de Mauricio Soares a entrevista também demonstra que a evolucdo das estratégias
do setor produtivo da industria fonografica permitiu a musica evangélica uma qualidade e
uma variedade estética que ndo possuia antes.

Por sua vez, a resposta de Lincoln Baena a entrevista confirma a hip6tese de modo
mais direto, ao dizer que a musica gospel depende da coeréncia do artista gospel com sua fé:
“Pra mim o que define a musica evangélica é a verdade. Cantamos 0 que cremos e cremos
na Palavra de Deus. Ela é quem norteia tudo. Por Ele, pra Ele séo todas as coisas. O grande
ponto é cantar o que se vive”.

Tendo em vista a hipotese de partida, e os problemas mercadoldgicos sofridos pela
banda Catedral, Mauricio Soares foi perguntado se a Sony Music realiza algum tipo de
curadoria teoldgica sobre o conteldo gravado, e avaliagdo sobre o comportamento dos
artistas. Suas respostas dizem que tais praticas ndo sdo uma rotina formal da empresa, mas,

guando necessario, esses temas sdo discutidos.

Nao me julgo capaz de fazer uma anélise teol6gica mais aprofundada, mas a nossa
prépria experiéncia de vida e o conhecimento da Palavra servem como um filtro
contra heresias e bobagens, tantas infantilidades que estdo sendo cantadas por ai.
Na verdade, quando decidimos na contratacdo de um artista, analisamos sua obra,
sua experiéncia, seu discurso. Com isto, ja eliminamos significativamente o risco de
nos deparar com muisicas sem pé, nem cabega ... quando ha alguma duvida sobre o
que artista esta cantando, promovemos um debate, uma andalise mais minuciosa e ai
chegamos todos em conjunto na deciséo final.

Acho que 0 mais importante neste caso é saber com que tipo de pessoa vocé esta
lidando. Ja tive experiéncias ruins em contratar alguns artistas que tradicionalmente
ja tinham conduta ndo tdo ortodoxa em diferentes areas. Talvez eu mesmo tenha
imaginado que aquele artista aproveitaria sua grande chance para dar a volta por
cima e mudar seu conceito. Infelizmente n&o foi o que aconteceu. E 6bvio que como
empresa, ciente de nossa responsabilidade e valor de nossa marca ficamos atentos
as noticias relacionadas a todo nosso cast, mas nao ha qualquer tipo de ingeréncia
ou monitoramento mais direto neste caso.

Os artistas que adotam praticas de producéo, distribuicdo e promocao dos fonogramas

semelhantes ao mercado secular ainda se veem dentro do termo gospel pelo fato deste
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materializar essas demandas culturais que ainda partem do segmento evangeélico. Esse tipo
de curadoria teoldgica das cangdes e a avaliagdo da conduta moral dos artistas, ainda que
informais e intermitentes, sdo exemplos da mediagdo entre os evangélicos e a grande midia
secular. Além da exigéncia de que os artistas sejam coerentes com a fé que professam, essa
exigéncia se estende aos demais profissionais que gerem o mercado gospel nas grandes
gravadoras. Como Mauricio Soares afirma, ele s6 consegue evitar a gravagdo de mensagens
com heresias e a contratacéo de artistas com comportamento incoerente com a fé porque ele
mesmo, executivo, professa e vive a mesma fé. O desconhecimento dessas demandas
prejudica o processo de mediacdo, o que reflete em prejuizos comerciais nos projetos
fonograficos. Essa foi a realidade das gravadoras seculares que tentaram lancar artistas
evangélicos nas décadas anteriores, e ainda é a realidade dos artistas evangélicos que tentar

superar a dicotomia gospel/secular.
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CONSIDERACOES FINAIS

Estudar um segmento tdo especifico como o da musica gospel no Brasil exige a
compreensdo e a articulacdo entre os fendbmenos do todo social e as especificidades da
tradicdo e da Cultura dos grupos religiosos envolvidos. E desafiador articular a compreensio
de como as audiéncias mediam os produtos midiéticos por meio das suas matrizes culturais
com os efeitos que a simples existéncia do aparato midiatico provoca nas instituicées e nos
campos sociais ( midiatizacdo). Porém a anélise do setor produtivo mostrou ser fundamental
para mostrar como esses fendmenos que sdo locais e nacionais se relacionam com um tronco
central: as varidveis que tendem a universalidade ao redor da sociedade ocidental
contemporanea. Sdo elas o0 modo de producédo capitalista e os estados modernos, que
influenciam e recebem influéncia das diversas matrizes culturais que sobrevivem nos
pequenos grupos que se unem para formar as sociedades complexas.

Por esse motivo ndo era possivel falar sobre o mercado de musica gospel sem pensar
as transformacdes do capitalismo, a reestruturacdo da Industria fonografica, e a atual aposta
no mercado de streaming que demanda mais investimento de mudanca numa Cultura do qué
aperfeicoamento de recursos técnicos. O capitulo segundo ndo serviu apenas para pensar a
historia e a cultura religiosa dentro do cenério da sociedade contemporanea secular, mas para
mostrar que a propria religido é co-autora desse projeto de sociedade. Em especial o
cristianismo foi atuante na formacéo dessas variaveis que tendem a universalidade e, depois,
definiu as proprias condi¢Ges para se retirar da esfera publica. Um comportamento
relativamente préximo é observado nas outras religides monoteistas e proselitistas:
islamismo e judaismo.

Os produtos seculares da industria cultural representam simbolos de diversas formas
de religiosidade, mas o cristianismo mostra um lugar privilegiado dentro desse aparato.
Analise empirica desta pesquisa comprovou que essa diferenca entre produto secular com
conteudo religioso e produto midiatico efetivamente religioso esta na natureza de quem o
produz. Ou seja, a musica gospel ainda é definida pela profissdo de fé dos artistas que a
produzem, mesmo dentro das grandes gravadoras seculares.

Assim, mais importante do que o contetdo dos produtos gospel em si mesmos é o

lugar social de seus produtores. Porém, é importante mencionar a influéncia da arte sacra
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ocidental, e das can¢fes das cortes da Europa na Idade Moderna, na propria definicdo do
conceito de cancdo popular massiva aplicado pela industria fonografica. Abre-se assim uma
nova abordagem para o estudo dos produtos da industria cultural: de um lado as marcas do
género religioso nos discursos de artistas seculares, e do outro a forma como artistas
religiosos discursam sobre temas da vida secular sem necessariamente falar de simbolos
religiosos.

A andlise do setor produtivo se mostrou vantajosa por permitir observar essa relacdo
entre economia social contemporanea e cultura religiosa como variaveis que se relacionam
num unico processo. Analise da producéo precisa observar trés etapas que se cruzam: de um
lado o financiamento, do outro lado o consumo, é bem no meio deles o trabalho cultural do
artista que efetivamente confecciona o produto midiatico. O poder de representatividade do
produto é constantemente disputado pelos trés setores; o trabalhador cultural é o Unico com
condicdes concretas de executar essa representacdo no produto, mas também € aquele que
sofre a pressdo pelas demandas das outras etapas. Exatamente este o ponto de que trata a
noc¢do de mediacdo na economia politica da comunicacéo.

Este trabalho justamente parte da premissa de que houve mudancas no financiamento
e no consumo. O investimento e a curadoria que eram feitos por instituicGes religiosas
formais, precisa coexistir com as grandes empresas midiaticas circulares interessadas no
mercado gospel; o0 consumo que era feito por religiosos tradicionais dentro das suas tradi¢des
e liturgias precisa dividir espaco com uma nova geracao de evangélicos recém conversos,
gue associa a musica religiosa a outros espacos e momentos de sociabilidade para além das
igrejas. As mudancas de perfil dos financiadores e dos consumidores impulsionam
mutuamente, aumentando a pressao sobre as novas geracdes de artistas evangélicos. A teoria
da midiatizacdo ajuda a pensar como as instituicdes especificamente do Brasil se comportam
sob influéncia da logica de producdo midiatica, e as mediacGes das audiéncias abre
possibilidades para pensar as muitas formas de recepcdo dentro da diversidade cultural do
segmento evangelico brasileiro.

Mas é mediacdo do trabalho do artista gospel que sofre a pressdo imediata de uma
industria fonografica que testa varios modelos econdmicos na busca de recuperar a
lucratividade. Dentro das grandes gravadoras seculares, algumas tradigdes evangélicas como

playback tem sido deixada de lado e os artistas pentecostais precisam se desdobrar ao longo
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demais estratégias para legitimar o formato de streaming diante de seu publico (apesar de
pouco adaptado ao novo formato, os Pentecostais ainda sdo a maioria da populagdo
evangélica e por isso ndo podem ser simplesmente ignorados). A baixa credibilidade diante
do publico em geral limita as possibilidades de licenciamento, o que faz do merchandising
mais intenso uma forma de compensacdo. Uma consequéncia € a maior concentracao entre o
publico de classe média que tem acesso a internet e as tecnologias digitais. Os donos das
tradicionais lojas de produtos evangélicos confirmo isso com a informacéo de que as grandes
gravadoras seculares tem privilegiado a distribui¢do dos poucos discos fisicos que produzem
nas grandes redes seculares de varejo. Da mesma forma como acontece no mercado secular,
os artistas Independentes da musica gospel tendem a se comportar adotando as mesmas
estratégias de producdo e divulgacdo, inclusive na hora de adotar o termo gospel para dialogar
com a multiplicidade do segmento evangélico.

Mas, uma grande parcela do publico evangélico que néo se relaciona com os formatos
de producéo e escoamento das grandes gravadoras seculares ainda demanda a existéncia de
masicas e artistas com caracteristicas anteriores a formacao da cultura gospel. Os donos das
lojas de produtos evangélicos ainda demonstram atender boa parte dessa demanda. Porém
essa demanda de dificil observacao, talvez por ser muito pequena ou por ser muito dispersa.
E certamente pela caracteristica informal da maioria das institui¢ces evangélicas brasileiras.

Observar esse processo de mediacdo por parte dos artistas evangélicos permitiu
delinear a complexa relacdo que se desenrola hoje entre religido e inddstria cultural. O estado
e o capital privado continuam demandando que essa inddstria permita a mediacdo entre eles
e a sociedade massificada, no contexto de uma esfera publica secularizada. Por essa
perspectiva, a religido seria apenas mais uma ferramenta de mediagdo num processo secular.
Mas a teologia anabatista mostra de forma concreta como as proprias instituicdes cristas
decidem como e quando sair do estado e da esfera publica, sem deixar de garantir algumas
brechas que, teoricamente, permitiriam o seu retorno ao centro da sociedade. Brechas visiveis
no préprio modo de atuacéo do estado e do capital privado, que comumente adotam discursos
e praticas parecidos aos dos religiosos cristdos (proselitismo global, exigéncia de
exclusividade na devocao, incentivo ao trabalho). Por essa perspectiva, o estado e o capital
privado (incluindo a industria cultural) seriam em si neo-religides, que ainda garantem

privilégios ao cristianismo porque imitam as suas préaticas. Assim, o estudo da relagéo entre

155



religido e industria cultural apresenta ndo apenas possibilidade para pensar a gestdo de um
mercado, mas também questdes que se relacionam com a propria teoria da modernidade e 0
processo de secularizagdo da sociedade.

Este estudo se debrugou sobre um fenémeno caracteristico do Brasil, mas as relacfes
se tornam mais complexas ao pensar o contexto global da cultura evangélica e seu mercado.
A primeira razdo é o fato de que a cultura evangélica é completamente diferente ao longo dos
paises: no Brasil ela € contra-hegemonica em relacdo a cultura religiosa predominante
catélica, mas expressiva pelas peculiaridades teoldgicas (proselitismo, milenarismo,
ortodoxia moral) e por ter alcancado o forte apelo entre os jovens a partir dos anos 1990; nos
Estados Unidos ela é hegemonica e formadora da nagdo, em grande parte vivendo no
sincretismo com outras religiosidades; ja na Europa, os evangélicos e sua cultura sao quase
inexistentes. Outro fator que torna complexa a identificacdo de uma industria cultural
evangélica global sdo as diferentes leituras teoldgicas dos géneros artisticos. Enquanto a
musica popular e a palavra escrita ndo ficcional sdo formatos tradicionais das artes
evangélicas, muitas correntes da teologia evangélica duvidam sobre ser correto ou nédo
utilizar as artes visuais e audiovisuais, restando duvidas também sobre as tramas de ficcao.
Embora o mercado musical e editorial evangélico seja pareo ao secular, ainda é incipiente na
televiséo, no cinema e nos videogames.

Por esse motivo, rastrear a formacdo de uma industria cultural evangélica global, que
relacione diferentes formatos de produto e as culturas de diferentes paises, pode revelar uma
nova condicdo da sociedade global relativo ao processo de secularizagdo. A partir da
mediacdo de um trabalhador cultural evangélico de relevancia global, serd possivel observar
quais as suas relacdes de financiamento e consumo: quais as instituices religiosas e/ou
seculares interessadas no retorno desse segmento, qual a identidade cultural predominante
entre os evangélicos de todo o mundo, e qual forma de representatividade social tem vencido
a disputa e se materializado nos produtos dessa suposta industria cultural evangélica global.

A respeito desta dissertacdo, € possivel afirmar que a hipotese de partida foi
confirmada: a musica gospel no mercado brasileiro se diferencia da musica secular a partir
da forma como é produzida (a fé do artista e dos executivos que gerenciam os selos gospel
nas grandes empresas midiaticas seculares). A analise das mediac¢des culturais dos diferentes

segmentos de audiéncia evangelicos permitiu a criacdo da nogéo de Cultura gospel como uma
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forma de hibridismo (CUNHA, 2004); analise da influéncia das légicas midiaticas sobre as
instituices que atuam como financiadoras e mantenedoras da producdo cultural evangélica
passam pela nocdo de midiatizacdo desembocando na ideia de religiosidade midiatica
(GOMES, 2010 HARTMANN, 2005). Restava ainda a lacuna sobre a a producdo concreta a
partir das relacGes dos trabalhadores culturais que, de fato, aglutinina as producgdes citadas
anteriormente como parte de uma Unica teoria geral sobre a relagdo entre religido indUstria
cultural. Mas as mudancgas aceleradas dos fatores econdmicos, culturais e sociais exige
observacdo constante dos fendmenos materializados na industria cultural de produtos
evangélicos. o mercado de musica gospel se tornou o carro-chefe dessa nova industria, mas
0 setor ainda apresenta uma série de possibilidades, para 0 mercado e para a analise, no

Brasil e no mundo.
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