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RESUMO

Tal trabalho se propbe a analisar os cartazes do filme Cisne Negro (2010) por meio do
Método de Roland Barthes. O seu método consiste em identificar no significado, elementos
associados ao significante e aos signos plenos, para que assim obtenham-se significados
acerca de mensagens implicitas na composicdo dos cartazes. Através da contextualizacdo
sobre a histéria e uso do cartaz ao longo dos anos, procura-se introduzir o leitor nesse
universo para que em um segundo momento a analise dos cartazes, propriamente dita, seja
feita. Um dos fatos mais importantes observado durante o estudo foi o alto grau de conotagéo
nas mensagens passadas pelos cartazes. O que significa uma segmentacdo no entendimento da
mensagem visual por parte dos leitores.
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INTRODUCAO

Desde o surgimento do homem, tal como n6s o conhecemos hoje, ele procurou se comunicar
com os seus semelhantes. O maior desafio pelo qual passou foi o de elaborar uma linguagem
coesa e que fosse entendida por todos do seu grupo. A primeira linguagem criada foi a
pictogréfica, expressa por meio de desenhos, marcas, simbolos e pinturas simples.
Naturalmente, por um processo evolutivo, 0 homem inventou a fala, pois sentia necessidade

de nomear aquilo que desenhava. Com os padrdes da fala ja conhecidos e difundidos o
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proximo passo na evolucédo da linguagem e comunicagdo humana foi o surgimento da escrita,
que nada mais foi do que a reunido coerente dos padrdes da fala em um mecanismo capaz de
reproduzir oralmente e a hora que se quisesse o alfabeto. Com o passar do tempo, a escrita
(texto) se juntaria ao visual (imagem) criando uma interagdo inédita. Agora o homem poderia
transmitir informagdes com propriedade sobre 0 mundo que habitava.

Com a evolugdo da histéria humana, o homem sentiu necessidade de contar sua propria
historia e disseminar informac@es e conhecimento. Foi a partir de entdo que surgiram inventos
capazes de revolucionar os meios de comunicacdo existentes. Uma grande invengéo para a
comunicacdo foi a prensa movel de Gutenberg em 1440. Seu tipo mecanico mdvel para
impressdo comegou com a Revolugdo da Imprensa e € considerado o evento mais importante
do periodo moderno. O uso da prensa movel resultou no aperfeicoamento dos manuscritos,
que era 0 método entdo existente de producédo de livros na Europa. A tecnologia de impressao
de Gutenberg espalhou-se rapidamente por toda a Europa e mais tarde pelo mundo. Foi a
partir do desenvolvimento da comunicacdo impressa em larga escala que pudemos ver o
crescimento e aperfeicoamento de meios como o jornal impresso, livros, revistas e cartazes.
Estes traziam informacdes da época, e serviram como formadores de opinido em diversos
momentos marcantes da historia. Cada um desses meios de comunicacao impresso tem suas
particularidades e foi usado de acordo com elas. Neste presente artigo abordaremos a historia

do cartaz que € 0 nosso objeto de estudo.

O cartaz tinha como funcdo principal a divulgacdo de informacdes visuais, mas também foi
considerado ao longo da historia, uma peca de valor estético, ja que além da importancia
como meio publicitario o cartaz tem valor histdrico, pois foi utilizado como meio de
divulgacdo em importantes movimentos de carater politico e artistico. Estudos afirmam que
povos orientais ainda no século X, empregavam a técnica da xilogravura na confeccdo de
cartazes. Com o passar do tempo a técnica mais utilizada passou a ser a tipografia, tanto para
a impressdo dos textos quanto das imagens. Foi entdo que surgiu o primeiro cartaz de que se
tem conhecimento, impresso em 1482, propunha-se a anunciar uma manifestacao religiosa,

chamada “O Grande Perddo de Nossa Senhora”.

No inicio do século XIX, era aos artistas, especialmente aos pintores, que se encomendava um
cartaz. Assim, o cartaz revelava com desenvoltura as influéncias culturais, preocupacdes

sociais, a escola e estilo de seu autor. Através desses cartazes era possivel ver todo o contexto
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de uma época. Mas é por volta da segunda metade do século XIX, com Senefelder e a técnica
da litografia - técnica de impressao baseada no principio da repulséo entre agua e 6leo - que o
cartaz passa a ter uma estrutura reconhecivel como peca de publicidade. O cartaz nasce da
vontade de difundir o anincio impresso e a mensagem publicitaria por meio da juncéo entre
imagem e texto. O cartaz se revela de inicio pela sua forca de atracdo, 0s primeiros anincios
realizados nesta fase tinham como finalidade Unica, chamar a atencdo do leitor para

determinado ponto ou fato.

1. A estética do cartaz - do formato artistico ao uso pela publicidade.

Ao longo de sua histdria, o cartaz sofreu influéncia de vérios estilos artisticos, alguns podem
ser observados através dos movimentos em que foram inspirados, como foi o caso do
Cubismo, movimento que surgiu a partir das obras de Picasso e Braque, onde formas
geométricas, como cilindros, cubos e quadrados aparecem como seus principais elementos. O
movimento se baseava na expressao de formas e figuras bidimensionais, onde seus principios
0 impediam de seguir qualquer regra de perspectiva ou gravidade. O uso de colagens e
fotomontagens dispostas num Gnico plano € comum em cartazes que seguem a linha do
cubismo. Podemos detectar uma forte liberdade de expressdo e a revolugcdo no que se diz
respeito as regras de espaco e perspectiva. Em relacdo a aparéncia real das coisas, 0s cubistas
ndo se preocupavam em relatar com fidelidade, tinham como principal preocupagdo expor
todos os lados do objeto num Unico plano, o frontal, sem se aproximar da imagem real. Em
relacdo as cores, eram utilizadas “paletas terrosas e¢ pardas” (BELL, 2008). A maior
preocupacédo de Picasso era a de manter a profundidade e solidez de uma pintura, sem ter que
usar relevo, perspectiva e todo o mais que era regra a época. Cézanne, em uma carta enviada a
Picasso, entdo um jovem pintor, o aconselhou a “observar a natureza em termos de esferas,
cones e cilindros” (GOMBRICH, 2008). Sem saber, o pintor tinha dado a Picasso e seus
amigos a base do Cubismo, ja que os mesmos decidiram aceitar o conselho literalmente
(GOMBRICH, 2008).
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http://www.flickr.com/photos/portfabio

Observamos no cartaz acima a caracterizacdo tipica do estilo cubista através da fotomontagem
feita sobre o personagem onde a sua aparéncia real ndo é exposta, provocando no observador.
As cores seguem tons terrosos, predominando o marrom. Os pintores cubistas convidavam as
pessoas a “compartilharem com eles desse jogo sofisticado de construir a ideia de um objeto
solido e tangivel a partir de um punhado de fragmentos planos em sua tela [...] onde podemos
facilmente encontrar o nosso caminho através das pinturas e entender as relacdes entre as
diversas partes” (GOMBRICH, 2008).

O Surrealismo foi um movimento artistico e literario surgido na Franca na década de 20. Este
movimento foi significativamente influenciado pelas teses psicanaliticas de Sigmund Freud,
gue mostram a importancia da evidéncia do inconsciente na criatividade do ser humano. Os
artistas ligados ao surrealismo, além de rejeitarem os valores da burguesia, criavam obras
repletas de humor, sonhos, utopias e qualquer informacdo contréria a l6gica, como Bufiuel
(1929) falou “nenhuma ideia ou imagem que se emprestasse a qualquer tipo de explicagdo
racional seria aceita”. As caracteristicas sdo uma combinacao do representativo, do abstrato,
do irreal e do inconsciente. Os surrealistas produziam imagens baseadas em sentimentos,
fantasias e ilusbes, os artistas deste movimento ndo estavam preocupados em representar a

realidade tal como ela é, mas sim em um plano onirico. Trazendo essas técnicas para 0S


http://pt.wikipedia.org/wiki/Arte
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cartazes, eram utilizadas constantemente imagens ambiguas, que fugiam da normalidade,

onde a énfase era na composicdo imagetica e ndo na textual.

http://legacykidsclub.com/?tag=imaginarium-of-dr-parnassus

A arte do cartaz traz elementos reais do filme “O Imaginario de Doutor Parnassus” sob uma
estética surrealista. E feita uma desconstrucdo da realidade, onde vemos os elementos
colocados separadamente de forma desconexa. A perspectiva da imagem sugere que a figura
central do cartaz esta contida dentro de uma grande caixa, sendo exposta a varios elementos
reais, porém fora de l6gica. Existe uma comunicacdo unilateral, que da margem a varias
interpretacdes. O cartaz apresenta as principais caracteristicas do movimento surrealista:
pessoas suspensas como em um sonho; a mocinha que guarda dentro de si um mundo perfeito,
uma utopia; elementos caricatos que remetem ao humor como o capitdo com a lingua esticada
e 0 homem vestido de macaco completa a composicgéo visual surrealista do cartaz. Todos os
elementos implicitos contidos nesse cartaz puderam ser percebidos através do método de
Roland Barthes.

H& outros movimentos que também foram, e ainda sdo notados na construcdo de cartazes, e
que devem ser lembrados, como o Art Déco e o Construtivismo. O Art Decd predominou
entre 0s anos de 1925 a 1939, e nasceu da combinacdo de varios estilos artisticos, como,
Cubismo, Modernismo, Bauhaus e Art Nouveau. Era um movimento muito heterogéneo,

requintado, exoético e eclético, que ia da funcionalidade pura ao ornamento puro, da depuracdo


http://legacykidsclub.com/?tag=imaginarium-of-dr-parnassus
http://www.infoescola.com/artes/escola-de-bauhaus/
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a0 exagero, e encontrava nas culturas antigas, Grécia, Egito, Africa e culturas sul-americanas

suas fontes de inspiracao.

Este movimento artistico trabalha especialmente com desenhos simples, definidos por linhas
sempre muito precisas, e ornamentos geométricos, ou em representacao estilizada de padrdes

naturais, imagens de animais e de esbocos femininos.

O Construtivismo foi um movimento vanguardista provindo da Russia e ocorreu entre 1913 e
1930. Adquiriu caracteristicas proprias perseguindo o ideal de abstracdo, e despojando-se de
qualquer alusdo a natureza. Rompeu radicalmente com a arte do passado (a representacéo do
real), e propds uma nova linguagem (a ndo representacao do real). Caracterizou-se, de forma
bastante  genérica pela utilizacdo  constante de  elementos geométricos, cores

primarias, fotomontagem e a tipografia sem serifa.

2. O Método de Roland Barthes

O meétodo utilizado para fazer a analise semiotica desse trabalho sera aquele sugerido por
Roland Barthes (1970) onde define a semiologia como ciéncia da significagdo. Escritor,
sociblogo, filésofo e semidlogo nascido na cidade francesa de Cherbourg em 12 de Novembro
de 1915, Barthes fez parte da escola estruturalista e foi fortemente influenciado pelo lingiista
Ferdinand de Saussure. Sua obra é ampla e abarca varios temas, porém iremos nos ater ao

processo de significacdo existente na imagem publicitéria.

Roland Barthes estabeleceu como seu objetivo de pesquisa a seguinte premissa: se a imagem
contém signos, quais sdo eles? O seu método consiste em identificar no significado,
elementos associados ao significante e aos signos plenos. Este método mostrou-se bastante
eficaz, pois permitiu mostrar que a imagem possui diferentes tipos de signos: lingisticos,
iconicos e plasticos, que juntos constroem uma significacdo global e implicita acerca de algo
que possui sentido. Para Barthes “varios corpos de significados podem coexistir num mesmo
individuo, determinando, em cada um, leituras mais ou menos profundas”. (BARTHES, 1991,
p. 47). De fato para acontecer & interpretacdo plena desse significado deve existir por parte do

receptor uma bagagem sociocultural para que este tenha o dominio sobre a mensagem que Vé.

Assim, vejo o vermelho e ndo o verde, nem o azul, nem o amarelo etc. Vejo
um circulo e ndo um triangulo, nem um quadrado, nem um retangulo etc.
Vejo linhas curvas e ndo retas etc. Esse tipo de associacdo mental que
permite descobrir os elementos que compdem a imagem (aqui Signos
plasticos: a cor, as formas) estende-se a distincdo das diversas classes de


http://pt.wikipedia.org/wiki/Geometria
http://pt.wikipedia.org/wiki/Cores_prim%C3%A1rias
http://pt.wikipedia.org/wiki/Cores_prim%C3%A1rias
http://pt.wikipedia.org/wiki/Cores_prim%C3%A1rias
http://pt.wikipedia.org/wiki/Fotomontagem
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http://pt.wikipedia.org/wiki/Serifa
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elementos: vejo um homem e ndo uma mulher, uma crianga, um animal a
ninguém...; ele estd com roupa esporte e ndo esporte fino ou de gala...
(signos icbnicos: motivos reconheciveis); aqui ha um texto escrito e ndo uma
pagina em branco; ele é preto e ndo vermelho, e assim por diante... (signos
linguisticos: texto). (JOLY, 2008, p. 52)

O que vemos do processo de Barthes na imagem publicitaria também pode ser conceituado
através de abordagens especificas sobre conotacdo e denotacdo, “toda publicidade diz o
produto (é a sua conotacdo), mas conta outra coisa (¢ a sua denota¢do)” (BARTHES, 2001,
pag.203). O significado denotativo surge quando um signo indica direta e objetivamente um
objeto referente, orientando-nos na realidade. O significado conotativo surge nas

interpretacdes subjetivas ou pessoais.

3. O filme Cisne Negro

A partir do método de Barthes o presente trabalho toma como objeto de estudo os cartazes
desenvolvidos para divulgacédo e estreia nos cinemas do filme “Cisne Negro”. Assim, sera
feita uma analise das mensagens expostas, como também das influéncias dos movimentos
artisticos presentes nos mesmos. Antes de adentrarmos na analise dos cartazes vamos tomar

conhecimento do que se trata o filme e todo o seu enredo.

O filme Blanck Swan ou “Cisne Negro” foi langado no ano de 2010 nos Estados Unidos ¢
logo apds teve sua estreia mundial. Trazendo o género do suspense para as telas, o diretor
Darren Aronofskymostra em 103 minutos de filme apresenta a conturbada relagdo entre uma
dancarina veterana, que, além de enfrentar uma rival ainda precisa lutar contra seus conflitos
internos. O enredo do filme Cisne Negro conta a historia desde os bastidores da selecdo de
elenco, até a noite de estreia de “O Lago dos Cisnes”, onde o diretor Thomas Leroy (Vincent
Cassel) decide dar uma repaginada visceral no balé. Ele quer a mesma bailarina para o papel
de Cisne Branco e Cisne Negro, personagens de carater completamente opostos. Isso exige
que a mesma bailarina seja capaz de interpretar o Cisne Branco com inocéncia e graca, como
o Cisne Negro que representa malicia e sensualidade. Nina uma bailarina totalmente dedicada
ao balé que busca sempre a perfeicdo, interpretada pela atriz Natalie Portman que substituira
Beth Macintyre (Winona Ryder), a primeira bailarina da companhia se encaixa perfeitamente
no papel do Cisne Branco. Ela é perfeita para o papel que precisa de graca, leveza e
dedicacdo, porém ndo tem a sensualidade, paixdo e forte imponéncia necessarias para a

interpretacdo do Cisne Negro. Eis que surge uma concorrente, a nova bailarina Lily
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interpretada pela atriz Mila Kunis, a propria personificagdo do Cisne Negro e toda sua
sensualidade. As duas desenvolvem uma amizade conflituosa, repleta de rivalidade, e Nina
comeca a entrar em contato com seu lado mais sombrio, com uma inconsequiéncia que ameaca
destrui-la. O filme mostra o real desafio de atuar, e toda transformagdo necessaria na mente do
artista que imersa em personagens tdo densos. O filme mostra que realidade e ficcdo pode ser

apenas um delirio, separados por uma ténue linha.

Abaixo segue toda a ficha técnica do filme.

Titulo original Black Swan
Género Suspense
Lancamento (EUA)03/12/2010
(BRA)04/02/2011
Duracéo 103 minutos
Direcéo DarrenAronofsky
Scott Franklin
Producio Mike Medavoy
Arnold Messer
Brian Oliver
Mark Heyman
Roteiro Andres Heinz
John McLaughlin
Natalie Portman
Mila Kunis
Atores Winona Ryder
Vincent Cassel
Barbara Hershey
Musica Clint Mansell
Cinematografia MatthewL.ibatique
Edicédo Andrew Weisblum
Estidio Cross Creek Pictures
Phoenix Pictures
Distribuicéo Fox Searchlight Pictures
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4. Analise dos Cartazes de Cisne Negro

Serdo analisados nesse trabalho, por meio do método de Roland Barthes, os cartazes de
divulgacdo do filme Cisne Negro (2010). Foram divulgados ao todo sete cartazes com a
teméatica do filme, sendo que trés tinham um peso maior na fotografia da personagem
principal, logo possuem um carater mais comercial junto ao publico. Esses cartazes abarcaram
um dos movimentos artisticos mais conhecidos, o Surrealismo. Durante o processo de
divulgacdo foram lancados ainda quatro cartazes que fugiam desse cunho comercial, pois
apresentavam uma comunicagdo visual nada habitual inspirada em outros trés movimentos

artisticos famosos: Construtivismo, Art Déco e Cubismo.

O primeiro cartaz a ser analisado é inspirado no estilo conhecido como Art Déco, que tinha
nos animais e nas mulheres seus motivos mais explorados. E sdo justamente esses dois
motivos que se encontram no cartaz a ser analisado. A sua composicdo € bastante simples:
fundo neutro, imagem vazada e texto. Assim que se observa a imagem, o seu significado nos é
apresentado: um grande cisne negro, onde imagem e texto se completam em um processo de
significacdo simples. Porém ao se observar atentamente a imagem, varios elementos
implicitos e distintos da histéria do filme nos sdo apresentados. O filme, como ja foi dito,
conta a histdria de uma bailarina que acumula dois papéis antagbnicos em um mesmo ballet: o
de cisne branco e o de cisne negro. Pode-se ver na imagem central um grande cisne negro, que
na historia do famoso ballet “O lago dos Cisnes”, ¢ a personificacdo do mal. Dividindo a
imagem simetricamente vé-se a silhueta de uma bailarina, sendo vazado no fundo branco.
Ainda pode-se notar que a parte inferior do cisne negro € vazada no fundo branco, formando
assim, um lago. Em termos de significantes plasticos, as cores se destacam. O fundo branco,
imaculado e neutro, serve como a base de tudo. E através da técnica de vazamento que 0s
elementos do filme nos sdo mostrados. Nota-se que a personagem principal do filme — a
bailarina Nina — é pura e inocente, pois ela esta representada pelo fundo branco. Ja o cisne, é
negro e engloba a bailarina no seu mundo, no seu lago. Num paradoxo com o filme é
justamente isso 0 que acontece: na sua tentativa de viver dois personagens tao distintos Nina
acaba por misturar um com o outro. A sua personalidade doce — o cisne branco — € engolida
pela maldade do cisne negro. O texto do cartaz apresenta-se em dois blocos: o nome do filme
e o0 elenco principal e direcdo. A fonte sem serifas e na cor vermelha remete ao bico do cisne

negro. Associado ao alto flagelo da personagem ao longo do filme, o bico do cisne vermelho
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significa o sangue, as feridas e a dor que a mesma passa ao longo da histdria. E é justamente o
cisne negro a fonte de tudo isso. Todos esses elementos substituiveis encontram-se no proprio
enredo do filme e permitem descobrir quais elementos compdem a imagem para assim o

processo de significacdo ser completo.

——
BLACK

NATALIE PORTMAN VINCENT CASSEL MILA KUNIS

SWAN |

ooooooooooooooooo THE WRESTLER 5 REQUIEM FOR A DREAM

Cartaz 01
http://www.grandesfilmes.com.br/2011/02/cartazes-de-cisne-negro.html

O préximo cartaz a ser analisado é inspirado no movimento artistico vanguardista russo,
conhecido como Construtivismo. O que se Vvé nesse cartaz € uma tentativa de narrativa
continua da historia do filme. A imagem denota pura e simplesmente a visdo de um cisne
negro com a cabeca curvada para baixo. Porém ao segmentar a linguagem visual do cartaz é
possivel uma interpretacdo com base nos significantes da imagem. O significante segundo
Roland Barthes é um mediador material do significado, ou seja, o significante é o meio pelo
qual o significado tera sentido. Pensando nisso foi feita uma decupagem dos significantes do
cartaz 02 afim de que se achem os significados e os signos. Novamente trés cores se destacam
na composicdo do cartaz: branco, preto e vermelho. Ndo se vé simetria, pois, apesar das
formas curvilineas o caos impera. A leitura da imagem comeca no canto superior direito,
segue pela parte inferior e termina no canto superior esquerdo. Temos a imagem do cisne
negro, da silhueta feminina e as penas como os significantes da mensagem visual. Nota-se a
intercalacdo entre o cisne negro e a silhueta da mulher, no caso Nina, justamente no olho. A
representacdo de um ser Unico, jungdo da mulher com o cisne, caracteriza-se com a imagem

psiquica do significante, ou seja, o significado. As penas, soltas avulsamente pelo cartaz,
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funcionam como signos plenos, nesse caso: a leveza e inocéncia da protagonista. Ha ainda
uma terceira interpretacdo: € notadamente visivel no centro do cartaz um circulo formado pelo
cisne e pela silhueta da mulher. Tal disposi¢do remete-nos ao simbolo oriental Yin- Yang, tal
simbolo representa as duas formas complementares que regem o mundo. Yin (preto) conota
uma pessoa de natureza persuasiva, fria e de habitos noturnos. Tudo o que representa o cisne
negro para a personagem Nina. Ja Yang representa aquele que é diurno, luminoso e quente. O
gue Nina costumava ser antes da sua degradacdo pessoal. Tal signo plastico funciona como

catalisador no entendimento da mensagem visual do cartaz.
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Cartaz 02
http://www.grandesfilmes.com.br/2011/02/cartazes-de-cisne-negro.html

A inspiracdo para o terceiro cartaz artistico do filme Cisne Negro vem do movimento europeu
conhecido como Cubismo. Ha nesse cartaz uma rejeicdo a nocdo de perspectiva e
representacdo do espaco, mostrando certa liberdade na manipulacdo dos elementos dispostos
na mensagem visual. O cartaz em si € um recorte de uma cena do filme, onde Nina
(caracterizada como cisne negro) faz o seu ultimo nimero, no qual ela personifica o préprio
cisne com penas ao longo dos bracos e postura semelhante a do animal. H& nesse cartaz uma
tentativa de “interpretar as formas da natureza por intermédio de formas geométricas

fundamentais (esferas, cilindros, cones, cubos, paralelepipedos).” (Joly, MARTINE. 1994)

A imagem pode ser dividida em dois blocos: a parte superior da imagem, mais carregada de

significantes e a parte inferior com o0 nome do filme e os membros inferiores da bailarina. A
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forma geométrica predominante é o tridngulo e algumas variagbes do mesmo. Pode-se
encontra-los nas trés cores predominantes do cartaz: branco, vermelho e negro. Os triangulos
representam as asas do cisne pronto para alcar voo frente ao universo, representado pela lua e
0 céu estrelado na parte superior da imagem. As cores e texturas direcionam o olhar para
cima, em uma tentativa de dar movimento para a figura central. Em contraposicdo aos
triangulos existem dois elementos que conferem leveza a imagem: o rosto e as maos da
bailarina. As “asas” torna-se o simbolo de liberdade que a personagem tanto almeja em
relacdo a sua prépria mée. E é em busca dessa liberdade visualizada no cisne negro que Nina
se submete a estafante tarefa de compor dois personagens. E a criatura que se volta ao criador,

gue nesse caso se deixar envolver.
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Cartaz 03

http://www.grandesfilmes.com.br/2011/02/cartazes-de-cisne-negro.html

O proximo cartaz é focado na fotografia e possui um teor mais comercial, porém ainda faz uso
de um movimento artistico bastante conhecido, o Surrealismo. Nesse a comunicacao € voltada
inteiramente para Nina, a personagem principal do filme interpretada pela atriz Natalie
Portman. Ao contrario dos outros cartazes, onde no fundo predominava o branco, nesse é
justamente o contrario. Aqui o cisne branco € a principal imagem e é ela que carrega todos 0s
significantes da mensagem visual. Toda a pureza de Nina € representada pela iluminagéo
estourada na parte direita da imagem. Ja na parte esquerda o que chama a atencdo é a
rachadura que cobre todo o rosto da personagem. Tal rachadura caracteriza-se como um signo

indicial, no caso uma porcelana fragil que ao menor impacto pode fazer-se em pedacos. O
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significado funciona como a representacdo psiquica da prépria porcelana e todas as
caracteristicas Ihe atribuidas: fragilidade, beleza e dureza. O signo iconico da “boneca de
porcelana” representa o qudo Nina é fragil e suscetivel a quebra quando esta sob pressdo, que

€ 0 que acaba acontecendo com ela no decorrer do filme.
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Cartaz 04

http://www.grandesfilmes.com.br/2011/02/cartazes-de-cisne-negro.html

CONCLUSAO

Vimos que o cartaz desempenha um papel muito importante na nossa sociedade de consumo:
0 de suporte da imagem no ambiente urbano. Uma das suas principais funcbes é a de
informar, de forma didatica e objetiva um andncio. Também vimos que outra funcédo
igualmente importante € a de propaganda ou publicidade, onde o maior argumento para
convencer e seduzir é a argumentacdo. Por GUltimo ndo poderiamos deixar de citar sua funcéo
estética, onde o cartaz sempre sugere mais do que diz. De acordo com Moles o cartaz estético

segue uma série de especificidades:

Evoca imagens memorizadas, mas nesta evocagdo atrai uma serie de
conotacdes que lhe constituem um campo estético superposto ao seu
campo semantico. O jogo das cores e formas, o jogo das palavras e das

imagens, o contraste e a suavidade, sdo fatores onde se exerce sua fungao
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artistica. Um cartaz pode, pela beleza, desempenhar, em relagdo a massa
social um outro papel além daquilo que ele tem a dizer. (Debates, p. 55,
2004)

Através da anélise dos cartazes publicitarios do filme Cisne Negro, por meio do Método de
Roland Barthes chegou-se a conclusdes contundentes acerca da comunicacdo dos mesmos, e
suas respectivas leituras. Notou-se também uma forte influéncia semioldgica na composi¢édo
dos cartazes, que foi evidenciada no decorrer da decupagem das mensagens visuais destes. Os
cartazes informam de forma sutil o enredo do filme, através de elementos implicitos na
composicdo imagética e, portanto dificeis de serem lidos pelo publico. Chegamos a concluséo
de que a leitura dos cartazes publicitérios, principalmente os que possuem um cunho mais
artistico, possui uma comunicacdo Vvoltada para as pessoas com maior grau de
intelectualidade. Isso se da pelo fato de que os cartazes possuem um teor conotativo muito
grande que necessita por parte dos leitores um alto grau de cultura. Os signos plasticos
presentes na composigdo das imagens conotam informagdes acerca do filme e da sociedade na
qual os personagens estdo inseridos que muitas vezes sO sdo percebidas por pessoas atentas.
Os que procuram o filme por simples entretenimento acabam ndo consumindo tal tipo de
mensagens. Talvez esse tenha sido o proposito de tais cartazes artisticos, fazer com que o
filme fosse consumido por um publico envolto em uma cultura superior. Fornecer elementos
de significacdo somente pra um determinado publico foi o jeito que os produtores

encontraram para segmentar seu produto.

Muitas vezes tem-se dito que a nossa sociedade é uma civilizacdo da imagem, voltada
para 0 ambiente artificial construido pelo homem por meio de elementos que servem como
significados para o seu préprio mundo. E assim com a fotografia, com o jornal, cinema,
televiséo e principalmente com o cartaz, todos eles elementos motores desta forma de mundo
exterior construido pela sociedade. E com o intuito de fomentar a discussdo acerca de tal
civilizacdo da imagem que este artigo se propos a analisar os cartazes publicitarios do filme
Cisne Negro. Tal recorte proporcionou um estudo mais aprofundado nas relagdes emocionais,
sociais e pessoais da protagonista. Todas as leituras contidas nos cartazes foram tidas pelo
método de Roland Barthes, método este que se mostrou bastante eficaz na obtencdo de
resultados. Por fim, deixa-se claro que os cartazes publicitarios do filme representam a nossa
sociedade tal como ela é, cabe a cada pessoa fazer a sua leitura, de acordo com o contexto ao

qual esta inserido.
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