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CULTURA, TERRITORIO E A COMUNICAGAO COMUNITARIA.

PATRICIA ROCHA DE ARAUJO

EIXO: 14. TECNOLOGIA, MIDIAS E EDUCAGCAO

RESUMO

Historicamente, as referéncias do campo da Comunicagdo Social encontram-se no d&mago do sistema produtivo das
rotinas de grandes conglomerados midiaticos. Mas ao se experimentar o ensino da comunicagdo em um cenario
periférico, longe dos centros de produgédo de informagéo, fui desafiada a repensar as rotinas e a priorizar novas
dinamicas comunicativas mais horizontais e mais baseadas em recursos proporcionados pelas transformagdes do
ambiente de convergéncia midiatica. Neste sentido, tento fazer com que meus alunos entendam que precisam se
reconhecer como atores midiaticos do desenvolvimento do seu territorio, capazes de exercer a comunicagdo com
exceléncia em uma zona onde o exercicio da comunicagao exige uma ampliagdo para além dos meios, e assumem
um papel de articulagao da informagao com as demandas regionais.

PALAVRAS-CHAVES: Territério, Comunicagédo, Comunidade
ABSTRACT

Historically, the references of the field of Social Communication are at the core of the productive system of the routines
of large media conglomerates. But by experiencing the teaching of communication in a peripheral setting, far from the
centers of information production, | was challenged to rethink the routines and to prioritize new, more horizontal and
more resource-based communicative dynamics provided by the transformations of the media convergence
environment. In this sense, | try to make my students understand that they need to recognize themselves as media
players of the development of their territory, capable of exercising communication with excellence in an area where the
exercise of communication requires a broadening beyond the means, and assume a role Of articulating the information
with the regional demands.

KEYWORDS: Territory, Communication, Community

O universo cultural, por ser naturalmente fluido e ativo, € o espago mais propicio para que esses processos
acontecam. A cultura ndo esta fadada a morrer, a ter um fim. Muito pelo contrario, esta sempre em mudanga, fluindo,
se remodelando. E isso se da devido a capacidade que o ser humano tem de interagir com seu territério, reconhecé-lo
e a partir do contato e experiéncia com o outro, significa-lo.

O Territorio do Sisal outrora abandonado e esquecido pelo resto do pais, hoje conta com uma produgdo comunitaria
que faz com que esse territorio seja visto e ouvido pelo resto do mundo. Sdo 21 radios comunitarias espalhadas pelos
municipios que compdem o territério com uma intensa participagdo na comunicagédo local. Além do curso de
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Comunicagao Social da Uneb, onde acontece o Curso de Extensdo Radio Experimental que pretende proporcionar
meios para que a comunidade utilize esse espago para criar e posteriormente veicular seus produtos radiofénicos.
Embora exista um numero expressivo de radios comunitarias, o foco nao s&o as emissoras, mas se a producao de
produtos radiofénicos no espaco da Universidade que depois possam ser escoados para as emissoras que
demostrarem interesse na sua veiculagdo. Transmitindo para todo o Territorio.

Mas, o que de fato eu pretendo com essa pesquisa O objetivo geral é Estudar a produgao de conteudos, linguagens e
novos formatos criados pela comunidade local como forma de afirmagdo da sua identidade cultural. Como essa
comunidade local (territorio do sisal) negocia os sentidos de pertencimento através das mensagens gravadas nesses
produtos criados por eles e auxiliados pelos alunos do Curso de Comunicagdo — Radio e TV.

1. Compreendendo cultura popular e identidade
O avango dos estudos sobre Cultura nos ultimos anos teve reflexo positivo nas pesquisas que se deseja tratar das
relagbes entre Cultura e Comunicagdo. O que fica mais evidente € que o contexto sociocultural deve ser levado em
consideragdo em um estudo aprofundado sobre o tema. Os meios de comunicagdo e os seus conteudos serao
melhores entendidos se forem levadas em conta questdes como as diferentes influéncias culturais de cada grupo.

E nessa perspectiva que o encontro entre Comunicagdo e os Estudos Culturais, enquanto campo de investigagao
identifica-se com uma forte inclinagdo em refletir sobre o papel dos meios de comunicagdo na constituicdo das
identidades. Cabe nesse estudo perguntar, como a criagdo desses produtos podem re-elaborar identidades locais, se
apropriando de técnicas utilizadas pelos meios de comunicagdo de massa. Vamos refletir nas linhas seguintes desse
artigo sobre Cultura, Territorio, Comunicagdo Comunitaria e as relagdes entre si.

Cultura, segundo os estudos antropolégicos é o conjunto complexo dos codigos e padrdes que coordenam e orientam
a agao humana individual e coletiva. Todo individuo se relaciona com a sociedade na qual se originou e convive, logo,
é certo afirmar que todo individuo possui cultura. Membros de cada grupo social aprendem e aplicam esses codigos
comportamentais no seu cotidiano que conduzem, de forma relativamente harmoniosa, as agbes nesse meio social.

Sob a perspectiva dos Estudos Culturais latino-americanos, que ganham forga na década de 1970, a Cultura é
entendida como um dos aspectos das praticas sociais que se torna efetiva na articulagdo de um todo social, como um
lugar de circulagao de sentidos. Adquirindo valorizagéo social e efetividade politica.

Quando falamos de cultura popular, a maior parte dos estudos traz uma definicdo de cultura inferior, cultura que
pertence a massa, populagdo subalterna e que € dominada por uma classe dominante, a classe que detém a
chamada alta cultura.

Ha ainda uma confusao no entendimento de cultura popular com manifestagbes culturais de uma dada sociedade.
Acredita-se que s6 na tradigao, folclore, dancga, artesanato, musica, culinaria ela se faz presente. Nesses estudos, o

que percebemos é uma valorizagdo maior dos seus produtos culturais que seus agentes sociais que o0s
criam/produzem e consomem. Sendo assim, esses conceitos e visdes a cerca do popular ndo interessam aqui.

Observamos que os estudos sobre cultura popular, pretendiam responder questbes sobre a constituicdo de um
sistema de valores € de um universo de sentido. Como esses sistemas contribuem para a constituicdo de uma
identidade coletiva - que é o que nos interessa aqui - e como se dispdem as dimensdes de subordinagao e também de
resisténcia das classes populares.

Observamos aqui um alargamento do conceito de Cultura, todas as expressdes culturais e ndo sé as folcldricas,
devem ser encaradas tendo em vista o contexto social das instituicdes, da relagcao de poder e da historia.

A Cultura Popular € um processo vivo, latente, de transformagdes constantes, as quais envolvem muito mais que os
costumes e tradigdes de um povo. A Cultura faz parte da Identidade, da histéria e do desenvolvimento de cada grupo
social. Em Barbero (2003) nos deparamos com uma defini¢ao interessante de Cultura Popular. Seus estudos apontam
Cultura Popular como “saberes que carregam simbolicamente a cotidianidade e a convertem em espaco de uma
criagdo muda e coletiva’” (BARBERO, 2003, p.120). O popular carrega em si ainda um carater, um “esquema de
operagdes” que se refere ao modo de agir, pensar e se comportar, um “estilo de intercAmbio social, de inventividade
técnica e de resisténcia moral.” (BARBERO, 2003 p.122) Esse esquema de operacdes citado por Barbero revela-nos
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que essa cultura, além de ter autenticidade e beleza, também é um forte elemento de representagéo sociocultural que
expressa nao so o estilo de vida da classe popular, mas também seu modo de pensar, de sobreviver, de interagir
numa sociedade que a engloba - mas nem sempre a considera -, além das estratégias utilizadas para se firmar,
organizar e integrar na memoria histérica do meio que a cerca.

A Cultura Popular, como todo processo social, se desenvolve e se transforma. Essas transformagdes se dao por
diversos fatores: primeiro porque € préprio do homem evoluir, adquirir novos saberes e habitos; segundo porque a
Cultura faz parte de um sistema que envolve fatores como economia, politica, tecnologias diversas e a modernidade
de modo geral. Nao estando isolada a Cultura Popular desenvolve-se, transformando-se a partir do contato com todos
os outros elementos que compdem uma sociedade. “E possivel pensar que o popular é constituido por processos
hibridos e complexos, usando como signos de identificacdo elementos procedentes de diversas classes e
nagdes”.(CANCLINI, 2000, p.218-219). O contato com o mundo externo retira do popular o juizo de ambiente fechado,
imutavel e as diversas relacdes que se estabelecem criam um sistema de hibridagéo entre culturas que se comunicam
e se influenciam reciprocamente.

Canclini (2000) nos propdem observar os cruzamentos culturais que acontecem numa sociedade local, principalmente
nas novas geragdes, que permitem um re-ordenamento no seu modo de agir e pensar, alterando os vinculos entre o
tradicional e o moderno, o popular e o culto etc. As relagdes sdo modificadas, mas nem por isso pode-se dizer que
houve uma perda total da tradigéo, ou “morte” da cultura local. Pelo contrario, como ja foi dito, a cultura € um processo
vivo, pulsante e latente, estd em constante transformagdo, os individuos que a compde conseguem absorver as
influéncias externas, incorporando-as a seu meio de vida com uma fluéncia propria daqueles que se relacionam sem
conflitos com o novo e conseguem manter firme sua identidade. Sendo assim, deixam de existir limites que segregam
e isolam os diversos grupos sociais e suas culturas, criando o que alguns estudiosos chamam de cultura
mundializada. No entanto, a ruptura desses limites e a existéncia de uma cultura mundializada, segundo Ortiz, (2007)
“ndo implica o aniquilamento das outras manifestagbes culturais, ela coabita e se alimenta delas”.

A fluidez dos limites ajustada pela globalizagao, ou melhor, mundializagdo das culturas, tolera que o mundo moderno
adentre, admitindo um processo que provoca certa semelhanca de costumes, que da sentido a determinados
comportamentos dos individuos.

O cinema, a musica pop, os fast foods, as lojas de departamentos, todos esses simbolos da modernidade-mundo
estédo ao redor dos individuos em qualquer parte do planeta. Assim como signos comerciais como a Coca-cola, Nike,
Disney, Kodak, que sao partilhados como elementos de uma coletividade em nossa sociedade moderna. Como afirma
Ortiz (2005), isso nos torna cidaddos mundiais, pois o0 mundo penetrou no seu cotidiano, definindo tragos no seu
comportamento, sem, no entanto mexer de forma definitiva com a sua identidade. Apesar de a modernidade-mundo
trazer a ideia de que as relagbes sociais e culturais entre os diversos grupos sociais ndo tém mais limites firmemente
definidos de interpenetragéo, é preciso lembrar que “a quebra das fronteiras, ndo significa o seu fim, mas o desenho
de novos territérios e limites” (ORTIZ, 2005, p.47). Isso significa dizer que a medida que determinadas fronteiras séo
transportadas e transpostas, o individuo traz/leva consigo uma nova visdo de mundo proporcionada pela experiéncia
do ‘desenraizamento’ de seu territorio devido o contato com os elementos da mundializagédo, e essa nova visao de
mundo o faz estabelecer limites outros e redesenhar seu espaco.

Canclini (2000), afirma que a identidade n&o se circunscreve apenas ao territério, mas a agdo sociocomunicacional,
articulando local, regional, nacional, internacional e o pds-nacional. Ja Martin-barbero nos apresenta a identidade
como sendo a redescoberta do popular, que quer dizer, a construgdo de um novo sentido que reconhece as
experiéncias coletivas e revaloriza as articulagbes e mediagdes da sociedade civil. O que vemos entdo é que a
questao da identidade cultural é pensada por Barbero e Canclini como uma construgao historica.

E também Historicamente que o territério tem sido definido a partir das relagdes de poder, visto como fator regulador
das relagbes entre seus membros, ou seja, ele € composto por agdo e poder que se manifestam por pessoas ou
grupos. Existe um numero expressivo de estudiosos que hoje se debrugam sobre a discussdo a cerca de
territorializagdo e costumam se dividir em dois grupos de pesquisa: os materialistas que partem da visdo de que o
territério € constituido predominantemente por caracteristicas fisico-materiais e os idealistas que definem o territorio,
principalmente, pelo “valor territorial”’, no sentido simbdlico. Rogério Haesbaert (2004) propée uma perspectiva
integradora dessas duas visdes tentando superar a dicotomia material/ideal, “considerando que o territorio envolve, ao
mesmo tempo. a dimenséo espacial material das relacdes sociais e o conjunto das representacdes sobre o espaco”
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Essa perspectiva integradora, que enfatiza aspectos politicos, econdmicos e simbdlicos € interessante e torna possivel
compreender o que na atualidade vem a ser a complexidade do territorio.

2.0 Pensando o Territorio

De acordo com as contribuicdes da Geografia o conceito de Territério em voga nos anos de 1970, dizia respeito ao
“pedaco de terra”, segundo Haesbaert Costa (1997). Seguindo essa linha, Lobato Cérrea, nos apresenta o sentido de
pertencimento, ndo no sentido de propriedade, mas a seu modo de apropriagao.

Para Deleuze e Guattari, territério € o lugar onde uma pessoa se sente em casa, e “lugar € um espago vivido de
experiéncias sempre renovadas” (SANTOS,2011, p:114), portanto o ambiente social de uma pessoa (espaco de vida e
seus habitos) pode ser visto como um “territério” no sentido psicoldgico, pois o conceito de territdério possui uma
conotagdo psicoldgica ou subjetiva, sociolégica e geografica. Dessa forma, entende-se que o territério € um meio de
apropriacao daquilo que nos representa culturalmente, social e psicologicamente, ou seja, ndo se associa somente a
um espacgo geografico, como diz as seguintes palavras “o territério € o chdo e mais a populagéo, isto €, uma
identidade, o fato e o sentimento de pertencer aquilo que nos pertence’ (ibidem, 2011, p: 96), portanto, todos os
fatores de representagdo sejam material ou espiritual podem ser considerados como um territério.

Segundo Jodo Pacheco de Oliveira (1999), “a nogao de territorializacdo é definida como um processo de
reorganizacao social”, no qual os diversos membros de determinada comunidade, conectados com outros territérios,
ndo so vivenciam experiéncias, como novas categorias sao criadas ou transformadas no seu interior, reorganizando a
partir dai seu espaco social, cultural e politico. Esse novo modelo de organizagéo social faz com que os lugares sejam
mesclados de experiéncias locais € mundiais, e € a partir disso que novas territorialidades podem ser construidas,
como sintese das novas experiéncias. Desse modo, o territorio se constitui pela interacao de territérios-rede, onde se
cruzam as diversas manifestacdes territoriais. Esse cruzamento, no entanto, n&do elimina a particularidade de cada
territorio, ele apenas vai se fundamentar sob novos patamares, e a sua abordagem se torna cada vez mais variada
pela multiplicidade de significagdes.

Cada sociedade, cada cultura esta inserida num territério préprio, particular que pode ser chamado como seu local de
atuacdo e desenvolvimento. Esse local seria a origem de determinada sociedade, seu espago geografico e simbdlico,
um lugar particular e Unico, embora nao seja isolado nem impenetravel. Para Elenaldo Teixeira (2001), “a sociedade
civil situa-se num determinado territério, no qual desenvolve suas relagbes e constroi seus espagos publicos para
expressao e participagcao de seus atores.” No entanto, essa sociedade ndo se desenvolve sozinha, sem interferéncias
de outros territérios, pelo contrario, seus atores socioculturais estdo em movimento dentro de um sistema amplo e
complexo, que reorienta, modifica e estimula seu comportamento social e cultural. O local deixa de ser um espago
“puro”, “intacto” a partir da existéncia desse fluxo que lhe permite assimilar e re-significar suas acdes. Ele ndo deixa de
existir, mas passa a se relacionar com o0 mundo em meio ao processo de globalizagdo, no qual ha uma variada
mistura de povos, ragas, culturas, filosofias, modos de governabilidade etc. “A globalizagdo reforga identidades,
internacional e extraterritorialmente e, de forma contraditéria, também na esfera local. O local ndo desaparece, mas a
nogao de espacgo passa a ser compreendida mais social que territorialmente.” (TEIXEIRA, 2001)

Sobre o Local e o Global podemos dizer que existem pontos de entrelagamentos, mas nao de absorgao total de um
pelo o outro. Ainda sera possivel distingui-los. O local se distingui por suas peculiaridades, interesses, estruturas e
autonomia. O que ocorre € uma penetragdo de elementos que fazem parte da esfera do global, uma hibridagdo de
simbolos, codigos e fluxos. Isso se da em todas as esferas da sociedade, seja ela no campo politico, no econémico,
no social e, notadamente, no cultural. Um aspecto que néo pode deixar de ser medido nessa relagéo local/ global é a
importancia dos meios de comunicagdo e informagdo que permitem e proporcionam esse intercambio de forma
instantanea e constante, aproximando e misturando o que antes se encontrava separado. Os meios de comunicagao
funcionam como uma espécie de reguladores das mais diversas atividades humanas. Criam a chamada sociedade da
informagédo, na qual o individuo € bombardeado diariamente por informagdes que sao utilizadas intensivamente como
elemento da vida econémica, social, cultural e politica, alicergada, sobretudo, no suporte tecnolégico. E tudo isso
acarreta mudangcas na maneira de uma sociedade agir, pensar, produzir etc. E, obviamente, na valorizagdo e
manifestagao de sua cultura.

A articulagéo entre o global e o local consente que o local sofra modificagdes, como se fosse um processo de
mutagao, que resultam na constante re-significagao de seu espago material e imaterial. Global/local “se realizariam no
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espaco de suas fronteiras, possuindo capacidade de definir sua propria centralidade e contracenar com o que lhe é
externo”. (ORTIZ, 2007, p.60). Os individuos que constituem essa sociedade cultural-local, relacionando-se com o
global, passam pelo processo de desterritorializagcao de seu territorio local-cultural. Dessa maneira um novo territorio é
redesenhado, no entanto, a identidade dessa sociedade mantém-se conservada.

Os meios de comunicagdo de massa € um dos responsaveis por esse processo fluido e continuo. O radio, o meio que
se insere mais rapidamente entre as diversas classes populares, tem um papel fundamental nesses processos de
desterritorializagao-reterritorializacdo das culturas populares. Ao mesmo tempo em que traz o global para dentro do
local ou o inverso, numa dindmica desterritorializante, ele também influencia o individuo na reterritorializagao de seu
territorio. Altera, através do fluxo constante de informagdes que irradia, o comportamento e a visdo do sujeito sobre o
seu meio, que influenciado pelo que vem de fora, re-significa suas agbes sociais e culturais.

Segundo Lemos (2005) “proprio do homem é viver e construir na natureza, o seu mundo. A cultura humana é uma
des-re-territorializagdo da natureza.” Ele homem desenvolveu mecanismos para se mover entre os mundos e
descobrir novas formas de habitar e desenvolver-se, de evoluir e criar.

Percebam que o trabalho se dara nesse territorio que mesmo com todos os problemas e isolamento do mundo
funciona um curso de comunicacgao social com habilitacdo social em Radio e TV e que foi uma demanda do préprio
territério por contar com varios profissionais sem formagao superior da area de radio, que atuavam na comunidade ja
ha algum tempo.

3.0 A Comunicagado Comunitaria: o radio como seu principal veiculo

Para tecermos qualquer analise sobre comunicagdo comunitaria € necessario que antes tentemos elucidar o conceito
de Comunidade. Para Peruzzo (2007) para se configurar como comunicagdo comunitaria ndo basta que seja local,
falar de coisa da localidade e gozar de aceitagéo publica. Sua definicdo segundo a autora essa comunicagao € aquela
produzida no ambito das comunidades e fundamentada nas nogbes de comunidade, participagéo ativa, horizontal e
democratica dos membros de uma comunidade.

Segundo Leal (2007) comunidade existe ao passo em que ha por parte dos seus membros o reconhecimento mutuo
de principios morais, normativos, valores culturais e tragos sociais comuns entre eles. A definicdo de Souza (2000)
acrescenta que o valor de comunidade nao esta no aspecto fisico, mas no conjunto das relagdes e inter-relagbes, de
poderes e contrapoderes que se estruturam e tem como referéncia a infra-estrutura fisica e social da area, que por
sua vez, tem suas determinagbes nas estruturas fundamentais da sociedade. O que nos leva a concluir que a
comunidade é uma forma de expressdo da sociedade com expressdes bem particulares. Para reforcar isso, Perruzzo
(2003) coloca que mesmo com a globalizagdo e as mudangas significativas da sociedade contemporanea, as pessoas
se importam com a valorizagao do local, do seu local, pelo que alcanga as suas vidas, demonstrando assim, uma
importancia pelas questdes da comunidade, além de quererem ser informadas pelo que acontece na sua proximidade.

Ainda assim, segundo Peruzzo (2004) ndo se faz necessario que todos da comunidade tenham uma participagdo em
tudo a todo tempo. Conforme experiéncias historicas, a representatividade, se aplicada de forma democratica, claro,
apresenta-se como forma de participagdo. Neste cenario, o que fica evidente € a relevancia da representagao coletiva
proporcionada muitas vezes por entidades ou por setores organizados da sociedade.

No caso especifico desse estudo a representacédo coletiva € fomentada por um projeto de extensdo em Radio
Comunitaria que acontece dentro da Universidade Estadual da Bahia e conta com a participacdo de estudantes do
Territorio do Sisal

Essa agéo se faz necessaria, principalmente se levarmos em consideragdo que a midia hegemonica em geral tem
dificuldade em garantir uma pluralidade cultural e de opinides dentro do espaco de radiodifusdo do pais que grandes
parcelas da populagdo, sobretudo os individuos estigmatizados e marginalizados pela sociedade n&o sejam
representados nos principais espagos de circulagdo da produgdo audiovisual. Ou quando incluidos, sejam
estigmatizados de alguma forma que mantenha as relagdes de poder tradicionais.

Ao nos deparamos com esse cenario que a tematica da Comunicagdo ganha ainda mais forga, por esta possuir
maneiras de produzir e fazer circular conteudo critico-emancipador e reivindicativo e tem o “povo” como protagonista
principal, o que a torna um processo democratico e educativo. E um instrumento politico das classes subalternas para
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externar sua concepgdo de mundo, seu anseio e compromisso na construgdo de uma sociedade igualitaria e
socialmente justa.

No Brasil, é a partir da década de 1970 que o uso comunitario do radio comega a se intensificar, impulsionando o
surgimento de novas experiéncias e projetos de radio por parte de segmentos populares na América Latina. O Brasil
acompanhou esses experimentos vividos por seus “vizinhos” e também tem exemplos de radios livres (mais tarde
chamadas de comunitarias), que eram mescladas aos movimentos sociais e comunitarios. A origem das emissoras
comunitarias no Brasil relaciona-se com as experiéncias de radios livres nos anos 70 e de alto-falantes na década de
80. Nesse periodo, um numero expressivo de emissoras comunitarias surgiram no pais, que passou a contar com uma
série de modelos de comunicagdo comunitaria, nos quais o maior interesse era levar informacao, cultura, lazer e voz
aqueles colocados a margem. A Favela FM 104,5[i] € um destaque de radio comunitaria no Brasil. Criada em 1981 por
moradores da favela, a radio de Belo Horizonte, situada na favela Nossa Senhora de Fatima, é reconhecida pelo seu
carater social e comunitario, além de prestar servigos de utilidade publica a populagdo daquela comunidade, a
emissora tem um trabalho social contra drogas, debate temas de interesse social como eleigbes, voto consciente,
seguranga, saude etc. A Favela FM também se destaca por fazer um jornalismo sério, realista e com denuncias, por
incentivar a educacao, a cultura e o lazer de sua comunidade. A radio é sem fins lucrativos e recebe apoio de
sindicatos, empresas, ONG’s entre outros.

A proliferagdo atual de emissoras comunitarias € o resultado de um processo de
mobilizagdo social pela regulamentagdo da radiodifusao de baixa poténcia, cujo marco
historico é o dia 10 de abril de 1995, data em que o Ministro das Comunicacdes, Sérgio
Motta, recebeu, em audiéncia, um grupo de representantes de radios livres e comunitarias.
Nessa ocasido ele reconheceu, publicamente, a existéncia de milhares de emissoras de
baixa poténcia em todo pais e assumiu o compromisso de regulamentar seu
funcionamento. (PERUZZO, 1998, p.5)

Ainda segundo Peruzzo, principal expoente desse tema, as radios comunitarias sdo consideradas experimentos de
construgdo de um espago autdbnomo de difusdo da palavra de pessoas que estdo a margem, desenlacadas das
estruturas politicas dominantes. Elas sdo conhecidas como meios de expressdao democratica, de pertencimento local,
capazes de instaurar uma pratica alternativa de comunicacdo, e ndo comunicagéo alternativa como costuma pontuar
alguns autores.

Diante desse cenario, em 1998, é criada a lei 9.612 para regulamentar o segmento dessas radios no pais. Essa lei
estabelece que as radios comunitarias “tem por finalidade o atendimento a comunidade beneficiada, com vista a
criagdo de oportunidades de ideias, difusdao cultural (...)", devem ter “programacdo com finalidades educativas,
artisticas, culturais e informativas.” Muitos estudiosos e, principalmente, radioamadores, consideram essa lei
contraditoria e excessivamente burocratica. O que provoca um avacalhamento das produgdes e da veiculagao desses
veiculos. Esse juizo s tem como base o fato de que a 9.612/98 limita as possibilidades dessas emissoras se
manterem, ja que veta a veiculagdo de propagandas, além das imposi¢cdes a respeito da faixa, da poténcia e do
alcance. Entende-se que a lei € um tanto rigorosa com as emissoras de baixa poténcia, ndo sé porque incentivam e
promovem a disseminagdo da informagdo e da cidadania, mas porque contrariam os interesses das grandes
emissoras comerciais que nao aceitam perder audiéncia, espago politico, muito menos dinheiro da publicidade.
Peruzzo (1998, p. 7), “séo portadoras de um conteudo politico que amedronta os trés poderes constituidos”.

E notério que a disseminagdo das radios comunitarias no pais ndo se pauta apenas no fato de o radio ser um
instrumento de longo alcance, mas, principalmente, porque a emissora comunitaria tem papel de mobilizar, promover
e incentivar o desenvolvimento e a transformagédo na comunidade na qual esta inserida. A emissora comunitaria tem
um carater diferenciado, pois ndo objetiva apenas entreter o ouvinte, mas contribuir para o desenvolvimento da
comunidade, incentivando a cultura, a democracia, a transparéncia na administracdo publica, além de ser uma
porta-voz da populagdo. Mas para cumprir todas essas metas, a radio comunitaria deve ter uma associagio
comunitaria para geri-la, uma programagéao diferenciada e atender a diversas exigéncias legais, o que torna uma
empreitada dificil, quando se esbarra na lei, como ja foi dito acima.

Mas para além dessas dificuldades de cunho burocratico, ainda esbarramos na problematica de que nem toda radio
que se denomina comunitaria o € de fato. Cecilia Peruzzo (1994, p. 9) diz que existem pelo menos quatro tipos de
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emissoras que se intitulam comunitarias; 1) as que sdo eminentemente comunitarias, que seguem um modelo de
gestao e participagédo popular, sem fins lucrativos; 2) aquelas que séo controladas por poucas pessoas, ttém um dono,
mas prestam algum tipo de servigo a comunidade; 3) ha ainda aquelas que mantém uma programagdo bem
semelhante as emissoras comerciais, sem vinculos com a comunidade local; 4) e existem as radios que se dizem
comunitarias, mas que sdo ligadas a politicos ou candidatos a cargos eletivos, que se utilizam do radio para fazer
campanha eleitoral. Essa variedade de comportamentos pode confundir e em alguns momentos nao se chegar a uma
conclusdo de como deve ser uma Radio Comunitaria, ou seja, aquelas radios que sdo um produto da comunidade,
que nao tem fins lucrativos, que tem uma programacéo interativa com a participagéo direta da populagao, valoriza e
incentiva a cultura local e principalmente que tenham uma gestdo participativa. Embora, existam autores que
concordem com essa classificacdo feita por Peruzzo, entre eles Denise Cogo e Augusto Coelho. H& no entanto,
alguns pesquisadores mais flexiveis e com uma visdo menos carregada de ideologia, que se pautam na observagao
de cada realidade. E o caso de José Ignacio Vigil que considera radio comunitaria aquela que

Quando uma emissora promove a participagdo dos cidadaos e defende seus interesses;
quando responde aos gostos da maioria e faz do bom humor e da esperanga a sua
primeira resposta; quando informa com verdade; quando ajuda a resolver os mil e um
problemas da vida cotidiana; quando em seus programas sado debatidas todas as ideias e
todas as opinides sao respeitadas; quando se estimula a diversidade cultural e nao a
homogeneizacdo mercantil; [...] quando n&o se tolera nenhuma ditadura imposta pelas
gravadoras; quando a palavra de todos voa sem discriminagdes ou censuras — essa € uma
radio comunitaria. (VIGIL, 2003, p. 506)

Essa visdo realista sobre a atuagdo das emissoras comunitarias percebe a impossibilidade de se enxergar a
comunicagao popular apenas sob uma perspectiva positiva, levando em consideragdo que nao se trata de uma receita
Unica de fazer radio, é preciso perceber diferentes niveis de atuagéo, de acordo com a realidade de cada territério. A
propria Associacdo Mundial de Radios Comunitarias (AMARC) concorda que a classificagdo dessas radios € variada.

radio comunitaria, rural, radio, radio participativa, radio livre, alternativa, popular,
educativa... se as estagbes de radio, as redes e os grupos de produgao que constituem a
AMARC se referem a elas mesmos por meio de uma variedade de nomes, suas praticas e
perfis sdo ainda mais varia dos. (BAHIA, 2006)

Assim, para qualificar uma emissora como comunitaria ndo € preciso se considerar os diferentes niveis de atuagao
desta, levando-se em conta as dificuldades financeiras, técnicas e humanas, a cultura local, a realidade de cada
comunidade. Podemos dizer entdo que se uma radio pode nao ser gerida pela comunidade local, mas apresenta uma
programacao interessante e presta servigo comunitario ou outra que é gerida por um conselho comunitario, mas ainda
ndo conseguiu fazer uma programacéo que valorize a cultura local, elas ndo deixam de ser comunitarias, apenas
atuam em diferentes niveis de atuagdo comunitaria.

O que percebemos entdo é que Culturas antes isoladas, que mantinham pouco contato com o “mundo externo”,
comegam a se relacionar e interagir com outras culturas. Esse processo acaba por interferir no modo pelo qual cada
sociedade passa a vivenciar suas experiéncias e produgdes culturais. Os territérios particulares sdo penetrados por
diversos elementos globais que se misturam e sdo absorvidos no cotidiano das pessoas destes territérios. O resultado
desse fluxo entre o local e o global € uma cultura hibrida, mundializada. Com a populagéo do Territério do Sisal ndo &
diferente. O que pretendemos agora € proporcionar que essa comunidade afirme sua cultura mesmo com todas as
influencias sofridas de fora, através da elaboragdo e produgcdo de produtos de Radio. Usando o espago da
Universidade do Estado da Bahia (UNEB), com o auxilio dos estudantes do Curso de Comunicagao Social — Radio e
TV. A pesquisa estd em andamento e o proximo passo sera gravar os produtos de radio com a comunidade.
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