UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPE
DEPARTAMENTO DE LETRAS DE ITABAIANA
CURSO DE LETRAS PORTUGUES

ANA PAULA DE JESUS BARROS

O DISCURSO SOBRE O IDOSO NAS CAPAS DE REVISTAS

TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

Itabaiana (SE)
2016



ANA PAULA DE JESUS BARROS

O DISCURSO SOBRE O IDOSO NAS CAPAS DE REVISTAS

Trabalho de Conclusdo de Curso
apresentado ao Departamento de Letras
de Itabaiana como requisito final a
obtencéo do titulo de graduado em Letras
Portugués.

Orientador: Prof. Dr. Fabio Elias Verdiani
Tfouni

Itabaiana (SE)
2016



ANA PAULA DE JESUS BARROS

O DISCURSO SOBRE O IDOSO NAS CAPAS DE REVISTAS

Trabalho de Concluséo de Curso
apresentado ao Departamento de Letras
de Itabaiana da Universidade Federal de
Sergipe — Campus Prof. Alberto Carvalho
como requisito final para obtencdo do
titulo de graduado em Letras Portugués.

Aprovadoem: /[ |/

BANCA EXAMINADORA

Prof. Dr. Fabio Elias Verdiani Tfouni

Universidade Federal de Sergipe

Profa. Dr2. Matriléia Silva dos Reis

Universidade Federal de Sergipe



BARROS, Ana Paula de Jesus. O discurso sobre o idoso nas capas de revistas.
Trabalho de Conclusdo de Curso. Curso de Letras Portugués. Departamento de
Letras de Itabaiana/SE. Universidade Federal de Sergipe, 2016.

RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo analisar o discurso e a imagem dos idosos
que é veiculada nas propagandas das capas de revistas. Sabendo-se que as midias
sdo instrumentos de comunicacdo mercadologica e que ditam valores para a
sociedade, este estudo faz-se importante para mostrar como este grupo esta
inserido nesse meio de comunicagcéo de massa. Com base nas teorias de ORLANDI
(2002); CHARAUDEAU (2010); FIORIN (1998); CAMARANO (1999); MARTINS
(2004); a pesquisa pretende fazer uma reflexdo sobre os discursos utilizados e
verificar como o grupo € interpretado pela midia e pelo o publico, inclusive o conjunto
da terceira idade. Examinar os estereétipos desse grupo que estédo sendo difundidos
nas capas das revistas € analisar como a sociedade 0os veem e como a maquina
midiatica utiliza essa imagem a seu favor como estratégia para atrair esse novo

publico de consumidores.

Palavras-chave: midia; capas de revistas; idoso; e Analise de Discurso.
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INTRODUCAO

E perceptivel a grande influéncia que a midia exerce em nossa sociedade. Ela
atinge as diversas classes sociais e faixas etarias, e esta presente nos mais diversos
recintos, desempenhando um importante papel para o mercado consumidor. Mas o
gue podemos considerar como midia? Segundo Martins (2004, p.163), “todo e
qualquer lugar onde pudermos colocar uma mensagem publicitaria devemos
considerar como meio de comunicacdo, uma midia”. As capas de revistas, como
propagandas, e uma das ferramentas da midia, € o objeto de estudo desse trabalho
gue consiste na analise do discurso e da imagem veiculada ao grupo da terceira
idade. Iremos analisar como o discurso que é reflexo do homem em sociedade, esta
se adaptando as mudancas e como as capas de revistas vém trabalhando um
estereotipo diferente em relagéo ao idoso.

Devido principalmente ao aumento crescente da classe na economia, a
concepcao de que a terceira idade esta intimamente ligada a fragilidade, doenca e
dependéncia, vem sendo mudada, tornou-se visivel a autonomia desse grupo.
Vendo um novo segmento mercadoldgico surgir, as revistas estdo cada vez mais

investindo em anuncios para o novo publico. Segundo Camarano (1999, p. 103):

[...] a modernidade provocou reflexdes e comportamentos diferentes
nos idosos, gracas a inexoravel lei da mudancga, permitindo assim,
gue a turma dos sessenta em diante viva a seu bel-prazer, viajando,
dancando, consumindo, se tornando um idoso poderoso, ativo e
perspicaz.

Para chamar a atencdo desse grupo, a midia investe numa linguagem que
coloca a figura do idoso como um ser ativo e moderno. Segundo Sandman Prender
a atencdo do publico € o maior desafio enfrentado pela as diversas midias, o que
exige mais criatividade do propagandista principalmente no que diz respeito a
linguagem da propaganda. Isso porque o leitor € bombardeado diariamente por
mensagens publicitarias que visam chamar a sua atencdo, assim o discurso torna-se
a principal arma de atracao.

O objetivo geral do trabalho consiste em analisar como a midia aborda a
imagem dos idosos e qual o discurso utilizado, visando tracar o perfil do grupo da
terceira idade disseminado nas capas das revistas. Averiguar como a linguagem e o

discurso vém sendo trabalhado nesse meio de comunicacdo de massa, objetiva



compreender a visao ideoldgica que é atribuida a essa classe que vem crescendo,

visto que, como ensina Orlandi (2002, p.21) para a Andlise do Discurso o discurso:

ndo se trata de transmissdo de informacdo apenas, pois, no
funcionamento da linguagem, que pde em relagcao sujeitos e sentidos
afetados pela lingua e pela histéria, temos um complexo processo de
constituicdo desses sujeitos e producdo de sentidos e nao
meramente transmisséo de informacao.

A pesquisa pretende identificar os perfis dos idosos tracados nas capas das
revistas, analisando os discursos utilizados para atingir o grupo, uma vez que, 0
aumento desse grupo os tornou um nicho para o mercado.

Fazer essa pesquisa € relevante para percebermos as mudancas sociais,
histéricas e culturais pela qual a sociedade passa e mostrar como ela se adapta a
essas mudancas. Tendo em vista a conjuntura, este trabalho justifica-se pela
importancia de mostrar como 0 meio social influéncia o discurso e como por conta
disso a midia trabalha atualmente a imagem do idoso nas capas das revistas.

Nesse sentido, as teorias da Analise do Discurso s&o de suma importancia
como suporte tedrico-metodoldgico para tal pesquisa. Uma vez que, a AD possui
uma ampla referéncia, iremos utilizar para o desenvolvimento do trabalho as obras
“Principios e procedimentos” de Orlandi e “Linguagem e ideologia” de Fiorin,
buscando esclarecer as caracteristicas sobre linguagem, discurso, ideologia, sujeito,
formagbes discursivas, entre outras. Utilizaremos também os trabalhos de
Charaudeau (2010), Sandman (2000), Camarano (1999), Martins (2004) para a
composicao tedrica da pesquisa.

Quanto a metodologia, escolheu-se o método qualitativo buscando meditar
sobre a linguagem verbal e ndo verbal contida nas capas de revistas que compdem
0 corpus da pesquisa, analisando o discurso e 0s recursos visuais utilizados para
tratar da terceira idade. O trabalho estd constituido por esta introducdo, dois
capitulos e as consideracdes finais. O primeiro capitulo intitulado Dispositivos
tedricos aborda a Analise de Discurso e seus aspectos tedricos visando esclarecer
as relacdes entre lingua-discurso-ideologia. Aborda também as relagcées sobre o
discurso e a midia, discutindo sobre a influéncia da midia sobre o discurso. No
segundo capitulo, Dipositivos analiticos, é abordado as metodologias utilizadas para

a analise e o corpus analisado.



1. DISPOSITIVOS TEORICOS
1.1 Andlise do Discurso

Vamos tratar aqui da teoria da Andlise de Discurso e sobre a sua origem.
Quando nos referimos a AD ndo estamos tratando necessariamente da lingua,
embora seja ela objeto de seu interesse. A AD trata do discurso como explica
Orlandi (2002, p. 15).

Ela trata do discurso. E é apalavra discurso, etimologicamente, tem
em si a ideia de curso, de percurso, de correr por, de movimento. O
discurso é assim palavra em movimento, pratica de linguagem: com
o0 estudo do discurso observa-se o homem falando.

A Analise do Discurso busca compreender o discurso do homem em
sociedade, levando em consideracdo a sua historia. E através dela que o homem
pode significar e significar-se.

Dividido em dois capitulos como ja vimos, iremos abordar na pesquisa as
teorias da AD e as teorias sobre o discurso das midias. Vejamos entdo, a AD e seus

aspectos teoricos.

1.2 Aspectos tedricos da Analise de Discurso

Esta pesquisa consiste na andlise de capas de revistas com a finalidade de
compreendé-las como praticas discursivas. Para o desenvolvimento do trabalho
contaremos com 0 suporte tedrico e metodolégico da Andlise de Discurso que teve
origem na Francga na década de 60, com Michel Pécheux. Herdeira de trés areas de
conhecimento — Psicandlise, Linguistica e Marxismo - ela compreende a relacéo
lingua, discurso e ideologia. Para a Anélise de Discurso o que interessa € o discurso,
a prética da linguagem. Ela busca compreender a linguagem como a mediac¢ao entre
o0 homem e a sua realidade natural e social. Vale saber, que a AD néo trabalha a
lingua enquanto um sistema abstrato, mas com a lingua no mundo, pois como ja foi
dito ela se interessa pela pratica da linguagem do homem e suas relacdes historicas
e sociais, isto é, do homem falando e das rela¢des de efeito de sentido, levando em

consideracao a historia.



Por esse tipo de estudo se pode conhecer melhor aquilo que faz do
homem um ser especial com sua capacidade de significar e
significar-se. A Andlise de Discurso concebe a linguagem como
mediacdo necessaria entre 0 homem e a realidade natural e social.
(ORLANDI, 2010, p. 15).

De acordo com a AD, o discurso ndo se trata apenas de transmissao e
decodificacdo de informacdes entre emissor e receptor, trata-se da producao de
sentido. Ndo ha uma linearidade nesse procedimento, eles estdo realizando ao
mesmo tempo o processo de significacdo, conforme Orlandi (2010) o discurso é o
efeito de sentidos entre locutores. As condi¢cfes para a producdo do discurso podem
ser em sentido estrito (contexto imediato) e sentido amplo (contexto histdrico,
ideoldgico). Assim, para compreendermos o discurso, € necessario levar em
consideracao as suas condi¢cdes de producado, ou seja, 0 contexto social, historico e
cultural que constitui o sujeito. E importante saber que o discurso ndo corresponde a

nocao de fala, pois a fala é a realiza¢éo do sistema. De acordo com Fiorin:

O discurso séo as combinacdes de elementos linguisticos (frases ou
conjuntos constituidos de muitas frases), usadas pelos falantes com
0 proposito de exprimir seus pensamentos, de falar do mundo
exterior ou de seu mundo interior, de agir sobre 0 mundo. A fala é a
exteriorizacao psicofisico-fisiol6gica do discurso. Ela é rigorosamente
individual, pois sempre um eu que toma a palavra e realiza o ato de
exteriorizar o discurso. (FIORIN, 2005, p. 11).

A Andlise de Discurso relaciona lingua e discurso como sendo a base para a
realizacdo de processos discursivos, na qual segundo Orlandi (2010) a lingua é a
condicdo de possibilidade do discurso e o discurso necessita de condicionantes
linguisticos. Logo essa relacdo € de recobrimento, ndo havendo uma separacao
estavel entre elas. Conforme Pécheux (1975 apud Orlandi 2002, p. 22), as
sistematicidades referidas ndo existem sob a forma de um bloco homogéneo de
regras organizado a maneira de uma maquina logica.

Outro ponto importante para se considerar na Analise de Discurso € a nogao
de ideologia e sujeito. A AD redefine a nocéo de ideologia levando em consideracéo
a linguagem, isto é, a definicAo de ideologia esta relacionada ao discurso. A
ideologia é a condicdo para a constituicdo do sujeito e dos sentidos. Ela produz
evidéncias, colocando o homem na relagéo imaginaria com suas condig6es materiais

de existéncia, € estrutura-funcionamento. No discurso ha as rela¢cdes do consciente



e as determinagfes inconscientes, esta Ultima corresponde as relacdes em que o
sujeito é a origem do sentido. Fiorin (1998) diz que em uma formacao social ha dois
niveis de realidade: o da esséncia e o0 da aparéncia. O primeiro caracteriza-se por
ser profundo, ndo-visivel, o segundo por ser superficial, fenoménico. Para explicar os
dois niveis Fiorin utiliza a analise que Marx faz sobre o salério que diz que, no nivel
da aparéncia as relacdes de trabalho s&o igualitarias, pois é uma troca entre
pessoas livres e iguais. Logo o salario € o pagamento justo de um trabalho feito. No
nivel da esséncia o salario ndo é o trabalho do operario e sim a for¢ca do trabalho, o
gue torna 0 pagamento injusto, pois domo diz Fiorin (2005) “se o salario ndo é a
retribuicdo do trabalho, mas da forga, ele € o minimo historicamente indispensavel
para a reproducdo da mao-de-obra [...]", entdo o sistema capitalista disfar¢a o lucro
gerado pelo valor do trabalho n&o-pago. Fiorin define a ideologia da seguinte

maneira:

A esse conjunto de ideias, a essas representacdes que servem para
justificar e explicar a ordem social, as condigbes de vida do homem e
as relacbes que ele mantém com o0s outros homens é o que
comumente se chama ideologia. (Fiorin, 2005, p. 28).

O discurso possui as relacbes do consciente e as determinacdes
inconscientes, esta Ultima corresponde as relacbées em que o sujeito é a origem do
sentido. Podemos afirmar que para que haja sentido existe um processo chamado
esquecimento, que segundo Orlandi trata-se de determinac¢des estruturantes, isto €,
constituem os sujeitos e os sentidos. De acordo com Pécheux (1975 apud Orlandi,
2002, p. 34), existem dois tipos de esquecimentos: o esquecimento nimero um e o
esquecimento numero dois. O primeiro, também conhecido por esquecimento
ideoldgico, corresponde a instancia do inconsciente na qual o sujeito tem a iluséo de

ser a fonte, isto €, a origem do sentido e do dizer. Orlandi ensina que:

Esse sentimento reflete 0 sonho adamico [...]. Na realidade, embora
se realizem em nés o0s sentidos apenas se representam como
originando-se em noés: eles sédo determinados pela maneira como nos
inscrevemos na lingua e na historia e é por isso que significam e nédo
pela nossa vontade. (Orlandi, 2010, p.35).
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JA o esquecimento numero dois, que corresponde a instancia do semi-
consciente, é do campo da enunciacdo. O seu acesso € possivel por meio das

familias parafrasticas. Orladi diz:

Este “esquecimento” produz em nés a impressdo da realidade do
pensamento. Essa impresséo, que é denominada ilusédo referencial,
nos faz acreditar que ha uma relacdo direta entre 0 pensamento, a
linguagem e o mundo, de tal modo que pensamos que 0 que
dizemos s6 pode ser dito com aquelas palavras e ndo com outras,
gue s6 pode ser assim. (Orandi, 2010,p. 35).

Eni Orlandi afirma em Principios e procedimentos, que ha duas forcas
relacionadas com o dizer: a parafrase e a polissemia. Essas forcas fazem parte da
construcdo do discurso, elas movimentam o sujeito e os sentidos fazendo um jogo
entre 0 mesmo e o diferente. O processo parafrastico caracteriza-se por recuperar o
que deixou de ser dito, ou seja, no discurso ha sempre algo que se conserva.
Orlandi (2010, p.36) define a parafrase:

Os processos parafrasticos sdo aqueles pelos quais em todo o dizer
h& sempre algo que se mantem, isto é, o dizivel, a memdria. A
parafrase representa assim 0 retorno aos mesmos espacos do
dizer. Produzem-se diferentes formulagbes do mesmo dizer
sedimentado. A parafrase esta do lado da estabilizagdo. (Orlandi,
2002, p. 36)

Quanto ao processo de polissemia se caracteriza pelo fato de um dizer
adquirir novos sentidos além do original. E a propriedade de o discurso apresentar
novos sentidos, ou seja, ocorre nesse processo o deslocamento de significacao.

Orlandi ainda afirma que:

[...] a parafrase € a matriz do sentido, pois ndo ha sentido sem
repeticdo, sem sustentacdo no saber discursivo, e a polissemia é a
fonte da linguagem uma vez que ela é a préopria condicdo de
existéncia dos discursos pois se o0s sentidos — e 0s sujeitos — nao
fossem mdltiplos, ndo pudessem ser outros, ndo haveria
necessidade de dizer. A polissemia é justamente a simultaneidade de
movimentos distintos de sentido no mesmo objeto simbdlico.
(Orlandi, 2002, p.38).

Podemos dizer de acordo com a AD que sujeito ndo € um ser empirico, mas
que ele € uma posicao perante a ideologia, isto €, a ideologia € a condicdo para a

construgdo do sujeito. Conforme Orlandi o sujeito € o individuo interpelado pela
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ideologia para que se produza o dizer. Atravessado pela linguagem e pela historia,
sob 0 modo do imaginario, o0 sujeito s6 tem acesso a parte do que diz, ele é sujeito
de, e sujeito a, precisa sofrer efeito da lingua e da historia, para se constituir, para
produzir sentido. Orlandi (2002, p. 49) comenta que “devemos lembrar que o sujeito
discursivo é pensado como ‘posi¢ao’ entre outras. Nao € uma forma de subjetividade
mas um ‘lugar’ que ocupa para ser sujeito do que diz.” Podemos afirmar também que
o sentido é assentado pelas posi¢des ideologicas daqueles que as utilizam. Fiorin
diz que:

Uma formacédo ideologica deve ser entendida como a visdo de

s

mundo de uma determinada classe social, isto é, um conjunto de
representacoes, de ideias que revelam a compreensdo que uma
dada classe tem do mundo. [...] essa visdo de mundo ndo existe
desvinculada da linguagem (Fiorin, 2005, p. 32).

Assim, as formacdes ideoldgicas estdo relacionadas com as formacgdes
discursivas, pois as FDs sao dizeres estabelecidos pela ideologia que definem o que
pode ou deve ser dito em determinadas circunstancias das relacdes socio-historicas.

Para compreendermos as condi¢des de producdo do discurso, € necessario
compreendermos a nocao de interdiscurso e memoria discursiva. O interdiscurso,
segundo a AD, se constitui a partir do que ja foi dito, isto €, os dizeres produzidos
pelo sujeito em uma dada circunstancia so significa porque ja foi dito em algum

momento da histéria. Como afirma Orlandi:

O interdiscurso é todo o conjunto de formulacbes feitas e ja
esquecidas que determinam o que dizemos. Para que minhas
palavras tenham sentido € preciso que elas ja facam sentido. E isto é
efeito do interdiscurso: € preciso que o que ja foi dito por um sujeito
especifico, em um momento particular se apague na memoria para
gue, passando para 0 ‘anonimato’, possa fazer sentido em ‘minhas’
palavras. (Orlandi, 2002, p. 33, 34)

Pensada como discurso, a memoria € como vimos processada e abordada
como interdiscurso, como chamamos na AD, memdria discursiva que trabalha o que
ja foi dito, como a possibilidade do dizer, ou seja, para que o sentido seja alcancado
€ necessario que ja tenha sido dito em algum momento da histéria. Como diz Orlandi
(2002, p. 54) “O interdiscurso —memoria discursiva — sustenta o dizer em uma
estratificacdo de formulacdes ja feitas mas esquecidas e que vao construindo uma

histéria de sentidos.” E preciso atentarmos para a diferenca entre interdiscurso e
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intradiscurso. O interdiscurso caracteriza-se pela constituicdo do sentido, enquanto
que o intradiscurso se preocupa com a formulacdo. Courtine (1984, apud Orlandi
2002, p. 32, 33) explica:

[..] a diferenca considerando a constituicio —0 que estamos
chamando de interdiscurso— representada como um eixo vertical
onde teriamos todos os dizeres ja ditos —e esquecidas — em uma
estratificacdo de enunciados que em seu conjunto, representa o
dizivel. E teriamos o eixo horizontal —o intradiscurso — que seria 0
eixo da formulacdo, isto €, aquilo que estamos dizendo naquele
momento dado, em condi¢cdes dadas.

1.3 Mecanismos de analise

A Anélise de Discurso estabelece dispositivos para a interpretacdo que visam
guiar o analista de discurso a estabelecer o dito em relacdo ao ndo dito, buscando
ouvir o que o sujeito diz e o que ele ndo diz. Segundo M. Pechéux “Todo enunciado
€ linguisticamente descritivel como uma série de pontos de deriva possivel
oferecendo lugar a interpretacdo. Ele é sempre suscetivel de ser/torna-se outro”.
Esse outro enunciado é o resultado da interpretacdo, da manifestacdo da ideologia e
do inconsciente produzindo sentido. A AD trabalha com a nocdo de que nao existe
sentido ‘“literal”, mas com a nocdo de que o sentido se constréi a partir de
transferéncias e que nao temos controle sobre elas. Logo, cabe ao analista de
discurso distingui-las.

A AD estabelece a interpretacdo em dois momentos da analise: no primeiro
momento temos que considerar a interpretacdo como parte do objeto de andlise. J&
no segundo momento, € preciso introduzir-se um dispositivo tedrico. Nosso ponto de
partida € o de que a analise de discurso visa compreender como um objeto simbdlico
produz sentidos. A transformacéo da superficie linguistica em um objeto discursivo é
0 primeiro passo para essa compreensao, (ORLANDI, 2002).

O processo de analise inicia-se a partir da delimitacdo do corpus e esse por
sua vez nao segue critérios baseados na experiéncia, isto €, empirico, mas critérios
tedricos como diz Orlandi (1998, apud ORLANDI, 2002, p.62) “Um dos primeiros
pontos a se considerar se pensamos a analise € a construcdo do corpus”. A AD se

interessa por diversas formas discursivas como o som, textos, imagens e etc. Apos a
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andlise superficial do corpus, O processo de superficializacdo, que consiste na
apreciacdo da materialidade linguistica, segundo Orlandi (2002, p.65):

[...] como se diz, o quem se diz, em que circunstancias, o0 que se
presenta no processo de enunciagdo. Isto é, naquilo que se mostra
em sua sintaxe enquanto processo de enunciacdo (em que o0 sujeito
se marca no que se diz), fornecendo-nos pistas para
compreendermos 0 modo como o discurso que pesquisamos se
textualiza.

A partir desse momento, comecamos a observar a relagéo entre o discurso e
as formacdes discursivas, analisando a analogia entre diversas superficies
linguisticas (o corpus bruto), observando os vestigios, seus limites, recortes,
retomando os conceitos e teorias, notando o modo de construgcao, estruturacéo e
circulacdo em busca do processo discursivo suas relagcbes com a ideologia. O
analista deve levar em conta o sujeito e a historicidade para a producao dos sentidos
conforme Orlandi (2002, p.68) é trabalhando essas etapas da analise que ele
observa os efeitos da lingua na ideologia e a materializagdo desta na lingua. Nao
importa a extensao, ser escrito ou oral, se o texto € o dispositivo de analise é porque
ele apreende a historicidade. Como ja foi dito, o que interessa para a AD nédo é a
disposicéo gramatical do texto. E a relacéo da lingua, da historia e do sujeito com o
mundo, a relacdo linguistico-histérica. Dessa maneira, 0 analista deve entender
como o texto funciona, seus processos de significacdo e a sua relacdo linguistico-
histérica.

Todo texto € heterogéneo, pois podemos encontrar nele varias formacdes
discursivas que se organizam em funcédo de uma dominante. E a partir dos textos
gue se constituem os discursos e € nesse sentido que a Analise de Discurso se
interessa pelo texto, como unidade do discurso ORLANDI (2002, p. 72) afirma:

[...] ndo é sobre o texto que falara o analista mas sobre o discurso.
Uma vez atingido o processo discursivo que € responsavel pelo
modo como o texto significa, o texto ou textos particulares analisados
desaparecem como referencias especificas para dar lugar a
compreensdo de todo um processo discursivo do qual eles — e outros
gue nem conhecemos — sao parte.

Tendo isso em conta, se a relacdo do sujeito com o texto é a dispersao, a

autoria implica em organizacdo. O autor é considerado como a origem das
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significacbes do discurso, ele d& suporte a coeréncia. Podemos afirmar que a
funcdo-autor € um papel do sujeito. Conforme Orlandi (2010, p.75-76) “Exige-se que
0 autor tenha coeréncia, respeito as normas estabelecidas, clareza, conhecimento
das regras textuais, originalidade, relevancia e, entre outras coisas, unidade, nao-
contradicdo, progressédo e duracao de seu discurso, ou melhor de seu texto.” Tais
exigéncias buscam tornar o sujeito visivel porque se o sujeito for opaco o discurso
nao tera clareza. De acordo com os procedimentos a analise de discurso faz-se por
trés etapas: na primeira etapa o analista tem o primeiro contato com o texto, onde
ele enxerga as formacdes discursivas dominantes do corpus em questdo. E nesse
periodo que o trabalho com o esquecimento nimero 2, sinonimia e parafrase é de
grande relevancia, transformando o “corpus bruto” em “discurso concreto”. Na
segunda etapa o analista faz a analise do objeto discursivo em relagcéo as formacodes
discursivas. Na terceira etapa, o analista de discurso relaciona as formacoes
discursivas com as formacdes ideoldgicas. E nessa etapa que o analista deve
observar os efeitos metaféricos no qual a analise alcanca os processos discursivos
responsaveis pelos sentidos, como diz Orlandi,(2002, p. 80) “o efeito metaforico, o
deslize — proprio da ordem do simbdlico — é o lugar da interpretacdo, da ideologia,
da historicidade”.

Na Analise de Discurso o dito e o nao dito sdo objetos de reflexao.
Considera-se que sempre ha um dizer por tras do que nao foi dito, isto é, uma
formacao discursiva implica numa outra formacéo discursiva. Considera-se também
que o dizer sofre efeitos do que ja foi dito e ja foi esquecido, conforme diz
Orlandi, (2002, p.83) “o interdiscurso determina o intradiscurso: o dizer
(presentificado) se sustenta na memoria (auséncia) discursiva’. Ha também uma
outra forma de trabalhar o ndo-dito que € o siléncio. Existe o siléncio fundador, o
siléncio constitutivo e o siléncio local. O primeiro implica que o sentido pode ser
sempre outro, que pode significar outra coisa; o segundo ocorre quando um dizer

apaga o outro, e o terceiro indica 0 que proibido dizerem certas situacoes.
1.4 Discurso e midia
De acordo com o dicionario, midia é a “designacado genérica dos meios,

veiculos e canais de comunicacdo, como por exemplo, jornal, revista, radio,

televisdo, outdoor, etc.” Logo ela é o principal meio de comunicagéo social e exerce
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grande influéncia na sociedade. O presente trabalho pretende analisar a midia
revista, mais especificamente a capa, com o intuito de observar como esse canal de
comunicacdo trabalha a imagem do idoso. Para tanto, € necessario
compreendermos o0 que é midia e a sua relagdo com o discurso que é a principal

ferramenta de persuasao utilizada por esta. Segundo Charaudeau (2010,p.15):

As midias sdo um suporte organizacional que se apossa dessas
nocdes [infformacdo e comunicacdo] para integra-las em suas
diversas logicas — econémica (fazer viver uma empresa), tecnologica
(estender a qualidade e quantidade de sua difusdo) e simbdlica
(servir a democracia cidada).

Dentre essas trés logicas, a simbdlica e a que rege as demais, sendo ela a
responsavel pelos valores sociais. Charaudeau escreve que, a informacgdo, a
comunicacdo e a midia representam o discurso moderno. Elas estdo interligadas e

ocupam um lugar de poder na sociedade atuando em diversos segmentos

[..] do mundo politico, que precisa delas para a sua prépria
‘visibilidade social’ e as utiliza com desenvoltura para gerir o espago
publico, por serem um potente produtor de imagens deformantes; do
mundo financeiro, que vé nas midias uma fonte de lucro em razéo de
suas ligacdes com a tecnologia e o marketing em escala mundial; do
mundo das ciéncias e da tecnologia, que vé ai a ocasido de
aperfeicoar os meios de transmissdo dos sinais e desenvolver suas
préprias atividades de pesquisa; do mundo das ciéncias humanas e
sociais. (Charaudeau, 2010, p.15-16).

Levando em consideracdo o empirico, as midias de informacdo agem de
acordo com o econdémico e o simbdlico. Ja considerando o analitico elas atuam em
areas de estudos distintas sobre abordagens das ciéncias humanas (estudos
filoséficos e antropoldgicos). A maquina midiatica também possui lugares diferentes
para a producdo de sentido, baseado em estudos do discurso e no ato da
comunicacdo. Sao eles: o lugar das condi¢cdes de producao, o lugar de construcéo
do produto e o lugar das condicbes de interpretacdo. O primeiro lugar configura-se
por dois espagos, externo-externo que engloba as “condi¢ées socioecondmicas” da
midia como empresa discutindo a sua organizagao e préticas institucionais. O ultimo
0 externo-interno engloba as “condi¢cdes semioldgicas”, o que por em discurso, isto

€, 0 que pode ser produzido e difundido pela midia para que ela alcance o seu

publico; O segundo caracteriza-se também por dois espacos interno-externo que
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configura o “destinatario ideal”, aquele que a midia define como alvo passivel de ver
os efeitos que ela quer transmitir. E 0 espaco externo-externo o qual encontra-se o
“receptor real”, aquele que tira suas proprias conclusdes a respeito das mensagens
transmitidas pelas midias. O terceiro compreende o lugar onde todo o discurso vira
texto (verbal e n&o verbal). Esse lugar engloba a construgéo do sentido do produto
acabado, corresponde ao efeito que os produtos causam nos destinatarios, ou seja,

na interpretacédo dos receptores.

A distincdo que propomos, entre os trés lugares de construgdo do
sentido, perite explicar a informag¢éo como algo que nédo corresponde
apenas a intencdo do produtor, nem apenas a do receptor, mas
como resultado de uma cointencionalidade que compreende os
efeitos visados, os efeitos possiveis, e o0s efeitos produzidos.
(Charaudeau, 2010, p. 28)

“Se existe um fendmeno humano e social que dependa precipuamente da
linguagem, é o da informacdo.” (Charaudeau, 2010, p. 33) A informagdo € a
transmissao de conhecimentos (alguém que o possui passa para alguém que nao
possui) atraves da linguagem. Trata-se de um conjunto organizado de saberes que
constituem uma mensagem, um discurso que sera transmitido a alguém. Diante

disso, a midia se auto intitula como “especialista da informacgéo”.

Assim, essa atividade encontra-se na mira da critica social,
obrigando seus atores a se explicar, obrigando as midias a produzir,
paralelamente do discurso de informac&o, um discurso que justifique
sua razdo de ser, como se além de dizer ‘eis 0 que é preciso saber’,
as midias dissessem o tempo todo: ‘eis porque temos a competéncia
para informar. (Charaudeau, 2010, p. 34).

A transmisséo da informacado ocorre através das relacdes entre uma “fonte de
informacdo” e o receptor. A instancia da transmissdo é o elo que liga as relagdes
entre a fonte e o receptor —fonte de informacao, transmisséo, receptor — no processo
de comunicacédo. A fonte de informacédo é o lugar onde esta a natureza, o valor da
informacdo, o receptor € o responsavel por receber e decodificar a informacao
enquanto que a instancia da transmissdo se encarrega pela mediacdo entre a
informacéo e o receptor dando mais transparéncia ao sistema. Patrick Charaudeau

diz que:
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A informagdo ndo existe em si, numa exterioridade do ser humano,
como podem existir certos objetos da realidade material (uma arvore,
a chuva, o sol) cuja significacdo, certamente, depende do olhar que o
homem lanca sobre esses objetos, mas cuja existéncia €
independente da acdo humana. A informacédo é pura enunciacdo. Ela
constréi o saber e, como todo saber, depende ao mesmo tempo do
campo de conhecimentos que o circunscreve, da situacdo de
enunciagdo na qual se insere e do dispositivo no qual € posta em
funcionamento. (Charaudeau, 2010, p.36).

Conforme a teoria de Charaudeau (2010, p. 40 ) “o discurso nao € a lingua,
embora seja com ela que se fabrique discurso e que este, num efeito de retorno, a
modifique.” E nesse sentido que a informac&o se concretiza no ato do discurso e o
discurso utiliza a linguagem para fabricar o enunciado, a informacgédo. No campo da
informacgao a construgdo do sentido corresponde a “natureza do saber”, o valor da
informacéo, e o “efeito de verdade”, o efeito que causa no receptor. O sentido é o
resultado das acdes de significacbes da linguagem do homem, de suas relacbes
sociais, como diz Charaudeau (2010, p. 41) “o sentido nunca €é dado
antecipadamente. Ele é construido pela agéo linguageira do homem em situacéo de

7

troca social.” Ele é estabelecido através dos processos de transformacédo e de
transicdo. O primeiro compreende o ato de informar porque “deve escrever”, “contar”
e “explicar”. O segundo engloba os objetivos, as justificativas que o sujeito usa para
0S seus atos em funcdo de alguns parametros. Compreende o “efeito” que causa
nos receptores, o tipo de relagdo e regulagdo que ira estabelecer em relacdo aos
parametros. E preciso ressaltar que, o processo de transa¢io governa o processo de

transformacdo. Charaudeau ensina que

A finalidade do homem, ao falar, ndo é a de recortar, descrever,
estruturar o mundo; ele fala, em principio, para se colocar em relagcéo
com o outro, porque disso depende a prépria existéncia, visto que a
consciéncia de si passa pela tomada de consciéncia da existéncia do
outro, pela diferenciacdo com relagdo ao outro. A linguagem nasce,
vive e morre na intersubjetividade. (Charaudeau, 2010, p. 41-42).

Mas por que informar? Quem € que informa? A resposta para tais
guestionamentos ira depender de ter existido ou ndo um pedido. Quando a
informacéo é solicitada ela pode ser fruto de alguém que necessita de dados para
orientar a seu comportamento ou acdo, complementar seus conhecimentos, ou na

construcdo de ideias e opinides. Quanto ao pedido de informacdo ele pode ser
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pedido ou pode ser pressuposto, ou seja, alguma organizacdo pode disponibilizar
esse tipo de atendimento para atender de acordo com a necessidade do individuo.
Esse servico vai estar disponivel se houver necessidade irei solicita-lo. Sendo
ela um pedido explicito ou implicito, a informacdo sera uma solicitacdo que tera de
um lado alguém que possui 0 saber e do outro alguém que precisa do saber.
Quando a informacgdo néo é solicitada, o informante pode passar a informagéo por
vontade propria ou é forcado a transmitir a informacdo. Quando € transmitida por
iniciativa do informador pode ser algo que ird beneficiar o receptor, isto €, sera uma
informacéo benéfica. Ou pode ser uma informacdo com interesses que beneficiarao
o informante, nesse caso ele pode estar sendo guiado por interesses pessoais e
pode passar informacdes falsas, “barrigas”, vazar informacdes intencionalmente,

entre outras causas.

Essa obrigacéo de informar pode ter origem em grupos de presséo
(como ocorre no que as midias designam como ‘mundo dos
negocios’), em autoridades ameacadoras (quando se trata de
extorquir informacdes em nome do bem comum), num individuo ou
instancia qualquer que ajam por chantagem (como os informantes da
policia) no préprio sujeito que se imp&e uma regra moral ( o dever de
informar em determinadas circunstancias, que se opdem a regra do
segredo, como ocorre com todo jornalista num regime politico de
censura), ou em uma regra intelectual ( o dever de resolver uma
contradicdo, o que justifica investigacbes e perquiricdes).
(Charaudeau, 2010, p. 52).

Charaudeau alerta que € preciso analisar o discurso de acordo com as acgoes.
E imperioso fazer a observacdo do discurso de um ponto de vista pragmatico,

analisando a sua relagdo com os atos que 0s norteiam.
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2. DISPOSITIVOS ANALITICOS
2.1 Metodologia

O percurso de analise que fizemos, parte do viés tedrico da Analise de
Discurso de linha francesa. O estudo foi realizado através de pesquisas
bibliograficas, buscas na internet e analises do corpus de algumas capas de revistas.
Embasado nos pressupostos tedricos de Orlandi (2002), com sua obra Principios e
procedimentos; Charaudeau (2010) com Discurso das midias; Fiorin (1998)
Linguagem e ideologia, Camarano (1999) Muito além dos 60: os novos idosos
brasileiros e Martins (2004) Propaganda € isso ai!; o trabalho buscara compreender
como a figura do idoso € retratada na midia capa de revista.

A partir da analise do discurso e da analise de outros recursos que a midia
utiliza para compor a capa da revista, buscamos entender como o capitalismo trata a
classe da terceira idade na sociedade atual. Sabendo-se que a capa da revista € a
principal forma dessa midia para atrair o publico consumidor, analisar a sua
composicao é analisar como o idoso moderno se porta diante do periodo da terceira
idade e como a midia utiliza essa classe para movimentar a economia.

Esta pesquisa € de carater qualitativo uma vez que, busca-se com ela
descrever a partir da analise do corpdérea o comportamento social do grupo da

terceira idade.

A expressao pesquisa qualitativa assume diferentes significados no
campo das ciéncias sociais. Compreende um conjunto de diferentes
técnicas interpretativas que visam a descrever e a decodificar os
componentes de um sistema complexo de significados. (Neves,
1996, p.1)

Os métodos para Andlise do Discurso dos corpora tiveram como base teorica
Orlandi (2002). Orlandi (2002, p. 77) afirma que “Os procedimentos da Analise do
Discurso tém a nocdo de funcionamento como central, levando o analista a
compreendé-lo pela observacdo dos processos e mecanismos de constituicdo de
sentidos e sujeitos.” Segundo a autora, € fundamental também observarmos as
relacbes entre o dito e o ndo-dito, pois deve-se considerar que existe sempre um
dizer por trds do n&o dizer. Ela também coloca em sua obra Principios e

procedimentos a constituicAio do corpus e a andlise estdo intrinsicamente
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relacionadas “decidir o que faz parte do corpus ja é decidir acerca de propriedades
discursivas.” (Orlandi, 2002, p. 63).

2.2 Andlises das capas de revistas

Imagem 1:

A GENTE VAI ANTES PARAVOCE IR MELHOR

IDADE

ELVIRA, 79: intercambio de inglés
GERALDO. 62: 6nibus do Cairo a Jerusalem’
HELOISA, 66: noWolantede um 4x4

AINDA 29 PACOTES * 193 HOTEIS EM 47

Fonte: http://www.matraqueando.com.br/2009/09

Esta capa da revista Guia quatro rodas, da editora Abril, apresenta um guia
de viagem destinada especialmente aos idosos. A edicdo de 2009 selecionou os
melhores destinos de viagem para o grupo com mais de 60, oferecendo dicas sobre
0 bem estar da viagem com especialistas geriatras e opc¢des de turismo e lazer dos
destinos. Tendo em vista que esse grupo estd cada vez mais ativo na economia
brasileira, o mercado esta olhando para o idoso e vendo ai um potencial de
consumo. Para que ele consuma, a propaganda da capa utiliza recursos de
seducéo.

Como estratégia para atrair esse publico, foi utilizada a imagem de uma praia
como ponto turistico, um casal de idosos e uma série de textos elaborados para
transmitir a ideologia da sociedade moderna de que a terceira idade continua
disposta. Todavia, essa inclusdo dos idosos na midia, ndo é uma mera incluséo, ele

passa a ser incluido porque tem tempo e dinheiro para gastar.
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Logo no inicio a revista traz o nome do guia de viagem RECORTE 1 “Guia
guatro rodas” e seu slogan RECORTE 2 “A gente vai antes pra vocé ir melhor” e
acima a palavra RECORTE 3 “novo”, ressaltando que esta edicdo é uma nova
vertente do guia. Em seguida é apresentado de forma destacada, com letras
grandes e no centro da capa RECORTE 4: “Viagens para a melhor idade”, esse
texto revela o periodo da velhice como o momento para ser vivido de maneira
positiva. Do lado esquerdo a propaganda da capa traz com letras médias a frase
RECORTE 5: “Viajar ndo tem idade” desconstruindo o esteredtipo que situa 0s
idosos como inativos e incapazes. Abaixo exemplos de pessoas que viajaram, suas
idades, atividades e destinos enfatizando um estilo de vida participativo, produtivo e
saudavel. Do labo direito podemos observar lugares e modos de fazer a viagem.

Aqui o texto parece estar convidando cada leitor, despertando assim, o seu
interesse em conhecer e ir viajar. O uso da imagem dos idosos em uma praia
correndo felizes foi mais uma tatica de persuasao da revista exemplificando a ideia

do paraiso e que a terceira idade é a melhor idade para aproveitar a vida.

Imagem 2

Tire suas dGvidas sobre
saGde, previdéncia e
bem-estar com o
V& Chico

revisa FlOMME

<

CARINTTO, PROTEGAO
E INDEPENDENCIA

lamonica

FISIOTERAPEUTA
DOS ATLETAS

Nivaldo Baldo fala
sobre o exercicio na
melhor idade

ESTATUTO

DO 1DOSO
Vocé conhece
L\ todos os seus

direitos?

sociais,
Descubra os interesses desse grupo e saiba como eles interagem nesses canais

Fonte: http://www.homeangels.com.br/bh-centrosul/fotos.asp
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Ao observar a capa da revista Home Angels veiculada em Jun/Ago de 2014,
podemos notar a imagem da terceira idade associada aos avangos tecnolégicos. O
leitor depara-se com a figura de uma mulher idosa que esta usando um o&culos
vermelho — que nesse caso ndo foi associado a imagem como um acessorio do
esteredtipo do idoso e sim como acessério do esteredtipo do nerd visto que, usar
Oculos colorido é uma tendéncia da modernidade — e uma espécie de rede que
apresenta a rede da Internet e icones relacionados as redes sociais. A imagem da
idosa a mostra feliz, conectada, movimentando diversos aplicativos. Ainda na figura
da rede em meio aos icones das redes sociais, podemos observar alguns textos
apresentando o conteudo da revista e que sdo assuntos do interesse da terceira
idade RECORTE 1: “FISIOTERAPEUTA DOS ATLETAS, Nivaldo Baldo fala sobre o
exercicio na melhor idade”, RECORTE 2: “ESTATUTO DO IDOSO, vocé conhece
todos os seus direitos?

No centro da capa da revista com letras grandes e na cor amarela, temos a
frase RECORTE 3: “Geracédo 6.0 #conectada”, como mais uma forma de destacar a
modernidade digital interligada aos idosos, pois utiliza a linguagem que € usada no
espaco das redes sociais RECORTE 4: “Geracao seis ponto zero hashtag
conectada”.

A parte inferior da capa traz um texto reafirmando que essa geracdo da
terceira idade estd dominando a Internet e também se tornando alvo do interesse
mercadoldgico RECORTE 5: “A terceira idade estd dominando as redes sociais,
blogs, sites de relacionamento e aplicativos méveis. Descubra os interesses desse
grupo e saiba mais como eles interagem nesses canais”. Além disso, no canto
superior esquerdo ha um a caricatura de um idoso nomeado de V6 Chico que tem a
funcdo de tirar davidas em relacdo a terceira idade no chat disponibilizado pela

revista.
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Imagem 3:

Rewvista BletrOnica
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Saude do ldoso

- -
> -
-

Fonte: http://gestacesaude.unb.br/index.php/gestacesaude/issue/archive

A capa da revista eletronica Gestdo & Saude publicada em novembro de
2014, podemos observar que é uma edicdo destinada a enfatizar a figura do idoso.
Logo abaixo do nome da revista escrito com letras maiusculas no cento e com um
fundo laranja temos a frase RECORTE 1: “EDICAO ESPECIAL” que desperta o
interesse do leitor, pois nos da a impressdo que esta edicdo traz algo de
exclusividade. Abaixo temos a imagem de um casal de idosos sorrindo andando de
bicicleta e no fundo da imagem a natureza. Essa imagem retrata a ideologia da
terceira idade moderna, contemporanea que é ativa e pratica exercicios fisicos e
prezam pela salde e bem estar. No centro da capa num fundo azul como destaque
a revista traz o texto RECORTE 2: “Matéria Especial, Saude do idoso” fazendo com
que o leitor idoso, se sinta especial. E como se essa frase fosse feita especialmente
para ele. Esse discurso revela a importancia que o idoso vem adquirindo nas
diversas midias ganhando cada vez mais espaco e destaque.
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Imagem 4:

revista

Idosos da
nova geracao

Os tempos mudaram e pessoas com
mais de 60 anos €ontinuam mais ativas
do que muito jovem. Confira as historias
de quem faz do tempo um aliado

eleza
Dicas de moda para os pés
€ beleza para cabelos e unhas

Fonte: http://www.clickguarulhos.com.br/category/revistas/weekend/

A capa da revista Weekend, publicada em 25 de setembro de 2015,
apresentou em sua capa a imagem de um idoso ilustrando a ideia de que a nova
geracdo de idosos € ativa. A capa da revista semanal da cidade de Guarulhos-SP
trouxe uma edicdo especialmente destinada a terceira idade. Utilizando a figura de
um idoso no centro, no fundo o local de trabalho dele, representando que a terceira
idade continua ativa, continua com disposi¢ao para trabalhar. No canto esquerdo da
capa, com letras grandes temos a seguinte frase RECORTE 1. “Idosos da nova
geracao”, e logo abaixo RECORTE 2: “Os tempo mudaram e as pessoas com mais
de 60 anos continuam mais ativas do que muitos jovens. Confira as histérias de
quem faz do tempo o sem aliado”. O discurso utilizado revela que a terceira idade
vem levando uma vida mais ativa do que muitos jovens, mostrando que 0 idoso
moderno tem energia de sobra pra trabalhar e executar outras atividades. O que vale
para essa nova geragcdo € nao ficar parado, pois esta é a nova melhor idade.
Podemos notar também que o enunciado convida o publico alvo a conferir histérias

de pessoas que estdo na mesma fase, buscando assim chamar a atencao do leitor
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para que ele compre a revista para poder ler tais histdrias. Abaixo do lado esquerdo
temos dicas destinadas a esse grupo sobre saude, beleza e educacao.

Imagem 5:
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Fonte: http://www.saude.sp.gov.br/instituto-paulista-de-geriatria-e-gerontologia-ipgg-jose-ermirio-de-
moraes/homepage/destaques/idosos-frequentadores-do-ipgg-em-materia-de-capa-da-revista-

saopaulo

A revista Sdo Paulo, do més de Agosto de 2015, traz uma interessante
matéria sobre os idosos frequentadores do IPGG (Instituto Paulista de Geriatria e
Gerontologia) e sobre o envelhecimento. A propaganda da capa trouxe um grupo de
idosos no heliponto do copan e no plano de fundo a imagem da cidade de Sao Paulo
mostrando a grandiosidade da cidade, fazendo alusdo a imensa populacao habitante
da cidade e, consequentemente, ao crescimento da populacdo idosa. No centro da
capa, abaixo do nome da revista com letras grandes RECORTE 1: “Maior (c)idade”,
esse enunciado traz a palavra cidade separando a letra “c” da palavra
transformando-a em “idade”. Essa frase esta ressaltando o tamanho da cidade
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relacionando-a com o crescente numero de idosos. No Canto inferior RECORTE 2:
“Em 15 anos, capital paulista tera mais velhos do que jovens; atual geracdo de
idosos é mais ativa do que anteriores”. Esse discurso nos confirma o aumento
crescente da populagéo idosa e a mudanca de seus comportamentos e habitos. No
lado inferior direito encontramos os nomes dos idosos modelos da capa, suas
respectivas idades e o recinto.

Imagem 6:

/////,

ENVELHECER

Fonte: https://consumidorbossanova.wordpress.com/2011/05/30/istoe-traz-capa-sobre-mercado-de-

terceira-idade/

A capa da edicao 2168 da revista Isto é trouxe uma reportagem sobre o idoso
e sobre o envelhecimento. A propaganda da capa traz a imagem do RECOTE 1.
“consultor de vendas Carlos Coradi de 73 anos”, montado numa motocicleta, usando
calca jeans, jaqueta de couro e 6culos escuro. Com esse vestuario moderno e com
um plano de fundo mostrando a estrada a imagem transmite ao leitor a ideia de que
0 grupo da terceira idade continua ativo executando suas atividades, e que sé&o
exemplos da qualidade de vida. Do lado direito da capa com letras grande temos



27

destacado o enunciado RECORTE 2: “envelhecer bem” enfatizando a ideia de
gualidade de vida. Abaixo temos a seguinte frase RECORTE 3: “Os segredos de
guem tem qualidade de vida na terceira idade e o que fazer para chegar la de forma
produtiva e feliz. Saiba quais as oportunidades de trabalho, lazer e bem estar para
0s mais idosos no Brasil.” Esse discurso é utilizado para persuadir o consumidor
idoso a comprar a revista, pois traz assuntos de interesse do grupo. A reportagem
promete revelar “os segredos da qualidade de vida”, traz chances de emprego e
ainda da dicas de lazer e bem estar, ou seja, traz uma edicdo dedicada
especialmente a terceira idade utilizando todo o discurso para seduzir a classe.
Imagem 7:

CASSEMS 9 anos,
umahistoériade sucesso

Fonte https://issuu.com/cassems/docs/revista_cassems_5 ed

A capa da Revista da Cassems, de Maio/junho de 2010, apresentou uma
edicdo especialmente dedicada aos idosos. No centro na parte superior da revista
podemos observar o nome de revista destacado na cor vermelha. No centro da
revista temos a imagem de trés idosos felizes. O plano de fundo esta distorcido para
enfatizar a figura dos idosos que estdo sorridentes. Do lado esquerdo podemos
notar enunciados que irdo direcionar o leitor, com dicas sobre salde e bem-estar.
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RECORTE 1: “Mudancas de temperatura X doencas respiratérias”; RECORTE 2:
“Entrevista Lauro Davi, presidente da cassem”;, RECORTE 3: “Melhor idade o
verdadeiro momento para envelhecer com saude e alegria.” e RECORTE 4:
“Cassems 9 anos, uma histéria de sucesso”.

O primeiro recorte traz dicas de saude sobre as mudancas de temperaturas e
doencas respiratérias, visto que elas atingem mais os idosos. O segundo traz uma
entrevista com o presidente da revista, visto que estdo comemorando nove anos da
revista. O terceiro recorte traz assuntos especialmente dedicados ao grupo da
terceira idade, trazendo esse grupo como sendo a melhor idade. O quarto recorte
traz a histéria de sucesso da revista que esta contrastando com a imagem dos
idosos.

Imagem 8:

e mais...

Fonte: http://noticia-comunicacaolivre.blogspot.com.br/2013/02/jornalista-lanca-revista-da-melhor-
idade.html

A Revista Melhor idade, é uma revista destinada especialmente a terceira
idade. Ela foi criada para tratar de assuntos do interesse dos idosos. Esta edicdo da

revista traz no centro da capa um casal de idosos abracados e felizes,
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exemplificando o enunciado com as letras grande e na cor amarela RECORTE 1:
“eternos namorados”. Abaixo temos RECORTE 2: “e mais”; mostrando que a revista
traz outros assuntos relacionados ao idoso. E importante notar que o nome da
revista é colorido RECORTE 3 : “revista melhor idade”; podemos perceber no nome
da revista as cores azul e rosa direcionando a revista para o publico idoso masculino

e para o publico idoso feminino.
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CONSIDERACOES FINAIS

Podemos concluir que mediante a realizacdo desse estudo foi possivel notar
o comportamento da classe idosa na sociedade brasileira atual. Através das analises
do corpus das capas de revistas, observamos como a midia vé e trata esse grupo
gue esta movimentando cada vez mais o mercado econdmico. Notamos também
que a terceira idade nos ultimos tempos vem mudando seu comportamento,
deixando de ser o grupo que chegou a terceira idade inativos, sem energia e com
muitas doencgas.

Ao efetivarmos esse estudo percebemos que ha uma nova realidade para
essa classe e que as midias ja notaram isso e estdo cada vez mais se
especializando para atender esse publico, haja vista que ela vé neles possibilidades
de lucro. Através das capas analisadas ficou notério que o grupo da terceira idade
estd mais ativo. J4 ndo tém mais tantas responsabilidades e se encontram com mais
disposicéo, tempo e dinheiro para aproveitarem essa nova etapa. .Assim a nossa
pesquisa fez-se importante para mostrarmos que essa classe esta cada vez mais
ganhando espa¢co na midia (a midia esta investido cada vez mais em discursos
persuasivos direcionado ao grupo) devido principalmente a sua participacao
crescente  como consumidor, movimentando Vvarias vertentes do mercado

econdmico.
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